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Obszar wiejski jako segment rynku politycznego w 111 Rzeczypospolitej

Planujac kampanie wyborcze eksperci marketingowi baczng uwage zwraca-
ja na odpowiednio przeprowadzong segmentacj¢ rynku politycznego i wynikaja-
ce z niej konsekwencje dla kierunku i rodzaju prowadzonych dzialan marketin-
gowych. Opanowanie jakiego§ konkretnego segmentu rynku decyduje czgsto
0 zwycigstwie wyborczym na szerszej plaszczyznie /np. wybory prezydenckie
badz wywalczenia miejsca w parlamencie przez konkretng partie;l. Sposrod kry-
teriow podziatu rynku wyborczego bardzo istotne sg determinanty geograficzno-
spoleczne, a jednym za ich pomocg wydzielonych segmentéw rynkowych jest
obszar wiejski’>. Wyodrebnienie tego segmentu rynku politycznego nastapito
duzo wczesniej zanim zaczely mie¢ miejsce nowoczesne kampanie wyborcze,
w ktérych zaczgto stosowaé elementy marketingu politycznego i do dzis$ nie stra-
cito na aktualno$ci z uwagi na istniejgcg specyfike tego typu terenow”.

Ogodlnie rzecz biorac teoretycznie nie powinno by¢ zadnych problemow
z wyodrebnieniem obszaru wiejskiego jako odrebnego segmentu rynku politycz-
nego, ale przy blizszym przyjrzeniu si¢ pod katem wlasciwosci tegoz segmentu
rynkowego pojawiaja si¢ pewne watpliwosci co do precyzyjnego wykreslenia
jego granic. Kiedy$ sprawa byta stosunkowo prosta, gdyz istniat wyrazny po-
dzial, widoczny w kazdym kraju, na wie$ i miasto. Nie psut jasno$ci tego obrazu
nawet fakt, ze np. w Polsce wiele miasteczek miato rolniczy charakter. W men-
talnoSci obu spoteczno$ci wiejskiej 1 miejskiej istnialy wyrazne roznice. Mozna
byto moéwi¢ nawet o istnieniu wyraznego konfliktu intereséw na linii miasto-
wie$, mimo ze oba obszary zyly w symbiozie gospodarczejA. Nie likwidowata
ona jednak wyraznych réznic miedzy obu obszarami. W miar¢ procesu industria-
lizacji r6znice te zamiast si¢ zmniejsza¢ powickszaty sie. Wynikalo to z tego, iz

! R. Wiszniowski, Marketing polityczny. Koncepcje teoretyczne i praktyka, ,,Acta Univer-
sitas Wratislawiensis”, Studia z Teorii Polityki, t. II, Wroctaw 1997, s. 232.

2 M. Cichosz, Metody analizy i diagnostyki rynku politycznego, [w:] Marketing polityczny
w teorii i praktyce, red. A. W. Jabtonski, L. Sobkowiak, Wroctaw 2002, s. 96.

3J. Adamczyk, A. Gugnin, T. Gugnina, Zarzadzanie marketingiem politycznym, Rzeszow
2005, s. 16.

4 Zarys Historii polski, red. J. Tazbir, Warszawa 1979, s. 431.
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postep dotykat znacznie szybciej obszaréw wiejskich niz miejskich powodujac
narastanie roznic w poziomie zycia, dostepie do o§wiaty itp.5

Na tg sytuacje naktadaty si¢ funkcjonujace od czasow feudalnych sztywne
podziaty spoleczne. Dlatego tez w wielu krajach w momencie rozwijania si¢
systemoéw demokratycznych oraz tworzenia si¢ rynku politycznego ujawniata si¢
wyjatkowa specyfika terendw wiejskich jako szczegodlnie wyodrgbnionego seg-
mentu rynku politycznego. Cechowat go wowczas silny konserwatyzm i ugru-
powania lewicowe nie miaty na nim wielkich szans na odnoszenie wyborczych
triumfow. Wskutek tego w niektorych krajach Europy Zachodniej rzadzace $ro-
dowiska konserwatywne stworzyly systemy wyborcze, ktore faworyzowaty seg-
ment wiejski kosztem wyborcow zamieszkatych w miastach. Tego typu geogra-
fia wyborcza miata zapewnia¢ maksymalizacje wplywéw prawicy kosztem
ugrupowan lewicowych. Podobng strategie manipulacji okregami wyborczymi
stosowal Charles de Gaulle starajacy sie ograniczy¢ we Francji wptywy wybor-
cze komunistow®.

Istniejgce pod koniec XIX wieku tendencje do uzyskania reprezentacji poli-
tycznej przez poszczegdlne czesci spoteczenstwa doprowadzity do powstania
w niektorych krajach europejskich silnego ruchu ludowego, ktory z réznym
powodzeniem staral si¢ opanowac wiejski segment rynku politycznego stanowig-
cy oczywiscie jego podstawowg baze.

Na ziemiach polskich obszary wiejskie jako segment rynku politycznego
zaczety by traktowane juz w okresie zaboroéw, kiedy chlopi zaczeli uzyskiwac
prawa wyborcze. O znaczeniu tych terendow najlepiej $wiadczy stosunkowo
szybkie powstanie i rozwdj ruchu ludowego oraz uwaga jakg przyktadali do
zdobycia wplywow na wsi narodowi demokraci’. Okres Il Rzeczypospolitej
ugruntowal tradycje duzego znaczenia wsi dla zycia politycznego kraju. Dziato
si¢ tak przede wszystkim dlatego, iz na jej obszarze ciggle mieszkata wigkszo$§¢
ludnosci. W dodatku na skutek ogélnego podniesienia si¢ poziomu oswiaty sys-
tematycznie wzrastala aktywnos¢ polityczna ludnosci wiejskiej®,

Przejecie wladzy po 11 wojnie Swiatowej przez hotdujaca radzieckim teo-
riom rozwoju spotecznego PPR zapoczatkowato nie tylko diugotrwaty okres
ograniczenia i ukierunkowania aktywnosci politycznej spoteczenstwa w okreslo-
nym linig partii kierunku, ale takze dazenie do przeksztalcenia calej struktury
spotecznej kraju. Zamystem 6wczesnych przywddcow partyjnych byto perspek-
tywiczne unicestwienie dotychczasowej wsi i jej roli spoteczno-politycznej,
stanowiacej wedtug nich jedna z przeszkod na drodze ku komunizmowi. Srod-

5 Dzieje Polski, red. J. Topolski, t. 111, Warszawa 1993, s. 158.

® D. Nohlen, Prawo wyborcze i system partyjny, Warszawa 2004, s. 77.
"'s. Kieniewicz, Historia Polski 1795-1918, Warszawa 1996, s. 392-393.
8 H. Zielinski, Historia Polski 1914-1939, Wroclaw 1982, s. 307.
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kami do realizacji tego celu miaty by¢ urbanizacja kraju i kolektywizacja rolnic-
twa. Mialy one w zamysle przynies¢ zminimalizowanie liczebne ludnosci wiej-
skiej i poprzez przeksztalcenie jej w proletariat wiejski z czasem wyeliminowa-
nie r6znic migdzy miastem a wsig. Na szczgscie pomysty te mimo, ze narobity na
wsi wiele szkod nie daly si¢ zrealizowaé. Zatamanie si¢ prob kolektywizacji
wraz z koficem stalinizmu, mimo iz mysli o uspotecznieniu gospodarki rolnej
dziatacze pezetpeerowscy nie wyrzekli si¢ nigdy, przekreslito szanse na prze-
ksztalcenie wsi na modle radziecka, jak to si¢ stato w innych panstwach bloku.
Proces industrializacji tez nie okazat si¢ az tak szybki jak si¢ spodziewano. Do-
piero w latach sze$¢dziesigtych ludno$¢ miejska przewyzszyta liczebnie wiejska.
Mimo, iz chelpiono si¢ za czasow Wiadystawa Gomutki, ze udato si¢ przeksztat-
ci¢ Polske z przedwojennego kraju rolniczo-przemystowego w kraj przemysto-
wo-rolniczy, to jednak dalsze postepy urbanizacji nie byty az tak imponujace.
Dziato si¢ tak glownie z uwagi na stabe postepy budownictwa mieszkaniowego
w miastach, szczeg6lnie tych najatrakcyjniejszych — duzych. Kilka dziesigtkow
lat rzgdow PZPR nie doprowadzito do zréwnania wsi z miastem, a obszar wiejski
zachowat pod wieloma wzgledami swoja specyfike. Jednak w tym okresie doko-
naly si¢ na tym terenie powazne zmiany. Elektryfikacja, modernizacja systemu
drog i polaczen, rozwoj komunikacji, oswiaty oraz srodkéw masowego przekazu
spowodowaly znaczgcy skok cywilizacyjny zmniejszajacy roznice w poziomie
i sposobie zycia migdzy miastem i wsig. Duza cze$¢ mieszkancow wsi powiazata
si¢ z miastem poprzez pracg, nauke, sport i uczestnictwo w kulturze. Rozwoj
prasy, radia i telewizji wywarl ogromny wptyw na zmiang §wiadomosci spotecz-
nej 1 politycznej mieszkancow wsi. Zaczely zanika¢ roznice w ubiorze i zwycza-
jach szczegolnie mlodego pokolenia. Miejscowosci lezace blisko miast systema-
tycznie tracity swoj tradycyjnie wiejski charakter®.

W tej sytuacji zastaty polskg wie$ przemiany demokratyczne, ktore nastgpi-
ty w 1989 roku. W ich wyniku w III Rzeczypospolitej powstat rynek polityczny,
ktérego waznym segmentem staly si¢ obszary wiejskie. Poczatkowo wydawato
si¢, ze zostanie on zdominowany przez partic o charakterze narodowo-
konserwatywnym oraz przez partie o charakterze ludowym wywodzace si¢
z ,,Solidarno$ci”. Wydawato si¢ zreszta, ze w oczekiwaniach wobec politykéw
tereny wiejskie nie beda r6zni¢ si¢ od reszty kraju. Znajomo$¢ marketingu poli-
tycznego w kregach politycznych dopiero raczkowata, podobnie jak zreszta caty
rynek polityczny. Charakteryzowat si¢ on w pierwszej fazie burzliwym wysypem
coraz to nowych partii. Ich przywddcy zajeci byli przewaznie soba, ustalaniem
relacji we wlasnych partiach oraz formulowaniem dumnie i szczytnie brzmig-
cych ogdlnych zatozen programowych, a nie przejmowali si¢ wcale i poszukiwa-
niem odpowiednich segmentéw rynkowych uwazajac, ze zawsze jacy$ wyborcy

® A. Dudek, Z. Zblewski, Utopia nad Wista Historia Peerelu, Warszawa 2008, s. 100, 146,
160, 228.
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ich popra, byle tylko zaistnie¢ na scenie politycznejlo. Jedyng partia, ktéra
w tamtym okresie zorientowac si¢ na segment wiejski rynku politycznego byto
PSL, ktore przejeto struktury i majatek dawnego ZSL. Dzieki temu stato si¢
najlepiej zakorzeniong w wiejskim segmencie elektoratu, a takze najwicksza
liczebnie partig lat dziewi¢édziesiatych (szczytowo 190 tys. Czlonkéw)*. Post-
peerelowski rodowod tej partii nie przeszkodzit jej wcale w opanowaniu tego
segmentu elektoratu glownie dlatego, ze jej politycy potrafili przeméwi¢ do
wyborcoéw bardzo konkretnym jezykiem. Pomoglo jej tez dysponowanie potez-
nymi strukturami terenowymi obejmujacymi calty kraj. Po pierwszym okresie
chaosu, ktorego zewnetrznym wyrazem byly wyniki wyboréw do sejmu i senatu
w 1991 roku, kiedy to pierwsze naprawde wolne wybory przyniosty z sobg mo-
zaike¢ partii i partyjek w parlamencie, PSL zdotal zdominowa¢ wiejski elektorat
wyborcow, czego wyrazem byt sukces tej partii w wyborach 1993 roku dajacy jej
drugie miejsce i1 uczestnictwo w koalicji rzqdzqcejlz.

Pierwsze lata rozpoczetej w 1989 roku transformacji przyczynity si¢ do
gwaltownego poglebienia odrgbnosci wiejskiego segmentu tworzacego si¢ wia-
$nie polskiego rynku politycznego. Towarzyszacy przemianom ustrojowym
kryzys gospodarczy uderzyt szczegdlnie mocno wie$. Przede wszystkim dlatego,
iz rolnictwo bylo sektorem gospodarczym najsilniej powigzanym z rynkiem
i wszystkie zmiany ekonomiczne musiato znacznie szybciej i dotkliwiej odczué.
Pierwsze konsekwencje zmian poniosty PGR-y 1 Spétdzielnie Produkcyjne daw-
niej uwazane za forpoczte postepowych przemian w rolnictwie i wspierane fi-
nansowo przez panstwo, teraz staly si¢ wrogiem numer jeden nowego systemu,
réwniez glownie z przyczyn ideologicznych. Nic wigc dziwnego, ze w bardzo
niesprzyjajacych warunkach ekonomicznych szybko zostaly w wigkszo$ci po-
stawione w stan upadtos$ci, a ich byli juz pracownicy zaczgli tworzy¢ rozsiane po
catym kraju, a szczegdlnie na tzw. Ziemiach Odzyskanych, ziejace nedza ogni-
ska wiejskiej biedy. Bardzo szybko zatamat si¢ tzw. przemyst terenowy stano-
wigcy czesto glowne zrodto utrzymania ludnosci matych miasteczek. Czesto
bankructwo jednego czy dwdch wigkszych zaktadow powodowato masowe bez-
robocie w catej okolicy. Kryzys uderzyt takze w przemyst oraz budownictwo
w miastach. W chwiejacych si¢ zakladach nastgpowaly masowe zwolnienia,
ktore w pierwszym rzedzie objety osoby dojezdzajace ze wsi tzw. chloporobot-
nikow, ktérzy w okresie PRL-u stali si¢ na wsi do$¢ znaczaca grupg spoteczna,

0B, Frontczak — Rudnicka, Marketing polityczny — nowe narzedzie komunikacji politycz-
nej w Polsce, [w:] Przemiany polityczne lat dziewig¢dziesiagtych, red. J. J. Wiatr, Warszawa
1999, s. 83-84.

1 K. A. Wojtaszezyk, Kompendium wiedzy o panstwie wspolczesnym, Warszawa 2000,
s. 147.

12 Wybory parlamentarne 1991 i 1993 a polska scena polityczna, red. S. Gebethner, War-
szawa 1995, s. 36, 52, 68.
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szczegolnie liczng w miejscowosciach potozonych w poblizu miast czy przy
szlakach komunikacyjnych. Stanowili oni w poprzednim okresie do$¢ niechetnie
widziang przez kierownictwo zaktadéw grupe pracowniczg zatrudniang gtownie
ze wzgledu na brak miejscowe;j sity roboczej i w momencie, kiedy trend si¢ od-
wrocit, pracownicy ci byli w pierwszym rzgdzie zwalniani zasilajac rozpleniajgce
si¢ obszary wiejskiej biedy. Bylo to zjawisko szczegdlnie dokuczliwe spotecznie,
gdyz uderzalo w najmniej zamozng grupe mieszkancow wsi i matych miaste-
czek. Trzeba pamigta¢, iz w tych rejonach, kto stracit prace, to mial niewielkie
szanse na jej uzyskanie w innym miejscu. Ewentualne miejsca zatrudnienia leza-
ty bowiem przewaznie zbyt daleko i oferowaty zbyt niskie ptace, co w polacze-
niu z ograniczeniami, ktére dotknety publiczny transport czynito pozyskanie
takiej pracy nieoptacalnym lub wrecz niemozliwym. Armia sfrustrowanych bez-
robotnych bez srodkéw do zycia badZz z mocno ograniczonymi rozrastata si¢ na
terenach wiejskich do$¢ szybko tym bardziej, Zze co roku zasilaly j3 nowe szeregi
absolwentow szkot nie majgcych réwniez szans na pracc;1 .

Transformacja uderzyta jednak nie tylko w biednych i niezaradnych, ale
réowniez w tych, ktorzy wyrdzniali si¢ aktywnoscia, majatkiem i przedsigbiorczo-
$cig. Specyfika peerelowskiego systemu gospodarczego obok sztucznie niskich
cen, niedoboru i reglamentacji réznych dobr konsumpcyjnych oraz inwestycyj-
nych byla stosunkowo tatwa dostgpno$¢ tanich kredytéw dla rolnictwa i budow-
nictwa. Natomiast zaraz po zmianie systemu politycznego zaszta zmiana zasad
kredytowania. Dotychczas byto tak, ze raty kredytéw i ich oprocentowanie spta-
cato si¢ w nominalnej wysokosci i koszty postepujgcej gwattownie inflacji pono-
sili kredytodawcy, czyli w wiekszosci wypadkéw banki. Za$ kredytobiorcy na
inflacji zyskiwali nabywajac za pozyskany kredyt konkretne dobra konsumpcyj-
ne lub inwestycyjne i splacajagc pozniej pomniejszone przez szalejaca inflacje
raty kredytow. Jednak w nowej sytuacji z dnia na dzieh zmieniono te zasady
wprowadzajac rewaloryzacje rat kredytéw i ich oprocentowania. Kredytobior-
com dano krétki czas na ewentualng sptate kredytu, czego w wielu przypadkach
nie byli oni w stanie uczyni¢. W ten sposob spora grupa aktywnych i przedsig-
biorczych rolnikow, ktorzy przy pomocy dtugoterminowych kredytow pozyski-
wanych pierwotnie na korzystnych warunkach chciata modernizowaé swoje
gospodarstwa wpadla w nieoczekiwana pulapke kredytowa i znalazta si¢ na

. . . . o, 14
skraju bankructwa zagrozona zlicytowaniem gospodarstw przez komornikow™".

W dodatku rolnictwo jak i cata gospodarka odczuto gwattowny spadek po-
pytu spowodowany zalamaniem si¢ wymiany handlowej z krajami dawnego
bloku radzieckiego, spadkiem sity nabywczej ludnosci i niekontrolowanym im-
portem zywnosci gtdwnie dotowanej z Europy Zachodniej. W tej sytuacji wigk-

13 J. Dzwonczyk, Populistyczne tendencje w spoleczenstwie postsocjalistycznym /na przy-
ktadzie Polski/, Torun 2000, s. 37.

14 Polityka”, 9 X 1993, s. 14-15.
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szo$¢ mieszkancow wsi 1 matych miasteczek stangto zbiorowo wobec trudnosci,
za ktorych powstanie winiono czesto nie spetniajacych ich oczekiwan politykow.
Ludzie ci czuli si¢ w znacznej wickszosci opuszczeni przez 6wczesng wiladze,
ktéra starata si¢ zaja¢ wszystkim tylko nie ich problemami. Toczony wowczas
dyskurs polityczny ukierunkowany byt na problemy ogolne i gornolotne, a za-
pominano o wystepujacych realnie potrzebach bytowych spoleczeflstwa15
W dodatku czesto deklaracje czotowych wowczas politykow z obozu postsoli-
darno$ciowego zamienialy si¢ w pustostowie odwotujace si¢ do rozliczen z prze-
sztoscig. Natomiast z reguly pomijano problemy terazniejszosci i przysztosci
oraz ekonomiczne bolaczki mieszkancow regiondw wiejskich, ktérzy nie byli
przygotowani ani mentalnie ani organizacyjnie do skutecznego stawienia czota
nadchodzacym przemianomle.

Powstata wigc sytuacja, w ktérej wyborcy z tego segmentu rynku politycz-
nego potrzebowali przede wszystkim politycznego reprezentanta swoich intere-
sow. Istnialo wiec tradycyjne zapotrzebowanie na typowsa parti¢ sSrodowiskows,
ktoéra bedzie dbac¢ o swoich wyborcow stanowigcych okreslona grupe spoteczng.
Chodzito tez przy tym o sile ustabilizowang i przewidywalna, a takze w pewien
sposob kojarzaca si¢ z dawnymi czasami stabilizacji gospodarczej, sprawiajaca
wrazenie zaprzeczenia rozwijajagcego si¢ w gospodarce chaosu. Takie kryteria
mogta wowczas spetniaé jedynie partia sprawna, spojna i skutecznie zarzgdzana.
W dodatku partia ta dysponowata dobrze funkcjonujgcymi strukturami. Wszyst-
ko to ztozylo si¢ na najwickszy sukces wyborczy PSL w 1993 roku. Pozostali
konkurenci usitujgcy zbi¢ kapitat polityczny na niezadowoleniu wyborcéw wiej-
skich nie zyskali ich wigkszego poparcia glownie z uwagi na brak zaufania do
blizej im nie znanych i stabo umocowanych w terenie partii oraz innych organi-
zacji. Wybory 1993 roku pokazaty potencjal tkwigcy w tym segmencie rynku
politycznego i wskazaly politykom kierunek dzialan majacych im pomoéc w zdo-
byciu dzigki glosom wiejskich wyborcow mocnej pozycji na rynku politycz-
nym-".

W okresie rzadéw SLD i PSL nastgpita pewna stabilizacja gospodarcza kra-
ju i zostat powstrzymany proces dezintegracji gospodarczo-spotecznej obszarow
wiejskich, tym nie mniej nie nastgpita jaka§ wyrazna poprawa, a jedynie postepu-
jaca degradacje zastgpit ogdlny marazm, co obiektywnie rzecz biorgc oznaczato
polepszenie sytuacji, ale nie usatysfakcjonowato wigkszo$ci mieszkancow wsi
i matych miasteczek, ktorzy nadal znajdowali si¢ w trudnym potozeniu i co gor-
sza nie zauwazali realnych perspektyw poprawy sytuacji swojej i swojego regio-
nu. Odzylo dawne przedwojenne przekonanie o istnieniu Polski A i B, dawniej

15 Wprost”, 31 V 1992, s. 22.
8 K. Czuba, Media i wiadza, Warszawa 1995, s. 73.

7 J. Borucka, D. Skrzypinski, Polityka skuteczna Marketingowa analiza sukcesu wy-
borczego, Wroctaw 1995, s. 56.
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identyfikowane ze zr6znicowang sytuacja gospodarcza bardziej rozwinigtej za-
chodniej czesei kraju i mniej rozwinigtej czgsci wschodniej, a obecnie kojarzone
z o wiele lepszg sytuacja duzych osrodkow jak Warszawa, Wroclaw czy Krakow
niz obszaro6w prowincjonalnych. Brak realnego sukcesu zaowocowal znacznym
spadkiem poparcia dla PSL, co znalaztlo wyraz w obnizeniu pozycji tej partii
W wyborach do sejmu i senatu w 1997 roku. Na wyborczg porazke PSL ztozyto
si¢ szereg kwestii. Po pierwsze nie powiodty si¢ proby zdobycia przez nie wpty-
wow wsrod elektoratu miejskiego. Nadzieje na przeksztalcenie PSL w silng
parti¢ o charakterze ogdlnonarodowym prowadzacg spoleczenstwo jaka$ nie-
okreslong trzecig drogg spetzty na niczym i stronnictwo to zmuszone bylo porzu-
ci¢ marzenia o wielkich sukcesach i ograniczy¢ si¢ do obrony swoich mocnych
pozycji w wiejskim segmencie wyborcow. Nie byloby to wcale takie zte, gdyz
kontrolowanie tego nadal stosunkowo duzego segmentu wyborcoOw powinno
zapewnia¢ silng reprezentacje w sejmie i senacie. Tymczasem wiasnie na ,,swo-
im” terenie PSL poniést straty, na rzecz partii sprzymierzonych w AWS. Okaza-
to si¢ bowiem, ze o ile jeszcze w stosunku do zamoznych rolnikow PSL spetniat
W pewien sposob funkcje reprezentacji ich intereséw, to reszta srodowiska wiej-
skiego, az tak mocno tej opieki nie odczuwata /dotyczyto to szczegolnie matych
miasteczek/. Poza tym ciaggle spory frakcyjne nie podnosity tez rangi stronnictwa.
Oprocz tego porazka jego przywddey w wyborach prezydenckich wyraznie
wskazywata, ze nawet wspierajacy stronnictwo wyborcy nie widzag miejsca dla
tej partii w wielkiej polityce, a raczej w roli reprezentanta okreslonego segmentu
wyborcoOw na arenie krajowej

Widoczna frustracja wyborcow stanowigcych segment wiejski sktaniata ca-
ty czas réznego typu populistdéw do szukania tutaj szczgscia w walce o glosy
wyborcow. Najwicksza aktywno$¢ przejawialy tu rolnicze zwigzki zawodowe
prébujac poprzez awanturniczg retoryke oraz réznego typu agresywne, czesto
potaczone z famaniem prawa wystapienia skupi¢ na sobie zainteresowanie $rod-
kéw masowego przekazu i ustawié si¢ na pozycji medialnej obroncoéw interesow
ludnosci rolniczej. Miato to w perspektywie dawac kapitat polityczny umozliwia-
jacy opanowanie pozycji reprezentantdw Srodowiska wiejskiegolg. Sposrod
przywodcoéw zwiazkéw rolniczych najwicksza aktywnos$¢ rozwingt Andrzej
Lepper zatozyciel i przywodca Samoobrony. Przejawiat on tez od poczatku duze
ambicje polityczne. Prowadzone przez niego rdéznego rodzaju akcje protestacyjne
mialy poczatkowo charakter wystapien w obronie zadtuzonych rolnikéw. Z cza-
sem jednak rozszerzyt dziatalno$¢ starajac si¢ zaistnie¢ nie tylko na wsi, ale
takze na terenie matych miasteczek. Wida¢ byto w sumie od poczatku, iz posta-
wil sobie za cel zdobycie wptywow w calym segmencie wyborcéw obejmuja-

18 R. Chrusciak, System wyborczy i wybory w Polsce 1989-1998 Parlamentarne spory
i dyskusje, Warszawa 1999, s. 197, 201.

19 Polityka”, 13 VI 1998, s. 18.
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cych szeroko pojety obszar wiejski. Andrzej Lepper wykorzystat to, iz funkcjo-
nujace na rynku politycznym partie nie zajmowaty si¢ problemami mieszkancow
prowincji pozostawiajac ich samych sobie na tasce rynku i drapieznego kapitatu.
Ich problemy, zaréwno te realne jak i r6znego rodzaju wydumane fobie nie znaj-
dowaty sie¢ w kregu zainteresowan gtéwnych sit politycznych kraju. Nieprzypad-
kowo duzg uwage poswigcal Andrzej Lepper tzw. Ziemiom Odzyskanym, gdzie
zywe byly obawy wobec ekspansji ekonomicznej naszego zachodniego sa,siada2 .
Prowadzona wsrod wyborcow segmentu wiejskiego dziatalno$¢ miata w wyraz-
nie eksponowanych zamiarach Andrzeja Leppera postuzy¢ do zbudowania zaple-
cza wyborczego w oparciu o postawy roszczeniowe tego srodowiska. Mialo ono
w przysztosci staé si¢ baza do dalszego rozszerzania poparcia w innych srodowi-
skach, co w efekcie mogtoby przynie$¢ stworzenie sity politycznej o ogdlnokra-
jowym charakterze. Andrzej Lepper wielokrotnie starat si¢ fakt, jakoby tylko on
byl autentycznym ludowym reprezentantem Srodowiska wiejskiego. Trzeba mu
przyznaé, ze potrafil zrecznie wyczuwaé pulsujace w nim nastroje oraz Swietnie
umiat przejrze¢ jego specyfike. Jednakze dlugo okazywalo sie, iz albo srodowi-
sko nie potrzebowato swojego specjalnego reprezentanta albo nie ufato ostenta-
cyjnie okazywanej checi reprezentowania jego interesoOw. Dos¢ dtugo bowiem
mimo zdobytej popularnosci wysitki Andrzeija Leppera i jego zwolennikow nie
przynosity znaczacych efektow wyborczych2 .

Na prawdziwy sukces Andrzeja Leppera zapracowata natomiast kompletnie
niekompetentna gospodarczo polityka rzadu Jerzego Buzka. Od momentu prze-
jecia wladzy przez ekipe AWS-UW sytuacja w rolnictwie zaczeta si¢ gwattownie
pogarszaé. Spadaty ceny skupu, zatamat si¢ eksport. Nie dos¢, ze relacje cenowe
staty si¢ dla wsi bardzo niekorzystne, to jeszcze pojawily si¢ klopoty ze zbytem
zboza i migsa. W tej sytuacji niezadowolenie na wsi zaczg¢lo systematycznie
wzrasta¢, by w potowie kadencji sejmu zamieni¢ si¢ we wrzenie. Napigcie to
znakomicie wykorzystat Andrzej Lepper organizujac swoim tradycyjnym zwy-
czajem protesty rolnicze polegajace na blokowaniu drog przy pomocy cigzkiego
sprzetu rolniczego. Zdesperowani rolnicy skutecznie sparalizowali ruch drogowy
na gtéwnych trasach w kraju. W rezultacie tych protestow rzad si¢ ugiat i przyjat
postulaty rolnikow. Zwyciestwo Andrzeja Leppera dato mu dziesi¢cioprocento-
we poparcie spoteczne skupione gtownie w segmencie wiejskim. Ostabto nato-
miast poparcie dla PSL, ktére w okresie kryzysu rolnego zachowywato si¢ pa-
sywnie. Okazalo si¢, ze w warunkach zagrozenia $§rodowisko wiejskie potrze-
bowato reprezentantow — obroncow do jakiej roli aspirowal bojowy Lepper, a nie

2 J. Marszatek, Samoobrona w walce z okupantem Polski Obrona konieczna, Warszawa
1999, s. 9, 10, 47.

2L A, Stepinska, Wizerunek medialny Andrzeja Leppera, [w:] W kregu mediow i polityki,
red. D. Piontek, Poznan 2003, s. 146-147.
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reprezentantow, ktorych dzialalno$é byla mato widoczna®. Trend zyskiwania
przewagi w wiejskim segmencie wyborcow przez ugrupowanie Andrzeja Leppe-
ra potwierdzity wybory prezydenckie w 2000 roku, w ktérych to Lepper popra-
wil swoj poprzedni rezultat przy pomocy matych nakladéw. W przeliczeniu
jeden pozyskany glos kosztowat go 10 gr, a jego glownego rywala Jarostawa
Kalinowskiego az 2 745, Wybory te zresztg pokazaty po raz kolejny, ze wyborcy
z wiejskiego segmentu nie widza w swoich reprezentantach politykéw przezna-
czonych do dziatania na arenie mi¢dzynarodowej i nie popierajg ich w wyborach
prezydenckich, lecz widza w nich jedynie pewne zabezpieczenie swoich intere-
sOw na terenie sejmu preferujagc w ich wydaniu dziatalno$¢ mato efektowna, ale
konkretng?*.

Dziatajac agresywnie i dynamicznie Andrzej Lepper osiagnat w oparciu
0 wyborcoOw mieszkajacych na wsi i w malych miasteczkach bezprecedensowy
sukces w wyborach parlamentarnych w 2001 roku. Z dnia na dzien okazalo sie,
ze stoi na czele jednej z glownych sit politycznych kraju. Jego patriotyczno-
populistyczna propaganda trafita do przekonania sporej cze$ci wyborcow, ktorzy
czuli si¢ opuszczeni przez pozostate partie i Lepperze gotowi byli upatrywaé
swojego reprezentanta, ktéry udowodnil, ze potrafi walczy¢ o interesy swoich
poplecznikdéw w sposodb zdecydowany i1 bezkompromisowy, cz¢sto nie przebiera-
jac w $rodkach. Zarowno w parlamencie jak i poza nim. Sprzyjata umacnianiu
jego autorytetu u wyborcow aura bezkarno$ci, ktora go otaczala po wielu nie-
udanych probach zdyscyplinowania go za pomoca spraw sgdowych.

PSL natomiast zdotat przetrwaé okopujgc si¢ na swoich tradycyjnych pozy-
cjach wsroéd najbardziej aktywnej czesci elektoratu wiejskiego przegrywajac
wyraznie z Lepperem w tej cze$ci wiejskiego segmentu elektoratu, ktora gtdwnie
z uwagi na bied¢ ulegala nastrojom roszczeniowym i gotowa byta przychyli¢ sie
do gloszonych przez Samoobrong¢ haset radykalnie populistycznychzs. PSL zdo-
tat dzieki swojej umiarkowanej postawie zapewnié¢ sobie trwate zaplecze poli-
tyczne, ale o do$¢ ograniczonym rozmiarze, co przekreslito juz chyba ostatecznie
marzenia tego stronnictwa o staniu si¢ partia 0 Krajowym wymiarze poparcia
i zdobyciu przez nig znacznie mocniejszej pozycji w parlamencie. Trwalos$¢
sukcesu PSL polegajaca na cigglym utrzymywaniu si¢ w sejmie wynika w du-
zym stopniu z wlasciwego wykorzystania przez ta parti¢ potg¢znie rozbudowa-
nych struktur terenowych. Innym waznym elementem pozwalajacym PSL-owi
zachowac kontrole nad zwigzang z tg partig czg¢scig wiejskich wyborcoOw jest jej

22 Wprost”, 2 XI1 2001, s. 23.
28 J. Muszynski, Teoria marketingu politycznego, Warszawa 2004, s. 232.

2 M. Cichosz, /Auto/Kreacja wizerunku polityka na przyktadzie wyborow prezydenckich
w III RP, Toruf 2003, s. 86.

%3, Gebethner, Wybory do sejmu i senatu, Warszawa 2001, s. 247.
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stal;élnoéc’ i przewidywalno$¢, czego nie mozna bylo powiedzie¢ o Samoobronie
RP*°.

Andrzej Lepper jednakze, jak to si¢ popularnie okresla, szedt za ciosem od-
noszac w 2002 roku jeszcze wigkszy sukces w wyborach samorzadowych, ktore
jednakze okazaly si¢ stanowi¢ apogeum jego sukcesow. Odtad jego wplywy
wsérod wyborcow zaczety stabngé. Utrzymaty sie w zasadzie do 2005 roku, kiedy
to po raz drugi i ostatni zdotal wraz ze swoja partig znalez¢ si¢ w parlamencie,
a potem w koalicji rzadzacej dwukrotnie powolywany na stanowisko wicepre-
miera. Jego uczestnictwo w rzadzie przebiegalo jednak réwnolegle do gwattow-
nej erozji jego wpltywow politycznych wsérod wyborcow, ktdrzy ostatecznie od-
wrocili sig od niego po seksaferze w Samoobronie”’.

Obok wielu przyczyn takiego biegu spraw jedna z najwazniejszych sa
zmiany jakie zaszty w tzw. wiejskim segmencie wyborcéw po roku 2000. Wybo-
ry 2007 roku wykazaty, ze z partii typowo reprezentujacych mniejsze miejsco-
wosci do sejmu zdotato dosta¢ sie jedynie PSL i to w wymiarze mandatowym
stosunkowo niewielkim jak na teoretyczne mozliwosci tego licznego przeciez
segmentu wyborcow?. Z drugiej strony zadziwiaé moze duzy sukces PSL
W wyborach samorzadowych. Dla tej partii jako wynik do$wiadczen wyborczych
z kilku ostatnich batalii marketingowych wydaje si¢ jawi¢ nastepujacy schemat.
Duze poparcie w wyborach samorzadowych zapewniajace pozycje reprezentanta
wyborcoOw zaliczanych do segmentu wiejskiego. Nastepnie stale, zapewniajgce
dostanie si¢ do sejmu poparcie, ale niestety niezbyt wiele przekraczajace prog
zaporowy. Jest to niestety za mato, aby mysle¢ o odgrywaniu na forum parla-
mentu samodzielnej roli. Partia moze by¢ tylko samodzielnym koalicjantem lub
mniej znaczaca opozycja. I wreszcie minimalne poparcie dla kandydatow wspie-
ranych przez ludowcéw w wyborach prezydenckich. W poprzednim okresie
porazki lideréw partii w wyborach prezydenckich prowadzity nawet do zmian
W jej kierownictwie. Okazuje si¢ jednak, ze niskie poparcie w wyborach prezy-
denckich jest dla ludowcow normg niezaleznie od tego kto kandyduje i jak pro-
wadzona jest kampania. Przyczyny tego zjawiska leza gtéwnie w tym, ze PSL
jest przez ogot wyborcow traktowana jako partia reprezentujaca interesy produ-
centow wiejskich 1 w sumie uzyskuje poparcie gtdéwnie w segmencie wyborcow
wiejskich. Dla tych wyborcow najwazniejsze sa wladze lokalne, ktore podejmuja
decyzje na poziomie gminy czy powiatu. Na tym poziomie partia najlepiej moze
spetnia¢ funkcje reprezentanta wyborcoOw. Zreszta czesto glosujg tu oni bardziej
na znanych sobie dziataczy niz na sama parti¢. Duza rol¢ odgrywa tu rowniez
fakt posiadania przez partic sprawnych i rozbudowanych struktur terenowych.
Inna sytuacja jest w przypadku wyboréw do parlamentu, gdzie partia musi pole-

% Przeglad”, 7 X 2002, s. 13-15.

2T Wprost”, 17 XII 2006, 22-27, 14 X 2007, s. 30-33.
2 Tamze, 16 XI1 2007, s. 26-27.
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ga¢ przede wszystkim na swoim ,,zelaznym elektoracie” tradycyjnie wspieraja-
cym PSL. Grupa ta jest znacznie mniejsza niz caly wiejski segment elektoratu
i tylko ta jego cze$¢ mocno identyfikuje si¢ z partig i traktuje jej postow jako
swoich reprezentantéw. Dla pozostatych wyborcoOw nie ma potrzeby identyfiko-
wania si¢ z politykami regionalnymi na poziomie centralnym. Zreszta zdaja
sobie sprawe z tego, iz przed wyborami wszystkie partic jednakowo bedg im
obiecywa¢ same przyjemne rzeczy, a pozniej o tym zapomng. Poza tym na po-
ziomie centralnym problem reprezentowania poszczegodlnych grup wyborcow
traci na znaczeniu. Tym bardziej, ze najwickszy wptyw na decyzje parlamentu
majg najsilniejsze partie oraz administracja rzagdowa. Dlatego tez myslenie — moj
reprezentant w sejmie zadba o moje interesy — jest mys$leniem co najmniej naiw-
nym. Od czasu zresztg gdy partie przestaly si¢ kierowa¢ pryncypiami ideowymi
na rzecz potrzeb praktyki politycznej, coraz mniejszy wpltyw na decyzje parla-
mentow i rzadéw maja dziatania podejmowane zgodnie z pragnieniami i oczeki-
waniami szerokich rzesz wyborcow. Zdajac sobie z tego doskonale sprawe
cztonkowie elektoratu podejmujg decyzje wyborcze czesto kierujgc si¢ sympatig,
ulegajac presji kampanii, a nie jakim$ konkretnym oczekiwaniom % Jeszcze
inaczej wyglada sytuacja w wyborach prezydenckich, gdzie lokalni idole nie
majg oczywiscie zadnych szans 1 wyborcy w sposob oddajacy skale tego typu
wyboréw glosuja raczej na kandydatow o znaczeniu krajowym. W tej sytuacji
przywiazanie do barw partyjnych ma niewielkie znaczenie®®. Wyborcy zwracaja
tez w znaczniejszym stopniu niz w innych wyborach uwage na predyspozycje
kandydatow do reprezentowania wtadz w kraju i Polski za granicg. Ogdlnie rzecz
biorac wyborcy oczekuja od kandydata, iz bedzie spetniat w godny sposob funk-
cje glowy panstwa. Przy tym zupehie nie kierujg si¢ zadnym lokalnym patrioty-
zmem 1 tez niekiedy nie zwracaja uwagi na konotacje partyjne kandydata.
W dodatku kandydaci wspierani przez PSL byli postrzegani jako nie majacy
wigkszych szans i pozbawieni dostatecznego zaplecza politycznego, ktore jest
niezbedne do wygrania wyboréw w skali catego kraju. Dlatego tez wielu wybor-
cow, jesli nawet sympatyzuja z danym kandydatem, to i tak na niego nie glosuja,
gdyz uwazaja, ze ich glos bedzie zmarnowany.

Kleska wiejskich populistow kierowanych przez Andrzeja Leppera ma na-
tomiast jeszcze dalej idace przyczyny, jesli chodzi o ewolucje wiejskiego seg-
mentu wyborczego. Po potwornym kryzysie z epoki rzadéw ekipy Mariana
Krzaklewskiego i Jerzego Buzka sytuacja ekonomiczna wsi zaczela si¢ szybko
poprawiaé. Prawdziwy skok jako§ciowy nastapit po przystapieniu Polski do UE,
przeciw to ktdrej akcesji Samoobrona RP gwattownie protestowata w kampanii

2 M. Czesnik, Partycypacja wyborcza w Polsce, Warszawa 2007, s. 93.
% M. Mazur, Marketing polityczny, Warszawa 2002, s. 19.
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referendalnej®". Tylko w 2007 roku dochody rolnikoéw wzrosty o 13,7%. W tym
samym roku rolnicy zarobili w poréwnaniu z 2000 rokiem dwa razy wigcej. Az
80% tego wzrostu nastapito po wejsciu Polski do UE®. Andrzej Lepper nie oka-
zal si¢ precyzyjnym prorokiem, kiedy glosit, ze cztonkostwo w Unii zaowocuje
na polskiej wsi potworna nedza i wykupem ziemi przez przybyszow z Zachodu.
Elektorat wiejski odwrocit sie od niego nie z powodu btednych prognoz czy tez
réznego typu afer w jego partii. Wojowniczy watazka z czasem przebrany
w elegancki garnitur przestat by¢ po prostu wyborcom z segmentu wiejskiego
potrzebny. W warunkach, kiedy popyt na towary rolne wzrost, a wraz z nim
dochody producentéw rolnych, przestat by¢ potrzebny organizator protestow.
Skonczyt si¢ juz czas na rdéznego rodzaju ekscesy, gdyz znikly powody niesa-
mowitej desperacji rolnikow z tamtego kryzysowego dziesigciolecia. Stabilizacja
sytuacji gospodarczej oraz rdéznego rodzaju perspektywy rozwojowe zmienity
nastroj polskiej prowincji. Przemingta bezpowrotnie posierpniowa epoka, kiedy
kazdy bunt przeciw panstwu i jego organom budzil podziw, a jakiekolwiek prze-
ciwdziatania ze strony tegoz panstwa budzily oburzenie. Nadszedt czas stabiliza-
cji i utrwalania wywalczonych pozycji®.

Przygladajac si¢ ewolucji obszaru wiejskiego jako segmentu wyborczego
W ostatnim dwudziestoleciu mozna zauwazy¢ ogromne zmiany w sytuacji wsi
i wyborcow z polskiej prowincji. W momencie pojawienia si¢ w Polsce demo-
kracji i powstania rynku wyborczego wie$ bardzo roznita si¢ od terendow silnie
zurbanizowanych. Mimo catego dotychczasowego postepu wie$§ nadal odstawata
od miasta, jesli chodzi o poziom i komfort zycia. Mimo rozwoju $rodkow maso-
wego przekazu i1 o$wiaty kontakt z kultura, dostgp do stuzby zdrowia, korzysta-
nia z osiggnie¢ technicznych i ogdlnie pojeta wygoda zycia staly na wsiach zde-
cydowanie nizej niz w duzych osrodkach. Istniata do$¢ duza przepas¢ miedzy
zamieszkujacymi rézne obszary populacjami. Czynnik terytorialny wyodrg¢bnial
do$¢ wyraznie wiejski segment wyborcéw. Przemiany cywilizacyjne zaczgly
jednak systematycznie zacieraé roznice migdzy poszczeg6dlnymi obszarami.
Rozwo6j motoryzacji oraz telekomunikacji sprawit, ze o ile dawniej stosunkowo
nieduze odlegtosci stanowity trudng do przebycia barierg, to w chwili obecne;j
nawet kilkadziesigt kilometrow nie odstrecza ludzi od codziennych dojazdow.
Oile przedtem zmiany obejmowaly glownie miejscowosci lezace w poblizu
duzych miast lub dobrze skomunikowane, to obecnie nowoczesnos$¢ jest w stanie
wcisng¢ si¢ w kazdy zakatek kraju. Telefonizacja kraju wraz z rozwojem telefo-
nii komorkowej i Internetu przyspieszyla procesy zamieniania kraju w globalng

31 M. Jezinski, Marketing polityczny a procesy akulturacyjne Przypadek 111 Rzeczypospo-
litej, Torun 2004, s. 248-249.

32 Wprost”, 23 11 2008, s. 47.

% M. Kowalski, Polaryzacja zachowan wyborczych w Polsce jako rezultat cywilizacyjne-
go rozdarcia kraju, [w:] Przestrzen wyborcza Polski, red. M. Kowalski, Warszawa 2003, s. 14.
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wioske. Latwo$¢ komunikowania si¢ przyspieszyla przemiany obyczajowe, ktore
rzecz jasna rozgrywaja si¢ na poziomie ludzi mtodych. Tempa nabraty tez proce-
sy migracyjne. Nie tylko dokonywat si¢ przepltyw ludnosci z mniejszych miej-
scowosci do wigkszych, ale pojawito si¢ tez zjawisko przenoszenia si¢ ludzi
zamoznych z wigkszych miejscowosci na wie§. W wyniku tej migracji wiele
matych miejscowosci utracito swoj rustykalny charakter. Dzi$ czesto trudno jest
odrézni¢ mieszkanca wsi i miasta pod wzgledem sposobu ubierania si¢, poziomu
zycia, wyksztatcenia, kontaktu z kultura, §wiadomosci politycznej itp.

Procesy te doprowadzity do zmiany struktury wiejskiego segmentu wy-
borczego, ktory systematycznie traci swoj tradycyjnie odrebny od wielkomiej-
skiego charakter. Wraz z zanikiem, a w kazdym razie niwelowaniem réznic
migdzy miastem a wsig zanika tradycyjna specyfika wyborcza segmentu wiej-
skiego. Ten klasyczny tradycyjny segment, na ktérym opiera swoj byt PSL ulega
systematycznej redukcji. Przemiany obyczajowe powoduja, iz wyborcy wiejscy
i z matych miasteczek coraz bardziej upodobniajg sie do swoich wielkomiejskich
odpowiednikow. Niewatpliwie roznice w zachowaniach wyborczych miedzy
poszczegbdlnymi segmentami terytorialnymi wyborcoOw pozostaja i jeszcze dlugo
pozostang istotne, jednak jak wida¢ sposrod kryteridéw segmentacji rynku poli-
tycznego samo miejsce zamieszkania systematycznie traci i chyba bedzie traci¢
w przyszto$ci na znaczeniu.

Country area as political market segment in Poland

One of important criterion of identity political market is a territorial divi-
sion. In every country a very important political market segment is a country
area. It include villages and little towns connected with agriculture. When came
into existence the democracy in Poland, the country political market was homo-
geneous and very different from towns political market. In later years was in
the country area the economic crisis and out of polish parties only the Polish
Peasants’ Party managed to win a majority of votes in the country area (1993).
The Polish Peasants’ Party had the attractive for country votes an electoral pro-
gramme.

But in later years on the political stage launched an offensive Andrzej Lep-
per the leader of Self-defence (at first — trades union, later — a political party) and
in 2001 he won above 10% votes in parliamentary election.

At the same time less votes won the Polish Peasants’ Party, but their influ-
ence turned out to be durable. In 2007 Andrzej Lepper lost the parliamentary
election and his party disintegrated.
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In last years the country area less make different from town than earlier.
And in the future a territorial division will have the less importance for political
market segmentation.
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