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Samochod i mezczyzna

Historia samochodu jako przedmiotu polaczonego w sposéb wrecz prede-
stynowany z plcia meska rozpoczela sie w Stanach Zjednoczonych, a dokladnie
w roku 1908 w Detroit, kiedy $wiatto dzienne ujrzal Model T — cudowne dziecko
fabryki Henry’ego Forda, wyprodukowany jako pierwszy samochéd seryjny.
Model T zrewolucjonizowal amerykanski rynek samochodowy, gdyz z zalozenia
byt samochodem tanim, wytrzymatym i dostepnym dla przecietnego Amerykani-
na '. Taka koncepcja okazata sie trafiona, a z czasem, wraz z upowszechnianiem
sie motoryzacji w kulturze Zachodu, samochéd stawat sie jednym z podstawo-
wych rekwizytéw meskich praktyk spolecznych. Po dzien dzisiejszy stanowi on
przedmiot, ktéry bez wzgledu na rozmaite przemiany kulturowe, wciaz nie-
zmiennie, od wielu dziesiecioleci, kojarzy sie w spoteczenstwach nowoczesnych
z byciem prawdziwym mezczyzna. We wspolczesnej kulturze Zachodu samo-
chéd wystepuje jako jedno z podstawowych narzedzi pracy mezczyzny, jest
atrybutem jego pozycji spolecznej i prestizu, modnym meskim gadzetem, ale
takze wyrazem specjalistycznych zainteresowan i osobowosci swego wiasciciela.
Samocho6d funkcjonuje takze jako ekwiwalent domu i meskiego gabinetu oraz
schronienie w podrozy; jest skarbonkg i inwestycja jednoczes$nie. Jako przedmiot
z jednej strony wigze sie on z wyobrazeniem o meskim buncie, wolnosci i swo-
bodzie moralnej, z drugiej za$ z idegq komfortu, bezpieczenstwa i odpowiedzial-
nej troski o bliskich. Samochéd dla mezczyzny to takze miejsce, gdzie mozna
uprawia¢ seks i maszyna, za pomoca ktérej mozna uwodzi¢ dziewczyny. Jak
pisze Tomasz Szlendak: ,,Samoch6d wabi panny, albowiem jest gadzetem zwia-
zanym ze statusem posiadacza. Ito jednym z najwazniejszych w kulturze kon-
sumpcyjnej. Nieprzypadkowo we Wiladystawowie mezczyzni chadzajacy po
barach széstkami, w spodniach prasowanych na kant i koszulkach niebezpiecznie

1 T. Szlendak, Samochdd, ,,Kultura Popularna” 2004, nr 3, s. 49. W ciagu dziewietnastu lat

(1908-1927) produkcji Modelu T w Ford Motor Company sprzedano pietnascie i p6t mi-
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uciskajacych torsy, machajq breloczkami z logo samochodowych marek. Nic to,
ze na zewnatrz zaparkowali ,,malucha”, z ktérego z trudem wysiedli. Samochéd
jest dobrem symbolicznym, co w seksualnych i matrymonialnych towach wyko-
rzystuje sie bez pardonu™. Jednocze$nie jednak samochdd weigz przeciez sta-
nowi wazny rekwizyt zycia rodzinnego, ktérego obstuga wpisana jest niezmien-
nie w zakres meskich obowigzkéw. Dodatkowo marka i model posiadanego
samochodu stanowi¢ moga réwniez uosobienie przyjetego przez rodzine stylu
zycia i formy spedzania czasu wolnego. Powiedzie¢ mozna zatem, ze samochéd
nalezy do tych osiggnie¢ cywilizacji zachodniej, ktére bardzo latwo napelniaja
sie znaczeniami, a szczegdlnie rozmaitymi konotacjami $wiata przypisywanego
MeZCZyZNom.

Prototypem samochodu w historii kultury europejskiej byt kon, obecny jako
atrybut prawdziwego mezczyzny w tradycyjnych przekazach folklorystycznych,
bajkach, podaniach i legendach, ale takze we wspoiczesnych przekazach kultury
popularnej. Kol pozostawal w silnym zwigzku z zyciem rycerza i wojownika,
towarzyszyt tradycyjnie meskiej, trudnej i wytezonej pracy na roli w kulturze
chlopskiej wielu krajéw europejskich, wykorzystywany byl takze jako stereoty-
powy rekwizyt meskiej sity w wielu wspétczesnych przekazach filmowych
i literackich. Znakomitym przykladem obecnosci konia w popularnej kulturze
Zachodu jest przypadek Marlboro Mena, znany z reklam markowych papiero-
sow, ktory, jako uosobienie prawdziwego mezczyzny, kowboja walczacego
o sprawiedliwos$¢ i porzadek spoteczny w scenerii dzikiej natury w towarzystwie
konia i papieroséw, stat sie czescia popkulturowego pejzazu nie tylko w kulturze
amerykanskiej; tak postrzegany ,,Mezczyzna Marlboro to indywidualista, ktéry
pqdzsi poprzez prerie, zajmuje sie¢ meskimi sprawami i prowadzi meski tryb zy-
cia™”.

Samochod jako wynalazek XX stulecia w wielu dziedzinach Zycia spotecz-
nego zastapit konia, przyjmujac takze caly szereg nowych funkcji w kontekscie
meskich aktywnosci spotecznych. W Polsce okresu miedzywojennego samochédd
byt jeszcze dobrem luksusowym, a osoby, ktére wéwczas mogly nim jezdzic¢
zwykle posiadaty szofera, ktory byt oczywiscie mezczyzng. Po wojnie na ulicach
polskich miast, jak podaje Justyna Jaworka, ,,[...] widywano motocykle, woj-
skowe gaziki i furgonetki, a takze autobusy, dorozki czy po prostu wozy konne,
ale samochody osobowe nadal stanowity rzadko$¢. NajczeSciej bywaly to ame-
rykanskie jeepy, francuskie citroeny 2CV, poniemieckie garbusy. Nadzieje na
upowszechnienie motoryzacji w Polsce Ludowe]j pojawily sie w latach piec¢dzie-
sigtych wraz z budowa Fabryki Samochodéw Osobowych na warszawskim Ze-

2 Tamze, s. 49.
3 Z. Melosik, Kryzys meskosci w kulturze wspélczesnej, Oficyna Wydawnicza Impuls Kra-
kéw 2006, s. 156.
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raniu”. Historia polskiej motoryzacji znakomicie ilustruje réwniez ogélne prze-
miany polityczno-gospodarcze i spoleczne w kraju. I tak samochéd marki war-
szawa produkowany w latach 1951-1973 okresli¢ mozna jako dziecko stabiliza-
cji i planu szescioletniego, syrena pojawita sie po znamiennym okresie odwilzy
(1957-1972), duzy fiat (1967-1991) wienczyt ere ,malej stabilizacji”, a maty
fiat, produkowany w latach 1973-2000, mial by¢ spelnieniem obietnic ,,zycia
w dobrobycie”, wysuwanych spoteczenistwu polskiemu przez Edwarda Gierka.
P6znym dzieckiem rodzimej motoryzacji byt réwniez polonez (1978-2002),
okreslany mianem samochodu dyrektorskiego®. Do najbardziej nosnych kulturo-
wo polskich marek, obecnych w licznych przekazach wspotczesnego folkloru
(dowcipach, anegdotach i podaniach miejskich), zaliczy¢ trzeba jednak syrene
i malego fiata, by¢ moze ze wzgledu na ich wyjatkowa awaryjnos¢ i zwigzek
z duzymi oczekiwaniami spotecznymi. W okresie powojennym rozwoj polskiej
motoryzacji miat by¢ dowodem na sukcesy socjalistycznej gospodarki i w efek-
cie urzeczywistni¢ polityczne hasto ,,samochodu dla kazdego”. Paradoksalnie
dzi$, gdy slogan ten w duzej mierze stat sie faktem, wcigz nie ma on wiele
wspOlnego z idea demokratyzacji zycia spolecznego, bo obecnie samoch6d wia-
$nie (czasem takze jego marka i rok produkcji) stanowi jeden z podstawowych
wyznacznikéw nieréwnosci majatkowych w spoleczenstwie konsumpcyjnym.
Warto jednak podkresli¢, iz w catym okresie powojennym w Polsce az do konica
lat dziewiecdziesigtych XX wieku samochdd stanowit przedmiot obstugiwany
i wykorzystywany przede wszystkim przez mezczyzn (zardwno w pracy zawo-
dowej, jak i zyciu prywatnym), kobiety, jesli w ogéle poruszaly sie samochodem,
to raczej jako pasazerki, a ich aktywnos$¢ tradycyjnie ograniczala sie przede
wszystkim do sfery domowej.

Trzeba réwniez zauwazy¢, ze samochdd w kulturze PRL wigzat sie z nieco
innymi sferami zycia niz w tym samym czasie w kulturze Europy Zachodniej
i USA. Podczas gdy miodziez amerykanska w latach piecdziesiatych i sze$¢dzie-
sigtych XX wieku catowala sie w samochodowych kinach, organizowata wyscigi
cadillacéw, a chtopcy wykorzystywali samochody jako narzedzia do podrywania
dziewczyn i podkreslania swej meskiej seksualnosci, polscy podrywacze jezdzili
czesciej na skuterach i skromnych motorach®. W Polsce w latach sze$¢dziesia-
tych i siedemdziesigtych ubieglego stulecia samochéd nie nalezal jeszcze do
obszaru kultury mtodziezowej, a przede wszystkim byl celem dazen rodzinnych
i nalezat do grona débr, ktérych nie mozna byto po prostu zakupi¢, ale ich naby-
cie wiazalo sie z wykorzystywaniem zawitych kontaktéw nieformalnych. Mozna
zauwazy¢, iz przecietny polski mezczyzna stal sie wlascicielem wlasnego auta

4 J. Jaworska, Samochéd dla kazdego, [w:] Obyczaje polskie. Wiek XX w krétkich hastach,
pod red. M. Szpakowskiej, Wydawnictwo W.A.B., Warszawa 2008, s. 301.

> Tamze, s. 300; por. takze A. Zakrzewski, Auto-Moto PRL. Wiadcy drég i poboczy, Demart,
Warszawa 2011.

6 J. Jaworska, dz. cyt., s. 304-305.
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wlasciwie dopiero w okresie rzagdow Edwarda Gierka (1970-1980) i zamiast
wyrusza¢ nim w droge w poszukiwaniu przygod, czesciej lezal on pod swym
samochodem w stroju mechanika, wlasnorecznie na przydomowym parkingu
naprawiajac posiadang syrene lub malego fiata. Jak zauwaza J. Jaworska:
,»Wieczne remonty i samodzielna wymiana czesci upowszechnity sie jako sposéb
spedzania czasu i forma swoistego eskapizmu mezczyzn. To zaradno$¢ technicz-
na (wymuszona przez okolicznos$ci, bo auta ciagle sie psuly, a prywatne warszta-
ty byly drogie) dodawata w tych warunkach meskosci”’. Meska troska o samo-
chéd — mycie, dekorowanie, naprawianie — sytuowata sie gdzie§ pomiedzy
rodzinnymi zwyczajami zwigzanymi z pielegnacja dziecka a dbalo$cig o dom
i ogrodek. Jak dostrzega Roch Sulima, meskie opowiesci parkingowe za$ uznaé
mozna za analogiczne, w formie i przekazie emocjonalnym, wobec kobiecych
opowiesci snutych przy piaskownicach®. Polski samochéd w ostatnich dekadach
XX wieku, obstugiwany wylacznie przez mezczyzn, wchodzit w szereg tak zwa-
nych rzeczy rodziny, byt lokata zyciowych oszczednosci (syrena — skarb), sta-
nowigc takze wazny znak awansu spotecznego zar6wno na wsi, jak i miescie
oraz $rodek transportu podczas wycieczek do rodziny na $Swieta, imieniny czy
inne uroczystosci.

W latach siedemdziesigtych XX wieku polski samoch6d osobowy, najcze-
Sciej syrena, nie byt jeszcze powszechnie uzywany do jazdy w celach zawodo-
wych. Dopiero w latach osiemdziesigtych minionego stulecia polscy biznesmeni
zaczeli przesiadac sie na samochody zagraniczne, gtownie japoriskie i niemiec-
kie, a flagowym pojazdem polskiego folk-biznesu stala sie toyota, ktéra zastgpita
wykorzystywane do tej pory przez drobnych przedsiebiorcow traktory, nysy
i zuki’. W latach dziewiecdziesigtych XX wieku, wraz z gwattownym rozwojem
sfery prywatnej dzialalnos$ci gospodarczej, polski biznesmen-mezczyzna prébo-
watl odnalez¢ sie juz w samochodach wielu innych marek, uzywajac w swych
zmaganiach zawodowych zar6wno rodzimej produkcji poloneza, jak
i zagranicznych aut marki ford, audi czy volkswagen. Drozsze modele marki
BMW i mercedes najczesciej kojarzone byly w tym czasie ze $rodowiskiem
ndresiarzy” i ,,mafios6w”, wpisujacych sie w kulturowy stereotyp Polaka — zto-
dzieja samochod6w. Przecietni polscy mezczyzni poruszali sie wowczas najcze-
Sciej malymi fiatami, a od poczatku XXI wieku powszechnie uzywali réwniez
stosunkowo niedrogich samochoddéw marki daewoo, ktére obecnie (gléwnie
model tico) kojarzone sa z postacia kiepskiego i nieudolnego kierowcy, stano-
wiacego takze bohatera opowiadanych w gronie meskim dowcipéw i anegdot.
Na przelomie XX i XXI wieku samochdd powoli zaczat wkracza¢ takze do ro-
dzimej meskiej kultury mtodziezowej. Coraz powszechniej uzywanym pojazdem

7 Tamze, s. 305.
8 R. Sulima, Antropologia codziennosci, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellofiskiego, Kra-
kéw 2000, s. 40.

® Por. J. Jaworska, dz. cyt., s. 307.
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mitodych chlopcéw stawat sie maly fiat, jako tanie i og6lnie dostepne auto, stuzyt
on zaspakajaniu rozmaitych mtodziezowych fantazji, w tym zawodéw w pchaniu
,maluchow” lub zakladéw o to ,,ile os6b moze zmiesci¢ sie w maluchu”.

W poczatkach obecnego stulecia motoryzacja stala sie Zrodtem podziatéw
polskiego spoleczenstwa, a szczegdlnie Swiata meskiego. Posiadany samochdd,
jeden lub wiecej, stanowi obecnie wazne uzupelienie scenerii polskiego domo-
stwa na willowym przedmie$ciu czy osiedlu apartamentowcow, gdzie mieszka-
nia standardowo wyposazane sa w miejsca parkingowe lub garaze; z samochodu
shuzacego rodzinie i wykorzystywanego w celach biznesowych stat sie on obec-
nie réwniez waznym gadzetem kulturowym kojarzonym z tozsamoscia ptciowa.
Jak zaznaczaja badacze kategorii meskos$ci, w kulturze Zachodu samochody
zawsze stanowily wazny Srodek ekspresji Swiata meskiego, podkreslaty zajmo-
wang przez mezczyzn pozycje spoteczng i stuzyty ich klasowo-kulturowej iden-
tyfikacji'®. W kulturze konsumpcyjnej mezczyzna, ktéry posiada wysoki status
majatkowy musi kupi¢ sobie trafnie odzwierciedlajacy ten stan rzeczy najlepszy
model wymarzonego samochodu, potwierdzajacy jego spoteczna pozycje''. We
wspoOtczesnej polskiej rzeczywistosci spoteczno-kulturowej samochody réwniez
staly sie widocznymi znakami meskiej tozsamosci. Do lat dziewiecdziesiatych
XX wieku w Polsce panowat zdecydowany ,,samochodowy patriarchat”, przede
wszystkim dlatego, ze niewiele gospodarstw domowych moglo sobie pozwoli¢
na drugi samochdd, a pierwszy musiat by¢ obslugiwany wylacznie przez mez-
czyzne ze wzgledu na charakter oczekiwan spotecznych kierowanych wobec rél
rodzinnych. Jak zauwaza J. Jaworska: ,,0ddzielne auto dla zony (a takze ,kobie-
ce” modele samochodéw, kaciki motoryzacyjne w prasie dla pan, rytuat odwoze-
nia dzieci na dodatkowe zajecia, wreszcie ustalanie, kto pije alkohol na impre-
zach towarzyskich) to dopiero dziedzictwo transformacji ustrojowej i obyczaje
nowej klasy $redniej”'?. Niezaleznie od przemian gospodarczych i obyczajowych
we wspOlczesnej kulturze polskiej samochdd w Zzyciu kobiet stanowi przede
wszystkim komfortowy $rodek codziennego transportu (zastepuje miejskgq ko-
munikacje), tracac jednoczes$nie zwigzek z calym ciggiem konotacji przypisywa-
nych tej maszynie w kontekScie $wiata meskiego. Duzo jeszcze czasu uplynie
zanim kobiety beda wymienia¢é samochody w szeregu najwazniejszych rzeczy
ksztattujacych ich tozsamos$¢ plciowa. Nadal przeciez aktualne sq stereotypy, ze
kobieta zna sie tylko na kolorach samochodéw, a w salonie sprzedazy kupuje
auto bez jazdy testowej — jesli tylko odpowiada jej wyglad i gabaryty, ptaci za
auto i prosi o zapakowanie. ,,Baba za kierownica” wciaz jest bohaterka wielu
dowcipéw i spontanicznych komentarzy profesjonalnych mistrzéw kierownicy,
czyli mezczyzn. To meZczyzna przeciez, niezaleznie od przemian w zakresie

107 Melosik, dz. cyt., s. 127.

"' Por. J. Storey, Studia kulturowe i badania kultury popularnej. Teorie i metody, thum. J.
Baranski, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloriskiego, Krakéw 2003, s. 110.

123, Jaworska, dz. cyt., s. 305.

433



kwestii genderowych, pozostaje autorytetem w problematyce mechaniki samo-
chodowej, kobieta potrafi stereotypowo jedynie zatankowac auto (chociaz tez nie
zawsze). Mozna zatem zauwazy¢, ze samochdd, przynajmniej na poziomie ste-
reotypow kulturowych, dlugo jeszcze pozostanie wylacznie meski.

Jak zauwazaja badacze kultury materialnej, przedmioty bardzo czesto, po-
przez swoje uwiklanie w codzienne czynnosci, pozostaja w wyraznych zwiaz-
kach z plcig kulturowa, sg instrumentami w podtrzymywaniu relacji miedzyludz-
kich oraz budowaniu indywidualnych tozsamosci'®. Ponadto rzeczy umozliwiaja
podzielanie tych samych wartosci, czynnosci i styléw zycia w bardziej namacal-
ny i trwaty sposéb, niz czyni to jezyk lub bezposrednia interakcja'®. Samochdd
niewatpliwie zaliczy¢ nalezy do materialnej sfery kultury, a formy obcowania
znim i jego uzytkowania, shuzy¢ moga przede wszystkim wyrazaniu i potwier-
dzaniu meskich sposobow uczestnictwa w zyciu spolecznym. Dostrzezenie pod-
stawowych roznic w relacjach wspdlczesnych mezczyzn wobec samochodu
shuzy¢ moze za$ wyroznieniu kilku dominujacych rodzajow meskiej aktywnosci
w kulturze dzisiejszej. Inaczej bowiem funkcjonowat bedzie samochéd w zyciu
spotecznym mezczyzny skupionego na pracy zawodowej, inaczej w kontekscie
dziatan mezczyzny czujacego sie przede wszystkim glowa rodziny, a jeszcze
inaczej jako rzecz nalezaca na przyklad do zagorzalego mitosnika samochodo-
wych wypraw terenowych.

Popularno$¢ wzorca mezczyzny nie usatysfakcjonowanego wytacznie reali-
zacja rol zawodowych i rodzinnych wiaze sie z przemianami spoleczno-
gospodarczymi w kulturze wspétczesnej. Obecnie coraz trudniej jest osiagnac
spektakularny sukces zawodowy. Dawny wizerunek mezczyzny jako gléwnego
zywiciela rodziny zostal mocno podwazony przez destabilizacje rynku pracy,
wywolang powszechnym kryzysem ekonomicznym. Wspélczesny mezczyzna
stara sie zatem budowac swoja mocng tozsamo$¢ w oparciu juz nie tylko o wy-
konywany zawdd, ale takze poprzez odwotanie do tradycyjnie meskiej sfery
zainteresowan, jaka od poczatkéw swego rozwoju stanowita motoryzacja. Dlate-
go tez starannie wybiera on specyfike swojej samochodowej pasji, ktéra staje sie
dla niego jednym z najwazniejszych wskaznikdw poczucia meskosci. Jak zauwa-
7za bowiem Marek Krajewski dzisiejsze urzeczenie rzeczami wynika poniekad
rowniez z kryzysu ludzkiej tozsamosci, z poszukiwania waznego punktu zacze-
pienia wlasnie w rzeczach, kupowanych, konsumowanych i traktowanych jako
swego rodzaju ,.egzystencjalne markery” czy stabilizatory zycia'.

Wspolczesnie mezczyzna kupuje zatem samochod juz nie tylko jako uzy-
teczng maszyne shuzaca pracy zawodowej, Zyciu rodzinnemu czy po prostu wy-

3 T. Dant, Kultura materialna w rzeczywistosci spolecznej. Wartosci, dzialania, style zycia,
Thum. J. Baranski, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloniskiego, Krakdw 2007, s. 41.

14 Tamze, s. 14.

15 Por. M. Krajewski, Wstep, [w:] W strone socjologii przedmiotéw, pod red. tegoz, Wydaw-
nictwo Naukowe UAM, Poznan 2005, s. 7.
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zwaniom dnia codziennego, ale coraz czeSciej kupuje auto jako wymarzony
prezent dla siebie samego; przedmiot, ktéry stuzyt bedzie rozwijaniu jego pasji,
wypehial jego czas wolny, ale takze umacniat jego poczucie meskosci. Wartos¢
uzytkowa tego rodzaju prezentow pozostaje kwestia zupelie drugoplanowa.
Samochdd wciaz zatem zachowuje swa gleboko genderowa specyfike, nalezac
do grupy rzeczy, ktére mniej lub bardziej dyskretnie, maja zapewni¢ mezczy-
znom poczucie odmiennosci wobec $wiata kobiet. Mozna go nawet nazwac¢ mia-
nem meskiego ,,gadzetu”, do ktérego stosunek w kulturze dzisiejszej ilustruje
aktualne przemiany dotyczace sposobu rozumienia meskosci'®. Wspélczesny
mezczyzna nie czuje sie juz bowiem w obowigzku by jedynie ,,zbudowa¢ dom,
splodzi¢ syna i zasadzi¢ drzewo”, ale dba takze o to, by sprawi¢ sobie prezent.
A prezenty w postaci samochodow sa niczym zabawki duzych chlopcéw, ktérzy
oddaja sie obcowaniu z nimi bez znaczacych ograniczen.

Szczeg6lng egzemplifikacje stosunku wspétczesnych mezczyzn do samo-
chodoéw ilustruja fora internetowe, gromadzace gléwnie pandw, jako mitosnikéw
jednej marki, zazwyczaj wysoko cenionej w meskim $wiecie, lub tez pasjonatéw
samochodéw okres§lanych mianem terenowych. Tak pojmowane samochody
naleza czestokro¢ do grupy przedmiotéw posiadajacych swa szczegolna kulturo-
wa historie oraz wpisane w te historie indywidualne biografie, a ich wartos¢
zalezna jest od miejsca pochodzenia czy pozycji tych, ktérzy je wczesniej posia-
dali'’. Uzytkownicy omawianych foréw sq wiascicielami bardzo znamiennych
marek samochodéw, wysoko lokowanych w ich hierarchicznej ocenie aut, mie-
dzy innymi sg to wybrane modele marki nissan, suzuki, jeep, toyota, mitsubishi,
mercedes, opel, a takze szeroko rozumiane pojazdy militarne.

Sprobujmy zatem rozwazyc¢ relacje wspolczesnego mezczyzny i jego samo-
chodu na przyktadzie wpiséw z dwéch wybranych foréw internetowych ze stron
www.jeep.org.pl i www.forumdx4.pl. Uzytkownicy forum ze strony
www.jeep.org.pl to wlasciwie wylacznie mezczyzni, ktérzy logujac sie na forum
zakladajaq swdj profil, a w nim zamieszczajq swéj nickname i krétki tekst prezen-
tujacy posiadane auto oraz zdjecie wlasnego pojazdu marki jeep. Przykladowe
teksty w rodzaju: ,,Wujek Europejczyk 4.7 V8 + BRC LPG + All Country At na
czterech tapach — w planach lifcik i jakie§ MT”'® czy tez "... im bardziej tereno-
wy samochéd, tym dalej traktor musi jecha¢..."*?, oraz odpowiednio wyselekcjo-
nowane fotografie stanowia rodzaj wizytdwek forumowiczéw, ktérzy na stronie
forum pozostaja wlasciwie anonimowi. Stali uczestnicy rozméw prowadzonych
na forum utrzymujq jednak miedzy sobq takze kontakty bezposrednie, spotykajac

16 T, Tomasik, Meskie dodatki, czyli mezczyzna w Swiecie modnych gadzetéw, [w:] Mody
w kulturze i literaturze popularnej, pod red. S. Buryly, L. Gasowskiej, D. Ossowskiej,
Universitas, Krakow 2012, s. 278.

7 Ppor. T. Dant, dz. cyt., s. 35.

8 http://www.jeep.org.pl/forum, [dostep: 11.03.2013].

19 http://www.jeep.org.pl/forum, [dostep: 11.03.2013].
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sie miedzy innymi na wspolnych wyjazdach terenowych. Obecni uzytkownicy
omawianego forum to prawie 12.500 os6b, gléwnie mezczyzn. Analizowana
strona mitosnikéw marki jeep sklada sie z kilku gtéwnych dziatéw: ,,Warsztat”
(prezentuje dyskusje poSwiecone problemom technicznym i naprawom posiada-
nych samochodéw), ,,Ogélne” (dotyczy gléwnie wyjazdéw terenowych i pro-
blematyki najczesciej zadawanych pytan), ,,Galeria” (prezentuje wybrane przez
uzytkownikow zdjecia ich aut), ,,Lokal” (skupia grupy milosnikéw marki jeep
dzialajacych w poszczegélnych regionach kraju), ,,Gielda” (shizy prezentacji
ofert kupna i sprzedazy aut oraz samochodowych akcesoriéw), ,,Opinie” oraz
»Pozostate” (zawiera tylko jeden watek pod znamienng nazwa ,,Jeepnieci”).

Szczeg6lowe tematy rozméw o samochodach prowadzonych na forum sg
rozmaite, bardzo czesto problem zawigzuje sie wokét pytania postawionego
przez jednego z uzytkownikéw, zwiazanego z nekajacym go obecnie dylematem
natury technicznej. Poniewaz jeep jest marka produkujaca samochody okre$lane
mianem terenowych®’, ktre znane sq doskonale mito$nikom tak zwanych wy-
praw off roadowych, czestokro¢ roztrzasanym tematem rozmow sg do$wiadcze-
nia z rajdéw terenowych lub zlotéw, porady dotyczace niezbednego dla tych
wypraw wyposazenia czy napraw i udoskonalen sprzetu samochodowego, ko-
niecznych przed i po zakonficzonych eskapadach. Znamienne jest takze podejmo-
wanie tematéw ujawniajacych po prostu potrzebe snucia rozmowy o posiadanym
samochodzie oraz czasie i wysitlku wkladanym w jego naprawy, pielegnacje
i ulepszanie istniejacych rozwiazan fabrycznych. Potwierdzeniem moze by¢
watek: ,,Co dzi$ naprawilem w Jeepie” (2376 odpowiedzi), na ktérym uzytkow-
nicy dziela sie ze soba drobnymi uwagami dotyczacymi zabiegow natury tech-
nicznej samodzielnie dokonywanych w ich samochodach:

,»— Reduktor Ipg sie w $rodku rozsypat i chtodziwa ubywalo. Ale juz na-
prawione.

— Ja dzi$ odkrecitem nakretke na prawej polosi :) ktéra sprawita najwiekszy
problem od chwili podejscia do tematu wymiany przedniego mostu.

— Prébowatem dzi$ podbi¢ do tematu przelaczniki Swiatet. Wiec dostatem
od kolegi alko (1984) takie cudo odkrecitem pokrywe dolna, wyjatem pret suwa-
ka, i zaczatem walke z odlaczeniem kostki od przelacznika. O zgrozo kostka
stawiala duzy opér ale w koncu poddata sie. Z naprawy nici bo okazato sie ze nie
tylko przelacznik ale i kostka jest stopiona a ja takiej nie mam wiec efekt mam
teraz ten sam ale z dziatajacym przelacznikiem. Jutro dalszy odcinek walki.

— Stosowal kto$ co innego niz kostka na przelgczniku — bede dzi$ na sa-
mych zaciskach prébowat to siekna¢ ale zobaczymy co z tego wyjdzie

% Nawet w polsko-angielskich stownikach dla dzieci publikowanych na polskim rynku wy-
dawniczym wystepuje angielskie stowo jeep, thumaczone na polski jako samochéd tereno-
wy. Marka jeep stanowi zatem w Swiadomosci potocznej synonim auta terenowego, podob-
nie jak marka adidas oznacza po prostu sportowy rodzaj obuwia.
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— moze wsuwki i termokurcze? Pézniej zalej klejem z pistoletu [...]"*".

Przytoczony fragment rozmowy ukazuje specyfike skupionego na forum
srodowiska pasjonatow aut terenowych, zakladajacg miedzy innymi pelne zaan-
gazowania podej$cie do wlasnego pojazdu, umiejetno$¢ postugiwania sie specja-
listycznym stownictwem oraz niezwykle drobiazgowa znajomo$é zagadnien
z zakresu szeroko rozumianej mechaniki samochodowej. Zdecydowanym wyj-
$ciem poza tematy czysto techniczne jest watek zatytutowany ,,Spanie na dachu”,
na ktérym uzytkownicy rozwazajq zgota inne mozliwosci swoich samochodéw.
Zacytujmy fragment prowadzonej rozmowy, w ktérej samochéd ma by¢ nie
tylko srodkiem transportu, ale takze podstawa do stworzenia miejsca noclegowe-
go:

»— Lemat rodzit mi sie w glowie juz dawno. Obecnie wida¢ Swiatetko w tu-
nelu, ale zanim w co$ wdepne, tradycyjnie rzucam problem pod dyskusje. Zato-
zenia sg takie: wiekszo$¢ naszych aut ma na dachu albo relingi, albo bagaznik,
albo mozliwo$¢ zamocowania do dachu czego$ tam. Wg mojej koncepcji bytaby
to konstrukcja o wymiarach ok. 220 x 120 cm wysoka na ok 20 cm. Po roztoze-
niu wysoka na okoto metr. W srodku jaki$ materac, posciel i ewentualnie miejsce
na lekkie drobiazgi. Oczywiscie w Scianach okna, jakie$ otwory do wentylacji.
Ewentualna instalacja elektryczna, cho¢ dzi§ w erze o$wietlenia ledowego to
chyba zbytek. Powinno sie to rozktada¢ w kilka minut, w drugg strone podobnie.
I jak juz jesteSmy przy skladaniu taka przypowiesc :) jak znudzily mi sie wy-
cieczki z namiotem, kupitlem przyczepe kempingowa. Komfort niemozebny —
rodzice w busie, dzieci w przyczepie, przedsionek przy aucie — bajer. Na nastep-
ny sezon dokupitem przedsionek do przyczepy i po zlaczeniu tegoz z tym przy
busie mieliSmy najwiekszg powierzchnie pod dachem na kempingu. Wszystko
bylto pieknie, dopdki nie zaczeto wia¢, a potem pada¢. Spakowatem ten gnéj do
przyczepy, dwie Pajery wyciagnely mnie na czarne i do Polski. Lato wtedy pra-
wie dwa tygodnie, o mato co te mokre szmaty nie zgnity. Wracajac do tematu.
Nikt z producentéw span dachowych nie wpadt jako$ na to, Ze sg kraje w ktérych
mokre leci z nieba, a czasami powieje. Przegladajac rézne fora o podobnej tema-
tyce trafialem na teksty: kupilem np. Maggioline, fajne, ale jak wieje to $pimy
w samochodzie. Mam Hannibala, a jak pada, to $pimy w hotelu... Po moich wy-
cieczkach z przyczepa doszedlem do wniosku, ze na Polske i okolice spanie
dachowe musi by¢ jak przyczepa — cale nieprzemakalne i nienasigkliwe. Podloga
i dach trafiajg sie u innych producentéw twarde. Scianki boczne do tej pory wi-
dzialem tylko z tkaniny. I jak popada musimy ta mokra tkanine schowa¢ do
$rodka na poscieli. Nie podoba mi sie to. Rozpracowalem juz problem $cian,
mam nadzieje zdazy¢ do Jeeparty;) Jako ze czasy mamy niepewne, rozgrzebatem
juz temat w Urzedzie Patentowym.

2L http://www.jeep.org.pl/forum, [dostep: 13.03.2013].
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— zakladam, ze po prostu chcesz twardy panel opuszcza¢ z dachu na boki,
ale pojawia sie pytanie, czy nie lepiej zapoda¢ tkanine ktéra bedzie naprawde
wodoodporna? Zrobienie tego z jakiego$ sympa-tex'u czy czego$ w tym stylu
daloby nieprzemakalnos¢, lekkos$¢ i przewiewno$¢. Oczywiscie nie bytoby to
tanie, niemniej efekt zapewne kosmos.

— Ja bym spdd i dach zrobit z czegos sztywnego i trwalego typu plyta kana-
likowa/osb itp a boki z tkaniny winylowej (takiej z jakiej robi sie bannery rekla-
mowe) — jak ci nie przeszkadza grafika to taka tkanine mozesz mie¢ za darmo ze
zuzytych banneréw. [...]"*.

Zaprezentowany watek rozmowy bardzo wyraznie pokazuje, ze samochody
terenowe traktowane sg przez uzytkownikéw forum nie tylko jako srodki trans-
portu, ale poruszanie sie nimi pozostaje w silnym zwiazku z preferowanym przez
nich sposobem spedzania czasu wolnego i wypoczywania, a wrecz ilustruje przy-
jety przez nich styl zycia.

Waznym watkiem rozméw na forum internetowym jest takze prezentacja
wiasnych bardzo nietypowych modeli samochodéw, wymagajacych specjalnych
zabiegébw renowacyjnych, zupehlie obcych przeciethym uzytkownikom aut,
takze mezczyznom. Poprzez szczegblnego rodzaju zaangazowanie w poszukiwa-
nie wymarzonego starego modelu samochodu, a potem poprzez wieloletnie cza-
sem zmagania rekonstrukcyjne, wiasciciel pojazdu w sposéb wyjatkowy po-
twierdza swa meska tozsamos¢. Przykladem ilustrujacym te kwestie jest watek
zatytulowany ,,Odrestaurowanie Jeepa SJ 1982

»,— Koledzy od czego musze zaczaé, autko blacharsko wyglada na swoj
wiek bardzo dobrze choc jest pare miejsc do poprawek. Gorzej jest w Srodku
byty wiasciciel zrobit w boczkach drzwi dziury na glosniki ktérych teraz brakuje.
Ogrzewanie tez nie funkcjonuje, ale to chyba wina zaworu ktéry jest sterowany
tymi przyciskami po lewej stronie. Przyciski nie chwytaja tylko odbijaja z po-
wrotem w swojq starg pozycje. Podsufitka wisi jak baldachim [...]

— Chcesz go sobie zostawi¢? Bo jedli tak, to rozkrecaj do ostatniej $rubki,
robigc zdjecia kazdego miejsca, ktérego dotkniesz, opisujac/metkujac czesci,
ktére wykrecasz. Przy okazji zrobi sie lista brakow. Po demontazu robisz blachy
— sg gole wiec idzie tatwiej i masz wglad w zakamary, ktére sa niewidoczne
z wyposazeniem na pokladzie. Réwnocze$nie mozesz przejrze¢ i naprawic
i odnowi¢ kazdy element mechaniczny — na stole warsztatowym znacznie latwiej
niz na aucie. Potem, jak blacha jest juz cacy (proces pewnie znasz — co do zro-
bienia, co do wymiany, $ciaganie fragmentéw blach, spawanie, piaskowanie,
podkiady, Srady, pasty Srasty, lakiery itp) to zaczynasz sktada¢ mechanike, ktéra
juz jest tez cacy. W miedzyczasie tapicer zrobil nowe siedzonka, przyszto do
Ciebie 628 paczek z USA ze sklepéw i aukcji z réznymi drobiazgami typu kla-
meczka, zatrzask popielniczki i takie tam. OczywiScie spedziles$ tez setki godzin

2 http://www.jeep.org.pl/forum, [dostep: 13.03.2013].
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na zdobywaniu i studiowaniu przer6znych dokumentacji, rysunkéw, zdje¢, masz
podrukowane stosy forumowych rad i porad do kolegéw SJotowcéw zza wody.
I sktadasz, skrecasz, czyScisz, szorujesz plasticzki, dajesz do chromowania dupe-
rele... W pazdzierniku 2012 wypatrujesz na kuriera z ostatnimi bajeranckimi,
oryginalnymi tajlami i na gwiazdke stawiasz sobie pieknego SJota pod choinka.
No chyba, ze robisz na allegro to byle jezdzit i byle wygladat...”*

Zaprezentowana w cytowanym fragmencie znajomos$¢ drobiazgowych za-
biegow, shizacych rekonstrukcji dawnego modelu samochodu, ujawnia pelne
namaszczenia podejscie do pojazdu, ktéry stanowi¢ ma uosobienie upragnionej
zabawki — skarbu. Opisywane zdarzenie przypomina takze chlopieca zabawe
w sklejanie modeli samolotéw czy pojazdéw militarnych, wymagajaca wielogo-
dzinnych prac i oddawania sie tej czynno$ci bez ograniczen.

W ostatniej cze$ci omawianego forum, zatytulowanej ,,Pozostate”, znalezé
mozna takze wazne watki potwierdzajace wspdlnotowy charakter grupy jego
uzytkownikow — sa tu cieszace sie duza popularnoscia watki z dowcipami, gtéw-
nie o tematyce seksualnej i samochodowej, a takze informacje o ciekawych lin-
kach i filmach znalezionych w sieci oraz rzeczach wartych zakupu, ale takze
pro$by o pomoc dla uzytkownikéw forum, ktorzy cierpia na powazne choroby
lub ulegli wypadkowi oraz dla ich bliskich (watki: potrzebna krew); znalezé
mozna takze wpisy na temat ,,ostatnich pozegnan”.

Na drugim wybranym forum internetowym gromadzacym réwniez gléwnie
meskie grono uzytkownikéw samochodéw terenowych (ponad 42.000 uzytkow-
nikow) — forum4x4.pl, jednym z najwazniejszych dzialéw tematycznych jest
dziat o tytule ,,Samochody”, na ktorym odnaleZ¢ mozna bogate zbiory wypowie-
dzi dotyczacych posiadanych przez uzytkownikéw pojazdow. Jeden z watkow
rozméw prowadzonych w tym dziale (370 postéw) rozpoczyna wpis: ,Zapra-
szam do przedstawienia sw0]eg0 PO]aZdu — fotka i kilka stéw. Prosze o umiar
w iloSci i rozmiarze zdjec. [...]”"", ktéry stanowi impuls do zamieszczania na
forum zdje¢ wilasnych pOJazdow i wyrazania swojego gleboko emocjonalnego
stosunku do aut, ktére majg nazwy typu: ,,Méj zwierzak”, ,,Mdj klekot”, ,,A to
moj byly, niestety klopoty finansowe zmusity mnie do sprzedazy. Ale wspo-
mnienia pozostaly”, ,,Méj maty czolg”, ,Moj Cherokee jak mial jeszcze 4,5’
liftu i 33”’ opony (to ten czarny)”, ,,A oto mdj Jeepek”, ,,No to ja tez wstawie :)
Mruczu$ we wlasnej osobie :)”.

Prezentacja zdje¢ pojazdow stanowi takze element rywalizacji prowadzonej
w meskim gronie uzytkownikéw forum, ktérzy caty czas dbaja o budowanie
w tym Srodowisku niezwykle pozytywnego wizerunku wlasnej osoby, jako pro-
fesjonalnego i doswiadczonego znawcy tematyki aut terenowych.

2 http://www.jeep.org.pl/forum, [dostep: 13.03.2013].
2 http://www.forumdx4.pl/viewtopic, [dostep: 15.03.2013].
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Na stronie forum4x4.pl poza dzialem ,,Samochody” odnalez¢ mozna takze
szczegblnie wazne dzialy poswiecone sposobom spedzania czasu z wlasnym
pojazdem — dzial ,,Imprezy”, poswiecony wsp6lnym dla uzytkownikow wypra-
wom terenowym, dzial ,,Rozrywka Poza Terenem” (zawiera informacje o spo-
tkaniach samochodowych poza terenem oraz filmach i grach o tematyce samo-
chodowej, waznych dla uzytkownikéw forum) oraz dzialy ,,Kluby” i ,,Regiony”,
ktére Swiadcza o tym, zZe wokot posiadanych i uzytkowanych samochodéw tere-
nowych funkcjonuje takze $wiat meskich spotkan i relacji towarzyskich zaréwno
w wymiarze ogdélnopolskim (czasem takze internacjonalnym), jak i lokalnym.
Waznym dziatem forum jest takze dziat ,,Techniczne”, ktéry stuzy prowadzeniu
rozméw dotyczacych probleméw z naprawa posiadanych samochodéw, ale
przede wszystkim, mam wrazenie, stuzy prezentacji wiasnej bogatej specjali-
stycznej wiedzy na temat mechaniki samochodowej i nie tylko. Przedstawienie
osobistych doswiadczen zwiazanych z naprawa samochoddw, stosowanych re-
welacyjnych rozwiazan jest w tym przypadku roéwniez sposobem na budowanie
wlasnego wizerunku prawdziwego znawcy problematyki motoryzacyjnej w tym
szczegblnym przeciez, niekonwencjonalnym wydaniu.

Dwa wybrane przeze mnie przykladowe fora internetowe wykazujg bardzo
wiele podobienstw w sposobie kreowania specyfiki Swiata meskiego, skupionego
wokét tematyki samochodéw terenowych, ktére stuza nie tyle przemieszczaniu
sie do pracy, wypelnianiu obowigzkéw zycia rodzinnego, ale przede wszystkim
stanowig bardzo wazne rekwizyty w celu realizacji nieprzecietnej meskiej pasji.
Mozna zauwazy¢, ze posiadanie i uzytkowanie samochodu terenowego stanowi
dla uzytkownikéw forow rodzaj zabawy spotecznej, ktorej uczestnicy przyjmuja
niezwykle meskie role, angazujac sie w pewnego rodzaju rywalizacje i poszuku-
jac ekscytacji, o ktorg trudno w zyciu codziennym. W tym celu kontaktujq sie oni
za posrednictwem internetowego forum, aby dla wilasnej przyjemnosci uczestni-
czy¢ w $wiecie spotecznym oddzielonym nieco od zwyczajnej egzystencji. Sa-
mochdd jako przedmiot ma tu kluczowe znaczenie — umozliwia wilascicielowi
rozmaite interakcje spoteczne, relacje z grupa podobnych oséb, zapewniajac
takze pozadane wrazenia fizyczne i emocjonalne. Wtasciciele tych samych za-
bawek, jak pisze Roger Caillois, ,,zbieraja sie w jednym miejscu, wyznaczonym
na ten cel lub po prostu dogodnym, i tam poréwnuja swoje umiejetno$ci. Na tym
czesto polega istota doznawanej przez nich przyjemnosci®*>. W aktywnosci po-
dejmowanej przez mezczyzn wystepujacych na omawianych forach w roli mito-
$nikow samochod6w terenowych dostrzec mozna caty szereg zbieznosci i odnie-
sien do zachowan lokowanych w kregu zabawy.

Zasadniczo rzecz ujmujac, zabawa stanowi rodzaj aktywnej rozrywki, ktéra
dostarcza zywiotowej rado$ci i emocji, a przybiera najczystsza posta¢ wtedy, gdy

% R. Caillois, Gry i ludzie, Thum. A. Tatarkiewicz, M. Zurowska, Oficyna Wydawnicza
Wolumen, Warszawa 1997, s. 43.
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oddajac sie jej, mozemy zapomnie¢ o troskach i problemach codzienno$ci’®. We
wspotczesnym $wiecie jednak zabawa nie tylko sie demokratyzuje, umozliwiajac
udziatl w niej niemal kazdemu, ale takze przenika do czasu tradycyjnie zarezer-
wowanego dla pracy i rutynowych obowigzkéw. Zabawa stala sie obecnie nie-
zbywalnym elementem Zycia spolecznego, tracac swoje Scisle okre$lone ramy
czasowe i przestrzenne. Okazje do zabawy staly sie powszechne i nieustannie
dostepne dla coraz wiekszych grup ludzi, wzrosla réwniez energia i pienigdze
poswiecane na rozrywke, co ma daleko posuniete konsekwencje w przemianach
zachowan i postaw spotecznych”. Dlatego tez w wypowiedziach uzytkownikéw
omawianych forow internetowych samochdd terenowy, rozumiany jako szcze-
gblnego rodzaju meska zabawka, stanowi podstawowy przedmiot, wokét ktérego
konstruowany jest nie tylko Swiat meskiej rozrywki, ale coraz czeSciej takze
zachowania powszednie. Samochdd terenowy jako rzecz samodzielnie i $wiado-
mie wybrana shizy zakotwiczeniu mezczyzny w rzeczywistosci spolecznej,
wplywa na jego relacje z innymi, a co najwazniejsze okresla jego odmiennosc¢
wobec innych mezczyzn, ustanawiajac réwniez, przynajmniej cze$ciowo, jego
poczucie meskiej tozsamosci. Jak pokazuje analiza wybranych materiatéow inter-
netowych posiadanie konkretnego modelu samochodu uczyni¢ moze z niczym
niewyrdézniajacego sie czlonka anonimowej zbiorowosci, mniej lub bardziej
wyrazistego reprezentanta okreslonego specjalistycznego srodowiska, wspotcze-
snego plemienia rynkowego (mitosnicy okreslonych marek) czy stylowego®.
Samochod pojawia sie jako obiekt najwyzszej troski i przywiazania, zastepuje
ukochane zwierze, ulubiong zabawke, a nawet partnera. Zabiegi personifikacji
stosowane wobec samochodéw miaty miejsce juz w okresie PRL-u, kiedy autom
nadawano przezwiska, jak ,,mydelniczka”, ,,skarpeta” czy ,krélowa poboczy”,
a takze imiona®, wyrazaty one jednak zupeknie inny niz dzi$ stosunek do samo-
chodu. Jak zauwazaja badacze kultury materialnej, ludzie bardzo czesto pozosta-
ja z przedmiotami w relacjach, podobnych do tych, ktére nawiazuja z innymi
ludZmi, a taki stosunek do przedmiotéw podkresla jedynie ich warto$¢ i znacze-
nie w zyciu codziennym®™.

Reasumujac, mozna zauwazy¢, iz relacje zachodzace obecnie pomiedzy
mezczyzna a samochodem, traktowanym jako przedmiot z obszaru kultury mate-
rialnej, $wiadcza o ztozonoSci i wieloaspektowosci zycia wspétczesnych mez-
czyzn, dla ktorych tradycyjne role plciowe nie zawsze stanowig podstawe ich
jednostkowego poczucia tozsamosci. W kulturze wspotczesnej samochod stano-

% J. E. Combs, Swiat zabaw. Narodziny nowego wieku ludycznego, Tham. O. Kaczmarek,

Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2011, s. 12.
%7 Por. Tamze, s. 36-37.
Por. M. Maffesoli, Czas plemion. Schytek indywidualizmu w spoteczeristwach ponowocze-
snych, Thum. M. Bucholc, PWN, Warszawa 2008.
R. Sulima, dz. cyt., s. 40; J. Jaworska, dz. cyt., s. 303.
30 T. Dant, dz. cyt., s. 50.
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wi zatem nie tylko wazny rekwizyt uwiklany w sfere meskiego zycia zawodowe-
go i rodzinnego oraz popularne stereotypy kulturowe, ale takze zyskuje miano
rzeczy stuzacej realizacji meskich pasji. Funkcjonuje jako przedmiot, wokot
ktérego tworzy¢ moze sie cata sfera meskich praktyk ludycznych, stuzacych nie
tylko przezywaniu okazjonalnej ekscytacji, ale takze potwierdzaniu uczestnictwa
wspOlczesnego mezczyzny w dzisiejszym zyciu spolecznym, nastawionym
w sposéb szczegblny na nieustanny kontakt z przedmiotami. Przedmioty bo-
wiem, jak zauwaza Maciej Zakowski: ,[...] opowiadajg soba pewna historie,
a ksztalttujac stosunki spoteczne funkcjonuja na granicy ,ja” i ,,$wiata”, sfery
publicznej i sfery prywatnej, tego, co wieczne i tego, co ulotne. Przedmioty sta-
nowia przedhizenie indywidualnych biografii oraz spotecznie uwarunkowanych
historii plemion — ale takze spoteczenistw o wyjatkowo wysokim poziomie zto-
zonosci™'. Samochéd jako wazny meski rekwizyt wciaz zapewne nalezy do
takich przedmiotow.

Summary

The article presents multifaceted deliberations on the relation between the
world of men and cars as objects involved in masculine professional activities,
everyday and family life, popular gender stereotypes as well as men’s passions
and games. The author tracks the nature of the man-car relationship from the
second half of the 20" century to present times, referring mainly to Polish cultur-
al experiences. By analyzing materials from two chosen internet forums, she tries
to show the details of man-thing relationship, giving as the example the envi-
ronment of enthusiasts of off-road vehicles. By undertaking the analysis of such
a kind she tries to show how we can study the participation of a man in culture
from the angle of the way of perceiving, feeling and using a certain thing.

31 M. Zakowski, Zycie spoleczne przedmiotéw w kulturze popularnej, [w:] Gadzety popkultu-
ry. Spoleczne zycie przedmiotow, pod red. W. Godzica, M. Zakowskiego, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne sp. z 0.0., Warszawa 2007, s. 8.
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