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ABSTRAKT

Gléwnym celem autorek artykutu jest interdyscyplinarne spojrzenie na turystyke i jej
diachroniczne watki tekstualne w prototurystycznych pismach Pauzaniasza — greckiego
autora opowiesci o podrézach. Korzystajac z periegetycznych tekstow podrézniczych,
zaczerpnietych z jego obszernego dzieta Wedrowki po Helladzie (Periegesis tes Hellados;
II'w.n.e.), bedacego punktem wyjscia do rozwazan, autorki zamierzaja pokazac, ze stra-
tegie tekstualne Pauzaniasza wciaz stanowia podstawe wspolczesnej serii przewodni-
kéw turystycznych, zapoczatkowanej przez K. Baedekera w XIX w. Celem opracowania
jest réwniez wykazanie, Ze po Baedekerze tradycyjne teksty podréznicze Pauzaniasza
nadal majg wplyw na epistemologie wspotczesnej turystyki: interakcje miedzy tekstami
podrézniczymi, zawierajacymi informagje turystyczne, a kanatami dystrybucji prowadza
do pojawienia sie generycznych hybryd, a starozytni greccy autorzy podrézy utorowali
droge do tworzenia cyfrowych opowiadan, sieci i globalnych platform turystycznych.

StOWA KLUCZOWE

opowies¢ cyfrowa, digital storytelling, Pauzaniasz, prototuryzm, opowie$¢ podrdznicza,

INFORMACIJE O ARTYKULE

Przyjeto:

22 pazdziernika 2020 r.
Zaakceptowano:

13 kwietnia 2021 r.
Opublikowano:

11 czerwca 2021 .

przewodniki turystyczne

1. WPROWADZENIE

»Nienawidze podrozy i podréznikéw. Mimo to propo-
nuje czytelnikom opowies¢ o moich wyprawach” — pisat
L. Strauss, wybitny mtody antropolog i uczony, przy-
puszczalnie ,najstynniejszy akademik” swoich cza-
sow, autor melancholijnego dziennika podro6zy z 1936 r.
pt. Smutek tropikow (Tristes Tropiques) (McSweeney,
2015). Kilka tysiacleci przed nim Hezjod — Grek, ktory
jako pierwszy opowiedzial o mitach, bogach i $Smier-
telnikach w swoich dzietach Narodziny bogéw (gr. Theo-
gonia) oraz Prace i dnie (gr. Erga kdj heméraj) — réwniez
przyznawal, Ze nie znosi podrézowania i unika go, jak
moze, dodajac jednak, Ze jest to czasem zlo koniecz-
ne. Homer nie ujawnial swoich odczu¢; wykreowat

natomiast archetyp czlowieka-podréznika — Odyseusza.
Chociaz same podrdze bohatera nie byly najwazniej-
szym elementem Iliady, bylo to jednak dzieto, dajace
poczatek topografii kulturowej, co wida¢ w spisie floty
greckiej u wejscia do portu w Aulis podczas trwajacego
10 lat oblezenia Troi.

Opowiesci podréznicze i zorganizowane podroze
absolutnie nie sq niczym nowym. Autorzy, tacy jak
Tukidydes i Herodot, pisali dzieta historyczne, jednak
sa one wzbogacone osobistymi spostrzezeniami, jak
rowniez informacjami uzupelniajacymi i zrédtami
dotyczacymi miejsc geograficznych, ludzi, ich reli-
gii, zwyczajow i tradycji. Podobnie jest w przypad-
ku wojskowej autobiografii Ksenofonta, pt. Anabasis
(ok. 470 r. p.n.e.), przez wielu uwazanej za najstarszy
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tekst periegetyczny (Hutton, 2005), chociaz Pretzler
(2011) twierdzi, ze pierwsza relacja podréznicza byla fik-
cyjna Arimaspeia — poemat napisany prawdopodobnie
na poczatku VI w. p.n.e. przez Aristeasa z Prokonne-
sos. Autorzy ci czesto nie mogli sie powstrzymac od
zamieszczania szczegdtow niezwigzanych z historia.

Przyktadowo Herodot w Historiae (440 r. p.n.e.) infor-
muje czytelnikdw, ze kobiety z plemienia Adurmach-
dae, Zyjacego na granicy miedzy Libig a Egiptem, ,no-
sz obrecze z brazu na szyi, zapuszczaja diugie wlosy,
a kiedy kobieta znajdzie wesz, rozgryzaja z nienawiscia
i wyrzuca. To jedyne Libijki, ktére tak robig” (Redfield,
1985, 5. 97-98). Herodot, zaszokowany i prawdopodob-
nie lekko zniesmaczony lub rozbawiony widokiem tej
otwartej wojny z insektami, pisze jak turysta, myslac na
glos. W jego uwagach znajduje odbicie zjawisko , hete-
rotematyczno$ci” — terminu, ktérego Lowe (1991) uzywa
w studium Critical terrains: French and British orientalisms
do opisania wrodzonych cech heterogenicznych oraz
braku wzajemnych odniesienn miedzy kulturami. Jed-
nakze cytowany uprzednio fragment z dzieta Herodota
zawiera generyczne cechy, na ktérych opiera si¢ dzisiej-
sze pisarstwo turystyczne: anegdotyczna narracja, opis,
uszczypliwos¢, Swiadectwo dawane w pierwszej osobie,
sensacjonalizm oraz ukryty komentarz odautorski na
temat odmiennosci plemienia. Musiato uplyna¢ nie-
mal siedem wiekow, by pojecia, takie jak: periegetyka
(gr. periegesis) oraz pismiennictwo periegetyczne, lub
- innymi stowy — zbiér tekstow zawierajacych obserwa-
gje poczynione na przestrzeni czasu (na co wskazuje grec-
ki przedrostek peri-) podczas podrozy po obszarze
danego regionu geograficznego, nabraty obecnego
znaczenia.

Obszerne dzielo Pauzaniasza, Greka urodzonego
ok. 140 r. p.n.e. w Lidii, zatytutowane Periegesis lub
Wedrowki po Helladzie, jest przykltadem pi$miennictwa
podrdzniczego (obecnie niezalezny gatunek), w ktdrym
czytelnicy maja by¢ zaangazowani w relacjonowanie
doswiadczen z podrozy. Ta roznorodna, wielorodzajo-
wa opowie$¢ zawiera zapis uwaznych obserwacji oto-
czenia fizycznego, jego analize, odwolania do zrédet
wtornych oraz informacje archeologiczne, historyczne,
polityczne, kulturowe i religijne. Podkreslajac znacze-
nie tekstu Pauzaniasza i r6znych punktéw widzenia
w nim zawartych, Hutton (2005, s. 3) pisze, ze w tym
szczegllnym dzienniku podrézy czytelnik odnajdzie
rowniez ,,wyjasnienie mitéw opowiadanych przez au-
tora, potwierdzenie lub zaprzeczenie snutych przez
niego opowiesci historycznych oraz szczegoétowe
zestawienia jego opisOw z najnowszymi odkryciami
archeologicznymi”.

Celem niniejszej pracy nie jest rozprawienie si¢ z ge-
neryczng tozsamoscia Wedréwek po Helladzie autorstwa
Pauzaniasza lub wyjasnienie towarzyszacych jej kon-
trowersji. Autorki podejmuja probe zapoczatkowania
i rozwiniecia debaty na temat interdyscyplinarnych

zwigzkow miedzy literaturg turystyczna a epistemologia
wspotczesnej turystyki. Autorki zilustruja, jak wyrazna
linia tekstu taczy to, co jest rozumiane jako autorstwo
podrozy, pisanie o podrozach, turyscie i turystyce.

Ponadto autorki chciatyby wprowadzi¢ do uzyt-
ku termin , prototurystyka”, ktérego gléwnym po-
mystodawcg i krzewicielem byt Pauzaniasz. W swo-
im prototurystycznym tekscie Wedrdwki po Helladzie
utorowat on droge dla przemystu turystycznego, naj-
pierw stwierdzajac potrzebe ustalenia powszechne-
go, praktycznego kodu dla podréznikéw, a nastepnie
przewidujac, ze zjawisko turystyki to znacznie wiecej
niz artystyczne i kulturowe doswiadczenie wyksztat-
conego periegety.

2. PRZEStANKI TEORETYCZNE

W starozytnych cywilizacjach, takich jak grecka, pa-
nowaly gleboko zakorzenione przekonania dotyczace
turystyki, rozrywki i rekreacji. Cytujac El-Haramiego
(2015, s. 168):

Grecy wierzyli, ze przeznaczenie pewnego czasu na
przyjemnos¢, jaka daja cztowiekowi muzyka, sztuka
oraz uprawianie innych rodzajow aktywnosci w czasie
wolnym, stanowi niezwykle istotny aspekt dobrego zy-
cia oraz fizyczny i duchowy klucz do szczeScia. Przeko-
nanie to wywiera duzy wptyw na dzisiejsze koncepgje.

W przypadku pisarstwa podrézniczego autor jest
zaangazowany w nadawanie sensu do$wiadczeniom
oraz negocjowanie ,nowych tozsamosci” (Roberson,
2007), a rownoczesnie probuje on zrozumie¢ siebie
(Schulz-Forberg, 2005). Bruner (2002, s. 64) pisze, ze
,mowienie o sobie jest jak wymyslanie historii o tym,
kim i czym jestesmy, co si¢ wydarzyto i dlaczego to
robimy”.

Opowiadanie jest zasadniczo czynnoscia ,, postkon-
sumpcyjng” — ludzie tworza historie, aby uporzadko-
wac swoje doswiadczenia (Bosangit, McCabe, Hibbert,
2009; Escalas, 2004), porozumie¢ si¢ z innymi (McCabe,
Foster, 2006), opisa¢ wspomnienia wydarzen i dziatan,
jak rowniez ich znaczenie w kontekscie tozsamosci (Mo-
scardo, 2010) oraz nadac ksztalt wspomnieniom i prze-
zyciom, ktore byly ich udziatem (McGregor, Holmes,
1999). W konsekwencji opowiadanie historii pomaga
zrozumie¢ do$wiadczenia turystyczne oraz jak twier-
dzgq Woodside, Cruickshank i Dehuang (2007, s. 172),
moze ono by¢ ,,uwazane za emiczna (tzn. dokonywana
z perspektywy lokalnego mieszkanca) interpretacje tego,
jak, dlaczego, kiedy i gdzie nastepuja wydarzenia, oraz
jakie sa ich natychmiastowe i dtugoterminowe konse-
kwencje”. W opowiadaniach zostaty zawarte rowniez
struktury relacyjne i wymiary czasowe, ktére umozli-
wiaja tworzenie znaczen (Escalas, 2004).
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Opowiesci podrdznicze stanowia podstawe kon-
strukcji do$wiadczen turystycznych (McCabe, Fo-
ster, 2006) i odwrotnie — doswiadczenia turystyczne
sa rOwniez zasobami narracyjnymi, ktére pozwalajg
przybierac i zmienia¢ tozsamosc¢ oraz w naturalny dla
cztowieka sposéb rozumieé swoje zycie (McAdams,
1996). Nasze doswiadczenia z podrozy, poprzez mo-
wienie o nich w formie opowiesci, stajq sie czescia tego,
jak postrzegamy siebie i jak jesteSmy odbierani przez
innych. Doswiadczenia te sa czasem ,,ikoniczne”, okre-
Slajace — buduja nasza spoteczna i prywatng tozsamosc.
Opowies¢ o doswiadczeniach moze tez zawiera¢ hi-
storie o $wiatach spotecznych (McCabe, Foster, 2006).

Opowiesci podroznicze nie tylko sg odzwierciedleniem
doswiadczen z podrézy, ale rowniez stanowia refleksje
nad samym soba. Kozinets, de Valck, Wojnicki i Wil-
ner (2010) twierdza, Ze chociaz autobiograficzne opowie-
$ci turystyczne podlegaja przestrzennym i czasowym
ograniczeniom doswiadczenia turystycznego, zawierajq
one wybiodrcze wspomnienia i przezycia z naszego zy-
cia codziennego. Zatem narracja jest niezwykle wazna
dla eksploracji i zrozumienia znaczen w catym ludzkim
zyciu, wlaczajac w nie doswiadczenie turystyczne.

Pisarstwo podrdznicze i fikcja literacka czesto maja
wspolny mianownik — niezbadang ptaszczyzne fizyczna
i nieznane przestrzenie jezyka (Kelley, 2015). W przy-
padku obu tych elementéw przekraczane sq pewne
granice i dlatego — generycznie rzecz ujmujac — czesto
wiaza sig one ze soba. Dziennik podrozy moze by¢
sprzedawany w takich dziatach, jak: fikcja, dokument,
historia, archeologia, podréze, autobiografia lub leksy-
kony. Na przyktad grecka wersja klasycznego osobis-
tego pamietnika Jacques’a Lacarriere’a pt. Promenades
dans la Grece antique (greckie thumaczenie oryginalnego
tytulu brzmi: ,Sladami Pauzaniasza”!) sprzedawana
jest w sekcji Historia/Historiografia gtownej ksiegarni
w Atenach. Lacarriére Swiadomie zapisuje swoje wiasne
doswiadczenia emocjonalne i duchowe poprzez odtwa-
rzanie tras, ktérymi podazat Pauzaniasz, i odwiedzanie
miejsc, w ktérych on byt, ale wydawca zdecydowat, ze
tekst sprzeda si¢ lepiej w kategorii Historiografia niz
Turystyka i podréze.

3. OPOWIESCI PODROZNICZE
PRZED POJAWIENIEM SIE E-TURYSTYKI

Pisarstwo podrdznicze jako systematyczna, ciagla
opowies¢ czesto przypisywane jest Herodotowi, ktory
w Historiae (V w. p.n.e.) w szczegotach opisat wypra-
wy wojenne, tworzac mieszanine faktow i fikcji, praw-
dy i spekulagji, przeplatanych spostrzezeniami antro-
pologicznymi. Co wazne, dzielo to czgsto postrzegane
jestjako etnograficzny opis innosci, przyjmujacy forme
porownan kultur i ludéw w odwiedzanych krainach.

Herodot, tak jak Pauzaniasz, upiera si¢ przy autops;ji,
akcie zobaczenia czegos osobiscie (Youngs, 2013). Dzie-
ki tej metodzie — podobnie jak u Ksenofonta — podroz-
nik rekonstruuje wczesniejsze idee, ktore ostatecznie
utatwityby mu albo spowodowaty redefinicje wlasnej
tozsamosci. Jednakze przypadek Pauzaniasza ijego
dziennikéw podrozy wykracza poza historyczng meto-
de stosowana przez tych wybitnych Grekow i wymaga
dalszych badan nad wkladem tego geografa w powsta-
nie turystyki, jaka dzi$ znamy.

Pauzaniasz w przedstawionym przez siebie, czesto
niedocenianym opisie Grecji wyraznie ,,odrzuca proste
definicje”, odnoszac sie do dziedzin , klasycznej archeo-
logii, starozytnej historii i klasykow [...] [i — przyp. auto-
rek] ma potengjal, by sta¢ sie istotnym zZrédtem studiow
nad odbiorem sztuki, historii, literatury komparatywnej
(szczegolnie podrdzniczej)” (Pretzler, 2011, s. IX). Nie-
przypadkowo w pierwszej polowie XX w. tworczos¢
podrdznicza Pauzaniasza nie byta juz postrzegana jako
uzupelniajaca forma pisarstwa w literaturze moderni-
stycznej, tworzonej przez takich autordw, jak: V. Woolf,
E.M. Forster, T.S. Eliot czy H.D. (pseudonim pisarki
i poetki amerykanskiego modernizmu — H. Doolittle).
Ostatnia z wymienionych oséb podrézowata do Grecji
dwukrotnie na poczatku lat 20. XX w., a w swoich Notes
on Euripides, Pausanias and Greek lyric poets (H.D., 1919)
zamiescita piec felietonéw w uznaniu dla Pauzaniasza,
napisanych przez niego Wedréwek po Helladzie i warto-
Sci literackiej jego utworéw. Zdaniem H.D. Pauzaniasz,
, krajowy specjalista od podroznikow”, zastuguje na po-
dziw za ,,0lbrzymia bezosobowo$¢”, najlepiej widoczna
W jego pelnej rezerwy postawie, gdy opowiadat o jakim$
tajemniczym lub na wpdt zapomnianym antycznym
bostwie (H.D., 1919, s. 2-3). ZatoZenia zaprezentowane
przez szkockiego antropologa Frazera (1890) w pracy
zatytulowanej Zlota gatqz (The golden bough: A study in
comparative religion), zgodnie z ktérymi dzikosc jest
podstawa natury brytyjskiego spoleczenistwa na réwni
z poganskimi, prymitywnymi mitami, znajduja wyrazne
odbicie w tekstach na temat podrézowania napisanych
przez wspomnianych modernistéw, jak réwniez w ich
wiasnych opowiesciach podrézniczych. Wydaje sig, ze
popisy erudydji, r6zne punkty widzenia, liczne zrédta
i bezosobowy autorytet leza u podstaw pisarstwa po-
drézniczego i modernizmu, z jego eksperymentami oraz
poszukiwaniem formalnej niestabilnosci i generycznej
odnowy. Pauzaniasz zdaje si¢ demonstrowa¢ wspo-
mniane cechy w swoich nowoczesnych dziennikach
podrézy, a te z kolei stajq sie przydatne w tworzeniu
wspotczesnych tekstow podrdzniczych.

Trzy terminy, czy tez kluczowe pojecia przekazane
nam przez Pauzaniasza ijego poprzednikdw stano-
wia sedno dyskursu na temat podrozy w prototury-
stycznych opowiesciach tego autora — w opisywaniu
tego, cojest ,warte odwiedzenia”, za niezbedne uznaje
sie pojecie wybiorczosci oraz procesu dialogicznego,
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w ktorym autor i czytelnik wspolnie korzystaja z tego,
co Pretzler identyfikuje jako: autopsia, logoi i theoremata.
Pauzaniasz stosuje wszystkie trzy narzedzia metodo-
logiczne w pierwszej czesci swojego dziennika podro-
zy, zarysowujac podstawy pisarstwa podrdzniczego
i przewidujac potrzeby przysztego turysty. Styl jest
,prosty i bezpretensjonalny” (Pausaniasz, 1992, 3.16.10),
jak pisze ttumacz we wstepie do wydania w serii Loeb
(Loeb Edition). Sam Pauzaniasz jednoznacznie okresla
cel swojego dziennika podrozy i toruje droge temu, co
obecnie okreslane jest jako warte odwiedzenia: ,Takie,
w mojej opinii, sg najstynniejsze legendy (logoi) i miej-
sca (theoremata) posrdd Atenczykow i od poczatku moje
opowiesci zawieraly materialy wybrane sposrod wielu
wartych zapisania (autopsia)” (Pauzaniasz, 1992,1.39.3).

Jesli autor usituje nadac sens swoim podrdzniczym
doswiadczeniom, to sila rzeczy wnetrze i to, co na
zewnatrz, stanowia konieczne i nierozerwalne czesci
dyskursu podrézniczego. Wedlug Pretzler (2011) logoi
oznacza proces dokumentacji.

Przekazy mitologiczne i historyczne, jak rowniez
opowiadania lub poréwnania dotyczace historii sta-
nowisk archeologicznych i innych sa czescig interpre-
tacji tego, co Pauzaniasz (1992, 3.16.10) okresla jako
, wszystko, co greckie”. Jednakze stowo theoremata (od
greckiego czasownika theoro) z jednej strony sugeru-
je fizyczny akt zobaczenia czego$, a nastepnie iden-
tyfikowanie fizycznych miejsc i podanie wizualnych
szczegolow w réznych celach. Z drugiej strony theoro
oznacza rowniez konwersje wizualnego aspektu do-
$wiadczenia podrozniczego w spisang , teorie”. Innymi
stowy, dokumentacja podrdézy pociaga za soba konkre-
tyzacje prawdziwego lub wymyslonego doswiadczenia
w formie tekstu.

W XIX w. K. Baedeker, niemiecki literat i grekofil
opisujacy podrdze, stal si¢ jednym z pierwszych wspol-
czesnych pisarzy tego typu po Pauzaniaszu. Baedeker
zamiescit szczegdtowe deskrypcje swoich doswiad-
czen podrézniczych w Przewodniku dla podrézujgcych
po Grecji — pracy zawierajacej charakterystyke owczes-
nej Grecji oraz bedacej odpowiedzia na rosnace zainte-
resowanie podrozami i zapotrzebowanie na informacje
w stopniowo ksztattujacej sie turystyce. W dziele tym
Baedeker podejmowat dyskusje ze swym wybitnym
greckim poprzednikiem. W przewodnikach Baedekera
zaprezentowane sa jego wlasne podréze do innych
krajow. Publikacje te stanowig zapowiedz Blue guides,
ogloszonych drukiem w 1918 r. przez braci Muirhead
ze Szkodji, ktorzy nieprzypadkowo przez ponad dwie
dekady pelnili funkcje anglojezycznych wydawcow
niemieckiej serii Baedekera.

Egzegetyczna kombinacja logoi i theoremata Pauzania-
sza narzuca Baedekerowi pojecie wybidrczosci stano-
wiacej ostateczny cel podréznika periegety. We wstepie
do drugiego wydania Przewodnika dla podrozujacych po
Grecji 21894 r., Baedeker napisat:

[Moim celem] jest dostarczenie podréznikowi najpo-
trzebniejszych informacji dotyczacych historii i kultury
narodu, ktéry zamierza on odwiedzi¢, uniezaleznic go
w najwyzszym stopniu od ustug pilotéw, przewodni-
kow i przedstawicieli, ochroni¢ przed wykorzystaniem
i w kazdy mozliwy sposéb pomdc mu czerpac przy-
jemnosc¢ i wiedze z podroézy po jednym z najbardziej
fascynujacych krajéw na $wiecie (Baedeker, 1894, s. V).

Baedeker dos¢ wiernie interpretuje Pauzaniasza.
Najpierw zamyka pojecie wybidrczosci w trzech sto-
wach: , najbardziej potrzebne informacje”, a nastepnie,
uzywajac przymiotnika ,niezalezny”, daje podrdzni-
kowi poczucie sprawczosci w nieznanym, potencjalnie
wrogim srodowisku. Triangulacja miedzy pisarzem-
-autorytetem, tekstem-informacjgq a czytelnikiem
-poszukiwaczem staje si¢ zaréwno intelektualnym, jak
i intuicyjnym/instynktownym zwigzkiem, obiecujacym
pozorne, jesli nie paradoksalne poczucie swobody w ra-
mach kilku rekomendowanych opgji. Naturalnie zarow-
no Baedeker, jak i Pauzaniasz pisza przede wszystkim
dla odbiorcéw, ktorzy sa podréznikami zwigzanymi
z czasami antycznymi, poszukujacymi przyjemnosci
duchowej poprzez informacje na temat kultury. Nie-
mniej jednak, czyz informacja nie gwarantuje rowniez
osiagniecia celu podrozy?

W przewodniku Baedekera znalazly si¢ az 102 odnie-
sienia do Pauzaniasza i jego logoi. Opisowe i informa-
cyjne czesci przewodnika niemal wiernie odtwarzaja
model periegesis, poprzez dtugie opowiesci o historii
sztuki greckiej. Jednoczesnie Baedeker zamieszcza
aluzje tekstowe do nowatorskiej ksiazki Historia sztuki
starozytnej niemieckiego historyka J. Winckelmanna.
Baedeker krétko recenzuje ja, twierdzac, ze ,nie jest
to juz ostateczny autorytet” (Baedeker, 1894, s. LXIV),
a nastepnie komentuje ttumaczenie Winckelmanna wy-
konane przez H. Lodge’a. W stylu wybitnego estety,
W. Patera, niemiecki autor przewodnikow snuje rozwa-
Zania o istocie greckiej sztuki: , Prawda i pigkno formy
zostaty uzyskane poprzez praktyke w meskich, choc¢
w pewnym sensie sztywnych i ostro zarysowanych gra-
nicach” (Baedeker, 1894, s. LXV). Ponadto przelotnie
odnosi si¢ do Platona i jego teorii form: ,Nie istnie-
je forma, ktéra moze oddac absolut” (Baedeker, 1894,
s. LXVI). Najbardziej nowatorskim wktadem Baedeke-
ra w dialektyke logoi Pauzaniasza jest by¢ moze jego
komentarz dotyczacy , fikcjonalizacji” szczegotéw po-
droézy. Pauzaniasz i Homer powinni wyjasnic¢ kwestie
Aulis i zebrania greckiej floty:

Tysiac statkéw wspomnianych w Iliadzie w spisie okre-
tow nie mogto oczywiscie sta¢ na wodzie w zatoce w tym
samym czasie. Musimy zatem mysle¢ o nich jako o stat-
kach wyciagnietych na brzeg, zgodnie z miejscowq tra-
dycja, jednoczesnie pozwalajac na pdzniejsza przesade
w opisie, kiedy narodzito sie pragnienie zdobycia jakie-
gokolwiek miasta wspomnianego w homeryckich wier-
szach, bez wzgledu najego range (Baedeker, 1894, s.184).




Artykuty 15

Wiaczenie przez Baedekera theoremata Pauzaniasza
do wlasnego Przewodnika $wiadczy zaréwno o eru-
dycji niemieckiego pisarza, jak i o konstruktywnym
przejeciu tropologii podrdzniczej wybitnego Greka.
W dziennikach podroézy / przewodnikach Baedekera po
raz pierwszy zostaja wprowadzone koncepcje/pojecia,
ktore Cohen okresla jako piec¢ trybow turystyki: rekrea-
cyjny, zmieniajacy rutynowe czynnosci cztowieka, do-
$wiadczalny, eksperymentalny i egzystencjalny (Cohen,
1979). Ostatnie trzy tryby stanowig dos¢ precyzyjne
odzwierciedlenie aktualnych poszukiwan podrézni-
czychi sa starsze niz wspolczesne, alternatywne formy
turystyki, oparte na koncepgji autentycznosci poprzez
wyodrebnienie fragmentéw prawdziwego zywota in-
nych, jak dzieje si¢ to w przypadku, gdy podrdznik
podejmuje wedréwke zmieniajaca jego zycie.

W podobny sposob Baedeker proponuje szczegdto-
wa tras¢ objazdu waznych miejsc, prawdopodobnie
po raz pierwszy z pomoca zataczonych rozktadanych
map. W przewodniku podano réwniez informacje na
temat eksponatow/wystaw muzealnych, wprowadzono
topografie wizualna, liste nazw w jezyku angielskim
oraz niekiedy zamieszczano kluczowe terminy niemiec-
kie i greckie. Kryteria wyznaczania tras zastosowane
w Przewodniku to odlegtos¢ w milach i czas potrzebny, by
przemiescic sie z jednego miejsca do drugiego: ,,Dotarcie
do ruin [w Delfach - przyp. A.F.] wymaga pieciu godzin
[z Itei — przyp. A.F.]. Podazajac za opisem Pauzaniasza,
rozpoczynamy nasza pielgrzymke” (Baedeker, 1894,
s.154). Pauzaniasz odgrywa role przewodnika-cienia, re-
komendujacego miejsca do zwiedzenia oraz oferujacego
stara narracje, poddawana rewizji i ponownej interpreta-
qji. Zwiedzaniu poszczegolnych obszardéw lub miejsc to-
warzysza zwiezle, lecz wyraziste komentarze, dotyczace
spraw praktycznych, takich jak zakwaterowanie czy
wyzywienie. W Tebach np. ,,warunki zakwaterowania sa
bardzo watpliwej jakosci, a jedyne wzglednie porzadne
miejsce to Xenodocheion Boiotia, ktérym zarzadza Drakos.
Jedyna akceptowalna gospoda to Dimitra, prowadzona
przez Belosa” (Baedeker, 1894, s. 176). W przewodniku
autor wprowadza podstawowy stownik / liste greckich
stow i wyrazen, pomagajacych podréznikowi pora-
dzi¢ sobie podczas codziennych interakcji. Spoteczno-
-kulturowy komentarz Baedekera, uzywajacego okreslen
wartosciujacych, takich jak ,,akceptowalny” i, watpli-
wy”, aby oceni¢ doswiadczenie podrozy, w tym réwniez
szczegOly zawartych transakgcji finansowych, poprzedza
serie drukowanych przewodnikéw zwiastujacych na-
dejscie XX w. i przekonanie konsumenta/podroznika
do koncepcji turystyki masowe;j.

Schyltek XIX w. to czas narodzin lukratywnego rynku
opartego na ksztattujacym sie przemysle turystycznym.
Rynek ten musi wzbogaci¢ doswiadczenia potencjal-
nego podréznika o opinie i polecenia, czesto napisane
przez wybitnych autorow, ktérzy potrafiag uwierzytel-
ni¢ podroze jako forme wspdlnego i indywidualnego

odkrywania. Na przyktad ksiazka In darkest Africa
H.M. Stanleya (1890) sprzedata sie w liczbie 150 000 eg-
zemplarzy w ciggu pierwszych dwoch tygodni od
publikacji. Zostata przettumaczona na piec jezykow.
Historiograficzna narracja podroznicza Stanleya to
opowies¢ o ekspedycji Leopolda II, kréla Belgii, ktéry
mial nadzieje zdoby¢ Sudan. Teraz turysci moga sta¢
sie gawedziarzami, autorami introspektywnych opi-
sow ich wlasnych doswiadczen i uczu¢ (Pace, 2008). Jak
twierdza McCabe i Foster (2006), turysci moga wejs¢
w role narratora. Przekazuja oni swoje wspomnienia
z podrozy, z wizyt w rozlicznych miejscach oraz ze
spotkan z r6znymi ludzmi poprzez historie oraz opisy
tego, co przezyli, utoZone tematycznie i chronologicz-
nie. Pauzaniasz i Baedeker zaoferowali wspolczesnym
turystom wspdlne doswiadczenie. W ten sposdb zostaty
stworzone podwaliny przemystu turystycznego.

4. PISARSTWO PODROZNICZE A FIKCJA LITERACKA
W DOBIE E-TURYSTYKI

Informacja i dystrybucja turystyczna moze by¢ wdra-
zana za posrednictwem wielu réznych kanaléw,
tj. Sciezek, ktore interesariusze branzy turystycznej
wykorzystuja do komunikacji, przekazu informacji,
jak réwniez sprzedazy produktéw i ustug. Wszyscy
dostawcy produktdéw turystycznych sg zalezni od tych
kanaléw, cho¢ oczywiscie w réznym stopniu. Przed
1970 r., w warunkach tradycyjnej dystrybucji, intere-
sariusze branzy turystycznej w duzej mierze polegali
na posrednikach, takich jak: biura podroézy, globalne
systemy dystrybucji (GDS), przewodniki, czasopisma
i ulotki, przekaz ustny itd.

Niemniej jednak mnoéstwo badan potwierdza, ze
w dzisiejszych czasach to Internet jest najwazniejszym
kanatem dystrybucji w turystyce. Internet zapoczatko-
wal epoke elektroniczng (e-turystyke), w ktorej turysty-
ka ,wciaz redefiniuje si¢ i wymaga ciagtej reorientacji
w sferze marketingu i zarzadzania, na biezaco” (Katso-
ni, 2016, s. 21). Internet wraz z nowymi, interaktywnymi
srodkami komunikacji poprzez narzedzia rezerwacji
online, takie jak: internetowe biura podrézy (OTAs),
strony z ofertami last minute i sprzedaza btyskawiczna
(flash-sale), jak réwniez wirtualne spotecznosci tury-
styczne, media spotecznosciowe czy urzadzenia mo-
bilne, fundamentalnie zmienity sposob podrozowania
i marketingu, jako ze wszyscy interesariusze branzy
maja obecnie mozliwos¢ wspdélnego wzmacniania
swoich doswiadczen (Gretzel, Fesenmaier, Formica,
O’Leary, 2006; Neuhofer, Buhalis, Ladkin, 2014).

Wykorzystywanie technologii informacyjnych i ko-
munikacyjnych (ICTs) w turystyce moze zwiekszy¢
zaangazowanie i wspottworzenie doswiadczen przez
konsumenta na kilka sposobow, np. poprzez dzielenie
si¢ informacjami dotyczacymi interesujacych miejsc do
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zwiedzania, zakwaterowania, sprzedazy, szczegdtow
na temat danej miejscowosci itp. (Gretzel, Jamal, 2009;
Neuhofer, Buhalis, Ladkin, 2014; Sabou, Nistoreanu,
Vlad, 2014; Tussyadiah, Fesenmaier, 2016).

Od czaséw Pauzaniasza i Baedekea wykorzysty-
wanie narracji nadal zapewnia ,konkretne” do$wiad-
czalne aspekty podrozy (Gretzel, Fesenmaier, Formica,
O’Leary, 2006; Mattila, Enz, 2002). Opowies¢ cyfrowa
(digital storytelling) faczy w sobie sztuke opowiadania
historii z réznorodnoscia cyfrowych multimedidw, ta-
kich jak: grafika, tekst, nagrana narracja audio, muzyka
i wideo (Robin, 2008). Opowiadanie cyfrowe jako stra-
tegia narracyjna polega na ,, przekazywaniu osobistych
historii z wykorzystaniem form cyfrowych, oraz na
przechowywaniu tych historii i wymienianiu si¢ nimi
na stronach i platformach, ktdre nie istniatyby bez sieci
WWW: i ktére — dzieki potencjalowi mediow cyfrowych
— daja wiele mozliwosci przekazu” (Couldry, 2008,
s. 374). Opowie$¢ — jedna z najpotezniejszych metod
stosowanych, by tchna¢ zycie w branze turystyczna
— czesto zaliczana jest do gtéwnych komponentow
marketingu tresci (content marketing). Przez nadanie
produktom i ustugom tozsamosci oraz poprzez two-
rzenie opowiesci i dzielenie si¢ nimi w miejscach
turystycznych mozna zabra¢ klientow docelowych
w wymarzong podréz, jak rowniez poprawié reputacje
atrakgji turystycznych (Bassano i in., 2019; Wu, 2006).

Okazuje sie, ze gdy turysci pozostajg pod silnym
wplywem opowiesci cyfrowej, angazuja sie¢ w ten pro-
ces i chetnie dzielg si¢ swoimi doswiadczeniami z po-
drézy za posrednictwem mediéw cyfrowych (Bassano
iin., 2019; Hassan, 2016; Klimmt, Roth, Vermeulen, Vor-
derer, Roth, 2012; Wu, 2006). Aby nawiazac wiez z kazda
miejscowoscig lub przedsiebiorstwem turystycznym,
konsument musi postrzegac te cyfrowe historie jako
autentyczne, twdrcze i inspirujace i w rezultacie by¢
otwarty na stworzenie silnego zwigzku emocjonalnego
z dang miejscowoscia. W dobie e-turystyki narracja
oraz interaktywny charakter historii opowiadanych
w pierwszej osobie to cechy charakterystyczne stron in-
ternetowych biur podrézy (np. Booking.com), recenzji
zamieszczanych w sieci na specjalistycznych platfor-
mach (np. TripAdvisor.com), organizacji zajmujacych
sie marketingiem destynacji (DMOs) i r6znych mediow
spotecznosciowych.

Blogi podréznicze — popularna hybrydowa forma
pisania w Internecie — stanowia jeden z najlepszych
przyktadow wspoétczesnego rodzaju narracji w pi-
sarstwie podrozniczym i sa cyfrowa wersjq przekazu
ustnego i opowiadania historii (Jeuring, Peters, 2013;
Pudliner, 2007). Wedtug Cart1 i Covy (2008, s. 168) blo-
gerzy sa ,zastanawiajacymi sie nad sobg jednostkami,
ktoére wlasnymi stowami, przydatnymi do zrozumienia
subiektywnego wymiaru doswiadczenia, opowiadaja
historie i wyjasniaja swoje dziatania”. Blog to nie tylko
reportaz o miejscach, ludziach i kulturze. Stanowi on

rowniez zrédlo informacji o autorze i jego swiecie, jest
sposobem blogera na wyrazenie siebie i dzielenie si¢
pozytywnymi i negatywnymi doswiadczeniami po-
drézniczymi (Schmallegger, Carson, 2008) oraz jego
spostrzezeniami na temat innych ludzi (Bohls, Duncan,
2005). Na blogach podrézniczych, ktére moga by¢ uzna-
ne za wyraz konsumpgji podrdzy (Bosangit, Hibbert,
McCabe, 2015), turysci dzielq si¢ przezyciami, nastro-
jami i odczuciami (Volo, 2010). Blogi w duzej mierze
opieraja sie na ustnej formie przekazu z perspektywy
blogera — naocznego $wiadka. Na wpot dziennikar-
skie aspiracje autora jako osoby posiadajacej fachowa
wiedze obiektywnego profesjonalisty przyjmuja forme
wyznania w intymnym, osobistym tonie. Tussyadiah
i Fesenmaier (2016) zwracaja uwage na pojawienie sie
pisarzy cyfrowych na blogach, w mediach spotecznos-
ciowych, w opiniach w Internecie itd.

Bloger redefiniuje pojecie tozsamosci turystycznej
iumozliwia swoim czytelnikom dostep do réznych
swoich wecielenr, wykreowanych za pomoca form ak-
tywnosci, postaw i wartosci. Tworza one kluczowy
element marketingu, zwany charakteryzacja. Kate-
goryzacja przestrzeni to jego inny wazny komponent
stanowiacy prezentacje oceny i wynikéw przebiegu
opowiesci, ktory umozliwia czytelnikom poznanie
konstrukgji hipotetycznych scenariuszy podrozy oraz
podejmowanie prob odgrywania ich. W analizie tych
scenariuszy uwzgledniono jeszcze dwa dodatkowe klu-
czowe elementy marketingowe, tj. produkt catosciowy
(overall product) oraz oceng doswiadczenia.

Badania nad opowiescia cyfrowa (digital storytelling)
przewaznie dotycza gtownych poje¢, takich jak: atrak-
cyjnos¢ estetyczna, tres¢ zorientowana na konsumen-
ta, narracja, konfiguracja oraz odniesienia do samego
siebie (Bonacini, Tanasi, Trapani, 2018; Robin, 2008).
Wedtug Lavie i Tractinsky’ego (2004, s. 272), , postrzega-
na estetyka jest percepcja ludzi, natury lub artefaktow
o artystycznie pieknym lub przyjemnym wygladzie”.
W strukture narracji wpisane sg elementy czasowosci
i chronologii (poczatek, srodek i zakonczenie), jak réw-
niez przypadkowosci w relacjach (Delgadillo, Escalas,
2004). Ta ostatnia wptywa na emocjonalna reakcje czy-
telnika wynikajaca z kolejno$ci, w jakiej napotyka on
te relacje (Escalas, Stern, 2003). Odniesienia do same-
go siebie dotycza , doswiadczen lub wspomnien «wi-
dzow», ktore moga trafia¢ w ich czute struny” (Hsiao,
Lu, Lan, 2013, s. 174).

Zatem doswiadczenie turystyczne jest (re)prezen-
towane, (re)produkowane i (od)tworzone poprzez
opowie$¢ we wszystkich tradycyjnych i cyfrowych
kanatach dystrybucji (Woodside, 2010). Turysci wy-
korzystuja je z kolei do interpretowania otaczajacego
$wiata nie tylko w celu tworzenia znaczenia i pobu-
dzania swojej wyobrazni (Escalas, 2004), ale rowniez
po to, by ocenia¢ innych ludzi, przedmioty i wyda-
rzenia (Schank, Abelson, 1995), zrozumie¢ (Noy, 2004)
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i doswiadczac samego siebie w jakims miejscu (Cutler,
Carmichael, 2010), a nawet odegrac role w ksztattowa-
niu wspomnien o doswiadczeniu na przestrzeni czasu
(McGregor, Holmes, 1999).

5. tACZAC PRZESZtOSC Z TERAZNIEISZOSCIA:
PODROZE, TURYSTYKA
| NOWE ODWOYANIA TEKSTOWE

Gdyby Pauzaniasz lub Baedeker pisali w naszych cza-
sach, byliby popularnymi blogerami lub gtéwnymi ad-
ministratorami portalu Tripadvisor. Wspdtczesnie auto-
rzy tworza teksty przypominajace dawne utwory z uwa-
gi na uwzglednianie autopsies, theoremata i logoi w celu
zdobycia wiarygodnosci i autorytetu. E-turystyka
wywiera coraz wigkszy wpltyw na turystdw poprzez
site swojej narracji. Opowiesci o popsutych kranach
i brudnej poscieli w pieciogwiazdkowym hotelu, prze-
czytane na Tripadvisor czy Booking.com, wplywajq na
emocje i wyobraznie czytelnikéw, podobnie jak wtedy,
gdy Baedeker w XIX w., po swojej krotkiej wyciecz-
ce do Teb w Gregji, bezlitosnie krytykowat gospode
u Drakosa za jej niedopuszczalnie brudne otoczenie.
Opowies¢ Pauzaniasza o ,poplamionym krwig ottarzu
bogini Artemidy” oraz ,biczowaniu mtodych chtop-
cdw”, by ottarz byl nieustannie zachlapany ludzka
krwiag (Pausaniasz, 1992, 3.16.10), musiata w czasach
autora wywiera¢ podobny wptyw na wyksztalconych
odbiorcow, czytajacych te sensacyjne opisy.

Podroéznicy maja potrzebe komunikowania swoich
przezy¢ (Mattila, Enz, 2002) i wykorzystywania historii,
ktore sa przekonujace dzigki przeniesieniu narracyjne-
mu, polegajacemu na immersji (Green, Brock, Kaufman,
2004). Co wigcej, doswiadczenie jest przekazywane
i wyrazane poprzez opowiesci, ktore sktadaja sie z fak-
tow lub sekwencji wydarzen potaczonych ze soba we
wzor lub strukture symbolizujaca to doswiadczenie
(Mattila, Enz, 2002). Za sprawa elementéw opowie-
$ci stanowiacych odwotania do samego siebie zostaja
wywolane wspomnienia przesztych osobistych do-
$wiadczen. W ten sposob podrdznicy moga umiescic
sie w opowiesci, jakby byli jej prawdziwymi bohate-
rami (Escalas, Stern, 2003; Freedberg, Gallese, 2007).
Prototurystyczne, periegetyczne opowiadania Pauza-
niasza odznaczaja si¢ struktura, zasadzajaca sie prze-
de wszystkim na podstawowych wspoétczesnych ele-
mentach marketingu, o ktérych wczesniej wspomniano
(Tussyadiah, Fesenmaier, 2016). Ponadto Pauzaniasz
zyskuje dostep do przybranych wecieleny, stworzonych
poprzez dzialania, postawy i wartosci. Prezentuje on
krytyczna oceneg oraz efekty sekwencji narracyjnych,
a potem warto$ciuje swoje doswiadczenie.

Wydaje sig, ze znany od dawna proces ,mowienia
o do$wiadczeniach turystycznych, ktore s narzedziem

konstruowania i reprezentowania tozsamosci” (De-
sforges, 2000, s. 928), lub ,,opowiadania o przemianach

zachodzacych w cztowieku i opisywania rytuatu przej-
$cia” (White, White, 2004, s. 211) pozostaje niezmienny az

do dzis. Turystyka wedlug Pauzaniasza wciaz lezy u pod-
staw wspolczesnych przewodnikdw turystycznych, wy-
dawanych w takich seriach, jak Fodor’s Travel Guides czy

Lonely Planet. Pauzaniasz bazowal na swoich wtasnych

doswiadczeniach, by opisa¢ zwigzane z nimi miejsce tak
dokfadnie, jak to mozliwe (Harloe, 2010; MacCormack,
2010). Obecna dystrybucja informacji podrézniczych i tu-
rystycznych na popularnych platformach tekstowych,
takich jak wydania oraz sieci medialne serwiséw Lonely
Planet lub Tripadvisor, faczy w sobie ukryty przekaz

i przekonujacy charakter opowiesci, jak réwniez ma po-
zytywny wplyw na dang destynacje turystyczna, jesli

uznamy ja za marke sama w sobie.

6. WNIOSKI

Pod wieloma wzgledami przeplatana, tréjwarstwowa
struktura topograficznych opiséw Pauzaniasza (omo-
wione wczesniej autopsia, theoremata i logoi) stanowi
prototurystyczny wzdr dla wspdtczesnego podejscia
do opowiadania historii. Jednakze Pauzaniasz, daleki
od bycia empirysta, kreuje w swoich tekstach obrazy
miejscowosci poprzez kulturowo zdeterminowana gra-
matyke, tworzac raczej poczucie, rozumienie miejsca
niz jego definicje. W niniejszym artykule omoéwiono,
w jakiej formie przetrwaly teksty Pauzaniasza, jak zo-
staty , przetlumaczone” i w jaki sposdb nawigzywali do
nich Baedaker i jemu wspolczesni oraz tworcy obecnie
rozpowszechnianych informagji turystycznych.

Opierajac sig¢ na podstawowych zasadach tworzenia
tekstow zawierajacych informacje turystyczna, autorki
przefiltrowaly je przez rézne kanatly dystrybugji tury-
stycznej. Z kolei w $wiecie turystyki cyfrowej na popu-
larnych stronach internetowych, blogach i w mediach
spotecznosciowych proponowane jest nowe podejscie
do turystyki, ktéra wczesniej byta domeng przewodni-
kéw drukowanych. Ostra konkurencja na rynku tury-
stycznym zacheca interesariuszy branzy turystycznej
oraz internetowych dostawcow informagji, takich jak:
organizacje turystyczne, hotele i osrodki wypoczynko-
we, biura podrdzy, blogerzy i czasopisma, do znajdo-
wania nowych sposobdw oraz opracowywania koncep-
jii strategii promowania ich destynacji turystycznych,
jak réowniez do aktywnej rywalizacji o uwage oséb,
poszukujacych i ostatecznie dokonujacych rezerwacji
(Govers, Go, Kumar, 2007).

Obecnie, bez wzgledu na rodzaj kanatu dystrybucji
turystycznej, nacisk ktadziony jest na forme opowia-
dania, co w istocie oznacza stosowanie praktyk Pauza-
niasza, tyle ze w nowym wydaniu.
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Odnoszac sie¢ do wybiodrczosci pamieci, M. Faucault
pisal, iz jej wybory to bardzo wazny element percepcji sa-
mego siebie w kazdej grupie, co stato si¢ przyczynkiem
do dyskusji. Wedtug Foucalta kontrola pamieci spotecz-
nej wiaze sie bezposrednio z kwestiami hierarchii i au-
torytetu (Faustino, Ferraro, 2020). Wydaje sig, ze osoby
zatrudnione w nowoczesnym przemysle turystycznym
maja wiedze na ten temat, o czym $wiadczy widoczna
w tym srodowisku obsesja na punkcie rankingdw, ocen
i recenzji publikowanych na liScie najlepszych i najgor-
szych restauracji na swiecie. Pomimo to wielogtosowe
pisarstwo Pauzaniasza, jego holistyczne podejscie do
tworzenia kontekstu, jak rowniez charakterystyczna dla
jego utworow konstrukcja czasu i pamieci oraz wybidr-
cz0s¢ zaprzeczaja temu zatozeniu. Pauzaniasz z powo-
dzeniem tworzy nieSmiertelng opowiesc (Stewart, 2013),
w ktorej pomimo szczegotowych opiséw krajobrazu, mi-
tycznych bohateréw i waznych politykdw czy artystow,
przez ktore czasem trudno przebrna¢, swietnie odbu-
dowuje i jednoczesnie zachowuje archiwalne wcielenia
mitologiczno-historycznej tradycji.

Co ciekawe, z biegiem czasu interakcja miedzy
tekstami podrdzniczymi zawierajagcymi informacje
turystyczna a kanatami dystrybucji doprowadzita do
powstania hybryd generycznych, tj. tekstow podrdzni-
czych, dostarczajacych informacji na podstawie kom-
binacji opowiesci podrézniczych i informacji o ustu-
gach. Teksty te s unikatowe pod wzgledem konstrukgji
i zrodta inspiragji, ale wciaz opieraja sie na tych samych
zasadach, majacych na celu zaangazowanie turysty
w podroz. Dostarczaja one informacji dla przysziych
turystow poprzez zestawienie produktow turystycz-
nych i ustanowienie mechanizmoéw, ktore umozliwiaja
konsumentom dokonanie, potwierdzenie i optacenie
rezerwagji. Czy w przypadku nowych, e-turystycznych
mediéw powinno sie rozwazy¢ powrot do praktyk
Pauzaniasza?
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