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PRZESTRZEN TURYSTYCZNA -
JEDNO POJECIE DWA ZNACZENIA.
ROZWAZANIA NA TEMAT
INDYWIDUALNEJ PRZESTRZENI
TURYSTYCZNEJ

1. TURYSTYKA - HETEROGENICZNOSC
ZJAWISKA, INTERDYSCYPLINARNOSC
BADAN

Turystyka jako zjawisko heterogeniczne i interdy-
scyplinarne inspiruje badaczy wielu dyscyplin na-
ukowych. W ostatnim czasie w okresie ,,zywio-
fowego rozwoju badan nad turystyka” do geogra-
fow, ktorzy byli prekursorami badan naukowych
W tej dziedzinie dotgczyli aktywnie ekonomisci,
Przedstawiciele nauk o zarzgdzaniu, socjologowie,
Pedagodzy, psychologowie, religioznawcy, infor-
matycy, planisci i in. (LISZEWSKI 2005, s. 52). Dla-
tego ,.turystyka” jest pojeciem czesto definio-
wanym w literaturze przedmiotu przez badaczy
Wymienionych dyscyplin naukowych. Ze wzgledu
na zakres niniejszej pracy oraz szerokg dyskusje,
min. na temat pojecia ,turystyka”, zaprezentowa-

w Turyzmie przez Bachvarova i Dziegieé
(2005), autorka zrezygnowata z przegladu definicji
tego pojecia. Na potrzeby niniejszych rozwazan
Przyjeto za Przeclawskim (1996), iz ,turystyka
to catoksztatt zjawisk ruchliwosci przestrzennej,
Wigzanych z dobrowolng, czasowg zmiang miej-
"Ca pobytu, rytmu i $rodowiska zycia, oraz wej-
Sciem w styczno$¢ osobistg ze Srodowiskiem od-
wiedzanym”.

Turystyka jest zjawiskiem rozpatrywanym naj-
gesciej w plaszczyznie psychologicznej, spolecz-
nel>ekonomicznej, przestrzennej i kulturowej.

TOURISM SPACE -
ONE CONCEPT,
TWO MEANINGS:
REFLECTIONS ON INDIVIDUAL
TOURISM SPACE

1. TOURISM - ITS HETEROGENEITY
AND INTERDISCIPLINARY
CHARACTER

Tourism as a heterogenic and inter-
disciplinaiy phenomenon inspires many
academic disciplines. Recently, at a time
of rapid development in tourism studies,
geographers, precursors in this field,
have been joined by economists, manage-
ment specialists, sociologists, education-
ists, psychologists, specialists in religion,
computer programmers, urban planners
etc.” (Liszewski 2005). Tourism is a concept
which is often referred to in the literature
as representing the different disciplines
mentioned above. Due to the limited
length of this article, as well as a detailed
discussion of the term ‘tourism’ presented
in Turyzm by Bachvarov & Dziegie¢
(2005), the author abandoned the idea of
a review of definitions. For the purpose
of this presentation, pPrzeclawski's (1996)
definition has been assumed. This states
that tourism includes all the phenomena
of spatial mobility connected with
a voluntary, temporary change of the place
of stay, rhythm and environment of life,
as well as personal contact with the
visited environment.’
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W ujeciu psychologicznym cztowiek charak-
teryzujacy sie okreslong osobowoscia jest podmio-
tem podejmowanych podrézy. Cztowiek odczu-
wa potrzebe zmiany Srodowiska, okresla cel wy-
jazdu, wyobraza sobie podréz, realizuje ja, a na-
stepnie wspomina. W ujeciu spotecznym turysty-
ka jest podro6za, w trakcie ktérej cztowiek do-
Swiadcza stycznos$ci spotecznych wyzwalajgcych
wiezi spoteczne. Turystyka jest zjawiskiem ekono-
micznym, bowiem Kkieruje sie prawami podazy
i popytu. Faktem juz jest funkcjonowanie przemy-
stu turystycznego, rynku turystycznego, produktu
turystycznego. Turystyka jest zjawiskiem prze-
strzennym; po pierwsze pod wplywem turystyki
zmienia sie krajobraz i moze by¢ budowany lub
burzony tad przestrzenny, po drugie, wraz z roz-
wojem cywilizacyjnym zmieniajg sie zachowa-
nia turystyczne cztowieka, w tym zachowania
przestrzenne. Najszerzej rzecz ujmujac, turystyka
jest zjawiskiem kulturowym, funkcjg kultury, ele-
mentem Kkultury, przekazem Kkultury, spotkaniem
kultur i czynnikiem przemian kulturowych. Tury-
styka jest przede wszystkim zachowaniem czto-
wieka rozpatrywanym we wszystkich wspomnia-
nych aspektach (PRZECLAWSKI 1996). Ponadto tu-
rystyka to zjawisko ewoluujgce czasoprzestrzen-
nie. Przestrzen i czas to wymiary, w ktérych od-
bywaja sie wszelkie zachowania cztowieka. Wsréd
ogdlnych zachowahn mozna wydzieli¢ dziatania
i zachowania turystyczne realizowane w czasie
wolnym i stale zmieniajgcej sie przestrzeni (Du-
rand, Jouvet 2003a,
2005, Kaczmarek 2005). Coraz czeSciej tury-
styka traktowana jest jako zasadniczy element ja-
kosci zycia (Richards 1999) i wyznacznik awan-
su spotecznego. Czas obecny to czas tryumfu tury-
styki (turystycznego tryumfu) (Durand, Jouvet
2003b, MacCannell 2002) i klasy $redniej, kto-
ra przyczynita sie do umasowienia tego zjawiska.
Jak pisze M acCannell (2002), to ,turysta jest
jednym z najlepszych modeli, opisujgacych ogélnie
cztowieka nowoczesnego (...), to wtasnie w umysle
turysty rodzi sie pierwsze pojmowanie cywilizacji
nowoczesnej”.

Bachvarov, Dziegieé

2. DWA PODEJSCIA BADAWCZE

W Swietle podjetego tematu szczeg6lnie wazny
staje sie aspekt przestrzenny tego zjawiska, bo-
wiem przestrzen odgrywa bardzo wazng role w zy-
ciu cztowieka, jest jego srodowiskiem zycia, pracy

Tourism is usually analysed from psycho-
logical, social, economic, spatial and
cultural perspectives. From the psycho-
logical point of view, someone with a par-
ticular type of personality is the psycho-
logical ‘subject’ of the journeys travelled.
A person feels the need to change environ-
ment, decides the pugoose of the journey,
imagines it, executes it, and finally
reminisces. Socially, tourism is a journey
during which social contacts leading to
social ties are experienced. Tourism is an
economic phenomenon because it is ruled

by demand and supply. The tourism
industry, tourism market and tourism
product are facts. Tourism is a spatial

phenomenon; firsUy, it modifies the land-
scape, and its spatial order can be
improved or damaged. Secondly, along with
the development of civilization tourist
behaviour is also changing, including
tourist spatial behaviour. Generally speak-
ing, tourism is a cultural phenomenon;
a cultural funcUon, cultural element,
cultural transfers, meetings of cultures and
agents of cultural change. Tourism is first
of all a human behaviour considered from
all the perspectives mentioned above (Prze-
clawski 1996). Moreover, tourism evolves
in time and space - the dimensions in
which all human behaviour takes place.
Among general behaviours we can see
tourist acUvity and behaviour occurring in
free time and in continually changing that
space (Durand & Jouvet 2003, BachvaroV
& Dziegie¢ 2005, Kaczmarek 1996). In-
creasingly tourism is treated as an essential
element of the quality of life (Richaras
1999) and a sign of social advance. At
present we are witnessing the triumph
of tourism (Durand & Jouvet 2003, Mac
cannell 2002) and of the middle class
which made it a mass phenomenon. Quot-
ing Mmaccannell (2002), ‘the tourist is one
of the best models to generally describe
a modem man (...); it is in his mind where
the first perception of modem civilization is
bom .’

2. TWO RESEARCH APPROACHES

The spatial aspect becomes particularly
important because space plays a very



1$rodowiskiem, w ktérym cztowiek realizuje po-
trzebe wypoczynku, w tym aktywnosci turystycz-
nej (LATOSINSKA 1998). Najogélniej pojeta prze-
strzen nadal pozostaje domeng badan geograficz-
nych, a w konteks$cie turystyki - najbardziej prze-
strzennego zjawiska - domeng geografii turyzmu.
Wraz z rozwojem turystyki i przeksztatcen pod jej
wptywem, ogélnie pojeta przestrzen zyskata m.in.
miano przestrzeni turystycznej. Przestrzen tury-
styczna w ostatnich latach byta przedmiotem zain-
teresowan wielu badaczy: Dramowicza (1984),
Dziegie¢ (1995), Krzymowskiej-Kostrowic-
KIEJ (1995), LATOSINSKIEJ (1998), LISZEWSKIEGO
(1995,2005), Liszewskiego, Baczwarowa (1998),
M atczaka (1995), Oppermanna (1993), Sta-
CHOWSKIEGO (1993), SZKUPA (2003), WILUSIA
(1997), W todarczyka (1999), Wojciechow-
skiej (1998).

W badaniach nad przestrzenig turystyczng nale-
zy zwrdci¢ uwage na dwojakie podejscie badaw-
cze: czesciej spotykane - traktujgce przestrzen tu-
rystyczng jako obiektywng czes$¢ przestrzeni ogdl-
nogeograficznej, w ktorej zachodza zmiany pod
wptywem turystyki oraz, rzadziej spotykane -
Ujecie subiektywne, traktujgce przestrzen tury-
styczng jako indywidualng (spoteczna). Indywidu-
alng przestrzen turystyczna autorka zamiennie na-
zywa turystyczng przestrzenig cztowieka. Prze-
strzen turystyczna w ujeciu obiektywnym jest
»sceng”, na ktorej czlowiek-turysta jest jednym
2jej ,,aktorow”, natomiast w podejsciu subiektyw-
nym czlowiek-turysta jest na tej ,scenie” gtow-
nym, a czestojedynym ,,aktorem”.

Przestrzen turystyczna byta definiowana i kla-
syfikowana przez wymienionych badaczy, z ktd-
rych najbardziej petng definicje i klasyfikacje
stworzyt LISZEWSKI (1995, 2005). Przyjmujac o-
statnig definicje przestrzeni turystycznej tego auto-
ra (Liszewski 2005, s.54) mozemy przyjac, iz
»Przestrzen turystyczna (nazywana przez niekto-
rych badaczy rekreacyjno-turystyczng) to czesé
(podprzestrzen) przestrzeni geograficznej rozumia-
nel jako powierzchnia Ziemi (epigeosfera), odkry-
wana i kolonizowana przez cztowieka do celow
turystycznych. Odkrywajac i kolonizujgc prze-
strzen geograficzng cztowiek motywuje to checig
Poznania, potrzebg wypoczynku (regeneracji sit
fizycznych, psychicznych i duchowych) oraz da-
2eniem doznania réznorodnych przezy¢. Mozna
Wyrdzni¢ trzy niewykluczajace sie rodzaje prze-
strzeni turystycznej: realng, funkcjonalng i percep-
cyjna” . W dalszej czesci cytowanej pracy LISZEW-
SKI (2005) omawia pie¢ wyréznionych typéw prze-

important part in human life; it is our
living and working environment where
needs for recreation are satisfied and this
includes tourism activity (Latosinska
1998). Space, in the most general sense,
remains the domain of geographical study,
and in the context of tourism, the most
spatial of phenomena and is also the
domain of tourism geography. In the
course of tourism development and the
transformations it brings about, parts of
general space have become tourism space.
In recent years it has been an object of
interest to many researchers: Dramowicza
(1984), Dziegie¢ (1995), Krzymowska-Ko-
strowicka (1980), Latosinska (1998), Li-
szewski (1995, 2005), Liszewski & Bacz-
warow (1998), Matczak (1995), Opper-
mann (1993), stachowski (1993), Szkup
(2003), wilus (1997), witodarczyk (1999)
and wojciechowska (1998).

In studies of tourism space there are
two approaches: the more frequent in
which tourism space is treated as an
objective part of general geographical
space which it changes, and the other,
a rarer subjective approach, in which
tourism space is treated as individual
(social) space. The author refers to this
as individual (social) tourism space.
Objectively speaking, tourism space is
a ‘stage’ on which the tourist is one of the
‘actors’, while in the subjective approach
the tourist is the leading, often the only,
‘actor’on this ‘stage’.

Tourism space has been defined and
classified by the researchers listed above
with the most complete definition and
classification being provided by Liszewski
(1995, 2005). Following his most recent
article (Liszewski 2005, p. 54), we can
assume that ‘tourism space (called by
some researchers recreational-tourism
space) is a part (subspace) of geographical
space understood as the earth’s surface
(epigeosphere) discovered and colonized
by man for tourism purposes. In discover-
ing and colonizing geographical space,
man is motivated by his will to learn
something new, his need to rest (regenera-
tion of psychical, mental and spiritual
strength), as well as by his pursuit of
varied experience. We can identify three



strzcni turystycznej: eksploracji, penetracji, asymi-
lacji, kolonizacji i urbanizacji turystycznej. Autor
stworzyt kompleksows, definicje przestrzeni tury-
stycznej, w pierwszej czesci prezentujac podejscie
obiektywne (absolutna przestrzen turystyczna),
a w drugiej podejscie subiektywne (indywidualna
przestrzen turystyczna). Zaprezentowana definicja
przestrzeni turystycznej jest na tyle pojemna, iz
moze by¢ modyfikowana w zaleznosci od zaintere-
sowan badawczych. Zatem istnieje jedna prze-
strzeA turystyczna. Wyr6znione za$ rodzaje i typy
przestrzeni turystycznej, zdaniem autorki, winny
by¢ rozpatrywane w zaleznosci od podejscia ba-
dawczego, bowiem takie podejscie determinuje
tresci wypetniajagce znaczenie rodzajow i typow
przestrzeni turystycznej. Wyrdznione rodzaje i ty-
py przestrzeni turystycznej inspirujg do podejmo-
wania dalszych badarn nad przestrzenig turystycz-
ng, wsréd ktérych dominujg prace o podejsciu
obiektywnym, chociazby publikacje Dziegiec¢
1995, MATCZAKA 1995, WILUSIA 1997, WOJECIE-
chowskiej 1998, Wiodarczyka 1999, Szkupa
2003, natomiast w mniejszosci pozostajg prace
0 podejsciu subiektywnym (LATOSINSKA 1998,
Kowalczyk-Aniol 2006).

3. INDYWIDUALNA PRZESTRZEN
TURYSTYCZNA

Ze wzgledu na podjete badania na temat indywidu-
alnej przestrzeni turystycznej autorce blizsze jest
podejscie subiektywne do przestrzeni turystycz-
nej. Zostato ono wypracowane na podstawie teo-
rii przestrzeni turystycznej LISZEWSKIEGO (1995,
2005), koncepcji przestrzeni w geografii cztowieka
Lisowskiego (2003) oraz teorii miejsca Tuana
(1987). Indywidualna przestrzen turystyczna
(miejsce turystyczne lub zbidr miejsc turystycz-
nych) powstaje w wyniku zderzenia dwoch po-
rzadkow: zjednej strony porzadku ludzkiego, skta-
dajgcego sie ze zmystéw, pamieci etc., a z drugiej
strony - porzadku naturalnego, bedgcego czescig
przyrody i Srodowiska kreowanego przez cztowie-
ka. W miejscu turystycznym cztowiek-turysta mo-
ze realizowac bezposrednie doswiadczenie Swiata
zewnetrznego. Miejsce turystyczne jest czeScig
(wycinkiem) przestrzeni geograficznej wyrdzniaja-
cej sie pewnymi fizycznymi, oryginalnymi, unika-
towymi atrybutami lub wystapieniem tu w prze-
sztosci pewnych istotnych zdarzen w $wiadomosci
spotecznej (tzw. miejsca niezwykte, magiczne).
Miejsce moze by¢ tez wytworem przywiazania

independent kinds of tourism space:
actual, functional and perceptional.’
Liszewski (2005) further discusses five
types of tourism space: those of explora-
tion, penetration, assimilation, coloniza-
tion and urbanization. Me has created
a complex definition of tourism space, in
the first part presenting the objective
approach (absolute tourism space), and
in the other - the subjective approach
(individual tourism space). The definition
of tourism space is so wide-ranging that
it can be modified depending on the
research focus. There is a single tourism
space, and the author believes that its
kinds and types should be considered in
the context of the chosen approach
because that will determine their mean-
ing. The objective approach prevails,
e.g. in the works by Dziegie¢ (1995).
Matczak (1995), wilus (1997), wojcie-
chowska 1998), wtodarczyk (1999) or
szkup (2003). The subjective approach
appears less often (Latosinska 1998, w to-
darczyk ...).

3. INDIVIDUAL TOURIST SPACE

Due to the land of research into
individual tourism space undertaken
by the author the subjective approach
was more appropriate. It is based
on Liszewski's (1995, 2005) theory of
tourism space and Lisowski's (2003)
concept of space in human geography,
as well as the theory of location gy
Tuan (1987). Individual tourism space
(a tourism site or a group of sites) comes
as a result of two orders co-occurring: on
the one hand it is the human order,
consisting of senses, memory, etc., and
on the other it is the natural order, that
part of nature and the environment that
has been influenced by human activity-
At a tourism site the tourist can directly
experience the wider world. A touristfl
site is a part of geographical space
distinguished by certain unique, physical
attributes or certain important past
events (and in places known to be extra’
ordinary: magic). Such a site may also be
created by an emotional attachment fett



emocjonalnego jednostki ludzkiej lub zbiorowosci
do jakiego$ wycinka powierzchni Ziemi. Turysta
odkrywajgc i kolonizujgc miejsca turystyczne mo-
tywuje swoje dziatanie checig poznania, potrzebg
wypoczynku (regeneracji sil fizycznych, psychicz-
nych i duchowych) oraz dgzeniem doznania rézno-
rodnych przezy¢. Przestrzen turystyczna cztowieka
jest to przestrzen relacji (relacyjna) podmiotu-
turysty do przestrzeni (Srodowiska), jest doswiad-
czeniem tej przestrzeni przez podmiot. Indywidual-
na przestrzen turystyczna sktada sie z przestrzeni
realnej zakreslonej podczas wyjazdéw turystycz-
nych, ktéra mozna traktowac jako zbiér miejsc tu-
rystycznych oraz przestrzeni percepcyjnej powsta-
jacej w wyniku doswiadczania, wyobrazen, do-
znan, postrzegania i wrazen.

Indywidualna przestrzehA turystyczna jest od-
zwierciedleniem potrzeb cziowieka, powstaje
w wyniku turystycznej eksploracji, penetracji, asy-
milacji, kolonizacji czy urbanizacji turystycznej
(?). W wyniku eksploracji turystycznej turysta od-
krywa dla siebie nowe, nieznane miejsce, ktore
staje sie dla niego miejscem turystycznym (prze-
strzenig eksploracji). W wyniku penetracji turysta
doktadniej poznaje miejsca swoich zainteresowan,
ktore tworzg jego przestrzen penetracji. W wyni-
ku asymilacji turysta oswaja przestrzen dla siebie
1 przyswaja nabierajgc cech danego miejsca, wy-
twarzajac dla siebie przestrzen asymilacji. W wy-
niku kolonizacji turysta ,,zakorzenia” sie w danym
miejscu, budujgc drugi dom, przysposabiajgc sie-
dlisko do wiasnych potrzeb turystycznych i wypo-
czynkowych, kupujgc apartament w miejscowosci
turystycznej, tworzac przestrzen kolonizacji. Zda-
mem autorki, na ,,podboju” miejsca konczy sie
Proces doswiadczania miejsca przez turyste, bo-
wiem zamieszkujac na state w wybranym miejscu
Jest co prawda przybyszem, ale staje sie statym
mieszkanicem. Podczas tworzenia indywidualnej
Przestrzeni turystycznej realnej odbywa sie réwno-
Jkgle proces postrzegania wybranych przez czto-
wieka miejsc turystycznych. Indywidualna prze-
strzen turystyczna jest przestrzenig ,,wyspowa”,
cho¢ moze by¢ doswiadczana w sposob punktowy,
liniowy czy powierzchniowy.

Cziowiek dokonuje wyboru miejsc turystycz-
nych po uprzednim rozpatrzeniu obiektywnych
mozliwosci. Mozna wiec przyja¢, iz indywidual-
na przestrzen turystyczna (jej wybor) jest silnie
determinowana czynnikami: psychologicznymi,
sPotecznymi, ekonomicznymi, kulturowymi oraz
AN'ejscem zajmowanym w przestrzeni geograficz-
ni (miejscem zamieszkania). Determinanty te

by a single person (or a whole community)
for a part of the earth’s surface. Dis-
covering and colonizing tourism sites, the
tourist explains his/her activities by the
wish to learn, rest (renew physical, mental
and spiritual strength), as well as having
a variety of experiences. Human tourism
space is where the relationship between
the tourist and space (environment) is
experienced. Individual tourism space
consists of the actual space covered
during tourist trips, treated as if a group
of tourism sites, and a perception space
emerging as a result of experience gained,
with impressions and perceptions.

Individual tourism space reflects human
needs; it appears as a result of tourism
exploration, penetration, assimilation,
colonization and urbanization. During
tourism exploration, the tourist discovers

a new, unknown place which becomes
a personal tourism place (exploration
space). At the penetration stage, the

tourist learns about the place in more
detail and it becomes penetration space.
As a result of assimilation, the tourist
becomes familiar with the place, assumes
some of its qualities as his own, thus
creating assimilation space. In the
colonization phase the tourist Toots’ into
the place by building a second home
there, adjusting this home to his/her own
tourist and recreational needs, or buying
an apartment at a tourism destination,
creating colonization space. In the author’s
opinion, ‘tonquering’ the place closes the
process of the tourist experience because
although the moment of settling
permanently in a chosen place the former
tourist is still a newcomer, she/he also
becomes an inhabitant. While actual
individual tourism space is being created,
the tourism places chosen are perceived in
a specific way. Individual tourism space is
an fsland’ space, although it may be
experienced as a point, line or area.
Tourism places are chosen after
different possibilities have been looked
into objectively. It can be assumed then
that the choice of an individual tourism
space is strongly determined by psycho-
logical, social, economic and cultural
factors or the location of the tourist in
geographical space (place of permanent



czynig przestrzen turystyczng dostepng w nierdw-
nym dla kazdego zakresie. Mozna jg wiec trak-
towa¢ w kategoriach $cisle ekonomicznych (ME-
YER 2004). Indywidualna przestrzeh turystyczna
pojawita sie na pewnym etapie spotecznego roz-
woju w dobie industrializacji i urbanizacji (Ja-
towiecki 1988), podlega ciggtlym procesom ewo-
lucyjnym, uwzgledniajgc zmieniajgce sie wraz
z rozwojem cywilizacyjnym potrzeby cziowieka.
Coraz wiekszego znaczenia nabiera turystyczna
jakos$¢ miejsca kreowanego nie tylko przez czto-
wieka, ale przez rézne podmioty zajmujagce sie
organizacjg turystyki i wypoczynku, w tym biura
podrozy.
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residence). These determinants make
tourism space selectively available so it
can then be treated in strictly economic
terms (Meyer 2004). Individual tourism
space emerged at a certain stage of social
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tourism quality of a place, created not only
by man but also by different tourism and
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