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PRZESTRZEN TURYSTYCZNA -
CYKLICZNOSC, ,,AKTORZY",
DETERMINANTY ROZWOJU

Zaiys, tres¢i; Artykut podejmuje problematyke przestrzeni tu-
rystycznej zaréwno w ujeciu subiektywnym (indywidualnym,
Percepcyjnym), jak i obiektywnym (z punktu widzenia miejsca
obszaru jej wystepowania). Oméwiono takze typy prze-
strzeni turystycznej ze wzgledu na zajmowane terytorium oraz
w uktadzie dynamicznym, traktujac je jako mozliwe fazy roz-
WoJu ogélnej przestrzeni turystycznej. Efektem jest zapropo-
n°\vany cyk) rozwoju przestrzeni turystycznej. Ponadto scha-
rakteryzowano role réznych grup ,aktoréw” przestrzeni tury-
stycznej oraz determinanty jej organizacji i funkcjonowania. Za-
proponowano réwniez model postepowania badawczego zmie-
rzajacego do petnej charakterystyki przestrzeni turystycznej.

NS/ E-kluczowe: przestrzen turystyczna, typy przestrzeni tury-
stycznej, cykl turystyczny, ,aktorzy” przestrzeni turystycznej,
eterminanty rozwoju i program badan przestrzeni turystycznej.

1. WSTEP

*°jecie przestrzeni geograficznej i turystycznej
"zbudza wsrod geografow wiele dyskusji termino-
logicznych (STACHOWsSKI 1993, LISZEWSKI 1995,
°05 i in.), opisanych szczegdtowo w pracach LI-
SEWSKIEGO i Baczwarowa (1998), Latosinskiej
(1998), Kowalczyka (2000), Lozato-G iotarta
(2003), M eyer (2004). Toczone dyskusje dotyczace
Przestrzeni przebiegajg réwnolegle z rozwazaniami
na temat relacji miedzy podstawowymi pojeciami,
jakimi jak ,turystyka” i ,rekreacja” (Bachvarov,
2*EGie¢ 2005). W literaturze przedmiotu pojawito
SI? bardzo wiele okreslerr dotyczacych przestrzeni,
w ktdrej mozna zaobserwowac zjawiska zwigzane
ZZa8°spodarowaniem czasu wolnego oraz aktywno-
Sci realizowane w tym czasie przez cztowieka poza
Ornem. Najpopularniejsze to przestrzen turystycz-

TOURISM SPACE - THE CYCLE,
THE ACTORS’ AND DEVELOPMENT
DETERMINING FACTORS

Abstract: The author discusses the issue of tourism
space both from a subjective (individual and perceptive)
and an objective point of view (the place or area of
occurrence). He also discusses types of tourism space as
regards the territory they occupy as well as dynamically,
as potential development phases for tourism space. As
a result, he proposes a tourism space development cycle.
In addition, the roles of different groups of tourism space
‘actors' and the factors determining organizaUon and
functioning of tourism space are described. The author
further proposes a model research procedure aiming at
a full description of tourism space.

Key words: tourism space, types of tourism space,
tourism cycle, tourism space ‘actors’, development
determining factors, research Into tourism space.

1. INTRODUCTION

The concepts of geographical and tourism
space have created a lot of terminological
discussion (Stachowski 1993, Liszewski
1995, 2005, and others), described in
great detail by Liszewski & Baczwarow

(1998), Latosinska (1998), Kowalczyk
(2000), Lozato-G iotart (2003), and
M eyer (2004). Discussion on the term

‘space’ accompanies that concerning the
relation between basic concepts such
as ‘tourism’ and ‘ecreation’ (sachvarov
& Dziegie¢ 2005). The literature offers
many terms referring to space connected
with the organisation of leisure time
and outdoor activities. The most popular
include  ‘tourism  space’, ‘Tecreation
space’, ‘tourism-recreation space’ or
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na, przestrzen rel<reaeyjna, przestrzeh rekreacyjno-
-turystyczna, przestrzen wypoczynkowa, przestrzen
turystyczno-wypoczynkowa, przestrzeri urlopowo-
-wakacyjna. Pojawiajg sie takze inne okre$lenia
obejmujace zakresem pojeciowym aktywnosci tylko
czeSciowo uznane za turystyczne. Przykladem moze
by¢ przestrzen ,Swieta” - przestrzen turystyki piel-
grzymkowej (Jackowski 2003). Ale czy mozna
mowié o przestrzeni turystyki biznesowej czy kon-
gresowo-konferencyjnej, ktdre wtasciwie sg czescig
scharakteryzowanych w dalszej czesci artykutu ty-
pow przestrzeni turystycznej w ujeciu uniwersal-
nym? Problem ten wzbudza nadal wiele dyskusji
(m.in. Liszewski 1998). Zadna
z wymienionych propozycji nie okresla jednak rela-
cji: aktywno$¢ cztowieka w czasie wolnym-prze-
strzen w sposob catosciowy i wyczerpujacy. Zasad-
ne wydaje sie wiec okreslenie sumy tych przestrzeni
czastkowych - czasami o bardzo réznym charakte-
rze - wspolnym mianem przestrzeni czasu wolnego,
bedacej znaczaca i wyraznie identyfikowalng cze-
$cig ogodlnej przestrzeni geograficznej.

i Baczwarow

2. PRZESTRZEN CZASU WOLNEGO,
PRZESTRZEN TURYSTYCZNA

Przyjmijmy, ze przestrzen czasu wolnego to ta czes¢
przestrzeni geograficznej, w ktérej majg miejsce
(obserwuje sie, odbywajg sie) wszelkie aktywnosci
zwigzane z zagospodarowaniem (konsumpcjg) czasu
wolnego, z wylgczeniem tzw. przestrzeni ,,domo-
wej”, zwigzanej z miejscem stalego zamieszkania
(konkretnym adresem).

Przyjmujac powyzsze zatozenie mozna wyraznie
okresli¢ odrebnos¢ przestrzeni turystycznej, bedacej
przestrzenig o charakterze ,,od$wietnym”, od prze-
strzeni rekreacyjnej, bedacej zazwyczaj przestrzenia
codzienng w ktérej podejmowane aktywnosci spro-
wadzane sg czesto do zachowan o charakterze ruty-
nowym (regularne wizyty w klubach, na basenie, si-
towni itp. - rys. 1). Takie rozgraniczenie pojeciowe
uzasadnione jest takze z ekonomiczno-marketin-
gowego punktu widzenia. W przypadku produktu
turystycznego, rozumianego w sensie ogélnym, oraz
przestrzennego ukfadu konsument-produkt, przy-
najmniej jeden element posiada charakter zewnetrz-
ny, podobnie jak relacja miedzy roztgcznymi prze-
strzeniami zamieszkania i turystyczng. Relacje
konsument-produkt rekreacyjny majg charakter
wewnetrzny, gdyz zachodzg one w obrebie tej sa-
mej przestrzeni rekreacyjnej.

‘holiday space’. There are also other
terms covering activities which are only
partly regarded as tourism e.g. ‘sacred’
space - pilgrimage tourism space (Jac-
kowski 2004). But can we talk about
business or conference tourism spaces
which are in fact parts of the universal
tourism space types described later in
the article? This problem still stirs a lot
of controversy (e.g. Liszewski & Bacz-
warow 1998) and the relation between
human activity in leisure time and
space has not been fully defined yet. It
seems reasonable then to refer to all
these spaces, sometimes very different,
as ‘leisure (or free) time’space (przestrzen
czasu wolnego), which is an important
and clearly identifiable part of general
geographical space.

2. ‘LEISURE TIME’ SPACE
AND TOURISM SPACE

Let us assume that ‘leisure time’ space
is the part of geographical space where
all kinds of activities connected with
the consumption of free time take
place with the exception of the ‘home
space’ (at the permanent address).

Based on this assumption, it is
possible to distinguish tourism space
from a space with a ‘festive’ or ‘holiday’
character (this would include Sun-
days), and from recreational space
which is usually an everyday space in
which some routine activities are done
(regular visits to clubs, swimming pool,
gym, etc. - fig. 1). This differentiation
of terms is also justifiable from an
economic and marketing point of view.
As in the case of a tourism product,
understood generally as a spatial rela-
tion between the consumer and the
product, there is at least one ‘external’
element, similar to the separation of
home and tourism spaces. The rela-
tions between the consumer and recrea-
tional space are internal because they
occur within the same recreational
space.
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(2rbédto: opracowanie autora)

Aby jednoznacznie okres$li¢ pojecie ,,przestrzen
turystyczna” na potrzeby niniejszej pracy przyjeto
definicje zaproponowang przez S. Liszewskiego,
ktéra zdaniem autora najtrafniej i najbardziej wy-
czerpujaco wypetnia zakres pojeciowy tego wyraze-
nia. Wedlug Liszewskiego (1995, 2005): ,prze-
jrzen turystyczna jest funkcjonalnie wyrdzniajaca
SI? podprzestrzenig przestrzeni geograficznej rozu-
mianej w sensie largo, to znaczy jako przestrzen, na
ktora sktadajg sie elementy przyrodnicze ($rodowi-
sko naturalne), trwate efekty dziatalnosci ludzkiej
w tym Srodowisku ($rodowisko gospodarcze), a tak-
2e Srodowisko cztowieka w rozumieniu spotecz-
nym”. Oczywiscie spetniony musi by¢ przy tym tak-
2e warunek zaklasyfikowania obserwowanych w tej
Przestrzeni aktywnosci cztowieka jako ,turystycz-
ne ¢ Jednoczesnie trzeba zaznaczy¢, ze zaprezento-
wana definicja ma charakter obiektywny i opisuje
2agadnienie z punktu widzenia konkretnego miejs-
ca/obszaru oraz obserwowanych tam aktywnosci
ldziatan na rzecz turystyki.

Liszewski (1995) w swojej pracy stwierdza tak-
2e: ,,RO0znorodna aktywno$¢ turystyczna cziowieka
Pozwala [...] na wydzielenie pieciu typow przestrze-
ni turystycznej”. Przyjmujac za podstawe charakter
dziatalnosci turystycznej oraz stopien ksztattowania
Przez nig przestrzeni geograficznej i spolecznej
mozna wyrozni¢ (LISZEWSKI 1995, 2005):

~ przestrzen eksploracji turystycznej - to ta czes¢
Przestrzeni tuiystycznej, ktéra uzytkowana jest w pet-
nej koegzystencji turysty-odkrywcy (mata skala mchu
turystycznego) ze Srodowiskiem przyrodniczym,
a Wystepujace formy aktywnosci turystycznej nie po-
dstawiajg trwatego zainwestowania turystycznego;

~ przestrzeA penetracji turystycznej - to cze$é
Przestrzeni turystycznej, ktora turysta (czesto maso-
wy) odwiedza gtéwnie w celu poznawczym lub
A zadziej) w celu krétkotrwatego wypoczynku. Pod-
Przestrzen ta zaré6wno w sferze przyrodniczej, jak
1 kulturowej jest zagospodarowana turystycznie

stopniu ufatwiajgcym turyscie jedynie poznanie

GEOGRAPH CAL SPACE

i . t

Leisure time space ! Hums?)éfcaomny) Work and study space
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Tourism spaco Recreafional Activity space unrelated
spaco to leisure time

Fig. 1. Relations between geographical space, ‘leisure time' space
and space unrelated to leisure time
(source: author)

In order to provide a clear description
of tourism space the author adopted
the definition suggested by Liszewski
which he believes to express the range
of meaning best. According t0 Liszew -
ski (1995, 2005), “tourism space is
a functionally distinct subspace of geo-
graphical space sensu largo i.e. a space
consisting of the natural environ-
ment, the permanent effects of human
activity on it (economic environment),
as well as the human environment in
the social sense”. Obviously, human
activities observed in this space must
be classified as ‘tourism’. At the same
time it must be said that the definition

is in terms of a place or area and
the tourism activities observed there,
as an external object.

Liszewski (1995) also states that:

“varied human tourism activity allows [...]
five types of tourism space to be
distinguished”. Based on the kind of
tourism activity, and the extent to
which geographical and social space is
affected by it, the following subspaces

can be distinguished (Liszewsxi 1995,
2005):

- tourism exploration space - used
by the tourist as explorer coexisting
with the natural environment (small

scale tourism); tourism activities do not
result in a permanent tourism infra-
structure;

- tourism penetration space - visited
by tourists (often in numbers) mainly
for cognitive reasons or (occasionally)
for the purpose of a short rest. Both
in natural and cultural terms this sub-
space possesses tourism infrastructure
which helps the tourist stay briefly
and learn about the place;



- przestrzen asymilacji turystycznej - tworzaja
te obszary osadnictwa wiejskiego, na ktorych odby-
wa sie wypoczynek w odpowiednio przystosowa-
nych lub zaadaptowanych zagrodach rolnikéw, a tu-
rysci wypoczywajac wchodzg w bezposredni kon-
takt z miejscowq ludnos$cig Jest to ta cze$¢ prze-
strzeni, w ktorej aktywno$¢ turystyczna najbardziej
przystosowuje sie do miejscowego $rodowiska nie
tworzac nowych form zagospodarowania turystycz-
nego, a bardzo czesto wzbogacajgc je 0 nowe warto-
§ci kulturowe. Sa to zazwyczaj obszary wiejskie
0 charakterze wsi letniskowych czy agroturystycz-
nych. LiszewskI (1999) przyjmuje takze, ze czesc
centrow miast petnigcych funkcje turystyczng moze
by¢ zaliczona do tego typu przestrzeni;

- przestrzen kolonizacji turystycznej - czyli ta
cze$¢ przestrzeni turystycznej, na ktérej dokonuje
sie trwale zagospodarowanie turystyczne, gtownie
pod postacia ,,drugich domow”, osrodkéw wypo-
czynkowych, hoteli czy wiosek wakacyjnych. Jest to
najczesciej przestrzen obca krajobrazowo i organi-
zacyjnie w stosunku do regionéw geograficznych,
w ktérych powstaje, a ze wzgledu na swojg skale
jest najczesciej ,,agresywna” w stosunku do obsza-
réw otaczajacych;

- przestrzen urbanizacji turystycznej - bedaca tg
czeScig przestrzeni turystycznej, ktéra zaczyna po-
wstawaé w ostatniej fazie kolonizacji turystycznej,
ajej wyroznikiem jest osiedlanie sie w niej na state
mieszkancdw miast uprzednio wykorzystujacych ja
w charakterze turystycznym. Jest to typ przestrzeni,
ktdry w znacznym stopniu ogranicza dziatalnos¢ tu-
rystyczng w przestrzeni geograficznej, a dominujgca
dotychczas funkcja turystyczna zostaje wyparta
przez inne o charakterze nieturystycznym.

Przytoczony podziat ma znaczenie zasadnicze,
bowiem jest podstawg dalszych rozwazan zaprezen-
towanych w artykule. Przedstawione typy przestrze-
ni (z wyjatkiem podprzestrzeni asymilacji) moga
mie¢ charakter hierarchiczny ze wzgledu na poziom
zagospodarowania turystycznego oraz ze wzgledu
na zachodzace w nich procesy, dzieki ktérym mo-
ga wystepowaé bezposrednio po sobie. W niniej-
szej pracy typy przestrzeni turystycznej pojmowa-
ne bedg wg przedstawionych definicji (LiIszZEwsKI
1995), a ich syntetyczng charakterystyke przedsta-
wia tab. 1.

Przyjmujgc powszechne w koncepcjach nauko-
wych kryterium funkcjonalne moéwiace, ze prze-
strzeA turystyczna jest tg czeScig przestrzeni geo-
graficznej, w ktérej zachodzi aktywnos¢ turystycz-
na (jest obserwowany ruch turystyczny), a wiec
petni funkcje turystyczng mozna przyjac, ze prze-

- tourism assimilation space - in
rural settlement areas where recrea-
tion takes place on specially prepared
and adapted farms, and the tourist
is in direct contact with the community.
It is where tourism activity fits the
local environment best without creating
new forms of tourism infrastructure,
but often enriching it with new cultural
values. These are usually rural areas -
summer holiday settlements’ or agro-
tourism. vLiszewski (1999) also assumes
that some city centres with a tourism
function may be included in this kind
of subspace;

- tourism colonization space - where
a permanent tourism infrastructure
is introduced mainly in the form of
‘second houses’, recreation centres,
hotels or ‘holiday settlements’ It is
usually a space whose landscape and
organization are very different from
the geographical region from which
it has emerged and due to its size is
usually ‘aggressive’ in its relations
with the surrounding area;

- tourism urbanization space - this
begins to emerge in the last phase
of tourism colonization when city
inhabitants who previously had used
it for tourism begin to settle there. It
is a type of subspace which consider-
ably limits tourism  activity in
geographical space and the tourism
function, thus far dominant, is replaced
by other non-tourism spaces.

This is an important classification,
as it provides a base for further defini-
tions presented in the article. These
subspaces (except for assimilation
subspace) may be hierarchical in

character because of the increasing
level of tourism infrastructure present,
and that they appear in sequence.

In this article the author will approach
tourism space according to the defini-

tions quoted above (Liszewski 1995).
and are presented in table I
The functional criterion, popular

academically, claims that tourism space
is the part of geographical space in
which tourism activity occurs (tourism
movements are observed), so it per-
forms a tourism function. Having chosen



Tabela I Charakterystyka typow przestrzeni turystycznej wg
Liszewskiego (1995)

Cechy charakterystyczne

tyw dziatal-

T seni . ; wply
Przez[F:zeni natezenie zagoquda ?Io‘{(ma noéci turystycz-
ruchu tury- rowanie unkcja nej na $rodowi-

turystyczna
stycznego  turystyczne ysty sko naturalne
tksploracji ~ minimalno brak poznawcza nieszkodliwa
zréznico-
p poznawczo-
Penetracji wane o niewielkie -wypoczyn- ucigzliwa
matego do
kowa
masoweqo
wypoczynko-
Asymilacji $rednie $rednie WO0-poznaw- obojetna
cza
- . . wypoczyn- przeksztatcaja-
Kolonizacji duze duze Kowa ca (szkodliwa)
- . . . mieszka- )
Urbanizacji $rednie duze degradujaca

niowa

strzen geograficzna w ,,kategoriach turystycznych”
sktada sie z takich elementéw, jak:

- przestrzen turystyczna - cze$¢ przestrzeni

geograficznej, w ktérej zachodzg zjawiska tury-
styczne (wystepuje ruch turystyczny, podejmo-
wana jest aktywno$¢ turystyczna oraz istnieje
Agospodarowanie turystyczne o réznym stopniu
rllgi)teienia, bedgce efektem dziatan na rzecz turysty-
1)

~ przestrzen nieturystyczna - cze$¢ przestrzeni
geograficznej, ktéra nie lezy w sferze zaintereso-
wan turystow ze wzgledu na jej catkowitg niedo-
stepnos$¢ turystyczng; sg to zazwyczaj obszary, kto-
re przy zachowaniu istniejgcego ich stanu badz
funkcji, z przyczyn formalnych i nieformalnych,
n> moga by¢ terenami aktywnoS$ci turystycznej
(nP- obszary poligondw i inne tereny wojskowe,
°bszary niektorych zaktadow przemystowych, tere-
ny skazone, wysypiska $mieci itp.)-

Zaproponowany podziat jest istotny ze wzgledu
na postugiwanie sie wymienionymi pojeciami
w dalszej czesci pracy.

Przestrzen turystyczna nie jest wymiarem jed-
norodnym, co zostato zauwazone przez licznych
autoréw (M eyer 2005, Liszewski, Baczwarow
*"g, Liszewski 1995, 2005, Stachowski 1993,
OppERMANN 1993, MIOSSEC 1976 i in.). General-
n’e przestrzen turystyczng mozna bada¢ przyjmu-
Jac “wa gtéwne podejscia.

Po pierwsze analiza i charakterystyka przestrze-
ni w kategoriach percepcyjno-psychologicznych
"erozerwalnie zwigzanych z jednostkg-cztowie-

lem-turystg. Wybranie tej drogi rozumowania do-
Prewadza jednak do uzyskania obrazu subiektywne-
go» obarczonego nieScistosciami zwigzanymi z wie-

Table I Types of tourism space according to Liszewski (1995)

Characteristic features

tourism tourism  main tourism influence of
Type of space intensity infra- function tourism
structure activity on the
natural
environment
Exploration minimal cognitive not harmful
Penetration varied, from small cognitive- troublesome
small to recreational
large
Assimilation medium medium  recreational- neutral
cognitive
Colonization significant signi- recreational  transformation
ficant al (harmful)
Urbanization medium signi- residential degrading
ficant

this criterion, we can assume that
geographical space consists of the
following tourism elements:

- tourism space - the part of geo-
graphical space where tourism pheno-
mena occur (tourism movements,
tourism activity, tourism infrastructure
resulting from pro-tourism policies);

- non-tourism space - a part of
geographical space which is not of
interest to tourists and inaccessible
to tourism; they are wusually places
or areas which for some formal or
informal reasons cannot be tourism
activity areas (e.g. firing ranges and

other militaiy areas, premises of some
industrial plants, contaminated areas,
waste disposal dumps, etc.).

This division is relevant to the rest
of the article.

Tourism space is not homogenous,
a fact which has often been noticed
(Meyer 2005, Liszewski & Baczwarow
1998, Liszewski 1995, 2005, Stachowski
1993, Oppermann 1992, M iossec 1976,
etc.). Generally speaking, there are two
main research approaches to tourism
space.

The first is an analysis and descrip-
tion of space in perceptive and psycho-

logical terms, inseparable from an
‘individual - person - tourist’. Choos-
ing this approach, however, leads to

a subjective image, full of dis-
crepancies resulting from the complex
nature of this type of space and the



loscigtego typu przestrzeni oraz niemozliwoscia do-
konania catkowitej syntezy zjawiska. Badajgc bo-
wiem zazwyczaj wybranych przedstawicieli okre-
Slonej populacji nie mozemy poprzez uogolnienie
przyja¢, ze suma zbadanych i scharakteryzowanych
przestrzeni indywidualnych jest petnym (catkowitym)
odzwierciedleniem przestrzeni catej zbiorowosci.

Po drugie mozna jg traktowa¢ w kategoriach
miejsca-obszaru, gdzie zachodzg zjawiska tury-
styczne (aktywnos$¢ turystyczna, dziatania na rzecz
turystyki). Takie podejScie charakteryzuje znaczny
obiektywizm, gdyz analiza i charakterystyka tak ro-
zumianej przestrzeni moze by¢ przeprowadzona
przez obserwatora zewnetrznego w okreslonych ra-
mach terytorialnych i czasowych umozliwiajgcych
szczegOtowg analize oraz synteze.

Aktywno$¢ turystyczna cztowieka prowadzi do
wytworzenia bardzo subiektywnie postrzeganej in-
dywidualnej przestrzeni turystycznej, jedynej i nie-
powtarzalnej dla kazdego cztowieka. Niewatpliwie
bardzo istotng role w tworzeniu tej przestrzeni od-
grywajg formy spedzania wolnego czasu, utozsa-
miane czasami z zachowaniami rekreacyjnymi i ak-
tywnosciami turystycznymi, lezace u podstaw pro-
cesu decyzyjnego prowadzacego zazwyczaj do:

- kontynuacji aktywnosci turystycznej w prze-
strzeni uprzednio wytworzonej (znanej - np. pier-
wotnej przestrzeni turystycznej), z mozliwoscig
wprowadzenia nowych form tej aktywnosci;

- poszerzenia wytworzonej uprzednio przestrze-
ni, poprzez eksploracje lub kolonizacje nowych ob-
szar6w graniczacych bezposrednio z terenami zna-
nymi;

- zajmowania nowych obszaréw oraz bardzo
czesto wprowadzania nowych form aktywnosci
(zwigzanych np. z odmiennoscig tych obszaréw
i pojawieniem sie nowych, nie postrzeganych do-
tychczas mozliwosci); przy czestym stosowaniu te-
go wariantu mamy do czynienia z powstaniem indy-
widualnej przestrzeni turystycznej o charakterze
nieciggtym, rozproszonym.

Analizujgc indywidualng przestrzen turystyczng
cztowieka nalezy zwroci¢ jeszcze uwage na jeden
bardzo wazny aspekt tego problemu. Przestrzen in-
dywidualna (subiektywna), w odrdznieniu od prze-
strzeni o charakterze obiektywnym, majgcym tylko
wymiar realny, moze by¢ badana i charakteryzowa-
na na dwoch zupetnie réznych ptaszczyznach. Moze
to by¢ realna, indywidualna (grupowa) przestrzen
turystyczna, bedaca suma przestrzeni czastkowych
odwiedzanych miejsc czy obszardw, lub percepcyj-
no-mentalna, indywidualna (grupowa) przestrzen tu-
rystyczna, rozpatrywana w kategoriach psycholo-

impossibility of conducting a complete

analysis. Studying only selected
representatives of a given population
we cannot generalize that from the

analysed and described individual spaces
a complete reflection of the whole
population’s space can be found.

The second considers the place or

area where tourism occurs. This
approach is highly objective, because
analysis and description may be

provided by an outside observer with-
in certain spatial and temporal limits,
and making a detailed analysis and
synthesis possible.

Human tourism activity leads to
the creation of an individual tourism
space, perceived very subjectively, unique
each time for every individual. Ways of
spending free time are certainly very
important in the creation of this space.
They are sometimes identified with
recreational behaviour and tourism
activities and determine decisions on the
following:

- continuation of tourism activity
in the space produced earlier (already
well-known - e.g. primary tourism
space), with the possibility of introduc-
ing new forms of this activity;

- expanding the space produced
earlier through exploration or coloniza-
tion of new areas adjacent to well-known
areas;

- occupying new areas and the
frequent introduction of new forms of
activity (related, for instance to the
individuality of these areas and to
the emergence of new opportunities un-
noticed before); if this happens often,
then individual discontinuous tourism
space is produced.

While analysing tourism space of the
individual, we should not disregard one
more, very important aspect of the issue.
Contrasted to objective space, which is
only real, the individual (subjective)
space can be studied and described on
two completely different planes. It could
be ‘real individual (or group) tourism
space’ which is the sum of the partial
spaces of the visited places or areas, or it
could be a ‘perceptive-psychological indi'



gicznych, bedaca zazwyczaj niepetnym, czesto znie-
ksztatconym pod wplywem roznych czynnikéw
i uwarunkowan, obrazem przestrzeni realnej (rze-
czywistej) indywidualnej przestrzeni turystycznej
(rys. 2).

PRZESTRZEN TURYSTYCZNA CZLOWIEKA (INDYWIDYALNA LUB GRUPOWA)
ujecio subiektywno

A . 1

REALNA PERCEPCYJNO-MENTALNA

Zbidr niepelny (ze wzgledu na Istnienie tzw.
przestrzeni odrzuconej, nlezapamiglanej
zazwyczaj zhierarchizowany
pod wzgledem znaczenia (przestrzen
wazna - mniejwazna - niewazna)
lwartos$ci przydatna - mniej przydatna
- nieprzydatna) oraz zbiér znloksztalcony
po przejéciu przez tzw. filtry percepcji
(wyobrazenia, oczekiwania, preferowany
system wartos$ci) zbidr wyobrozort
na temat miejsc/obszaréw odwiedzonych
przez turyste (lub grupe turystow)

Zbiér bedacy suma mlojsc/obszaréw
odwiedzonych przez turyste (lub grupg
turystow). Tak zdefiniowana przestrzen

roa charakter nieciagly, a Jej wielko$¢

Icharakter jest zdeterminowany przez

preferencje i mozliwosci turysty.

Rys. 2. Dwa podej$cia w badaniu indywidualnej (grupowej)
przestrzeni turystycznej (Zrédto: opracowanie autora)

Jak juz wczedniej zaznaczono, wybdr formy ak-
tywnosci turystycznej, a tym samym tworzenia in-
dywidualnej przestrzeni turystycznej, zdetermino-
wany jest wieloma czynnikami, do ktérych nalezg
m'in.: cechy spoteczno-ekonomiczne jednostki
1rodziny, historia zamieszkania, system preferen-
cji zwigzanych z aktywnoscig turystyczng a takze
indywidualne wyobrazenie miejsca docelowego na
Podstawie dostepnych informacji (ALDSKOGIUS
1977). W momencie podjecia decyzji zwigzanej
z Preferowanymi formami aktywnos$ci turystycznej
nieograniczona dotychczas przestrzen geograficz-
na ogranicza sie do tzw. przestrzeni akcji (prze-
drzem dziatania). Przestrzen akcji wyznacza zbior
Potencjalnych  miejsc/obszaréw  (mozliwosci),
'v ktorych realizowa¢ mozna wybrane wczesniej
(preferowane) formy aktywnosci turystycznej.

Wybor miejsca (miejsc/obszaréw) docelowego,
Czyh tzw. przestrzeni aktywnosci (dziatalnosci),
determinuje jego dostepno$¢ dla okreslonego czto-
wieka, jego rodziny czy grupy spotecznej. Dostep-
i e ta pojmowana jest nie tylko w znaczeniu do-
sto\vnym, tj. np. fizycznej odlegtosci od miejsca
"mieszkania (dostep do roznych Srodkéw trans-
P°rtu), ale takze jako dostepno$¢ czasowa (te wy-
baczajg zasoby wolnego czasu, jakimi dysponuje
tUrysta) oraz ekonomiczna, ktéra zalezy od jego
Mozliwosci finansowych. Niezwykle wazna wyda-
jle sie by¢ takze dostepnos$¢ percepcyjno-psycho-
02'czna, bowiem w przypadku kreowania (orga-

vidual (or group) tourism space’ con-
sidered in psychological terms. This
is usually an incomplete image of real
individual tourism space often distorted by
a variety of factors and conditions (fig. 2).

TOURISM SPACE (INDIVIDUAL OR GROUP) subjective approach

REAL PERCEPTIVE-PSYCHOLOGICAL

An Incomplete space

(due to limitations of memory

and what is rejected) usually

complying with a hierarchy

of Importance (significant, less

significant, insignificant space)
and value (valuable, less valuable,

without value), and distorted
by perception filters (imagination,
expectation, values) - a collection
of preconceptions on the places

or areas visited.

The total places or areas visited
by a tourist (or group).
Space defined in this way is not
continuous, and its dimension
and character are determined
by the tourist's preferences
and capabilities.

Fig. 2. Two approaches to the study of individual
(or group) tourism space (source: author)

As was stated earlier, the choice of
tourism activity, and at the same time
the form individual tourism space,
depends on many factors including
the socio-economic features of the
individual and family, all previous places
of residence, preferences as regards
tourism activity, as well as the individual
preconception of the destination based
on available information (Ar1askogious
1977). The moment the decision regard-
ing preferred forms of tourism activity

is taken, geographical space, so far
unlimited, is restricted to an ‘activity
space’. ‘Activity space’ contains the
potential sites where such preferred

forms of tourism activity can be under-
taken. The choice of destination, i.e. an
available activity space, determines its
accessibility to a given person, their
family or social group. This accessibility
is understood not only literally, for
instance as the physical distance from
home (and access to different means of
transport), but also temporal (determined
by the free time resources the tourist
has), and economic depending on the
financial resources available. It also
seems that perceptive-psychological access-
ibility is equally significant because in



nizacji) indywidualnej przestrzeni turystycznej
wazng role odgrywa poziom znajomosci przestrze-
ni geograficznej, w ktorej moze wystepowac tzw.
przestrzen nic postrzegana, bedaca z punktu widze-
nia jednostki swoistg przestrzenig nieturystyczna.
Przestrzer nic postrzegana moze mie¢ dwojaki
charakter i moznaja traktowac jako:

- przestrzen nieznang - ktora ze wzgledu na
szczupto$¢ informacji o niej nie jest brana pod
uwage jako miejsce potencjalnej ani rzeczywistej
aktywnosci turystycznej;

- przestrzen niechciang - ktora jest odrzucana
z gory, ze wzgledu na fakt niespclniania kryteriéw
przydatnosci do realizacji preferowanych form ak-
tywnosci turystyczne;.

Nie mniej istotnym czynnikiem wplywajgcym
na wybér form aktywnosci turystycznej, a tym sa-
mym na kreowanie (organizacje) indywidualnej
przestrzeni turystycznej, jest tzw. pierwotna prze-
strzen turystyczna, ktdrej ksztatt - w odréznieniu
od indywidualnej przestrzeni turystycznej w wiek-
szosci tworzonej w wyniku $wiadomych, niezalez-
nych decyzji (wtasciwie od momentu osiggniecia
pelnoletnosci oraz niezaleznosci finansowej) -
opiera sie gtdwnie na decyzjach podjetych i do-
Swiadczeniach nabytych w okresie zaleznosci od
opiekunéw (np. rodzicéw). Doswiadczenia oraz
pewne nawyki nabyte w dziecifstwie majg czasem
decydujacy wptyw na charakter aktywnosci tury-
stycznej podejmowanej w zyciu dorostym (Ko-
walczyk-Aniol 2005).

maty Sredni duzy
RUCH TURYSTYCZNY

Rys. 3. Zalezno$¢ typdw przestrzeni turystycznej
od charakteru funkcji i natezenia ruchu turystycznego
(2 r6 dto: opracowanie autora na podstawie Liszewski 1995)

the case of an individual’ tourism space
it is important how well such a tourist
knows the geographical space in which
an activity space may occur. A space
which is not perceived by an individual
is therefore a non-tourism space. This
unperceived space may have a dual
nature and can be considered as:

- unknown space - not taken into
consideration as a place for potential or
actual tourism activity due to scarcity of
information;

- undesired space - excluded in
advance because it cannot be used for
the preferred forms of tourism activity.

An equally important factor affect-
ing the choice of tourism activity forms
and at the same time the creation of
individual tourism space, is so-called
‘primary tourism space’ which depends
mainly on the decisions taken and
experience gained in childhood when we
depend on our parents. In this it differs
from ‘individual tourism space’ which is
mostly created as a result of conscious,

independent decisions (in fact from
entering adulthood and financial in-
dependence). Experience and certain
habits acquired in childhood may
sometimes determine the character of
tourism activity preferred in adult life
(Kowalczyk-Aniol 2005).
exploration assimilation penetration
TOURISM

Fig. 3. Relations between types of tourism space and
the character and Intensity of tourism
(source: author based on Liszewski 1995)



Przedmiotem dalszych rozwazan bedzie prze-
strzen turystyczna w ujeciu obiektywnym, a wiec
rozpatrywana z punktu widzenia miejsca/obszaru
petnigcego funkcje turystyczng w ktérym podej-
mowana jest aktywno$¢ turystyczna i obserwowane
jest zjawisko ruchu turystycznego. Wyroznione
1 scharakteryzowane typy przestrzeni turystycznej
(tab. 1) mozna uporzadkowaé¢ wg dwdch waznych
Parametrow opisujgcych przestrzen turystyczng, ja-
kimi sg charakter funkcji oraz natezenie ruchu tu-
rystycznego (rys. 3).

Podstawg dalszych rozwazan bedzie proba okre-
Slenia wzajemnych relacji miedzy wyrdznionymi
typami przestrzeni turystycznej. Relacje te mozna
rozpatrywa¢ na dwoéch ptaszczyznach. Bioragc pod
uWage jedynie stopien organizacji przestrzeni, kt6-
rego elementem moze by¢ np. stopien zagospodaro-
wania turystycznego oraz charakter peinionych
Przez obszar funkcji, mozna zatozy¢, ze calg prze-
strzen turystyczng lub jej fragment mozna podzieli¢
bez reszty, identyfikujac w niej wszystkie lub nie-
ktére wymienione wczesniej typy. Tak zdelimi-
towane obszary, posiadajgce zazwyczaj rézng po-
wierzchnig, moga graniczy¢ ze sobg lub tworzy¢

przestrzen kolonizacji / colonization space
przestrzen urbanizacji / urbanization space

przestrzen nieturystyczna / non-tourism space

Discussion from here on will be based
on objective tourism space considered
in terms of a place or area which has
a tourism function, where tourism
activity occurs and tourism itself is
found. The types of tourism space (table
) may be put in order according to two
major parameters describing tourism
space: the nature of the function and
the intensity of tourism (fig. 3).

The discussion will be based on the
attempt to define the mutual relations
between the different types of tourism
space. These relations can be viewed
on two planes. If we take into account
only spatial organization, the elements
of which are, for instance, tourism
infrastructure and the functions found
in the area, we may assume that
the whole of tourism space may be
divided and identified with all or some
of the spatial types presented earlier.
Areas delimited in this way will be of
differing size, possibly bordering one

przestrzen eksploracji / exploration space
przestrzen penetracji / penetration space

przestrzen asymilacji / assimilation space

Rys. 4. Typy przestrzeni turystycznej na obszarze potnocnej czesci krawedzi Wyzyny t6dzkiej - stan na koniec lat 90. XX w. (Wtodarczyk 1999)

Fig. 4. Types of tourism space in the northern margin of the £6dz Uplands (Wyzyny L6dzkiej) in the late 1990s (W todarczyk 1999)



rozproszone enklawy w ogdlnej przestrzeni geo-
graficznej (rys. 4). Jednym z probleméw, ktéry mo-
ze wystgpi¢ podczas delimitacji moze by¢ brak
mozliwosci wytyczenia ostrych granic pomiedzy
poszczegblnymi typami przestrzeni. Podejscie takie,
ze wzgledu na pewien kontekst porzadkujacy,
mozna nazwac funkcjonalno-strukturalnym.

Zupetnie inaczej przedstawia sie poruszany
problem, gdy zastosujemy podejsScie o charakterze
dynamiczno-ewolucyjnym. Zaktada ono istnienie
obszaréw, na ktorych ewolucja przestrzeni moze
mie¢ charakter nastepujacych po sobie faz, ktérych
charakterystyka jest zbiezna z opisem wyrdznio-
nych typoéw przestrzeni turystycznej. Inaczej mo-
wigc, nastepujace po sobie typy przestrzeni tury-
stycznej moga w szczegOlnych przypadkach by¢
jednoczesnie fazami jej rozwoju (rys. 5). Takie ro-
zumowanie nalezy jednak obwarowac zastrzeze-
niem, ze rozw0j ten nie musi obejmowac wszyst-
kich wymienionych typow przestrzeni (faz roz-
woju), bowiem poza fazg pierwszag (eksploracji),
niezaleznie od dtugosci jej trwania, ktdra inicjuje
rozwoéj przestrzeni turystycznej, inne moga zo-
staé skrocone lub pominiete. W zaproponowanym
schemacie wyraZznie wyrdznia sie takze przestrzenh
asymilacji, ktéra wiasciwie moze pojawiac sie al-
ternatywnie w réznych fazach rozwoju badanego
obszaru.

Pierwsza, inicjujaca faza rozwoju (przestrzen
eksploracji), bezposrednio poprzedzona jest wyste-
powaniem tzw. przestrzeni przedturystycznej, maja-
cej charakter nieturystyczny, ale posiadajgcej poten-
cjalne mozliwosci rozwoju turystyki. Po fazie ostat-
niej, ktérg moze charakteryzowaé wystepowanie
wiasciwie dowolnego typu przestrzeni turystycznej,
wchodzimy w faze zamykajgca cykl, zwigzang
z tzw. przestrzenig poturystyczna, w ktorej nie ob-
serwuje sie juz aktywnosci turystycznej, a obszar
zmienia funkcje. W szczeg6lnych przypadkach, jesli
zatozymy mozliwos¢ odrodzenia sie funkcji tury-
stycznej, przestrzen poturystyczng moze jednocze-
$nie staC sie kolejng przestrzenig przedturystyczng
(np. o innym charakterze waloréw turystycznych),
bedacg punktem wyjscia do rozpoczecia kolejnego
cyklu turystycznego. Jesli wszystkie scharakteryzo-
wane typy przestrzeni nastepujg po sobie w kolejno-
Sci przedstawionej na rys. 4, to mozemy wowczas
mowié¢ o petnym cyklu turystycznym. Prawdopo-
dobnie takze w tym przypadku moze wystapi¢ pro-
blem z mozliwoscig wyznaczenia ostrych granic
miedzy poszczeg6lnymi fazami tego cyklu.

Jesli przyjmiemy, co wydaje sie by¢ w petni uza-
sadnione, ze zaproponowang przez LISZEWSKIEGO

another or in dispersed enclaves in
general geographical space (fig. 4). One
potential problem is the impossibility
of establishing clear borders between
individual types of space. This approach,
due to its context, may be considered
functional-structural.

The issue seems different when
we assume a dynamic-evolutionary
approach. This assumes that there

are areas where the evolution of space
has been in consecutive phases similar
to those types of tourism space described
above. In other words, successive types
of tourism space may in some cases
simultaneously be development phases
(fig. 5). It must be said, however, that
this development does not have to
concern every single type of space;
apart from the first (exploration) which
initiates the whole development of
tourism space regardless of its overall

length; others may be shortened or
omitted. In addition assimilation space
stands out in the suggested model,
as it may in fact appear elsewhere

in the development phases of an area.

The initial development phase
(exploration space) is directly preceded
by the occurrence of ‘pre-tourism space’,
non-tourism in character but possess-
ing the potential to develop. Following
the final tourism phase, which could be
any of the tourism space types, we
enter the phase which closes the cycle

and links to ‘post-tourism space’
where tourism activity is no longer
found and the area has changed its

function. In special cases, if we assume
that the tourism function may be
revived, ‘post-tourism space’ may be-
come a new ‘pre-tourism space’ (e.q.
with different tourism assets) a start-
ing point for another tourism cycle. If
all the described types of space follow
one another in the order presented in
fig. 4, then we can talk about a full
tourism cycle. Probably in this case
a problem of establishing clear borders
between individual phases of the cycle
may appear.

If we assume, which seems perfectly
justifiable, that the terminology suggested



(ni.in. 1995, 2005) terminologie (nazwy typow prze-
strzeni turystycznej) mozna zastosowaé zaréwno w
odniesieniu  do indywidualnej  (subiektywno-
Percepcyjnej), jak i obiektywnej przestrzeni tury-
stycznej, to nalezy zwréci¢ uwage na mozliwosé
wystapienia swego rodzaju niezgodnos$ci znaczenio-
wej. OtOz np. przestrzen penetracji w ujeciu indywi-
dualnym nic musi by¢ przestrzenig penetracji w uje-
Clu miejsca/obszaru. Przykiad: dla turysty przyjez-
dzajacego na piknik do podlodzkich Grotnik (a wiec
Penetrujgcego teren miejscowosci) omawiany ob-
szar jest przestrzenig penetracji, gdy przy zastoso-
waniu kryteriow formalnych (obiektywnych) stano-
wi on po kazdym wzgledem w petni wyksztatcong
przestrzen kolonizacji turystycznej. Wyjatkiem sg
obszary asymilacji turystycznej, ktérej cechy prze-
strzenne i funkcjonalne zaréwno z obiektywnego,
Jak i subiektywnego (indywidualnego) punktu wi-
dzenia sg zblizone. Dlatego przy wszelkich charak-
terystykach poszczeg6lnych typow przestrzeni tury-
stycznej wazne wydaje sie by¢ bardzo wyrazne
okreslenie zastosowanego podejscia badawczego.

Kierunek gtowny >mmm Kierunek alternatywny

Typy przestrzeni turystycznej

Cl el

fys. 5. Od przestrzeni przedturystycznej do przestrzeni przedtury-
stycznej - cykl turystyczny (model przej$cia przestrzeni turystycznej)
(zr6dto: opracowanie autora)

by Liszewski (1995, 2005) may be
applied both to individual (subjective-
perceptive) and objective tourism space,
we must remember that there may
be some discrepancies in meaning. For
instance, individual penetration space
does not have to be penetration space
for the area itself; for a tourist arriving

for a picnic in Grotniki near t6dz
(penetrating the destination area) the
area Iis penetration space, yet when

we apply formal (objective) criteria it is
fully formed tourism colonization
space in eveiy respect. Areas of tourism
assimilation are an exception because
its spatial and functional features, both
from the subjective and objective point
of view, are similar. Therefore, when
we describe individual types of tourism

space, it seems essential that the
research approach should be clearly
stated.

Penetration /
space f

| Colonization
space

Primary direction mmmm Alternative direction

Types oftourism space

i— i
-

Fig. 5. From ‘pre-tourism space' to 'post-tourism space’
- the tourism cycle (a model of tourism space transition)
(source: author)



3. ,AKTORZY” PRZESTRZENI
TURYSTYCZNEJ - ROLE CZLOWIEKA
W PRZESTRZENI TURYSTYCZNEJ

Rozpatrujac przestrzen turystyczna nie tylko z punk-
tu widzenia tworzacych jg sktadnikéw, ale takze za-
chodzacych proceséw i dziatan w niej podejmowa-
nych, nie mozna poming¢ rol, jakie odgrywa czto-
wiek w niej funkcjonujgcy. Generalnie dziatania
cztowieka w przestrzeni turystycznej mozna spro-
wadzi¢ do trzech podstawowych rél i w zwigzku
z tym mozemy mowic o:

- cztowieku jako czesci przestrzeni turystycznej
(spotecznosé lokalna - mieszkancy),

- cziowieku jako konsumencie przestrzeni tury-
stycznej (turysci),

- cziowieku jako organizatorze przestrzeni tu-
rystycznej (przedsiebiorcy, samorzad terytorialny,
wiadze administracyjne, organizacje spoteczne).

Role te przypisane sg czterem grupom ,,aktoréw”
majacym bezposredni lub posredni wptyw na bada-
ng przestrzen. Zaliczamy do nich:

- turystdw (konsumenci przestrzeni turystycz-
nej) - ktoérzy, bedac ,elementem egzogenicznym”
przestrzeni turystycznej, poprzez wykazywane pre-
ferencje i zainteresowania zwigzane z formami ak-
tywnosci turystycznej, stymulujg dziatania innych
grup ,,aktorow” (posredni wplyw na przestrzen).
W wyniku podejmowania konkretnych indywidual-
nych dziatan o charakterze eksploracyjnym, penetra-
cyjnym czy kolonizacyjnym (np. budowa drugich
domdw) bezposrednio wplywajg na zajmowang
przestrzen, a charakter podejmowanych aktywnosci
pozwala na okreslenie jej typu;

- mieszkancow (osoby zamieszkujace obszar, nie
zajmujgce sie zawodowo obstugg ruchu turystyczne-
go, a turystyka moze by¢ dodatkowym zrédtem do-
chodu; czasami zrzeszone w organizacjach spotecz-
nych) - ktdrzy z racji bycia czeScig przestrzeni tury-
stycznej majg na nig zazwyczaj znaczgcy wplyw.
Nie ogranicza sie on jedynie, jak mozna bytoby sie
spodziewa¢, do przestrzeni asymilacji turystycznej,
w ktérej jest najbardziej czytelny (wplyw bezpo-
$redni), ale ze wzgledu na charakter spotecznosci lo-
kalnych (otwarte lub hermetyczne) wspdtdecyduje
0 ,klimacie” sprzyjajacym, lub nie, podejmowaniu
dziatan na rzecz turystyki (wplyw posredni).
W przypadku organizacji spotecznych, celem pro-
wadzonej w przestrzeni turystycznej dziatalnosci sg
nie tylko partykularne interesy ich cztonkéw, ale
takze szeroko rozumiane korzys$ci spoteczne;

- przedsiebiorcéw (grupa reprezentujaca zaréwno
interesy ekonomiczne osob spoza charakteryzowanej

3. ACTORS’ IN TOURISM SPACE
- HUMAN ROLES

Considering tourism space not only in

terms of its elements, but also the
processes which take place and the
activities done there, we must not

disregard the roles played by the person
who functions within it. Generally
speaking, human activity in tourism
space can be divided among three roles:

- as a part of tourism space (local
inhabitants):

- as a consumer of tourism space
(tourists);

- as an organizer of tourism space
(entrepreneurs, elected local councils,
administrative authorities, social organiza-
tions).

The roles are ascribed to four groups of
‘actors’ who have a direct or indirect
influence:

- tourists (consumers of tourism
space) - who as the ‘exogenic element’
of tourism space, through their pre-
ferences and interests related to forms
of tourism activity, stimulate the activities
done by other groups of ‘actors’ (in-
direct influence on space). As a result of
individual explorative, penetrative or
colonizing activities (e.g. building second
homes) they directly influence the space
they occupy, and the character of their
activities defines the type of space;

- inhabitants (those living in the
area, not involved professionally in
tourism services; to whom tourism may
be an additional source of income;
sometimes they belong to social organiza-
tions) - who, being a permanent part
of tourism space, usually strongly
influence it. Their influence, however,
is not limited to tourism assimilation
space where it is the most distinct
(direct influence), but according to the
character of a local community (open
or hermetic) it either initiates (or does
not) pro-tourism  activities (direct
influence). In the case of social organiza-
tions the aim of organising tourism
activity is not only to achieve particular
benefits for their members, but also



Przestrzeni, nie bedacych jej mieszkancami, jak i be-
dacych elementem struktur gospodarczych badanej
Przestrzeni) - ktorych wspolng cechajest ekonomicz-
ny motyw podejmowania dziatah na rzecz turysty-
ki. Ci ,aktorzy” majg wptyw tak na organizacje tu-
rystyki jako zjawiska, jak i na ksztatt oferowanego
Produktu turystycznego, bedacego czescig przestrzeni
turystycznej rozpatrywanej na ptaszczyznie ekono-
micznej i konsumowanego w tej przestrzeni. Poza
Przestrzeniami eksploracji i asymilacji ich wplyw
jest wyraznie zauwazalny we wszystkich pozostatych
Nach przestrzeni (wptyw bezposredni);

- wiadz (zaréwno wiadze panstwowe, jak i sa-

morzadowe na réznych poziomach decyzyjnych),
bedacych czesto przedstawicielami lokalnych spo-
fecznosci (gospodarze terenu) i majacych general-
ne posredni wplyw na organizacje przestrzeni tu-
rystycznej. Podejmowane decyzje ze wzgledu na
charakter i wage mogajednak mie¢ wptyw na kie-
runki rozwoju badanego obszaru. W przypadku pro-
turystycznej polityki tej grupy ,aktoréw” najwaz-
niejsze dziatania dotyczg wszelkiego rodzaju udo-
godnien i zachet umozliwiajacych lub utatwiajacych
Podejmowanie dziatalnosci w badanej przestrzeni
Pfzez pozostate grapy. Efektem tych dziatan nie sg
zazwyczaj jedynie korzysci o charakterze czysto
ekonomicznym (np. dodatkowe dochody, miejsca
pracy czy nowa lub zmodernizowana infrastruktu-
ra), lecz takze korzysci spoteczne (poprawa warun-
kow zycia, integracja spotecznosci lokalnych wokat
Wspdlnego celu itd.) oraz w wielu przypadkach
2ysk (kapitat) polityczny.

wtadze AT -A .
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~slacje miedzy Wplyw réznych

9riJPami ,aktorow" grup ,aktoréw"
Przestrzeniv Relacje w ramach jednej grupy na przestrzen
IUrystycznej ,aktoréw"przestrzeni turystycznej turystyczna

6. Zwigzki i zalezno$ci miedzy ,.aktorami” przestrzeni turystycznej
(zrédto: opracowanie autora)

social benefits for the whole commun-

ity;

- entrepreneurs (a group representing
the businesses from outside the space
described and who are not inhabitants,
as well as those who provide elements of
the local economic structure) - who are
economically motivated to start pro-
tourism activities. This group of ‘actors’
influences both the organization of
tourism itself and the form of the tourism
product which, from an economic
perspective, is part of this tourism space
and consumed within it. Apart from the
exploration and assimilation spaces, their
influence is very noticeable in all the
remaining types (direct influence);

- authorities (both state and local) -
who are often representatives of local
communities and generally have an
indirect influence on the organization of
tourism space. Their decisions may affect
the development of the area. In the case

of a pro-tourism policy, the most
important activities concern all the
facilities that enable other groups to

function. The effects include not only
purely economic benefits (e.g. additional
income, jobs or a new or modernized
infrastructure), but also social benefits
(improved living conditions, integration of
local communities around common goals,
etc.), and in many cases political.

AUTHORITIES ENTREPRENEURS
INHABITANTS
cnriAi TOURISTS

ORGANIZATIONS

Influence of different
groups ofactors
on tourism space

Relations between
groups of tourism
space actors Relations within one group

of tourism space actors

Fig. 6. Relations between ‘actors’ in tourism space
(source: author)



Wspolnymi cechami wszystkich przedstawio-
nych grup jest to, ze celem prowadzonej dziatalno-
§ci jest osigganie okreSlonych korzysci, wszystkie
aktywnosci przebiegajg w S$rodowisku prawnym
i kazdy podmiot jest zobowigzany do przestrzega-
nia uregulowan legislacyjnych, a w strukturach
zwiazanych z zarzadzaniem wazng role odgrywa
lider, znaczaca osobowos$¢ kierujgca zasobami
ludzkimi i finansowymi (KACZMAREK, STASIAK,
Wiodarczyk 2005).

Wymienione grupy ,aktoréw”, oprécz wyraz-
nego wpltywu na przestrzen, charakteryzujg tak-
ze rdznego rodzaju wzajemne relacje (rys. 6, tab. Il).

Realizowana przez jednostke lub grupe spo-
teczng aktywnos¢ turystyczna wymusza podejmo-
wanie roznorakich dziatan przez wiadze i spotecz-
nosci lokalne, zwigzanych z organizacjg (zagospo-
darowywaniem) przestrzeni geograficznej i przy-
stosowaniem jej do potrzeb turystyki (dziatania na
rzecz turystyki). Podobne zaleznosci (zazwyczaj
rzadziej) wystepowa¢ mogg w kierunku odwrot-
nym, gdzie dziatania podejmowane przez wiladze
i spotecznosci lokalne (inwestycje turystyczne, no-
we formy zagospodarowania turystycznego itp.)
stymulujg aktywnos$¢ turystyczng jednostek lub
grup spotecznych. Jednak dziatania te (w poczat-
kowym okresie rozwoju funkcji turystycznej) bar-
dzo czesto (podobnie jak na badanym obszarze)
ograniczajg sie do niezbednego minimum zwigza-
nego z obstugg administracyjng obszaru.

Kolejna grupg majaca istotny wptyw na rozwdj
form aktywnosci turystycznej sag przedsiebiorcy
(lokalni i zewnetrzni), ktorzy pojawiajg sie zazwy-
czaj jako ostatni, lecz majg rownie duze znacze-
nie na organizacje przestrzeni turystycznej jak
grupy wspomniane poprzednio (turysci, wiadze
i spotecznosci lokalne). W zwigzku z tym, ze dzia-
fania podejmowane przez przedsiebiorcéw wiasci-
wie nie mogg odbywacé sie bez zgody i kontroli
wiadz lokalnych, zostaty one zaliczone do wspol-
nej grupy ,dziatan na rzecz turystyki”, stanowig-
cych jeden z gtownych elementéw ,,aktywnosci tu-
rystycznej sensu largo”.

W celu doprecyzowania stosowanych pojeé
przyjmijmy zatem, ze:

- aktywnos¢ turystyczna sensu largo to zdolno$é

cztowieka do uprawiania turystyki, uprawianie tury-
styki, czynne zajmowanie sie turystykg dziatania
na rzecz turystyki. Aktywnos$¢ turystyczna sensu
largo nie jest synonimem ruchu turystycznego.
Wspomniana ,,zdolnos¢ do uprawiania turystyki”
W niniejszym opracowaniu traktowana jest jako tzw.
»potencjalna aktywnos$¢ turystyczna cztowieka”;

What all groups have in common is
that the aim of all their activities is to
achieve certain benefits, that all their
activities take place in a legal environ-
ment, and each person involved is obliged
to comply with statutory regulations. In
the management system an important
role is played by the ‘leader’ (lider), an
outstanding personality managing human
and financial resources (kKaczmarek, Sta-
siak & W lodarczyk 2005).

The groups of 'actors’all have an influ-
ence on space and enter into different
kinds of mutual relations (fig. 6, table 1I).

The tourism activity of an individual
or a social group obliges authorities
and local communities to take different
steps as regards the organization of
geographical space and adjusting it to
the needs of tourism. A similar relation
(but rare) may occur in reverse, where
steps taken by authorities and local
communities (tourism investments, new
forms of tourism infrastructure, etc.)
stimulate the tourism activity of indi-
viduals or social groups. However, such
steps (in the initial phase of tourism
function development) are very often
limited to the minimum necessary for
administering the area.

The entrepreneurs (both local and
external) are another group which have
a considerable influence on the develop-
ment of tourism activity, who usually
appear later yet influence the organiza-
tion of tourism space as much as any
other group (tourists, authorities and
local communities). As entrepreneurs
may not act without the permission and
supervision of local authorities, their
activities have been- classified as ‘pro-
tourism activities’ and one of the main
elements of tourism activity sensu largo.

In order to make the term ‘tourism
activity’ more precise, let us assume the
following;

- tourism activity sensu largo - mean
the ‘ability to undertake tourism’, active
involvement in tourism, and pro-tourism
activity. It is not a synonym for tourism
movements. The ‘ability to undertake
tourism’ is treated here as ‘the potential
for tourism activity’;
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T abela Il. Wybrane przyktady relacji miedzy grupami aktoréw w przestrzeni turystycznej

Mieszkancy

Podejmowanie wspélnych Inicja-
tyw w zakresie rozwoju turystyki.
Tworzenie organizacji spotecz-
nych dziatajagcych na rzecz roz-
woju przestrzeni turystycznej. In-
tegracja wokét wspélnych przed-
siewzie¢ z zakresu turystyki.

Wymuszanie lub blokowanie
dziatan utatwiajgcych inwestycje
turystyczne oraz podejmowanie
aktywnosci turystycznej na réz-
nych poziomach decyzyjnych.
Wplyw posredni poprzez wtadze
samorzadowe lorganizacje spo-
teczne.

W zaleznosci od charakteru spo-

1 fecznosci  lokalnej  sprzyjanie
badZ nie aktywno$ciom podej-

1 mowanym przez turystow w kon-
kretnej przestrzeni.

zrédto: Opracowanie autora.
Table
Influence .
—on.. Inhabitants

= vagan cod @

5]

Joint pro-tourism Initiatives.
Social organizations
supporting the development
of tourism space. Tourism-
related integration.

Forcing or blocking tourism
investments, tourism activity
at different executive levels

Indirect influence through
local authorities and social
organizations.

Depending on the character
of the local community,
supporting (or not) tourism
activities In a given space

s °urce: Author.

Wiadze

Stymulowanie aktywnosci spo-
fecznosci lokalnych zwigzanych
z podejmowaniem dziatan na
rzocz turystyki (wptyw na popra-
we warunkéw zycia). Integracja
wokot wspdinych przedsiewzieé
z zakresu turystyki.

Wspieranie wzajemnych inicja-
tyw w sferze turystyki wiadze
administracyjne-wladze samo-
rzadowe, Tworzenie struktur re-
gionalnych.

Podejmowanie dziatan utatwiaja-
cych inwestycje turystyczne(ulgi,
zachety przyciagajace przedsie-
biorcow).

Dziatania promocyjne (np. targi
turystyczne) zachecajace do po-
dejmowania aktywnos$ci turysty-
cznej w okreslonej przestrzeni.

Authorities

Stimulating local community pro-
tourism activity (improving living
conditions). Tourism-related
integration.

Supporting pro-tourism
initiatives (administrative and
local authorities). Creating
regional structures.

Undertaking activities which
facilitate tourism investments
(tax relief, incentives attracting
entrepreneurs)

Promotional activity (e.g. tourism
fairs), encouraging people to
undertake tourism activity in

a given space

" aktywnos$¢ turystyczna sensu stricto wyraza
it poprzez czynne (wymagajace od cziowieka
lub mniejszego zaangazowania) upra-

nie turystyki (np. turystyka kwalifikowana, wy-
P°czynek na dziatkach letniskowych, zajecia re-

eacyjne itp.) - W todarczyk (1999).

_.fego

Przedsiebiorcy

Tworzenie nowych miejsc pracy.
Wplyw na infrastrukture, z ktorej
moga korzystac takze mieszkan-
cy.

Podatki, transfer kapitatu, nowe
technologie, lobbing na rzecz
konkretnych decyzji podejmowa-
nych przez wtadze lokalne.

Konkurencja na ptaszczyznie
ekonomicznej stymulujaca roz-
woj przestrzeni turystycznej.

Stymulowanie rozwoju i wplyw
na charakter podejmowanych
aktywno$ci turystycznych po-
przez przygotowywanie konkret-
nych produktéw turystycznych.

II. Selected examples of relations between groups of ‘actors' in tourism space

Entrepreneurs

Creating new jobs.
Influence on infrastructure
which can also be used by
inhabitants.

Taxes, capital transfer, new
technologies. Lobbying for
particular decisions to be
taken by local authorities

Turysci

Przenoszenie nowych wzorcéw
zachowan, doswiadczen. Trans-
fer kapitatu.

Wplyw posredni poprzez przed-
sighiorcow i spotecznosci lokal-
ne.

Turystyczne preferencje wyka-
zywane przez turystow stymu-
lujg rozwéj i wptywajg na cha-
rakter produktu turystycznego
oferowanego i konsumowanego
w konkretnej przestrzeni turysty-
cznej.

Konflikty miedzy réznymi grupa-
mi interes6w np. turysci ,kolo-
nisci™turysci.wycleczkowicze™.

Tourists

Transfer of new behavioural patterns
and experiences. Capital transfer.

Direct influence through
entrepreneurs and local communities.

Economic competition
stimulating tourism space
development

Stimulating the develop-
ment and influencing the
character of tourism activity
by preparing given tourism
products

Tourism preferences shown by
tourists stimulate the development
and influence the character of the
tourism product offered and
consumed in a given tourism space.
Conflict of interests between different

groups, e.g. ‘colonizers' vs ‘excursion
tourists’

- tourism activity sensu stricto

reflected in

tion in

active

summer

tourism

gardens,

aCtiVitiES, etC - W lodarczyk 1999

(requiring
more or less involvement), for example in
the forms of specialized tourism, recrea-
recreation

is



W dalszej czesci rozwazan termin ,aktywnos$¢
turystyczna cztowieka” uzywany bedzie skrétowo
jako aktywno$¢ turystyczna. Pojecie to w miare
potrzeb bedzie precyzowane - np. aktywnos¢ tury-
styczna jednostki, grupy spotecznej, spotecznosci
itd. Precyzyjne zdefiniowanie pojecia ,,aktywnos¢
turystyczna” jest o tyle istotne, ze jest niezbedne
do okreslenia indywidualnej przestrzeni turystycz-
nej cztowieka (ujecie subiektywne), w odrdznieniu
od terminu ,funkcja turystyczna” bedacej obiek-
tywnym miernikiem realnej przestrzeni turystycz-
nej (z punktu widzenia obszaru).

Potrzeba aktywnos$ci turystycznej powoduje,
ze cztowiek podejmuje wiele dziatan, ktdre dopro-
wadzajg do zmian w przestrzeni, w ktorej ta ak-
tywnos¢ zachodzi. Dziatania te mogg mie¢ charak-
ter nieumysinego przeksztatcania przestrzeni geo-
graficznej, pojawiajacego sie w zwigzku z upra-
wianymi formami turystyki lub celowego prze-
ksztatcania przestrzeni geograficznej, ktérego za-
daniem jest przystosowanie przestrzeni, tak aby
w optymalny sposéb umozliwiata realizacje prefe-
rowanych form aktywnosci turystycznej. Dla usci-
$lenia przyjmijmy wiec, ze:

- niezamierzone przeksztatcanie przestrzeni
geograficznej to wszystkie przejawy aktywnosci
turystycznej cztowieka (turysty) nie pozostawiaja-
ce trwatych elementéw zagospodarowania tury-
stycznego;

- celowe przeksztalcanie przestrzeni geogra-
ficznej to wszelkie dziatania nieformalne (indywi-
dualne lub grupowe) majace na celu przystosowa-
nie (zaadaptowanie) przestrzeni geograficznej do
wiasnych potrzeb wypoczynku i rekreacji (m.in.
trwate elementy zagospodarowania turystycznego,
osadnictwo turystyczne);

- dziatania na rzecz turystyki to wszelkie
przejawy dziatalno$ci indywidualnej i zbiorowej
(z wytaczeniem dziatan podejmowanych przez
turystow) przystosowujgce Srodowisko (prze-
strzerh geograficzng) do potrzeb uprawiania tury-
styki badz utatwiajgce uprawianie turystyki na
okreslonym obszarze w celu osiggniecia korzysci
spotecznych lub ekonomicznych (WLODARCZYK
1999).

Analizujgc  zachowania turystow indywidu-
alnych badz zorganizowanych w grupy celowe
(penetracyjne czy kolonizacyjne) zauwazyé mo-
zemy pewng dwoisto$¢ podejmowanych dzia-
tan. Pierwszy kierunek, reprezentowany gtdwnie
przez jednostki lub grupy eksploracyjno-pene-
tracyjne, moze by¢ zasadniczo utozsamiany z po-
jeciem ,,aktywno$¢ turystyczna sensu stricto”.

If ncccssary the term 'tourism activity
will be made more precise later in this
article e.g. the tourism activity of an
individual, a social group, community,
etc. A precise definition is important
because it is needed to define an indi-
vidual tourism space (subjective approach),
in contrast to the ‘tourism function’which
is an objective measure of real tourism
space (in terms of a place or area).

The need for tourism activity leads to
a number of steps which themselves
lead to changes in the space involved.
The changes may be an involuntary
transformation of geographical space,
resulting from forms of tourism, or a pur-
poseful transformation of geographical
space in order to adjust it to the preferred
forms of tourism activity. It must be
remembered that:

- involuntary transformation of geo-
graphical space is a consequence of all
the informal activities (individual and
group) which lead to adopting geo-
graphical space to an individual need for
recreation (e.g. permanent elements of
tourism infrastructure, tourism settle-
ment);

- pro-tourism activities are all forms
of individual and collective activity (with
the exception of tourism activities)
which adjust the environment (geo-
graphical space) to the needs of tourism
or facilitate tourism in a given area
in order to achieve certain social of
economic benefits (Wiodarczyk 1999).

While analysing the behaviour of indi-
vidual tourists or those organized in groups
(penetration or colonization), there is
a certain duality of activity. The first
trend, represented mainly by individuals
or groups involved in tourism exploration
or penetration, may be identified with
tourism activity’ sensu stricto. This trend
leads to the creation of one dominating
or a few co-existing forms of such an
activity which may be identified with
forms of tourism. Their realization leads
to an involuntary transformation of geo'
graphical space (fig. 7).

The involuntary transformation of
geographical space, and related form5
of tourism activity, do not cause major
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Rys. 7. Ksztattowanie réznych typéw przestrzeni turystycznej
przez r6zne grupy ,aktorow” (model teoretyczny)
(zr6dto: Wiodarczyk 1999 - zmienione)

Kierunek ten prowadzi do wytworzenia jednej,
Aminujacej, badz kilku wspélegzystujacych form
teJ aktywnosci, ktére w uproszczeniu moga byé
utozsamiane z formami ruchu turystycznego,
'mealizacja tych form prowadzi do nieumyslne-
go przeksztatcania przestrzeni geograficznej
(rys. 7).

Nieumysine przeksztatcanie przestrzeni geo-
graficznej oraz formy aktywnosci turystycznej
z nim zwigzane nie powodujg wiekszych zmian mor-
°*°gicznych w przestrzeni, w ktérej sg obserwowa-
*5' Efekty tego dziatania, oprécz niewielkich zmian
Unkcjonalnych, polegajacych na wzroscie zaintereso-
wania obszarem, praktycznie nie prowadzg do po-
wstania obiektéw statego zainwestowania turystycz-
nego. Jedyne widoczne efekty tego procesu to nowe
~zesto nieformalne) szlaki - $ciezki turystyczne oraz
ereny duzego natezenia ruchu turystycznego, fatwo
rozpoznawalne ze wzgledu na obserwowane prze-

ztatcenia Srodowiska przyrodniczego.

Niestety zazwyczaj sg to zjawiska niekorzystne,
°rych przejawem jest wydeptywanie, niszczenie ro-
mnnosci badZz zasmiecanie penetrowanych terendw.

. 2asami procesowi temu towarzyszg podejmowane
Incydentalnie dziatania wiadz i spotecznosci lokal-
nych oraz organizacji turystycznych i prosrodowisko-
Wych zmierzajgce do usankcjonowania lub przynaj-
n"niej uporzadkowania tego zjawiska. Zazwyczaj po-
ga to na uznaniu obszar6w za turystyczne i, jesli
nkcja ta nie koliduje z dotychczasowymi sposobami
Skowania gruntéw oraz planami zagospodarowa-

TOURISM SPACE
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Fig. 7. The creation of different types of tourism space by different
groups of 'actors’ (theoretical model)
(sour ce:Wtodarczyk 1999 - modified)

morphological changes in the space
where they are found. The effects include
small functional changes resulting
from an increasing interest in the area
and do not lead to the development
of a new tourism infrastructure. The
only visible effects are new, often un-
official, tourism trails and areas of
intensive tourism, easily recognizable
due to changes in the natural environ-
ment.

Unfortunately these are usually
negative phenomena, such as the
destruction of vegetation or littering

the visited areas. Sometimes authorities

and local communities, tourism and
ecological organizations undertake re-
medial action in order to control the
harmful processes. Usually areas are

formally declared tourism areas and
if this function does not clash with
the way they have been used so far,

nor with infrastructure development
plans, zones and trails are formally
established and marked, order s
maintained in a more manageable

way and a permanent tourism infra-
structure developed. It can happen,
though, that the new function conflicts
with present use. This is the case
when the areas are private property,



Tabela Ill. Wptyw réznych grup ,,aktoréw" na typy przestrzeni
turystycznej

»Aktorzy” przestrzeni turystycznej

Typ prze- )
strzeni mieszkancy wiadze prz.edsug- turysci
biorcy
Przestrze? niewielki/ niewielki/ brak zasadniczy
eksploracji brak brak
zréznico- zréznico- zréznico- zréznico-
Przestrzen wany wany wany wany
penetracji niewielki— niewielki— niewielki— niewielki—
zasadniczy zasadniczy zasadniczy zasadniczy
zréznico-
Przestrzefi znaczac znaczac wany znaczacy
kolonizacji acy Y iewielki—
zasadniczy
. znaczac wyraznie znaczac
Przestrzen . _3 y y_ . . acy
... zmniejsza- znaczacy zmniejsza- zwigksza-
urbanizacji ) . . .
Jjacy sig V7 W Jacy sie
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L duzy niewielki Lo
asymilacji brak niewielki—
znaczacy

Zrédto: Opracowanie autora.

nia, doprowadza to do formalnego wyznaczenia rejo-
now i szlakéw, ich oznakowania, utrzymywania po-
rzadku, rzadziej trwalszego zagospodarowania tury-
stycznego. Czesto jednak zdarza sie, ze nowa funkcja
wyraznie koliduje z dotychczasowym uzytkownikiem
badz formg uzytkowania. Dzieje sie tak zazwyczaj
wtedy, gdy zajmowane obszary sg wtasnoscig prywat-
ng maja status terenéw chronionych lub nowa funk-
cja nie jest zgodna z istniejagcymi i perspektywiczny-
mi planami zagospodarowania. W talach przypad-
kach aktywno$¢ turystyczna jest ograniczana badz eli-
minowana z obszaru, co w konsekwencji prowadzié
moze do powaznych konfliktéw funkcjonalnych.

Przedstawione dziatania w wiekszosci doprowa-
dzajg do wykreowania trzech (najmniej agresywnych
dla srodowiska przyrodniczego) typow przestrzeni tu-
rystycznej. Sgto: przestrzenie eksploracji, penetracji,
w mniejszym stopniu asymilacji. Efektem jest formal-
ne zaistnienie w przestrzeni geograficznej nowej ja-
kosci, jakg jest zr6znicowana morfologicznie i fun-
kcjonalnie przestrzen turystyczna.

Ta sama grupa turystow moze rozpocza¢ dziatal-
nos$¢ na badanym obszarze od celowego przeksztat-
cania przestrzeni geograficznej, ktore jest podstawa
rozpoczecia mniej lub bardziej systematycznej ak-
tywnosci tuiystycznej. W szczeg6lnych przypad-
kach rozpoczecie tego typu dziatan moze byé efek-
tem wczesniejszej aktywnosci o charakterze eksplo-
racyjnym lub penetracyjnym. Tego typu zjawiska
prowadzg do przeksztatcen srodowiska geograficzne-
go zazwyczaj w duzo wiekszym stopniu niz opisane

Table lll. Influence of different groups of 'actors’ on types of tourism
space

'Actors’ in tourism space

Type of space  jnhabitants  authorities entre- tourists
preneurs
. small/non- small/non- non- consider-
Exploration existent existent existent able
varied, varied, varied, varied,
. small to small to small to small to
Penetration ) ) ) )
consider- consider- consider- consider-
able able able able
consider- consider- varied, small consider-
Colonization able able to consider- able
able
o significant, significant clearly significant,
Urbanization decreasing decreasing decreasing
significant small small/non-  varied, small
Assimilation existent to consider-
able

Source: Author.

have the status of protected areas or

when the new function goes against
prospective infrastructure development.
Then tourism activity is limited or
eliminated from the area which may
lead to serious conflicts between
functions.

The activities presented above mostly
lead to the creation of the three types
of tourism space least ‘aggressive’ to
the natural environment: exploration,
penetration and assimilation spaces.
As a result a morphologically and
functionally diversified tourism space
appears within geographical space.

A group of tourists could begin their
activity with the intentional trans-
formation of geographical space which
is the basis for a more or less system-
atic tourism activity. In special cases
initiating this sort of activity may result
from earlier tourism exploration or
penetration activities. Phenomena of this

type lead to transformations of the
geographical environment to a much
greater extent than those described

before. Activities initiated at this stage
aim at preparing the area for summer
settlement (summer gardens and
houses), so they directly produce tourism
colonization space or they are additional
investments in areas colonized -earlier
in order to adjust them better to neW
forms of tourism activity. Alongside



Woczesniej. Dziatania podejmowane na tym etapie ma-
charakter zagospodarowywania terenéw pod osad-
nictwo letniskowe (dziatki i domy letniskowe), a wiec
bezposrednio wptywaja na ksztattowanie przestrzeni
kolonizacji turystycznej badz sg to dodatkowe in-
westycje na obszarach skolonizowanych wczesniej,
w celu lepszego ich przystosowania do realizacji no-
wych form aktywnosci turystycznej. Poza wytycze-
niem dziatek letniskowych pojawiajg sie rownocze-
$nie elementy infrastruktury komunalnej (linie ener-
getyczne, drogi dojazdowe i wewnetrzne itd.), a takze
stale obiekty zagospodarowania turystycznego (domy
~niskowe, placéwki handlowe, gastronomiczne itd.).
Celowe przeksztatcanie przestrzeni geograficznej
Poprzez r6zne formy aktywnosci turystycznej dopro-
wadza do wytworzenia przestrzeni kolonizacji tury-
stycznej, charakteryzujgcej sie wiekszym wewnetrz-
nynr zréznicowaniem morfologicznym i funkcjonal-
nym. KoAcowym etapem przemian zwigzanych z ko-
lonizacja turystyczng moze by¢ podprzestrzen urbani-
zacji turystycznej, ktéra zamyka proces przeksztatcen
Przestrzeni geograficznej na potrzeby turystyki (rys. 7).
Nieco odmiennie celowe przeksztatcanie prze-
strzeni geograficznej przebiega na obszarach asymila-
@* (zazwyczaj sg to obszary wiejskie), gdzie podej-
mowane dziatania w znacznym stopniu ograniczane
Sl przez istniejace struktury osadnicze, podziat rozto-
gow itd. Dziatania obserwowane na tego typu obsza-
rach polegajg gtéwnie na adaptacji zabudowy nie wy-
°rzystywanej rolniczo (drugie domy) lub wykorzy-
staniu istniejgcej i petnigcej rolnicze funkcje zabudo-
wy zagrodowej na potrzeby turystyki (wsie letnisko-
we i agroturystyczne) - tab. ll, rys. 8.

Biadze

przestrzen przestrzen MIESZKANCY
penetracji asymilacji ORGANIZACJE
SPOLECZNE
/
5*estrzen |
rtanizacjr
@ﬂfﬁﬁ v v przestrzen
olnizacji eksploracii
PkZEDsugBMRCY TURYSCI

Rys. 8. Wptyw réznych grup ,,aktoréw” na typy
przestrzeni turystycznej
(Zrbédto: opracowanie autora)

division into summer gardens, elements
of communal infrastructure start to
appear (power lines, both access and
internal roads, etc.) as well as a per-
manent tourism infrastructure elements
(summer houses, shops, restaurants,
etc.).

The intentional transformation of geo-
graphical space through different forms
of tourism activity leads to the creation
of a tourism colonization space with
a strongly diversified morphology and

functions. The final stage of tourism
colonization transformation might be
the tourism urbanization subspace

which completes the process of trans-
formation in geographical space for
tourism purposes (fig. 7).

The transformation of geographical
space is slightly different in assimila-
tion areas (usually rural) where activities
are strongly limited by existing settle-
ment systems, division of rural land,
etc. Activities observed in this type of
area consist mainly in the adaptation
of buildings not presently used for
agricultural purposes (for second
houses) or in the exploitation of exist-
ing farm buildings for tourism pur-
poses (summer holiday and agro-
tourism villages) - table II, fig. 8.

AUTHORITIES penetration assimilation INHABITANTS

space space SOCIAL

Fig. 8. Influence of different groups of ‘actors’
on types of tourism space
(source: author)



4. DETERMINANTY ROZWOJU
PRZESTRZENI TURYSTYCZNEJ

Rozwoj przestrzeni turystycznej uzalezniony jest
od wielu czynnikéw bedacych jej immanentng ce-
cha oraz uwarunkowari majacych charakter ze-
whnetrzny, ktdre mozna okresli¢ wspolnym mianem
determinant.

Determinanty generalnie podzieli¢ mozna na
dwie zasadnicze grupy. Sa to:

1) determinanty witasciwe, do ktdrych zaliczyé
mozna:

- stymulatory - bedgce impulsem, bodzcem po-
budzajagcym podejmowanie aktywnosci turystycz-
nej oraz dziatan na rzecz turystyki,

- bariery - bedace przeszkoda, utrudnieniem,
uniemozliwiajgce lub hamujace turystyczny roz-
woj obszaru;

2) katalizatory obejmujace:

- aktywatory - wspomagajace, przyspieszajgce
oddziatywanie determinant wiasciwych,

- inhibitory - spowalniajace lub hamujace dzia-
fanie determinant wiasciwych.

Zaréwno stymulatory, jak i bariery rozwoju
przestrzeni tuiystycznej tworzg uktady synergiczne
(tzn. jesli wystepujg rdwnoczesnie, sita ich oddzia-
tywania jest wieksza niz suma efektdw czynnikow
wystepujacych pojedynczo w ré6znym czasie).

Cechg katalizatorow jest to, ze wystepujac sa-
modzielnie nie majg wptywu na rozwoj i charakter
przestrzeni, natomiast ich dziatanie uwidacznia sig
wowczas, gdy wystepujg wspolnie z ktora$ z deter-
minant wiasciwych. Dobrym przyktadem kataliza-
torbw moga by¢ media (prasa, radio, telewizja),
ktore same nie oddzialuja na przestrzen, lecz
przedstawiane przez nie informacje oraz komenta-
rze mogg pozytywnie lub negatywnie wptywac na
zachowania inwestoréw, podejmowanie aktywno-
§ci przez turystow czy nastawienie do turystyki lo-
kalnych spotecznosci.

Rownie istotny jest podziat determinant ze
wzgledu na czas ich oddziatywania na przestrzen
turystyczng (rys. 9).

W zaleznosci od diugosci przedziatu czasowe-
go, w ktérym obserwujemy wptyw stymulatorow
lub barier mozemy wyroznic:

- determinanty ciggle - wystepujace stale, nie
podlegajgce gwattownym, widocznym zmianom
(np. natezenia). Dopuszczalne zmiany sg minimal-
ne iroztozone (rozciaggniete) w czasie. Charaktery-
zuje je niewielki wptyw na aktualny stan przestrze-
ni oraz duzy wptyw na charakter przestrzeni (np.

4. DETERMINING FACTORS IN THE
DEVELOPMENT OF TOURISM SPACE

The development of tourism space
depends on many factors which are in-
herent, and on certain external condi-
tions which may be described as
determining factors.

Determining factors can be divided
into two groups:

1) determining factors perse including:

- stimulators - which are impulses,

stimuli for tourism activity and pro-
tourism activities
- barriers - which are obstacles,

a hindrance making the tourism develop-
ment of an area impossible or difficult;

2) ‘catalyzers’including:

- activators - accelerating the effect of
determining factors

- inhibitors - slowing the effect of de-
termining factors down

Both stimulators and Dbarriers to
tourism space development make up
synergic systems which means that if
they co-occur their power is stronger
than the total power of factors occurring
individually at different times.

If ‘catalyzers’ occur individually, they
do not affect the development or character
of space, but if they co-occur with one of
the determining factors their influence
becomes visible. A good example of
a ‘catalyser’ is the media (press, radio,
television) not affecting space by itself,
but the news and comments presented
by them may positively or negatively
influence investor behaviour, tourism
activities or local community attitudes to
tourism.

The determining factors can also be
divided according to the length of time in
which they affect tourism space, and it is
an equally important division.

Depending on the length of time in
which we observe the influence of
stimulators or barriers, we can
distinguish the following:

- continuous determining factors
they are permanent, do not undergo
rapid, visible changes (e.g. of intensity)’
Possible changes are minimal and spread



klimat, uksztattowanie powierzchni, izolacja geo-
graficzna itp.);

DETERMINANTY ROZWOJU
PRZESTRZENI TURYSTYCZNEJ

t
OKRESOWE CIAGLE

ot e t

Powtarzalne Niepowtarzalne Powtarzalne

Q ncydentalne

[*Powtarzalne

S, (— —L -,
Regularne

I"teregularno (cyKiiczne) Nieregularne (%3 H:I:%ng)
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L_Nieinlcjtjjaco Inicjujace

Rys. 9. Klasyfikacja determinant
rozwoju przestrzeni turystycznej
(Zrodto: opracowanie autora)

- determinanty okresowe - wystepujace jednora-

zowo lub cyklicznie, majgce widoczny wpltyw za-
rowno na stan, jak i charakter przestrzeni turystycz-
neJ- Moga to by¢ determinanty wystepujagce w roz-
nym natezeniu w przedziatach czasowych réznej
dtugosci (od kilku do kilkudziesieciu lat). Zmiany
Przestrzeni turystycznej pod wplywem tego rodzaju
determinant moga by¢ podstawg do wyrodzniania
1charakterystyki okreséw (faz) rozwoju przestrzeni
turystycznej (np. izolacja polityczna, zmiany syste-
IMugospodarczego, dziatania wojenne);
~ determinanty incydentalne - wystepujace jed-
norazowo (w uktadzie powtarzalnym lub nie) w sto-
sunkowo krétkim czasie (od kilku sekund do roku),
rzemiany zwigzane z wystepowaniem tego rodzaju
czynnikbw moga by¢ zdarzeniami o charakterze
krancowym w okre$laniu etapéw (faz) rozwoju
Przestrzeni turystycznej (tzw. determinanty inicjuja-
@) lub ,kamieniami milowymi” w jej rozwoju (de-
terminanty nieinicjujgce) - np. kataklizmy, igrzy-
ska olimpijskie, nowe osiaggniecia techniki. Bariery
0 charakterze incydentalnym bywajg czesto impul-
Sem do ponownego (czasem bardziej intensywnego)
r°’zwoju przestrzeni turystycznej.
Niezaleznie od przedstawionych podziatow, de-
erminanty rozwoju przestrzeni turystycznej mozna
asyfikowac takze wg innych kryteriéw. Na przy-
ad szwICHTENBERG (1991), ws$rdd determinant
rezwoju funkcji turystycznej (a tym samym prze-
strzeni turystycznej) wyrdznia bariery o charakterze
P'Wotnym, wymieniajgc: przyrodnicze (naturalne),
Zagospodarowania (przestrzenne rozwoju gospo-

out in time. Their influence on space is
insignificant but they strongly affect the

character of space (examples include
climate, landscape, geographical isola-
tion, etc.);
DETERMINING FACTORS
IN TOURISM SPACE DEVELOPMENT
INCIDENTAL TEMPORARY CONTINUOUS
i :
* 4 r ! i
Non-recurring Recurring Non-recurring Recurring
| |
t t t t
Unpatterned Tg;t‘:ellrgglc)i Unpatterned F(’gﬁ.rgaﬁ?
e ¥ e ,
Non-Initiating Initiating

Fig. 9. Classification of tourism space
development determining factors
(source: author)

- temporary determining factors - they
occur once or cyclically and visibly
influence the condition and character
of tourism space. They may be factors
of varying intensity in periods of vary-
ing length (from a few years up to
a century). Changes in tourism space
may become the basis for distinguish-
ing and describing phases of tourism
space development (e.g. political isolation,
changes in economic system, wars, etc.);

- incidental determining factors -
they occur once (perhaps in repeat-
able) within a relatively short time (from
a few seconds to one year). Transforma-
tions connected with this type may
mark the beginnings of development
phases (initiating factors) or be ‘develop-
ment markers’ (non-initiating factors),
e.g. natural disasters, Olympic Games,
new technological advances, etc.
Incidental barriers are often an impulse
to further (often more intensive) develop-
ment of tourism space.

Irrespective of the divisions presented

above, determining factors may be
classified according to other criteria
as well. For instance szwichtenberg

(1991) isolates primary barriers (natural,



darczego), spoteczne oraz wtorne, do ktérych zali-
Cza m.in. popyt turystyczny, wymogi ochrony $rodo-
wiska przyrodniczego czy polityke spoteczno-gos-
podarczg i przestrzenna.

5. PODSUMOWANIE

Przedstawione rozwazania wskazujg na ztozono$é
problemu, jakim jest badanie i charakterystyka
przestrzeni petnigcej funkcje turystyczna. Dlatego
proces badawczy - majacy na celu nie tylko opis
elementéw sktadowych przestrzeni turystycznej,
ale réwniez wyjasniajagcy zwigzki i zaleznosci
miedzy nimi, a takze relacje z otoczeniem - po-
winien mie¢ charakter wieloaspektowy, przed-
stawiajacy zjawisko wieloptaszczyznowo (rys. 10).

JFilozofia"
podejmowanych
dziatan i aktywnosci

Decyzje | dziatania
(zachowania) bedace
podstawag organizacji

i funkcjonowania
przestrzeni

' Organizacja i zarzadzanie N
rdzlatgnia na raocz turystyki -

/ Zagospodarowanie turystyczne  \
Ruch turystgczny gaktywnos'c' turystyczna)) idenlyfﬁggﬁtgwgrakleru

rodukt turystyczny f
- wtérne elementy przestrzeni - (typu) przestrzeni

Powody zainteresowania
przestrzenig oraz
>podstawy jej wytwarzania

Dziedzictwo .
(przyrodnicze, antropogeniczne)
- piefwotne elementy przestrzeni -

Rys. 10. Plaszczyzny badan przestrzeni turystycznej
(zr6dto: opracowanie autora)

Zaproponowane postepowanie uwzglednia za-
réwno badanie dziedzictwa obszaru, bedacego jed-
ng z podstaw wytwarzania przestrzeni turystycz-
nej, jak i elementow identyfikujacych te przestrzen
jako turystyczng, a takze aspekty zwigzane z jej
organizacjg i zarzgdzaniem, poprzez charaktery-
styke wszelkich dziatan i zachowan w niej obser-
wowanych. W procesie badawczym niezwykle
wazna wydaje sie by¢ takze swoista ,filozofia” po-
dejmowanych dziatan i aktywnosci turystycznych
(idee, motywy), rozpatrywana w réznych aspek-
tach (m.in. ekonomicznym, spotecznym, psycholo-
gicznym).

Zaprezentowany opis przestrzeni turystycznej
pozwala na okre$lenie jej cech charakterystycz-

economic, social) and secondary ones
(tourism demand, natural environment
protection regulation, socio-economic

and spatial policy).

5. CONCLUSIONS

The above discussion shows the
complexity of studying and describ-
ing space with a tourism function. There-
fore the research process, which aims
not only at a description of tourism
space elements, but also at explaining
the relations between them and with the
external environment, should include
many aspects and present the phenomena
on multiple planes (fig. 10).

‘Philosoph/.
of tourism activity

Decisions and activities

(behaviours) the basis

of spatial organization
and spatial function

/ Organization
and management
pro-tourism activities

Tourism infrastructure
Tourism activity
Secondary spatial elements

Basis for the identification
of spatial type

Reasons for interest
.in space and the basis
\ forits development

Heritage (natural / anthropogenic)
Primary space elements

Fig. 10. Levels of research into tourism space
(source: author)

The proposed procedure includes
a study of an area’s history, the basis for
creating tourism space, the elements
identifying this space as tourism space,
as well as aspects connected with
its organization and management
through a description of all the activities
and behaviours found within it. Also
the particular philosophy’ of the tourism
activity  (ideas, motives), considered
from many perspectives (economic, social,
psychological) seems to be extremely
important in the research process.

The description of tourism space
presented above allows us to define its
characteristic features:



nych w ujeciu syntetycznym. Mozna zatem przy-
jac, ze:

- przestrzen turystyczna jest funkcjonalnie wy-
rézniajacy sie czescig ogolnej przestrzeni geogra-
ficznej;

- czynnikiem delimitujgcym zasieg i charakter
Przestrzeni turystycznej jest rozmieszczenie, wiel-
kos¢ i charakter ruchu turystycznego (obserwowa-
nych aktywnosci turystycznych);

- przestrzen turystyczna jest strukturg we-
wnetrznie zréznicowang (mozna wyrézni¢ rozne
JeJ typy), o czym decyduje charakter ruchu tury-
stycznego oraz stopien rozwoju i charakter infra-
struktury turystycznej;

- istniejg obszary, na ktdrych historyczne na-
stepstwo typéw przestrzeni turystycznej moze byé
Jednoczes$nie traktowane jako etapy (fazy) jej roz-
woju, przy czym rozw0j ten nie zawsze musi roz-
poczynac sie od etapu eksploracji, a niektore etapy
m°gaq zosta¢ pominiete;

~ obserwowane relacje miedzy przestrzenia-
mi: przedturystyczng turystyczng i poturystyczng
Pozwalajg na stworzenie tzw. cyklu turystyczne-
go;

~ istniejg rézne grupy podmiotéw organizu-
jacych (wytwarzajacych) przestrzen turystyczng
t2w- ,,aktorow” przestrzeni turystycznej, z ktdrych
najwieksze znaczenie majg spotecznos¢ lokal-
na, turysci oraz przedsiebiorcy (inwestorzy) tury-
styczni. Poziom, charakter, a takze efekty zaanga-
zowania poszczegélnych grup ,aktorow” w kre-
owanie przestrzeni turystycznej decyduje ojej cha-
rterze i pozwala na wyrdznienie roéznych jej ty-
pow;

~ determinanty (zaréwno stymulatory, jak i ba-
riery) rozwoju przestrzeni turystycznej tworzg

Wady synergicznc (tzn. jesli wystepuja réwnocze-
$nie, sita ich oddziatywania jest wieksza niz su-
nia efektéow czynnikéw wystepujacych pojedynczo
w rédznym czasie);

~ W procesie rozwoju przestrzeni turystycznej
istnieje grupa czynnikdéw samodzielnie obojetnych

zw. katalizatoréw), ktére, wspétwystepujac ze
stymulatorami badz barierami, wspomagajg (tzw.

a tywatory) lub ostabiajg (tzw. inhibitory) ich
z'atanie.
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- tourism
distinct part
space;

- the factor delimiting the range and
character of tourism space is the distribu-
tion, range and character of tourism
(tourism activities found);

- tourism space has an internally
diversified structure (different types can
be distinguished); this is determined by
the kind of tourism, the stage of
development and the nature of tourism
infrastructure;

- there are areas where the historical
sequence of tourism space types may be
treated at the same time as its
development phases. The development
does not have always to begin with the
exploration phase, and some phases may
be omitted;

- relations between the pre-tourism,
tourism and post-tourism spaces lead to
the creation of a ‘tourism cycle’

- there are different groups of people
creating tourism space; they are the
‘actors’ in tourism space. The most
important are the local community,
tourists and tourism entrepreneurs
(investors). The level, character and
effects of their involvement in creating
tourism space on the part of individual
groups of ‘actors’, determines its
character and allows us to distinguish
various types;

a functionally
geographical

space is
of general

the determining factors (both
stimulators and barriers) of tourism
space development make synergic
systems (if factors co-occur, their

influence is bigger than if they occurred
individually at different times);

- in the process of tourism space
development there is a group of
determining factors called catalyzers
which reinforce (activators) or weaken
(inhibitors) the effects of stimulators or
barriers.
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