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PODEJSCIE
POSTMODERNISTYCZNE
W GEOGRAFII TURYZMU

- NIEUCHRONNOSC CZY/I MODA? -

,....5ens rzeczy bedacych przedmiotem
naszego poznania zawsze zawiera w so-
bie wiecej niz moze ogarna¢ nasza $wia-
domos¢, tak ze nie mozna nigdy uzyskaé
0 nich wiedzy absolutnie pewnej i niepo-
wtarzalnej. " (SWIECICKA 1993, s. 49)

Z"rys tre$ci: Widoczne w geografii wptywy podejscia postmo-
dernistycznego mozna odnalez¢ réwniez w geografii turyzmu.
Niejednoznaczno$¢ terminu ,,turystyka”, r6znorodno$¢ nioty-
Wadli i zachowan turystéw itp., jak réwniez stabo$¢ metodolo-
8'czna geografii turyzmu (wynikajgca w duzym stopniu z po-
danych wyzej przyczyn iz braku odpowiednich danych staty-
stycznych) sprawiajg, ze przyjmowane przez zajmujacych sie
n,;l badaczy podejscie postmodernistyczne jest podyktowane
n,e tylko moda, ale jest rowniez pewna koniecznoscia.

Stowa kluczowe: postmodernizm, turystyka, geografia tury-
zmu.

1. WROWADZENIE

mozna uwazac za turyste Kilkuletnie dziecko,
Ktdre, nie pytane przez rodzicéw o zdanie, wyjez-
dza z nimi na wakacje na Majorke? Czy jest wy-
jazdem turystycznym nasz wyjazd do nielubianej
Q°ci (ktéra mieszka w gérach)? Jezeli przyjac, iz
2aréwno wspomniane dziecko, jak i my jesteSmy
turystami, to czy w podanych sytuacjach spetniony
Jest warunek dobrowolnosci wyjazdow turystycz-
nych?

Jak nalezy traktowa¢ wycieczke mieszkanca
Centrum Berlina nad lezace w granicach miasta je-
zioro Wansee? Czy mieszkaniec podparyskiego

es Ulis, ktory przyjezdza w niedziele do Paryza,

THE POSTMODERNIST
APPROACH IN THE GEOGRAPHY
OF TOURISM

".. the sense of things subject to our
cognition always contains more than
our awareness is capable of perceiving,
so it is not possible to have absolutely
certain and unique knowledge about
them. " (Swiecicka 1993, p. 49)

Abstract: Traces of the postmodernist approach in
geography can also be found in tourism geography. The
ambiguity of the term ‘tourism', differing tourist
behaviours and motivations etc., as well as the methodo-
logical weakness in tourism geography (largely resulting
from this and from the lack of appropriate statistical
data) lead researchers to take a postmodernist approach,
not only because it is in fashion, but also because it
is necessaty.
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1. INTRODUCTION

Can a small child, who goes with its
parents on holiday to Mallorca, without
being asked for an opinion, be considered
a tourist? Is a visit to an aunt, who lives in
the mountains and whom we do not like,
a tourist trip? If we assume that both we
and the child are tourists, then is the
condition of free choice in travelling met in
the above situations?

How should we treat a trip made by an
inhabitant of central Berlin to the lakes at
Wannsee within the city borders? Is an
inhabitant of Les Ulis near Paris, who
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aby zobaczy¢ w jednym z muzedéw nowa wystawe
jest turystg (nalezy nadmienic¢, ze cztowiek ten co-
dziennie przyjezdza do Paryza do pracy)? Jak
w podanych sytuacjach rozumieé zapis w defini-
cjach turystyki, iz turysSci w czasie swoich wyjaz-
déw opuszczajg miejsce statego zamieszkania?
Czy chodzi o wyjazd poza aglomeracje miejska,
czy moze tylko witasng dzielnice? Czy osoba, ktora
od lat w ciggu tygodnia codziennie jezdzi do inne-
go miasta do pracy moze przyby¢ w weekend do
tego samego miasta jako turysta?

Czy jest turystg badacz, ktory kilka razy w roku
wyjezdza na naukowe spotkania (m.in. do Cancun
i Las Vegas), albo biznesmen z Australii, ktory
przyjechat do Nusa Dua, aby omoéwi¢ z dyrekcjg
jednego z hoteli sprzedaz oprogramowania kom-
puterowego? Przeciez ich wyjazdy sg zwigzane
z obowigzkami zawodowymi.

Czy jest turystg osoba majaca od lat klopoty ze
zdrowiem, ktéra przyjechata w celach leczniczych
do Bad Homburg? Przeciez dbato$¢ o zdrowie jest
nie tylko wyborem cztowieka, ale réwniez czyms$
w rodzaju powinno$ci zwigzanej z biologiczng
strong naszego istnienia.

Czy mozna uzna¢ za turyste czlowieka, ktory
przyjechat z Ukrainy do Polski i sprzedat w przy-
granicznym miasteczku kilka paczek papierosow?
Czy jest wreszcie turystg podroznik, ktérego zycie
wypetnia w duzej mierze zwiedzanie $wiata i ktory
utrzymuje sie ze sprzedazy zdje¢ oraz tekstéw do
gazet, bedacych wynikiem jego podrézy? W obu
przypadkach turystyka (moze ,turystyka”?) jest
Zrodtem dochodow.

Tego typu pytania mozna mnozy¢. Pokazuja
one niedoskonato$¢ potocznych definicji turystyki
jako zjawiska spotecznego, ekonomicznego i prze-
strzennego. Ta niedoskonato$¢ sprawia, iz za tury-
styke przyjmujemy czesto zjawiska, ktore nie spet-
niajag wielu zapisanych w definicjach warunkoéw.
Stad jeden krok do stwierdzenia, ze dane liczbowe
0 turystyce sg mato wiarygodne, gdyz pokazujg za-
falszowany obraz rzeczywistosci. Czy mozna temu
zaradzi¢? Teoretycznie mozna, ale praktycznie jest
to niemozliwe. Mozna co prawda przyjaé, ze tury-
stg jest osoba, ktéra w danej chwili uwaza siebie za
turyste, ale takie postawienie sprawy nie daje odpo-
wiedzi na pytanie, czy mate dzieci moga w ogole
by¢ turystami? Ponadto przyjecie zatozenia, iz tu-
rystg jest tylko ta osoba, ktéra siebie postrzega ja-
ko turyste, podwaza obowigzujacy obecnie system
zbierania danych statystycznych o turystyce.

Co wiec nalezy zrobi¢? Najtatwiej (a moze
1najlepiej?) jest odpowiedzie¢, ze nic. Po prostu

arrives in Paris on a Sunday in order to
see a new exhibition in one of the museums,
a tourist (it must be mentioned that he/
she commutes to Paris to work every day)?
How in this situation should we under-
stand definitions of tourism which say that
during their trips tourists leave their homes?
Docs home’ mean the urban agglomera-
tion orjust the district where they live? Can
a person who for years travels to another
city to work every day arrive in the same
city during the weekend as a tourist?

Can we call an academic who goes to
conferences several times a year (e.g. to
Cancun or Las Vegas) a tourist, or a busi-
nessman from Australia who has come to
Nusa Dua in order to discuss the sale of
computer software to one of the hotels?

Is a person who has had health
problems for years and come to Bad
Homburg for treatment a tourist? After all,
care for health is not only a human choice
but also a kind of duty imposed by the
biological aspect of our existence.

Can we consider a person who has
come from Ukraine to Poland and sold
a few packets of cigarettes in a border
town a tourist? And finally, is a traveller
whose life is mostly about travelling and
who makes a living from selling photo-
graphs and written pieces to magazines
a tourist? In both these cases tourism (or
perhaps ‘tourism™) is a source ofincome.

These sorts of questions can be multi-
plied. They demonstrate the imperfec-
tion of common definitions of tourism as a
social, economic and spatial phenomenon.
Due to this imperfection, we often believe
certain phenomena to be tourism, although
they do not meet the conditions included
in the definitions. This is close to stating
that the figures quoted in relation to
tourism are unreliable, as they show
a false reality. Can something be done
about it? Theoretically yes, but practically
it is impossible. Although we can assume
that a tourist is someone who in a given
moment considers him/herself to be one,
this assumption does not answer the
guestion at all of whether small children
can be tourists. Additionally, the assump-
tion that tourists are only those who
perceive themselves as such, questions



przyja¢ za dobrg monete to co jest. Po co wiec te
pseudouczone wywody? Po to, abySmy jako bada-
cze mieli $wiadomos¢, iz Swiat danych, jakimi dys-
ponujemy odnos$nie do turystyki, nie jest do konca
prawdziwy. Posiadane przez nas dane sg wynikiem
przyjecia przez nas pewnej perspektywy badaw-
czej, ktéra moze zbliza nas do prawdy, ale nie jest
prawdg. Dlatego tez nasze wnioski powinny by¢
ostrozne. Wyciagajac je musimy caty czas pamie-
ta¢, ze inni badacze, przy przyjeciu innego podej-
$cia metodologicznego oraz zastosowaniu innych
metod badawczych, uzyskaliby prawdopodobnie
inny obraz rzeczywistosci niz my.

Wydaje sig, ze zaprezentowane wyzej dylematy
zblizajg nas do opowiedzenia sie za stosowaniem
w badaniach nad turystyka podejscia postmoderni-
stycznego, do ktorego gtéwnych cech nalezg m.in.
zinstytucjonalizowany pluralizm i heterogenicz-
no$¢ perspektyw badawczych, zwracanie uwagi

sytuacje wyjatkowe (regionalizm), jak réwniez
»filozoficzny antyfundamentalizm”. Innymi stowy,
odrzucenie przyjetych schematdw i struktur oraz
zgoda na przyjecie zatozenia, iz nie ma jedynej
1 obiektywnej prawdy (http://encyklopedia.pwn.
P1/59269 _1.html, 26.02.2006).

Gtownym celem przysSwiecajagcym autorowi te-
go tekstu jest préba wykazania w nim, iz w geogra-
fii turyzmu podejscie postmodernistyczne jest nie
tylko pewna moda (co dotyczy praktycznie wszyst-
kich nauk spotecznych, w tym réwniez human geo-
Sfapky), ale rowniez swojego rodzaju nieuchron-
noscig. Nawet na tle innych dyscyplin geograficz-
nych, a geografia jest przeciez dziedzing o stabych
Podstawach teoretycznych, geografia turyzmu cier-
Pi na brak solidnych, witasnych podstaw metodolo-
gicznych. Jest praktycznie zlepkiem réznych po-
dejs¢ badawczych i nawet neopozytywizm - tak
niocny w latach 50.-60. XX w. w human geogra-
Phy - nie mogt sie w niej mocniej zakorzeni¢. Nic
'v>ec dziwnego, ze w poréwnaniu z innymi dyscy-
plinami human geography w geografii turyzmu do-
sy¢ szybko pojawity sie prace nawigzujace poczat-
kowo do nauk behawioralnych, a potem szybko
zblizajace sie do podejscia humanistycznego. Sto-
sunkowo w niedtugim czasie pojawito sie w niej
rowniez podejscie strukturalistyczne. Mozna przy-
ja¢, ze juz na przetomie lat 70. i 80. w geografii tu-
ryzmu zapanowat pluralizm metodologiczny co,
W ocenie piszacego te stowa, byto w duzej mierze
Podyktowane staboscig podejscia neopozytywi-
stycznego w geografii turyzmu. Dlaczego tak sie
stalo? Przede wszystkim, w poréwnaniu z innymi
dziedzinami human geography, geografia turyzmu

the present system of collecting statistical
data regarding tourism.

What should be done then? The easiest
(and maybe the best) answer is nothing.
Perhaps we should accept the situation as
it is. So what is the point of these pseudo-
academic deliberations? Well, the point is
for us as researchers to be aware of the
fact that the information that we have
about tourism is not completely true. It
results from a certain research perspective
which perhaps brings us closer to what is
true but is not truth. Therefore we should
draw our conclusions cautiously. We must
keep remembering that other researchers
might assume a different methodological
approach, use other methods, and arrive
at a different picture ofreality than us.

It seems that the dilemmas presented
above suggest assuming a postmodernist
approach in the study of tourism whose
main features are institutionalised pluralism
and heterogeneity of research perspectives,
paying attention to exceptional situations
(regionalism), as well as ‘’philosophical
anti-fundamentalism’. In other words we
should reject accepted schemes and
structures, and agree to an assumption
that there is no single and objective truth
(http://encyklopedia.pwn.pl/59269 1.
html, 26 Februaiy 2006).

The main aim guiding the author is to
show that in tourism geography the post-
modernist approach is not only fashion
(which is true for practically all social
sciences, including human geography),
but also a kind of necessity. Even when
compared to other branches of geography
with weak theoretical foundations, tourism
geography lacks its own strong methodo-
logical base. It is practically a conglo-
merate of different study approaches and
even neo-positivism - so strong in the
1950s and 1960s in human geography -
could not root into it. It is not surprising
then that compared with other branches
of human geography, research initially
referring to behavioural sciences
appeared in tourism geography, and later
the humanistic approach. The structural
approach also appeared relatively quickly.
It can be said that at the turn ofthe 1980s
tourism geography was marked by
methodological pluralism, which in the
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cierpi na niedostatek informacji statystycznych.
Wynika to po czesci z opisanej wyzej specyfiki tu-
rystyki i rekreacji (ktore przez to, ze sg trudne do
zdefiniowania, sa réwniez nieuchwytne dla insty-
tucji zajmujacych sie zbieraniem danych staty-
stycznych), ale w duzym stopniu jest réwniez spo-
wodowane potozeniem przez organy statystyczne
(niemal na catym $wiecie) znacznie wiekszego na-
cisku na zbieranie informacji dotyczacych demo-
grafii, rolnictwa, produkcji przemystowej, trans-
portu, poziomu zycia lub handlu. Ponadto, z racji
swojej stabosci w sferze podstaw teoretycznych,
geografia turyzmu ma bardzo $ciste zwiagzki z in-
nymi naukami spotecznymi zajmujgcymi sie tury-
styka i rekreacjg. Poniewaz w socjologii, psycholo-
gii, ekonomii czy antropologii kulturowej podej-
Scia alternatywne wobec neopozytywistycznego
modelu nauki pojawity sie szybciej niz w geogra-
fii, z racji istniejgcych juz wcze$niej powigzan,
w relatywnie krotkim czasie nowe tendencje dotar-
ty réwniez do geografii turyzmu.

2. DYLEMAT PIERWSZY - NIEJEDNO-
ZNACZNOSC POJECIA ,,TURYSTYKA”

Socjolog K. Przectawski definiuje turystyke jako
zjawisko spoteczne obejmujace wszystkie zjawiska
ruchliwos$ci przestrzennej zwigzane z dobrowolng
czasowg zmiang miejsca pobytu, rytmem i $rodo-
wiskiem zycia oraz z wejsciem w styczno$¢ osobi-
stg ze S$rodowiskiem odwiedzanym (przyrodni-
czym, kulturowym badz spotecznym - PRZECLAW-
SKI 1994, 9). Inaczej widzi turystyke DEBSKI
(1974), ktory uwaza, ze turystyka zawiera ogét sto-
sunkow spotecznych i zjawisk gospodarczych,
obejmujacych swym zasiegiem proces wytwarza-
nia ustug i ich konsumpcji przez osoby okresowo
przebywajgce poza miejscem statego zamieszkania
w celach co najmniej posrednio zwigzanych z kra-
joznawstwem i rekreacjg. Ten sam autor zwraca
uwage na fakt, iz z definicji pojecia ,,turystyka”
wynika, ze zawiera ona zarowno sfere konsumpcji
rozmaitych débr i ustug w czasie przejazdu i prze-
bywania w miejscu okresowego zatrzymania i sfe-
re wytwarzania débr i ustug oraz obrot nimi.

Z kolei LISZEWSKI (1995, s. 94) definiuje tury-
styke (jak podaje autor, w znaczeniu largo) jako
zjawisko przestrzenne, spoteczno-kulturowe i eko-
nomiczne, polegajagce na dobrowolnej, czasowej
zmianie miejsca statego pobytu cztowieka w ce-
lach wypoczynkowych, poznawczych oraz dozna-
nia przezy¢ intelektualnych i emocjonalnych.

author’ opinion, resulted from weakness
in the neo-positivist approach. Why did it
happen? First ofall, in contrast with other
branches of human geography, tourism
geography lacks statistical data. This is
partly caused by the special character of
tourism and recreation described above
(they are difficult to define and, con-
sequently, difficult for statistical institutions
to monitor), as well as by the fact that
worldwide statistical data focuses on
demography, agriculture, industry,
transport, standard of living, or commerce.
Besides, tourism geography, due to its
weak methodological foundations, relies
heavily on other social sciences dealing with
tourism and recreation. Because in socio-
logy, psychology, economics and cultural
anthropology, alternatives to the neo-
positivist model of science appeared earlier
than in geography, the new trends reached
tourism geography relatively soon.

2. DILEMMA ONE - THE AMBIGUITY
OF THE TERM TOURISM’

Przectawski, a sociologist, defines tourism

as a social phenomenon including all
spatial mobility involving a voluntary,
temporary change of residence, rhythm
and environment, as well as personal

contact with the wvisited environment
(natural, cultural and social) - (Przectaw-
ski 1994, 9). Tourism is perceived differ-
ently by Debski (1974) who believes that it
comprises all social relations and economic
phenomena which involve the processes of
service production and consumption by
those temporarily away from home for
purposes at least partly related to tourism
and recreation. The same author points to
the fact that the definition of ‘“tourism’
suggests that it includes both the sphere of
goods and service consumption at the time
of travel, and the sphere of their production
and sale.
Liszewski (1995, 94) defines tourism
(sensu largo) as a spatial, socio-cultural
and economic phenomenon, ofa voluntary,
temporary change of residence for recrea-
tional or educational purposes, and for
intellectual and emotional experience.



Podobnie traktuja turystyke inni autorzy - np.
Gunn (1988) przyjmuje za turystyke wszystkie po-
dréze, poza dojazdami do pracy. Jednak cytowany
poglad spotkat sie z silnym sprzeciwem m.in.
SHAW i Williamsa (1996, 5), ktérych zdaniem
Powyzsza definicja jest zbyt szeroka i nieprecyzyj-
na. Z kolei wioski socjolog Costa (1987, 353)
umieszcza turystyke miedzy ,,wypoczywaniem”
a ,,koczowaniem”, wyr6zniajagc rdwnoczesnie ,,po-
drézowanie”, ktore zawiera w sobie zaréwno ele-
menty wypoczynku, jak i koczowania. Opinia
N. Costy nawigzuje do koncepcji Cohena (1973),
ktory wprowadza dla réznych typéw turystow po-
jecia vacationer, sightseer i drifter. To ostatnie po-
jecie bylo takze uzywane przez Oppermanna
(1993, 541), ale w celu okreslenia turystow dyspo-
nujacych matymi Srodkami finansowymi i upra-
wiajacymi tzw. drifter tourism (inaczej low budget
tourism).

To co wyzej napisano sprawia, iz juz przy usta-
leniu zakresu terminu ,turystyka” sg duze kilopoty
2 przyjeciem jednej definicji. Nalezy ponadto nad-
mieni¢, ze w ostatnich latach, wraz z pojawieniem
sie nowych form turystyki, problem ten nie tyl-
ko nie zostat rozwigzany, ale wydaje sie, iz upra-
gnione rozwiazanie zaczelo sie oddala¢. Oto do-
wody.

W ostatnich latach pojawilty sie nowe okres$le-
n>arodzajow turystyki, ktore wczesniej badZ prak-
tycznie nie wystepowaty, badz z powodu swojej
'ncydentalnosci byly zaliczane do bardziej ogdét-
ach form turystyki. Takimi nowymi pojeciami

terminy w rodzaju research tourism (uzywa-
na jest rowniez nazwa scientific tourism), archeo-
I°gical tourism, etlino-tourism (czasami nazywa-
na tribal tourism), esoteric tourism czy nawet
astronomical tourism. (Te dwa ostatnie okre$lenia
Wystepujg np. na stronie internetowej gminy La
~erena w Srodkowej czesci Chile (http://www.
laserena/page_eng/razones_invertir_tur_eng.php,
23.02.2006). "

Wiele z tych form jest zaliczanych do tzw. tury-
styki niszowej (niche tourism). Wspdlna ich cechg
Jest ich poznawczy charakter, a w niektorych
z nich trudno dopatrzy¢ sie elementéw rekreacji,
typowej dla tzw. turystyki masowej. Sg one raczej
“yrazem pewnych postaw, niz checi odpoczynku.

°niewaz tego typu wyjazdy sa na ogot organi-

zowane - czasami jest to wynik przyjetej przez
turystow ideologii - z pominigeciem biur podrézy,
foteli itp., sg one trudne do zidentyfikowania przez
‘ustytucje zajmujgce sie rejestracjg ruchu tury-
stycznego.

Tourism is treated in a similar way by
other authors - e.g. cunn (1988) sees all
travel, except commuting to work, as
tourism. However, this opinion was
strongly contradicted by shaw & W illiams
(1996, 5) who claim this is too wide and
lacks precision. An Italian sociologist C osta
(1987, 353) places tourism between fTest-
ing’and wandering’, separating out travell-
ing’ at the same time which combines
elements of both. Costa’s position links to
that of Cohen who introduced the terms
vacationer, sightseer and drifter for different
types of tourists. The last term was also
used by oppermann (1993, 541), but to
define tourists with small financial means
as drifter tourism or low budget tourism.

It is very difficult to formulate a single
definition of tourism. In recent years new
forms of tourism have appeared and the
problem not only has not been solved but
it seems that a solution has become even
harder to find. Here is some evidence.

Recent years have brought new terms
for types of tourism which had not occurred
before or so rarely that they were included
in more general forms. Among these new
terms we find research tourism (or scientific
tourism), archaeological tourism, ethno-
tourism (or tribal tourism), esoteric tourism,
or even astronomical tourism (the last two
can be found on the website of La Serena
in central Chile: www.laserena/page_eng/
razones_invertir_tur_eng.php, 23 February
2006).

Many of these are subsumed under
niche tourism They are all educational and
in some it is difficult to find the elements
of recreation typical of popular tourism.
They express certain attitudes rather than
a willingness to rest. As this sort of trip is
usually organized without travel agencies,
hotels, etc. (sometimes it is a tourists
conscious choice based on the ideology
they believe in), they are difficult to identify
by institutions collecting records of tourist
activity.

One form of tourism which has probably
occurred before, but started to be defined
by a separate term only recently, is esoteric
tourism It can be described as an interest
in places which lend themselves to medita-
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Jedng z form turystyki, ktéra najprawdopodob-
niej wystepowata juz wczesniej, ale dopiero cat-
kiem niedawno zaczeta by¢ okreslana odrebnym
zwrotem, jest esoteric tourism. Turystyke ezote-
ryczng mozna zdefiniowaé jako zainteresowanie
miejscami zwigzanymi z oddawaniem sie prakty-
kom sprzyjajagcym medytacji i odnowie duchowej.
Wedtug oséb uprawiajgcych te forme turystyki ta-
kimi miejscami sg megality (np. znajdujagce sie
w Bretanii czy Stonehenge w Wielkiej Brytanii),
Swiatynie cywilizacji pozaeuropejskich (gtéwnie
Majow, Inkow i Aztekdw), ruiny dawnych ,,miast”
(np. Nan Madol na wyspie Pohnpei w Mikronezji)
itd., jak réwniez spotecznosci, w ktorych kulturze
duzg role odgrywa magia (np. Tybctanczycy, wy-
znawcy kultu voodoo na Haiti). Wzrost zaintereso-
wania wyjazdami do regiondéw otoczonych nibem
tajemniczosci, zwiedzanie miejsc zwigzanych z ma-
gig i specjalnym kultem, oddawanie sie medyta-
cjom i uczestniczenie w roznorodnych obrzedach
nalezy przede wszystkim wigza¢ z ideologig new
age, ktorg przyjeto sie uwaza¢ za jeden z czoto-
wych przejawdw postmodernizmu w kulturze.
(Chociaz esoteric tourism jest uprawiana gtownie
przez mieszkancow Europy i Ameryki Pdinocnej,
to do miejsc chetnie przez nich odwiedzanych na-
lezy w duzej mierze Ameryka Potudniowa - Peru,
Chile, Brazylia, a celem wyjazdéw sg czesto miegj-
sca kultu Inkéw oraz wspétczesnych Indian).

Wszystko to co dotagd napisano skiada sie na
dosy¢ ponury obraz jezeli chodzi o zblizenie sie do
przyjecia w miare jednoznacznej definicji turystki.
Nalezy przyja¢, ze nawet gdy zgodzimy sie na ja-
kas definicje, ktéra bedzie mogta by¢ zalecana
przez World Tourism Organization, to jednak po-
zostana liczne formy turystyki, ktore nie zmieszcza
sie w przyjetej definicji, a tym samym ,,wymkng”
sie instytucjom zobowigzanym do zbierania da-
nych statystycznych o turystyce. Tak wiec nadal
wiele zachowan stricte turystycznych bedzie ,,nie-
widocznych”.

Kolejnym problemem zwigzanym z terminolo-
gig turystyczng jest brak zgody co do znaczenia
poszczegblnych terminéw. (Co prawda MEDLIK
(1995) opracowat stownik pojeé turystycznych, ale
jest on bardziej przydatny dla praktykéw, niz dla
teoretykow. Podobnie mozna traktowac zalecenia
World Tourism Organization.). Przykfadem spo-
row na temat roli poszczegélnych poje¢ moze byé
ciggly dylemat, jak odroznic¢ tourists od visitors,
tourism od reereation, tourist infrastructure od to-
urist services itp. W tym ostatnim przypadku jest
jeszcze jeden problem. Gdzie przebiega rozgrani-

tion and spiritual renewal. According to
those involved this includes megaliths
(e.g. in Brittany, or Stonehenge in Great
Britain), temples of non-European civiliza-
tions (mainly the Mayas, Incas and
Aztecs), ruins of ancient cities (e.g. Nan
Madol on the Pohnpei island in Micro-
nesia), etc. Esoteric tourism also includes
communities in whose cultures magic plays
an important role (e.g. the Tibetans or
voodoo worshippers in Haiti). The growing
interest in journeys to mysterious regions,
visits to places connected with magic and
special cults, meditation and taking part
in a variety of rituals, are all related to
new age ideology which is regarded as one
of the main manifestations of postmodern-
ism in culture. Although esoteric tourism
is popular mainly with the inhabitants
of Europe and North America, the places
which they are willing to visit are largely
found in South America - Peru, Chile,
Brazil, and the sites of Inca cult or those
of contemporaiy South American Indians
are frequently chosen destinations.

All that has been discussed so far does
not promise well for a universal definition of
tourism. It should be assumed that even if
we accept the definition recommended
by the World Tourism Organization, there
will still remain many forms of tourism not
covered by it, and which will ‘escape’
the institutions responsible for collecting
tourism statistical data. Many kinds of true
tourist behaviour will still be ‘finvisible’.

Another problem concerning tourism
terminology is a lack of agreement as to
the meaning of individual terms. Medlik
(1995) has prepared a dictionary of tourism
terms but it seems of more use to practi-
tioners rather than to theoreticians.
The same concerns the World Tourism
Organizations recommendations. An
example of disagreement here can be the
continual dilemma of how to differentiate
between tourists and visitors, tourism and
recreation, tourist infrastructure and tourist
services, etc. In the case of the last example
there is yet a further problem. W hat is the
difference between tourist infrastructure and
tourist resources? Is a museum a cultural
resource or an element of auxiliary infra-
structure? It can of course be assumed



czenie miedzy tourist infrastructure a tourist
fesourcesl Czy muzeum jest zasobem kulturowym
czy tez elementem infrastruktury towarzyszacej?
Mozna oczywiscie przyja¢, ze zalezy to od tego,
czyjego odwiedzenie jest gtdbwnym celem przyjaz-
du turysty (wtedy muzeum jest walorem) czy tez
turysta - ktory przybyt do danej miejscowosci, po
to aby sie opala¢ na plazy - udaje sie do niego
w czasie niepogody (wowczas muzeum jest jed-
nym z elementdw infrastruktury). Ale takie rozréz-
nienie mozna zrobi¢ dopiero po stwierdzeniu mo-
tywow przyjazdu turysty, co wymaga przeprowa-
dzenia odrebnych badan.

Przykfadem zametu pojeciowego jest rozrdznia-
nie w polskim nazewnictwie turystycznym pojeé
valeur i resource. Uwaza sie, ze resources wyste-
puja obiektywnie, a valeur sg wynikiem oceny
resource pod katem turystyki (kowALczyk 2000).
Jednak mozna na te sprawe spojrze¢ inaczej iprzy-
jac, ze okreslenie valeur zostato zapozyczone zje-
zyka francuskiego, a resource z jezyka angielskie-
go, gdyz jedni badacze byli obeznani gtéwnie z li-
teraturg anglojezyczng, a inni studiowali we Fran-
cji lub czytali literature w jezyku francuskim.

Réwniez pojecie chtonnosci jest réznie rozu-
miane. Poniewaz tego rodzaju przyklady mozna
ninozy¢, na zakoriczenie autor prezentowanego
tekstu chce jedynie zwrdci¢ uwage na ewolucje
baczenia niektorych pojec.

Jak juz wczesniej podano, jedng z cech podej-
scia postmodernistycznego w nauce jest nieprzy-
wigzywanie nadmiernej wagi do znaczenia uzywa-
nych termindéw. W naukach o turyzmie, nie wyla-
czajac geografii turyzmu, jest tak np. z okresle-
niem ecotourism, ktdre jest jeszcze czesto trakto-
wane jako synonim nature tourism (takie podejscie
n>ozna byto szczeg6lnie czesto spotka¢ na przeto-
mie lat 80. i 90.), ale coraz wiecej badaczy rozu-
mie je w spos6b bliski okreSleniu sustainable
tourism. Innym przyktadem zmian w rozumieniu
danego pojecia moze byé ewolucja pogladéw co

znaczenia zwrotu alternative tourism. Jeszcze
na poczatku lat 90. byto ono z reguly uzywane za-
miennie z pojeciem ecotourism, a stowo ,alter-
ytive’ bylo rozumiane jako przeciwstawienie okre-
$leniom ,,popular”, czy ,,mass” (mass tourism).
Jednak od kilku lat alternative tourism jest row-
n,ez uzywane jako termin opisujacy turystyke
uPrawiang przez osoby o orientacji homoseksual-
nel)’ ktéra bywa rowniez okreslana terminami gay
°Urism, gay & lesbhian tourism, pink tourism,
fueer tourism oraz homosexual tourism." Ta wie-
Osc okreslen tej samej formy turystyki wcale nie

that it depends on whether a visit to the
museum is the tourist’s main aim (then
the museum is a resource), or whether the
tourist, who arrived in a given destination
in order to sunbathe on the beach, goes to
the museum when the weather is bad
(then the museum is a part of the infra-
structure). Such a differentiation, how-
ever, can be made only after the motives of
the tourist’s visit are confirmed, which
requires separate research.

An example of the chaos in Polish
tourist terminology is the differentiation
between valeur and resource. It is believed
that resources occur objectively and a valeur
is a result of an evaluation of the resource
from the tourist’s point of view (Kowalczyk
2000). This matter, however, can be
approached differently and we can assume
that the term valeur has been borrowed
from French, and the term resource from
English, because some researchers were
familiar mainly with the English literature,
and others studied in France or read the
French literature in original.

Also the term capacity is understood in
different ways. Because of the great number
of such examples, the author wishes only
to draw attention to the evolution of the
meaning of some terms.

As said before, one of the characteristic
aspects of the postmodernist approach is
not attaching excessive importance to the
meaning of the terms in use. In tourism
studies, including tourism geography, this
is the case with ecotourisin, which is often
treated as a synonym of nature tourism
(popular at the turn of the 1990s), but
currently often understood in the sense of
sustainable tourism Another example of
a change in understanding of a given term
is the evolution of the expression alternative
tourism. In the early 1990s it was usually
used interchangeably with ecotourism and
the word ‘alternative' was seen as opposed
to 'populaf or ‘mass' (mass tourism). How-
ever, for a number of years the term alter-
native tourism has also been used as a term
describing homosexual tourism. This is
also referred to as gay tourism gay & leshian
tourism, pink tourism, queer tourism and
homosexual tourism.1This variety of terms



zbliza do rozwigzania probleméw z przyjeciem
jednoznacznego rozumienia poszczegélnych po-
jec.2

3. DYLEMAT DRUGI - KLOPOTY
Z OKRESLENIEM ZAKRESU
GEOGRAFII TURYZMU

Podobnie jak i w innych dyscyplinach geogra-
fii, geografia turyzmu doczekata sie licznych defi-
nicji. Chociaz ich przytaczanie nie wydaje sie
by¢ celowe, to jednak warto zwréci¢ uwage na kil-
ka kwestii.

W literaturze przedmiotu wystepujg obok siebie
okreslenia tourism geography (chyba najczesciej
stosowane), travel geography, tourist geography,
geography of tourism i kilka innych (w rodzaju
leisure geography, recreation geography itp.).
Czesto okreslenia te sg traktowane zamiennie, acz-
kolwiek wydaje sig, ze czym innym jest szeroko
definiowana tourism geography, a czym innym
wasko pojmowana tourist geography (touristic
geography), ktdra jest rozumiana jako distribution
oftourists in the different regions.

W latach 90. pojawity sie réwniez poglady, iz
geografie turyzmu, przy zatozeniu, ze jest ona cig-
gle czeScig human geography, mozna wiasciwie
podzieli¢ na dwa nurty: kierunek nazywany eco-
nomic tourism geography (lub economic geo-
graphy of tourism industry, jak stosujg D. loan-
nides i K. G. Debbage) oraz cultural tourism geo-
graphy. Wydaje sie, ze gloszenie takich pogla-
déw - ktdére wcale nie sg tak abstrakcyjne, gdyz
w duzej mierze odpowiadajg faktom - znacznie
ostabia pozycje geografii turyzmu jako subdyscy-
pliny geografii, jak rowniez samej geografii jako
dziedziny zajmujacej sie przestrzennymi aspektami
turystyki. Mozna przyja¢, ze zasygnalizowana
economic tourism geography w rzeczywistos$ci sta-
nie sie bardzo bliska ekonomii turystyki, natomiast
cultural tourism geography bedzie trudna do od-
réznienia od antropologii turystyki.

W tym miejscu przechodzimy do kolejnego
problemu, a mianowicie okre$lenia miejsca geo-
grafii turyzmu wsréd innych dyscyplin badaja-
cych turystyke. Tradycyjnie dyscyplinami, ktére
zajmowaty sie turystyka i rekreacjg na réwni
z geografig byty ekonomia, socjologia i antropolo-
gia kulturowa oraz psychologia i pedagogika.
Ostatnio powaznymi konkurentami dla geografii
turyzmu staty sie geologia oraz nauki rolnicze.
W przypadku tej pierwszej dyscypliny chodzi o tzw.

used for the same form of tourism does
not bring us closer to a clear under-
standing of individual expressions.2

3. DILEMMA TWO - PROBLEMS
DEFINING THE SCOPE OF TOURISM
GEOGRAPHY

Like other branches of geography, tourism
geography has been defined in many ways.
Although quoting them does not seem ne-
cessary, some aspects are worth pointing to.

In the literature we find the following
tenns: tourism geography (perhaps the most
popular), travel geography, tourist geo-
graphy, geography of tourism and several
others such as leisure geography, recreation
geography, etc. These are frequently used
interchangeably, although it seems that the
wide scope of tourism geography differs
from the narrow scope tourist geography
(touristic geography), which is understood
as the distribution of tourists in different
regions. The 1990s brought suggestions
that tourism geography, assuming that it is
still part of human geography, can be
divided into economic tourism geography
(or economic geography of the tourism
industry), a term used by loannides &
Debbage, and cultural tourism geography. It
seems that expressing such positions,
which are not at all abstract because they
reflect facts, considerably weakens the
position of tourism geography as a branch
of geography, as well as of geography itself
as an academic subject dealing with the
spatial aspects of tourism. It can be
assumed that economic tourism geography
will in fact become very close to tourism
economics, while cultural tourism geography
will be difficult to distinguish from the
anthropology of tourism.

At this point the next issue, the place of
tourism geography among other tourism'
related disciplines, will be introduced.
Traditionally, the disciplines which dealt
with tourism and recreation, along with
geography, were economics, sociology,
cultural anthropology, psychology and
pedagogy. Recently, geology and agri-culture
have become serious competitors to tourism



geotourism, natomiast dyscypliny rolnicze wyka-
zuja coraz wieksze zainteresowanie nie tylko agro-
tourism, ale réwniez ecotourism (w znaczeniu
nature tourism), cultural tourism oraz sport tourism.
Pojawienie sie zainteresowania tych dwoch dyscy-
plin turystyka jest o tyle wazne, ze wczesniej do-
meng geografii w badaniach nad turystyka i rekre-
acjg bylo zajmowanie sie ich uwarunkowaniami
1 nastepstwami przyrodniczymi oraz ujecie prze-
strzenne. W przypadku zainteresowania turystyka
ze strony geologii, ten pierwszy argument staje sie
czesSciowo nieaktualny. Rowniez z powodu dosy¢
silnych powigzan nauk rolniczych z przyrodg
1 przestrzenig (co prawda wiejska), zatozenie, ze
Przede wszystkim geografia ma prawo do zajmo-
wania sie przyrodniczymi aspektami turystyki, sta-
je sie anachroniczne.

4. PODSUMOWANIE

Z tego co wyzej napisano wynika, ze obraz zakresu
geografii turyzmu - podobnie jak i turystyki jako
takiej - jest raczej rozmyty (fuzzy), co sprawia, iz
trudno ustali¢ jej definicje, przyja¢ katalog precy-
zyjnie zdefiniowanych pojeé, jak rowniez zgodzic¢
Se na stosowanie Scisle okreslonych podejs¢ i me-
tod badawczych. Wydaje sie raczej, iz geografia
turyzmu jest swojego rodzaju zbiorem mozaik,
ktére mozna nazwac jako mozaike:

- pogladdéw odnosnie do istoty turystyki,

- poje¢ zwiazanych z turystyka

- danych dotyczacych turystyki,

~ definicji geografii turyzmu,

- koncepcji badawczych stosowanych w geo-
grafii turyzmu,

~ metod badawczych uzywanych w geografii
turyzmu.

Ta ,,mozaikowo$¢” geografii turyzmu sprawia,
Ze nigdy nie wystepowat w niej nadmierny rygo-
tyzm metodologiczny tak typowy dla neopozyty-
Wizmu. W ostatnich latach trend ten umocnit sig,
ezemu sprzyjaja nowe zjawiska zachodzace w $wia-
towej turystyce, jak réwniez czego dowodem mo-
81 by¢ najnowsze publikacje dotyczace turystyki,
W ktérych ukladzie treSci mozna spotka¢ pomie-
szanie podejscia przedmiotowego (szukanie odpo-
'v'edzi na pytanie ,,c0?”, np. ,,c0 uprawiajg tury-
A?”) z podejsciem podmiotowym (,,kto?”). Do-
wodem na wystepowanie tych tendencji (dowo-
y te chyba w petni potwierdzajg istnienie zjawi-
ska ,,postmodernizmu” we wspotczesnej turystyce)

geography. In the case ofthe former we talk
about geotourism while the latter shows
a growing interest not only in agro-tourism,
but also in ecotourism (in the sense of nature
tourism), cultural tourism and sport tourism
The fact that these two disciplines have
become interested in tourism is important:
prior to that the involvement ofgeography in
tourism and recreation was limited to the
study of natural conditions and the con-
sequences to the natural environment, as
well as the spatial approach. If we consider
geology, the first argument becomes ir-
relevant. Also, because of the strong links
between the discipline of agriculture and
nature and space (rural), the assumption
that it is mainly geography that should deal
with the natural aspects of tourism seems
outdated.

4. CONCLUSIONS

It can be concluded that the range of
tourism geography, as well as of tourism
itself, is rather fuzzy, which makes it
difficult to formulate its definition, establish
a catalogue of precise terms or agree to
apply strictly defined approaches and
research methods. It seems that tourism
geography is a particular mosaic of the
following:

- opinions concerning the essence of
tourism,

- tourism-related terms,

- tourism-related data,

- definitions of tourism geography,

- academic concepts applied in tourism
geography,

- research methods used
geography.

This mosaic character of tourism geo-
graphy has always eliminated the excessive
methodological rigour so typical of neo-
positivism. In recent years this trend has
become stronger due to new phenomena
in global tourism. They have been de-
scribed in the most recent publications on
tourism where we can find a mixture of an
objective approach (looking for answers to
questions such as what do tourists do?’)
and a subjective approach (who?). This
tendency is demonstrated by two examples

in tourism



moga by¢ dwa przyklady. Pierwszy zwigzany jest
z Las Vegas, w ktorym powstaty hotele przypomi-
najace pod wzgledem architektonicznym Wenecje,
Nowy Jork czy budowle wzniesione w starozyt-
nym Egipcie. Drugi dotyczy lezagcego w poblizu
zachodniego krarica jeziora Balaton (Wegry) rejo-
nu uzdrowiska Heéviz, gdzie jedng z gtéwnych
atrakcji turystycznych jest zbudowana w 1992 r.
buddyjska stupa (najwieksza w Europie), wznie-
siona na zalesionym wzgo6rzu nad miejscowoscig
Zalaszéanto.

Z kolei Swiadectwem upowszechniania sie po-
dejscia posmodemistycznego w sferze badawczej
moze by¢ wydana w 2005 r. ksigzka pod red. M. No-
velli, w ktorej obok rozdziatow poswieconych
sport tourism czy adventure tourism (co?), jest
rozdziat youth tourism (kto?), a takze rozdziaty
voluntary tourism (jak?) oraz virtual tourism
(gdzie?). Czy to nie jest postmodernizm?

Konczac artykutl, autor pragnie na chwile po-
wroci¢ do jego tytutu. Wydaje sie, ze podejscie
postmodernistyczne w geografii turyzmu, ktdre
niewatpliwie wiaze sie z pewng modg wystepujaca
w naukach spotecznych, jest jednak dla niej row-
niez nieuchronnoscia.

PRZYPISY

"W wyszukiwarce internetowej google.com (23.02.2006)
hasto gay tourism dato 57 100 wynikéw, gay & leshian
tourism 6330, pink tourism 1240, homosexual tourism 845,
a queer tourism 656. Mimo tak znacznych réznic, wszystkie
nazwy sg w uzyciu, a queer tourism wystepuje nawet w tytule
jednej z ksigzek.

2 Problem ten dotyczy réwniez czesto uzywanego ostatnio
terminu ,,new" tourism. Dlajednych sgto nowe formy turystyki,
a dla innych nowe sposoby $wiadczenia ustug turystycznych.

(and they fully confirm the occurrence of
‘postmodernism’ in contemporaiy tourism):
the first is Las Vegas with its hotels built
in Venetian, New York or ancient Egyptian
styles; the other is the Heviz health resort
not far from the western end of Lake
Balaton (Hungary) where one of the main
tourist attractions is the Buddhist stupa,
built in 1992 (the largest in Europe) on
a forested hill in Zalaszanto.

The popularity of the postmodernist
approach in research can be observed in
the book edited by Novelli (2005), where
next to chapters devoted to sport tourism
or adventure tourism (‘what?’) there is also
a chapter devoted to youth tourism (Who?’),
as well as others referring to voluntary
tourism (how?’) and virtual tourism (Where??).
Isn’t that postmodernism?

To conclude the author would like to
refer back to the title of the article. It
appears that the postmodernist approach
in tourism geography, which is certainly
connected with fashion in social sciences,
is also inevitable.

NOTES

1 Google.com (23.02.2006) provided 57,100 references
to gay tourism, 6330 to gay & lesbian tourism, 1240 to
pink tourism, 845 to homosexual tourism and 656 to queer
tourism. Despite such differences, all the terms are in
use and queer tourism appears even in the title of a book.

2 The problem also concerns the term ‘new’ tourism,
recently frequently used. For some they are new forms of
tourism, for others - new ways of providing tourist serv-
ices.
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