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RECENZJE - COMPTES-RENDUS CRITIQUES - REVIEWS

L<JURYZM", 1. 9, z. 2, 1999

REGIONALNE ASPEKTY TURYSTYKI, PRACA ZBIOROWA POD RED.
GRZEGORZA GOLEMBSKIEGO, POZNAN 1999, ss. 248

W recenzowanej pracy zbiorowej przygotowanej przez dziewieciu autoréow
dominuje aspekt metodyczny. Przedstawia ona sposob okreslania regiondéw
turystycznych, ktére moga stanowi¢ obszary atrakcyjne dla inwestorow. W tym
charakterze traktuje ona o problemie, w ktérego realizacji mogg by¢ zywotnie
zainteresowane z jednej strony wtadze terytorialne (lokalne i regionalne), a z dru-
giej potencjalni inwestorzy pragnacy rozwija¢ swojg dziatalno$¢ na polu turys-
tycznym.

Praca sktada sie z szesciu rozdziatdw przejrzyscie ujmujgcych zamyst auto-
row. Pierwsze pie¢ rozdzialdw omawia rézne aspekty proponowanego podejscia
metodycznego oraz niektdre problemy merytoryczne zwigzane z tematem pracy.
Do tych ostatnich zaliczy¢ nalezy role inwestycji w rozwoju turystyki (rozdz. 1),
wykorzystanie statystyki w badaniach nad infrastrukturg turystyczng (rozdz. 3),
planowanie ogdlnego rozwoju w ujeciu przestrzennym z uwzglednieniem turys-
tyki (rozdz. 4) oraz - szczegOlnie aktualne obecnie - podejscie marketingowe do
rozwoju turystyki (rozdz. 5).

Ostatni, obszerny, sz6sty rozdziat recenzowanej pracy ilustruje zastosowa-
nie praktyczne proponowanej metodyki okreslania obszarow atrakcyjnych dla
inwestowania w turystyce. Obliczenia wykonano dla dwoch obszaréw zrdznico-
wanych przestrzennie: wojewo6dztw gorzowskiego i szczecinskiego, ktére od
1stycznia 1999 r. weszty w skiad nowych duzych wojewddztw: lubuskiego (go-
rzowskie) i zachodniopomorskiego (szczecinskie). Poniewaz ostatnia reforma
terytorialna kraju nie zmienita granic gmin, walor obliczen recenzowanej pracy
opartych na danych w ujeciu gminnym pozostat niezmieniony. Praktycznie prze-
prowadzone obliczenia wskaznikéw atrakcyjno$ci sa tym cenniejsze, ze meto-
dyka tych obliczen w niektérych aspektach zostata w poprzednich rozdziatach
zaprezentowana w sposob wymagajacy giebszej wiedzy w ujmowaniu zjawisk
ilosciowych. Przyktadowe obliczenia praktyczne utatwiajg zrozumienie propo-
nowanej metodyki przez mniej wyrobionych w tym zakresie czytelnikow.

Na tle og6lnie bardzo pozytywnej oceny cato$ci pracy recenzent zgtasza
nastepujace uwagi:
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1. Podstawg obliczen zar6wno wskaznikéw czgstkowycii, jak i syntetycz-
nych atrakcyjnos$ci turystycznej, sg gminy. W ujeciu gminnym dostepna jest
wiekszo$¢ danych statystycznych wykorzystywanych do obliczen. Stosowanie
istniejacych w tym uktadzie wtérnych danych statystycznych ma wielka zalete
ze wzgledu na koszty zbierania danych pierwotnych oraz na mozliwo$¢ uzys-
kiwania ciggéw statystycznych w diuzszym wymiarze czasowym. Wykorzysty-
wanie statystyki gminnej ma tez pewne mankamenty: gminy polskie ze wzgledu
na swoje stosunkowo duze rozmiary (w poréwnaniu np. z gminami w landach
wschodnioniemieckich) sgjednostkami wewnetrznie nierzadko znacznie zrézni-
cowanymi, stad dane statystyczne obliczone jako $rednie dla catej gminy moga
ukrywac istotne dysproporcje wewnetrzne. Réwnoczes$nie informacje zbiorcze
dla catych gmin majg dla samych wtadz gminnych ograniczone znaczenie prak-
tyczne. Moga wszakze stuzy¢ do poréwnania miejsca danej gminy wsrod innych.

2. Praca ujmuje problem atrakcyjnos$ci turystycznej w ujeciu gmin i woje-
wodztw. W tym ostatnim przypadku chodzi jeszcze o jednostki wg podziatu te-
rytorialnego obowigzujgcego do konca 1998 r. Tymczasem od 1999 r. na mapie
podziatu administracyjnego kraju pojawity sie nowe jednostki: powiaty, w skiad
ktorych wchodzi kilka lub wiecej gmin, posiadajacych na og6t jedno wyksztat-
cone ponadgminne centrum administracyjno-ustugowe. Wiele zjawisk turystycz-
nych wykracza poza granice jednej gminy i ich ujecie na ptaszczyznie powiato-
wej jest bardziej dogodne zar6wno w fazie planowania, jak rowniez na etapie
biezgcego zarzadzania turystykg. W ujeciu powiatowym mozna tez efektywniej
rozwija¢ dziatania marketingowe w tym zakresie.

3. W rozdziale 5, o roli marketingu w okreslaniu atrakcyjnos$ci obszaréw dla
inwestoréw, przypisano samorzadowi lokalnemu wiele zadan dla wdrozenia
orientacji marketingowej na tym szczeblu. W znacznej mierze sg to zdania, kt6-
re z natury rzeczy powinien realizowa¢ samorzad gospodarczy, a nie terytorial-
ny (np. postulaty nas. 121 i 123). Zastepowanie tego pierwszego powinno mie¢
miejsce tylko w przypadkach, gdy takiego samorzadu gospodarczego nie ma lub
gdy specyfika lokalna tego wymaga.

4. Z drugiej strony wydaje sie, ze zbyt stabo zaakcentowano role wtadz lo-
kalnych w promocji wtasnego terenu jako obszaréw turystycznych zaréwno dla
potencjalnych turystow, jak i dla inwestoréw. Istniejg w tym zakresie juz dos¢
znaczne doswiadczenia niektérych jednostek terenowych odno$nie do stosowa-
nia réznych form promocji (np. na targach ,Investcity”, na ,,Polagrze”, na tar-
gach zagranicznych, poprzez foldery, ogtoszenia prasowe itd.). Istniejg réwniez
zte dosSwiadczenia promocyjne w tym zakresie (np. wadliwe ttumaczenia na
jezyk obcy, przesycenie materiatbw promocyjnych danymi statystycznymi itd.).
Warto te dobre i zte doSwiadczenia upowszechniad.

5. Metodyka okreslania atrakcyjnosci turystycznej obszaréw wycenia war-
to$¢ gmin w ramach jednego wojewddztwa i ustala w jego ramach kolejnosé
tych jednostek. To utrudnia poréwnawcze analizy miedzywojewddzkie wybra-



nych obszaréw. Rodzi sie np. pytanie, czy warto$é miernika obliczona dla Swi-
nouj$cia w wojewodztwie szczecinskim (142,12) —obecnym zachodniopomor-
skim -jest zblizona do miernika dla Kostrzynia w wojewddztwie gorzowskim
(139,82) - obecnym lubuskim. Sprawa ma szczegdlne znaczenie dla pomiaru
atrakcyjnosci gmin z pogranicza réznych wojewo6dztw.

Na zakonczenie pragne jeszcze raz podkresli¢, ze cato$¢ recenzowanej pracy
oceniam bardzo pozytywnie. Wzbogaca ona literature przedmiotu wnoszac ory-
ginalne ujecie metodyczne do analizy atrakcyjnosci turystycznej obszaréw.
Sprawa ta ma zasadnicze znaczenie dla samorzagdéw zabiegajacych o rozwoj tu-
rystyki na swym obszarze. Stad tez wsréd samorzadowcdéw i regionalistow na-
lezy szuka¢ najwiekszej grupy adresatéw opracowania.

Dzieki jasnym wywodom i dobrej ilustracji praktycznej tatwo bedzie przy-
swoi¢ sobie metodyke badan zawarta w pracy. Bedzie ona takze bardzo przydat-
na dla r6znych inwestoréw szukajgcych obszaréw o duzym potencjale turystycz-
nym. Wreszcie moze by¢ ona przydatna dla studentéw specjalnosci ,turystyka”,
a takze studiujgcym rozwoj regionalny.
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MENNO-JAN KRAAK, FERJAN ORMELING, KARTOGRAFIA: WIZU-
ALIZACJA DANYCH PRZESTRZENNYCH, TLUM. WIESLAWA ZYSZ-
KOWSKA, PWN, WARSZAWA 1998, ss. 274

Omawiana ksigzka ma na celu popularyzacje najnowszych osiggnie¢ karto-
grafii i przeznaczona jest dla kregu uzytkownikéow GIS. Autorzy, Holendrzy
Menno-Jan Kraak i Ferjan Ormeling, opublikowali jg niedawno - w 1996 r.
w Wi ielkiej Brytanii, i juz po dwéch latach polscy mito$nicy GIS i kartografii
majg w swoich rekach polskie wydanie. Ttumaczenia podjeta sie prof. Wiestawa
Zyszkowska, wybitny polski kartograf. Komputeryzacja dotarta do wielu dys-
cyplin cztowieka, w tym rowniez do kartografii. Nic w tym dziwnego, gdyz ta
dziedzina wiedzy opiera sie na wyszukanych wzorach matematycznych i bardzo



