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Marin Baczwarow

PROGRAM ZAJEC DYDAKTYCZNYCH Z PRZEDMIOTU
~-GEOGRAFIA TURYSTYCZNA SWIATA” NA STUDIACH
Z GEOGRAFII TURYZMU I HOTELARSTWA NA Ut

LE PROGRAMME DES ACTIVITES DIDACTIQUES

AU SUJET ,GEOGRAPHIE TOURISTIQUE DU MONDE”
AUX ETUDES DE LA GEOGRAPHIE DU TOURISME

ET DE L’HOTELLERIE A L’'UNIVERSITE DE £tODZ

THE CURRICULUM OF THE TOURIST GEOGRAPHY OF THE
WORLD’SUBJECT AT THE GEOGRAPHY OF TOURISM AND
HOTEL MANAGEMENT STUDIES AT THE UNIVERSITY OF £tODZ

Jest to przedmiot obowigzkowy dla studentéw IV roku specjalnosci z geo-
grafii turyzmu i hotelarstwa Uniwersytetu £ 6dzkiego; obejmuje 20 godz. wykia-
déw i 20 godz. ¢wiczen.

Stuchacze zobowigzani sg do opanowania niezbednego zasobu wiedzy i me-
tod analizy turystyki jako zjawiska przestrzennego na szczeblu globalnym i ma-
kroregionalnym oraz na przyktadzie wybranych krajow, regionéw i kurortéw.

Geografia turystyczna $wiata bada uwarunkowania i interpretuje efekty prze-
strzenne turyzmu. Jej zakres jest wyjatkowo szeroki, bowiem opiera si¢ na fak-
tach, zjawiskach i procesach badanych przez geografie spoteczno-ekonomiczng
i przyrodniczg oraz na faktach, teoriach i metodach z warsztatu badawczego
wielu innych nauk. Jak kazda geograficzna wiedza, geografia turystyczna Swiata
posiada immanentny wymiar regionalny.

Efektem zaje¢ winno byc:

- zdobycie wiedzy o turyzmie bedacym kompleksem zjawisk przestrzen-
nych, jego rozwoju w Swiecie, w makroregionach turystycznych Swiata i w klu-
czowych krajach i regionach; geografia turystyczna Swiata korzysta z pojeé
ogdblnych, takich jak: turystyka, wypoczynek, turysta, ruch turystyczny, czas
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wolny, infrastruktura turystyczna itd., konfrontujgc je z rozwojem turystyki na
konkretnym obszarze;

- opanowanie umiejetnosci pracy z materiatami zrédtowymi (monografie,
przewodniki, materiaty statystyczne, artykuty, prasa, filmy, zdjecia, mapy i atla-
sy, albumy i foldery i inne), oraz opanowanie analizy regionalnej na podstawie
literatury, Zrodet statystycznych, zestawien poréwnawczych, analizy SWOT,
studiow przypadkow, ankiet itd.;

- wiedza o organizacji turystyki w réznych krajach, o réznych koncepcjach
rozwojowych w turystyce i strategii zarzadzania przestrzennego i ich zastosowa-
niu w konkretnych srodowiskach i sytuacjach ze szczegdlng uwaga zwrécong na
rozwigzywanie konfliktow przestrzennych;

- ukierunkowanie nauki o turyzmie na zastosowanie praktyczne w firmach,
biurach podrézy, w hotelarstwie, przewodnictwie, w akcjach i placéwkach pro-
mocyjnych, w organizacjach centralnych i resortowych, w urzedach wojewodz-
kich, powiatowych itd.

Tematem przewodnim zaje¢ z geografii turystycznej Swiata jest rozwdj i or-
ganizacja przestrzenna turyzmu. W ramach zaje¢ - ze wzgledu na ograniczenie
czasowe - gtowna uwage przywigzuje sie do szczebla analizy makroregionow
(uznanych przez WTO) oraz szczebla wybranych krajow. Wybor krajéow zostat
dokonany z uwagi na wiodace typy krajow pod wzgledem rozwoju turystyki
oraz ich znaczenia dla wymiany turystycznej z Polskg. Inne, nizsze szczeble ana-
lizy- regiony inajwazniejsze centra turystyki (kurorty, uzdrowiska, miasta kul-
tury itd.) - sg omawiane tylko dla wybranych, typowych krajow. Wiecej uwagi
posSwiegca sie centrom turystyki recepcyjnej na ¢wiczeniach za pomoca referatéow
i materiatow ilustracyjnych.

Na wspotczesnej mapie Swiata znajduje sie prawie 180 panstw, w ktérych
nie sposdb scharakteryzowaé zagadnienia turystyki w ciggu 20 godz. Zatem
wyktady iéwiczenia oparte sg raczej na studiowaniu trendéw rozwojowych, na
ilustracjach i studiach przypadkoéw, niz na wyczerpujacej charakterystyce prze-
strzennej turyzmu na catym Swiecie.

Gtowna uwaga na zajeciach z geografii turystycznej $wiata ukierunkowana
jest na obszary i kraje typowe, zaawansowane pod wzgledem rozwoju turystyki
i reprezentujagce oryginalne modele rozwojowe. Sg to przewaznie kraje euro-
pejskie.

Kontynuacjg nauki z geografii turystycznej Swiata w programie studentow
GTiH sg przedmioty do wyboru, pozwalajagce poznaé konkretne kraje, takie jak
Francja, Hiszpania, Grecja, Wtochy.

Wstep teoretyczno-terminologiczny obejmuje 4 godz. (1/5 wyktad6éw), na cha-
rakterystyke makroregionéw i subregionébw WTO przeznaczone sg tylko 2 godz.,
reszte czasu, 14 godz., zajmujg charakterystyki wybranych krajow i ich regio-
now turystyczno-wypoczynkowych. Nizej podajemy jednostki tematyczne wykia-



dow i éwiczen na przyktadzie zrealizowanych zaje¢ w roku akademickim
1998/1999.

. Wyktady

1. Wprowadzenie: cele i znaczenie przedmiotu, struktura zaje¢, literatura,
zadania dla studentéw; 1godz.

2. Struktura przestrzenna turystyki w przekroju Swiatowym.

a. Ustalenia terminologiczne; 1godz.

b. Charakterystyka stanu i rozmieszczenia turystyki Swiatowej - lata dzie-
wiecdziesiagte. Turystyka wewnetrzna i miedzynarodowa. Gtowne Kkierunki ru-
chow. Trendy rozwojowe i paradygmaty (turystyka stabilizujgca, ekoturystyka,
wiejska, biznesowa, walordw duchowych, rozrywkowa, turystyka techniczna
larcheologia przemystowa i inne). Koncepcje w polityce turystycznej; 2 godz.

c. Charakterystyka makroregion6w turystycznych Swiata; 2 godz.

3. Charakterystyka wybranych krajow i regionéw: Wielka Brytania, Francja,
Wiochy, Austria, Grecja i Cypr, Bliski Wschdd i Tunezja, USA i Kanada - po
2 godz.; razem 20 godz.

W odniesieniu do punktu trzeciego nalezy zastosowaé nastepujacy plan:

1. Ogo6lne dane o kraju.

2. Potozenie turystyczno-geograficzne.

3. Walory turystyczne (przyrodnicze, antropogeniczne, mieszane), ocena wa-
loréw.

4. Rozw0j turystyki wewnetrznej i zagranicznej (ruchy, rodzaje turystyki,
baza noclegowa i infrastruktura, potencjat kadrowy i ksztatcenie, wptywy i zna-
czenie turystyki dla danego kraju).

5. Regionalizacja turystyczna. Charakterystyka regionéw. Gtéwne szlaki tu-
rystyczne icentra atrakcyjnosci.

6. Zarzadzanie i problemy marketingu i promocji.

7. Analiza SWOT turystyki (gtéwnie na podstawie waloréw, zadowolenia tu-
rystow, obstugujgcych i miejscowej spotecznosci, stan i problemy marketingu
i zarzadzania, problemy pojemnosci istan $rodowiska).

8. Koncepcje i projekty. Potencjat rozwoju turystyki.

1. Cwiczenia

1. Podanie zrodet i materiatdw statystycznych WTO. Podziat zadan i refe-
ratow; 1 godz.

2. Studium przypadku z historii turystyki (Dominika)-2 referaty; 1 godz.

3. Turystyka trwata (stabilizujgca), w tym: miejskie osrodki kultury Europy
-2 referaty; 1godz.; turystyka wiejska (zielona) - 1referat; 1godz.

4. Organizacja turystyki i turystyka kongresowa we Francji, Euro-Disney-
land - 3 referaty; 2 godz.



5. Turystyka zagraniczna Niemcow - 2 referaty; 2 godz.
6. Potencjat turystyczny Europy Srodkowej i Wschodniej - referaty; 2 godz.
7. Porownanie turystyki polskiej z francuskg-referaty; | godz.
8. Turystyka na Stowacji - | referat; 1godz.
9. Hotelarstwo wegierskie - 1 referat; | godz.
10. Rozwdj turystyki wybrzezy morskich -poréwnanie Balearéw, Dalmacji
i wybrzeza Morza Czarnego (Butgaria) - 3 referaty; 2 godz.
11. Turystyka w Palestynie - 1 referat; 1godz.
12. Turystyka ,,matych tygryséw” - 3 referaty; 2 godz.
13. Turystyka w Meksyku - 1referat; 1godz.
14. Podsumowanie i zaliczenie - 1godz.; razem 20 godz.
Cwiczenia sg realizowane wg nastepujacego algorytmu:
1. Czas organizacyjny (sprawdzenie obecnosci, ustalenia odnosnie do przy-
sztych referatéw i Zrodet).
2. Krétkie przypomnienie tresci ostatniego wyktadu i odpowiedzi na uprzed-
nio zadane pytania (pisemnie lub ustnie).
3. Przedstawienie referatu (referatow), zadawanie pytan, uzupetnienia.
4. Materiaty ilustrujgce wyktad lub referaty (filmy, przezrocza, mapy, zdje-
cia, albumy, foldery itd.).
5. Dyskusja i podsumowanie.
6. Zadania na nastepne zajecie (pytania, wykresy, mapy i inne).
Uczestniczac w zajeciach z geografii turystycznej Swiata student nabiera
umiejetnosci:
- pracy nad materiatami zrédtowymi, zbierania i interpretacji informacji
o turystyce w przekroju przestrzennym,
- analizy regionalnej turyzmu z zastosowaniem koncepcji i poje¢ ogolno-
naukowych,
- poréwnywania i wartosSciowania réznych koncepcji rozwojowych w po-
lityce turystycznej poszczegdlnych krajow,
- zastosowania wiedzy regionalno-geograficznej w pracy w firmie lub or-
ganizacji turystycznej, w urzedach administracji publicznej itd.,
- udziatu we wszelkich akcjach promocji turystycznej, przy opracowywaniu
materiatdw promocyjnych i informatoréw, wytyczeniu szlakow w turystyce kra-
jowej i miedzynarodowych.
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