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MIASTO JAKO PRZEDMIOT BADAN
GEOGRAFII TURYZMU W POLSCE

Zarys tresci: Artykut ma charakter przegladowy, ajego celem
jest przedstawienie kierunkéw badan polskich geografow tury-
zmu nad miastami. Prezentujgc gtowne kierunki badan autor
omoéwit prace dotyczace: waloréw turystycznych miast, funk-
cji turystycznej miast, miejskiej przestrzeni turystycznej, anali-
zy rynkowej miasta turystycznego, czasu wolnego mieszkan-
cOw miast oraz badan krajobrazéw turystycznych miast. Na
zakonczenie pracy autor przedstawit, jego zdaniem, najwaz-
niejsze problemy badawcze miast czekajgce na podjecie przez
polskich geograféw turyzmu.

Stowa kluczowe: funkcja turystyczna miast, miejska prze-
strzen turystyczna, podaz i popyt miasta turystycznego, orga-
nizacja przestrzenna czasu wolnego mieszkancéw miast.

1. WSTEP

Wraz ze zmianami ustrojowo-cywilizacyjnymi,
ktorych efektem jest m.in. rozwdj masowej tury-
styki, zmieniaja sie réwniez kierunki wyjazdow
oraz zainteresowania turystow. Obszary atrakcyjne
pod wzgledem przyrodniczym kojarzone z turysty-
ka wypoczynkowg (wybrzeza morskie) czy po-
znawczg (np. gory) coraz czesciej uzupeiniane sg
przez roznej wielkosci miasta. To poszerzanie pola
zainteresowan przez turystow dotyczy gtdwnie
skali wielko$ci ruchu turystycznego kierowanego
do miast i zwigzane jest z r6znorodnoscig oferty
turystycznej, jakg proponujg wspétczesne skupiska
miejskie. Nie oznacza to jednak, ze miasto bylo
pomijane w dotychczasowych wedrowkach lub wi-
zytach turystycznych.

Celem autora artykutu jest prezentacja kierun-
kéw badan polskich geografow turyzmu nad mia-
stami, gtdwnie z myslg o wypracowaniu modelu
badawczego, ktérego zastosowanie umozliwitoby
przeprowadzenie analizy poréwnawczej roli miast
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1. INTRODUCTION

As a result of political and societal trans-
formation, mass tourism is developing and
both the joumeys taken by tourists as well
as their interests are changing.

Areas which are attractive due to their
natural conditions, associated with recrea-
tional tourism (e.g. the seaside) or getting
to know a place (e.g. the mountains) in-
creasingly freguently include urban areas
of different sizes. The growing range of
tourist interests is reflected in the scale of
tourism in urban areas and related to the
variety of the tourism offer provided by
contemporary urban areas. This does not
mean, however, that until now urban areas
have been ignored by tourists.

The author’s aim is to present research
trends among Polish tourism geographers
as regards urban areas, mainly in order to
arrive at a research model which could
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w rozwoju turystyki w Polsce, dokonania ich kla-
syfikacji i (w miare mozliwosci) typologii tury-
stycznej polskich miast.

Przystepujac do realizacji zakre$lonego celu
(prezentacja kierunkéw badan) musimy zdawaé so-
bie sprawe przynajmniej z dwoch gtéwnych uwa-
runkowan formalnych. Pierwszym z nich jest brak
jednoznacznie zdefiniowanej terminologii dotycza-
cej samego obiektu i przedmiotu badan, jakim jest
turystyka w miescie, a co za tym idzie ,turysta
miejski”. Drugie uwarunkowanie formalne to licz-
ne prace badawcze ukazujace sie w Swiatowej lite-
raturze na temat turystyki miejskiej, zwlaszcza
w ostatnich kilkunastu latach, ktére podejmujg bar-
dzo réznorodne aspekty tej formy turystyki.

Swiadomie rezygnujac z dyskusji terminolo-
gicznej w pracy tej pragne jedynie zasygnalizowac
pietrzace sie problemy w tym zakresie. Pierwszy
dotyczy okreslenia przedmiotu naszych badan.
A. KOWALCZYK (2005), analizujac pojecie ,.tury-
styka miejska”, dostrzega rozne jego definiowanie,
a zwiaszcza jego rozwiniecia, ktdre w literaturze
przedmiotu przyjmujg przynajmniej dwie formy:
Hurystyka w miescie” (waskie rozumienie) i ,,tu-
rystyka na obszarach miejskich” (rozumienie sze-
rokie).

Nie mniejszych klopotow dostarcza zdefinio-
wanie turysty, zwitaszcza w odniesieniu do miasta.
M. Bachvarov i E. Dziegie¢ (2005), dokonujac
szerokiego przegladu definicji, wymieniajg (i po-
dajg okreslenia) turyste jednodniowego odwiedza-
jacego i wycieczkowicza. Inny poglad w tym za-
kresie prezentuje m.in. M. MADUROWICZ (2008).

Wyrazam przekonanie, ze pelne zrealizowanie
celéw przyjetych w tej pracy, a zwlaszcza przepro-
wadzenie badarh empirycznych, w duzej skali
wymusi przyjecie okre$lonych definicji operacyj-
nych na uzytek konkretnych studiéw, trudno bo-
wiem bedzie o wypracowanie terminéw uniwersal-
nych.

Nieco inaczej wyglada analiza dorobku $wiato-
wego nad turystyka miejska. Interesujacy przeglad
literatury Swiatowej w odniesieniu do problemu
.howe formy turystyki miejskiej” przedstawit
A. KOWALCZYK (2005). Idac tym tropem nalezy
poprzedzi¢ pomyst dokonania opracowan typolo-
gicznych miast polskich studium dorobku $wiato-
wego w tym zakresie.

Ten krétki wstep ma nam uswiadomic, ze pre-
zentowane opracowanie, a zwlaszcza wymienione
w nim cele mogg by¢ poczatkiem diugofalowych
badan, a tre$¢ tego artykutu skupia sie jedynie
na dokonaniu usystematyzowania i omowienia do-

enable a comparative analysls of the role
of urban areas in the development of
tourism in Poland, as well as to classify
them and possibly provide measures for
a typology.

In wanting to present research trends,
it must be realized that there are at least
two formal constraints. The first is the
lack of elear terminology as regards
tourism in urban areas and, conseguenUy,
a definition of ‘urban tourism’. The other
is the large amount of research presented
in world literature on urban tourism,
especially in recent years, dealing with
many and varied aspects of this form of
tourism.

| purposely do not present a termino-
logical discussion and only want to touch
upon a few issues. The first concems the
definition of the study subject. When
analyzing the notion of ‘urban tourism’,
Kowalczyk (2005) has noticed that it has
various definitions and in the literature it
is referred to in at least two ways: as
‘tourism in an urban area’ (narrow mean-
ing) and ‘tourism in urban areas’ (broad
meaning).

Delining a tourist is by no means easier,
especially in the context of the urban area.
In their review of definitions, Bachvarov
& Dziegie¢ (2005) discuss a one-day
‘tourist’, either visiting an urban area or
making an excursion from it. Another view
is presented for instance by Madurowicz
(2008).

As it is difficult to establish universal
terms | believe that in order to reach
the aims set for this article, and to under-
take empirical study in particular, certain
‘operational’ definitions must be sub-
stituted.

An analysis of world urban tourism
research is another matter and an interest-
ing review of the intemational literature
on the subject has been presented by
Kowalczyk (2005). Any attempts to make
a typology of Polish urban areas should
be preceded by a study of world achieve-
ments in this respect.

This short introduction is to emphasise
that the article and the author’ goals may
be the beginning of longer-term research,
and its content is focused only on



tychczasowcgo dorobku polskich geograféw tury-
zmu nad turystyka miejska.

2. GLOWNE KIERUNKI BADAN

Praktycznie do poczatku lat 90. XX w. miasto
w badaniach polskich geograféw turyzmu analizo-
wane bylo z trzech punktéw widzenia: 1) jako
osrodek turystyki wypoczynkowej, w tym gtdwnie
uzdrowiskowej, 2) jako os$rodek krajoznawczy
z wiodacg funkcjg poznawczg kulturalno-histo-
ryczna, oraz 3) jako osrodek pielgrzymkowy. Do-
piero wraz z gospodarkag rynkowg zmienito sie
postrzeganie miasta jako obiektu turystycznego,
a wiele miast polskich w swoich strategiach roz-
woju zadeklarowato rozwoj réznych form turystyki
dostrzegajgc w tym gtownie szanse ekonomiczne-
go awansu miasta.

Przeglad literatury przedmiotu pozwolit wyrdz-
ni¢ w dorobku polskich geograféw turyzmu szes¢
kierunkéw badain nad turystyka miejska: 1) bada-
nia waloréw turystycznych miasta, 2) analiza funk-
cji turystycznej, 3) badania miejskiej przestrzeni
turystycznej, 4) studia nad miastem jako obszarem
podazy i popytu turystycznego (analiza rynkowa),
5) badania nad czasem wolnym mieszkancow
miast, oraz 6) badania krajobrazu turystycznego
miasta. Zapewne wymienione kierunki (obszary)
badan nie wyczerpujg bez reszty wszystkich prac
polskich geograféw turyzmu nad miastem, obej-
mujgjednak zdecydowang ich wiekszos¢.

2.1. ANALIZA WALOROW TURYSTYCZNYCH
MIASTA

Miasto jako obiekt turystyczno-krajoznawczy, czy-
li miejsce godne zobaczenia i poznania, znane byto
od poczatku przemieszczen ludnosci w celach po-
znawczych. Gtoéwnymi walorami turystycznymi
miasta, ktdre sg przedmiotem zainteresowania i po-
znawania przez przybyszéw, sg budynki, budowle
czy miejsca uznane za zabytkowe ze wzgledu na
swojg przesztos¢, walor architektoniczny lub pet-
niong funkcje.

Badania i opracowania waloréw turystycznych
polskich miast podejmowano w réznych okresach
i w odniesieniu do réznych waloréw. Najwcze-
$niejsze opracowania zaréwno o charakterze infor-
macyjnym, przewodnikowym, jak réwniez i ba-
dawczym dotyczg Krakowa, ktory juz od potowy
XIX w. stat sie znanym osrodkiem turystycznym

systematizing and discussing the research
of Polish tourism geographers into urban
tourism.

2. MAJOR RESEARCH TRENDS

In practical terms, before the 1990s Polish
tourism geographers analyzed the urban
area from only three perspectives: as
a recreational tourism centre (usually
a spa), a tourism centre with a strongly
developed cultural and historical function,
and a pilgrimage centre. Only when the
market economy was introduced, did
the perception of an urban area change,
and many such areas put forward the
encouragement of various forms of tourism
in their development strategies, seeing in
ita chance for economic growth.

This review of the literature allows six
urban tourism research trends to be
identified: urban tourism assets, the
tourism function, urban tourism space,
the wurban area as a tourism supply
and demand area (market ahalysis), the
leisure time of urban inhabitants, and the
urban tourism landscape. These trends
certainly do not include all research done
by Polish tourism geographers, but they
cover a majority of the issues.

2.1. AN ANALYSIS OF URBAN TOURISM
ASSETS

The urban area as a tourism site worth
visiting has existed ever sifice people
began travelling. The main tourism assets
of an urban area that interest visitors are
buildings or places considered as historie
because of their past, their architectural
form or their function.

The study of the tourism assets of
Polish urban areas has been conducted
at different periods and has concemed
different assets, with the earliest publica-
tions conceming Krakéw, a famous
intemational tourism centre sifice the
middle of the 19th c. (Warszynska 1992).
Interesting studies of tourism assets
in another historical urban area - Torun -



0 zasiegu miedzynarodowym i role te z powodze-
niem odgrywa do obecnych czasow (WARSZYNSKA
1992). Interesujgce studia dotyczace m.in. waloréw
turystycznych innego, o bogatej przesztosci histo-
rycznej, miasta Torunia opublikowali R. PRZY-
byszewska-Gudelis, S. Iwicki (1973) i J. Sta-
CHOWSKI (1992). Z matych miast mozna wymienic
studia nad atrakcyjnosScig turystyczng Gizycka

(KRAHEL 2005).
Poszukiwanie waloréw i okresSlenie ich atrak-
cyjnosci turystycznej w miastach, szczegdlnie

w odniesieniu do uznanych obiektéw historycz-
nych, stato sie m.in. podstawg do klasyfikacji
miast polskich wykonanej przez M. I. MILESKA
(1983), ktdrg przedstawia na mapie bedacej zatgcz-
nikiem do Stownika geograficzno-krajoznawczego
Polski. Autorka, nie podajagc w tym opracowaniu
zasad czy metody swojej klasyfikacji, wyroznita:
»miejscowosci i czesci miast o walorach”: krajo-
znawczych, wypoczynkowych, krajoznawczo-wy-
poczynkowych i krajoznawczo-wypoczynkowo-
-leczniczych. Niezaleznie od trafnosci tej klasyfi-
kacji w odniesieniu do konkretnych miast ijej ak-
tualnosci, jest to jedyne znane autorowi opubliko-
wane opracowanie obejmujace ocene waloréw tu-
rystycznych wszystkich miast w Polsce.

Zmieniajgce sie zainteresowania krajoznawcze
turystobw zaowocowaly poszerzeniem ofert po-
znawczych miast w Polsce, m.in. o wykreowanie
walorow XI1X- i XX-wiecznych zatozen i obiektéw
fabrycznych i miast przemystowych (LISZEWSKI
1992). Najnowsze trendy turystyki miejskiej
w zakresie nowych waloréw na gruncie badan pol-
skiej geografii turyzmu przedstawit M. Bachva-
ROV (1999).

Poszukiwanie sposobu na aktywizacje gospo-
darczg matych zdegradowanych miast posiadaja-
cych walory dziedzictwa kulturowego kieruje co-
raz czesciej uwage decydentdw na wykorzystanie
tych waloréw do rozwoju turystyki jako czynnika
ekonomicznego (MURZYN, GWOSDZ 2003).

Polscy geografowie turyzmu, uznajac indywi-
dualnos¢ percepcji réznych walorow wystepuja-
cych na obszarach miast przez turystéw, nie pro-
wadza obecnie badan nad oceng waloréw débr
materialnych w miastach, koncentrujac sie bardziej
na frekwencji w odwiedzanych obiektach. Bardzo
interesujaca prace na temat muzedw jako miejskie-
go waloru turystycznego zaprezentowata B. Kra-
kowiak (2008); moze ona byé przyktadem no-
wego nurtu badan nad walorami turystycznymi
miast, podejmowanych przez polskich geografow
turyzmu.

were published by Przybyszewska-Gude-

lis & Iwicki (1973) and Stachowski
(1992) while as regards smali towns,
a study of the tourism attractiveness

of Gizycko should be mentioned (KRAHEL
2005).

Tourism assets
an evaluation of

in urban areas and
their attractiveness,
especially as regards historical monu-
ments, became the basis for a class-
ification of Polish urban areas by Za-
leska (1983), presented on a map as
an appendix to the StownOc geograficzno-
krajoznawczego Polski (Tourism Dict-
ionary of Poland). Without explaining her
methods, the author identified ‘destina-
tions and parts of urban areas' with
tourist, recreational, tourism-recreational
and tourism-recreational-health assets.
Irrespective of the accuracy and validity
of this classification, this is the only
publication comprising an assessment
of the tourism assets of all Polish
urban areas which is known to the
author.

The changing interests of tourists have
resulted in the expansion of the tourism
offer for urban areas in Poland, and this
has included, for example, the 19th c. and
20lh c. industrial complexes and factories
in urban areas (Liszewski 1992). Recent
trends in urban tourism as regards new

assets have been presented by Bach-
varov (1999).
Cultural heritage assets in smali

‘down-at-heel” towns are increasingly
perceived by decision-makers as a basis
for developing tourism as an economic
factor (Murzyn & Gwosdz 2003).

Respecting the fact that the various
assets found in Polish urban areas are
perceived differently by a variety of
tourists, Polish tourism geographers do
not evaluate the tourism assets found
in urban areas, but rather focus on
the freguency of visits to particular
sites. A very interesting work on museums
as an urban tourism asset was published
by Krakowiak (2008), an example of
a new research trend.



2.2. FUNKCJA TURYSTYCZNA
MIAST

Nurt badan funkcjonalnych miast, ktory rozwingt
sie w geografii polskiej w latach 70. XX w. z pew-
nym opOznieniem zostat podjety przez geografow
turyzmu i zaowocowat interesujgcymi koncepcja-
mi i opracowaniami. Problem ten od strony teore-
tycznej podjat w Polsce A. MATCZAK (1989), ktd-
ry w nawigzaniu do ogdlnej koncepcji funkcji
i struktury funkcjonalnej miast badanej w Pol-
sce na gruncie bazy ekonomicznej (DZIEWONSKI
1971), zaproponowat wydzielenie funkcji tury-
stycznej oraz jej miejsca w strukturze funkcjonal-
nej miast. Autor ten podjat rowniez probe okresle-
nia metody badan i programow badarn funkcji tu-
rystycznej miast. Gidwne problemy teoretyczne
i metodyczne zwigzane z funkcjg turystyczng miast
polegajg na identyfikacji dziatalnosci turystycznej
jako funkcji endo- (wewnetrznej) i egzogenicznej
(zewnetrznej) oraz miernikéw i metod jej pomiaru.
Troblemy te wynikajg m.in. z konieczno$ci dopre-
cyzowania pojecia ,.turysta miejski” oraz znalezie-
nia innych niz zatrudnienie miernikéw funkcji tu-
rystycznej miasta.

Pewng prdbg zastosowania szerokiego wachla-
rza metod badawczych do badania funkcji tury-
stycznej miasta jest praca zbiorowa pod red. S. LI-
SZEWSKIEGO (1989) dotyczgca Augustowa. Zasto-
sowane tu mierniki: uzytkowanie ziemi, zagospo-
darowanie turystyczne, zatrudnienie, wielkos¢ i se-
zonowo$¢ obrotu w handlu i gastronomii, ruch tu-
rystyczny, region obstugi turystycznej, pozwolity
na identyfikacje funkcji turystycznej i pokazanie
jej znaczenia dla zycia mieszkancow Augustowa
oraz dla wyznaczenia rangi (funkcji egzogenicz-
nej) tego miasta. Prowadzac badania wielomier-
nikowe okreslono réwniez funkcje turystyczng Kil-
ku matych i $rednich miast w Polsce, m.in. Mrago-
wa (Olszewska 1989), Kartuz (Kaczmarek, Li-
szewski 1989), Kazimierza Dolnego (O Iszewska
1991). Studia te coraz bardziej utwierdzaty bada-
czy w przekonaniu, ze najbardziej syntetycznym
miernikiem okre$lajacym egzogeniczno$é funkcji
turystycznej miasta jest analiza ruchu turystyczne-
go przybywajacego do tej jednostki osadniczej,
a zwlaszcza jego wielko$¢, struktura, sezonowosc¢
i zasieg geograficzny. Badania te zaowocowaty
proba klasyfikacji i typologii funkcjonalnej osad-
nictwa turystycznego, dla ktérych punktem wyj-
Scia byla analiza ruchu turystycznego (LISZEWSKI
1989, 1991).

Obok badan prowadzonych przez geograféw
nad miastami, w ktérych funkcja turystyczna zwiga-

2.2. THE TOURISM FUNCTION
OF URBAN AREAS

Functional studies of urban areas, which
developed in Polish geography in the
1970s, only started after a certain delay,
but geographers came up with interesting
ideas and publications. Matczak (1989)
proposed distinguishing the tourism func-
tion, and its role within the functional
structure of urban areas, on the basis of
economic functions (Dziewonski 1971) and
also the functional structure of urban
areas. He also attempted to describe the
methods and a programme for studying
the tourism function in urban areas. The
main theoretical and methodological issue
conceming the tourism function of urban
areas is to identify tourism activity as both
an endogenic and an exogenic function, as
well as defining indicators and measure-
ment methods. These problems result
from the necessity to precisely define the
term ‘urban tourism’, and to find a measure
of the tourism function in an urban area
other than employment.

An attempt to use a wide range of
research methods in order to study this
tourism function is a joint publication
(edited by Liszewski 1989), conceming Augu-
stow. The indicators used included land
use, tourism development, employment, the
volume and seasonality of retail and gastro-
nomie tumover, tourists and the region
covered by its tourism services. These
allowed the authors to identify a tourism
function and to show its significance in the
life of Augustow’ inhabitants, as well as
establishing the status (the exogenic func-
tion) of this town. In multi-variate studies,
the tourism function of a number of smali
and medium-sized towns in Poland has
been defined: Mraggowo (Olszewska 1989),
Kartuzy (Kaczmarek & Liszewski 1989),
Kazimierz Dolny (Olszewska 1991). These
studies convinced researchers that the best
measure of an exogenic tourism function is
an analysis of incoming tourism, especially
its intensity, structure, seasonality and
geographical range. The research resulted
in an attempt to make a classification and
a functional typology of tourism settle-
ments based on an analysis of tourist flows
(Liszewski 1989, 1991).



zana byla z krajoznawstwem, wypoczynkiem lub
innymi funkcjami miejskimi, zajmowano sie row-
niez w Polsce badaniami miast o wyspecjalizo-
wanej funkcji turystycznej, zwiaszcza uzdrowis-
kowej oraz religijnej, a nawet pielgrzymkowej.
Oryginalny dorobek w zakresie badan funkcji
turystycznych i struktury przestrzennej uzdro-
wisk polskich wnoszg prace autorstwa J. GROCHA
(1983, 1991), w ktérych zastosowana zostata
metoda analizy uzytkowania przestrzeni uzdrowi-
skowej i analiza poréwnawcza. Geografowie pol-
scy wniesli réwniez duzy wklad w rozpoznanie
osadnictwa o funkcji religijnej i przeprowadze-
nie wielu studiéw empirycznych dotyczacych tej
funkcji (pielgrzymkowej) miast. Na plan pierwszy
wysuwajg sie tu badania A. JACKOWSKIEGO (2003),
ktéry uogdlnit studia czastkowe w pracy zatytu-
towanej Swieta przestrzen $wiata. Podstawy geo-
grafii religii. W badaniach tych nalezy podkres-
li¢ bardzo wszechstronne opracowanie funkcji
pielgrzymkowej Czestochowy (Groch 1996, JAC-
KOWSKI 1996, Ptaszycka-Jackowska, Jackow-
ski 1998).

Pojecie ,,funkcja turystyczna” miast weszto na
trwate nie tylko do literatury naukowej, ale
rowniez do zycia gospodarczego i spofecznego
w naszym kraju. Mimo powszechnego stosowa-
nia tego terminu do okreslenia roli, jaka turysty-
ka odgrywa w zyciu miasta, zdaniem autora, na-
dal pozostaje nierozstrzygniety problem wypra-
cowania najbardziej wiarygodnych miernikdw
tej funkcji, ktdérej zakres pojeciowy, zwlaszcza
na terenach duzych i wielkich miast bardzo sie
poszerzyt. Mimo znakdéw zapytania i watpliwo-
§ci - co w nauce jest oczywiste - uzna¢ nalezy,
ze dorobek polskich geograféw turyzmu w za-
kresie badan funkcji turystycznej miast jest juz
duzy i, co wazniejsze, znaczacy metodologicz-
nie.

2.3. MIEJSKA PRZESTRZEN TURYSTYCZNA

Pojecie przestrzeni turystycznej w badaniach geo-
graficznych ma juz mocno ugruntowang pozycje,
przestrzen jest bowiem jednym z gtéwnych atrybu-
tow geografii jako nauki, a w geografii turyzmu
jest szczegblnie mocno eksponowana (WarszyN-
ska, Jackowski 1978, Liszewski 1995). Mnigj
miejsca w dotychczasowych badaniach poswieca-
no natomiast miejskiej przestrzeni turystycznej, co
nalezy ttumaczyé postrzeganiem miasta w bada-
niach turystycznych bardziej jako punktu docelo-

Apart from research in which the tourism
function was related to tourism, reerea-
tion or other urban functions, geographers
have also investigated urban areas with
specialized tourism functions, mainly spas
and religious, or rather pilgrimage centres.
The tourism function and spatial structure
of Polish spas was studied by Groch (1983,
1991) who used comparative analysis and
examined land use in the spa.

Polish geographers have also greatly
contributed to studies of settlements with
a religious function, and conducted many
empirical studies conceming the pilgrimage
function of urban areas. Jackowski (2003),
who brought together individual studies in
his work entitled 77le Sacred Space of the
World: the Fundamentals of Religious Geo-
graphy, should be mentioned here. In this
research a veiy thorough analysis of the
pilgrimage function of Czestochowa is found
(Groch 1996, Jackowski 1996, Ptaszycka-
Jackowska & Jackowski 1998).

The notion of a ‘tourism function’ in
urban areas has become an integral part
not only of academic writing, but also of
economic and social life in Poland. Despite
the fact that the term is commonly used
to refer to the role tourism plays in the
life of the urban area, the author believes
that the problem of establishing the
most reliable indicators, whose range has
greatly inereased in large urban areas, still
remains unresolved. Despite many ques-
tions and doubts, it should be accepted
that the work of Polish tourism geo-
graphers on the tourism function of urban
areas is already large and, what is more,
methodologically significant.

2.3 URBAN TOURISM SPACE

The notion of tourism space is well
established in geography, as space is one of
its main attributes as a discipline, and in
tourism geography the notion is particul-
arly freguent (Warszynska & Jackowski
1978, Liszewski 1995). Less attention has
been devoted to urban tourism space so
far because an urban area has been
perceived more as a joumey destina-
tion (regionally, let alone continentally or



wcgo wedrdwek (w ujeciu regionalnym, nie mé-
wigc juz o skali kontynentu czy $wiata) lub ele-
mentow rynku turystycznego (miejsce sprzedazy
ofert turystycznych), niz jako przestrzeni uczestni-
czacej w aktywnosciach turystycznych cztowieka.
Przeszkoda stojgcg przed badaczami miejskiej
przestrzeni turystycznej byt takze brak ogélnie do-
stepnych materiatdw Zrédtowych, a nade wszystko
podstaw metodologicznych tych badan. Istotnym
przetomem w tym zakresie w polskiej geografii tu-
ryzmu okazata sie praca S. LISZEWSKIEGO (1999),
w ktdrej zostata dokonana transformacja ogodlnej
koncepcji przestrzeni turystycznej oraz jej typéw
na potrzeby badan przestrzeni miejskiej.

Podejscie funkcjonalne do przestrzeni umozli-
wito zdefiniowanie miejskiej przestrzeni turystycz-
nej, ktéra jest wytworem spotecznym. Oznacza to,
ze w okres$lonych warunkach rozwoju cywilizacyj-
nego przestrzen miejska (lub jej fragment) uzna-
na zostaje za interesujaca poznawczo badz rekre-
acyjnie przez naptywajacych do miasta turystow.
Wychodzac z zatozenia, ze aktywnos$¢ turystéw
w przestrzeni miejskiej ma zrdznicowany charak-
ter mozna dokona¢ podziatu funkcjonalnego miej-
skiej przestrzeni turystycznej, wyrdzniajgc (podob-
nie jak w kazdym innym fragmencie przestrzeni)
przestrzenie: penetracji, asymilacji, eksploracji,
kolonizacji, a w nielicznych przypadkach réwniez
urbanizacj i turystycznej.

Identyfikacja miejskiej przestrzeni turystycznej
i jej typdbw wymaga zebrania wiarygodnych mate-
riatow zrodtowych, ktoére powinny uwzgledniaé za-
rowno specyficzny dla turystyki charakter uzytko-
wania ziemi w miescie, jak réwniez réznorodnosé¢
zachowan i aktywnosci turystow przebywajacych
na obszarze miasta. W badaniach nad miejska
przestrzenig turystyczng prowadzonych w osrodku
t6dzkim jako materiaty zrodtowe wykorzystano ba-
dania prowadzone bezposrednio wsrdd turystow
(ankiety, wywiady, pomiary), ale gtéwnie analizo-
wano szczegdtowo wieloletnie cykle wydawanych
przewodnikéw turystycznych (gtéwnie po mie-
§cie), wychodzac z zatozenia, ze kazdy z nich (lub
prawie kazdy) ma charakter autorskiej wypowiedzi
eksperta na temat rozmieszczenia w przestrzeni
miejskiej obiektow turystycznych i oceny ich war-
tosci poznawczych czy uzytkowych.

Przyjete zalozenia badawcze miejskiej prze-
strzeni turystycznej zaowocowaty kilkoma pracami
publikowanymi (WILUS 1998, LISZEWSKI 1999),
piecioma nieopublikowanymi pracami magisterski-
mi (Zebrowska 1996, Szczepaniak 2004, Mro-
ZINSKA 2006, SWIESZCZAK 2007, BARTNIK 2008)

globally), or as an element of the tourism
market (the place where tourism offers
are sold), rather tlian a space for tourism
actmty. The difficulty researchers had to
overcome was a lack of access to sources
and, above all, to methodological basics.
An important breakthrough in this respect
was the work by Liszewski (1999), in
which he transformed the whole concept
of tourism space and its ‘types’ for an
analysis of urban space.

The functional approach made it possible
to define urban tourism space, which is
a social creation. This means that in given
conditions of societal development, urban
space (or a part of it) is considered to be
recreationally, or in terms of getting to
know a place, integrative by incoming
tourists. On the assumption that tourist
actmty in urban space is varied, a func-
tional division of urban tourism space
can be carried out identifying (similar to
any other portion of space) the following
tourism sub-spaces: penetration, assimila-
tion, exploration, colonization, and in some
cases also urbanization.

The identification of wurban tourism
space and its ‘types’ reguires collecting
reliable source materiat which should take
into account both land use in the urban
area particular to tourism, as well as the
variety of behaviour and actmty of the
tourists. The source materials used in
research at the £48dZ centre have included
work conducted directly among tourists
(guestionnaires, surveys, measurements),
but researchers have mainly analyzed
urban tourism guidebooks published over
extended periods of time, assuming that
(almost) each presents an expert opinion
conceming the distribution of tourism sites
within the urban space and an evaluation
of their worth.

These assumptions have resulted in
a number of published articles (Wilus
1998, Liszewski 1999), five unpublished MA
theses (Zebrowski 1996, Szczepaniak 2004,
Mrozinska 2006, Swieszczak 2007, Bartnik
2008) and one PhD thesis (Majcher 2005).
They mainly concemed large urban areas
in Poland (Warsaw, t£6dz, Krakdéw, Lublin),
Germany (Heidelberg) and the urban areas
of the Upper Silesian conurbation, and
have brought interesting results.



oraz jedng doktorskag (MAJCHER 2005). Przeprowa-
dzone badania dotyczyly gtdéwnie duzych miast
w Polsce i w Niemczech (Warszawa, £4dz, Kra-
kéw, Lublin, Heidelberg) oraz miast Gornoslaskie-
go Zespotu Miejskiego i przyniosty interesujace
rezultaty.

Szczegbtowa analiza zawartosci tresci przewod-
nikow turystycznych za okres kilkudziesiecioletni
(zwykle stu lat) pozwolita m.in. uchwyci¢ rozwdj
catej miejskiej przestrzeni turystycznej zar6éwno
w badanych skupiskach miejskich, jak i poszcze-
golnych typéw tej przestrzeni. Bardzo interesuja-
cych spostrzezen dostarczyty studia wzajemnych
zaleznosci miedzy rozwojem przestrzeni admini-
stracyjnej miasta a rozmieszczeniem przestrzeni
turystycznej w strukturze miejskie;j.

Prowadzone badania nad miejskg przestrzenig
turystyczng wykazaty zmienno$¢ zainteresowan tu-
rystow réznymi fragmentami miasta i obiektami
uznawanymi w réznych okresach za atrakcyjne.
Pokazaty rézne korelacje zachodzace miedzy cen-
trum funkcjonalnym miasta a rozwojem przestrze-
ni turystycznej. Szczeg6towe badania bezposred-
nie ujawnity takze miejsca i charakter wzajemnych
kontaktow miedzy mieszkaricami miast a przeby-
wajacymi tu czasowo turystami (przestrzen asymi-
lacji turystycznej).

Studia nad miejskg przestrzenig turystyczna,
obok wartosci teoretycznych i poznawczych, moga
okaza¢ sie istotne aplikacyjnie, zwiaszcza na po-
trzeby planowania urbanistycznego i zarzadzania
przestrzenig miejskg ale takze do wiasciwego za-
gospodarowania turystycznego miast.

2.4. MIASTO JAKO OBSZAR PODAZY | POPY-
TU TURYSTYCZNEGO (ANALIZA RYNKOWA)

Przykfadem braku w nauce sztucznie tworzo-
nych granic jest poszerzenie swoich pdl badaw-
czych przez rézne dyscypliny naukowe zajmu-
jace sie badaniem zjawiska nazywanego umownie
turystyka. Dotyczy to réwniez geografii turyzmu
w Polsce, ktdrej przedstawiciele od kilkunastu
lat podejmowali badania tradycyjnie prowadzone
przez ekonomistow, zajmujacych sie analizg (gtow-
nie przestrzennag) rynku turystycznego, jakim jest
miasto. Badania te dotyczg trzech réznych prob-
lemow.

Najwczesniej geografowie podjeli badania do-
tyczace identyfikacji przestrzennej obszaréw ryn-
kowych ustug turystycznych zlokalizowanych
w konkretnych miastach. Badania te, polegajace na
szczegbtowych analizach ankietowanych osob ko-

A detailed analysis of the content of
tourism guidebooks covering a period of at
least several decades (and often a cenluiy)
has madc it possible to grasp the develop-
ment of the whole urban tourism space
and of individual ‘types’ of this space. Very
interesting observations were made while
studying the relationships between the
development of urban administrative space
and the distribution of tourism space
within the urban structure.

Research into urban tourism space has
demonstrated that tourists’ interests are
changing as regards the differing parts of
an urban area, and the sites which are
considered attractive. It has showed various
correlations between the functional centre
of the urban area and the development
of tourism space. Detailed studies have
also showed the places and character of
contacts between urban area inhabitants
and visiting tourists (tourism assimilation
space).

Apart from having theoretical and
academic value, studies of urban tourism
space may be used in practice, especially in
urban planning and urban space manage-
ment, as well as in appropriate tourism
management ofurban areas.

2.4. THE URBAN AREA AS A SOURCE
OF TOURISM SUPPLY AND DEMAND
(MARKET ANALYSIS)

Different disciplines dealing with the pheno-
menon of tourism are expanding their field
of study, showing that such disciplines
do not have to be artificially separated.
This trend concems tourism geography in
Poland as well and for a number of years it
has been studying problems traditionally
approached by economists (with the aim of
analyzing - mainly from a spatial point
of view - the tourism market of the urban
area). This research covers three different
issues.

The earliest concemed the spatial
identification of the market areas for the
tourism services of individual urban areas.
A study, in the form of a detailed survey
analysis carried out among those who used
the tourism services in an urban area
(offering certain assets and ways of spend-



rzystajacych z ustug turystycznych w miescie, ofe-
rujacych okreslone walory i formy spedzania wol-
nego czasu, daty podstawy do wyznaczenia tury-
stycznych obszaréw rynkowych tego miasta. Stu-
dia takie podjgt A. MATCZAK (1998, 1999), wy-
znaczajagc m.in. rynek turystyczny Ustki ijego seg-
mentacje przestrzenng. Jest to geograficzne rozwi-
niecie badan marketingu terytorialnego prowadzo-
ne na potrzeby miasta turystycznego.

Inny typ badar prowadzonych przez geograféw
turyzmu dotyczy wptywu dziatalnoSci turystycznej
na budzety miast, a posrednio na ich rozwoj. Stu-
dia takie, na przyktadzie miast $redniej wielkosci
w Polsce, przeprowadzit zespdt geograféw z Uni-
wersytetu Warszawskiego (DEREK, KOWALCZYK,
SWIANIEWICZ 2005), stwierdzajac wyraznie pozy-
tywny wptyw ruchu turystycznego do miast zaréw-
no na budzety samorzadowe, jak réwniez na za-
moznos$¢ mieszkancéw tych miast. Ta proba badan
przyniosta zachecajace rezultaty, ktore zapewne
stang sie inspiracjag do poszerzenia, a co wazniej-
sze, pogiebienia studiow nad wplywem turystyki
na rozwdj miast i poprawe warunkéw zycia ich
mieszkancow.

Trzeci nurt badawczy ma charakter najbardziej
kompleksowy, zaktada bowiem, ze miasto, zwiasz-
cza duze, jest obszarem zaréwno podazy, jak i po-
pytu turystycznego. Przyjmujac to zatozenie jako
koncepcje badawczg, nalezy dokona¢ petnej anali-
zy turystyki na obszarze miasta” oraz ,turystyki
mieszkancéw badanego miasta”, co umozliwi prze-
prowadzenie zupetnie nowej typologii miast daja-
cej petny obraz miasta turystycznego (LISZEWSKI
2007).

Wymienione nurty badawcze geograféw tury-
zmu zajmujacych sie miastami turystycznymi
w ujeciu analizy rynkowej sg $wiadectwem twar-
czego poszerzania pola badawczego nad turystyka
miejska i wzbogacania studiéw ekonomicznych
o0 elementy analizy przestrzennej oraz uogolnienia
typologiczne.

2.5. CZAS WOLNY MIESZKANCOW
MIAST

Analizy geograficzne zjawiska czasu wolnego
wsérod mieszkancéw miast majg gtownie charakter
przestrzenny i prowadzg do identyfikacji, charakte-
rystyki oraz uzasadnienia trwato$ci przestrzeni wy-
poczynkowych (turystycznych) wybranych grup
mieszkancow.

Geografowie polscy zajmowali sie tym zagad-
nieniem zaréwno w odniesieniu do miast o rdznej

ing leisure time), was the basis for establish-
ing tourism market areas. This research
was started by Matczak (1998, 1999) who
worked on the tourism market of Ustka
and its spatial segmentation. It is a geo-
graphical application of spatial marketing
studies foran urban tourism area.

Another type of research by tourism geo-
graphers concems the influence of tourism
actMty on urban budgets, and indirectly
on urban development. Such research,
conceming medium-sized towns in Poland,
was conducted by a team of geographers
from Warsaw University (Derek, Kowal-
czyk & Swianiewicz 2005), who confirmed
a clearly positive influence of tourism both
on urban budgets and the affluence of
the inhabitants. The encouraging results of
these studies will certainly become an
inspiration to expand the study of the
influence of tourism on the development of
urban areas and the improvement of the
living conditions of their inhabitants.

The third research trend is the most
complex, as it is assumes that the urban
area, especially a large one, is an area of
both tourism supply and tourism demand.
Accepting this assumption as a research
concept, a fuli analysis of tourism in the
urban area’ and also the ‘tourism of the
inhabitants in a given urban area’ must
be made, which will enable the formation of
a completely new typology of urban areas
to produce a fuli picture (Liszewski 2007).

These trends demonstrate that the
research area conceming urban tourism
has been expanding, and that economic
studies have been supplemented with
elements of spatial analysis and typological
generalization.

2.5. THE LEISURE TIME OF URBAN
INHABITANTS

Geographical analyses of leisure time among
urban inhabitants are mainly spatial and
their aim is to identify, describe and explain
the stability of recreational (tourism) spaces
for selected groups.

Polish geographers have studied this
issue in urban areas with varying numbers
of inhabitants, and also for different types
of leisure time (summer holiday, weekend,



liczbie mieszkancéw, jak réowniez do roznych ty-
pow czasu wolnego (wakacyjno-urlopowy, week-
endowy, codzienny), jednak najbardziej interesuja-
ce wyniki przyniosty badania prowadzone wsréd
mieszkancéw duzych miast polskich (powyzej
500 tys. mieszkancow) i w odniesieniu do dlugiego
czasu wolnego (urlopowo-wakacyjnego).

Badania prowadzone na wybranych grupach
mieszkancow todzi (LATOSINSKA 1998, Kowal-
CZYK-ANIOL 2007), jak réwniez nad czasem wol-
nym mieszkancdw duzych miast Polski i jego wy-
korzystaniem na rekreacje ruchowa i turystyczng
(WYRZYKOWSKI, red. 2000) przyniosty interesuja-
ce wyniki i pozwolity wykry¢ okreslone prawidto-
wosci. Wydaje sie, ze wkiad geograféw w badania
zagospodarowania czasu wolnego mieszkancéw
miast lub przestrzeni wypoczynkowej tej ludnosci
przynoszg odpowiedzi na pytania dotyczace zalez-
nosci miedzy miejscem wypoczynku a miejscem
zamieszkania, statusem spotecznym, wiekiem, sta-
nem rodziny, zamoznoscig, tradycja, cyklem zycia
i wieloma innymi czynnikami. Badaniami tymi
wnosi geografia turyzmu swoj wkilad w poznanie
zaréwno zaleznosci, jak i przyczyn: spotecznych,
kulturowych i ekonomicznych, zwigzanych z roz-
wojem przestrzennym ruchu turystycznego.

2.6. BADANIA KRAJOBRAZU
TURYSTYCZNEGO MIAST

W tradycji badawczej geografii osadnictwa w Pol-
sce, poczawszy od lat 30. XX w., byta analiza tzw.
krajobrazu miejskiego, definiowanego gtéwnie ja-
ko wynik analizy map uzytkowania ziemi. Wspot-
czesny rozwoj turystyki, ktéry przejawia sie nie
tylko skalg ruchu turystycznego, ale réwniez no-
wymi  formami osadniczymi bardzo wyraZnie
wplywa na zmiany krajobrazowe wspdétczesnych
miast. Wydaje sie, ze analiza, klasyfikacja czy ty-
pologia krajobrazu turystycznego wspoéiczesnych
miast powinna sta¢ sie nowym polem badawczym
geografii turyzmu. Zainteresowanie tym proble-
mem potwierdza praca autorstwa B. WLODARCZY-
KA (2008), ktéra podejmuje m.in. tematyke krajo-
brazu turystycznego miast.

3. WNIOSKI

Przedstawione bardzo ogdlnie kierunki badan pol-
skich geograféw turyzmu nad miastem pokazujg
z jednej strony rozlegto$¢ tematyczng tych stu-
diéw, z drugiej brak wyraznego programu ba-

‘daily”). However, the most interesting
rcsults have been found from research
among the inhabitants of large Polish
urban areas (over 500 000) and on long-
term leisure time (summer holidays).

The study conducted among selected
groups of the inhabitants of L6dZz (Lato-
sinska 1998, Kowalczyk-Aniol 2007), as
well as of other large Polish urban areas,
conceming leisure time and its use for
sport, recreation and tourism (Wyrzykow-
ski ed. 2000), has brought interesting
results and made it possible to discover
certain pattems. It seems that the geo-
graphers’ contribution to the study of
leisure time management among urban
area inhabitants, or of their recreation
space, provides answers to guestions
concerning the relationship between the
place of recreation and the place of per-
manent residence, social status, age, family
status, affluence, tradition, life cycle and
many other factors. With these studies
tourism geography contributes to the dis-
covery of the social, cultural and economic
relationships and factors connected with
the spatial development of tourism.

2.6. THE STUDY OF THE URBAN
TOURISM LANDSCAPE

Since the 1930s, Polish urban geography
tradition has included an analysis of the
urban landscape, defined mainly as a de-
scription of land use. The contemporary
development of tourism, which is shown
not only in its scale but also in new
settlements forms, is distincUy changing
the landscape of today’s urban areas. It
seems that an analysis, classification or
typology of the modem wurban tourism
landscape should become a new study field
in tourism geography. An example of
geographical interest in this area is the
work by Wodarczyk (2008).

3. CONCLUSIONS

General trends in research into urban
areas conducted by Polish tourism
geographers show the vastness of this
field, but also the lack of a elear research



dawczego tego niezwykle dynamicznie rozwijaja-
cego sie zjawiska, jakim jest turystyka miejska.
Geografia turyzmu w Polsce tradycyjnie koncen-
trowata sie na tematach atrakcyjnych przyrodni-
czo, traktujgc zwykle miasta jako obiekt krajo-
znawczy. Od kilku lat sytuacja ta ulega jednak
zZmianie, a znaczna grupa, zwilaszcza miodych ba-
daczy, postrzega miasta jako bardzo interesujacy
przedmiot badan turystycznych.

Nie pretendujac do przedstawiania ani catoscio-
wego, ani tym bardziej zamknietego programu ba-
dafn geograficznych nad miastem, pragne na pod-
stawie dotychczasowego dorobku analizowanego
w tym artykule, zasygnalizowa¢ jedynie i poddac
pod rozwage, ale rowniez dyskusje, problemy ba-
dawcze, ktére warte sg studialnych badan zaréwno
empirycznych, jak i teoretycznych. Sato:

A. Analiza indywidualnych i oryginalnych wa-
lorow turystycznych miast (zwilaszcza matych)
w celu ich wykorzystania przy tworzeniu produktu
turystycznego ,,miejsce”.

B. Analiza funkcjonalna miast turystycznych
w ujeciu zmodyfikowanej koncepcji bazy ekono-
micznej :

a) w celu okreslenia funkcji endogenicznych
miast warto wykorzysta¢ koncepcje miejskiej prze-
strzeni turystycznej,

b) analize funkcji egzogenicznych miast mozna
(co wydaje sie stuszne) oprze¢ na peinej analizie
ruchu turystycznego.

C. Typologie turystyczne miast nalezy budo-
wac w ujeciu analizy rynkowej przy zastosowaniu
badan podazy i popytu turystycznego miasta.

D. Do badan geografii turystycznej miast po-
winno sie wprowadzi¢ analizy sieciowe i regional-
ne.

Proponowane problemy czy kierunki badawcze
powinny zaowocowac syntezami, ktérych warto$¢
polegaé bedzie na faczeniu aspektow teoretyczno-
-metodologicznych (naukowy) z aplikacyjnymi.
Warto w tym miejscu zaznaczyé, ze ocena spotecz-
na rezultatow badan naukowych dokonuje sie tak-
Ze przez pryzmat ich przydatnosci praktycznej
w zyciu gospodarczym lub spotecznym. Warunek
ten dotyczy réwniez, a moze przede wszystkim,
badan naukowych prowadzonych nad turystyka.

programme as regards the dynamically
developing phenomenon ofurban tourism.
Tourism geography in Poland has tradi-
tionally focused on nature-related issues,
treating urban areas merely as a marginal
element. For some years the situation,
however, has been changing, and a large
group of researchers, especially younger,
perceive the urban area as a very interest-
ing subject for tourism studies.

Having no intention of presenting an
entire programme for geographical study
of urban areas, but in reference to the
work anatyzed in this article, 1 would only
like to draw the reader’s attention to
certain issues which are worth discussion,
as well as empirical and theoretical study:

A. An analysis of the specific and
original tourism assets of urban areas
(especially smali) in order to use them for
creating a tourism product;

B. Afunctional analysis ofurban tourism
areas from a modified economic per-
spective;

a) in order to define the endogenic
function of urban areas, it is necessary
to use the concept of urban tourism
space,

b) so that an analysis of the exogenic
function of urban areas may be based on
a fuli analysis of tourism:

C. A tourism typology of urban areas
should be based on market analysis using
survey methods to study the tourism
supply and demand ofthe urban area.

D. Tourism geography should include
network and regional analyses.

Research into the issues suggested
should result in a synthesis, combin-
ing theoretical-methodological (academic)
and practical aspeets. It is worth saying
here that the social evaluation of results
also depends on their possible applica-
tion in economic or social life. It is a con-
straint which concems also, or perhaps
above all, tourism studies.
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