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MIASTO JAKO PRZEDMIOT BADAŃ 
GEOGRAFII TURYZMU W POLSCE

Zarys treści: Artykuł ma charakter przeglądowy, a jego celem 
jest przedstawienie kierunków badań polskich geografów tury­
zmu nad miastami. Prezentując główne kierunki badań autor 
omówit prace dotyczące: walorów turystycznych miast, funk­
cji turystycznej miast, miejskiej przestrzeni turystycznej, anali­
zy rynkowej miasta turystycznego, czasu wolnego mieszkań­
ców miast oraz badań krajobrazów turystycznych miast. Na 
zakończenie pracy autor przedstawił, jego zdaniem, najważ­
niejsze problemy badawcze miast czekające na podjęcie przez 
polskich geografów turyzmu.

Słowa kluczowe: funkcja turystyczna miast, miejska prze­
strzeń turystyczna, podaż i popyt miasta turystycznego, orga­
nizacja przestrzenna czasu wolnego mieszkańców miast.

1. WSTĘP

Wraz ze zmianami ustrojowo-cywilizacyjnymi, 
których efektem jest m.in. rozwój masowej tury­
styki, zmieniają się również kierunki wyjazdów 
oraz zainteresowania turystów. Obszary atrakcyjne 
pod względem przyrodniczym kojarzone z turysty­
ką wypoczynkową (wybrzeża morskie) czy po­
znawczą (np. góry) coraz częściej uzupełniane są 
przez różnej wielkości miasta. To poszerzanie pola 
zainteresowań przez turystów dotyczy głównie 
skali wielkości ruchu turystycznego kierowanego 
do miast i związane jest z różnorodnością oferty 
turystycznej, jaką proponują współczesne skupiska 
miejskie. Nie oznacza to jednak, że miasto było 
pomijane w dotychczasowych wędrówkach lub wi­
zytach turystycznych.

Celem autora artykułu jest prezentacja kierun­
ków badań polskich geografów turyzmu nad mia­
stami, głównie z myślą o wypracowaniu modelu 
badawczego, którego zastosowanie umożliwiłoby 
przeprowadzenie analizy porównawczej roli miast
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1. INTRODUCTION

As a  re su lt of political an d  societal tran s- 
form ation, m a ss  to u rism  is developing and  
b o th  the  jo u m e y s  ta k en  by to u ris ts  a s  well 
a s  th e ir in te re s ts  are  changing.

A reas w hich  a re  a ttractive due to the ir 
n a tu ra l conditions, associa ted  w ith  recrea- 
tional to u rism  (e.g. th e  seaside) or getting 
to know  a  place (e.g. th e  m ountains) in- 
creasingly freąuen tly  include u rb a n  areas 
of different sizes. The growing rangę of 
to u ris t in te re s ts  is reflected in the  scalę of 
tou rism  in  u rb a n  a re a s  an d  related to the  
variety of th e  to u rism  offer provided by 
contem porary  u rb a n  areas. This does no t 
m ean, however, th a t  u n til now  u rb a n  areas  
have been  ignored by tou rists .

The a u th o r’s  aim  is to p re sen t research  
tren d s  am ong Polish to u rism  geographers 
a s  reg ard s  u rb a n  a rea s , m ain ly  in  o rder to 
arrive a t  a  re se a rc h  m odel w hich  could
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w rozwoju turystyki w Polsce, dokonania ich kla­
syfikacji i (w miarę możliwości) typologii tury­
stycznej polskich miast.

Przystępując do realizacji zakreślonego celu 
(prezentacja kierunków badań) musimy zdawać so­
bie sprawę przynajmniej z dwóch głównych uwa­
runkowań formalnych. Pierwszym z nich jest brak 
jednoznacznie zdefiniowanej terminologii dotyczą­
cej samego obiektu i przedmiotu badań, jakim jest 
turystyka w mieście, a co za tym idzie „turysta 
miejski”. Drugie uwarunkowanie formalne to licz­
ne prace badawcze ukazujące się w światowej lite­
raturze na temat turystyki miejskiej, zwłaszcza 
w ostatnich kilkunastu latach, które podejmują bar­
dzo różnorodne aspekty tej formy turystyki.

Świadomie rezygnując z dyskusji terminolo­
gicznej w pracy tej pragnę jedynie zasygnalizować 
piętrzące się problemy w tym zakresie. Pierwszy 
dotyczy określenia przedmiotu naszych badań. 
A. KOWALCZYK (2005), analizując pojęcie „tury­
styka miejska”, dostrzega różne jego definiowanie, 
a zwłaszcza jego rozwinięcia, które w literaturze 
przedmiotu przyjmują przynajmniej dwie formy: 
„turystyka w mieście” (wąskie rozumienie) i „tu­
rystyka na obszarach miejskich” (rozumienie sze­
rokie).

Nie mniejszych kłopotów dostarcza zdefinio­
wanie turysty, zwłaszcza w odniesieniu do miasta. 
M. Bachvarov i E. Dziegieć (2005), dokonując 
szerokiego przeglądu definicji, wymieniają (i po­
dają określenia) turystę jednodniowego odwiedza­
jącego i wycieczkowicza. Inny pogląd w tym za­
kresie prezentuje m.in. M. MADUROWICZ (2008).

Wyrażam przekonanie, że pełne zrealizowanie 
celów przyjętych w tej pracy, a zwłaszcza przepro­
wadzenie badań empirycznych, w dużej skali 
wymusi przyjęcie określonych definicji operacyj­
nych na użytek konkretnych studiów, trudno bo­
wiem będzie o wypracowanie terminów uniwersal­
nych.

Nieco inaczej wygląda analiza dorobku świato­
wego nad turystyką miejską. Interesujący przegląd 
literatury światowej w odniesieniu do problemu 
„nowe formy turystyki miejskiej” przedstawił
A. KOWALCZYK (2005). Idąc tym tropem należy 
poprzedzić pomysł dokonania opracowań typolo­
gicznych miast polskich studium dorobku świato­
wego w tym zakresie.

Ten krótki wstęp ma nam uświadomić, że pre­
zentowane opracowanie, a zwłaszcza wymienione 
w nim cele mogą być początkiem długofalowych 
badań, a treść tego artykułu skupia się jedynie 
na dokonaniu usystematyzowania i omówienia do-

enab le  a  com parative  an a ly sls  of th e  role 
of u rb a n  a re a s  in  th e  developm ent of 
to u rism  in  Poland, a s  well a s  to classify 
th em  an d  possib ly  provide m e asu re s  for 
a  typology.

In w an tin g  to p re se n t re sea rch  tren d s, 
it m u s t be realized th a t  th e re  are  a t le ast 
two form al co n s tra in ts . T he first is the  
lack  of e lea r term inology a s  regards 
to u rism  in  u rb a n  a re a s  an d , conseąuenU y, 
a  defin ition  of ‘u rb a n  to u rism ’. The o th e r 
is th e  large a m o u n t of re sea rch  p resen ted  
in  w orld lite ra tu re  on  u rb a n  tourism , 
especially  in  re c e n t years , dealing w ith 
m any  an d  varied  a sp e c ts  of th is  form  of 
tou rism .

I pu rpose ly  do n o t p re se n t a  term ino- 
logical d iscu ss io n  a n d  only w an t to touch  
u p o n  a  few is su e s . T he first co n cem s the  
definition of th e  s tu d y  sub jec t. W hen 
analyzing  th e  n o tion  of ‘u rb a n  to u rism ’, 
Kowalczyk (2005) h a s  noticed  th a t  it h a s  
various defin itions a n d  in  th e  lite ra tu re  it 
is referred to in  a t  le a s t two ways: as  
‘to u rism  in a n  u rb a n  a re a ’ (narrow  m ean- 
ing) an d  ‘to u rism  in  u rb a n  a re a s ’ (broad 
m eaning).

Delining a  to u ris t is by  no m eans easier, 
especially  in  th e  co n tex t of th e  u rb a n  area. 
In th e ir  review of defin itions, Bachvarov 
& D ziegieć (2005) d isc u ss  a  one-day  
‘to u ris t’, e ith e r  v isiting  a n  u rb a n  a rea  or 
m aking  a n  ex cu rs io n  from  it. A nother view 
is p re sen te d  for in s ta n c e  by  Madurowicz 
(2008).

As it is difficult to e s tab lish  un iversal 
te rm s I believe th a t  in  o rder to reach  
th e  a im s s e t for th is  article , an d  to u n d er- 
take  em pirical s tu d y  in  particu la r, certa in  
‘o pera tional’ defin itions m u s t be su b - 
s titu ted .

An analysis  of world u rb a n  tou rism  
research  is a n o th e r  m a tte r an d  a n  in terest- 
ing review of th e  in te m a tio n a l lite ra tu re  
on  th e  su b je c t h a s  b een  p resen ted  by 
Kowalczyk (2005). Any a tte m p ts  to m ake 
a  typology of Polish  u rb a n  a re a s  shou ld  
be  p receded  by  a  s tu d y  of world achieve- 
m e n ts  in  th is  respec t.

T his sh o r t in tro d u c tio n  is to em phasise  
th a t  th e  artic le  a n d  th e  a u th o r ’s goals m ay 
be th e  beg inn ing  of longer-term  research , 
an d  its  c o n te n t is  focused only on



tychczasowcgo dorobku polskich geografów tury- 
zmu nad turystyką miejską.

2. GŁÓWNE KIERUNKI BADAŃ

Praktycznie do początku lat 90. XX w. miasto 
w badaniach polskich geografów turyzmu analizo­
wane było z trzech punktów widzenia: ł) jako 
ośrodek turystyki wypoczynkowej, w tym głównie 
uzdrowiskowej, 2) jako ośrodek krajoznawczy 
z wiodącą funkcją poznawczą kulturalno-histo- 
ryczną, oraz 3) jako ośrodek pielgrzymkowy. Do­
piero wraz z gospodarką rynkową zmieniło się 
postrzeganie miasta jako obiektu turystycznego, 
a wiele miast polskich w swoich strategiach roz­
woju zadeklarowało rozwój różnych form turystyki 
dostrzegając w tym głównie szanse ekonomiczne­
go awansu miasta.

Przegląd literatury przedmiotu pozwolił wyróż­
nić w dorobku polskich geografów turyzmu sześć 
kierunków badań nad turystyką miejską: 1) bada­
nia walorów turystycznych miasta, 2) analiza funk­
cji turystycznej, 3) badania miejskiej przestrzeni 
turystycznej, 4) studia nad miastem jako obszarem 
podaży i popytu turystycznego (analiza rynkowa), 
5) badania nad czasem wolnym mieszkańców 
miast, oraz 6) badania krajobrazu turystycznego 
miasta. Zapewne wymienione kierunki (obszary) 
badań nie wyczerpują bez reszty wszystkich prac 
polskich geografów turyzmu nad miastem, obej­
mują jednak zdecydowaną ich większość.

2.1. ANALIZA WALORÓW TURYSTYCZNYCH 
MIASTA

Miasto jako obiekt turystyczno-krajoznawczy, czy­
li miejsce godne zobaczenia i poznania, znane było 
od początku przemieszczeń ludności w celach po­
znawczych. Głównymi walorami turystycznymi 
miasta, które są przedmiotem zainteresowania i po­
znawania przez przybyszów, są budynki, budowle 
czy miejsca uznane za zabytkowe ze względu na 
swoją przeszłość, walor architektoniczny lub peł­
nioną funkcję.

Badania i opracowania walorów turystycznych 
polskich miast podejmowano w różnych okresach 
i w odniesieniu do różnych walorów. Najwcze­
śniejsze opracowania zarówno o charakterze infor­
macyjnym, przewodnikowym, jak również i ba­
dawczym dotyczą Krakowa, który już od połowy 
XIX w. stał się znanym ośrodkiem turystycznym

system atiz ing  an d  d iscu ss in g  th e  re sea rch  
of Polish to u rism  geog rap h ers  in to  u rb a n  
tou rism .

2. MAJOR RESEARCH TRENDS

In p rac tica l te rm s, before th e  1990s Polish 
to u rism  g eo g rap h ers  analyzed  th e  u rb a n  
a rea  from  only th ree  perspectives: as  
a  recrea tio n a l to u rism  cen tre  (usually  
a  spa), a  to u rism  cen tre  w ith  a  strongly  
developed c u ltu ra l an d  h isto rica l function, 
an d  a  pilgrim age cen tre . O nly w hen  th e  
m a rk e t econom y w as in troduced , did 
th e  percep tion  of a n  u rb a n  a re a  change, 
an d  m an y  su c h  a re a s  p u t  forw ard the  
encou ragem en t of various form s of tou rism  
in th e ir  developm ent s tra teg ies , seeing  in 
it a  ch an c e  for econom ic grow th.

This review  of th e  lite ra tu re  allows six 
u rb a n  to u rism  re se a rc h  tre n d s  to be 
identified: u rb a n  to u r ism  a s se ts , th e  
to u rism  function , u rb a n  to u rism  space, 
th e  u rb a n  a re a  a s  a  to u rism  supp ly  
an d  d em an d  a re a  (m arket ahalysis), the  
le isu re  tim e of u rb a n  in h a b itan ts , and  the  
u rb a n  to u rism  lan d scap e . T hese tren d s 
certain ly  do n o t inc lude all research  done 
by Polish to u rism  geographers, b u t  they  
cover a  m ajority  of th e  issu es .

2.1. AN ANALYSIS OF URBAN TOURISM 
ASSETS

The u rb a n  a re a  a s  a  to u rism  site  w orth  
visiting h a s  ex isted  ever sińce  people 
beg an  travelling. The m a in  to u rism  a sse ts  
of an  u rb a n  a re a  th a t  in te re s t v isito rs are  
bu ild ings o r p laces  considered  a s  h isto rie  
b eca u se  of th e ir  p as t, th e ir  a rch itec tu ra l 
form  o r th e ir  function .

T he s tu d y  of th e  to u rism  a s se ts  of 
Polish u rb a n  a re a s  h a s  b een  conducted  
a t  different periods  an d  h a s  concem ed  
different a s se ts , w ith  th e  ea rlies t publica- 
tio n s  co n ce m in g  Kraków, a  fam ous 
in te m a tio n a l to u rism  cen tre  sińce th e  
m iddle of th e  19th c. (Warszyńska 1992). 
In te resting  s tu d ie s  of to u rism  a s se ts  
in  a n o th e r  h is to rica l u rb a n  a rea  -  T oruń  -



o zasięgu międzynarodowym i rolę tę z powodze­
niem odgrywa do obecnych czasów (WARSZYŃSKA 
1992). Interesujące studia dotyczące m.in. walorów 
turystycznych innego, o bogatej przeszłości histo­
rycznej, miasta Torunia opublikowali R. PRZY- 
byszewska-Gudelis, S. Iwicki (1973) i J. Sta- 
CHOWSKI (1992). Z małych miast można wymienić 
studia nad atrakcyjnością turystyczną Giżycka 
(KRAHEL 2005).

Poszukiwanie walorów i określenie ich atrak­
cyjności turystycznej w miastach, szczególnie 
w odniesieniu do uznanych obiektów historycz­
nych, stało się m.in. podstawą do klasyfikacji 
miast polskich wykonanej przez M. I. MlLESKĄ 
(1983), którą przedstawia na mapie będącej załącz­
nikiem do Słownika geograficzno-krajoznawczego 
Polski. Autorka, nie podając w tym opracowaniu 
zasad czy metody swojej klasyfikacji, wyróżniła: 
„miejscowości i części miast o walorach”: krajo­
znawczych, wypoczynkowych, krajoznawczo-wy- 
poczynkowych i krajoznawczo-wypoczynkowo- 
-leczniczych. Niezależnie od trafności tej klasyfi­
kacji w odniesieniu do konkretnych miast i jej ak­
tualności, jest to jedyne znane autorowi opubliko­
wane opracowanie obejmujące ocenę walorów tu­
rystycznych wszystkich miast w Polsce.

Zmieniające się zainteresowania krajoznawcze 
turystów zaowocowały poszerzeniem ofert po­
znawczych miast w Polsce, m.in. o wykreowanie 
walorów XIX- i XX-wiecznych założeń i obiektów 
fabrycznych i miast przemysłowych (LISZEWSKI 
1992). Najnowsze trendy turystyki miejskiej 
w zakresie nowych walorów na gruncie badań pol­
skiej geografii turyzmu przedstawił M. Bachva- 
ROV (1999).

Poszukiwanie sposobu na aktywizację gospo­
darczą małych zdegradowanych miast posiadają­
cych walory dziedzictwa kulturowego kieruje co­
raz częściej uwagę decydentów na wykorzystanie 
tych walorów do rozwoju turystyki jako czynnika 
ekonomicznego (MURZYN, GWOSDZ 2003).

Polscy geografowie turyzmu, uznając indywi­
dualność percepcji różnych walorów występują­
cych na obszarach miast przez turystów, nie pro­
wadzą obecnie badań nad oceną walorów dóbr 
materialnych w miastach, koncentrując się bardziej 
na frekwencji w odwiedzanych obiektach. Bardzo 
interesującą pracę na temat muzeów jako miejskie­
go waloru turystycznego zaprezentowała B. Kra­
kowiak (2008); może ona być przykładem no­
wego nurtu badań nad walorami turystycznymi 
miast, podejmowanych przez polskich geografów 
turyzmu.

w ere p u b lish e d  by Przybyszewska-Gu d e - 
lis & Iwicki (1973) a n d  Stachowski 
(1992) w hile a s  reg a rd s  sm ali tow ns, 
a  s tu d y  of th e  to u rism  a ttrac tiv en ess  
of Giżycko sh o u ld  be  m en tioned  (KRAHEL
2005).

T o u rism  a s s e ts  in  u rb a n  a re a s  an d  
a n  ev a lu a tio n  o f th e ir  a ttrac tiv en ess , 
especially  a s  re g a rd s  h is to rica l m onu- 
m e n ts , b ecam e  th e  b a s is  for a  c lass- 
ification  o f Po lish  u rb a n  a re a s  by Za ­
leska (1983), p re se n te d  on  a  m ap  a s  
a n  a p p en d ix  to  th e  SłownOc geograficzno- 
kra joznaw czego  Polski (Tourism  Dict- 
ionary  of Poland). W ith o u t exp la in ing  h e r 
m e th o d s , th e  a u th o r  iden tified  ‘d es tin a - 
tio n s  a n d  p a r ts  o f u rb a n  a re a s ' w ith  
to u ris t, re c rea tio n a l, to u rism -rec rea tio n a l 
a n d  to u rism -re c re a tio n a l-h e a lth  a sse ts . 
Irrespective  of th e  ac c u ra c y  an d  validity  
of th is  c lass ifica tio n , th is  is th e  only 
p u b lica tio n  co m p ris in g  a n  a s se s sm e n t 
of th e  to u rism  a s s e ts  of all Polish 
u rb a n  a re a s  w h ich  is know n to the  
a u th o r.

T he c h an g in g  in te re s ts  of to u r is ts  have 
re su lte d  in  th e  ex p a n s io n  of th e  to u rism  
offer for u rb a n  a re a s  in  Poland, an d  th is  
h a s  in c lu d ed , for exam ple , th e  19th c. an d  
2 0 lh c. in d u s tr ia l com plexes an d  facto ries 
in  u rb a n  a re a s  (Liszew sk i 1992). R ecent 
tre n d s  in  u rb a n  to u r ism  a s  reg a rd s  new  
a s s e ts  have b e e n  p re se n te d  by Ba ch - 
varov (1999).

C ultural h eritage  a s s e t s  in  sm ali 
‘d o w n -a t-h ee l’ to w n s  are in creasin g ly  
perceived  by d e c is io n -m a k ers  a s  a b a s is  
for d evelop in g  to u r ism  a s  an  econ om ic  
factor (Murzyn & Gw osdz  2003).

R especting  th e  fac t th a t  th e  v ario u s  
a s s e ts  found  in  Po lish  u rb a n  a re a s  a re  
perceived  d ifferen tly  by a  varie ty  of 
to u r is ts , Po lish  to u rism  g eo g rap h ers  do 
n o t ev a lu a te  th e  to u rism  a s s e ts  found 
in  u rb a n  a re a s , b u t  ra th e r  focus on  
th e  freąu en cy  o f v is its  to  p a r tic u la r  
sites. A very in te re s tin g  w ork on m u seu m s 
a s  a n  u rb a n  to u r ism  a s s e t  w as p u b lish e d  
by Krakowiak (2008), a n  exam ple of 
a  new  re se a rc h  tre n d .



2.2. FUNKCJA TURYSTYCZNA 
MIAST

Nurt badań funkcjonalnych miast, który rozwinął 
się w geografii polskiej w latach 70. XX w. z pew­
nym opóźnieniem został podjęty przez geografów 
turyzmu i zaowocował interesującymi koncepcja­
mi i opracowaniami. Problem ten od strony teore­
tycznej podjął w Polsce A. MATCZAK (1989), któ­
ry w nawiązaniu do ogólnej koncepcji funkcji 
i struktury funkcjonalnej miast badanej w Pol­
sce na gruncie bazy ekonomicznej (DZIEWOŃSKI 
1971), zaproponował wydzielenie funkcji tury­
stycznej oraz jej miejsca w strukturze funkcjonal­
nej miast. Autor ten podjął również próbę określe­
nia metody badań i programów badań funkcji tu­
rystycznej miast. Główne problemy teoretyczne 
i metodyczne związane z funkcją turystyczną miast 
polegają na identyfikacji działalności turystycznej 
jako funkcji endo- (wewnętrznej) i egzogenicznej 
(zewnętrznej) oraz mierników i metod jej pomiaru. 
1’roblemy te wynikają m.in. z konieczności dopre­
cyzowania pojęcia „turysta miejski” oraz znalezie­
nia innych niż zatrudnienie mierników funkcji tu­
rystycznej miasta.

Pewną próbą zastosowania szerokiego wachla­
rza metod badawczych do badania funkcji tury­
stycznej miasta jest praca zbiorowa pod red. S. LI­
SZEWSKIEGO (1989) dotycząca Augustowa. Zasto­
sowane tu mierniki: użytkowanie ziemi, zagospo­
darowanie turystyczne, zatrudnienie, wielkość i se­
zonowość obrotu w handlu i gastronomii, ruch tu­
rystyczny, region obsługi turystycznej, pozwoliły 
na identyfikację funkcji turystycznej i pokazanie 
jej znaczenia dla życia mieszkańców Augustowa 
oraz dla wyznaczenia rangi (funkcji egzogenicz­
nej) tego miasta. Prowadząc badania wielomier- 
nikowe określono również funkcje turystyczną kil­
ku małych i średnich miast w Polsce, m.in. Mrągo­
wa (O lszewska 1989), Kartuz (K aczm arek , Li­
szewski 1989), Kazimierza Dolnego (O lszewska 
1991). Studia te coraz bardziej utwierdzały bada­
czy w przekonaniu, że najbardziej syntetycznym 
miernikiem określającym egzogeniczność funkcji 
turystycznej miasta jest analiza ruchu turystyczne­
go przybywającego do tej jednostki osadniczej, 
a zwłaszcza jego wielkość, struktura, sezonowość 
i zasięg geograficzny. Badania te zaowocowały 
próbą klasyfikacji i typologii funkcjonalnej osad­
nictwa turystycznego, dla których punktem wyj­
ścia była analiza ruchu turystycznego (LISZEWSKI 
1989, 1991).

Obok badań prowadzonych przez geografów 
nad miastami, w których funkcja turystyczna zwią-

2.2. THE TOURISM FUNCTION 
OF URBAN AREAS

F unctional s tu d ie s  of u rb a n  areas, w hich 
developed in  Polish geography in  the 
1970s, only s ta rted  after a  certa in  delay, 
b u t  geographers cam e u p  w ith  in teresting  
ideas an d  publications. Matczak (1989) 
proposed d istingu ish ing  the  tou rism  func- 
tion, an d  its  role w ith in  th e  functional 
s tru c tu re  of u rb a n  areas, on  the  b asis  of 
econom ic functions (Dziewoński 1971) and  
also th e  functional s tru c tu re  of u rb an  
areas. He also  a ttem p ted  to describe the  
m ethods an d  a  p rogram m e for studying  
the  tou rism  function  in  u rb a n  areas. The 
m ain  theore tical an d  m ethodological issue 
concem ing  th e  to u rism  function  of u rb an  
a rea s  is to identify to u rism  activity as  bo th  
a n  endogenic an d  a n  exogenic function, as  
well a s  defining ind icato rs  an d  m easure- 
m en t m ethods. T hese problem s resu lt 
from the  necessity  to precisely define the 
term  ‘u rb a n  tou rism ’, an d  to find a  m easure 
of th e  tou rism  function  in  a n  u rb a n  area  
o th e r th a n  em ploym ent.

An a ttem p t to u se  a  wide rangę of 
research  m ethods in  order to study  th is 
tourism  function is a  jo in t publication 
(edited by Liszewski 1989), concem ing A ugu­
stów. The indicators u sed  included land 
use, tou rism  developm ent, em ploym ent, the 
volum e and  seasonality  of retail and  gastro ­
nom ie tum over, to u ris ts  an d  the  region 
covered by its  tou rism  services. These 
allowed the au th o rs  to identify a  tourism  
function and  to show  its  significance in the 
life of A ugustów ’s  inhab itan ts , a s  well as 
establishing the s ta tu s  (the exogenic func­
tion) of th is  town. In m ulti-variate studies, 
the tourism  function of a  n um ber of smali 
and  m edium -sized tow ns in  Poland h as  
b een  defined: M rągowo (Olszewska 1989), 
K artuzy (Kaczmarek & Liszewski 1989), 
Kazimierz Dolny (Olszewska  1991). These 
s tu d ie s  convinced re sea rch e rs  th a t the  b es t 
m easu re  of a n  exogenic to u rism  function is 
a n  analysis of incom ing tourism , especially 
its  in tensity , s tru c tu re , seasonality  and  
geographical rangę. The research  resu lted  
in  a n  a ttem p t to m ake a  classification and  
a  functional typology of tou rism  settle- 
m en ts  based  on  a n  analysis  of to u ris t flows 
(Liszewski 1989, 1991).



zana była z krajoznawstwem, wypoczynkiem lub 
innymi funkcjami miejskimi, zajmowano się rów­
nież w Polsce badaniami miast o wyspecjalizo­
wanej funkcji turystycznej, zwłaszcza uzdrowis­
kowej oraz religijnej, a nawet pielgrzymkowej. 
Oryginalny dorobek w zakresie badań funkcji 
turystycznych i struktury przestrzennej uzdro­
wisk polskich wnoszą prace autorstwa J. GROCHA 
(1983, 1991), w których zastosowana została 
metoda analizy użytkowania przestrzeni uzdrowi­
skowej i analiza porównawcza. Geografowie pol­
scy wnieśli również duży wkład w rozpoznanie 
osadnictwa o funkcji religijnej i przeprowadze­
nie wielu studiów empirycznych dotyczących tej 
funkcji (pielgrzymkowej) miast. Na plan pierwszy 
wysuwają się tu badania A. JACKOWSKIEGO (2003), 
który uogólnił studia cząstkowe w pracy zatytu­
łowanej Święta przestrzeń świata. Podstawy geo­
grafii religii. W badaniach tych należy podkreś­
lić bardzo wszechstronne opracowanie funkcji 
pielgrzymkowej Częstochowy (G roch  1996, JAC­
KOWSKI 1996, P ta sz y ck a -Jack o w sk a , Jackow ­
ski 1998).

Pojęcie „funkcja turystyczna” miast weszło na 
trwałe nie tylko do literatury naukowej, ale 
również do życia gospodarczego i społecznego 
w naszym kraju. Mimo powszechnego stosowa­
nia tego terminu do określenia roli, jaką turysty­
ka odgrywa w życiu miasta, zdaniem autora, na­
dal pozostaje nierozstrzygnięty problem wypra­
cowania najbardziej wiarygodnych mierników 
tej funkcji, której zakres pojęciowy, zwłaszcza 
na terenach dużych i wielkich miast bardzo się 
poszerzył. Mimo znaków zapytania i wątpliwo­
ści -  co w nauce jest oczywiste -  uznać należy, 
że dorobek polskich geografów turyzmu w za­
kresie badań funkcji turystycznej miast jest już 
duży i, co ważniejsze, znaczący metodologicz­
nie.

A part from research  in  w hich the  tourism  
function  w as re la ted  to tourism , reerea- 
tion  or o th e r u rb a n  functions, geographers 
have also  investigated  u rb a n  areas  w ith 
specialized to u rism  functions, m ainly sp as  
and  religious, o r ra th e r  pilgrimage centres. 
The tou rism  function  an d  spatia l s tru c tu re  
of Polish sp as  w as s tu d ied  by Groch (1983, 
1991) who u se d  com parative analysis and  
exam ined land  u se  in  th e  spa.

Polish geographers have also greatly 
con tribu ted  to s tu d ie s  of se ttlem en ts  w ith 
a  religious function, an d  conducted  m any 
em pirical s tu d ie s  concem ing  the  pilgrimage 
function  of u rb a n  areas. J ackowski (2003), 
w ho b ro u g h t toge ther individual s tu d ies  in 
h is  w ork en titled  77 le Sacred Space o f  the 
World: the F undam entals o f  Religious Geo- 
graphy, shou ld  be  m entioned  here. In th is 
research  a  veiy  tho rough  analysis of the  
pilgrimage function of Częstochowa is found 
(Groch 1996, J ackowski 1996, Ptaszycka- 
J ackowska & J ackowski 1998).

The no tion  of a  ‘to u rism  function’ in 
u rb a n  a rea s  h a s  becom e a n  in tegral p a rt 
no t only of academ ic writing, b u t  also of 
econom ic an d  social life in  Poland. D espite 
the  fact th a t th e  te rm  is com m only u sed  
to refer to th e  role to u rism  plays in  the 
life of th e  u rb a n  area , the  a u th o r  believes 
th a t the  problem  of estab lish ing  the 
m ost reliable indicators, w hose rangę h a s  
greatly inereased  in  large u rb a n  areas, still 
rem ains unresolved . D espite m any ques- 
tions an d  dou b ts , it shou ld  be accepted 
th a t the  w ork of Polish tou rism  geo­
g rap h ers  on  th e  to u rism  function  of u rb an  
area s  is a lready  large and , w h at is more, 
m ethodologically significant.

2.3. MIEJSKA PRZESTRZEŃ TURYSTYCZNA

Pojęcie przestrzeni turystycznej w badaniach geo­
graficznych ma już mocno ugruntowaną pozycję, 
przestrzeń jest bowiem jednym z głównych atrybu­
tów geografii jako nauki, a w geografii turyzmu 
jest szczególnie mocno eksponowana (WarszyŃ- 
ska, Jackowski 1978, Liszewski 1995). Mniej 
miejsca w dotychczasowych badaniach poświęca­
no natomiast miejskiej przestrzeni turystycznej, co 
należy tłumaczyć postrzeganiem miasta w bada­
niach turystycznych bardziej jako punktu docelo-

2.3  URBAN TOURISM SPACE

The notion  of to u rism  space is well 
estab lished  in  geography, a s  space is one of 
its m ain  a ttr ib u te s  a s  a  discipline, and  in 
tou rism  geography th e  notion  is particul- 
arly freąu en t (Warszyńska & J ackowski 
1978, Liszewski 1995). Less a tten tio n  h as  
b een  devoted to u rb a n  tou rism  space so 
far b ecau se  a n  u rb a n  a rea  h a s  been  
perceived m ore a s  a  jo u m e y  destina- 
tion (regionally, le t alone continentally  or



wcgo wędrówek (w ujęciu regionalnym, nie mó­
wiąc już o skali kontynentu czy świata) lub ele­
mentów rynku turystycznego (miejsce sprzedaży 
ofert turystycznych), niż jako przestrzeni uczestni­
czącej w aktywnościach turystycznych człowieka. 
Przeszkodą stojącą przed badaczami miejskiej 
przestrzeni turystycznej był także brak ogólnie do­
stępnych materiałów źródłowych, a nade wszystko 
podstaw metodologicznych tych badań. Istotnym 
przełomem w tym zakresie w polskiej geografii tu- 
ryzmu okazała się praca S. LISZEWSKIEGO (1999), 
w której została dokonana transformacja ogólnej 
koncepcji przestrzeni turystycznej oraz jej typów 
na potrzeby badań przestrzeni miejskiej.

Podejście funkcjonalne do przestrzeni umożli­
wiło zdefiniowanie miejskiej przestrzeni turystycz­
nej, która jest wytworem społecznym. Oznacza to, 
że w określonych warunkach rozwoju cywilizacyj­
nego przestrzeń miejska (lub jej fragment) uzna­
na zostaje za interesującą poznawczo bądź rekre­
acyjnie przez napływających do miasta turystów. 
Wychodząc z założenia, że aktywność turystów 
w przestrzeni miejskiej ma zróżnicowany charak­
ter można dokonać podziału funkcjonalnego miej­
skiej przestrzeni turystycznej, wyróżniając (podob­
nie jak w każdym innym fragmencie przestrzeni) 
przestrzenie: penetracji, asymilacji, eksploracji, 
kolonizacji, a w nielicznych przypadkach również 
urbanizacj i turystycznej.

Identyfikacja miejskiej przestrzeni turystycznej 
i jej typów wymaga zebrania wiarygodnych mate­
riałów źródłowych, które powinny uwzględniać za­
równo specyficzny dla turystyki charakter użytko­
wania ziemi w mieście, jak również różnorodność 
zachowań i aktywności turystów przebywających 
na obszarze miasta. W badaniach nad miejską 
przestrzenią turystyczną prowadzonych w ośrodku 
łódzkim jako materiały źródłowe wykorzystano ba­
dania prowadzone bezpośrednio wśród turystów 
(ankiety, wywiady, pomiary), ale głównie analizo­
wano szczegółowo wieloletnie cykle wydawanych 
przewodników turystycznych (głównie po mie­
ście), wychodząc z założenia, że każdy z nich (lub 
prawie każdy) ma charakter autorskiej wypowiedzi 
eksperta na temat rozmieszczenia w przestrzeni 
miejskiej obiektów turystycznych i oceny ich war­
tości poznawczych czy użytkowych.

Przyjęte założenia badawcze miejskiej prze­
strzeni turystycznej zaowocowały kilkoma pracami 
publikowanymi (WlLUŚ 1998, LISZEWSKI 1999), 
pięcioma nieopublikowanymi pracami magisterski­
mi (Żebrowska 1996, Szczepaniak 2004, M ro- 
ZIŃSKA 2006, ŚWIESZCZAK 2007, BARTNIK 2008)

globally), o r a s  a n  e lem en t of th e  tourism  
m arke t (the place w here tou rism  offers 
are sold), ra th e r  tlia n  a  space  for tou rism  
ac tm ty . The difficulty re search e rs  h ad  to 
overcom e w as a  lack  of access to sources 
and , above all, to m ethodological basics. 
An im po rtan t b reak th ro u g h  in  th is  respect 
w as th e  w ork by Liszewski (1999), in 
w hich h e  tran sfo rm e d  th e  w hole co n cep t 
of tourism  space  an d  its  ‘types’ for an  
analysis of u rb a n  space.

The functional approach  m ade it possible 
to define u rb a n  to u rism  space, w hich is 
a  social creation. T his m e an s  th a t in  given 
conditions of societal developm ent, u rb a n  
space (or a  p a r t of it) is considered to be 
recreationally, or in  te rm s of getting to 
know  a  place, integrative by incom ing 
tou rists. O n th e  a ssu m p tio n  th a t tou ris t 
a c tm ty  in u rb a n  space  is varied, a  func- 
tional division of u rb a n  tou rism  space 
can  be carried  o u t identifying (similar to 
any  o ther portion of space) the following 
tou rism  sub -sp aces: penetra tion , assim ila- 
tion, explora tion , colonization, and  in  som e 
cases also u rban ization .

The identification of u rb a n  tourism  
space an d  its  ‘types’ reąu ires  collecting 
reliable source  m ateria ł w hich shou ld  take 
in to  acco u n t b o th  land  u se  in  the u rb an  
a rea  p articu la r to tourism , a s  well as  the 
variety of b ehav iou r an d  ac tm ty  of the 
tou rists . The sou rce  m ateria ls  u sed  in 
research  a t  th e  Łódź cen tre  have included 
w ork conducted  directly  am ong tou rists  
(ąuestionnaires, surveys, m easurem ents), 
b u t  resea rch e rs  have m ainly analyzed 
u rb a n  tou rism  gu idebooks pub lished  over 
ex tended  periods of time, assu m in g  th a t 
(almost) each  p re se n ts  a n  expert opinion 
concem ing  th e  d is trib u tio n  of tou rism  sites 
w ith in  th e  u rb a n  space  an d  a n  evaluation 
of th e ir w orth.

T hese a ssu m p tio n s have resu lted in 
a num ber of pub lished  articles (Wiluś 
1998, Liszewski 1999), five unpublished MA 
th e se s  (Żebrowski 1996, S zczepaniak 2004, 
Mrozińska 2006, Świeszczak 2007, Bartnik 
2008) and one PhD th e s is  (Majcher 2005). 
They m ainly co n cem ed  large urban areas  
in Poland (Warsaw, Łódź, Kraków, Lublin), 
G erm any (Heidelberg) and the urban areas  
of the Upper S ilesian  conurbation, and  
have brought in te r e stin g  resu lts .



oraz jedną doktorską (MAJCHER 2005). Przeprowa­
dzone badania dotyczyły głównie dużych miast 
w Polsce i w Niemczech (Warszawa, Łódź, Kra­
ków, Lublin, Heidelberg) oraz miast Górnośląskie­
go Zespołu Miejskiego i przyniosły interesujące 
rezultaty.

Szczegółowa analiza zawartości treści przewod­
ników turystycznych za okres kilkudziesięcioletni 
(zwykle stu lat) pozwoliła m.in. uchwycić rozwój 
całej miejskiej przestrzeni turystycznej zarówno 
w badanych skupiskach miejskich, jak i poszcze­
gólnych typów tej przestrzeni. Bardzo interesują­
cych spostrzeżeń dostarczyły studia wzajemnych 
zależności między rozwojem przestrzeni admini­
stracyjnej miasta a rozmieszczeniem przestrzeni 
turystycznej w strukturze miejskiej.

Prowadzone badania nad miejską przestrzenią 
turystyczną wykazały zmienność zainteresowań tu­
rystów różnymi fragmentami miasta i obiektami 
uznawanymi w różnych okresach za atrakcyjne. 
Pokazały różne korelacje zachodzące między cen­
trum funkcjonalnym miasta a rozwojem przestrze­
ni turystycznej. Szczegółowe badania bezpośred­
nie ujawniły także miejsca i charakter wzajemnych 
kontaktów między mieszkańcami miast a przeby­
wającymi tu czasowo turystami (przestrzeń asymi­
lacji turystycznej).

Studia nad miejską przestrzenią turystyczną, 
obok wartości teoretycznych i poznawczych, mogą 
okazać się istotne aplikacyjnie, zwłaszcza na po­
trzeby planowania urbanistycznego i zarządzania 
przestrzenią miejską ale także do właściwego za­
gospodarowania turystycznego miast.

A detailed analy sis  of th e  con ten t of 
tou rism  guidebooks covering a  period of a t 
least several d ecades (and often a  cenluiy) 
h a s  m adc it possib le to g rasp  the  develop- 
m en t of the  w hole u rb a n  tou rism  space 
and  of individual ‘types’ of th is  space. Very 
in teresting  observations w ere m ade while 
study ing  th e  re la tio n sh ip s  betw een the 
developm ent of u rb a n  adm inistrative space 
and  the  d is trib u tio n  of tou rism  space 
w ith in  th e  u rb a n  s tru c tu re .

R esearch  in to  u rb a n  tou rism  space h as  
d em onstra ted  th a t  to u ris ts ’ in te rests  are 
changing  a s  regards th e  differing p a rts  of 
a n  u rb a n  area , a n d  th e  s ite s  w hich are 
considered attractive. It h a s  showed various 
correlations betw een  th e  functional cen tre 
of th e  u rb a n  a re a  an d  th e  developm ent 
of tou rism  space. D etailed s tu d ie s  have 
also show ed th e  p laces and  ch arac te r of 
con tac ts  betw een u rb a n  a rea  in h ab itan ts  
an d  visiting to u ris ts  (tourism  assim ilation 
space).

A part from having  theoretical and  
academ ic value, s tu d ie s  of u rb a n  tourism  
space m ay be u sed  in  practice, especially in 
u rb a n  p lann ing  an d  u rb a n  space m anage- 
m ent, a s  well a s  in  appropria te  tourism  
m anagem en t of u rb a n  areas.

2.4. THE URBAN AREA AS A SOURCE 
OF TOURISM SUPPLY AND DEMAND 

(MARKET ANALYSIS)

2.4. MIASTO JAKO OBSZAR PODAŻY I POPY­
TU TURYSTYCZNEGO (ANALIZA RYNKOWA)

Przykładem braku w nauce sztucznie tworzo­
nych granic jest poszerzenie swoich pól badaw­
czych przez różne dyscypliny naukowe zajmu­
jące się badaniem zjawiska nazywanego umownie 
turystyką. Dotyczy to również geografii turyzmu 
w Polsce, której przedstawiciele od kilkunastu 
lat podejmowali badania tradycyjnie prowadzone 
przez ekonomistów, zajmujących się analizą (głów­
nie przestrzenną) rynku turystycznego, jakim jest 
miasto. Badania te dotyczą trzech różnych prob­
lemów.

Najwcześniej geografowie podjęli badania do­
tyczące identyfikacji przestrzennej obszarów ryn­
kowych usług turystycznych zlokalizowanych 
w konkretnych miastach. Badania te, polegające na 
szczegółowych analizach ankietowanych osób ko-

Different disciplines dealing w ith the pheno- 
m enon  of to u rism  are  expanding  th e ir field 
of study , show ing th a t  su c h  disciplines 
do no t have to be artificially separated . 
This trend  co n cem s tou rism  geography in 
Poland a s  well an d  for a  n u m b e r of years it 
h a s  b een  s tudy ing  p roblem s traditionally 
approached  by econom ists (with the  aim  of 
analyzing -  m ain ly  from  a  spatia l poin t 
of view -  th e  to u rism  m ark e t of the  u rb an  
area). T his re sea rch  covers th ree  different 
issues.

T he e a rlie s t co n c e m e d  th e  sp a tia l 
iden tification  of th e  m ark e t a rea s  for the 
tou rism  services of individual u rb a n  areas. 
A study, in  th e  form  of a  detailed survey 
analysis carried  o u t am ong those  who used  
the tou rism  services in  a n  u rb a n  area 
(offering certa in  a s s e ts  an d  w ays of spend-



rzystających z usług turystycznych w mieście, ofe­
rujących określone walory i formy spędzania wol­
nego czasu, dały podstawy do wyznaczenia tury­
stycznych obszarów rynkowych tego miasta. Stu­
dia takie podjął A. MATCZAK (1998, 1999), wy­
znaczając m.in. rynek turystyczny Ustki i jego seg­
mentację przestrzenną. Jest to geograficzne rozwi­
nięcie badań marketingu terytorialnego prowadzo­
ne na potrzeby miasta turystycznego.

Inny typ badań prowadzonych przez geografów 
turyzmu dotyczy wpływu działalności turystycznej 
na budżety miast, a pośrednio na ich rozwój. Stu­
dia takie, na przykładzie miast średniej wielkości 
w Polsce, przeprowadził zespół geografów z Uni­
wersytetu Warszawskiego (DEREK, KOWALCZYK, 
SWIANIEWICZ 2005), stwierdzając wyraźnie pozy­
tywny wpływ ruchu turystycznego do miast zarów­
no na budżety samorządowe, jak również na za­
możność mieszkańców tych miast. Ta próba badań 
przyniosła zachęcające rezultaty, które zapewne 
staną się inspiracją do poszerzenia, a co ważniej­
sze, pogłębienia studiów nad wpływem turystyki 
na rozwój miast i poprawę warunków życia ich 
mieszkańców.

Trzeci nurt badawczy ma charakter najbardziej 
kompleksowy, zakłada bowiem, że miasto, zwłasz­
cza duże, jest obszarem zarówno podaży, jak i po­
pytu turystycznego. Przyjmując to założenie jako 
koncepcje badawczą, należy dokonać pełnej anali­
zy „turystyki na obszarze miasta” oraz „turystyki 
mieszkańców badanego miasta”, co umożliwi prze­
prowadzenie zupełnie nowej typologii miast dają­
cej pełny obraz miasta turystycznego (LISZEWSKI
2007).

Wymienione nurty badawcze geografów tury­
zmu zajmujących się miastami turystycznymi 
w ujęciu analizy rynkowej są świadectwem twór­
czego poszerzania pola badawczego nad turystyką 
miejską i wzbogacania studiów ekonomicznych
o elementy analizy przestrzennej oraz uogólnienia 
typologiczne.

2.5. CZAS WOLNY MIESZKAŃCÓW 
MIAST

Analizy geograficzne zjawiska czasu wolnego 
wśród mieszkańców miast mają głównie charakter 
przestrzenny i prowadzą do identyfikacji, charakte­
rystyki oraz uzasadnienia trwałości przestrzeni wy­
poczynkowych (turystycznych) wybranych grup 
mieszkańców.

Geografowie polscy zajmowali się tym zagad­
nieniem zarówno w odniesieniu do miast o różnej

ing leisure time), w as th e  basis  for establish- 
ing tou rism  m a rk e t a reas. T his research  
w as s ta r ted  by Matczak (1998, 1999) who 
w orked on  th e  to u rism  m ark e t of U stka 
an d  its  spa tia l segm entation . It is a  geo- 
g raphical application  of spa tia l m arketing  
s tu d ie s  for a n  u rb a n  to u rism  area.

A nother type of re sea rch  by tou rism  geo- 
g rap h ers  co n cem s th e  influence of tou rism  
actM ty  on  u rb a n  budgets, an d  indirectly 
on u rb a n  developm ent. S u ch  research , 
concem ing  m edium -sized  tow ns in  Poland, 
w as conducted  by a  team  of geographers 
from W arsaw  U niversity (Derek, Kowal­
czyk & S wianiewicz 2005), who confirm ed 
a  clearly positive influence of tou rism  both  
on u rb a n  b u d g e ts  a n d  th e  affluence of 
the  in h ab itan ts . The encourag ing  re su lts  of 
th ese  s tu d ie s  will certain ly  becom e a n  
insp ira tion  to expand  th e  s tu d y  of the 
influence of to u rism  on  th e  developm ent of 
u rb a n  a reas  an d  th e  im provem ent of the 
living conditions of th e ir  inhab itan ts .

The th ird  re search  tren d  is the  m ost 
complex, a s  it is a s su m e s  th a t  the  u rb an  
area, especially a  large one, is a n  a rea  of 
bo th  to u rism  supp ly  an d  tou rism  dem and. 
A ccepting th is  a ssu m p tio n  a s  a  research  
concept, a  fuli ana ly sis  of ‘tou rism  in the 
u rb a n  a rea ’ an d  also  th e  ‘tou rism  of the  
in h a b itan ts  in  a  given u rb a n  a rea ’ m u s t 
be m ade, w hich  will enab le  th e  form ation of 
a  com pletely new  typology of u rb a n  areas 
to p roduce a  fuli p ic tu re  (Liszewski 2007).

T hese  tre n d s  d e m o n s tra te  th a t  th e  
re se a rc h  a rea  concem ing  u rb a n  tou rism  
h a s  b een  expanding , an d  th a t econom ic 
s tu d ie s  have b een  supp lem en ted  w ith 
elem ents of spa tia l analysis  an d  typological 
generalization.

2.5. THE LEISURE TIME OF URBAN 
INHABITANTS

Geographical analyses of leisure time am ong 
u rb a n  in h a b ita n ts  are  m ainly  spatial and  
th e ir aim  is to identify, describe an d  explain 
the stability of recreational (tourism) spaces 
for selected  g roups.

Polish geographers have s tud ied  th is 
issu e  in  u rb a n  a rea s  w ith  varying n u m b e rs  
of in h ab itan ts , an d  also  for different types 
of le isure tim e (sum m er holiday, w eekend,



liczbie mieszkańców, jak również do różnych ty­
pów czasu wolnego (wakacyjno-urlopowy, week­
endowy, codzienny), jednak najbardziej interesują­
ce wyniki przyniosły badania prowadzone wśród 
mieszkańców dużych miast polskich (powyżej 
500 tys. mieszkańców) i w odniesieniu do długiego 
czasu wolnego (urlopowo-wakacyjnego).

Badania prowadzone na wybranych grupach 
mieszkańców Łodzi (LATOSIŃSKA 1998, Kow al- 
CZYK-ANIOL 2007), jak również nad czasem wol­
nym mieszkańców dużych miast Polski i jego wy­
korzystaniem na rekreację ruchową i turystyczną 
(WYRZYKOWSKI, red. 2000) przyniosły interesują­
ce wyniki i pozwoliły wykryć określone prawidło­
wości. Wydaje się, że wkład geografów w badania 
zagospodarowania czasu wolnego mieszkańców 
miast lub przestrzeni wypoczynkowej tej ludności 
przynoszą odpowiedzi na pytania dotyczące zależ­
ności między miejscem wypoczynku a miejscem 
zamieszkania, statusem społecznym, wiekiem, sta­
nem rodziny, zamożnością, tradycją, cyklem życia 
i wieloma innymi czynnikami. Badaniami tymi 
wnosi geografia turyzmu swój wkład w poznanie 
zarówno zależności, jak i przyczyn: społecznych, 
kulturowych i ekonomicznych, związanych z roz­
wojem przestrzennym ruchu turystycznego.

2.6. BADANIA KRAJOBRAZU 
TURYSTYCZNEGO MIAST

W tradycji badawczej geografii osadnictwa w Pol­
sce, począwszy od lat 30. XX w., była analiza tzw. 
krajobrazu miejskiego, definiowanego głównie ja­
ko wynik analizy map użytkowania ziemi. Współ­
czesny rozwój turystyki, który przejawia się nie 
tylko skalą ruchu turystycznego, ale również no­
wymi formami osadniczymi bardzo wyraźnie 
wpływa na zmiany krajobrazowe współczesnych 
miast. Wydaje się, że analiza, klasyfikacja czy ty­
pologia krajobrazu turystycznego współczesnych 
miast powinna stać się nowym polem badawczym 
geografii turyzmu. Zainteresowanie tym proble­
mem potwierdza praca autorstwa B. WŁODARCZY­
KA (2008), która podejmuje m.in. tematykę krajo­
brazu turystycznego miast.

‘daily ’). H owever, th e  m o s t in te re s tin g  
rc s u lts  have  b e e n  fo u n d  from  re sea rch  
am ong  th e  in h a b ita n ts  of large Polish 
u rb a n  a rea s  (over 500  000) and  on long- 
te rm  le isure tim e (sum m er holidays).

The s tu d y  co n ducted  am ong selected 
g roups of th e  in h a b ita n ts  of Łódź (Lato- 
sińska 1998, Kowalczyk-Aniol 2007), a s  
well a s  of o th e r large Polish u rb a n  areas, 
concem ing  le isu re  tim e an d  its  u se  for 
sport, recrea tion  an d  tou rism  (Wyrzykow­
ski ed. 2000), h a s  b ro u g h t in teresting  
re su lts  an d  m ade it possible to discover 
certa in  p a tte m s . It seem s th a t the  geo- 
g rap h ers’ co n tribu tion  to the  s tu d y  of 
le isure tim e m an ag em en t am ong u rb an  
a re a  in h a b ita n ts , o r o f th e ir  recrea tio n  
sp ace , p rov ides a n sw e rs  to ą u e s tio n s  
conce rn ing  the  re la tionsh ip  betw een the 
place of recrea tion  an d  th e  place of per- 
m a n en t residence, social s ta tu s , age, family 
s ta tu s , affluence, tradition , life cycle and  
m any o th e r factors. W ith these  s tud ies  
tou rism  geography co n trib u tes  to the  dis- 
covery of the  social, cu ltu ra l an d  econom ic 
re la tionsh ips an d  factors connected  w ith 
the  spa tia l developm ent of tourism .

2.6. THE STUDY OF THE URBAN 
TOURISM LANDSCAPE

Since the  1930s, Polish u rb a n  geography 
trad ition  h a s  included  an  analysis of the 
u rb a n  landscape, defined m ainly a s  a  de- 
scrip tion  of land  u se . The contem porary  
developm ent of tourism , w hich is show n 
n o t only in  its  scalę  b u t  also in new  
se ttlem en ts  form s, is distincUy changing 
the  landscape of today’s  u rb a n  areas. It 
seem s th a t  a n  analysis, classification or 
typology of th e  m o d em  u rb a n  tourism  
landscape shou ld  becom e a  new  s tu d y  field 
in  tou rism  geography. An exam ple of 
geographical in te re s t in  th is  a rea  is the 
w ork by Włodarczyk (2008).

3. WNIOSKI

Przedstawione bardzo ogólnie kierunki badań pol­
skich geografów turyzmu nad miastem pokazują 
z jednej strony rozległość tematyczną tych stu­
diów, z drugiej brak wyraźnego programu ba-

3. CONCLUSIONS

G enera l tre n d s  in  re se a rc h  in to  u rb a n  
a re a s  co n d u c te d  by  Polish  to u rism  
g eo g rap h e rs  show  th e  v a s tn e s s  of th is  
field, b u t  a lso  th e  la ck  of a  e lea r re sea rch



dawczego tego niezwykle dynamicznie rozwijają­
cego się zjawiska, jakim jest turystyka miejska. 
Geografia turyzmu w Polsce tradycyjnie koncen­
trowała się na tematach atrakcyjnych przyrodni­
czo, traktując zwykle miasta jako obiekt krajo­
znawczy. Od kilku lat sytuacja ta ulega jednak 
zmianie, a znaczna grupa, zwłaszcza młodych ba­
daczy, postrzega miasta jako bardzo interesujący 
przedmiot badań turystycznych.

Nie pretendując do przedstawiania ani całościo­
wego, ani tym bardziej zamkniętego programu ba­
dań geograficznych nad miastem, pragnę na pod­
stawie dotychczasowego dorobku analizowanego 
w tym artykule, zasygnalizować jedynie i poddać 
pod rozwagę, ale również dyskusję, problemy ba­
dawcze, które warte są studialnych badań zarówno 
empirycznych, jak i teoretycznych. Są to:

A. Analiza indywidualnych i oryginalnych wa­
lorów turystycznych miast (zwłaszcza małych) 
w celu ich wykorzystania przy tworzeniu produktu 
turystycznego „miejsce”.

B. Analiza funkcjonalna miast turystycznych 
w ujęciu zmodyfikowanej koncepcji bazy ekono­
micznej :

a) w celu określenia funkcji endogenicznych 
miast warto wykorzystać koncepcje miejskiej prze­
strzeni turystycznej,

b) analizę funkcji egzogenicznych miast można 
(co wydaje się słuszne) oprzeć na pełnej analizie 
ruchu turystycznego.

C. Typologie turystyczne miast należy budo­
wać w ujęciu analizy rynkowej przy zastosowaniu 
badań podaży i popytu turystycznego miasta.

D. Do badań geografii turystycznej miast po­
winno się wprowadzić analizy sieciowe i regional­
ne.

Proponowane problemy czy kierunki badawcze 
powinny zaowocować syntezami, których wartość 
polegać będzie na łączeniu aspektów teoretyczno- 
-metodologicznych (naukowy) z aplikacyjnymi. 
Warto w tym miejscu zaznaczyć, że ocena społecz­
na rezultatów badań naukowych dokonuje się tak­
że przez pryzmat ich przydatności praktycznej 
w życiu gospodarczym lub społecznym. Warunek 
ten dotyczy również, a może przede wszystkim, 
badań naukowych prowadzonych nad turystyką.

p rog ram m e a s  re g a rd s  th e  dynam ically  
developing p h en o m en o n  of u rb a n  tourism . 
T ourism  geography  in  Poland h a s  trad i- 
tionally  focused  on  n a tu re -re la te d  issu es , 
trea tin g  u rb a n  a re a s  m erely  a s  a  m arginal 
elem ent. For som e y ea rs  th e  situa tion , 
how ever, h a s  b een  chang ing , an d  a  large 
g roup  of re sea rch e rs , especially  younger, 
perceive th e  u rb a n  a re a  a s  a  very in te res t- 
ing su b je c t for to u rism  stu d ie s .

H aving no in ten tio n  of p resen tin g  an  
en tire  p rogram m e for geographical s tu d y  
of u rb a n  a rea s , b u t  in  reference to the  
w ork anałyzed  in  th is  article , I w ould only 
like to d raw  th e  re a d e r’s  a tten tio n  to 
ce rta in  is su e s  w hich  are  w orth  d iscussion , 
a s  well a s  em pirica l a n d  theore tica l study :

A. An an a ly sis  of th e  specific and  
original to u rism  a s s e ts  of u rb a n  a rea s  
(especially sm ali) in o rd er to u se  th em  for 
crea ting  a  to u rism  p roduct;

B. A functional analysis of u rb an  tourism  
a re a s  from  a  m odified econom ic per- 
spective;

a) in  o rd e r to define th e  endogenic 
function  of u rb a n  a rea s , it is n ecessary  
to u se  th e  co n cep t of u rb a n  to u rism  
space,

b) so th a t  a n  an a ly sis  of th e  exogenic 
function  of u rb a n  a re a s  m ay  be b ased  on  
a  fuli an a ly sis  of tou rism :

C. A to u rism  typology of u rb a n  a rea s  
sh o u ld  be b ased  o n  m a rk e t ana ly sis  u sing  
su rvey  m e th o d s  to s tu d y  th e  to u rism  
supp ly  a n d  d em an d  of th e  u rb a n  area.

D. T ou rism  geography  sh o u ld  include 
netw ork  a n d  reg ional ana ly ses.

R esearch  in to  th e  is su e s  suggested  
sh o u ld  re s u lt  in  a  sy n th es is , com bin- 
ing theore tical-m ethodolog ical (academic) 
an d  p rac tica l asp ee ts . It is w orth  saying 
here  th a t  th e  social evaluation  of re su lts  
also  d ep en d s  on  th e ir  possib le  applica- 
tion  in  econom ic o r social life. It is a con- 
s tra in t w hich  c o n c e m s  also, or p e rh ap s  
above all, to u rism  s tu d ie s .
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