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ZARYS TRESCI: Celem artykutu jest przedstawienie procesu tworzenia murali oraz
identyfikacja glownych aktorow tego procesu i okreslenie ich roli w jego przebiegu.
Mimo ze murale staty si¢ w ostatnich latach nieodtagcznym juz elementem wspotczesnych
miejskich przestrzeni publicznych, niewiele wiadomo o tym, jakie podmioty wspolpracuja
przy tworzeniu muralu oraz jak wyglada sam proces. Cho¢ dostrzega si¢ zwiazki
miedzy dziatalno$cia artystyczna a przestrzenia, sztuka publiczna wciaz rzadko staje sig
przedmiotem badan geograficznych. W zwigzku z tym przeprowadzono studia literaturowe
oraz 18 indywidualnych wywiadéow pogtebionych z aktorami procesu tworzenia murali.
Badania wykazaty, ze proces ten jest ztozonym i wieloetapowym dziataniem, wymagajacym
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wspotpracy wielu aktorow, ale rowniez obarczonym licznymi niewiadomymi, watpliwo$ciami
i konieczno$cia negocjacji. Artykut analizuje proces powstawania murali, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem podmiotow wptywajacych na finalny ksztatt dziel. Zwraca takze uwage na
etapy realizacji tej formy sztuki publicznej, opisujac je z perspektywy zaréwno tworcow,
jak i odbiorcéw. W ramach badan wyrdzniono pi¢é¢ faz procesu tworzenia murali oraz cztery
grupy aktorow bioracych w nim udziat.

SEOWA KLUCZOWE: mural, miejska przestrzen publiczna, proces tworzenia murali,
sztuka publiczna.

CREATING MURALS IN URBAN PUBLIC SPACES - THE ROLE OF
STAKEHOLDERS AND THE PROCESS

ABSTRACT: The aim of this article is to present the process of mural creation, identify
the main actors involved, and define their roles within this process. Although murals have
become an inseparable part of contemporary urban public spaces in recent years, little is
still known about which entities collaborate and are responsible for creating murals in these
spaces, as well as how the process itself unfolds. While the connections between artistic
activity and space are increasingly recognized, public art remains a rarely explored subject in
geographical research. Therefore, a literature review was conducted, along with 18 in-depth
individual interviews with the actors involved in the mural creation process. The research
revealed that this process is a complex, multi-stage endeavor that requires the cooperation
of various actors and is also fraught with uncertainties, doubts, and the need for negotiation.
The article analyzes the process of mural creation, with particular emphasis on the entities
that influence the final form of the artwork. It also highlights the stages of implementing
this form of public art, describing them from the perspectives of both the creators and the
audience. As part of the study, five phases of the mural creation process and four groups of
actors involved were identified.

KEYWORDS: mural, urban public space, process of creating murals, stakeholders in the
mural creation process.

5.1. Wprowadzenie

Wspolczesny krajobraz miejski jest nasycony tresciami wizualnymi, co odgrywa
coraz wigksze znaczenie w zyciu spoleczenstwa. W ostatnich latach sztuka
publiczna, a w szczegolnosci murale, stata si¢ integralnym elementem miejskie;j
przestrzeni, wptywajac nie tylko na jej estetyke, ale ksztattujac takze jej wymiar
kulturowy. Wraz z rozwojem tej formy ekspresji artystycznej wzrosta rowniez rola
roznorodnych aktorow zaangazowanych w proces jej tworzenia—od artystow, przez
wladze miejskie, az po lokalne spolecznosci. Murale, bedace dzi§ nieodigcznym
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elementem krajobrazu wspotczesnych miast, przeksztatcajg przestrzen, nadajac
jej wyrazisto$¢, znaczenie historyczne oraz artystyczng i lokalng wartosc.
Tworzenie murali to ztozony proces, ktory nie ogranicza si¢ jedynie do malowania
obrazéw na $cianach. Wymaga on wspotpracy miedzy wieloma podmiotami,
negocjacji wizji artystycznej czy uwzglednienia specyfiki przestrzeni miejskie;j.
Weciaz niewiele wiadomo o tym, jakie podmioty odpowiedzialne sa za powstanie
i funkcjonowanie muralu w przestrzeni publicznej, w jaki sposob wptywaja na
przebieg procesu tworzenia i wreszcie — jaka jest droga od inicjatywy powstania
muralu do jego ,,zycia” w przestrzeni publiczne;j.

Celem artykutu jest zatem przedstawienie rekonstrukcji procesu tworzenia mu-
rali oraz identyfikacja gtdéwnych aktorow tego procesu i okreslenie ich roli w jego
przebiegu. Artykul prezentuje, kto i w jaki sposob wptywa na finalny ksztalt mu-
rali oraz jakie etapy sktadaja si¢ na ich powstawanie, analizujac t¢ forme¢ sztuki
zardwno z perspektywy tworcow (jak sie okazuje, nie tylko artystow), jak i od-
biorcow. Przedstawione w artykule refleksje nie ograniczaja si¢ jedynie do kwestii
prawnych, finansowych czy technicznych, ale ukazujg takze pewne watpliwosci,
problemy, jak réwniez ztozono$¢ procesu.

W realizacji tego celu pomogly dwa pytania badawcze:

1. Kim s3 i jaka jest rola gtownych aktorow w procesie tworzenia murali?

2. Jak przebiega proces tworzenia murali i czy konczy si¢ on na pomalowaniu

Sciany?

Struktura artykutu jest nastgpujaca: na poczatku przedstawiono przeglad lite-
ratury na temat murali w przestrzeni publicznej. Nastepnie scharakteryzowano
aktorow bioracych udziat w procesie tworzenia murali oraz wskazano ich role,
a w dalszej kolejnosci szczegdtowo opisano sam proces.

5.2. Mural w przestrzeni miejskiej — zarys problematyki

Sztuka publiczna obejmuje réznorodne formy dziatalnos$ci artystycznej, zarowno
materialne, jak i performatywne, ktore umiejscowione sg w zewnetrznych,
otwartych przestrzeniach publicznych (Miles 1997; Cartiere 2008). Sa one
fatwo dostrzegalne i cechuja si¢ dostgpnosciag wizualng (Niziotek 2015). Sztuka
publiczna porusza najczgsciej kwestie zwigzane z problemami spolecznymi lub
stanowigcymi element dyskursu publicznego (Hein 1996). Jednoczesnie wytwory
sztuki publicznej odpowiadaja na potrzeby spoteczne, realizujac przy tym
estetyczne zamierzenia artysty (Lippard 1984).

Murale stanowig dobry przyktad relacji pomiedzy sztuka publiczng a prze-
strzenig. Wywodza si¢ one z tradycji malarstwa $ciennego i staty si¢ w okresie
ostatnich kilkunastu lat jedng z najpowszechniejszych form artystycznej inge-
rencji w przestrzen publiczng, pelnigc funkcje narzedzi ekspresji publiczne;
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(Mendelson-Shwartz, Mualam 2021). Zdefiniowanie tego, czym jest mural, nie
jest tatwe, a opisy pojawiajace si¢ w literaturze sg do$¢ zroznicowane — od ogol-
nych do szczegotowych. Przede wszystkim wskazuje sig, ze jest to Scienne malo-
widlo wielkopowierzchniowe lub monumentalne (m.in. Rutkiewicz 2013; Warner
2017; Hotda 2020). Méwiac o muralu, rownie czegsto akcentuje si¢ jego lokali-
zacj¢ — mural to malowidto umieszczone na zewnetrznej $cianie budynku, ktory
dostepny jest dla szerokiej publiczno$ci (np. Greaney 2002; Mendelson-Shwartz,
Mualam 2021). Nalezy przy tym wskaza¢, ze w odniesieniu do muralu jako wizu-
alnej formy sztuki publicznej ulokowanie na zewnetrznej $cianie budynku stanowi
jego cechg konstytutywng. Czesto podkreslana jest rowniez legalnosé tej formy
(Skinner, Jolliffe 2018) oraz jej funkcja dekoracyjna (Stgpien 2010). Coraz wiecej
autorow zauwaza takze szersze znaczenie muralu, wykraczajace poza dekoracyj-
nos¢. Nalezy do nich M. Krajewski (2013: 30), ktory polemizuje z powszechnymi
definicjami muralu i wskazuje, ze istota murali nie sprowadza si¢ do ich monu-
mentalnego rozmiaru czy lokalizacji na zewngtrznych Scianach budynkow, liczy
si¢ bowiem ,,przede wszystkim (...) zwigzek z miejscem, w ktérym powstaly,
dzialanie na rzecz konkretnej wspdlnoty, ktora jest ich wspottworca, zaangazowa-
nie spoteczne lub polityczne”. M. Bakowska (2007) reprezentujagc podobne po-
dejscie, definiuje mural jako autonomiczne malowidlo, ktére wchodzi w relacje
z budynkami i przestrzenia, w ktorej jest umiejscowione. J. Skinner i L. Jolliffe
(2018) stwierdzaja takze, ze murale dodajg kolorytu, a czasem wprowadzaja na-
wet chaos i wyrazisto$¢ do jednolitych 1 anonimowych przestrzeni, w ktorych sg
lokalizowane.

Nalezy przyja¢, ze mural to materialny wytwor sztuki publicznej, ktory nosi ce-
chy sztuk plastycznych (glownie malarstwa). Sktada si¢ on z dwdch podstawowych
elementow: formy (sposobu, w jaki tre$¢ muralu jest zarejestrowana i prezentowa-
na odbiorcy; srodek przekazu tresci) i tresci (obejmuje ogolny sens dzieta, ktory
wplywa na jego odbidr i interpretacje; moze by¢ wyrazona wprost lub ukryta).
Wyrdznia si¢ cztery glowne rodzaje tresci murali. Pierwsza to tres¢ ekspresyjna,
bedaca wyrazem stanu ducha i umystu artysty, jego przezy¢, uczu¢ i emocji. Tres¢
ta, czesto przedstawiona poprzez odwazng kolorystyke oraz dynamiczng kompo-
zycje 1 rytm (por. Farthing 2011), jest subiektywna i zalezy od indywidualnej in-
terpretacji odbiorcy. Drugi rodzaj to tres¢ edukacyjna, dzieki ktorej odbiorca moze
zapoznac si¢ z informacjami dotyczacymi m.in. problemow spotecznych (np. wal-
ki z dyskryminacja, rasizmem, przemoca), historii, ekologii czy literatury. Murale
tego typu mowig o istotnych problemach, czesto takze wptywajac na dziatania spo-
teczne, jak rowniez prowokuja do dyskusji na wazne, aktualne tematy. Trzeci ro-
dzaj tresci to tres$¢ perswazyjna, ktora jest w pewnym sensie reakcja, komentarzem
do waznego wydarzenia spotecznego lub problemu (Smoczynska, Lapinski 2019).
Murale mogg takze pelni¢ w tym konteks$cie funkcje narzedzia marketingowego,
promujac produkty czy ustugi (Rura 2016), jak rowniez funkcje popularyzatorska
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w zakresie idei oraz propagandowa, dzigki czemu mural moze wplywac na ksztat-
towanie okreslonych pogladow (np. politycznych), zachowan lub przekonan spo-
fecznych. Ostatni, czwarty rodzaj to tres¢ upamigtniajgca (por. Salij-Hofman 2022),
nazywana tez historyczna, ktéra ma na celu podtrzymywanie pamigci zbiorowej
spoteczenstwa. Czesto murale te przedstawiaja wazne dla miejsca lub ludzi wyda-
rzenia historyczne czy szczegolnie zastuzone postacie, zarowno z przesztosci, jak
i te wspotczesne, ktore wywarty wplyw na spoleczenstwo, kulture, nauke czy bieg
wydarzen. Sa one takze tworzone z okazji wydarzen rocznicowych (por. Trzepacz
2023). Murale czesto odzwierciedlajg spoteczne, polityczne 1 kulturowe wartosci
przestrzeni publicznej, jednoczesnie na nie wptywajac. Cho¢ sg one stosunkowo
trwatymi artefaktami, ich obecno$¢ w przestrzeni publicznej moze trwac od kilku
godzin do kilku stuleci.

Ta roznorodnos¢ tresci pokazuje, ze murale majg ztozony charakter. Nie sa
one jedynie dekoracyjnymi obrazami na $cianach budynkéw. Stanowig kanwe do
wyrazania wartosci i idei, komunikowania, edukowania spoleczenstwa oraz pod-
trzymywania pamigci zbiorowej. Ich czesto monumentalny rozmiar i lokalizacja
w zewnetrznej przestrzeni publicznej sprawiaja, ze odbiorcy niemal nie mogg ich
nie zauwazy¢, co w efekcie moze sktania¢ ich do refleksji i motywowac do dziatan.

5.3. Metody i zalozenia badania

W postgpowaniu wykorzystano dwie metody badawcze: dokonano przegladu
literatury oraz przeprowadzono indywidualne wywiady pogtebione (/DI —
Individual In-depth Interview). W ramach tej drugiej metody przeprowadzono
18 indywidualnych wywiadow pogtebionych, w okresie od grudnia 2020 r.
do listopada 2022 r. Wsrdd respondentéw znalezli si¢ arty$ci zajmujacy sie
tworzeniem murali (7 oséb), reprezentanci administracji publicznej posiadajacy
kompetencje w zakresie przepisOw dotyczacych wizualnych zmian w przestrzeni
publicznej (3 osoby), przedstawiciele instytucji kulturalnych (2 osoby) i fundacji
upowszechniajacych kulture i sztuke publiczng (1 osoba), a takze firm zajmujacych
si¢ tworzeniem murali (2 osoby), jak rowniez kuratorzy festiwali murali (1 osoba)
oraz mieszkancy badanych przestrzeni (2 osoby)’. Identyfikacja rozmoéwcoOw

2 W tek$cie zastosowano oznaczenia pozwalajace zidentyfikowaé rozmoéwce w spo-

sob zapewniajacy anonimowos¢, a jednocze$nie umozliwiajacy analize wypowiedzi
w konteks$cie danej grupy respondentéw: oznaczenie sktada si¢ z litery R (skrot od ,,re-
spondent”), numeru porzadkowego przypisanego danemu respondentowi oraz informacji
o funkcji lub roli spotecznej respondenta, najczesciej w formie uproszczonej kategorii
zawodowej (np. ,,urzednik”, ,aktywistka”, ,,ekspert”, ,,mieszkaniec”). Stuzg one rozrdz-
nieniu wypowiedzi réznych oséb i umozliwiajg cytowanie bez ujawniania tozsamosci.
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dokonana zostata na podstawie studiow literaturowych oraz wiedzy uzyskanej
z wywiadow z artystami, ktorzy brali udziat w powstawaniu murali. Respondenci
pochodzili z o§miu polskich miast: Gdanska, Gdyni, Katowic, Krakowa, *L.odzi,
Pabianic, Poznania i Warszawy. Podczas wywiadow podejmowano m.in. tematy
takie jak:

* rola aktora w procesie tworzenia murali w miejskiej przestrzeni publicznej,

* przebieg procesu tworzenia murali w miejskiej przestrzeni publicznej z per-
spektywy danego aktora,

* opinia na temat odnoszenia si¢ murali w tresci i formie do kontekstu hi-
storycznego miejsca, kolorystyki otoczenia, szczegolnych cech spolecznosci
lokalnej.

Odpowiedzi respondentéw uczestniczacych w wywiadach poddano anali-
zie, ktora sktadata si¢ z czterech etapow. Na poczatku zostaty przeanalizowane
wszystkie odpowiedzi respondentéw pod katem identyfikacji okreslonych wat-
kow tematycznych, ktore wynikaty z postawionego celu gtownego. Nastepnie
okreslono kody i stworzono ich liste, by w kolejnym etapie przypisa¢ kazdej
z wypowiedzi odpowiedni kod. Kodowanie to metoda polegajaca na kategoryzo-
waniu tekstu poprzez nakre$lenie siatki gtdéwnych watkéw wystepujacych w tym
teksécie (Gibbs 2011). Ostatni etap polegatl na pogrupowaniu kodéow w wigksze
kategorie i subkategorie.

W celu petniejszej wizualizacji procesu tworzenia murali w miejskiej przestrze-
ni publicznej wypowiedzi aktorow zostaty zilustrowane przyktadami, jak rowniez
bezposrednimi odniesieniami do literatury. Nawiazania do tekstow naukowych
1 przyktadow pozwolity na usystematyzowanie i rozszerzenie perspektyw ba-
dawczych, a takze na uzupehienie badan jakosciowych o kontekst historyczny
1 kulturowy, co niezbedne jest do pelnego zrozumienia roli sztuki w przestrze-
ni publicznej. Moga one rowniez pomdc w zidentyfikowaniu trendow i zmian
w podejsciu do sztuki w przestrzeni publicznej w rdéznych okresach. Zastosowa-
nie przyktadow i odniesien do literatury zilustrowato wptyw sztuki publicznej na
przestrzen i odwrotnie, pomoglo wreszcie w krytycznej ocenie i analizie murali
w przestrzeni publiczne;.

Kolejno$¢ nie odzwierciedla kolejnosci przeprowadzania wywiadow.



Tworzenie murali w miejskiej przestrzeni publicznej — rola aktorow i przebieg procesu 103

5.4.  Aktorzy i ich role w procesie tworzenia murali w miejskiej
przestrzeni publicznej

Przed przejsciem do opisu etapdw i1 uwarunkowan procesu tworzenia mura-
li w miejskiej przestrzeni publicznej nalezy zwrdci¢é uwage na aktoroOw biorg-
cych w nim udziat oraz na ich role. Badania pozwolity zidentyfikowac pig¢ grup
aktorow bioragcych udziat w tym procesie (rys. 1):

* administracja publiczna — podmioty, organy i instytucje, ktére odpowiada-
ja za zadania realizowane na rzecz interesu publicznego (Izdebski, Kulesza
1999);

* organizacje:

— niekomercyjne — organizacje pozarzadowe, ktorych dziatania nie maja na
celu przyniesienia zysku; czesto finansowane z budzetow publicznych:
panstwowych, regionalnych, lokalnych,

— komercyjne — sg to firmy prywatne, ktérych gldownym celem jest genero-
wanie dochodu dla ich wiascicieli; podmioty, ktore prowadzg dziatalnosé
gospodarczg zwigzang z tworzeniem murali w przestrzeni publicznej; za-
zwyczaj wchodza one we wspoélprace z samorzadami, deweloperami, or-
ganizacjami pozarzadowymi, markami czy nawet uczelniami i wykonuja
murale na ich zlecenie;

* tworcy, w szczegodlnosci artysci (komercyjni i niekomercyjni) zajmujacy si¢
tworzeniem murali zardbwno na etapie projektu, jak i jego odwzorowania na
Scianie;

» mieszkancy (uzytkownicy wewnetrzni danej przestrzeni);

* inne osoby uczestniczace w procesie decyzyjnym (np. radni miejscy, na-
ukowcy, politycy).

‘ AKTORZY W PROCESIE TWORZENIA MURALI W MIEJSKIEJ PRZESTRZENI PUBLICZNEJ ‘

ADMINISTRACJA ‘ ‘

PUBLICZNA MIESZKANCY INNE OSOBY

ORGANIZACJE ARTYSCI (UZYTKOWNICY W PROCESIE

WEWNETRZNI) DECYZYJNYM

! T T
NIENASTAWIONE | | NASTAWIONE
ASTAN ool KOMERCYJNI | | NIEKOMERCYJNI

R ‘ INICJATORZY | ‘ INICJATORZY | ‘ PROJEKTANCI ‘ ‘ INICJATORZY ‘ ‘ INICJATORZY ‘ ‘ INICJATORZY |
O‘ OPINIODAWCY ‘ ‘ S ‘ WYKONAWCY ‘ ‘ PROJEKTANCI ‘ ‘ KONSULTANCI ‘ ‘ OPINIODAWCY ‘

WYKONAWCY ‘ PROJEKTANCI ‘

L KONTROLERZY
WYKONAWCY

Rys. 1. Aktorzy procesu tworzenia murali w miejskiej przestrzeni publicznej i ich role

Zrodto: opracowanie wilasne.
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Administracja publiczna

W procesie tworzenia murali administracja publiczna moze petnic role inicjatora.
Na przestrzeni ostatnich lat wladze miast chetnie wykorzystywaly murale jako
instrument w procesie rewitalizacji, element podnoszenia jakosci wizualnej
przestrzeni czy jako narzedzie promocji miasta lub atrakcja turystyczna.
Najczesciej inicjatywy te wychodza od wydziatéw urzedow samorzadowych
lub rzadowych, ktore zajmujg si¢ rozwojem miasta, jego estetyka czy promocja.
W niektorych polskich miejscowosciach istniejg rowniez publiczne (samorzadowe)
instytucje kultury (np. Instytut Kultury Miejskiej w Gdansku), ktore zajmuja si¢
organizowaniem wydarzen kulturalnych, prowadzeniem badan kultury czy tez
inicjowaniem i koordynowaniem procesu tworzenia murali w miejskiej przestrzeni
publicznej, np. poprzez organizacj¢ festiwalu murali, czy dofinansowaniem lub
finansowaniem tego procesu w ramach konkurséw ofert.

Jak wspomniano wcze$niej, murale najczgsciej sg interwencja artystyczng
o legalnym charakterze. Oznacza to, Ze nie moga one powstawac bez odpowied-
nich pozwolen i uzgodnien. W zwigzku z tym administracja publiczna petni takze
role opiniodawcza, jak rowniez kontrolujacg w sytuacji, gdy mural ma by¢ nama-
lowany na budynku stanowigcym wtasno$¢ miasta. Zajmuja si¢ tym m.in. plasty-
cy czy architekci miejscy. Natomiast w przypadku tworzenia muralu na $cianie
prywatnej nie jest wymagana zgoda administracji publiczne;j:

Formalnie patrzac, ja nie jestem umocowany ustawowo, wigc jezeli taki podmiot
uzna, ze on nie bedzie konsultowac (...), to moze to zrobi¢ i nie bgdzie pociagniety
do zadnej odpowiedzialno$ci. Bo prawo budowlane nie nakazuje w takich
sytuacjach zgloszenia do urzedu czy innych formalnosci, tylko on sobie po prostu
wymaluje na swojej prywatnej Scianie czy na $cianie innego wlasciciela, z ktérym
to uzgodni (...) (R7_urzednik).

Powyzsza wypowiedz nasuwa pytania o to, kto ponosi odpowiedzialnos¢ za
przestrzen i za jej estetyke oraz jakie sa konsekwencje braku konsultacji projektu
z podmiotem, ktory wyznaczono do tego, by stal na strazy tadu przestrzenne-
go. Trudno jest odpowiedzie¢ jednoznacznie na takie pytania z uwagi na to, ze
tego typu luki w przepisach wystepuja nie tylko w odniesieniu do murali. Mimo
wszystko w niektorych miastach podejmuje si¢ proby kontroli tego, co dzieje
si¢ w przestrzeni publicznej, w zwigzku z czym kazda artystyczna interwencja
w owej przestrzeni musi zosta¢ zgtoszona do wlasciwego podmiotu.

Z wypowiedzi respondentow, ktorzy naleza do administracji publicznej, wyni-
ka, ze dziatalno$¢ muralistyczna w miejskiej przestrzeni publicznej nie jest ugrun-
towana w zadnym z aktow prawa miejscowego, np. w studium uwarunkowan
1 kierunkow zagospodarowania przestrzennego.
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Organizacje niekomercyjne

Do kolejnej grupy aktoréw zalicza si¢ organizacje niekomercyjne, zwane takze
organizacjami pozarzagdowymi lub pozasamorzadowymi. Sa to najczgscie]
stowarzyszenia lub fundacje, ktére dziataja w celu upowszechniania kultury
1 sztuki oraz propagowania jej w réznorodnych $rodowiskach w Polsce i za
granicg. W procesie tworzenia murali pelnig one gldwnie role inicjatorow, ktorzy
zazwyczaj takze organizujg 1 koordynujg caty ten proces. W Polsce dziatania w tym
zakresie podejmuje np. Fundacja Urban Forms z L.odzi. Jak wynika z wypowiedzi
respondentoéw, do zadan takich organizacji nalezy rowniez pomoc w zgromadzeniu
odpowiednich $rodkéw finansowych na wykonanie muralu — oprocz pozyskiwania
dofinansowania ze zrodet zewnetrznych wnosza one do projektu swodj wkilad
wilasny. Jak wskazywali w wywiadach artysci tworzacy murale, w Polsce istnicje
niewiele, w poréwnaniu z innymi krajami, instytucji, ktore wspieraja ich dziatalnos¢
artystyczng. Zdaniem tworcow pomoc takich instytucji jest czgsto niezbedna,
poniewaz oprocz dofinansowania pomagaja one rowniez w formalnej (np. zdobycie
zgod na wykorzystanie $ciany) i logistycznej (np. wypozyczenie podnosnika lub
rusztowania) organizacji przedsiewzigcia, ktorym jest malowanie muralu. Dlatego
tworcy doceniajg wspotprace z takimi podmiotami, co obrazuje ponizsza wypowiedz:

Odezwatysmy si¢ do fundacji (...), ktora tutaj dziatata bardzo preznie w tamtym
czasie. No i oni byli zainteresowani wspOtpraca. (...) tatwiej i duzo szybciej byto im
dosta¢ wszystkie pozwolenia i finansowanie. (...) to jest najwygodniejsza forma,
bo tak naprawde ja zajmuje si¢ tylko projektowaniem i malowaniem (R6_artystka).

Organizacje komercyjne

Kolejna grupa aktorow, tj. organizacje komercyjne, odgrywa dwie zasadnicze
role: projektanta oraz wykonawcy, a niekiedy takze inicjatora. Projekt
opracowywany bywa w konsultacji ze zleceniodawcg, najczesciej jednak jest
on juz gotowy, a zadaniem organizacji komercyjnej jest odwzorowanie go na
Scianie budynku. W Polsce funkcjonuje kilka tego typu organizacji — m.in. Traffic
Design z Gdyni, Murall Studio i Red Sheels z Poznania czy najbardziej popularna
wsrdd klientow komercyjnych firma Good Looking Studio z Warszawy. Niektore
firmy oferujg jeszcze szerszy zakres ustug. Oprdécz projektu, posrednictwa
w sprawach zwigzanych z pozwoleniami i uzgodnieniami, a takze malowania na
Scianie, proponujg one niekiedy analize zasadnos$ci strategicznej danej kampanii
reklamowej, aktywnosci okotomuralowe, a takze materiaty postprodukcyjne
w postaci zdjec i filmow, ktore klienci moga wykorzysta¢ do promowania muralu.

3 https://redsheels.com/ (dostep: 12.12.2022).
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W wiekszosci przypadkow firmy te nie powstaty jedynie w celu zysku finanso-
wego. Rozmowcy reprezentujacy te branze podkreslali, Zze pomyst na rozpoczecie
tego rodzaju dziatalno$ci narodzit si¢ z checi przeksztatcania przestrzeni, humani-
zowania jej i ubarwiania. Co wigcej, jeden z rozmowcow wskazat, ze dziatalnos¢
muralistyczna byta aktywno$ciag hobbistyczng obecnych cztonkow zespotu i tak
narodzit si¢ pomyst na zatozenie firmy.

Tworcy (artysci)

Mimo ze popularno$¢ murali wzrosta w ciggu ostatniej dekady i nadal ros$nie,
srodowisko tworcow murali wciaz jest dos¢ nierozpoznane. Podczas wywiadow
zdecydowana wigkszo$¢ rozmowcow stwierdzata, ze sa to glowni aktorzy
w procesie tworzenia murali w przestrzeni publicznej i Ze to oni najczesciej biora
odpowiedzialno$¢ za przestrzen. Potwierdzaja to badania M. Murzyn-Kupisz
iJ. Dziatka (2017: 10), ktorzy wskazali, ze tworcy (arty$ci) ,,moga stanowic grupe
spoteczna i zawodowa, ktora zardwno inspiruje i wptywa na przemiany miast
w zakresie funkcji, wizerunku, gospodarki, srodowiska”. Wskazali oni takze, ze
tworcy (artysci) stajg si¢ czesto pionierami w przeksztatcaniu pewnych przestrzeni
(pod wpltywem okreslonych bodzcow, gldwnie o charakterze ekonomicznym)
(Murzyn-Kupisz, Dziatek 2017). Wsrod rozmoéwcoéw byli zarowno tworcy,
ktorzy okreslali si¢ jako aktywisci (czy tez artywisci), angazujacy si¢ w akcje
protestacyjne i ruchy spoteczne, jak i tacy, ktorzy traktuja tworzenie murali jako
szans¢ na wzrost popularno$ci oraz zysk finansowy.

Artys$ci czesto sg inicjatorami powstawania murali. W tym przypadku chea
oni zrealizowa¢ swoj autorski pomyst na mural w zwiazku z potrzeba ekspresji
swojego talentu, ale takze z checi poprawy jakos$ci wizualnej danej przestrzeni lub
budynku, przetamania monotonnos$ci przestrzeni czy tez upamigtnienia postaci
badz wydarzenia. W tym celu arty$ci zajmuja si¢ organizacja catego procesu — od
wyboru $ciany, poprzez opracowanie projektu, zdobycie niezbednych pozwolen,
po realizacje projektu. Zdarzaja si¢ takze przypadki, kiedy to artysci sa inicjato-
rami oraz wykonawcami projektu i pdzniej juz samego muralu, ale zwracaja si¢
z pomystem i prosba o pomoc w jego realizacji do wtadz lokalnych (miasta czy
osiedla), fundacji lub stowarzyszenia.

Przyktadem jednej z najbardziej owocnych w skutkach inicjatyw artysty na
rzecz powstania murali sg pierwsze malunki w ramach Festiwalu Monumental
Art na Osiedlu Zaspa w Gdansku. W ramach festiwalu, ktoéry odbyt sie w 1997 r.,
a ktorego pomystodawca byl miejscowy artysta Rafal Roskowinski, powstato 11
murali.

Artysci w procesie tworzenia murali odgrywaja réwniez rolg projektantow.
Glownie sa to artysSci-ilustratorzy lub graficy, ktorzy wspotpracuja z firmami
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zajmujacymi si¢ tworzeniem murali badz z agencjami reklamowymi. Do ich za-
dan nalezy wylacznie wykonanie projektu muralu, ktory pdzniej zostanie przenie-
siony na $ciang budynku. Zdarza si¢, ze artysci sg dobierani przez wspomniane
organizacje pod konkretne realizacje:

Zapraszamy kogo$, kogo mamy upatrzonego. (...) na pewno na biezaco $ledzimy
to, co si¢ dzieje, 1 wybieramy osoby, z ktérymi fajnie by byto co$ zrobi¢. Mamy tez
takg grupe osob, z ktorymi wspotpracujemy czesto (R9 organizacja komercyjna).

Trzecia, podwojna rola artystdw w procesie tworzenia murali zwigzana jest
z wykonaniem projektu, a takze jego realizacja na $cianie budynku. W tym przy-
padku zajmuja si¢ oni wylacznie etapem tworczym w tym procesie:

Ja swoje dzialanie ograniczam do malowania, wigc wszystkie rzeczy typu farby
i podnosnik musi organizowac¢ zleceniodawca (R8_artysta).

Do tej grupy naleza takze artys$ci, ktorzy pomyst na mural otrzymuja od zlece-
niodawcy — w zakresie tej wspotpracy maja wykona¢ projekt zgodny z zaprezen-
towang wizjg. Sg jednak tworcy, ktorzy niech¢tnie angazuja si¢ w realizowanie
narzuconych koncepcji i wykonujg tylko te murale, ktorych interpretacje tresci
sami ustalili:

Nie przyjmuje takich zlecen, ze ktos§ mi moéwi, co mam malowac, zazwyczaj, jesli
kto$ si¢ do mnie zglasza, to wyglada to tak, ze ja przedstawiam dwie propozycje
swoich rzeczy i raczej daje¢ do wyboru — albo to, albo to (R8_artysta).

Mieszkancy (uzytkownicy wewnetrzni)

Opisujac rolg aktorow w procesie tworzenia murali i tym samym ksztaltowania
przestrzeni publicznej, nie nalezy zapomnie¢ o mieszkancach danej przestrzeni
(np. dzielnicy, osiedla, ulicy, podworka lub miasta). Nie sg oni wytgcznie biernymi
odbiorcami, lecz, jak to nazywa K. Niziotek (2015: 250), ,,odbiorcami czynnymi”.
Analiza wypowiedzi rozmowcow pozwolita stwierdzi¢, ze mieszkancy angazuja
si¢ w proces tworzenia murali jako:
1) inicjatorzy procesu,
2) projektanci muralu — zgodnie z zalozeniem, ze kazdy moze by¢ tworca,
moga oni uczestniczy¢ w powstawaniu projektu muralu — samodzielnie lub
Z pomocg artystow,
3) konsultanci projektu — mogg odgrywac te role na kazdym etapie procesu
tworzenia muralu — zarowno przy powstawaniu projektu, jak i przy jego
realizacji,
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4) wykonawcy muralu — biorg udzial w wykonywaniu muralu na §cianie na
podstawie istniejacego projektu.

Moga oni petni¢ zarowno wszystkie funkcje jednoczesnie, jak i pojedynczo,
a takze samodzielnie lub wspolnie z artystami albo firmami wykonujacymi mu-
ral. Mieszkancy uczestniczg w powstawaniu murali bezposrednio lub posrednio
—w tym przypadku za posrednictwem swoich przedstawicieli w radach miasta lub
radach osiedli. Coraz czgéciej murale na osiedlach czy podwoérkach sg inicjatywa
sgsiedzka — mieszkancy wykonujg projekt oraz w peni finansujg jego wykonanie
z prywatnych $rodkow.

Inne osoby uczestniczgce w procesie decyzyjnym

Ostatnig grupa w procesie tworzenia murali w przestrzeni publicznej sa osoby,
ktore uczestnicza czesto w procesie decyzyjnym. Naleza do nich np. radni miejscy,
reprezentujac lokalng spoleczno$é, petniac role opiniodawcza i decyzyjna,
czesto formutujac ramy prawne i budzetowe dla dzialan artystycznych oraz
uwzgledniajac potrzeby i zastrzezenia mieszkancow. Kolejng grupa moga
by¢ naukowcy i eksperci (historycy, socjologowie, urbanisci), ktérzy wnosza
warto$¢ merytoryczna, doradzajac, jakie tresci muralu beda spojne z kontekstem
spoteczno-historycznym, oceniajac jego wpltyw na tozsamos$¢ miejsca, estetyke
przestrzeni i bezpieczenstwo. Ponadto moga oni wspiera¢ procesy mediacji oraz
partycypacji, utatwiajac wypracowanie kompromisu miedzy interesariuszami.
W procesie decyzyjnym biorg tez czasami udziat lokalni politycy, ktorzy moga
strategicznie wspiera¢ lub blokowa¢ inicjatywy muralowe w ramach swoich
dzialan wizerunkowych. Moga oni podejmowac decyzje administracyjne
dotyczace lokalizacji i finansowania projektow oraz nadawaé¢ im wymiar
symboliczny poprzez udzial w oficjalnych inauguracjach i promocji medialne;j.

5.5. Fazy procesu tworzenia murali w miejskiej przestrzeni publicznej

Proces tworzenia murali sktada si¢ z pigciu faz, ktore sa sekwencja nastgpuja-
cych po sobie dziatan (rys. 2). Sa to fazy: inicjujaca i koncepcyjna, przygoto-
wawcza, realizacyjna, promocyjna oraz ekspozycyjna. Fazy te mozna podzieli¢
na dwie grupy dziatan — pierwsze trzy to proces powstawania muralu, natomiast
dwie ostatnie to funkcjonowanie muralu w wielkomiejskiej przestrzeni publicz-
nej. W przedstawionych opisach tych faz skupiono si¢ na gtéwnych dziataniach,
ograniczajac szczegodty dotyczace niektorych etapow.
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« pozyskanie niezbednych zgod dotyczacych wykorzystania sciany
budynku oraz pozostalych zgéd (np. zmiana organizacji ruchu)
= « wybor wykonawcy muralu (do realizacji projektu na scianie)
PRZYGOTOWAWCZA * Zakupienie materialéw oraz wynajecie podnosnika lub rusztowania

« promowanie muralu w mediach tradycyjnych, na stronach

EAZA internetowych, w mediach spotecznosciowych oraz w ksiazkach

PROMOCYJNA

Rys. 2. Fazy procesu tworzenia murali w miejskiej przestrzeni publicznej i podstawowe
zadania w ramach tych faz

Zrodto: opracowanie wilasne.

W catym procesie biorg udziat jego gléwni aktorzy, a takze mieszkancy (uzyt-
kownicy wewnetrzni). Udziat kazdej z grup jest zréznicowany w zaleznosci od
danej fazy (rys. 3).
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Rys. 3. Udziatl aktoréw procesu tworzenia murali w poszczegdlnych jego fazach
Zrédto: opracowanie whasne.
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Faza inicjujaca i koncepcyjna

Proces tworzenia murali rozpoczyna si¢ od pomystu na wprowadzenie muralu do
miejskiej przestrzeni publicznej. Koncepcja taka moze wynika¢ z kilku r6znych
potrzeb. Wérod nich wyrdézniamy m.in. potrzeby instrumentalne i estetyczne,
zwigzane z checig zagospodarowania pustej Sciany lub podniesienia jakosci
wizualnej budynku, a tym samym otaczajacej go przestrzeni. Przyczyng moze
by¢ potrzeba uzewnetrznienia artystycznej wizji lub naznaczanie przestrzeni
przez dana grupe zwigzane z wyrazeniem problemow spotecznych (potrzeby
semiotyczne), chg¢ upamigtnienia postaci lub wydarzenia, reklamy towaru czy
ustugi w formie muralu badZz podniesienia wartosci nieruchomosci®. Zrodtem
inicjatywy dotyczacej powstania muralu moze by¢ zarowno che¢ realizacji jednej
potrzeby, jak i kilku rownoczesnie. Potrzeby te rzutuja na funkcje pelnione przez
murale.

Nastepnie rozpoczyna si¢ faza koncepcyjna zwigzana z powstaniem projektu
muralu. Kluczowe decyzje, ktore zapadaja w tej fazie, dotycza miejsca muralu,
jego tresci 1 formy, a takze wykonawcy projektu. Mozna wyrézni¢ dwie Sciezki
postepowania w celu uzgodnienia tych kwestii. W pierwszym przypadku (Sciezka
A) punktem wyjscia jest $ciana, ktora wskazano jako miejsce dla realizacji mu-
ralu, w drugim (Sciezka B) najpierw powstaje projekt, wizja muralu, a nastepnie
szukana jest przestrzen do jego realizacji. Wybor danej $ciezki nie jest regulowa-
ny zadng zasadg. Determinuje go gtownie intencja powstania muralu.

Z powstaniem projektu muralu wigze si¢ takze kwestia kontekstu miejsca, tj.
kompatybilno$ci muralu z najblizszym otoczeniem, w ktorym ma by¢ umieszczo-
ny. Na przetomie lat 60. 1 70. XX w. zmienito si¢ podejscie do sztuki publicznej
w kierunku wytworow, ktore miaty odnosi¢ si¢ do miejsca lokalizacji i jego cech.
Co wigcej, w ostatnich latach postuluje si¢ wrgcz, by murale byty wpasowane
w kontekst miejsca, lokalnie zakorzenione. Przez kontekst miejsca rozumie si¢
zaroéwno jego fizyczne cechy, takie jak kolorystyka, ale rowniez wtasciwosci nie-
materialne, takie jak historia czy szczegolne cechy spotecznosci zamieszkujacej
te przestrzen. Gldéwnymi aktorami zaangazowanymi w debatg dotyczaca podej-
scia do kontekstu miejsca sg artysci oraz administracja publiczna. Wsrod artystow
nie ma zgody co do odnoszenia si¢ do kontekstu miejsca, co ilustrujg ponizsze
wypowiedzi:

4 Nalezy w tym miejscu wspomnie¢, ze oprocz wymienionych w artykule gtéwnych

aktorow procesu tworzenia murali istniejg takze podmioty, ktore nie sg zwigzane z dzia-
falnoscia muralistyczna, czy nawet szerzej — kulturalng, a bywaja inicjatorami powstania
murali. Wérdd nich sag m.in. deweloperzy, ktorzy dzigki muralowi chca podnie$é cene
swoich nieruchomosci, czy tez przedsigbiorstwa, ktore chcg w ten sposdb promowac swo-
ja dziatalnosc.
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Zwykle, kiedy realizuje rzeczy zwigzane z miejscem, z miastem, to analizuje to
pod wzgledem historycznym czy przekazu. Staram si¢ wplatac idee, ktore wigza
si¢ z tym miejscem (R3_artysta).

Nigdy nie lubilem nawigzywac¢ do historii danego miejsca ze wzgledu na to, ze
W pewnym momencie co miesigc bytem w innym kraju, w innym miescie i strasznie
wydawato mi si¢ to powierzchowne — odnosic¢ si¢ do jakich$ lokalnych kontekstow
(R8_artysta).

Réznice zdan w tym temacie wynikaja z odrgbnych wizji artystow co do ich
roli w przestrzeni publicznej. Z jednej strony okreslaja si¢ jako kreatorzy prze-
strzeni, wptywajacy na odbior otaczajacej rzeczywistosci i tym samym ponoszacy
odpowiedzialno$c¢ za te przestrzen. Z drugiej strony czuja si¢ edukatorami, ktorych
zadaniem jest przyblizenie sztuki szerszemu gronu odbiorcéw — a wigc poniekad
traktowanie przestrzeni publicznej jak galerii sztuki. Tu pojawia si¢ pytanie o nie-
zaleznos¢ artysty 1 to, w jaki sposob wptywa na nig konieczno$¢ uwzgledniania
kontekstu miejsca. Czy w przypadku przestrzeni publicznej w ogdle mozna mo-
wi¢ o niezaleznosci artystycznej? Wydaje sie, ze artysci, decydujac sie na wyjscie
do takiej przestrzeni, niejako godza si¢ na to, by ich prace nie miaty autonomicz-
nego bytu, tak jak w przypadku galeryjnych dziet sztuki. Sztuka publiczna jako
tworzona dla przestrzeni publicznej i z jej wykorzystaniem w pewien sposob staje
si¢ wspotwlasnoscia tej przestrzeni, co warunkuje ksztalt takich wytworow. Trud-
no jednak znalez¢ odpowiedz na pytanie, czy sztuka publiczna musi odwotywaé
si¢ do kontekstu miejsca.

Mimo wszystko administracja publiczna zmierza do tego, by murale, ktérych
projekty opiniuje, uwzgledniaty kontekst miejsca, np. przygotowujac materiaty
z opisem tego miejsca dla artystow. Co wiecej, jest to dla tego aktora na tyle waz-
ne, ze pojawiajg si¢ proby instytucjonalnego zastrzezenia konieczno$ci uwzgled-
niania kontekstu miejsca w projektach murali. Przyktad takich dziatan mozna
odnalez¢ w Krakowie, gdzie pod koniec 2021 r. ogloszono zatozenia polityki
muralowej, ktorej celem jest ,lepsze zarzadzanie zasobem muralowym miasta,
zapobieganie powstawaniu prac stabych jakosciowo i technicznie, przeciwdziata-
nie nadprodukcji murali komercyjnych™. Zatozenia polityki muralowej zaktadaja
rowniez dbatos¢ o to, by projekty zwigzane bylty z kontekstem miejsca, w ktorym
powstaja, dzigki czemu — w opinii komisji ustalajacej kryteria tej polityki — bedzie
mozna odpowiednio kreowac przestrzen miasta.

Podczas opracowywania projektu muralu pojawia si¢ rowniez kwestia kon-
sultacji spotecznych. W ostatnim czasie, zarbwno na obszarach miejskich, jak
1 wiejskich, mamy do czynienia z rozkwitem demokracji lokalnej. W tym zakresie

5 https://www.bip.krakow.pl/?dok id=155940 (dostgp: 20.12.2022).
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zacheca si¢ miejscowa spoteczno$¢ do angazowania si¢ w sprawy publiczne, kto-
re docelowo beda na nig oddziatywaé. Coraz czgéciej juz na etapie projektu kon-
sultuje si¢ z mieszkancami tre§¢ muralu czy jego kolorystyke. Najpopularniejsza
praktyka jest przedstawianie projektu radzie danej jednostki, w ramach ktorej
przedstawiciele mieszkancéw podejmuja decyzje w imieniu ogotu. Taka praktyke
ilustruje ponizsza wypowiedz:

ArtySci przygotowywali ten projekt, on byt pozniej przedstawiany do akceptacji
w radzie spotdzielni, poniewaz wiascicielem budynkéw, na ktérych byly
murale malowane, jest spotdzielnia mieszkaniowa. (...) Tez w tej radzie byli
przedstawiciele mieszkancow, wiec to tez bylo w taki sposob konsultowane.
(...) pozniej dostawaliSmy zwrotnie jaka$ rekomendacj¢ co do projektu (R2
administracja publiczna).

Zdania artystow na temat konsultacji spotecznych w sprawie projektu muralu
sa podzielone. Przyczyng negatywnego podejscia do konsultacji spotecznych wy-
jasnia wypowiedz jednego z tworcow:

Mysle, ze to zalezy od artysty w duzym stopniu, dlatego Ze sg rozne strategie, sa
artysSci, ktorzy tworzg, poruszajg si¢ w jakim$ swoim imaginarium plastycznym,
bardzo takim, bym powiedziat, waskim. Waskim w tym sensie, ze ono ma pewne
zatozenia, pewne cele, znane tylko samemu tworcy, i no, oni sa konsekwentni
(R1 artysta).

Natomiast zwolennicy angazowania spoteczno$ci w projektowanie muralu
twierdza, ze takie podejscie moze sprawic, ze poziom akceptacji malowidla be-
dzie wyzszy. Niektorzy artySci uwazaja, ze juz samo powiadomienie spotecznos$ci
lokalnej o zamiarze stworzenia muralu wptywa na jego odbior i przyjecie w ,,ich”
przestrzeni oraz moze rzutowac na jego akceptacje:

Ludzie bardzo czuja identyfikacj¢ z miejscem i lubig wiedzie¢, co si¢ dzieje. Oni
sg ambasadorami tego muralu trochg. Jezeli oni jako pierwsi si¢ dowiedzieli, co
tam bedzie, i nawet jesli on im si¢ za bardzo nie podobat (...), to oni po prostu
akceptowali to (R6_artystka).

Co w takim razie sadzg sami mieszkancy?
Mysle, ze lepiej chociaz poinformowacé, co tu w ogdle si¢ dzieje, bo to ograniczy,

no nie wiem, jakas falg protestu czy czegos, ze to tutaj powstato. Wedtug mnie to
lepiej dziata niz zaskakiwanie ludzi, co powstanie (R18 mieszkaniec).
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Faza przygotowawcza

Zanim rozpocznie si¢ przenoszenie projektu muralu na $ciang, nastepuje faza
przygotowawcza. Plan postepowania w tej fazie okreSla przede wszystkim
status wlasno$ciowy budynku, na ktérym ma by¢ wykonany mural. W miejskiej
przestrzeni publicznej znajdujg si¢ zaro6wno budynki bedace wtasnoscig osob
prywatnych, jak i te nalezace do zasobow miasta. Faza przygotowawcza rdzni si¢
w kazdym z tych przypadkow. Sytuacja nieco si¢ komplikuje, kiedy budynek, do
ktorego nalezy dana $ciana, jest ujety w rejestrze zabytkow, niezaleznie od tego,
czy jest to wlasno$¢ prywatna, czy miejska. W takim przypadku bezwzglednie
nalezy wystapi¢ o opini¢ konserwatora zabytkow. Nie ma jednak szczegotowych
wytycznych co do tego, jak powinien wyglada¢ mural w strefie ochrony
konserwatorskiej, na co zwracaja uwage w szczegdlnosci artysci czy organizacje
tworzace dany projekt:

Problemy zaczynaja si¢ wtedy, jak trzeba dogadac ten mural z wieloma jednostkami.
(...) chodzi mi tu konkretnie o konserwatora zabytkow, instancja, z ktdra si¢ cigzko
wspolpracuje, bo nie potrafia da¢ konkretnych wytycznych (RS organizacja
komercyjna).

Co wigcej, trudno stwierdzi¢, do kogo nalezy si¢ zwroci¢ po opini¢ w pierw-
szej kolejnosci — do plastyka czy konserwatora. Problem ten opisuje wypowiedz
jednego z tworcow:

Pojawial si¢ tutaj pewien problem dotyczacy kolejnosci. (...) plastyk miejski
byl niezadowolony, ze projekt trafia najpierw do konserwatora. Konserwator byt
niezadowolony, ze projekt trafia najpierw do plastyka (R1_artysta).

Murale w miejskiej przestrzeni publicznej sa uregulowane prawnie w niewiel-
kim stopniu. Mimo ze jest to znaczna ingerencja w krajobraz miejski, brakuje
szczegotowych wytycznych co do zasad, na jakich murale majag w nim funkcjo-
nowac. Istniejg co prawda regulacje w prawie krajowym oraz uchwaty rad miast,
ktore znajdujg swoje zastosowanie takze w przypadku takich form sztuki publicz-
nej jak mural. Sg to m.in. wspomniane juz prawo dotyczace ochrony obiektow
zabytkowych, prawo budowlane czy inne przepisy o ruchu drogowym. Natomiast
jesli chodzi o sam projekt, nie ma formalnych wytycznych.

Jak wspomniano, probe prawnego umocowania murali podjat Krakow, a wy-
nikato to z checi uregulowania wszystkich elementow dotyczacych procesu po-
wstawania murali i samego wygladu dziet. Powstaje zatem pytanie: jaki charakter
bedzie miata sztuka publiczna, gdy zostanie ujgta w biurokratyczne ramy? Czy be-
dzie ona kolejng ,,procedurg”, w ktdrej wolno$¢ artystyczna begdzie w jakis sposob
ograniczona? A moze, tak jak w przypadku uchwat krajobrazowych dotyczacych
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redukcji reklam, takie uregulowanie funkcjonowania murali w przestrzeni pub-
licznej pomoze w ograniczeniu chaosu przestrzennego i w uporzadkowaniu kra-
jobrazu miejskiego? Jak widzimy, zderzaja si¢ tutaj dwa przeciwne $§wiaty — ar-
tystyczny, ktory charakteryzuje si¢ swoboda, oraz urzedowy — opierajacy si¢ na
regulacjach i biurokracji.

Wsrdd tworcow murali i 0s6b zaangazowanych w proces ich tworzenia zdania
na temat polityki muralowej sg podzielone. Glowne zarzuty dotycza osob, ktore
majg decydowac¢ o muralach (np. zarzadcy przestrzeni, radni miejscy) — wskazuje
sie, ze wigkszosci z nich brakuje odpowiednich kompetencji artystycznych do
podejmowania decyzji o muralach. Najwiecej negatywnych opinii na temat wpro-
wadzania konkretnych regulacji dotyczacych murali wyrazajg artysci, ktorzy sta-
wiajg na niezalezno$¢ w swojej dziatalnosci. Niemniej jednak pojawiaja si¢ takze
glosy moéwiace, ze w miejsce konkretnych wytycznych powinno powstaé¢ ciato
doradcze sktadajace si¢ z przedstawicieli srodowiska artystycznego oraz osob
zajmujacych sie estetyka miasta, ktore nakreslaloby wytacznie kierunek dziatan
artystycznych w przestrzeni miejskie;j.

Waznym aspektem procesu tworzenia murali, zarowno w fazie przygotowaw-
czej, jak i realizacyjnej, jest jego finansowanie. Istnieje kilka zrodet finansowania
tego przedsiewzigcia. Najczesciej sa to srodki miasta przeznaczone na rewitaliza-
cje, w ramach ktorej przewidziano stworzenie muralu. Czasami murale finanso-
wane sg takze ze srodkow spotdzielni lub wspolnoty mieszkaniowej, na obszarze
ktérej ma on powstac. Coraz czeéciej murale powstajg w ramach budzetéw oby-
watelskich.

Powstawanie murali w przestrzeni publicznej bywa rowniez finansowane ze
srodkow indywidualnych sponsorow, np. znanych marek, ktorzy obejmuja mece-
nat nad malowidtem. Do$¢ rzadko zdarza si¢, ze mural zostaje stworzony dzigki
wsparciu prywatnych inwestorow. W przypadku, gdy organizacja zajmujaca si¢
tworzeniem murali w przestrzeni miejskiej chce sfinansowaé swoj pomyst, naj-
czestszym rozwigzaniem jest zorganizowanie festiwalu murali. Festiwale, oprocz
srodkow wlasnych organizatora, sa dofinansowywane przez miasto. Do najpo-
pularniejszych festiwali tego typu w Polsce naleza Festiwal Monumental Art
w Gdansku (zakonczony w 2016 r.) czy Festiwal Urban Forms w Lodzi.

Faza realizacyjna

Po fazie przygotowawczej nastgpuje faza realizacyjna, ktéra sktada sie z etapow
typowo technicznych. Pierwszy z nich, tj. odpowiednie przygotowanie §ciany pod
mural, jest wedtug artystow najwazniejszy, poniewaz rzutuje na trwatos¢ dzieta.
Najczesciej przygotowanie to jest zadaniem samych artystow, firm zajmujacych sie
kompleksowa realizacja murali lub organizatorow przedsigwziecia. W kolejnym
etapie nastepuje przeniesienie projektu na $ciane. Istnieje kilka technik w tym
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zakresie: uzycie tak zwanej siatki, tj. podzielenie projektu na mniejsze czesci
1 nastepnie nanoszenie go na $ciang fragmentami, wykorzystanie projektora, ktory
ustawia si¢ tak, by tzw. rzut projektu znalazt si¢ na $cianie, lub przenoszenie za
pomocg szablonéw wycietych w skali 1:1 (nie jest to jedna duza powierzchnia
szablonu — jest on rozbity na kilka cze$ci). Niekiedy roéwniez murale powstaja
z ,,wolnej reki” — gtdéwnie za pomoca farb w sprayu. Wybor odpowiedniej metody
jest indywidualng decyzja kazdego z wykonawcow muralu. Trzecim etapem jest
malowanie muralu na $cianie polegajace na wypetnianiu kolorem konturow
naniesionego wczesniej projektu.

Faza promocyjna i ekspozycyjna

Proces tworzenia murali nie konczy si¢ na ich fizycznym powstaniu. Kiedy projekt
muralu urzeczywistni si¢ na Scianie budynku, dopiero wtedy rozpoczyna sie
ksztattowanie jego wizerunku. We wspolczesnym swiecie role glownej platformy
promocyjnej dla wytworow sztuki publicznej odgrywaja strony internetowe oraz
media spolecznosciowe. Internet, a w szczego6lnosci media spotecznosciowe sa
juz nie tylko przestrzenig rozpowszechniania i ekspozycji sztuki publicznej, ale
pomagaja w jej promowaniu i zwiekszaniu popularno$ci. Swiat internetowy nadaje
muralowi pewien status, wplywa na to, jak bedzie on postrzegany i oceniany.
Promocja murali w przestrzeni cyfrowej ma réwniez wplyw na wzrost liczby
0sob odwiedzajacych dane miejsce. Co wigcej, dzigki temu, ze mural promowany
jest w Internecie, bedzie mozna go w pewien sposob doswiadcza¢ nawet po jego
usunigciu — zostanie zarchiwizowany.

Nie tylko murale i inne wytwory sztuki publicznej korzystaja z promocji
W przestrzeni internetowej. Prawie wszyscy artys$ci, z ktorymi przeprowadzono
rozmowy w ramach badan, zgodnie stwierdzili, ze dzigki mediom spotecznoscio-
wym ich popularno$¢ wzrosta, a kariera nabrata tempa. Kiedy zaczeli oni prezen-
towa¢ tam swoje realizacje, spotecznos¢ zgromadzona na ich profilach zaczeta
udostepnia¢ zdjecia, dzigki czemu mogty one trafi¢ do jeszcze szerszego grona
odbiorcow. Jak wskazuje jeden z rozmdéwcow, przetozylo sie to na liczne propo-
zycje udziatlu w festiwalach murali czy w innych jednostkowych inicjatywach.
Zamieszczanie swoich projektow w social mediach stato si¢ nieodzownym ele-
mentem pracy tworcow. Media spotecznosciowe i strony internetowe to jednak
nie jedyne miejsca promocji sztuki publicznej. Na rynku pojawia si¢ coraz wigcej
ksiazek prezentujacych zarowno kilka form sztuki publicznej, jak i np. same mu-
rale. Czesto sa to albumy ze zdjgciami, jednakze pojawiajg sie¢ rowniez ksigz-
ki, w ktorych wypowiadaja si¢ autorzy murali (w formie wywiadoéw badz zapisu
wspomnien lub refleksji).

Murale w publicznej przestrzeni cyfrowej to nie tylko zdjgcia na Instagra-
mie. Jak wskazat jeden z rozmowcow, istnieja rowniez grupy mito$nikow czy tez
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poszukiwaczy murali, w ramach ktdrych spoteczno$¢ dzieli si¢ swoimi znalezi-
skami. Prezentowane sg tam murale z kazdego zakatka Swiata. Czgsto rowniez
dodawana jest informacja o autorze muralu, data powstania, czasem takze krotka
historia i doktadna lokalizacja. Spotecznos$¢ moze w takich grupach dzieli¢ si¢
opiniami na temat danego muralu oraz udostepnia¢ je w innych miejscach, co
poszerzy grono jego odbiorcoOw.

Rownoczesnie z fazg promocyjng rozpoczyna si¢ faza ekspozycyjna muralu,
ktora trwa do konca jego istnienia w przestrzeni publicznej. Dochodzi w niej do
kontaktu odbiorcy z malowidlem, podczas ktorego ksztaltuje sie tozsamo$¢ mu-
ralu i tym samym zaczyna on oddziatywac na przestrzen publiczng. Kontakt ten
moze by¢ bezposredni — w miejskiej przestrzeni publicznej, jak rowniez posredni
— w przestrzeni cyfrowej, a takze przypadkowy oraz celowy.

Z ekspozycja muralu w przestrzeni publicznej wigze si¢ takze zjawisko wan-
dalizmu. Jednak w tym przypadku nie jest wcale oczywiste, co dla danej spo-
teczno$ci moze oznacza¢ wandalizm. W odniesieniu do $cian budynku (zarowno
pustych, jak i z muralami) wandalizmem powszechnie okresla si¢ ich niszczenie
przez nielegalne, czesto wulgarne napisy lub ,,tagi” wykonane sprayem. Zdarza
si¢ takze, ze mural pod wptywem warunkoéw atmosferycznych blaknie lub za-
czyna odpada¢ wraz z tynkiem. Brakuje jednak regulacji zwigzanych z odpowie-
dzialnos$cig za mural. Dtugo$¢ ekspozycji dzieta wigze si¢ takze z jego wzglednie
czasowym istnieniem — mural moze zosta¢ zamalowany lub zastapiony innym.
Najkrocej w przestrzeni publicznej ,,zyja” murale reklamowe z uwagi na ustalony
okres ekspozycji reklamy.

Jak pokazata powyzsza charakterystyka faz procesu tworzenia murali, jest to
dos¢ ztozone zjawisko, a do jego zaistnienia niezbgdne jest zaangazowanie okre-
slonych aktoréw. Zaproponowany schemat postepowania moze by¢ zastosowany
w r6znych typach miejskiej przestrzeni publicznej. Warto rowniez dodac, ze pro-
ces ten moze odbywac sie w dwojaki sposob: jednostkowo (powstaja pojedyncze
projekty murali) oraz zbiorowo w postaci festiwali murali.

5.6. Podsumowanie

Celem badan byta rekonstrukcja procesu tworzenia murali w miejskiej przestrzeni
publicznej, identyfikacja gtownych aktoréw tego procesu oraz okreslenie ich roli
w jego przebiegu. Jak pokazaly badania, proces tworzenia murali w przestrzeni
publicznej jest wieloaspektowym zjawiskiem, ktore angazuje roznorodne
grupy aktorow — od administracji publicznej, przez organizacje niekomercyjne
i komercyjne, po artystow i mieszkancow. Badania pokazaty, ze kazdy z tych
podmiotow odgrywa istotng role na réznych etapach tworzenia murali, wptywajac



Tworzenie murali w miejskiej przestrzeni publicznej — rola aktorow i przebieg procesu 117

na ostateczny wyglad i funkcje tej formy sztuki publicznej — dotyczy to zwtaszcza
niedocenionych, a znaczacych aktoréw, czyli mieszkancow danej przestrzeni.

Indywidualne wywiady poglebione potwierdzity, ze problemem jest brak jas-
no okreslonych regulacji dotyczacych funkcjonowania murali w przestrzeni pub-
licznej. Cho¢ w niektérych miastach, jak np. w Krakowie, podjeto préby wpro-
wadzenia polityki muralowej, to nadal brakuje spojnych przepisow na szczeblu
krajowym. Jednakze artysci czesto podkreslali, ze nadmierna biurokratyzacja pro-
cesu moze negatywnie wpltywac na ich swobode twoércza, co prowadzi do pytania
o granice niezaleznosci sztuki w przestrzeni publicznej. Wydaje sig, ze kluczowe
w tej kwestii jest znalezienie balansu migdzy wolnoscia artystyczna a potrzeba
regulacji, ktore zapewnia wizualny tad przestrzenny przy jednoczesnej swobodzie
tworczej.

Rola murali w przestrzeni publicznej nie ogranicza si¢ jednak jedynie do funk-
cji dekoracyjnych. Murale moga odgrywac¢ role edukacyjna, perswazyjna, a takze
upamigtniajaca, wplywajac na ksztattowanie §wiadomosci spolecznej oraz pod-
trzymywanie pamigci zbiorowej. Ich ekspozycja w przestrzeni publicznej, choé
naraza dzieta na zjawisko wandalizmu, ma duze znaczenie dla odbiorcow — za-
rowno mieszkancow danej przestrzeni, jak i odwiedzajacych. Dlatego tak waz-
nym elementem wspoélczesnego funkcjonowania murali wydaje si¢ ich promocja
w mediach spolecznosciowych, ktdra umozliwia szerokg dostepnos¢ do tych wy-
twordw oraz ich archiwizacje.

Proces tworzenia murali w przestrzeni publicznej jest ztozonym i wieloetapo-
wym dziataniem, wymagajacym wspotpracy wielu aktorow oraz uwzglednienia
specyfiki miejsca. Murale sg nie tylko wyrazem artystycznym, ale takze narze-
dziem wptywania na przestrzen miejska, jej estetyke oraz spoteczny odbior. Staty
si¢ one w ostatnim czasie przedmiotem dyskusji, z uwagi na coraz powszechniej-
sze wystgpowanie. Pomimo szeroko wymienianych korzysci zwigzanych z po-
jawianiem si¢ murali w przestrzeni publicznej wywotuja one réwniez napigcia
1 sprzecznosci, co stanowi wyzwanie dla decydentéw, tworcow i osob zaanga-
zowanych w ich tworzenie. Aby murale mogly przyczynia¢ si¢ do ozywienia za-
niedbanych cze$ci miast, proces ich tworzenia wymaga balansowania pomig¢dzy
wyrazaniem artystycznej wizji a szacunkiem dla przestrzeni i jej spotecznosci, jak
rowniez wspotpracy miedzy aktorami. Zaleca si¢, aby przyszte inicjatywy mura-
lowe uwzgledniaty dialog z lokalnymi spoteczno$ciami, co pozwoli na tworzenie
realizacji, ktore nie tylko podnoszg walory estetyczne przestrzeni, lecz rowniez
przyczyniaja si¢ do wzmacniania wiezi spotecznych.
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