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Stowa kluczowe: Streszczenie: W artykule podjeto kwestie braku typologii fotografii mody. Autor wskazuje

fotografia, moda, na wieloaspektowos$¢ nie tylko samego fenomenu mody i jego interpretacji we wspoétczesnym
definicja, typologia,  dyskursie naukowym, ale réwniez na szeroki wachlarz praktyk fotograficznych wykorzysty-
reklama, sztuki wanych w tworzeniu wizualnych komunikatéw zwiazanych z reklama mody. W tekscie zre-
wizualne konstruowano miedzy innymi mys$l Georga Simmela dotyczacg rozumienia fenomenu mody,

a nastepnie przelozono ja na refleksje nad medium fotografii. Autor dostrzega brak typologii
fotografii mody i prezentuje swoja propozycje oraz omawia jej elementy na konkretnych stu-
diach przypadkéw. W konicowej czesci wskazano na ambiwalentnos¢ fotografii mody, objawia-
jaca sie na wielu ptaszczyznach interpretacyjnych tego fenomenu oraz zasugerowano potrzebe

dalszych pogtebionych badan w tym zakresie.
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Fotografie mody. Propozycja typologii

Wprowadzenie

Ogromny potencjat fotografii jako wynalazku technicznego pozytywistycznej mysli XIX wieku bar-
dzo szybko dostrzezony zostat przez artystow. Pierwsze rejestracje za pomoca tego medium obejmo-
waly nie tylko $wiat botaniczny (prace Williama Foxa Talbota od 1835 r. i Anny Atkins z 1843 r.), ale
takze portret (Luis Dageuerre, po 1839 r.) czy wydarzenia spoteczne (André Disdéri, 1871 r.). Medium,
stworzone do chlodnej rejestracji ,prawdy-przed-obiektywem”, bardzo szybko stalo si¢ wyrazicielem
emocji i wyobrazni tworcy (Hippolyte Bayard i jego Autoportret topielca z 1840 r.). Ta ambiwalencja
rozpiecia pomiedzy weryzmem a kreacja stanowi istotna ceche fotografii i rozgrzewa dyskurs wokot
niej do dzi$ (kwestia autentycznosci, manipulacji, perswazji, postprawdy).

Moda i zwigzane z nig formy reklamy wizualnej wydaja si¢ niejednoznaczne i trudne do sklasyfiko-
wania. Sam fenomen mody juz od konica XIX wieku przyciagat uwage socjologéw, ktérzy sytuowali go
w kontekscie spoteczenstwa nowoczesnego, i byl poddawany analizie przez klasykow tej epoki (Sim-
mel, 2006; Veblen, 2008). Doskonale wspdtbrzmi takze z koncepcja klasy prozniaczej oraz kategoria
dystynkcji (Bourdieu, 2022). Rozciagnieta pomiedzy kreowaniem doznan estetycznych, pozadaniem
wyrdznienia sie w thumie a potrzeba akceptacji spotecznej (Dowgiatto, 2015; Zuchowska-Zimnal, 2019)
fotografia mody przyjmuje formy komunikowania trudne do jednoznacznej kategoryzacji. W dys-
kursie socjologicznym wokot fotografii mody dominuje koncentrowanie si¢ na jej funkcjonowaniu
w przestrzeni spolecznej. Opracowania sytuujace si¢ w obszarze blizszym naukom o kulturze cha-
rakteryzuja sie z kolei podej$ciem krytycznym do epatowania (czgsto) zseksualizowanym ciatem, ale
tez ,zasmiecania” krajobrazu (miejskiego, przydroznego) wielkoformatowa reklama. Wiele z tekstéw
przywolanych w artykule omawia bardziej obecno$¢ obrazéw reklamowych niz ich zawartosc i forme
wizualnego komunikatu, ktory tworza. Wskazuja na opresyjnos¢ ich obecnosci oraz perswazyjnosc
przekazu. Fotografia mody, jako zjawisko niejednorodne, zdaje si¢ wymykac jednoznacznym defini-
cjom. Celem artykutu jest propozycja typologii tej rodziny wizualnych komunikatéw oraz szkicowy
opis jej poszczegolnych elementow. Kazdy z typdw opiera si¢ na fotograficznym przyktadzie, ktory
pozwala lepiej zwizualizowac czytelnikowi idee stojaca za dana propozycja. Na potrzeby tekstu
dobrano przyklady z kanonu historii fotografii powtarzajacego si¢ w wielu opracowaniach. Podziat
ten ma w zalozeniu stanowic¢ forme narzedzia pomocnego w analizie tego fenomenu w przysztosci,
ktore bedzie moglo by¢ wykorzystane nie tylko przez socjologdw wizualnosci, ale i przez badaczy
komunikacji spolecznej i medidw, kulturoznawcéw, a takze tworcow projektujacych i realizujacych
tego typu projekty fotograficzne.

Typologie zastane
Znalezienie wyczerpujacych definicji fotografii mody jest trudne. Najczesciej jest ona pomijana badz
traktowana zdawkowo lub zdroworozsadkowo jako fenomen, ktéry nie wymaga glebszej refleksji,

natomiast odgrywa role materiatu ilustracyjnego lub badawczego dla podejmowanej tematyki. Jak
sadze, wynika to z problemow w uchwyceniu nie tylko fenomenu mody (o czym nizej), ale takze
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z nieadekwatnosci funkcjonujacych w dyskursie naukowym podziatéw fotografii do omawianego
waskiego, specyficznego segmentu tego medium.

Erving Goffman podejmuje kwestig fotografii reklamowej w kontekscie reprezentacji ptci. W swoim
eseju poswieconym reklamie, mimo ze wiekszo$¢ przytaczanych przyktadéw bazuje na fotografii,
nie poswieca jej istocie wiekszej uwagi. Ogranicza si¢ jedynie do krotkiego stwierdzenia, ze ,zdjecia
komercyjne [sa] stworzone, by sprzedawac produkt przez reklamodawce” (Goffman, 1987: 22-23,
thum. wlasne). Przy tym w zaproponowanym przez siebie podziale umiejscawia je po stronie zdjec¢
przeznaczonych do publicznego uzytku (ang. public pictures) (druga kategoria sa zdjecie prywatne).
Chcac przejac atrybuty tej nadrzednej klasy, moglibysmy wiec za Goffmanem okresli¢ fotografie re-
klamowa jako tworzong dla przyciggniecia wzroku szerszej publiczno$ci — anonimowej zbiorowosci
jednostek (Goffman, 1987: 22). Autor nie wchodzi jednak w dalsze jej podziaty, odnoszac sig jedynie do
tradycyjnych kategorii plastycznych, takich jak portret, zdjecie zbiorowe, pejzaz czy martwa natura.
Sa to kategorie faktycznie szeroko rozpowszechnione, funkcjonujace nawet jako tak zwane progra-
my tematyczne zaimplementowane do oprogramowania aparatow fotograficznych oraz smartfonéw.
W edukacji amatorskiej napotykamy podobny podzial, klasyczna pozycja Szkota fotografowania Na-
tional Geographic wyrdznia kategorie: pejzaze, ludzie, architektura, eventy (ujete jako festyny, parady
i sport) oraz makrofotografie i zwierzeta (Burian, Caputo, 1999). Charlotte Cotton proponuje podziat
fotografii artystycznej odnoszacy sie bardziej do podejmowanych stylistyk, ale tez do sposobu budo-
wania narracji. Poszczegolne rozdziaty jej ksigzki (Cotton, 2010) mozemy potraktowac jako swoiste
typy. Sa to: Pewnego razu — narracyjna forma fotografii inscenizowanej, Deadpan — charakteryzujacy
si¢ neutralna, statyczna forma ekspres;ji, Cos i nic — koncentrujacy si¢ na pozornie nieistotnych de-
talach $wiata, Zycie intymne — stanowiacy forme zaangazowanego dokumentu oraz Chwile w historii
- najblizsze fotografii socjologicznej i etnograficznej. O ile pierwszy przywolany podziat sprowadza
sie gtownie do formy indeksujacej (co widze na zdjeciu/przez obiektyw), o tyle ten zaproponowany
przez Cotton jest raczej proba autorskiej wizji uporzadkowania stylistyk w obszarze pola sztuki. Za-
den z nich nie koncentruje si¢ na perswazyjnym wymiarze fotografii.

Kazimierz Wolny-Zmorzynski proponuje dwa uzupelniajace si¢ podziaty gatunkowe fotografii
(w kontekscie nauk o komunikacji spotecznej i mediach). Pierwszy z nich wskazuje dwie podstawo-
we kategorie. Pierwsza to fotografia jako gatunek informacyjny (w nim m.in. fotografia prasowa, por-
tret, zdjecie okladkowe) oraz fotokronika. Druga to fotografia jako gatunek publicystyczny (a w nim:
fotofelieton, fotoesej, fotoreportaz, pictorial i fotomontaz) (Wolny-Zmorzynski, 2007). W publikacji
z 2010 roku podziat przebiega podobnie, cho¢ uzupetniony jest miedzy innymi o takie gatunki, jak
fotokomiks i fotoblog, przy czym nastepuja pewne przesuniecia pomiedzy gatunkami informacyj-
nymi a publicystycznymi (Wolny-Zmorzynski i in., 2011). Giéwnym kryterium w zaproponowanych
przez Wolnego-Zmorzynskiego podziatach jest forma uzycia w prasie, zwlaszcza drukowanej, przy
czym nie uwzgledniono tu przekazéw reklamowych, w tym fotografii mody.

W obszarze socjologii jakos$ciowej istotng typologie fotografii proponuja Rafat Drozdowski i Marek
Krajewski (2010). Badacze ci koncentruja sie spotecznych praktykach fotograficznych, wychodzac
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od perspektywy uzytkownika aparatu (gtownie amatora). W opracowaniu wskazuja oni na silna
(auto)prezentacyjna funkcje narzedzia, jakim jest omawiane medium. Moze by¢ ona realizowana mie-
dzy innymi poprzez samouobecnianie (np. na zdjeciu zbiorowym), potwierdzanie swojej srodowi-
skowej przynaleznosci (wpisywanie sie w spotecznie pojmowana normalnos¢) lub przeciwnie —jako
gest oryginalnosci. Gest fotografowania (si¢) moze by¢ wedle poznanskich badaczy traktowany za-
réwno jako transgresja poza reguty porzadku spotecznego badz gest autonomizujacy, jak i jako préba
wpisania sie¢ w ,zwyczajnos¢”. W kazdym z tych przypadkéw celem nadrzednym jest dazenie do
(pod)swiadomego wpisania sie w okreslong role spoteczna i walka o konkretne miejsce w zbiorowej
$wiadomosci (Drozdowski, Krajewski, 2010: 115-134). Mimo ze podane kategorie nie odnosza si¢
wprost do omawianego fenomenu, tatwo dostrzec w nich pewne ambiwalencje wskazywane przez
Georga Simmela jako kluczowe dla zjawiska mody, ktore opisuje on jako ciagla dialektyczng walke
o pozycje ,w” normie spotecznej oraz ,,obok” niej. Warto wiec przypomniec¢ gléwne konstatacje tego
niemieckiego socjologa kultury.

Fenomen mody w mysli Georga Simmela

W swoich rozwazaniach dotyczacych mody Georg Simmel rozpina sity nig targajace na dialektycz-
nym spektrum pomiedzy checia nasladownictwa i wyrdznienia si¢ z ttumu (Magala, 1980: 181)". Ak-
centuje przy tym dominacje formy nad codzienng uzytecznoscia. W modnych strojach chodzi o to,
by dobrze w nich wygladac, niekoniecznie dobrze sie w nich czu¢, na co zwraca rowniez uwage wiele
lat pozniej John Berger, opisujac w eseju Garnitur i fotografia (Berger, 1999: 43) zdjecie wykonane przez
Augusta Sandera. Widzimy na nim grupe mtodych niemieckich chtopéw zmierzajacych (jak sugeruje
autor) na wiejska potaricowke. Nosza na sobie garnitury, ktére zdaniem Bergera zupetnie do nich nie
pasuja. Krepujacy ruchy kroj marynarek kontrastuje z tezyzna wynikla z codziennej fizycznej pra-
cy. Berger uwaza, iz istotg garnituru jest wskazanie, ze jego wlasciciel nie powinien parac si¢ takim
zajeciem. Ten strdj jest znakiem przynaleznosci do okreslonej klasy, stanowi dystynkcje spoleczna
(moéwiac jezykiem Bourdieu). A jednak. Mozemy spodziewac sig, ze w kontekscie imprezy, na ktora
zmierzaja mlodzienicy, garnitury beda ich z jednej strony w pewien sposdb nobilitowac, z drugiej za$s
spodziewamy sig, ze nie beda jedynymi, ktérzy wpadli na pomyst ich zatozenia.

Simmel postuluje dominacje czy wrecz opresyjnos¢ mody wobec jej uzytkownikéw. Stroje nie tylko
moga by¢ niewygodne czy niepraktyczne, ale ,,sadzac po brzydkich i odpychajacych rzeczach, jakie sa
czasami modne, mozna by przypuszczac, ze moda pragnie okazac swa wladze, zmuszajac nas do nosze-
nia najbardziej odrazajacych rzeczy dla niej samej” (Magala, 1980: 184). Krytyczne podejscie do zmian
w ubiorze, bedacym wytworem tworzacych si¢ masowych przemystéw odziezowych, podejmowane

1 Ksiazka Stawomira Magali pt. Simmel ma nietypowa strukture réwnowaznych w objetosci opracowania mysli filozofa
oraz zbioru thumaczen jego wazniejszych esejéw. Tak wiec mimo ze bibliograficznie oznaczona jest jako publikacja Magali,
nalezy ja traktowac bardziej jako polskie ttumaczenie tekstow Simmla z obszernym wprowadzeniem polskiego teoretyka.
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jest takze przez innych wielkich intelektualistow belle époque. W tym kontekscie warto przywotac¢ cho-
ciazby wypowiedz Oscara Wilde’a, ktora przybiera postac¢ swoistej definicji tego fenomenu:

Czym naprawde jest moda? Moda jest ledwie jakas forma brzydoty, tak absolutnie nieznosna?,
ze zmuszani jestesmy zmieniac ja co po6t roku! To catkowicie oczywiste, ze gdyby byla piekna
i rozwazna, nie zmienialiby$my tego, co taczy te dwie rzadkie cnoty. Tak pomyslany ubiér po-
zostawalby niezmienny co do zasady przez stulecia (Wilde, 1885: 3, ttum. wtasne).

Problem , nieznos$nosci” mody podnosi takze sam Simmel, wskazujac, ze jako pojecie nie musi odnosic
sie ona jedynie do ubioru, lecz jest fenomenem znacznie szerszym i mogacym dotyka¢ negatywnie
takze takie obszary, jak religijnos¢, nauki, a nawet ideologie i postawy spoteczne. O ile mozemy po-
zwoli¢ sobie na niepraktycznosc¢ rzeczy i obszaréw trywialnych, jak odziez wiasnie, o tyle — zdaniem
Simmela — przeniesienie ulotno$ci mody w obszary istotne czy fundamentalne dla istnienia spote-
czenstwa jest czyms nieakceptowalnym (Magala, 1980: 184).

Nie zmienia to jednak faktu, Ze badanie proceséw zwigzanych z moda wydaje sie niemieckiemu filo-
zofowiniezwykle istotne. Efemerycznosc i szybkos$¢ jej zmian pozwalaja bowiem traktowac te zjawi-
ska jako migotliwe obrazy dwoch przeciwstawnych dialektycznie tendencji utrzymujacych w ryzach
spoteczenstwo: dazenia do socjalizacji, uwspdlnotowienia jednostki w ogole spoteczeristwa oraz jej
indywidualizacji na tle wspolobywateli (Magala, 1980: 183)

Zdaniem Simmela wyrodznienie si¢ poprzez ubior moze zaistnie¢ w dwoch plaszczyznach. Pierwsza,
pozioma, okreslana jest przez niego jako demarkacja i zachodzi w obrebie danej klasy spoteczne;j.
Moda umozliwia konsolidowanie grupy poprzez odrdznianie si¢ od innych o podobnym statusie
spotecznym. Najlepszym przyktadem wydaja sie tu grupy subkulturowe z ich wzglednie ujednoli-
conym (cho¢ zmiennym w czasie) kodem wizualnym. Budowanie wlasnej odrebnosci poprzez ubior
przebiega jednak takze na osi wertykalnej porzadku klasowego, co stanowi druga o$ wyrdzniania
sie. Klasy wyzsze daza do zaznaczenia swej odrebnosci, korzystajac z wigkszych zasoboéw to umozli-
wiajacych (choéby szybszej rotacji odziezy), a klasy srednie (w dalszej kolejnosci nizsze) roztadowuja
to napiecie poprzez stopniowa pauperyzacje i przyswajanie tych trendow. Kolejne mody staja sie za
kazdym razem krotkotrwatym narzedziem wyrdznienia si¢ z masy, po czym dos¢ szybko (a wraz
z rozwojem technologii: w coraz krétszych interwatach) traca na sile i sa absorbowane przez ogét
spoteczenstwa. Prowadzi to do ciaglego zawieszenia pomiedzy byciem modnym a niemodnym. Jak

zauwaza Simmel:

[...] jednostka czerpie zadowolenie w przekonaniu, iz moda przezen przyjeta jeszcze przedstawia
soba co$ osobliwego, uderzajacego, a zarazem czuje wewnetrzne poparcie grupy osob dazacych
do tego samego (Magala, 1980: 191).

2 ,Nieznosng”, ale i ,nienadajaca sie do noszenia” — poetycka dwuznaczno$¢ angielskiego unbearable.
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W toku dalszych rozwazan Simmel konkluduje, ze ,moda jest idealng dziedzing dla jednostek o na-
turach zaleznych, ktérych samoswiadomos¢ domaga sie jednak pewnego stopnia znaczenia, pewnej
odrebnosci” (Magala, 1980: 192). Ten opis jakze trafnie antycypuje system funkcjonowania fotografii
mody w obszarze wspodtczesnych medidw spotecznosciowych oraz postawe influenceréw i trendse-
terow. Walka o utrzymanie sie na fali popularnosci uzalezniona jest od nieustannego balansowania
na krawedzi progresywnosci prezentowanych tresci oraz budowania poczucia wspolnoty u 0séb ob-
serwujacych. Zbytnia innowacyjnos¢, przekraczajaca gotowosc odbiorcéw na jej przyjecie, prowadzic¢
moze do niezrozumienia oraz wynikajacego z niego braku poczucia komfortu, a nastepnie relokacji
uwagi obserwujacych w kierunku innych profili lub fanpejdzy. Postawa zbyt zachowawcza pociaga za
soba utrate pozycji lidera i wchtoniecie przez peleton wspdtuzytkownikow platform internetowych.

Simmelowskie rozwazania o modzie nie we wszystkich aspektach wytrzymuja jednak probe cza-
su. Silnie dialektyczna wymowa koncepcji rozdarcia mody pomiedzy imperatywem dystynkcji spo-
fecznej a checig integracji ze wspolnota nie dopuszcza wyboréw alternatywnych, trzecich drog. Dla
filozofa moda staje sie teza, od ktdrej uciec mozna jedynie w jej antyteze: ,Jezeli postuszenstwo wobec
mody polega na nasladowaniu takiego [jej] przyktadu, Swiadome zaniedbanie mody jest takze podob-
nym nasladownictwem, ale z przeciwnym znakiem” (Magala, 1980: 194). W tak przedstawionej alter-
natywie nie mozna zatem abstrahowac od bycia zanurzonym w cigglym zaspokajaniu w odniesieniach
do mody. Jednostka uwieziona jest w swoistym klinczu: ubiera si¢ modnie albo niemodnie — nie ma
innej opcji. Simmel nie dopuszcza postawy negujacej caly uktad — bycia amodnym, nieuwzgledniania
panujacych trendéw w swoim sposobie bycia’. To istotne stwierdzenie, ktére w dalszej czesci niniej-
szego wywodu wplynie na rozumienie istoty ambiwalencji fotografii mody, ktora jako pochodna oma-
wianego zjawiska nie dopuszcza pozostania obojetnym wzgledem jej przekazu. Ta silna dialektyka
sugeruje niemozno$¢ neutralnej reakcji na komunikat zawarty w fotografii mody, co jest oczywiscie
impulsem wskazujacym na jej niezwykle silny tadunek perswazyijny.

Podsumowujac mys$l Simmela, warto jeszcze raz podkresli¢ opresyjny spolecznie charakter fenome-
nu mody i mechanizmy uwik}ania jednostki w jej zaleznosciach. Niemiecki filozof wyrdznia ich co
najmniej kilka, cho¢ wszystkie je taczy paradoks dazenia do jednoczesnego zaspokojenia potrzeby
indywidualizacji i egalitaryzacji (Magala, 1980: 195 i nast.). Moda stanowi wiec swoisty sposob po-
zwalajacy na wyrdznienie si¢ w sytuacji deficytu lub niemoznosci skutecznej realizacji takiej postawy
w innych obszarach rywalizacji spoteczne;j. Sifa rzeczy, jako odnoszaca si¢ do sytuacji granicznych,
moda w gtéwnej mierze odnosi si¢ do postaw klasy sredniej jako tej, ktéra walczy o utrzymanie swej
odrebnosci w stosunku do klas nizszych, a jednoczesnie dazy do zacierania granicy oddzielajacej ja
od spotecznych elit. Przestrzen klasy $redniej daje rowniez mozliwo$¢ budowania strategii wyrdz-
niania si¢ w obszarze tej grupy spotecznej poprzez indywidualizacje (demarkacje) ze wzgledu na
rozne modusy funkcjonowania czy che¢ wyrazania przynaleznosci do okreslonych kultur (nawet
jesli jedynie w sferze deklaratywnej).

3 Jest to sytuacja analogiczna do promowanej alternatywy myslenia globalistycznego lub antyglobalistycznego, ktére
neguje przestrzen dla postaw alterglobalistycznych.
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Opresyjno$¢ mody dostrzezona przez Simmela wydaje si¢ dobrze wspdtbrzmiec z forma funkcjono-
wania goffmanowskich public pictures, zwlaszcza w przestrzeni spotecznej w postaci wielkoforma-
towych wydrukéw. Tematyke te podejmuja takze polscy badacze w tomie Kultura wizualna w Polsce.
Spojrzenia (Kurz i in., 2017).

W eseju Bilbord Lukasz Zaremba wskazuje na perswazyjnosc tego rodzaju komunikatu oraz jego ce-
lowe ustawianie w miejscach wyeksponowanych na liczne spojrzenia (Kurz i in., 2017: 13). Giéwna
mysla autora jest ukazanie wszedobylskosci bilbordow oraz ich skali (zaréwno liczby, jak i rozmiaru).
Jak wskazuje, obrazy reklamowe w tej formie zaczynaja konkurowac z klasycznie rozumianym krajo-
brazem czy tez przestaniac go. Samej zawartosci bilbordow, zwtaszcza fotografii, Zaremba poswieca
niewiele uwagi, opisujac je jako , przedstawiajace czesto rozneglizowane kobiety, ktorych zwiazek
z reklamowanym towarem lub ustuga jest w najlepszym razie niejasny” (Kurz i in., 2017: 14).

Wszechobecne uzycie wspomnianego motywu poddaje krytyce takze Iwona Kurz w tekscie Gofa
baba. Figura kobiety w neglizu jest jednym z najcze$ciej stosowanych atraktorow w reklamie. Jak
zauwaza badaczka: ,nie ma takiego towaru — od pit spalinowych i biustonoszy po wozki widlowe
i piersi kurczaka, ktérego nie mozna by zareklamowac za pomoca »gotej baby«” (Kurz i in., 2017: 47).
Jedyna rola tego motywu, jak twierdzi autorka, jest przetozenie pozadania zseksualizowanej kobiety
na pozadanie ,,towaru”. Wskazany przez Kurz typ komunikatéw ma charakter bardziej reklamowy
niz modowy —jego celem nie jest kreowanie nowych trendéw, a raczej prymitywne oddziatywanie
w celu przyciagniecia wzroku do komunikatu i wzbudzenia checi kupna. Jednak masowos$¢ tego
schematu perswazji z pewnoscia jest warta odnotowania.

Ku typologii fotografii mody

Fotografia mody wymyka si¢ jednoznacznym definicjom i w swej naturze stanowi raczej grupe fe-
nomendw o pewnym okreslonym , podobienstwie rodzinnym”, uzywajac pojecia zaproponowanego
przez Ludwiga Wittgensteina.

Z pewnoscia w wiekszosci przypadkéw mozemy okresli¢ fotografie mody jako gatunek fotografii,
ktérego glowna cecha jest perswazyjna funkcja zachecajaca nas do kupna produktéw okreslonych
marek poprzez wzbudzenie w nas potrzeby wpisania si¢ w prezentowany trend w modzie. Dla do-
pelnienia nalezy jednak dostrzec kampanie reklamowe opierajace si¢ na fotografiach wykorzystanych
niejako wtornie, w zmienionym kontekscie, ktére pierwotnie przynalezaly do innych obszaréw tego
medium (chociazby fotografii reporterskiej czy dokumentalnej, przypadek marki United Colors of
Benetton jest chyba najbardziej popularnym przyktadem,).
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Fotografia mody skoncentrowana na produkcie — mie¢ czy nie mie¢

Pierwsza kategorie fotografii modowej mozemy okresli¢ jako obrazy, ktorych gtéwnym celem jest
prezentacja przedmiotu proponowanego do kupienia. Fotografie te charakteryzuja sie najczesciej kla-
rowna, niezbyt skomplikowana kompozycja, ktéra ma przede wszystkim ,nie przeszkadza¢” w do-
strzezeniu waloréw proponowanego produktu. Obecnie wydaja si¢ one czesto pomijane w sztuczno-
artystycznych czy socjologicznych dyskursach sztuki, cho¢ ilosciowo stanowig by¢ moze dominujaca
grupe widoczng na stronach darmowych katalogéw modowych wysylanych poczta, ale takze wy-
pelniajaca powierzchnie wielkoformatowych reklam ulicznych masowych producentéw. Produkt
o$wietlany jest zazwyczaj neutralnym, miekkim $wiatlem umozliwiajacym odbiorcy zdekodowanie
mozliwie wielu jego cech, a przynajmniej wytworzenie odczucia, Ze nic nie jest przed nami ukryte
(w cieniach, nieostrosciach lub aranzacji zdjecia).

Jednym z ikonicznych przykladow tego rodzaju jest fotografia Toni Frissell (1907-1988) opubliko-
wana w magazynie ,Vogue” w numerze grudniowym z 1940 roku. Widzimy na niej mloda kobiete
w sportowym stroju. W prawej dloni trzyma narty oparte koncéwkami o $nieg. Cata kompozycja jest
dynamiczna poprzez delikatne przekrzywienie kadru — wigkszos¢ linii jest wiec sko$na: zaréwno
nogi, narty, kijki, jak i linie desek elewacji budynku w tle. Calos¢ skapana jest w zimowym storicu,
ktore oswietla kreacje bezposrednio i poprzez odbicie od ptaszczyzny wszechogarniajacego sniegu.
Monochromatyczne tlo pozwala skupi¢ cata uwage na postaci, a de facto na samym narciarskim uni-
formie. Przywotuje to zdjecie takze dla podkreslenia szybkosci przemijajacych mod réwniez w ob-
szarze sportow zimowych, w ktérych nowe kroje i taliowania dotycza nie tylko odziezy, ale i nawet
nart, a ktdrych wytyczne meandruja na przestrzeni lat, tworzac swoiste cykle.

Fotografia skoncentrowana na modelce — by¢ albo nie by¢

Fotografia mody doskonale wspottrwa z kanonami ludzkiego ciata, ktore podlegaja stalym zmianom
(Eco, 2005). Z biegiem lat zmiany te zachodza coraz szybciej, w praktyce czesto nie dajac uzytkowni-
kom mody wystarczajaco duzo czasu na osiagniecie ,modnej” sylwetki. W latach szes¢dziesiatych
XX wieku obserwujemy zmiane w paradygmacie modowym, polegajaca na wyksztatceniu sie waskiej
grupy supermodelek. Jedng z pierwszych byta Veruschka (ur. 1939 r.), faczaca w sobie dwie dystynkcje:
arystokratyczne korzenie oraz optymalne wpisanie si¢ w aktualnie obowigzujace kanony piekna. Ten
moment graniczny przechodzenia od fotografii mody — ubioru do fotografii mody ujetej na ciele cele-
brytki doskonale uwiecznit Michelangelo Antonioni w swym stynnym filmie Powigkszenie z 1966 roku.

Na fotografii Richarda Avedona (1923-2004) z 1967 roku widzimy Veruschke w peinej wdzigku
tanecznej pozie. Przykuwaja wzrok dlugie nogi, a nietypowa perspektywa oraz — przypominajaca
baletowga — poza stania na palcach jeszcze bardziej wzmacniaja ten efekt. W gorze kadru odnajduje-
my twarz modelki w burzy jasnych wlosow. Te dwa obszary ciata taczy na poty abstrakcyjna plama,
fatda, draperia sukienki, ktorej kréj wobec dynamicznego ruchu ciata jest niemozliwy do odczytania.
Fotografia wykonana jest na neutralnym tle, jakze charakterystycznym dla Avedona, takze ono nie
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wnosi zatem dodatkowych informacji. Jedynymi atraktorami zdjecia sa cialo i twarz supermodelki
(podkreslone minimalizmem uzytych srodkow), ktore swojq obecnoscia ,w” sukience zdajq si¢ dawac
obietnice, ze kazda kobieta bedzie wygladata w niej réwnie atrakcyjnie — na pelng energii.

Fotografia skoncentrowana na estetyce obrazu - jest pieknie

Fotografia potrafi wyzwala¢ doznania estetyczne sama swa forma, czesto z pominieciem tresci (Bar-
rett, 2014: 97). W reklamie ten przeblysk obcowania z pigknem przektada sie sita rzeczy na oferowany
przedmiot. George Hoyningen Huene (1900-1968) w fotografii promujacej stroje kapielowe z 1929 roku
umiescit trzy najistotniejsze atrybuty éwczesnej estetyki. Pierwszym z nich i dominujacym w od-
biorze zdjecia jest minimalistyczna kompozycja nasuwajaca silne skojarzenie z estetyka Bauhausu.
Obraz zbudowany jest na mocno wyeksponowanych liniach zlotego podziatu. Postaci ujete sg syl-
wetkowo, w podwyzszonym kontrascie dodajacym poczucie graficznosci catej kompozycji, a jedno-
cze$nie dobrze przektadalnym na mozliwosci masowego druku w tamtym okresie. Wysublimowane
usytuowanie dwoch modelek i mezczyzny pozwala zamkna¢ wedrowke oka po ptaszczyznie obrazu
w trdjkacie i powstrzymuje je od wyjscia poza kadr. Fotografia koncentruje nasza uwage na sobie,
a bezkompromisowa nowoczesna kompozycja wzmaga uczucie, ze zdecydowanie czas na zmiany
w naszej letniej garderobie.

Fotografia skoncentrowana na grupie spolecznej — przynaleze¢

Jak napisano wczesniej, w swej spolecznej roli moda funkcjonuje jako mechanizm wspomagajacy
dystynkcje przynaleznosci do okreslonej grupy spotecznej. W takim ujeciu kluczowe jest wiec nie tyle
to, co kupujemy, ile to, kim sie dzieki temu stajemy, a przynajmniej do jakiej grupy zgtaszamy akces.

Na fotografii Johna Frencha (1907-1966) z 1955 roku oczom powojennego spoleczenstwa ukazuje si¢
idylliczna scena. Ubrana w elegancki stroj mtoda kobieta wyglada na zachwycona zyciem niczym
w bajce o krolewnie. Za jej plecami siedzi w fotelu zrelaksowany mezczyzna w meloniku i czyta
gazete. Surrealistycznie dobrane do stroju figurowe tyzwy na nogach modelki dodaja smuklosci jej
sylwetce, choc sg nieco przestoniete dlonig fotografa, ktéra wlasnie wyzwala migawke. Catos¢ dzieje
sie¢ na pomoscie w spokojny, nieco z angielska przymglony dzieni. Stynny fotograf wykonuje gest fo-
tografowania zasobnego malzenstwa z elit spotecznych o stabilnej patriarchalnej strukturze. Wszyscy
wydaja sie szczesliwi. Kazdy chce sie tak czuc i wies¢ stateczne, beztroskie zycie. Marzenie o statusie
inkorporowane w fotografii przeklada si¢ na wzbudzenie marzenia o prezentowanym stroju.

Fotografia skoncentrowana na zbiorowym $nie — wieczne nigdy
Wspomniana wyzej funkcja mody, polegajaca na wzmozeniu aspiracji do , lepszego” swiata, prowadzi
do fotografii, ktére pozwalaja marzy¢. Omawiane medium, taczac w sobie techniczne potwierdzenie

autentycznosci tego, co przed obiektywem oraz metaforycznos¢ sztuk wizualnych i ich kodéw sym-
bolicznych, uzywane $wiadomie, pozwala na wytworzenie komunikatéw o nieziszczalnych snach
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W sposOb mamiacy obietnica werystycznosci. Tym lepszym swiatem moze by¢ dla ogladajacego
zarowno $wiat elit, jak i uniwersum basni, wspomnienie ksig¢zniczek zinternalizowane w czasach
dziecinstwa, ale i odurzajacy przepych, z ktérymi wigkszosc¢ z nas styka si¢ jedynie poprzez masowe
media. W fotografii modowej spotykamy sie wiec takze z przykltadami obrazow, ktdre nie promuja
zadnego konkretnego przedmiotu mody, a ich gléwnym celem wydaje sie bardziej budowanie at-
mosfery w przestrzeni magazynu modowego, ktéra niejako pozwoli zaczerpnac¢ czytelnikom czy-
stej, wysublimowanej emocji, wytworzy klimat dla osadzenia w nim konkretnych komunikatow
reklamowych.

Na fotografii Tima Walkera (ur. 1970 r.) Lily Cole and Spiral Staircase, Wadhwan, Gujarat, India z 2005 roku
widzimy posta¢ mlodej, biatej, delikatnej modelki siedzacej na nieco przerdzewiatej poreczy, jak sie
domyslamy z opisu — starego postbrytyjskiego kolonialnego domu w Indiach. Jej nieSmiata poza
i gtadko$¢ cery kontrastuja z pamigtajacym lepsze czasy wnetrzem budynku. Dolna perspektywa
buduje jednak uczucie dominacji i wyzszosci osoby w kadrze. Niezwykle wybujaly tren, ktory jest
gléwna dominanta barwna w kadrze, rozposciera si¢ na przestrzeni kilku, a moze kilkunastu me-
trow, wprowadzajac w obraz narracje poetycka, surrealistyczna, nawigzujaca nieco do warkocza
bajkowej Roszpunki, jednoczesnie jeszcze mocniej podkreslajacg arystokratycznos¢ drobnej postaci
w gornej czesci klatki schodowe;.

Fotografia w zmienionym kontekscie

Osobna kategorig mozemy okresli¢ obrazy fotograficzne wilaczane do kampanii reklamowych mimo
ich catkowicie odmiennego kontekstu powstania. Najbardziej rozpoznawalnym dzialaniem tego typu
wydaje sie seria reklam United Colors of Benetton rozpoczeta w latach dziewiecdziesiatych XX wie-
ku. Osoby odpowiedzialne za t¢ kampanie dobieraty zdjecia podnoszace — w odczuciu zachodnie-
go odbiorcy — drazliwe i kontrowersyjne tematy spoteczno-obyczajowe. W reklamach produktéw
odziezowych tej marki premium uzyto miedzy innymi przejmujacej fotografii umierajacego na AIDS
aktywisty amerykanskiego Davida Kirby’ego (1957-1990) wykonanej przez Therese Frare (Marien,
2002: 471), ale takze zdjecia haitanskich uchodzcéw czy wieznidw oczekujacych na egzekucje. Kam-
pania odbila si¢ duzym echem w mediach — spetnita zapewne w ten sposdb swdj gtowny cel - cho¢
poddana byta duzej krytyce z obydwu stron dyskursu: i spotecznych aktywistow, i przedstawicieli
handlowych. Zarzucano jej zardwno epatowanie stereotypowym podejsciem do oséb w kryzysach,
jak i ich instrumentalnym traktowaniem. Dla firmy bardziej przekonujacym argumentem okazat
sie najprawdopodobniej ten ze strony samych sieci dystrybucyjnych, ktére oskarzaty marke o spo-
wodowanie znacznego spadku sprzedazy w centrach handlowych, co —jak wskazuje Marien (2002)
— prowadzito wrecz do pozwow sadowych.

Interesujaca jest takze kampania perfum Loewe, ktéra semantycznie , przykleita” do siebie dorobek
fotograficzny Karla Blossfeldta (1866-1932). Niezwykle wypracowane studia roslin z okresu Nowej
Rzeczowosci zostaly wykorzystane w kampaniach Loewe, budujac jej wizerunek jako marki prestizo-
wej, z tradycjami, a jednoczesnie nowoczesnej i bliskiej naturze. , Awangardowe, kreatywne podejscie
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sprawia, ze jego [Blossfeldta — przyp. W.S.] obrazy perfekcyjnie odzwierciedlaja wizualnie kazdy
z naszych zapachow” (Loewe, b.r.). Obecnie, w czasach nizszej $wiadomosci wizualnej, mozna za-
ryzykowac teze, ze spuscizna Blossfeldta znana jest powszechnemu odbiorcy bardziej z kampanii
Loewe niz historii fotografii.

Funkcja fotografii wpasowujacej si¢ w te kategorie nie jest prezentacja produktu sensu stricto, a ra-
czej przeciagniecie uwagi, wzbudzenie silnej emocji (Benetton) badz budowanie aury prestizu wo-
kot przedmiotu pozadania (Loewe).

Ambiwalencje fotografii mody

Naszkicowane wyzej formy fotografii mody kieruja uwage w strong niezwyklej ambiwalenciji tej
dziedziny obrazowania, polegajacej na tworzeniu komunikatéw perswazyjnych zachecajacych jedno-
czesnie i do indywidualizacji, i do podazania za grupa. Nie obejmuje ona tylko jednej perspektywy
analizy tego medium, ale de facto dostrzegalna jest niemal na kazdej ptaszczyznie.

Przede wszystkim fotografia mody doskonale reprezentuje dyskurs towarzyszacy tej formie komu-
nikatu o jej przynaleznosci do obszaru sztuki badz rzemiosta. Zauwazalna w kulturze zachodniej
tendencja do rozdzielania funkcji pragmatycznej od artystycznej (,uwznioslajacej”) stawiala przez
dekady to medium pomiedzy obydwoma skrajnosciami. Technicznos¢ obrazéw fotograficznych, sta-
nowigca do lat trzydziestych dominujacy argument przeciwko dolaczeniu fotografii do kategorii sztuk
pieknych, oraz fakt ,wystugiwania” si¢ tworcow przemystom kapitalizmu sytuowaty te dziedzing
niezwykle nisko. Jak zauwaza Frederic Monneyron: , przez dekady, fotografia mody byta przedstawia-
najako nizszy gatunek nizszej sztuki” (Azoulay, Genzmer, Monneyron, 2011: 186, ttum. wtasne). Mimo
stopniowego wzrostu zainteresowania fotografia rynek sztuki przez kolejne lata nie wyrazal zainte-
resowania tym medium uzywanym w kontekstach uzytkowych (reportaz, moda). Jak zauwaza Paul
Martineau: ,[flotografia mody réwniez byta przez wiele lat odrzucana przez kolekcjonerow wtasnie
przez jej komercyjna proweniencje” (Martineau, 2018: 12). Dopiero druga potowa XX wieku wprowa-
dzila zaréwno obrazy reklamowe do galerii (np. zdjecia Richarda Avedona czy Helmuta Newtona), jak
i fotografie artystyczng w obszar reklamy (omowiony wyzej przypadek Loewe). Co ciekawe, fotografia
komercyjna dos¢ szybko stala sie¢ swoistym barometrem popularnosci kolejnych nurtéw w sztuce.

Faktycznie kazdy ruch artystyczny, od kubizmu poczynajac, znalazt zywe odzwierciedlenie
w fotografii mody dzigki synestezyjnej atrakcyjnosci oferowanej przez ten gatunek, faczacej duze
pieniadze z wolnoscia artystycznej wypowiedzi (Marien, 2012: 158, ttum. wlasne).

Balansujac na krawedzi gustow masowych oraz wysublimowanych, czesto ekscentrycznych, fotogra-
fia mody nierzadko siega po komunikaty wizualne budzace kontrowersje i watpliwosci etyczne. Od-
dzialywanie na emocje i przykuwanie uwagi wydaja si¢ wbudowane w ten rodzaj obrazowania. Adre-
sowanie przekazu grajacego jednoczesnie pozadaniem wyroznienia sie z ttumu oraz konformizmem
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w potwierdzaniu wilasnego statusu spotecznego prowadzi do — niejako wpisanych w te dialektyczna
strukture — napiec i ,,nieznosnosci” fotografii mody.

Ostatnia istotna cecha, na ktéra warto zwrdci¢ uwage, to antycypacyjny charakter fotografii mody.
Wpisujac si¢ w promocyjna role okreslonych postaw, trendéw czy linii produktow, ktére wlasnie
wchodza na masowe, zglobalizowane rynki, fotografia mody staje si¢ szczegdlna forma emanacji
tych czesto niezwerbalizowanych jeszcze tendencji. Ujmujac to nieco metaforycznie, mozemy okreslic
fotografie mode jako samospelniajaca si¢ przepowiednie, swoisty wizjer skierowany na (niedaleka)
przysztosc. Dlatego fotografia mody wydaje si¢ nie tylko doskonatym przedmiotem badan, ale takze
narzedziem, ktére posrednio pozwala badaczom zajrzec za zastone terazniejszosci. Zaproponowana
typologia fotografii mody ma za zadanie zaréwno uzupetnic¢ luke w tym obszarze badan, jak i stano-
wic¢ punkt wyjscia do stworzenia metodologii do dalszych badan nad tym wizualnym fenomenem.

Podsumowanie

Artykul porusza problem marginalnego miejsca fotografii mody w dotychczasowych typologiach
fotograficznych, pomimo jej znaczacej roli we wspolczesnej kulturze wizualnej oraz w procesach
komunikacji marketingowej i spotecznej. Punktem wyjscia jest obserwacja, ze w polskim i miedzy-
narodowym dyskursie naukowym fotografie mody funkcjonuja zazwyczaj jako ilustracje lub materiat
pomocniczy, rzadko zas jako samodzielny, ztozony przedmiot namystu teoretycznego, co skutkuje
brakiem adekwatnych narzedzi do ich opisu i interpretacji.

Na tym tle przywolano wybrane rozwazania nad moda i praktykami wizualnymi — od klasycznych
koncepciji socjologicznych po nowsze propozycje z zakresu socjologii i kultury wizualnej — aby po-
kaza¢, ze istniejace typologie fotografii sg albo zbyt ogolne, albo ukierunkowane na inne funkcje
medium. Nie obejmujg one w wystarczajacym stopniu specyfiki fotografii mody, w ktérej splataja sie
wymiary produktowy, estetyczny, spoteczny i ideologiczny oraz silny tadunek perswazyijny.

W odpowiedzi zaproponowano typologie traktujaca fotografie mody jako grupe zjawisk powiaza-
nych , podobienstwami rodzinnymi”, a nie jednorodny gatunek o sztywno wyznaczonych granicach.
Wyroznione kategorie obejmujg obrazy skoncentrowane na produkcie, kadry skupione na uprzywi-
lejowanym ciele modelki lub modela, fotografie zorientowane na autonomiczng estetyke medium,
ujecia eksponujace przynaleznos¢ grupowsq i aspiracje klasowe, a takze narracje budujace swiaty
marzen, w ktérych sam produkt schodzi na dalszy plan. Osobno omoéwiono fotografie wiaczane
wtérnie w kampanie modowe, mimo ich pierwotnie dokumentalnego czy artystycznego charakteru,
co ujawnia przenikalno$¢ granic miedzy sztuka, dokumentem i reklama.

Naszkicowana typologia odstania liczne ambiwalencje fotografii mody: réwnoczesna przynaleznosc¢

do pola sztuki i przemystu kreatywnego, balansowanie miedzy kultura wysoka i popularna, a tak-
ze jednoczesne wzmacnianie procesow indywidualizacji oraz konformizacji odbiorcéw. Fotografia
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mody jawi si¢ jako szczegdlna forma ,samospelniajacej sie przepowiedni”, antycypujaca nadchodzace
trendy, modele cielesnos$ci i wzory aspiracji, zanim na dobre utrwalg sie w praktykach spotecznych.
Dzigki temu moze by¢ traktowana nie tylko jako obiekt badan, lecz takze jako narzedzie wgladu

w bliska przysztos¢ kultury konsumpcyijne;j.

Zaproponowana typologia ma charakter otwarty i heurystyczny: porzadkuje dotychczas stabo roz-
poznany obszar, a jednoczesnie zacheca do dalszych badan, w tym do poglebiania i rozwijania po-
szczegolnych kategorii, ich taczenia oraz projektowania nowych podziatéw dostosowanych do dy-
namicznie zmieniajacego si¢ sSrodowiska medidw cyfrowych i kultury influenceréw. W tym sensie
pozostaje Swiadomie otwarta propozycja i punktem wyjscia do bardziej zaawansowanych analiz
metodologicznych i empirycznych nad fotografia mody jako ztozonym, ambiwalentnym fenomenem

wizualnym.
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Fashion Photographies: A Proposed Typology

Abstract: The article addresses the issue of the lack of a typology of fashion photography. The author points not only
to the multifaceted nature of the phenomenon of fashion itself and its interpretation in contemporary scientific disco-
urse, but also to the wide range of photographic practices used in the creation of visual messages related to fashion
advertising. Among other things, the text reconstructs Georg Simmel’s thoughts on understanding the phenomenon
of fashion and then translates them into a reflection on the medium of photography. The author presents a proposed
typology of fashion photography and discusses its elements, using specific case studies. The final part indicates the
ambivalence of fashion photography, which manifests itself at many levels of the interpretation of this phenomenon,
and suggests the need for further in-depth research in this area.

Keywords: photography, fashion, definition, typology, advertising, visual arts
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