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Kolekcjonowanie kontra szybkie konsumowanie

Celem artykutu jest wskazanie, ze kolekcjonerzy to specyficzna kategoria konsu-
mentow. Konsumpcja potraktowana jest w artykule przez pryzmat przyspieszenia
wspolczesnego swiata oraz sytuacji, kiedy czas staje si¢ coraz wazniejszym zaso-
bem, jest go coraz mniej, ludzie skarza si¢ na jego utrate. Wynika to miedzy innymi
z tego, ze zagarniany jest on przez producentdw, ktorzy walcza i konkuruja ze soba
o kazda wolna chwilg, jaka przeznaczy¢ im moze konsument — we wspdtczesnym
spoleczenstwie dominuje zatem szybka konsumpcja. Kolekcjonowanie réwniez jest
nabywaniem, przy tym niezwykle aktywnym oraz realizowanym z pasja, mimo to
znacznie si¢ od niego rozni — ten, kto kolekcjonuje, podejmuje szereg czynnosci
przeciwstawnych szybkiemu konsumowaniu. Zbieranie pozwala wyrwac si¢ z ko-
fowrotu cigglego nabywania i usuwania rzeczy przez nastawienie na catosciowosc,
dtugofalowos¢ oraz wspdlnotowos¢, jak rowniez sakralizacje kolekcjonowanych
obiektow. Kolekcjonowanie wymaga duzych poktadow czasu nieskompresowane-
go kolejnymi aktami kupowania, czyli czegos, co w stowniku coraz szybciej pedza-

cej konsumpgji praktycznie nie istnieje.
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W kieracie szybkiej konsumpcji

Norweski antropolog spoleczny, Thomas Hylland
Eriksen (2003: 75-171), uwaza, ze nasze zycie pod-
porzadkowane jest ,tyranii chwili”, ktdra przejawia
si¢ w dwoch wzajemnie ze sobg powiazanych pro-
cesach — przyspieszeniu oraz spietrzeniu. Pierwszy
obejmuje wszystkie elementy bytowania — od pracy
po sprawy intymne. W poréwnaniu z poprzedni-
mi epokami szybkos¢ jest dzisiaj wszechobecna.
Dzigki coraz lepszym samochodom, szerszym au-
tostradom, dostepnym powszechnie liniom lotni-
czym predzej podrozujemy. Mobilne technologie
sprawiajg, ze porozumiewamy si¢ z innymi w za-

trwazajacym tempie, jesteSmy zalewani coraz szyb-

szymi przekazami medialnymi, coraz zwawiej kon-
sumujemy (stowa konsumowac uzywam na zmiane
z terminem nabywac). Szybkos¢ dziata na nas jak
narkotyk — pozadamy jej. W gazetach oczekujemy
coraz krotszych artykutéw, w telewizji preferujemy
jedynie skréty wiadomosci, w kinie zaczynamy sie
nudzi¢, o ile film nie obfituje w wartkie, czesto zmie-
niajace si¢ zwroty akcji. Nudza nas powolne, mato
widowiskowe sporty — wolimy te szybsze, przez to
bardziej ekscytujace. Narzekamy, kiedy przyjdzie
nam czekac na spdzniajacy si¢ pie¢ minut autobus
badz tramwaj, marudzimy, kiedy komputer urucha-

mia sie nie dziesieé, a dwadziescia sekund.

Poniewaz wszystko przyspiesza, zaczyna zatem
wkracza¢ w nasze zycie coraz szybciej i szybciej, co
powoduje kurczenie si¢ czasu i mniejsza jego ilosc.
Czas staje sie coraz cenniejszym zasobem —jakze cze-
sto styszymy, ze doba powinna liczy¢ wiecej niz dwa-
dziescia cztery godziny. Wiele oséb chetnie usuneto-
by ze swojego przepelnionego grafiku zadan zbedna
ich zdaniem czynnos¢, jaka jest sen. Chcac oszcze-
dzi¢ czas, coraz wiecej rzeczy robimy rownoczesnie
— mozna powiedzie¢, Ze spigtrzaja si¢ one jedna na
drugiej. Na wakacje zabieramy laptopa po to, aby
pracowad, w pracy dokonujemy zakupow w sklepie
internetowym, jesteSmy zalewani gora poczty elek-
tronicznej, reklama goni reklame, news z ostatniej
chwili wskakuje na miejsce poprzedniego. Jestesmy
poddani tyranii chwili — ta, ktora trwa obecnie, na
przyktad ta, w ktorej piszemy artykul, zagrozona jest
nastepna, czyli ta, w ktdrej zadzwoni do nas telefon
komodrkowy czy w ktorej trzeba bedzie oderwac sie
od pracy, bo czeka na nas jakie$ inne, pilniejsze zada-
nie. Chwile staja si¢ coraz krétsze, nachodza na siebie
—jedna zastepuje druga. Coraz wiecej zdarzen dzieje
si¢ w tym samym czasie, rosnie liczba rzeczy, ktore

nalezy robic jednoczesnie.
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Eriksen narzeka (2003), Ze czas jest coraz szybszy, ze
zaczyna nam brakowac ,czasu powolnego”, takie-
go, w ktorym moglibysmy odpoczaé, oddac si¢ ulu-
bionemu hobby czy po prostu leniuchowadé. Ponie-
waz coraz wigcej rzeczy pietrzy sie jedna na drugiej
i wciska w kazda wolng chwile, coraz mniej zostaje
czasu nieskompresowanego, nienaruszonego przez
ciagly natlok tego, cojest szybkie. Napisat o tym row-
niez niemiecki socjolog Hertmut Rosa (2009), ktéry
zauwazyl, ze w dobie, w ktorej srodki techniczne
pozwalaja robi¢ wszystko zwawiej, czasu powinno
by¢ coraz wiecej. Tak si¢ jednak nie dzieje. Mimo ze
wiele rzeczy faktycznie robimy w szybszym tempie,
na przyktad wysylamy listy (robimy to za pomoca
sieci elektronicznej, a nie poczty tradycyjnej), poru-
szamy sie czy pierzemy ubrania, czynimy to jednak
znacznie intensywniej niz kiedys$ — wysylamy wie-
cej listow, jezdzimy dalej, pierzemy czesciej. Taka

intensywnos¢ zabiera czas.

Czas ulega dzisiaj fragmentacji; Eriksen twierdzi
(2003), Ze jej przejawem jest wlasnie spietrzenie, roz-
bicie na chwile, ktére, w najlepszym wypadku, sa ze
soba luzno zwigzane. Wedtug Norwega tego rodzaju
fragmentacja powoduje utrate nie tylko powolnosci,
ale rowniez wewnetrznej spdjnosci nastepujacych po
sobie odcinkéw czasu. W jednym momencie absor-
buje nasza uwagg co$, co w ogole nie jest zwigzane
z czynnoscia, ktéra wykonywac¢ bedziemy w ko-
lejnym momencie. Eriksen jest pesymista — uwaza,
ze poszatkowanie czasu skutkuje wytworzeniem
specyficznego stylu myslenia: nielogicznego, niesci-
stego, nieliniowego, a ,, wolnoskojarzeniowego”, me-
taforycznego, poetyckiego, jednym sfowem: nieosa-
dzonego w kontekscie, lecz od niego oderwanego.
W przypadku takiego sposobu myslenia coraz trud-
niej o spojne narracje czy porzadki — widac to w wie-

lu dziedzinach Zycia: edukacji, nauce, pracy, stylu zy-
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cia. Eriksen uwaza, ze poddani jesteSmy hegemonii
fragmentow, co negatywnie odbija si¢ na kreatywno-
$ci — ludzie po prostu nie maja czasu, aby spokojnie

o czyms pomyslec (2003: 146-157).

O fragmentacji czasu napisal rowniez Rosa (2009),
wedlug ktérego objawia si¢ ona tym, Ze coraz
trudniej dtuzej skupi¢ na czyms uwage. Kiedy wy-
konujemy jakie$ czynnosci albo przerywaja nam
inni, albo sami sobie przerywamy, uswiadamia-
jac sobie, ze do zrobienia czekaja inne, wazniejsze
rzeczy. Beztadnie i chaotycznie mieszamy ze sobg
zadania przynalezne do réznych sfer naszego zycia
— raz piszemy e-mail do wspotpracownika, zaraz
potem dzwonimy do Zony czy meza, by za chwile
oddac¢ sie pisaniu elektronicznego listu do naszego
lekarza. Rosa, podobnie jak Eriksen, podkresla, ze
skutkiem poszatkowania jest odejscie od spdjnych,
osadzonych w kontekscie narracji — na atrakcyjno-
Sci traca zajecia dlugoterminowe, wymagajace du-
zych nakladéw czasu oraz energii. Gratyfikacja za
aktywnos¢ ma by¢ natychmiastowa, nie mozemy na
nig czekac — nie mamy czasu, by na nig czekad. Nie-
miecki socjolog zauwaza ponadto, Ze coraz mniej
pociagajace staja si¢ aktywnosci zespotowe, wspdl-
ne — coraz trudniej jest nam do jakiego$ dziatania
zaangazowac innych, cierpiacych — podobnie jak

my — na ciagly, permanentny brak czasu.

Racje maja i Rosa, i Eriksen, kiedy wskazuja na to,
ze w sytuacji fragmentacji bardzo trudno o spdjne
narracje. Przejawia si¢ to chociazby rzadkoscia krot-
kofalowego czy dlugofalowego planowania swoich
czyndéw — ludzie nie patrza juz na przysztos¢ pod
katem tego, co bedzie, nie widza jej z optymizmem
badz pesymizmem. Spogladaja na to, co jest, po-
Swiecaja sie przezywanej chwili — sa przeciez pod
jej wladza. Poniewaz biezaca chwila catkowicie za-

przata umysty, z podporzadkowanych jej dziatan
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nie wylania sie zaden kierunek, w ktérym sie poda-
za. Mato tego — o przyszlosci nic pewnego nie da si¢
nawet powiedzie¢, jest ona catkowicie otwarta, czas
bowiem pedzi, wszystko si¢ zmienia i jedyne, co jest

prawdziwe, to wlasnie zmiana.

Skutkiem przyspieszenia, ogromnej szybkosci dzi-
siejszych spoleczenstw, spietrzania si¢ czynnosci
oraz fragmentacji czasu jest to, o czym napisato
wielu wspodtczesnych teoretykow — ptynnosc i nie-
stabilnos¢ ludzkiej tozsamosci. O jej kondycji pisali
Ulrich Beck (2002) czy Anthony Giddens (2001). Kie-
dys, w ,,czasach powolnych”, tozsamos¢ budowato
sie raz na cale zycie, korzystajac przy tym z jasnych
i klarownych instrukcji. Dzi$ nikt takowych nie
daje, ludzie pozbawieni sa zestawu gotowych pa-
kietow tozsamosciowych, zmuszeni s ciagle kon-
struowac swoje Ja od nowa. Szybko pedzacy czas
sprzyja owemu odnawianiu tozsamosci, konstru-
owaniu jej niczym ukladanki z klockow, ciaglym
rekonfiguracjom jej elementow, ich przemieszaniu.
Tego rodzaju kompletowanie Ja z ciagle nowych
fragmentow obserwowa¢ mozna w takich sferach,
jak edukacja, praca zawodowa, zycie rodzinne czy
polityczne. Bytowanie staje si¢ niczym kolaz, petne
jest pojedynczych, krotkoterminowych epizodéw
i wrazen, arbitralno$¢ zastepuje nadrzednos¢ i ukie-

runkowanie.

Doskonale widac¢ to w sferze konsumpcji — wspot-
czesne nabywanie nazwa¢ mozna mianem szybkie-
go konsumowania. Dla producentéw czas biegnie
nieubtaganie, poddani tyranii chwili musza coraz
wiecej, coraz szybciej produkowac i jednoczesnie
coraz skuteczniej rywalizowaé¢ o uwage nabywcy.
Coraz wiecej produktéow zapelnia z dnia na dzien
przestrzen konsumencka, towary ulegaja spigtrze-
niu, kupujacy stoja w obliczu ogromnego ich natto-

ku. Chcac skonsumowac wszystko, co wytwarzaja

producenci, musieliby dysponowac ogromna ilo$cia
czasu. Tego jest jednak coraz mniej, producenci za-
czynaja zatem ostrg walke o konsumenta — kazda
wolna chwila musi zosta¢ zagospodarowana, skom-
presowana, czas zawsze mozna poddacé jeszcze
wiekszej ekonomizacji, tak aby sprzeda¢ w nim jak
najwiecej. Nawet bardzo wydajny nabywca moze
stac sig¢ jeszcze wydajniejszy i z tatwoscia kupowac
wiecej — trzeba tylko znalez¢ na to sposob. Konsu-
mentom nalezy sprzedac coraz wiecej ptyt, ubran,
telewizorow, telefonéw komoérkowych, samocho-
doéw i tak dalej. Coraz szybciej i szybciej — granica
ciggle nie zostala osiggnieta, przy czym podsta-
wowe zaloZenie jest nastepujace: aby ludzie mogli
zwiekszy¢ konsumpcje, musza coraz czesciej wy-

mienia¢ artykuty.

Rotacyjnos¢ kupowania nie jest dzi$ niczym za-
skakujacym. Rzeczy nabywa si¢ w zaleznosci od
tego, w jakim stopniu zaspokajaja potrzeby, jak
bardzo w danym momencie si¢ ich pozada lub czy
ich nabycie i posiadanie spowodowane jest chwi-
lowa zachcianka. Niewazne jednak, czy nabylo sie
co$ w wyniku potrzeby, pozadania czy zachcianki
— pewne jest to, ze predzej czy pdzniej konsument
sie z tym czyms rozstanie. Potrzeba zostanie zaspo-
kojona, na jej miejsce pojawi sie inna, zmuszajaca
do nabycia kolejnej rzeczy. Pozadanie wygasnie lub
zastapione zostanie przez nowe zadze. Zachcianka,
z definicji ulotna, przestanie oddziatywac tak, aby
zachecac¢ do zatrzymania danego przedmiotu. Kon-
sument coraz wyrazniej zacznie odczuwac potrze-
be zastapienia posiadanych rzeczy innymi, pozby-
cia sie starych, usuniegcia ich, zapomnienia o nich.
Proces ten jest cykliczny — zycie to ciagly kotowrot

nabywana i wyrzucania rzeczy.

Za Zygmuntem Baumanem (2004: 86) stan taki na-

zwa¢ mozna ,syndromem konsumenckim”. Jego
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tworzenie polega na ciaglym rozbudzaniu pozada-
nia rzeczy, wzbudzaniu poczucia niezaspokojenia,
ciggtej obietnicy gruntowniejszego i bardziej satys-
fakcjonujacego zaspokojenia pragnien przez kupo-
wanie ciggle nowych przedmiotéow (Bauman 2000:
95-96). Spoteczenstwo konsumenckie frustruje swo-
ich cztonkéw wskutek przesadnych obietnic zaspo-
kojenia pragnien, jednoczesnie oferujac remedium
na rozgoryczenie — ogromna liczbe mozliwych do
nabycia nowych dobr, ktdre ulzy¢ maja cierpieniom
pozadania. Ostatecznie okazuja si¢ one jednak pod
tym wzgledem zawodne. Przez wzorowych konsu-
mentéw wcale nie jest to jednak postrzegane jako
wada, lecz jako obietnica wymiany rzeczy na lepsze,
nadzieja na doznawanie nowych ulepszen i ekscy-
tacji. Syndrom konsumencki zamiast diugowiecz-
nosci rzeczy promuje ich przemijanie, skraca zna-
czaco czas miedzy takimi etapami kupowania, jak
pozadanie, jego zaspokojenie i zanik oraz uznanie
przedmiotu za nieuzyteczny czy w koncu sprawne
jego usuniecie. W odniesieniu do tej ostatniej czyn-
nosci Bauman stwierdza: ,konsumenci nie maja
zahamowan, gdy wypada spisa¢ rzeczy na straty.
Przyjmuja kruchos¢ rzeczy za ich ceche przyrodzo-
ng, a ich wedrowke do smietnika za naturalng ko-
lej losu” (2004: 87). Kotowrot konsumpcji kreci sie

wspierany przez nadmiar oraz marnotrawstwo.

W zwiazku z tym ludzie do$wiadczaja zycia jako
szeregu konsumenckich wyboréw, w zadnym
wzgledzie nie jako czegos o dalekowzrocznym cha-
rakterze, sprzyjajacego mniej doraznym celom niz
zaspokojenie swoich zadz. Nabywca ,spozywa”
ciggle od nowa — nieustannie wybiera rzeczy z bli-
zej nieokreslonego zbioru, ktérego jako catodci nie
potrafi ogarnac i ktérego zrozumienie nie jest dla
niego celem. Calo$¢, zestaw przedmiotéw, nie ma

dla konsumenta najmniejszego znaczenia. Jak pod-
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kresla Bauman: ,[i]dea catosciowosci [...], catosci — to
ostatnia rzecz, jakaq nieuchronnie czastkowa i przy-
padkowa probka zbioru znajdujaca si¢ w polu wi-
dzenia moze nasuwac. Bo przeciez: przedmioty, ni-
czym we $nie, lekko sie bierze i porzuca. Zadnemu nie
jest dane by¢ trwatym” (2006: 57-58). Odwotujac sie
do pogladéw Waltera Benjamina przedstawionych
w eseju Dziefo sztuki w dobie reprodukcji technicznej
(1996), stwierdzi¢ mozna, ze kupowane produk-
ty traca aure, czyli swoista , magiczna moc”, ktdra
okresla ich warto$é. Owa moc istnieje jedynie do
momentu, kiedy zechce si¢ zastapi¢ dane dobra na-

stepnymi.

Poglady Baumana podziela wielu wspdtczesnych
myslicieli — rdéznie nazywaja oni syndrom kon-
sumencki, niektorzy utozsamiaja go na przyklad
z moda (por. Szlendak, Pietrowicz 2007). W jednej
ze swoich ksigzek Tomasz Szlendak (2005: 99-101)
przytacza przemyslenia francuskiego socjologa
Georga Lipovetskyego. Wywod Francuza rysuje
spoleczenstwo , funkcjonujace w oparciu o hasto, ze
wszystko co nowe, jest piekne” (Szlendak 2005: 101)
— dzisiaj liczy sieg to, co jest nowoscia, to, co tu i teraz,
wazna jest terazniejszo$¢. Mysl ta znalazla u Lipo-
vetskyego zastosowanie przede wszystkim do opi-
sania zaniku dyktatury obyczaju i tradycji, upadku
poprzednich pokolen jako wyznacznika godnych
do nasladowania wzoréw. Lawo jednak odnies¢ ja
do wytlumaczenia powszechnej dzisiaj zastepowal-
nosci rzeczy — skoro liczy sie to, co tu i teraz, a nie to,
co byto, korzystanie ze starych przedmiotéw nie jest
atrakcyjne. O charakterystycznej dla wspolczesne-
go konsumowania wymienialnosci przedmiotow
pisza takze inni badacze. Rdwniez oni dostrzegaja,
ze wspolczesna kultura opiera si¢ na powtarzal-
nych cyklach nabywania (por. Leszniewski 2007:

51). Bardzo niewielu widzi jednak, ze zastepowal-
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nos¢ przedmiotéw doskonale wpisuje sie w logike
przyspieszenia i spigtrzenia oraz ich wptywu na

konsumpgje.

W sferze nabywania obowiazuje maksyma ,czas
to pieniadz” — im wigcej sprzedamy konsumentom
w danym czasie, tym wiecej zyskamy. W tym wzgle-
dzie stuszne wydaja si¢ spostrzezenia marksistow
czy przedstawicieli szkoty frankfurckiej. Marksizm
stworzyt koncepcje fetyszyzmu towarowego, kto-
ra opiera si¢ na odrdznieniu warto$ci wymiennej
towarow od ich warto$ci uzytkowej (Strinati 1995:
54-55). Pierwsza odnosi si¢ do pieniedzy, do ceny,
po jakiej obiekty sa nabywane, druga natomiast do-
tyczy pozytku konsumenta z dobr, ich praktycznej
wartosci oraz uzytecznosci. Za marksistami frank-
furtczycy uwazali, ze w spoteczenstwie kapitali-
stycznym warto$¢ wymienna bedzie zawsze domi-
nowac nad uzytkowa. To pieniadz jest najwazniejszy
— okresla on i przenika stosunki spoteczne. Jeden
z przedstawicieli szkoty frankfurckiej, Theodor Ad-
orno, wykazat, ze bardzo czesto wartos¢ wymienna
oraz uzytkowa staja sie jednym, zlewaja sie tak, ze
trudno je rozrdznic — ocenia sig¢ obiekty tylko przez
pryzmat ich ceny, od razu przydajac tym, za ktére
zapflacilo si¢ znaczna sume pieniedzy, wieksze zna-

czenie uzytkowe (Strinati 1995: 54-55).

Frankfurtczycy rozwijali réwniez koncepcje fal-
szywych potrzeb tworzonych przez wszechwlad-
ny przemyst kulturowy. Wedlug niej ludzie maja
prawdziwe, rzeczywiste pragnienie bycia tworczy-
mi i niezaleznymi, autonomicznie kontrolujacymi
swoje zycie jednostkami. DaZenia do tego nie moga
by¢ jednak zaspokajane wskutek naktadania na nie
fatszywych potrzeb tworzonych przez kapitalizm
(Marcuse 1991: 13-27). Przekladajac te poglady na
rozwazania o przyspieszeniu i rywalizacji o czas

konsumentéw, stwierdzi¢ mozna, ze ludzie maja

rzeczywiste potrzeby leniuchowania, realizowania
hobby i zainteresowan. Przyspieszenie, spigtrzenie,
ekonomizacja czasu, zagarnianego przez producen-
tow, promuja fatszywe potrzeby, ktére domagaja sie
ciagltego zaspokajania, witasnie przez nieustanne

kupowanie oraz wymiang rzeczy.

Jesli nie wymienia si¢ starych przedmiotow na
nowe, mozna zosta¢ uznanym za odszczepienca
i dewianta. Ciggla konsumpcja jest dzisiaj czynni-
kiem pozwalajacym odrézniaé zachowania spotecz-
nie akceptowane od tych uznawanych za przejaw
patologii. Jesli nie pokazuje si¢ ciagltego pedu do
wymiany, mozna by¢ posadzonym o zachowanie
$wiadczace o zacofaniu oraz bedace w ztym tonie,
mozna nawet zosta¢ odrzuconym i wyrugowanym
z ciggle kupujacej spolecznosci. Nabywcy sa za-
tem catkowicie pod wptywem mechanizmdéw kon-
sumpcji, nie moga wybrzydza¢ ani odrzucac tego,
co aktualnie jest im przedstawiane. Trzeba poddac
sie konsumpcyjnemu przyspieszeniu — jak twierdzi
cytowany juz w tekscie Rosa, odwrocenie tego tren-
du jest bardzo trudne. Niemiec wskazuje na grupy
spoteczne, ktore wolne sg od presji przyspieszenia
- poza kolowrotem szybkiego kupowania znajdu-
ja sie chociazby bezrobotni, rencisci, chorzy, ludzie

w depresji, narkomani.

W dalszej czesci artykutu rozwazam, czy poza ko-
fowrotem znajdujq si¢ rdwniez kolekcjonerzy. Czy
zbieranie mozna uznac za czynnosc specyficzna, sy-
tuujaca sie¢ gdzies obok szybkiego konsumowania?
Realizowane z pasja oraz niezwykle aktywne gro-
madzenie przedmiotéw niewatpliwie czyni z ko-
lekcjonera konsumenta — zbieracz jest podmiotem,
o wzgledy ktdérego walcza producenci. Wytworcy
chca zagospodarowac jak najwiecej czasu, ktorym
on dysponuje (tak, aby konsumowanie opierato sie

na szeregu krotkotrwatych aktéw zwiazanych z za-
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stepowaniem rzeczy). Kolekcjonowanie w znacznej
mierze opiera si¢ jednak temu procesowi, jest dzia-
falnoscia, ktora moze by¢ postrzegana jako uwolnie-
nie si¢ od szybkiej konsumpcji. Kolekcjoner nie jest
fatwym celem producentéw, bowiem liczy sie dla
niego czas nieskompresowany i niepokawatkowany
— zbieranie jest czynnoscig dtugofalows i holistycz-
na (kolekcja zawsze osadzona jest w kontekscie ca-
fosci). W nastepnej czesci artykutu opisane zostang
aspekty zbierania wskazujace, ze owa czynnos¢
uzna¢ mozna za akt przeciwstawny szybkiemu kon-

sumowaniu.

Podkresli¢ trzeba, ze zaréwno kolekcjonowanie, jak
i zestawione z nim szybkie konsumowanie rzadko
kiedy wystepuja w rzeczywistosci spotecznej w czy-
stej postaci. Latwo to zrozumie¢, kiedy uzna sie, ze
zbieranie w znacznej mierze opiera si¢ na konsumo-
waniu (a wlasciwie kolekcjonowanie jest konsumo-
waniem, tyle ze specyficznym, bowiem odrebnym
od innych aktéw nabywania, polegajacych na szyb-
kim wymienianiu zastepowalnych rzeczy). Jesli
radykalnie konfrontuje si¢ ze soba dwa wspomnia-
ne typy, jest to zabieg analityczny, majacy zwrdci¢
uwage na wielowymiarowos¢ nabywczych aktyw-
nosci ludzi. W zwigzku z tym nalezy pamietac, ze
zbieranie to subwertywnos¢ wobec spoteczenstwa
konsumpcyjnego, realizowana niejako dodatkowo,
to znaczy bedaca odskocznia od codziennego szyb-
kiego nabywania, od ktérego catkowite odciecie sig
wymagaloby znacznie wiecej poswiecenia niz ma
to miejsce w przypadku kolekcjonerow. Obydwa
wskazane typy nie wykluczaja si¢ — mozna zbierac
i rownoczesnie na co dzien (szybko) konsumowac.
Postugujac sie typami idealnymi, postanowitem nie
uwzgledniac odcieni obydwu zjawisk. W rzeczywi-
stosci spotecznej wystepuja przeciez rézne stopnie

zaangazowania w konsumpcje oraz kolekcjonerstwo
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— mozna méwic o kontinuach zachowan rozciagaja-
cych sie¢ miedzy skrajnie potozonymi punktami. Na
kontinuum nabywania z jednej strony znajduja sie
zakupoholicy, z drugiej osoby w ogole nie konsu-
mujace. Na kontinuum zbieractwa wyrdzni¢ mozna
kolekcjoneréw zaangazowanych oraz zbierajacych
okazjonalnie, co powoduje, ze aby uzna¢ kogos za
kolekcjonera, niekoniecznie musza u niego wy-
stapi¢ wszystkie elementy zbierania wspomniane

w nastepnej czesci artykutu.

Rozwazania o kolekcjonowaniu jako czynnosci
przeciwstawnej szybkiemu nabywaniu wpisuja
sie w popularna obecnie problematyke funkcjono-
wania spoleczenistwa konsumpcyjnego i alterna-
tywnego (niekonsumpcyjnego) w nim dziatania
(nie chodzi o analize sytuacji jakiegos konkretnego
panstwa, lecz o wszystkie spoteczenstwa pdznono-
woczesne). Dzi$ coraz czesciej pisze sie o tak zwa-
nej prosumpcji (por. Siuda 2012), czyli specyficznej
aktywnosci konsumentéw konfrontowanej z kon-
sumpcjonizmem, poniewaz opierajacej si¢ na twor-
czej dziatalnosci aktoréw spotecznych (por. Siuda
2011). Przedstawionym przeze mnie rozwazaniom
(o kolekcjonerach) blisko jest do opisow dziatania
nabywcow, okreslanych mianem dostarczycieli za-
wartosci (content), cztonkéw spotecznosci wirtual-
nej, lojalnych i inspirujacych konsumentéw (por.
Jenkins 2006) czy fanow (por. Jenkins 2007; Siuda
2010). Badacze zajmujacy sie nowymi trendami pro-
sumpcyjnymi dokumentuja swiat, w ktérym coraz
wiecej ludzi (trudno moéwic o liczbach) jest aktyw-
nych, produkuje przekazy kulturowe, redystrybu-
uje je, reinterpretuje oraz tworzy ich nowe znacze-
nia. W literaturze przedmiotu znalez¢ mozna liczne
sprawozdania z badan empirycznych pokazujacych
zachowania prosumenckie (por. Brooker 2002; Bury
2005; Jenkins 2007; Kozinets 2007; Ross 2008; Fili-
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ciak, Hofmokl, Tarkowski 2012). Niezwykle zaska-
kujace jest, ze akademicy zajmujacy si¢ prosumpcja
tak rzadko podejmuja temat kolekcjonowania. Nie
zwraca sie¢ na nie uwagi w kontekscie praktyk pro-
sumpcyjnych, mimo ze zasadza si¢ ono na czesci
wspomnianych wyzej dziatan. Bardzo duzo pisze
si¢ o sprzeciwie prosumpcyjnym, na przykifad in-
ternautéw czy fanéw, i chociaz ci drudzy czesto sa
zbieraczami, to jednak temat samego kolekcjonowa-
nia nie jest w prezentowanym znaczeniu porusza-
ny. Zbierania nie traktuje sie jako odrebnego trybu
nabywczego bedacego przejawem oporu wobec sta-

rej konsumpgji i promowania nowej prosumpcji.
Kolekcjonowanie

Przystepujac do zobrazowania tych aspektow i wa-
riantdw kolekcjonowania, ktore sg wazne w kontek-
Scie przeciwstawiania si¢ szybkiemu konsumowa-
niu, trzeba wskazad¢, ze zbieranie wyklucza niszcze-
nie rzeczy, ich usuwanie, pozbywanie si¢ czy zuzy-
wanie, na co zwrdcil uwage Manfred Sommer (2003:
13-51) (to za nim przyjalem praktyke zamiennego

stosowania poje¢ kolekcjonowanie i zbieranie).

Filozof rozrdéznit dwa rodzaje zbierania — ekono-
miczne oraz estetyczne, przy czym wlasnie to dru-
gie jest jego wyzsza forma, to znaczy kolekcjonowa-
niem wiasciwym, opierajacym si¢ na zachowywa-
niu prowadzacym do przetrwania przedmiotéw.
Ekonomiczna odmiana zbierania, nazywana row-
niez przez Sommera gromadzeniem czy zbieraniem
akumulacyjnym, zaklada ostateczne zniszczenie
rzeczy. Bez znaczenia jest tu moment ich elimina-
cji, nie liczy sie czas, ktory uptynat od ich zebra-
nia do eliminacji. Warto jeszcze dodac co$, o czym
Sommer zapomina — w wypadku kolekcjonowania
ekonomicznego jednostka zdaje sobie sprawe, ze

zebrane przez nia rzeczy beda ostatecznie usunie-

te. Nie musi tego wyraznie artykutowad, wystarczy,
ze jest to odnotowane w jej pod$wiadomosci. Nie-
wazne jest przy tym, czy zniszczenie bedzie mialo
charakter konsumpcyjny, czyli catkowity, powodu-
jacy ostateczne zniknigcie rzeczy, czy produkcyj-
ny, skutkujacy uzyciem przedmiotu do stworzenia
czegos nowego. Zatem grzybiarz, ktéry zdaje sobie
sprawe, ze obiekty jego uwagi beda ostatecznie zje-
dzone, nie kolekcjonuje, a jedynie gromadzi. Podob-
nie nie kolekcjonuje si¢ pieniedzy, bowiem nawet
odkfadajac je, ma si¢ swiadomos¢, ze predzej czy
pOzniej beda one wydane. Zbiera sie woéwczas, gdy
w gre wchodzi zatrzymywanie, przechowywanie,
utrzymywanie w istnieniu — wedltug Sommera to
wlasnie jest istota rozwazanego zjawiska. Filozof
napisal, ze ,to, co zostalo zebrane na sposdb ekono-
miczny znika; natomiast to, co zebrano na sposéb
estetyczny zostaje zachowane. Oto fundamentalne
przeciwstawienie, ktére odnosi sie¢ do zbierania [...]:
z jednej strony mamy ekonomike znikania, a z dru-

giej estetyke zachowywania” (Sommer 2003: 29).

Kolekcjonowa¢ mozna zaréwno przedmioty mate-
rialne, jak rowniez doswiadczenia, takie jak cho-
ciazby podroze w odlegle zakatki swiata. Je row-
niez zbiera si¢ tak, zeby je przechowac¢ — zwykle
W pamieci, a poniewaz bywa ona zawodna, pomdc
moga réznorodne artefakty stuzace przypominaniu
(np. zdjecia z podrozy, pamiatki). Kolekcjonowa-
nie doswiadczen przektada si¢ zatem na zbieranie
przedmiotow materialnych. Podkreslenia warty jest
fakt, ze te ostatnie moga przynaleze¢ zaréwno do
sfery tradycyjnie rozumianej kultury wysokiej, lecz
réwnie dobrze do obszaru produkcji na skale maso-
wa. W spoteczenstwie konsumpcyjnym, w ktérym
masowo tworzone dobra stajg sie gtéwnym katali-
zatorem pragnien i marzen, to wtasnie kolekcjono-

wanie rzeczy przynaleznych do tego drugiego wy-
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miaru jest bardziej prawdopodobne. Dzi$ znacznie
powszechniejsze od zbierania dziet sztuki, antykow
czy wyrobow rekodziela jest kolekcjonowanie towa-

réw zaliczanych do kultury popularne;j.

Kolekcjonowanie jest nabywaniem rzeczy oraz ich
posiadaniem. Zbieracz niezwykle ceni sobie moz-
liwos¢ realizacji tych dwodch czynnosci, kieruje sie
w ich wypadku pasja i jest niezwykle aktywny.
Przedmioty pelnigq bardzo wazna, jesli nie central-
ng, role w jego zyciu, sa zrodlem satysfakcji lub jej
braku (por. Formanek 1994: 331). Zgodnie z przyje-
ta optyka kolekcjonowanie jest konsumowaniem.
Mimo to pewne wlasciwosci zbierania, zwigzane
z odrzucaniem postawy szybkiego wymieniania
zastepowalnych rzeczy, pozwalaja uznac kolekcjo-
nowanie za odstepstwo od zwyczajnej konsumpcji,
ktéra dzisiaj przyspieszyla, tak jak zostato to wy-
zej opisane (zaryzykowa¢ mozna stwierdzenie, ze
zbieranie jest po prostu inng od szybkiej odmiang
nabywania). Kolekcjoner pragnie zdoby¢ napotkane
przedmioty nalezace do rodzaju rzeczy zbieranych,
ale takie, ktorych jeszcze nie posiada — specyfika
kolekcjonerskiego konsumowania polega na daze-
niu do tego, by mie¢ ich jak najwiecej. Nie jest zbie-
raczem ten, kto nie rozszerza swojej kolekcji przez
dotaczanie do niej kolejnych rzeczy (por. Belk 1995:
67). Wszystkie razem formuja okreslony zestaw,
stanowiacy swoistg calo$¢ o wyraznie okreslonych
granicach, ktdre wyznaczaja, jaki konsumowany
przedmiot moze sie w owym zbiorze znalez¢, a jaki
nie. Oczywiscie wspotczesna kultura dysponuje
pewnymi opcjami mozliwych do wyboru granic,
okreslajacych to, co sie¢ zbiera (przyktadowo kolek-
cjonowa¢ mozna pocztowki lub znaczki). Obszar
kolekcjonerskiej aktywnosci czesto jest wyznacza-
ny spofecznie, cho¢ nic nie stoi na przeszkodzie, aby

jednostka stworzyta swoj wlasny lub przynajmniej
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nadala dostepnym opcjom indywidualny charakter
(kolekcjonuje sie tylko pocztowki z danego konty-
nentu czy znaczki z danego kraju). Zbieranie opiera
sie na wyznaczaniu granic, a ono z kolei na zasadzie
odrozniania przedmiotéw (wskazywania tych, kto-
re chce sie zbierac i tych, ktorych sie nie chce). Do-
datkowo, kolekcja nie moze sktadac sie z takich sa-
mych rzeczy — nie moga byc¢ one identyczne, mimo
ze sa podobne ze wzgledu na przynaleznos¢ do da-
nego zbioru przedmiotow. Kilka takich samych ko-
mikséw nie stanowiloby kolekcji, inaczej seria roz-
nigcych sie zeszytdw, podobnie zbieranie pieniedzy
na koncie bankowym to zbieranie akumulacyjne,
natomiast kolekcjonowanie monet przez numizma-
tyka, ktéry dokladnie odréznia kazdy egzemplarz,

jest juz zbieraniem wtasciwym.

Kolekcjonowanie jest zatem czynnoscia zindywi-
dualizowang, polegajaca na osobistym, dokonywa-
nym przez jednostke akcie selekcjonowania rzeczy
(zgodnie z wytyczonym obszarem). Mimo owej in-
dywidualizacji zbieranie moze by¢ réwniez aktem
wspolnotowym (cho¢ nie musi — wspolnotowos¢ nie
jest warunkiem koniecznym zbierania) — dana oso-
ba czesto konkuruje z innymi o miano najlepszego
kolekcjonera (warto zaznaczy¢, ze taka relacja nie
jest regula — istnieja kolekcjonerzy niezaintereso-
wani rywalizacja). Ci inni, mimo Ze sa specyficz-
nymi przeciwnikami, bardzo czesto wspottworza
z jednostka wspdlnote, mniej lub bardziej realnie
uksztattowana i okreslona, ale jednak wspolnote.
Bowiem nawet jesli kto$ nigdy nie spotkat innej oso-
by podzielajacej pasje ani nie ma pojecia, gdzie ta-
kiego kogo$ mozna znalez¢ (co zdarza sie coraz rza-
dziej w dobie internetowych spotecznosci kolekcjo-
nerskich), w jego swiadomosci zawsze istnie¢ beda
ludzie zbierajacy to samo. To wtasnie oni legitymi-

zuja hobby i zazegnuja niebezpieczenstwo uznania
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siebie za dziwaka, ktory zajmuje si¢ trywialnymi
sprawami. Legitymizacja jest o wiele silniejsza, jesli
osoba spotyka si¢ z innymi zbieraczami, przynalezy
do klubow, zrzeszen czy innego rodzaju grup ko-
lekcjoneréw, tworzy wraz z innymi osobami realnie

uksztattowane wspdlnoty (por. Sowinski 1977: 6).

Cztonkowie wspdlnot moga by¢ nie tylko konkuren-
tami, ale rowniez osobami stuzacymi radq i pomoca
(cho¢ znowu trzeba podkresli¢, Ze takie stosunki nie
sa regula). Wraz z nimi dana osoba odrdznia si¢ od
tych, ktérzy pasji nie podzielaja, nie postuguja sie
specyficznym jezykiem oraz nie dysponuja wiedza,
ktéra pozwala wchodzi¢ we wzajemne interakcje.
Dla przykltadu, osoba kolekcjonujaca wina, dzigki
swojej znajomosci rodzajéw tego trunku, ich jako-
sci, terminologii zwigzanej z produkcja czy degu-
stacja, tatwo pozna innego kolekcjonera — bedzie sie
potrafita z nim porozumied. Zbieracze tworza za-
tem spotecznosci o charakterystycznej, materialnej
i symbolicznej kulturze. Odréznia ich to od indy-
widualnych konsumentéw, pozwala zaliczy¢ do tak
zwanych subkultur konsumpgji, ktére John Scho-
uten oraz James McAlexander (1993; 1995) okresli-
li mianem ,wspdlnot ludzi uformowanych wokét
konkretnych produktow”. Spotecznosci te powstaja
na podstawie wspoldzielonego przez cztonkéw za-
angazowania w nabywanie (por. Kozinets 2001: 68),
a takze pokazuja, dlaczego kolekcjonerzy przyzna-
ja niektérym rzeczom wieksza wartos¢ niz innym
i uznaja pewne obiekty za te, do posiadania ktorych
szczegOlnie warto dazy¢. To wlasnie wspolnota na-
daje przedmiotom wagg, naznacza pewne z nich
jako warte wiekszej uwagi czy to ze wzgledu na
rzadko$¢ i unikatowos¢, czy z zupetnie innych po-

wodow.

W przypadku pewnych form kolekcjonowania rze-

czy konstytuujace kolekcje pozbawione sa funkcji

uzytkowych. Zawrocit na to uwage Jean Baudrillard
(1997: 7-8) w artykule The System of Collecting, stwier-
dzajac, ze nie mozna posiadac czego$, co si¢ uzyt-
kuje (obiekt moze by¢ uzywany, czyli moze stuzy¢
do uzyskania kontroli nad swiatem zewnetrznym
i w ten sposdb , kierowac ludzi do swiata”, przed-
miot mozna réwniez posiadac, czyli mie¢ nad nim
subiektywne poczucie kontroli). Uzywanie wyklu-
cza posiadanie i dopiero za pomoca tego ostatnie-
go mozna opisac co$, co Francuz nazywa systemem
kolekcjonowania. Zaliczanie do niego kolejnych rze-
czy wiaze sie wlasnie z pozbawianiem ich funkgcji
uzytkowych. Moga one nie posiadac tych funkcji od
poczatku, to jest od momentu powstania — nieprak-
tycznos¢ wskazuje sie jako ceche wrodzona wielu
istniejacych przedmiotdw, tak traktuje si¢ chociaz-
by dzieta sztuki, przykladowo obrazy, ktére od razu
po namalowaniu staja sie obiektem kolekcjonerskim
pozbawionym jakichkolwiek funkcji pragmatycz-
nych. Rzeczy tworzace kolekcje moga by¢ ich pozba-
wione rowniez w zwigzku z tym, Ze nie uzywa sie
ich zgodnie z pierwotnym przeznaczeniem. Wszak
zaden zbieracz nie wyobraza sobie, aby jego znaczki
wykorzystane zostaly nagle jako sposob oplaty za
przesytke pocztowa. Podobnie kolekcjoner figurek
przedstawiajacych bohateréw jakiegos serialu lub
filmu nigdy nie wyjmuje ich z opakowan, traktujac
tak naruszony towar jako wadliwy i pozbawiony
wartos$ci. Osoba, ktdra zbiera ksiazki, ma je za obiek-
ty nie do czytania — kolekcja jako calos¢ ma o wie-
le wieksze znaczenie niz poszczegdlne elementy,
ktorych bynajmniej nie zamierza si¢ uzywac tak,
jak to robi przecietny nabywca. Nawet jesli zbieracz
zdejmuje woluminy z polki po to, aby zaglebi¢ sie
w lekturze, stara sie ich nie uszkodzi¢ — z radoscig
wita moment odlozenia ich na regat, czyli w jedyne
bezpieczne miejsce. Jak zauwazyta Susan M. Pearce

(1994), kolekcjonowanie jest swoistym fetyszyzmem,
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polegajacym na wyrywaniu rzeczy z ich naturalne-
go kontekstu oraz osadzaniu w kontekscie nowym,
czyli kontekscie kolekcji, doda¢ mozna — kontekscie
antyutylitarnym. Warto podkresli¢, ze wylaczanie
ze zwyczajowego uzycia to tylko jeden z wariantow
kolekcjonowania, nie zawsze musi on wystepowac,
bowiem zbieracze moga si¢ postugiwac przedmio-
tami tak, jak robig to przecietni ich uzytkownicy (na
przykiad moga wyjmowac z pudetek wspomniane
wyzej figurki). Na kolekcjonowanie nakladac sie
moga dodatkowe czynnosci zwiazane ze zdoby-
wanymi dobrami — na przyklad zbieracz komiksow
moze przerysowywac wystepujace w nich postacie,
tworzyc ich galerie czy serwisy internetowe poswie-

cone zeszytom komiksowym.

Mimo to kolekcjonerzy czesto traktujg rzeczy jako
wyjatkowe, majace duze znaczenie, co z kolei skut-
kuje rytualizacjq pasji. Zbieranie moze si¢ wigzac
z szeregiem czynnosci majacych przeksztalci¢ dany
obiekt z przedmiotu codziennego uzytku (zwyklej
rzeczy) w czesc¢ kolekgji i przez to uczynic z niego co$
przynaleznego do sfery sacrum. Trzeba to powigzac
ze specyficznym stanem umystu czesci zbieraczy
— nawet jesli nie wylaczaja oni kolekcjonowanych
przedmiotéw ze zwyczajowego uzycia, czynia owe
obiekty tak istotne, ze az od$wigtne, to znaczy decy-
dujace o odrebnym aspekcie codziennosci (jakim jest
kolekcjonowanie). Dziatania przenoszace dobra do
tego wymiaru nazwac¢ mozna za Rogerem Cardina-
lem (1997: 76-79) ,,rytuatami kolekcjonowania”. Ob-
rzedem takim jest specyficzny sposob nabywania,
polegajacy na postrzeganiu kupowania jako ,wy-
prawy po tupy”. Rytuatem jest rowniez ulokowanie
nabytej rzeczy w przestrzeni przeznaczonej specjal-
nie do jej przechowywania (po6tka, pokdj, koperta,
klaser itp.), jak rdowniez segregowanie przedmiotow

oraz decyzja, ktére mozna zaliczy¢ do zbioru, a kto-
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re nie (por. Steward 1994). Ceremoniaty odprawia
kolekcjoner oznakowujacy obiekty, nadajacy im nu-
meracje oraz nazwe, a takze ten, ktdry traktuje je w
specjalny sposdb, to znaczy czysci, poleruje, pakuje,
aby uchroni¢ przed zniszczeniem, konserwuje czy
przeprowadza renowacje. Rytuatem jest réwniez
przygotowywanie i pokazywanie swoich zbiorow
publicznie. Jeszcze raz warto podkresli¢, ze tego
typu zabiegi maja na celu wprowadzenie danego
obiektu do zbioru i przez to pozbawienie go miana
zwyktego towaru, nadanie aury wyjatkowosci i nie-
powtarzalnosci. Dobrze pokazat je Kay Tolley (1978:
180), piszac o zbieraczach kart przedstawiajacych
zawodnikow amerykanskiej ligi baseballu. Badacz
ukazat sytuacje, ktéra poetycko okresli¢ mozna jako
upodobnienie si¢ kolekcjonera do kaptana zdolnego
dokonywac transformacji rzeczy — z przedmiotéw
codziennego uzytku w te bedace sacrum (por. Belk
1994: 321).

Traktowanie zbierania jako czynnosci odswietnej
wyjasnia, dlaczego ci, ktorzy zbieraja instrumental-
nie, czyli po to, by zarobi¢, nie sa przez niektérych
postrzegani jako , prawdziwi” kolekcjonerzy. Steven
M. Gelber, analizujac srodowisko zbieraczy znacz-
kow, pokazat rozne ich typy (1992) — za autentycz-
nych wspdlnota uznaje tych, ktérych nastawienie
nie jest tylko i wylacznie instrumentalne. Przywia-
zywanie zbytniej uwagi do pieniedzy to zbrukanie
$wietosci, ktére powinny by¢ ponad tak przyziem-
nymi sprawami, jak zysk. Chec¢ zarobienia moze by¢
drugorzednym celem, ale zawsze na pierwszym
miejscu powinny znajdowac sie uswiecone przed-
mioty oraz dobro kolekcji jako zbioru tych przed-

miotow.

Tego rodzaju postawa nie jest powszechnie spoty-
kanym stosunkiem do rzeczy — w pierwszej czesci

artykutu wskazatem, Ze kolekcjonerzy moga byc
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nawet uznani (przez nie-kolekcjonerow) za dewian-
tow, a ich dzialalno$¢ za przejaw patologii. Odczu-
waja oni zatem silna potrzebe, aby w jakis sposob
zracjonalizowac swoje dziatania. Wobec nie-kolek-
cjonerow stosowane moga by¢ roznorodne techniki
majace wyjasniaé¢ przywiazanie do przedmiotéw —
Belk wskazat cztery z nich (1995: 78-83):

® zrzucanie winy na nature ludzka, ktéra pobu-
dzaistniejacy w kazdym czlowieku instynkt ko-
lekcjonowania (od ktérego nie mozna si¢ oswo-
bodzi¢);

® podkreslanie racjonalnych, towarowych wy-
miaréw zbierania jako inwestycji, co ma ukry¢
jego sfere duchowaq (ma by¢ jej przykrywka, bo
tak naprawde zbieranie nie stuzy generowaniu

zyskéw — zostato to pokazane wyzej);

® zrzucanie winy na chorobg, traktowanie manii
kolekcjonerskiej jako nabytej przypadiosci, na

ktéra nie mozna nic poradzi¢;

® traktowanie zbierania jako dbania o zapomnia-
ne, zaniedbywane obiekty, przechowywania
ich dla przysztych pokolen, a wigc ukazywanie
kolekcjonowania jako dziatania podejmowane-
go dla dobra publicznego (por. Formanek 1994:
331-335).

Ostatnie podejscie to odwolanie si¢ do swojej pasji
jak do misji, aktu poswiecenia siebie na rzecz jakie-
gos$ wiekszego dobra. Zbieracz to bohater cechujacy
si¢ dalekowzrocznoscia, pilnosciq oraz wytrwato-
$cia w ratowaniu przedmiotéw skazanych na za-
glade. We wiasnych oczach kolekcjoner postepuje
zatem jak romantyczny bohater, co odroznia go od
konsumenta zaspokajajacego jedynie wiasne po-
trzeby (Belk 1995: 148).

Zbieranie jest nabywaniem, i to niezwykle aktyw-
nym oraz realizowanym z pasja. Na pierwszy rzut
oka mozna traktowac je jako akt bardzo szybkiego
konsumowania, jednak tak naprawde znacznie si¢
one miedzy soba roznia. Kolekcjonowanie niesie ze
soba znaczenia przeciwstawne pedzacej konsump-
cji — takie, ktore uzna¢ mozna za opor skierowany
nie tylko wobec przyspieszeniu czy spietrzeniu, ale
rowniez opisanej w pierwszej czesci artykutu frag-
mentacji czasu oraz ludzkiego zycia i wynikajacego
z nich poszatkowania tozsamosci. Zbieracze opie-
raja si¢ tym tendencjom, poniewaz promuja czyn-
nos$¢, ktora ze swej natury nastawiona jest na dtu-
gofalowos¢ i budowanie spdjnej, wewnetrznie po-
wiazanej calosci. Podejmuja dziatalnos¢, ktdra jest
bardzo mocno osadzona w kontekscie catosci (ktora
stanowi cata kolekcja), a takze jest praktykowana
wspolnotowo. W nastepnej czesci artykutu doktad-
niej zostanie wskazane, dlaczego kolekcjonowanie

przeciwstawia si¢ szybkiej konsumpgji.

Kolekcjonowanie kontra szybkie

konsumowanie

Przedstawione w poprzednim fragmencie artykutu
formy, warianty i wymiary kolekcjonowania uswia-
damiaja, na jakie jego aspekty warto zwroci¢ uwage
w kontekscie zestawiania zbierania z (szybkim) kon-
sumowaniem. Warto dokladniej wyjasni¢, dlaczego
opisane cechy kolekcjonowania przeciwstawne sg
szybkiemu nabywaniu. To ostatnie stawia na ulot-
nos¢ i powierzchownos¢ przezy¢ doswiadczanych
w codziennym zyciu, podkresla role nowosci oraz
promuje tymczasowos¢ wszelkich konsumowanych
doébr — nabywecy to jednostki egzystujace w ciaglym
kotowrocie kupowania i usuwania. Z tego cyklu
skutecznie wyrywaja si¢ kolekcjonerzy, ktorzy nie
pozwalaja, aby ich czas, tak bardzo potrzebny na

budowanie zbioréw, zostal przez producentow za-
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garniety i skompresowany. Kolekcjonowane przed-
mioty nie staja si¢ zbedne, nie zamienia si¢ ich na
inne ani nie niszczy. Dzieje si¢ odwrotnie — kolek-
cja caly czas powigksza si¢ o nowe obiekty, a kaz-
dy z nich, jako jej skladnik, jest niezwykle wazny.
Nawet jesli zbieracz godzi si¢ na ubytek jakiejs rze-
czy, zwykle wynika to z checi wymiany, zastapienia
jednego przedmiotu przez inny, ktory jest wazniej-
szy ze wzgledu na calos¢ jaka jest kolekcja. Nalezy
zaznaczy¢, ze zbieracz wyzwala si¢ z dyktatu pro-
ducenta okreslajacego co jest cenne. To nie twodrca
okresla warto$¢ rzeczy — decyduje o niej spotecz-

nos¢ lub jednostka.

Szybkie konsumowanie pogardza obiektami, kto-
re wyszly z uzycia; uwazane sa one za zbedne. Dla
kolekcjonera moga sta¢ si¢ natomiast wyjatkowo
pozadane ze wzgledu na to, ze od chwili uznania
ich za bezuzyteczne beda sie coraz bardziej starzec.
Doskonale uwidacznia si¢ tutaj spowolnienie kolek-
cjonowania — spoteczno$¢ (lub jednostka) w swoim
nadawaniu znaczen rzeczom bardzo czesto za naj-
bardziej warto$ciowe uznaje przedmioty unikatowe
i rzadkie, wlasnie ze wzgledu na ich sedziwy wiek.
Stare obiekty, bedace czescia kolekcji, sa z regu-
ty wiecej warte, co powoduje che¢ zachowania ich

w jak najlepszym stanie.

Szybko konsumujacy osobnicy nierzadko wytykaja
kolekcjonera palcami, stosuja najrozmaitsze sankcje
majace nakierowac go na tor wtasciwego postepowa-
nia. Mysl o ekscentryczno$ci wlasnego zachowania
nieraz przemknie zbieraczowi przez glowe - tak,
ze czuje si¢ on niczym dewiant. Na podoredziu ma
jednak caty szereg racjonalizacji majacych poprawic
wlasne samopoczucie oraz pozwoli¢ wytrwac w ko-
lekcjonowaniu. Jedna z nich zakfada traktowanie
zbierania jako po$wiecania si¢ dla dobra wyzszego,

ratowania rzeczy starych przed niszczacym wpty-
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wem czasu. Co réwnie wazne, kolekcjoner, aby nie
odczuwac przykrosci wynikajacej z tego, ze jego za-
chowanie nosi stygmat spotecznie nieakceptowane-
go dziatania, dysponuje wspdlnota, ktdra stuzy za
oparcie (cho¢ oczywiscie nie kazdy zbieracz musi
W niej partycypowac). Swiadomos, ze istniejg inni
podzielajacy pasje jest dowodem na to, iz nie jest ona
dziwactwem, przy czym wystarczy, ze spolecznos¢
jest wyobrazona, nie musi przyjmowac ona realnych
ksztattow. Zbieracz nie musi by¢ cztonkiem klubdw,
stowarzyszen, uczestniczy¢ w wystawach czy zjaz-
dach. Oczywiscie jesli owym cztonkiem jest, i jesli
partycypuje w spotkaniach, przekonanie o wlasnej
,normalnosci” jest o wiele silniejsze. Jak pokazane
zostato w pierwszej czesci artykutu, wskutek przy-
spieszenia na atrakcyjnosci tracq dzisiaj aktywnosci
wspolnotowe —w przypadku kolekcjonowania wcale

si¢ to jednak nie sprawdza.

Kolekcjonowanie jest pozostawaniem wiernym gra-
nicom okreslajacym to, co si¢ zbiera, zamiast podaza-
niem za kazda nowoscia, ktdra pojawi si¢ na rynku.
Okreslenie granic wigze si¢ z selekcja przedmiotow,
wyborem tych, ktére naleza do rodzaju zbieranych,
co ma wydzwiek wyraznie przeciwstawny szybkiej
konsumpcji. Zamiast ciaglej pogoni za rzeczami za-
klada si¢ bowiem namyst nad nimi — chodzi o sku-
pienie si¢ nad nabywanymi obiektami, podjecie
$wiadomej decyzji, co sie chce, a czego nie chce sie
kupi¢. Poniewaz kolekcja sktada sie z wielu obiektow
nieidentycznych, wykluczone jest nabywanie ciagle
tych samych débr. Wazne przy tym jest to, ze celem
kazdego kolekcjonera jest catkowite wypelnienie
granic, czyli zgromadzenie wszystkich mozliwych
przedmiotéw przynaleznych do zbieranego rodzaju
rzeczy. Taka idea calosciowosci obca jest sfragmenta-
ryzowaniu charakterystycznemu dla naszego zycia.

W tym sensie kolekcjonowanie opiera si¢ pedzacemu
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czasowi oraz wynikajacej z niego utracie dtugofalo-
wego planowania, jest ono bowiem czynnoscia na-
stawiong nie na terazniejszos¢, ale na przyszios, jest
wewnetrznie spdjne, mocno osadzone w kontekscie,
jaki stanowi zbior. Kolekcjonowanie nie poddaje sie
zatem fragmentaryzacji, jest czynno$cia powolna,
przeciwstawna szybkiemu konsumowaniu, w kto-
rym nie ogarnia si¢ catosci. W toku pedzacego na-
bywania calos¢ jest poza zasiegiem wzroku, nie jest
istotna — inaczej w przypadku zbierania. Przeciwsta-
wia si¢ ono fragmentaryzacji rowniez przez budowa-
nie spojnej tozsamosci osoby kolekcjonujacej. Tozsa-
moéci tej nie mozna w dowolny sposob modyfikowac
ani porzucag, jest ona nabywana na dtuzszy czas, co
wynika wlasnie ze specyfiki zbierania jako czynno-

$ci dtugofalowe;j.

W pierwszej czesci artykulu pokazane zostato, ze
szybkie konsumowanie wigze si¢ z utozsamianiem
wartosci wymiennej z warto$cia uzytkowa, jak row-
niez z utrata ,aury” przez przedmioty kupowane.
Inaczej jest w wypadku kolekcjonowania — wyzna-
czenie granic oraz budowanie na ich podstawie kolek-
qji to czesto (cho¢ nie zawsze) pozbawianie wartosci
uzytkowej rzeczy, ktdre sa do niej wlaczane. Za po-
moca opisanych rytualdw nastepuje odtowarowienie
przedmiotéw oraz ich sakralizacja. Posiadane obiekty
przestaja by¢ towarem uzytkowym, co przenosi ich
konsumowanie na poziom transcendentny, niedo-
stepny dla przecietnego konsumenta — kolekcjonowa-
ne przedmioty posiadaja benjaminowska aure i nie
traca jej wraz z uptywem czasu. Nalezy zaznaczyc,
ze dotyczy to zaréwno obiektéw przynalezacych do
sfery uznawanej za kulture wysoka, jak rowniez tych
produkowanych na skale masowa. Wartos¢ uzytko-
wa szybko dezaktualizuje si¢ w przypadku ogoétu
konsumentéw, co sprzyja usuwaniu przedmiotow

i zastgpowaniu ich nastepnymi — nabywcy traca zain-

teresowanie pewnymi przedmiotami, kierujac uwage
na te, z ktorych moga czerpac wigkszy pozytek. Czes¢
kolekcjoneréw nie zwraca natomiast najmniejszej

uwagi na warto$¢ uzytkowa rzeczy.

Sakralizacja zbieranych obiektow pozwala odrzuci¢
teze fetyszyzmu towarowego. Dla kolekcjonera mato
istotna jest wartos¢ wymienna — zbieracze nie uwa-
zaja za ,prawdziwych” tych przedstawicieli swojej
spotecznosci, ktdrzy kolekcjonuja dla samego zysku
pienieznego. Mato tego, uswigcajac obiekty swojej
uwagi, nadaja im aure wyjatkowosci oraz sytuuja po-
nad tak przyziemnymi sprawami, jak pienigdze. War-
tos¢ duchowa przedmiotéw jest najwazniejsza, cho¢
pieniezna nie jest zupelnie bez znaczenia — zbieracze
musza jakos zdobywac obiekty pasji, nierzadko nimi
handluja i wymieniaja sie nimi, co czyni koniecznym
nadanie im wartosci pienieznej. Jak juz zostato wska-
zane, ich wartos¢ okreslana jest jednak przez spotecz-
no$¢, ktora nadaje obiektom znaczenia pokazujace,
ktére rzeczy sa cenniejsze. Poczatkowa cena obiektu
zalezy co prawda od producenta, dystrybutora i tak
dalej, ale wartos¢ ostateczna jest, z uptywem czasu,
ustalana przez kolekcjonerow. Wspdlnote traktowac
mozna w kategoriach ,podziemnej” dziatalnosci le-
zacej gdzies na uboczu oficjalnej konsumpcji — zbie-
racze sg tworcami funkcjonujacej w ,,podziemiu” go-
spodarki, tworza wilasny rynek, przez co przeciwsta-

wiaja sig oficjalnemu obiegowi przedmiotow.

Kolekcjonowanie jest czynno$cia nastawiong na re-
alizacje dtugofalowych celow, spojna wewnetrznie,
nierzadko wspolnotowa i zwiazana z sakralizacja
nabywanych obiektéw, a takze taka, ktéra wymaga
duzo nieskompresowanego i niepokawatkowanego
czasu. Pod tym wzgledem zbieracze nie poddaja sie
tyranii chwili, sa poza przyspieszeniem i spietrze-
niem, ktdre ogarniaja coraz wigcej sfer ludzkiego zy-

cia. Maja czas, aby spokojnie zaja¢ si¢ kolekcjonowa-
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niem, co pozytywnie odbija si¢ na ich kreatywnosci
zwiazanej z tworzeniem cafosci jaka jest dana kolek-
cja. Mozna zatem stwierdzi¢, ze zbieracze to jednost-
ki realizujace swoje prawdziwe potrzeby i bedace
poza dyktatem przemystu kulturowego, narzucaja-
cego potrzeby fatszywe. Kreatywnos¢ przejawia sie
w odrzuceniu postawy biernego konsumowania na
rzecz nabywania aktywnego, znajdujacego swdj wy-
raz w producenckiej dziatalnosci. Produkcja, z defi-
nicji stojaca w opozycji do konsumowania, przybiera
w przypadku kolekcjoneréw najrozmaitsze formy

oraz podejmowana jest z roznym natezeniem.

Postrzeganie zbieraczy jako produkujacych opiera sie
na wyodrebnieniu réznych kategorii nabywcow, po-
dzieleniu ich na takich, ktérzy nic nie tworza oraz na
takich, ktérzy podejmuja si¢ amatorskiej twdrczosci.
Aby lepiej ukazac¢ obie kategorie, mozna si¢ oprzec
na kontinuum publicznosci medialnej, ktére wy-
roznili Nicholas Abercrombie oraz Brian Longhurst
(1998: 141). Na jednym jego krancu autorzy umiesz-
czaja konsumentow (consumers), na drugim drobnych
producentow (petty producers). Pierwsi postrzegani sa
negatywnie, jako pozbawieni wiedzy i kompetencji
zwiazanych z pochtanianymi produktami, dla dru-
gich bycie czlonkami publicznosci medialnej stato
sie na tyle wazne, ze zaczynajgq produkowac na we-
wnetrzny rynek, staja si¢ twdrcami amatorskich tek-
stow zwigzanych z jakim$ medialnym zjawiskiem.
Podziat, ktdry stosuja badacze, doskonale wpisuje sie
w rozrdznianie ,ztych” (bo catkowicie poddanych
dyktatowi wspodtczesnej szybkiej konsumpcji) kon-
sumentow od ,, dobrych” kolekcjoneréw. Ci ostatni sa
odpowiednikiem tego krarica kontinuum, na ktérym
Abercrombie i Longhurst umieszczaja drobnych pro-

ducentow.

Zbieracze to zatem producenci, ktérych aktywnosé

przejawia si¢ na rézne sposoby. Kategoryzujac je, po-
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stuzy¢ sie mozna rodzajami tworczosci, ktére wyroz-
nit John Fiske (1992: 37-42). Analizujac dziatania twoér-
cze w kontekscie wspotczesnej kultury, wyroznil on
produktywno$¢ semiotyczng (semiotic) (Fiske przypi-
sywal ja wszystkim ludziom), enuncjacyjna (enunciati-
ve) oraz tekstualng (fextual) (te dwa ostatnie typy zo-
staty przez Anglika uznane za charakterystyczne dla
srodowisk fanéw popkultury). W przypadku kolek-
cjonerow produktywnos¢ semiotyczna to opisywane
juz tworzenie znaczen zwigzanych z danym obiektem
lub z kolekcja jako catoscia, sakralizacja rzeczy zbiera-
nych, ich odtowarowienie, pozbawienie funkcji uty-
litarnych, jak réwniez traktowanie zbierania w kate-
goriach ratowania rzeczy od zagtady, zachowywania
ich dla przysztych pokolen. Produktywnos¢ enuncja-
cyjna polega na rozmawianiu o przedmiocie swojej
kolekcjonerskiej manii — mowiac bardziej ogdlnie, na
wchodzeniu w i tworzeniu interakcji w oparciu o wy-
pracowane znaczenia. Tego rodzaju produktywnos¢
wzmacnia wspdlnotowe znaczenia oraz skutkuje ich
popularyzacja. Trzeci wyrdzniony przez Fiske'a typ
produktywnosci — tekstualna — to nic innego jak two-
rzenie materialnie namacalnych przedmiotow, czyli
w przypadku zbieraczy produkcja calych kolekgji,
faczenie i klasyfikowanie rzeczy, organizowanie pu-
blicznych wystaw i tym podobnych. Niewazne, ktora
z rodzajéw produkcji praktykuja zbieracze — kazda
z nich jest przejawem kreatywnosci, na ktéra moga
sobie pozwoli¢ tylko dlatego, ze dysponuja wigksza
ilo$cigq nieskompresowanego czasu niz kto$ poddany
szybkiej konsumpcji. W tym sensie kolekcjonowanie
nabiera znamion czynnosci odmiennej od szybkiego

konsumowania.

Aby lepiej uswiadomic sobie, do jakiego typu dziatan
zaliczy¢ mozna kolekcjonowanie, a szczegolnie jego
wymiar zwigzany z prezentowang wyzej produk-

tywnoscia, warto pokazac, jak tego typu tworczosc
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wyglada w spotecznosciach fanéw kultury popular-
nej. Publikacje przedstawiajace badania etnograficz-
ne realizowane w grupach wielbicieli ukazuja obraz
aktywnych 0séb zajmujacych sie produkcja zaréwno
znaczen (na przykfad interpretowanie danego prze-
kazu kulturowego zgodne z wlasnymi doswiadcze-
niami i potrzebami) (por. Bacon-Smith 1992; Jenkins
1992), jak tez namacalnych tekstow bedacych wyni-
kiem produktywnosci trzeciego typu, to jest tekstu-
alnej. Wytworzone dzieta cyrkuluja w przestrzeni
spolecznej mitosnikéw popkultury — dla cztonkdw tej
spolecznosci amatorskie dobra maja wielka wartosc,
niemierzalng w pienigdzu. Oddolna dziatalnos¢ tek-
stualna przybiera rézne formy — mozna wsrdd nich
wyroznic fan fiction, czyli opowiesci literackie pisane
na kanwie ulubionych historii (por. Brooker 2002: 129—
171; Pugh 2005), fan art, to jest rysunki przedstawia-
jace ulubione postacie lub motywy (por. Czaplinska,
Siuda 2008) czy fan film, czyli obrazy filmowe krecone
przez entuzjastow (por. Stein 2010). Wszystkie poma-
gaja fanom tworzy¢ wlasna, bujng i tetniacq zyciem
kulture, i sq przejawem manipulowania oryginalny-

mi narracjami, ich remiksowania i zmieniania.

W pierwszej czesci artykutu wspomniane zostato, ze
zbieracze to wazna czes¢ szeroko omawianej w lite-
raturze naukowej prosumpgji, ktorej elementem sa
réwniez fani. To wlasnie scharakteryzowana wyzej
produktywnos$¢ w najwiekszym stopniu nadaje zja-
wisku kolekcjonowania prosumpcyjnego posmaku.
Rozwazania zwigzane z twoérczosciaq zbieraczy nie
byly do tej pory podejmowane — akademicy nie zasta-
nawiali sie, jak wazna czeSciq posumpgiji sa kolekcjo-
nerzy. Czy przyczyniajq si¢ oni do jej rozwoju tak jak
zrzeszeni w spoltecznosciach wirtualnych internauci
czy wybitnie aktywni pod wzgledem dziatalnosci
tekstualnej fani? Zauwazajac, ze opisane cechy zbie-

raczy pozwalajg uznac ich za prosumentéw, wskazac

mozna wazne, otwierajace sie pole naukowych docie-
kan. Dotyczy ono wiasnie ulokowania kolekcjonerow
w ramach najnowszych trendéw prosumpcyjnych —
z pewnoscia warto jest rozszerzac analizy odnoszace

sie do tego tematu.

Whnioski

Rekapitulujac, zbieranie jest aktem przeciwstawnym
szybkiej konsumpgji, i to na wielu ptaszczyznach. Po-
zwala wyrwac si¢ z kotowrotu cigglego nabywania
i usuwania rzeczy, promuje ich zatrzymywanie, a nie
niszczenie. Opdr wobec presji producentéw, chcacych
skompresowac kazda wolng chwile konsumenta oraz
maksymalnie ja zekonomizowac, przejawia sie w se-
lektywnym wyborze przedmiotéw, ktdre kolekcjoner
nabywa. Wybdr ten zwigzany jest z tworzeniem gra-
nic kolekgji okreslajacych, co jest przedmiotem zbiera-
nym, a co nie. Szybkiej konsumpcji przeciwstawia si¢
nastawienie zbierania na cato$ciowos¢ oraz sakraliza-
cja przedmiotéw, traktowanie ich jako pozbawionych
wartosci uzytkowej, ich odtowarowienie oraz de-

precjacja wartosci wymiennej. Kolekcjonowanie jest
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Collecting vs. fast consuming

The goal of this article is to show that collectors constitute a specific category of consumers. The article treats consumption
through the lenses of high-speed society in which time becomes more and more important and scarce resource that people
are constantly searching for. One of the reasons of this scarcity is that producers compete with each other. They want to
grasp consumers’ time in order to make them spend it for consumption, and that is why one can speak about acceleration of
time. Passionate and active acquiring is a thing that makes collectors similar to consumers, but the act of collecting is, in fact,
opposed to fast consumption. It is based on different behaviors than those promoted by contemporary and very fast culture.
Therefore, one who collects is engaged in a set of acts that are opposed to the time-consuming acquisitions. Collecting allows
people to disengage from consumer culture that wants them to destroy old and acquire new goods. To collect is to selectively
try to form a “whole” which constitutes a collection. Collecting reveals one’s assumption that objects are to be unique, not
utilitarian, they are to be more than pure commodities. Given that collecting requires a lot of free time that is not used for
consumption, it might be perceived as an act that is opposed to fast consumption.

Key words: fragmentarization of time, collecting, consumerism, acceleration of time, collecting rituals, collectors’

communities
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