ACTA UNIVERSITATIS LODZIENSIS
FOLIA SOCIOLOGICA 84, 2023

https://doi.org/10.18778/0208-600X.84.04

O P|E

c

Member since 2019
JM14479

Marta Wieteska”
https://orcid.org/0000-0001-9843-7718

AUTOPREZENTACJA I TABLICA OGLOSZEN
ANALIZA TRESCI OPRAW MECZOWYCH
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Abstrakt. Stadiony pitkarskie stanowia przestrzen artykutowania przekazow przez najbardziej
zaangazowanych kibicow — ultrasow. Platformg ich komunikatéw sa przede wszystkim transparen-
ty, banery oraz flagi. Tresci tych opraw dotyczg zardwno zagadnien tozsamosciowych (klubowych,
narodowych, odnoszacych si¢ do wspolnych wartosci), jak i stanowiag komentarz do biezacej sytua-
cji spotecznej. Celem niniejszego artykutu jest zatem analiza i systematyzacja catoksztaltu przeka-
z6w formutowanych przez ultraséw Lecha Poznan za pomoca analizy tresci opraw, uwiecznionych
na fotorelacjach ze 177 spotkan meczowych Kolejorza. Tekst skupia si¢ na tresciach wszystkich
banerow, transparentow, flag oraz sektorowek przedstawianych w ,,Kotle” (sektorze ultrasow Lecha
Poznan) podczas rozgrywek pitkarskiej Ekstraklasy w latach 2017-2021. Materiat badawczy stuzy
do wskazania glownych obszaréw tematycznych aktywnosci komunikacyjnej kibicow oraz katego-
ryzacji tworzonych przez nich tresci. Artykut wskazuje, iz stadion petni role medium komunikacyj-
nego oraz miejsca autoprezentacji kibicow, podkreslajac wewnetrzna spdjnos¢ $wiata najbardziej
zagorzatych fanow pitki nozne;.
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SELF-PRESENTATION AND BULLETIN BOARD. CONTENT
ANALYSIS OF THE TIFO DISPLAYS ON THE EXAMPLE
OF THE LECH POZNAN ULTRAS IN 2017-2021

Abstract. Football stadiums are a space for the articulation of messages by the most committed
fans — the ultras. The platform for their messages is mainly banners and flags. The content of these
tifo displays relates both to issues of identity (club, national, shared values) and comment on the
current social situation. The aim of this article is to analyse and systematise the entirety of messages
formulated by Lech Poznan ultras by way of an analysis of the content of the banners documented in
photographs from 177 matches of Lech Poznan. The text focuses on the content of all the banners,
flags and sectorials presented in the “Kociot” (Lech Poznan’s ultras sector) during Ekstraklasa
football matches in 2017-2021. The research material is used to identify the main thematic areas
of fans’ communication activity and to categorise the content they create. The article shows that
the stadium plays the role of a communication medium and a place of fans’ self-presentation,
emphasising the internal coherence of the world of the most passionate football fans.

Keywords: fans, tifo displays, ultras, stadium, football, Lech Poznan.

1. Wstep

Kibice pitkarscy to zbiorowo$¢ bioraca aktywny udzialt w widowisku sportowym
réwniez poprzez rozne formy dopingowania swoich druzyn. Dziatania fandéw pitki
noznej na catym $wiecie majg podobng forme, ale r6znig si¢ trescig. Dlatego tez
przyspiewki kibicowskie, murale (Bogacka, Siniecka 2017), a przede wszyst-
kim oprawy wizualne na stadionach oraz poza nimi (Kaczmarek 2015) stanowia
przestrzen godng uwagi socjologa.

Najbardziej spektakularng forma aktywnos$ci fanéw pitki noznej sg oprawy
meczowe — to one stanowia gtowng platforme komunikowania si¢ kibicow ze
sobg nawzajem i z otoczeniem (Kossakowski 2021: 14). Oprawy wykorzysty-
wane sg do prezentacji zbiorowych wartosci oraz komentowania biezacej sytuacji
spotecznej. W efekcie petnig funkcje jednego z gtéwnych narzedzi ksztattujacych
i podtrzymujacych tozsamos$¢ kibicow (Nosal, Kossakowski 2017).

Chociaz wiedza socjologiczna o srodowisku kibicowskim jest systematycznie
poglebiana, to wcigz wiele obszaréw aktywnosci fandw pitki noznej pozostaje
zbadanych tylko powierzchniowo. Dzi¢ki dostepnej literaturze mozemy uzywac
roznych taksonomii kibicow (zob. Nosal, Kossakowski 2017) oraz analizowa¢
ich dziatalno$¢ w stowarzyszeniach (zob. Chwedoruk 2015; Kossakowski i in.
2020: 128), jednakze nadal niewiele Zrodet porusza temat aktywnosci kibicow
w zakresie opraw meczowych — tego, co jest na nich prezentowane i dlaczego.

W niniejszym artykule analizie poddano oprawy stadionowe prezentowane
przez najbardziej zagorzatych kibicow (ultraséw) wybranego klubu pitkarskiego
(Lecha Poznan) w okre§lonym czasie (2017-2021). Tekst stanowi uzupetnienie sta-
nu wiedzy na temat tresci opraw kibicowskich, a tym samym umozliwia ukazanie
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rzeczywistej aktywnosci komunikacyjnej ultrasow — zawartosci ich wypowiedzi
oraz zastosowanych w nich §rodkéw. Realizacja tego celu wydaje si¢ o tyle wazna,
ze wyprowadzi kibicowskie narracje z pola sagdoéw potocznych, stereotypéw oraz
mechanizmdéw zwigzanych z panika moralng (zob. Wozniak 2013) i ugruntuje je
w materiale empirycznym.

2. Kim s ultrasi?

Kategoria ,,kibice pitkarscy” jest bardzo pojemna i obejmuje kilkanascie typow
grup fanow pitki noznej. Typologie tworzone sg na podstawie roznych kryteriow
oraz osi podzialow. Najczesciej wykorzystywanym zroéznicowaniem jest podziat
kibicéw na chuliganow, ultraséw oraz piknikéw, odnoszacy si¢ do tozsamosci
poszczegodlnych grup kibicowskich (Kossakowski 2021: 194). Wyrdzni¢ mozna
takze podziat na kibicow ,,aktywnych” i ,,biernych”, odwolujacy si¢ do stopnia za-
angazowania w zycie klubu pitkarskiego. Istotng osig pozostaje rowniez dychotomia
tozsamosci kibicow oparta na (nie)identyfikowaniu si¢ z klubem jako ,,ja” oraz
(nie)odczuwaniu wspolnoty — w zaleznosci od wyborow tozsamosciowych kibicow
stosowane sg w stosunku do nich kategorie kibicow ,,tradycyjnych” (,,industrial-
nych”) i ,,nowoczesnych” (,,konsumentéw”) (Nosal, Kossakowski 2017: 7).

Przyjetym w niniejszym tekscie podziatem jest jednak taksonomia zbudowana na
zroznicowaniu grupy kibicowskiej ze wzgledu na pole zainteresowan w kontekscie
pitki noznej, forme¢ zaangazowania w trakcie spotkania meczowego, jak i sam stosu-
nek do druzyny pitkarskiej czy aparycje kibicowska (Solinski 2006; Chwedoruk
2015; Nosal, Kossakowski 2017; Kossakowski 2021). W tym kontekscie
wyroznia si¢ trzy glowne grupy kibicow: piknikow, chuliganow oraz ultrasow.

Piknicy, nazywani réwniez ,,sezonowcami”, to osoby szukajace w meczu wi-
dowiska sportowego obfitujacego w gole, oprawy meczowe oraz doping (Solinski
2006). Piknicy to najczgsciej grupy znajomych albo rodziny z dzie¢mi, dla ktorych
konkretny mecz jest forma mitego spedzania wspolnego czasu. To hiperkonsu-
menci, ktorym zalezy na konsumpcyjnych aspektach meczow, co przektada si¢ na
relatywnie bierny odbiér widowiska sportowego (zob. Antonowicz i in. 2011;
Izzo i in. 2011; Kossakowski i in. 2020: 194).

Chuligani to z kolei grupa, ktéra wywodzi si¢ z zagranicznej subkultury football
hooligans. Ich cechg charakterystyczng sg agresywne zachowania, sktonnos¢ do
stosowania przemocy, wybryki chuliganskie oraz wywotywanie w spoteczenstwie
poczucia niebezpieczenstwa (Wrzesien 2013: 187; Brown 2002: 190). Chuli-
gandw mozna czgsto rozpozna¢ dzigki ubraniom z logo firm specjalizujacych si¢
we wzorach dla os6b uprawiajacych sport, w szczegdlnosci sztuki walki — stro-
nig réwniez od barw klubowych (Solinski 2006). W grupy chuliganow zrzeszaja
si¢ najcze¢sciej miodzi, silni me¢zczyzni, ktérzy wyrdzniajg si¢ umiejetnosciami
wyniesionymi z bokserskich ringéw (Kossakowski 2021: 71).
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Z perspektywy niniejszej pracy najwazniejsza jest jednak grupa ultrasow.
Ultrasi to fani, ktorym zalezy na oprawie dramaturgicznej meczu pitkarskiego (Kos-
sakowski 2021: 163). Cel swoj osiagaja poprzez zastosowanie zréznicowanych
srodkow ekspresji: flag, banerdw, transparentow, sektorowek (czyli flag wielkosci
calego sektora na trybunach), a czesto rowniez pirotechniki (Sahaj 2012). Waznym
uzupetnieniem opraw sa takze przys$piewki i skandowane hasta (Kossakowski
i in. 2020: 116). Tak przygotowane oprawy meczowe prezentowane sg zwykle
na konkretnej, wybranej trybunie — w przypadku poznanskiego Lecha jest ona
zlokalizowana za jedng z bramek i okreslana jest mianem Kotta.

Podkresli¢ nalezy, iz aktywnos¢ ultraséw ma charakter systematyczny — zwykle
przygotowu;ja oni oprawe podczas kazdego meczu rozgrywanego przez druzyn¢ na
wlasnym stadionie, a najczesciej rowniez wyltaczny — jedynie oni mogag tworzy¢
oprawy. Ultrasoéw cechuje rowniez zaawansowanie organizacyjne (podziat zadan
w ramach grupy, zasoby materialne i infrastrukturalne) (zob. Kossakowski 2021:
171) 1 taczace ich silne wiegzi oparte na idei wspotpracy oraz wspdlnego tworze-
nia przedstawienia na trybunach (zob. Kossakowski 2021: 217). Stanowia oni
zatem interesujaca badawczo zbiorowo$¢ — performatywna grupe dostarczajaca
specyficzny stadionowy spektakl, w ktérym wazna jest zarowno forma, jak i tres¢.
Z jednej strony ultrasi stosujg rzadko spotykane srodki wyrazu, ktore przyciagaja
uwagg widzow, ale takze postronnych obserwatorow (np. uzytkownikéw mediow
napotykajacych relacje z meczéw w $ledzonych przekazach) (zob. Wozniak 2013:
261; Kossakowski i in. 2020: 133) i 0s6b badajacych spotecznos¢ kibicowska.
Z drugiej jednak strony, w ramach opraw prezentujg oni okreslone tresci, ktorych
zawartos¢ rzadziej stanowi przedmiot systematycznej analizy. Tymczasem to wlasnie
tres¢ opraw stanowi komunikat kierowany przez ultrasow do innych kibicow oraz
szeroko rozumianego otoczenia spotecznego.

3. Metodologia

Gtownym celem ponizszego artykulu jest analiza tresci opraw stadionowych
ultrasow. Zwrocenie badawczej uwagi na banery, transparenty, sektorowki czy flagi
prezentowane przez fanow pitki noznej pozwala zarejestrowac ich rzeczywista
zawartos¢ oraz dokona¢ kategoryzacji komunikatow tworzonych przez ultrasow
ze wzgledu na poruszane w nich tematy (m.in. nawigzywanie do konkretnych
wydarzen z zycia publicznego, wypowiedzi o charakterze Swiatopogladowym,
deklaracje okreslonych wartosci albo podkreslanie poczucia kibicowskiej tozsa-
mosci) (por. Gileta-Klepka 2015).

Przedmiotem przeprowadzonego badania sa oprawy stadionowe prezentowane
w ,,Kotle” na stadionie Lecha Poznan oraz podczas meczéw wyjazdowych. Sktadaty
si¢ na nie banery, sektorowki, flagi i transparenty — za ich posrednictwem kibice
komunikujg wartos$ci oraz idee. Analizg objeto oprawy meczowe z lat 2017-2021,
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uwzgledniajac wszystkie mecze Lecha Poznan w Ekstraklasie w tym okresie.
Przedziat czasowy zostat wybrany ze wzgledu na istotng wowczas dynamike
stadionowa. Czas ten obejmuje bowiem mecze przed pandemig COVID-19, okres
samej pandemii (brak mozliwo$ci uczestnictwa kibicow na stadionie ze wzgledu
na limity), a takze bojkot ,,Kotta™ i finalne zwigkszenie limitow stadionowych.
Wyodrebnione lata sg rowniez istotne ze wzglgdu na nieodlegte ostatnie mistrzostwo
Lecha Poznan w Ekstraklasie (2015) oraz niezadowalajaca kibicow forme pitkarzy
w 2021 1. (Dobrasz 2021).

Do analizy zakwalifikowanych zostato 177 spotkan Lecha Poznan, w tym
57 spotkan bez publiczno$ci — powodem braku kibicow byly zakazy stadionowe,
bojkot ,,Kotta” oraz pandemia. Liczba meczow oraz analizowanych spotkan w po-
szczegolnych latach zostata przedstawiona w Tabeli 1.

Tabela 1. Liczba analizowanych meczoéw w poszczeg6lnych latach

Rok Liczba meczéw  Liczba analizowanych meczéw
2017 38 32
2018 36 30
2019 37 28
2020 31 7
2021 35 12

Zrddto: opracowanie whasne na podstawie przeprowadzonej analizy tresci (2022).

Sposrod 57 spotkan meczowych bez kibicéw 40 spotkan datowanych jest
na czas pandemii, podczas ktorej mecze rozgrywaty sie bez publicznosci lub
z ograniczeniem frekwencji (30 maja 2020 r. — 16 maja 2021 r.). Nalezy jednak
podkresli¢, iz z uwagi na ustabilizowang liczbe zakazen COVID-19 ultrasi Lecha
Poznan czesciowo wrdcili na stadion 19 lipca, 30 sierpnia i 20 wrzesnia 2020 r.,
aby poprowadzi¢ aktywny doping (Kulczynski 2021).

Glowne pytanie badawcze brzmiato: jakie tresci zawierajg oprawy meczowe
ultrasow? Aby zniuansowac odpowiedz na to pytania, a takze usystematyzowac
refleksj¢ nad oprawami, sformutowano rowniez dwa pomocnicze pytania badawcze
odnoszace si¢ do glownych kategorii tematycznych wynikajacych z prezentowanych
banerow, flag, sektorowek czy transparentow: ,,Jakie wartosci s3 promowane przez
kibicow?” oraz ,,Jakie wartoSci sg kontestowane przez kibicow?”.

2 Bojkot trwajacy od lipca do wrzes$nia 2021 r. wérod kibicoéw Lecha Poznan spowodowany
byt m.in. stabymi wynikami druzyny, niezadowalajacymi transferami oraz niesprzyjajacg rozwojo-
wi postawg dyrektora sportowego klubu — Tomasza Rzasy. Podczas bojkotu ultrasi nie prowadzili
dopingu w ,,Kotle” (stadionowioprawcy.net 2021).
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Oprawy stadionowe widoczne w ,,Kotle” na stadionie Lecha Poznan oraz
podczas meczéw wyjazdowych klubu w Ekstraklasie przeanalizowano w oparciu
o metodg analizy tresci. W trakcie badan zebrano wszystkie pojawiajace si¢ w wyzna-
czonym okresie tresci, a nastepnie skategoryzowano je i przeanalizowano. W ramach
procesu badawczego przygotowano arkusz kalkulacyjny oparty na stworzonym
kluczu kategoryzacyjnym. Narzedzie to zostato wykorzystane do wyodrgbnienia
watkow tematycznych poruszanych w oprawach. Klucz kategoryzacyjny utatwit
grupowanie pojawiajacych si¢ na trybunie stow, fraz oraz haset. Baza w arkuszu
systematyzuje w wierszach kolejne mecze (z podziatem na przeciwnika, datg spot-
kania, rok, miejsce meczu i obecno$¢ publicznosci), w kolumnach za$ konkretne
tresci zawarte w oprawach, z czasem kategoryzowane rowniez w wigksze grupy
watkow tematycznych.

Analizie poddano wszystkie oprawy meczowe ze spotkan Lecha Poznan
w okre§lonym czasie (2017-2021), w zwigzku z czym dobor proby miat charakter
kompletny i zupelny. Dziatania ultrasow Kolejorza, jako gtownej badanej gru-
py, charakteryzuja si¢ hiperaktywnos$cig i nie mozna okresli¢ ich jako typowych
zachowan spolecznosci kibicowskiej. Najbardziej zagorzali fani poznanskiego
Lecha dostarczaja wielu przyktadow stadionowej aktywnosci, jednakze nie jest
to postawa charakterystyczna dla wszystkich kibicow. Na przyktadzie polskich
klubow, wzmozong dziatalnoscig ultrasowskg — oprocz Lecha Poznan — odznacza
si¢ takze Legia Warszawa.

Materiat badawczy stanowily fotorelacje ze spotkan meczowych, umieszczo-
ne na czterech stronach internetowych: kkslech.com (serwis kibicow Lecha Po-
znan dzialajacy od 2005 r., publikujacy fotorelacje i artykuly), stadionowioprawcy.
net (dziatajaca od 2012 r. strona pos§wiecona fotorelacjom ze spotkan meczowych
oraz kibicowskiej otoczce zycia codziennego), kibice.net (serwis informacyjny
dotyczacy pitki noznej w Polsce) oraz pyrusy.pl (niezalezny informator dla kiboli
Lecha Poznan, dziatajacy do lutego 2019 r.). Uzupelnieniem dla analizy opraw
byta przeprowadzona przez autorke tekstu obserwacja uczestniczaca, ktdra obejmo-
wala znaczng cz¢$¢ spotkan meczowych. W efekcie uzyskano, pokategoryzowano
1 zanalizowano kompletny materiat dotyczacy opraw meczowych oraz prezentowa-
nych w ich ramach tresci.

4. Co ultrasi komunikuja poprzez swoje oprawy meczowe?

Na podstawie analizy zawartos$ci opraw meczowych przygotowanych przez
ultrasow Lecha Poznan w wybranym okresie mozna stwierdzic¢, iz podejmujg oni
sze$¢ gtdéwnych tematow:

— temat patriotyczno-narodowy,

— temat klubowy,

— temat orientacji i tozsamosci seksualnej,
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— temat mniejszosci narodowych,

— temat komunikacji wewngtrznej,

— temat policyjny.

W dalszych czesciach tego rozdzialu zostang one szczegdtowo opisane oraz
poddane analizie. Nalezy jednak wspomnie¢, iz pomimo podejmowania szesciu
watkow tematycznych czgstos¢ ich prezentowania jest nierownomierna. W latach
2017-2021 ultrasi temat orientacji i tozsamosci seksualnej przedstawili na czterech
spotkaniach meczowych. Zagadnienie mniejszo$ci narodowych nie pojawito si¢
w ,,Kotle™, w zwigzku z czym temat ten zostanie opisany w podrozdziale doty-
czacym tresci patriotyczno-narodowych.

W aspekcie niniejszej publikacji istotny jest rtowniez watek pandemii COVID-19.
Nie zostal on uwzgledniony w kluczu kategoryzacyjnym z uwagi na brak opraw
stadionowych nawiazujacych do zakazen koronawirusem czy szczepien. Prezen-
towane 19 lipca, 30 sierpnia oraz 20 wrzes$nia 2020 r. banery, flagi i transparenty
nawigzywaty do tematyki klubowej (np. ,,Mito$¢ na zawsze, przyjazn nie na niby,
kochamy ten klub, swoich ludzi nie zdradzimy; eLechowa klika” — 19 lipca 2020 r.)
oraz komunikacji wewnetrznej (np. ,,Konrad, Gacior, Przemo, Wilder; Trzymajcie
si¢ LPU” — 30 sierpnia 2020 r.).

Stadionowe trybuny, jako swoista tablica ogloszen tworzona przez kibicow,
zostaly przeniesione na czas pandemii w wirtualng przestrzen social mediow. Cy-
frowe $rodki przekazu zyskaly wowczas szczegodlng popularno$é, na co wskazuja
Jakub Szczepkowski (2021) oraz Jan Chtapowski i Adam Kantanista (2022).
Kibice, podobnie jak kluby pitkarskie, komunikowali si¢ wzajemnie poprzez strony
na Facebooku (np. Lech Poznan Ultras, Kibice Lecha Poznan). Oprdcz publikowania
fotorelacji z rozegranych spotkan meczowych ultrasi Kolejorza udostepniali infor-
macje na temat realizowanych zbiorek dla osob przebywajacych na kwarantannie,
przekazywali niezbedne produkty oraz akcesoria kibicowskie (20 marca 2020 r.,
10 kwietnia 2020 r.). Pandemiczna dzialalno$¢ wolontariacka wsrdd fandéw pit-
ki pomagata w podtrzymywaniu wigzi, ktore nie mogly by¢ regularnie umacniane
podczas spotkan meczowych (zob. Mazurkiewicz 2021).

4.1. Temat patriotyczno-narodowy

Kibice okreslani sg jako zbiorowy straznik pamigci danego klubu pitkarskiego
(Nosal, Kossakowski 2017: 21). Jednak oprdocz zainteresowania historig samego
klubu, co zostanie zaprezentowane w kolejnym podrozdziale, kibice przedstawiajg na
trybunach rowniez watki patriotyczno-narodowe, ktore wskazuja na przywiazanie do
narodowej historii. Przejawiajg si¢ one zwykle flagami i banerami z postaciami przy-
pominajgcymi o waznych wydarzeniach historycznych (Nosal i in. 2021: 2051).

3 Temat mniejszosci narodowych zostat uwzgledniony w ponizszym artykule z uwagi na liczne
badania dotyczace postaw nacjonalistycznych wsrod kibicow oraz baneru z 16 marca 2018 r., doty-
czacego indonezyjskich kibicow (zob. weszlo.com 2018).
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Wirod tresci tworzonych przez ultrasow Lecha Poznan dominujg nawigzania do
wydarzen historycznych — np. Powstania Wielkopolskiego (,,1918 Niezapomniane
zwyciestwo 1919” — 23 lutego 2019 1.) czy Swieta Niepodlegtosci (,,Wszyscy na marsz
11.11, Sala Kongresowa 13:15” — 4 listopada 2018 r.). Podtrzymuja oni takze pamig¢
o bohaterach narodowych — najczesciej sa to zotierze wykleci (,,Wszyscy na marsz
wykletych! Pifa 25.02 19:00” — 24 lutego 2017 r.; ,,V Marsz Wykletych w Pile, 3 marca
wszyscy do Pity — chwata bohaterom!” — 25 lutego 2018 r.) oraz zotnierze walczacy
podczas wojen i powstan (,, Wielkopolanie Powstancom, 27.12.1918 Wybuchia iskra,
by przynies¢ Zwycigstwo 16.02.1919” — 19 grudnia 2019 r.). Jednoczes$nie wskazuja
na figury niebezpieczne dla dobra narodu. Niechg¢ do ,,obcych” (,,Poznaniak nie po-
zwolit... niemca trzymat twarz przy glebie” — 23 lutego 2019 r.) oraz zyczenie $mierci
dla wrogéw ojczyzny (,,Smieré wrogom ojczyzny” — 28 lutego 2018 r., 11 listopada
2018 r.) wyrazane sg za pomocg napisow oraz znakéw na banerach. Przyktadem
patriotyczno-narodowego podziatu ,,my-oni” jest oprawa przy okazji rocznicy Po-
wstania Wielkopolskiego (18 lutego 2018 r.), gdzie pojawit si¢ baner ,,German Death
Camps*” (18 lutego 2018 1.) oraz sektorowka o ,,trzymaniu twarzy Niemca przy ziemi”
(23 lutego 2019 r.). Jednoczesnie ultrasi czgsto wychwalajg wlasne miasto oraz jego
histori¢ — np. oprawa z herbem Lecha potaczonym z herbem Poznania stylizowanym
na szlacheckg tarcze z dopiskiem ,,Wielopolska Magnateria” (7 kwietnia 2018 r.).
Dychotomia ,,my-oni” wyst¢puje dos¢ mocno w tresciach ultrasow (por. Moskal
2014: 189; Gileta-Klepka 2015: 150; Kossakowski 2021: 189), potwierdzajac
zorientowang narodowo i lokalnie postawe kibicow.

W tym miejscu nalezy przywota¢ watek postaw nacjonalistycznych wsrod
prawicowych spotecznos$ci kibicowskich — to temat, ktory doczekat si¢ licznych
opracowan naukowych (Nosal i in. 2021; Grodecki 2020; Kucia, Wilczyn-
ska 2014). Ze wzgledu na obrong patriotycznych i tradycyjnych wartosci oraz
postugiwania si¢ dychotomig ,,my-oni” przez srodowisko fanéw postrzega si¢
ich czgsto jako przeciwnikow mniejszosci etnicznych, narodowosciowych czy
rasowych. Mimo to na analizowanych fotorelacjach nie pojawit si¢ zaden baner
wskazujacy na tak zdefiniowany watek mniejszosciowy. Widoczny byt jedynie
baner rasistowski, nawigzujacy do negatywnego obrazu indonezyjskich kibicow
(zob. weszlo.com 2018).

Brak opraw dotyczacych mniejszosci w latach 2017-2021 moze by¢ spowodo-
wany brakiem poczucia subiektywnego ,,zewn¢trznego zagrozenia” przez kibicow
(patriotow, nacjonalistow), takiego jak nagly naptyw imigrantéw czy obecnos¢ na
poznanskim stadionie fanéw zagranicznych druzyn’. Stan ten sugeruje, iz kibice po-
trzebuja wydarzenia aktywujacego ich zaangazowanie w tematyce mniejszosciowe;.

4 ,German Death Camps” bylo rowniez kampanig wymierzong przeciwko zachodnim mediom
i politykom, ktoérzy uzywali terminu ,,polskie obozy $mierci”, majac na mysli obozy koncentracyjne
utworzone przez niemieckich nazistow podczas II wojny swiatowej (Grodecki 2021: 568).

5 Ten ostatni watek nawigzuje do sytuacji z 2013 r., kiedy kibice Lecha Poznan wywiesili trans-
parent ,,Litewski chamie, kleknij przed polskim Panem” podczas meczu pucharowego z Zalgirisem
Wilno (Zytnicki 2013).
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4.2. Temat klubowy

Tres¢ klubowa mozna podzieli¢ na bardziej szczegdtowe watki: fetowanie swo-
jej druzyny, przedstawianie przynaleznosci do grup kibicowskich, przedstawienie
miejsca pochodzenia kibicéw, prezentowanie kos lub zgdd z innymi druzynami
oraz wspominanie o problemach klubowych.

Watek klubowy to przede wszystkim wychwalanie Lecha oraz podkreslanie
milosci do Kolejorza za pomoca banerow. Pojawiajg si¢ na nich zaréwno nacecho-
wane emocjonalnie stowa (,,Lech King” — np. 26 lipca 2019 r.; ,,[...] szlachetna
krew [...]” —np. 10 lutego 2017 r.; ,,Pyrlandia Krolestwo Kolejorza” — np. 16 lipca
2017 r.), jak 1 klubowe barwy (np. 25 pazdziernika 2019 r.), bedace ,,obiektem Swie-
tym” (Antonowicz, Wrzesinski 2009; Collins 2011). Fetowanie ukochane;j
druzyny w oprawach to legitymizacja kibicowskich wartosci oraz przedstawienie
hierarchii, w ktorej klub jest na pierwszym miejscu (,,Milo$¢ na zawsze, przyjaz-
nie nie na niby, kochamy ten klub, swoich ludzi nie zdradzamy; eLechowa klika”
— 25 pazdziernika 2019 1.).

Przynalezno$¢ do grup kibicowskich na podstawie prezentowanych opraw
mozemy skategoryzowac na kilku poziomach. Najszersza grupa sa kibice Lecha
Poznan, ktorych przynaleznos¢ przedstawiana jest za pomoca niebiesko-biatych
barw czy herbu Kolejorza (,,Jednym herbem zjednoczeni, jednym barwom wcigz
oddani, po kres zycia zawsze wierni, Kolejorza wierni fani — Lech Poznan Fanatics”
— 20 kwietnia 2018 r.). Kolejnym aspektem sg grupy ultras. Na przyktadzie ,,Kotta”
Lecha Poznan wyrozniamy grupe Ultras Lech’01 (,,Ultras Lech’01” — np. 9 maja
2018 1.), e-Lech’02 (,,e-Lech’02, stadionowi bywalcy” — np. 10 marca 2017 r.) oraz
Lech Poznan Ultras (,,LPU” — 19 pazdziernika 2019 r.). Wérod opraw widoczny jest
rowniez udziat grup chuliganskich — Young Freaks’98 (“YF’98 — np. 4 listopada
2017 r.) oraz Terrormachine (,, Terrormachine” —np. 16 grudnia 2018 r.). Zauwazalna
jest rowniez przynaleznos$¢ do fanklubow (FC), co zwigzane jest przede wszystkim
z miejscem pochodzenia kibicow.

Na trybunie dopingujacej mozna zauwazy¢ rowniez banery i nazwy mniejszych
miast, dzielnic i lokalnych fanklubow. Sg one zwigzane z lokalnym patriotyzmem,
jednoczesnie wskazujac na silne centra kultury kibicowskiej. W poznanskim Kotle
mozemy wyrozni¢ banery fanklubow® (np. ,,FC Wagrowiec” — np. 24 lutego 2017 1.),
kibicow z mniejszych miast’ (np. Gniezno — 15 kwietnia 2017 r.), jak i dzielnic
(np. ,,FyrteL Péinoc” — np. 11 marca 2018 r.).

Wisrdd fanowskiej spotecznosci mozemy powiedziec o kosach, czyli wrogosci
pomigdzy kibicami niektérych druzyn (Kossakowski 2014: 105), jak i zgodach,
uktadach czy neutralnych relacjach (Kossakowski 2021: 42). Wsrod kibicow
Kolejorza mozna wyr6zni¢ trzynascie zwasnionych klubow oraz cztery zgodowe.
Wrogie nastawienie mozna zauwazy¢ na flagach i banerach takich jak: przekreslone

¢ Réwniez spoza wojewodztwa wielkopolskiego, np. ,,Nadmorskie FC” (10 marca 2017 r.).
7 Rowniez spoza wojewddztwa wielkopolskiego, np. ,,Inowroctaw” (8 lutego 2019 r.).
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,»RTS? (1 pazdziernika 2017 r.), przekreslona gwiazda oznaczajgca ,,Antywiste’™
(1 pazdziernika 2017 r.) czy ,,Lechia tania dziwka” (25 pazdziernika 2019 r.). Opra-
wy w nawigzaniu do zgod przejawiajg si¢ przede wszystkim wywieszaniem barw
i baneréw zgodowych klubow, jak np. ,,Arka Gdynia” (10 lutego 2017 r.), ,,Jude
Gang Cracovia” (15 maja 2019 r.) czy ,,LKS 1.6dz Polska” (1 pazdziernika 2017 r.).

Oprawy negatywnie odnoszace si¢ do ukochanej druzyny to wynik niezado-
wolenia kibicow z funkcjonowania klubu na ré6znych poziomach. Oprocz otwartej
formy protestu, jaka jest bojkot (Silver 2009), kibice wykorzystuja banery dla celow
komunikacyjnych, w szczegdlnosci zwracajac si¢ do konkretnej osoby. Wskazuja na
to transparenty wywieszane po 2015 r.'°, takie jak: ,,Treneru hocemo zajedno — sla-
viti titulu!” (12 sierpnia 2017 r.), co oznacza, ,,Trenerze, chcemy razem $wigtowac
tytut!”, ,,Mamy kurwa do$¢!” (20 maja 2018 r.) czy ,,Kasprzak, w Czestochowie
tak szczekate$, dawno w pizde nie dostate$?”’!! (7 kwietnia 2019 r.). Oprawy, choé¢
maja negatywny wydzwigk, wskazuja, iz dla kibicow wazne jest dobro klubu oraz
odpowiednie wyniki ligowe.

4.3. Temat orientacji i tozsamoS$ci seksualnej

Pomimo postrzegania kibicow jako 0sob o pogladach konserwatywnych (zob.
Kossakowski 2021: 108), oprawy dotyczace kwestii orientacji i tozsamosci sek-
sualnej bardzo rzadko pojawiaty si¢ na trybunach. Najsilniej do tego watku odnosit
si¢ baner ,,Wszyscy do Gniezna, stop homopropagandzie” (6 kwietnia 2019 r.) oraz
przekreslone ,,LGBT” (6 kwietnia 2019 r.). Tresci z tego zakresu pojawiaty si¢ na
trybunie zwykle przy okazji Marszéw Rownosci i dawaty wyraz negatywnemu
nastawieniu ultraséw do tego wydarzenia (,,Stadion Lecha i kibole — ostatni bastion
wolnosci w umeczonym lewacka paranojg Poznaniu” — 1 pazdziernika 2017 r.),
a takze staraty si¢ zachecaé kibicow do udziatu w kontrmarszach (,,Wszyscy do
Gniezna stop homopropagandzie” — 6 kwietnia 2019 r.). W tym watku nalezy réwniez
dodac¢, iz wsrod kibicow Kolejorza kontrowersje budzi posta¢ prezydenta Poznania
Jacka Jaskowiaka. Na trybunach pojawialy si¢ wigc banery deklarujace wrogos¢
wobec niego: ,,Kiedys bytes ‘Jacol z Dymbca’ teraz jestes zwyklym cwelem” (26 li-
stopada 2017 1.) czy ,,Nienawidzisz wszystkich inaczej mys$lacych i zyjacych niz ty!
Jacek Jaskowiak — to ty jeste$ faszysta” (10 grudnia 2017 r.). Powodem wrogos$ci
do prezydenta jest m.in. jego jawne poparcie dla spotecznosci LGBTQ+ i udziat
w Marszu Rownosci czy zarzucanie kibicom ksenofobii (niezlomni.com 2017).

8 Nawigzanie do klubu RTS Widzew L6dz.

 Nawiazanie do klubu Wista Krakow, ktorego symbolem jest gwiazda.

1% Po ostatnim Mistrzostwie w 2015 1.

""" Andrzej Kasprzak jest trenerem przygotowania fizycznego. Baner nawigzuje do ktotni mig-
dzy trenerem a kibicami, spowodowanej stabg jakos$cia przygotowania pitkarzy do gry (weszlo.
com 2019).
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Poza wspomnianymi przypadkami kibice Lecha nie podejmowali juz jednak
tematow orientacji i tozsamosci seksualnej w swoich oprawach, co moze ozna-
czaé, iz srodowisko LGBTQ+ nie jest odbierane jako ,,zagrozenie” — przemoc
symboliczna wymierzona w t¢ grupe wyrazana jest wytacznie poprzez sektorowki
z umig¢s$nionymi me¢zczyznami (np. 7 grudnia 2018 1.), co potwierdza spoteczne
stereotypy dotyczace meskosci. Warto jednak wspomnie¢, iz kibice brali czynny
udziat w kontrmarszach (zob. stadionowioprawcy.net 2019; Winogradzki
2019; biatystok.wyborcza.pl 2019).

4.4. Temat komunikacji wewnetrznej

Swiat kibicow pitkarskich cechujg szczegélne kodeksy zachowania, specy-
ficzny jezyk oraz przestrzenie komunikacji — fora, portale czy czasopisma (Sahaj
2012). Jednoczesnie nalezy pamigta, ze przede wszystkim sam stadion pitkarski
to miejsce, w ktorym kibice komunikujg si¢ z innymi kibicami.

Przyktadem komunikacji wewnetrznej kierowanej do innych oséb z grup
ultras, nieobecnych akurat na stadionie, sg banery ,,Pozdrowienia do wigzienia”
(skrot: ,,PDW?”) oraz pamig¢ o zmartych. Oprawy z okresleniem PDW — najczesciej
W postaci banerow — pojawiaja si¢ podczas wigkszosci spotkan meczowych roz-
grywanych przez Kolejorza (np. ,,Kwiat, Grem, Hubert, Kamera, Bolek, Krystek,
Gucio PDW” — 1 pazdziernika 2017 r., ,,Klima trzymaj si¢ PDW” — 5 sierpnia
2018 r., ,,PDW Wojtas Jude Gang” — 1 wrzes$nia 2019 r.). Nawigzuja one nie tylko
do ultraséw Lecha, ale i kibicow druzyn, z ktorymi ultrasi majg zgodg. To przyktad
solidarnosci wewnetrznej kibicow, ktorzy nie stygmatyzujg osob z problemami
prawnymi (Chwedoruk 2015) oraz wyznaja zasad¢ zakazu wspoélpracy z policja
(Kossakowski 2021: 71).

Komunikacja wewnetrzna na stadionach to takze zyczenia zdrowia, zyczenia
urodzinowe oraz ,trzymaj si¢”, kierowane najczesciej do osob z orzeczonym za-
kazem stadionowym czy przebywajacych w zaktadzie karnym (np. ,,Tabus trzymaj
si¢” — 22 kwietnia 2017 r., ,,Master trzymaj si¢ PDW” — 16 marca 2018 r., ,,Nowy
trzymaj si¢!” — 6 kwietnia 2019 r.). Smieré osoby ze $rodowiska kibicowskiego
wigze si¢ z przedstawianiem poczucia braterstwa za pomocg symbolicznych ba-
nerow — ,,bracia’ podkreslajg znaczenie zmarlej osoby dla wspolnoty kibicowskiej
(zob. Kossakowski 2021: 140), wywieszajac banery z podobizng oraz datg uro-
dzenia i zgonu (np. ,,Grzechu, Umarlych wiecznos$¢ dotad trwa, dokad pamigcia
si¢ im ptaci 11.02.1980 — 6.09.2016” — 14 wrze$nia 2019 r., ,,Damianek na zawsze
znami 1.12.1990 — 26.09.2016” — 31 marca 2017 r.).

Warto réwniez wspomnie¢ o banerach, ktore nawotuja do uczestnictwa w roz-
nych marszach tematycznych (np. ,,Wszyscy na marsz Wykletych!” — 24 lutego
2017 r.), jak i w samych meczach (np. ,,Wszyscy do Kotta!” — 3 sierpnia 2019 r.)
—sg to przyktady zar6wno komunikacji wewnetrznej, jak i zewnetrzne;j, starajace;j
si¢ dotrze¢ do szerszego grona odbiorcoéw (np. ogladajacych mecze w telewizji).
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4.5. Temat policyjny

W ramach opraw dostrzec mozna takze wrogos¢ wobec stuzb mundurowych,
w szczeg6lnosci policji. Na trybunach wyrazana ona bywa najczesciej za pomoca
skrotu ACAB (ang. All Cops Are Bastards) (9 sierpnia 2019 r.), a takze emotek
buzki z ustami zasuni¢tymi zamkiem (1 pazdziernika 2017 r.), wulgarnych przy-
$piewek (9 maja 2018 r.) czy okres$lania policji ,,milicjg” (17 grudnia 2017 r.). Co
wazne, anglojezyczny skrot ACAB, bedacy odpowiednikiem ChWDP (skrot od:
chuj w dupe Policji), wystgpowat rowniez w ukladzie cyfr 1, 3, 1, 2 — jest to spo-
sob rekodowania tresci w celu uniknigcia ewentualnych sankcji uwarunkowanych
regulaminami PZPN, UEFA czy FIFA.

Pomimo réznorodnosci opraw pojawiajacych si¢ na spotkaniach meczowych
w latach 2017-2021 ich zbiorcza analiza pozwala syntetycznie opisa¢ prezentowane
na nich poglady. Cechuje je przede wszystkim konserwatyzm i tradycjonalizm, ktore
jednoczes$nie sprzeciwiajg si¢ elementom — grupom lub wydarzeniom — zaburzaja-
cym wizje Swiata opartego na gloszonych przez nich warto$ciach. Kibice w ramach
swoich $wiatopogladowych opraw krytycznie odnosza si¢ wiec do spotecznosci
LGBTQ+, mniejszosci narodowych i etnicznych, oséb o pogladach lewicowych,
,obcych” kibicow czy policji. Jednocze$nie mozna zauwazy¢, iz kibice potrzebuja
swoistego punktu zapalnego, ktéry uruchamia ich stadionowe deklaracje — najczes-
ciej reaguja oni na aktualne wydarzenia ze $wiata, kraju czy lokalnego obszaru,
a rzadziej sami wykazujg inicjatywe w tym polu (Kossakowski 2021: 163).

5. Zakonczenie

Swiat kibicow pitkarskich to ztozona zbiorowos¢ komunikujaca si¢ ze $wiatem
za posrednictwem opraw. Dzigki zaprezentowanej powyzej analizie tworzonych przez
nich banerdow, transparentdow i sektorowek mozliwe jest wskazanie dwdch gtownych
metanurtOw opraw.

W ramach pierwszego z nich kibice dokonuja swojej autoprezentacji. Pokazuja
oni otoczeniu, kim sa, zarzadzaja wrazeniem na swoj wlasny temat. Prezentowane
przez nich tresci dotyczace tematow patriotyczno-narodowych, klubowych, orientacji
1 tozsamosci seksualnej, mniejszosciowych, komunikacyjnych oraz policyjnych
publicznie wskazuja warto$ci promowane i kontestowane, tym samym tworzac
profil $wiatopogladowy ultraséw. Oprawy przyczyniaja si¢ do wytwarzania tozsa-
mosci zbiorowej fanéw poprzez podkreslanie ich wewnatrzgrupowych podobienstw
i r6znic (zob. Nosal, Kossakowski 2017). Réznice te opieraja si¢ na podziale
,,my” versus ,,oni” (zob. Kossakowski i in. 2020: 159; Kossakowski 2021:
189), co szczegodlnie widoczne jest w oprawach o tematyce patriotyczno-narodowe;.
Wyrazanie sprzeciwu wobec lewicowych jednostek, grup czy wydarzen podkresla
natomiast range konserwatywnych pogladow kibicow (Kossakowski 2021: 185).
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Co wazne, tresci publicznie zakazane lub kontrowersyjne poddawane sg swoiste-
mu rekodowaniu, ktdre sa w stanie zrozumie¢ tylko inni kibice, wigc w efekcie
wzmacniana jest takze spojno$¢ wewnetrzna ultrasow.

Drugi z nurtéw opraw czyni z trybun swoista ,.tablicg ogloszen”, bedaca zrodtem
aktualnych wiadomosci. To medium przekazywania sobie przez kibicow roéznorod-
nych tresci zarowno ze $wiata zewnetrznego (polityka, spoteczno$é¢ lokalna), jak
1 wewngtrznego (sprawy dotyczace kibicow) (Sahaj 2012: 41). Stadionowa tablica
ogloszen to zatem miejsce wymiany informacji waznych dla spotecznosci fandw
(zob. Kossakowski 2021: 177). Dotycza one zwykle sytuacji z ich najblizszego
otoczenia (np. dzialan wtadz panstwowych lub lokalnych), zblizajacych si¢ wyda-
rzen (np. mecze wyjazdowe, marsze, protesty), podkreslaja obowiazujace ,,zgody”
i,,kosy”, a takze petnig role¢ wehikutu zbiorowej pamieci (np. wspominanie niezy-
jacych kibicow) i pozwalaja wyrazi¢ solidarno$¢ w stosunku do innych cztonkoéw
kibicowskiej spotecznosci (np. przywotywane ,,pozdrowienia do wi¢zienia”).

Wspdlnie oba te nurty opraw stanowig niezwykle wazne narzedzie integrujaco-
-rdznicujace zbiorowosci kibicow. Dzigki nim podkresla si¢ bowiem odrgbnos¢
1 swoisto$¢ tej zbiorowosci, a zarazem wzmacnia si¢ jej wewnetrzng spojnosc.
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