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OD REDAKCJI

Pierwszy tegoroczny numer kwartalnika ,,Folia Litteraria Polonica” doku-
mentuje polskie badania nad zwiazkami retoryki i dziennikarstwa. Janusowe ob-
licze antycznej artis rhetoricae, ktora przez dwadzieScia pig¢ stuleci nakazywala
weryfikowanie wiedzy teoretycznej przez doskonalenie praktycznych umiejet-
nosci, w prezentowanym tomie zyskuje odmienne rysy. Pozostajac w obszarze
komunikacji medialnej, Autorzy badz diagnozujg dyskurs oraz przekazy w kon-
tekscie retorycznym (m.in. artykuty Jakuba Z. Lichanskiego, Marii Zalgskiej,
Agnieszki Kampki), badz analizujg wybrane aspekty materiatdow dziennikar-
skich z uzyciem instrumentarium retorycznego (m.in. artykuty Agnieszki Bu-
dzynskiej-Dacy, Marka Kochana, Barbary Sobczak).

Spostrzezenia badaczy taczy wyrazne wspolne przestanie — w nieustannie
ewoluujacym $wiecie przekaznikow i form medialnych wcigz obowigzuja nie-
zmienne mechanizmy przekonywania odbiorcow. Gdy za$ — jak przystato na
wymagania ,,sztuki picknego mowienia” — tworca potrafi nadac¢ im takze praw-
dziwie artystyczny wymiar, uleganie perswazji staje si¢ kuszaca przyjemnoscia.
W prezentowanych tekstach nie brakuje dowodéw, ze dziennikarskie starania
przynosza i takie efekty.
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RETORYKA A DYSKURS

Marek Ostrowski”

Zagadnienia prawdy i poprawnosci a retoryka w dyskursie
medialnym

Oddziatywanie retoryczne w dyskursie medialnym moze by¢ rozumiane
jako wynik strategii przyjetej przez system. W tym kontekscie przyjmuje sie, iz
komunikacja jest bazowa operacja konstytuujacg uspotecznienie cztowieka. Nie
sposob oddzieli¢ spoteczenstwa od zjawisk komunikacyjnych, ktore okreslajg ca-
loksztatt jego bytu. Stawiamy jedynie pytanie o to, co pierwsze — dziatanie spo-
feczne czy komunikacja. Mozna przyja¢ za Niklasem Luhmannem, iz komuni-
kacja konstytuuje systemy spoteczne. Zachodzi ona w systemach produkujacych
sens. W ujeciu spoteczenstwa jako zbioru systemow istotne staje si¢ zagadnienie
racjonalnosci dziatania w obliczu procesow kontyngencji. Formutowanie strategii
zaktada odzyskanie stabilno$ci przez kontyngenty systemu'.

Z przyjetego zatozenia wynika dyskusja nad fundamentalnym dla filozofii me-
diow pojeciem prawdy?®. Systemy w przyjetych strategiach oddziatuja medialnie,

* Prof. dr hab., e-mail: mostrowski5S4@wp.pl; Uniwersytet L.odzki, Wydziat Filologiczny,
Katedra Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej; 90-236 £6dz, ul. Pomorska 171/173.

! Por. N. Luhmann, Systemy spoleczne. Zarys ogélnej teorii, przet. M. Kaczmarczyk, wyd. 2
popr., Zaktad Wydawniczy ,,Nomos”, Krakow 2012. Oddziatywanie retoryczne jako funkcje
strategii systemu ujmuje m.in. Edyta Patuszynska w ksiazce Strategie dziennikarzy i ich roz-
mowcow w medialnym dyskursie publicznym (Wydawnictwo UL, £6dz 2012). Dla wystepuja-
cych w mediach szczegolnie istotna jest konieczno$¢ przewidywania logicznych i praktycznych
konsekwencji gltoszonych pogladow. Wystapienie medialne moze by¢ oczywiscie takze anali-
zowane w aspekcie retoryki kontaktu w ramach socjolingwistycznego pojecia dialogu miedzy
nadawca a odbiorcg, co wymaga uwzglednienia kontekstu spotecznego i historycznego danej
wypowiedzi. Na temat konwersacji wypowiadaja si¢ socjolingwisci i cze$cig ich rozwazan
jest tak zwana analiza konwersacji, bedaca urzeczywistnieniem kontaktu nadawca — odbiorca,
uwzgledniajacego ciagla zmiang rol tychze biegunow komunikujacych (A. Linke, M. Nussbau-
mer, P.R. Portmann, Studienbuch Linguistik, 5.erweiterte Aufl., Max Niemeyer Verlag, Tiibin-
gen 2004).

2 Niniejszy artykut rozroznia miedzy klasyczng, arystotelesowska definicja prawdy, heidegge-
rowska aletheia i prawda jako simulacrum.
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stosujac perswazje w sposoéb daleki od traktowania prawdy jako idei czy wa-
runku o charakterze etycznym?.

Przyktady z dyskursu medialnego mozna mnozy¢. Chociazby dyskusje pro-
wadzone w sejmowych komisjach $ledczych przy okazji tzw. afery Rywina czy
obrad komisji hazardowej. Wymagaty one odpowiednich strategii ze strony pro-
wadzacych obrady, prezydium sktadajacego si¢ z przedstawicieli réznych partii
politycznych czy wreszcie zeznajacych przed kamerami, ktorzy reprezentowali
obok swoich wtasnych interesy swych srodowisk partyjnych.

I tak np. w obradach komisji hazardowej odnajdujemy nastepujacy fragment
tekstu®:

Posel Bartosz Arlukowicz (Lewica): Panie przewodniczacy, podczas ostatniego
posiedzenia Komisji powotaliSmy doradce statego Komisji, pana dr. Waldemara
Gontarskiego. Powotalismy go na podstawie wniosku i rekomendacji ztozonej przez
pana przewodniczacego, w ktorej pan przewodniczacy prezentowal nam postaé
pana dr. Waldemara Gontarskiego. Pan przewodniczacy w pismie skierowanym do
cztonkoéw Komisji 1 rekomendujacym dr. Gontarskiego napisat, ze pan dr Waldemar
Gontarski jest dyrektorem Centrum Ekspertyz Prawnych Zrzeszenia Prawnikow Pol-
skich, adiunktem na Wydziale Prawa oraz na Wydziale Politologii Wyzszej Szkoty
Finansow i1 Zarzadzania w Warszawie, ze jest dr. Uniwersytetu Warszawskiego, ze
jako biegly sporzadza opinie na potrzeby sadoéw, prokuratorow i podmiotéw prawa
prywatnego. Pan przewodniczacy, rekomendujac pana dr. Gontarskiego, powiedziat
takze, ze jest jednym z nielicznych polskich prawnikéw zajmujacych si¢ prawem
umo6w losowych, w tym hazardowych. Jednogtosnie przyjeliSmy w gtosowaniu kan-
dydature pana dr. Gontarskiego, poktadajac zaufanie w dokument dostarczony Ko-
misji. Jednak tuz po posiedzeniu Komisji zaczely si¢ pojawia¢ pewne watpliwosci.
W zwiazku z tym, aby moc je rozwiac, chciatbym dopytaé. Dzisiaj otrzymalismy
CV pana dr. Gontarskiego, w ktorym jest napisane, ze pan dr jest doktorem nauk
humanistycznych Uniwersytetu Warszawskiego. Chcialbym zapytaé pana przewod-
niczacego, czy pan przewodniczacy mogltby poinformowac, w celu doprecyzowania
wiedzy o panu Gontarskim, na jakim wydziale, kierunku i jakich nauk jest doktorem,
poza tym ogdlnym sformutowaniem — dr nauk humanistycznych. Czy Komisja to
wie? Czy moze pan przewodniczacy to wie?

Przewodniczacy posel Mirostaw Sekula (PO): Panie przewodniczacy, Wysoka Ko-
misjo, te informacje, ktore przedstawitem we wniosku o powotanie pana dr. Gontar-
skiego na eksperta Komisji, pochodza od pana Gontarskiego. Jak panstwo wiedza,
pan dr Gontarski jest rowniez ekspertem innej komisji §ledczej, wigc wsrdd eksper-
tow innej komisji §ledczej przeprowadzitem pewnego rodzaju kwerendg, kto z eks-

3 Prawda znajduje swoje miejsce w warstwie argumentacyjnej tekstu.
4 Biuletyn nr 9, Kancelaria Sejmu, Biuro Komisji Sejmowych, Nr 3178/V1 kad. 18.12.2009 r.
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pertow tamtej komisji chcialby z nami wspdtpracowac. Poniewaz takg zgode uzy-
skalem od pana Gontarskiego, to wniosek w jego sprawie przedstawilem, opierajac
si¢ na informacjach przez niego przedstawionych, catkowicie im ufajac. W zwiazku
z tym, ze pan Waldemar Gontarski w dniu, w ktérym podejmowali§my decyzj¢, do-
stat dodatkowe dane w postaci CV, uwazam, ze te informacje nie budza watpliwosci
i ze nalezy materiatowi uzyskanemu na podstawie oswiadczen pana dr. Gontarskiego
po prostu zaufaé. Takie jest wyjasnienie genezy zardwno mojego wniosku, jak i in-
formacji, ktorg panstwu przekazatem. Dzigkuj¢. Pan marszatek Stefaniuk, prosze.
Posel Franciszek Stefaniuk (PSL): Proponowatbym, Wysoka Komisjo, odstagpi¢ od
osadu osoby i zyciorysu pana Gontarskiego jako kandydata na eksperta, poniewaz,
gdyby sytuacja byta taka, ze mielibySmy wybiera¢ jednego kandydata sposrdd pig-
ciu, to zgodzitbym si¢ na taka dowolng analiz¢. Poniewaz jednak Komisja podjeta
uchwate o powotaniu pigciu ekspertow, a my mamy tylko jednego kandydata, to nie
powinni$my roztrzgsac tej kwestii chociazby ze wzgledu na to, ze pan Gontarski jest
ekspertem innej komisji §ledczej, ktora nie ma do niego zastrzezen. Natomiast nam
potrzebna jest autorytatywna wiedza, zeby na posiedzeniu tej Komisji, ktora pracu-
je przy podniesionej kurtynie, zasiadl rowniez ekspert, ktory bedzie moglt oceniac
pewne kwestie czy rozwiewac nasze watpliwosci. Jezeli pan Gontarski jest gotow
i zglasza swoj akces do takiej pracy, w takim charakterze, to uwazam, ze powinnismy
to z pokora przyjac, jako ze przez okoto 2 miesigce Komisja nie byta w stanie zglosi¢
innego kandydata. Dzigkuje.

Przewodniczacy posel Mirostaw Sekula (PO): Dzigkuje. Prosze, pan przewodni-
czacy Artukowicz.

Posel Bartosz Arlukowicz (Lewica): Panie marszatku, z catym szacunkiem, pozwo-
l¢ sobie si¢ nie zgodzi¢. To nie jest tak, ze Komisja nie powinna doj$¢ do petnej wie-
dzy o ekspercie, ktory ma doradza¢ w bardzo trudnej sprawie — wyjasnienia bardzo
powaznej afery, trudnego procesu legislacyjnego trwajacego przez kilka lat. Do tego
nas zobowigzal Sejm. Nie moze by¢ tak, ze rozpoczynamy pracg i glosujemy nad
kandydatura osoby, o ktdrej — w mojej ocenie — mamy niepelng wiedzg. Dlatego ja
w dalszym ciagu bede o to prosi¢. Zrobig¢ to naprawde bardzo sprawnie i szybko, bo
musimy wraca¢ do sedna sprawy — musimy zaja¢ si¢ wyjasnianiem afery. Chcialbym
wigc dopytac, panie przewodniczacy — za chwilg koncze, panie przewodniczacy — bo
ta informacja nie wynika ani z CV, ani z panskiej rekomendacji, czy pan dr Gontarski
ukonczyt jaka$ aplikacj¢ prawnicza, adwokacka, radcowska, sadowa, prokuratorska,
komornicza czy legislacyjna. Czy ktoras z tych aplikacji pan dr Waldemar Gontarski
ukonczyt?

Przewodniczacy posel Mirostaw Sekula (PO): Panie przewodniczacy, prosze te
wiedze zgromadzi¢ we wlasnym zakresie®.

5 Tamze, s. 4-5.



10 Marek Ostrowski

Poset (wtedy SLD) Bartosz Artukowicz zadaje pytanie wynikajace na pozor
z checi ustalenia stanu faktycznego (klasyczna definicja prawdy) w istocie jednak
postawienie pytania ma takze charakter podwazania oczywisto$ci kompetencji
eksperta powotanego przez przewodniczacego komisji Mirostawa Sekute (PO),
przy czym jest to dziatanie mogace by¢ odebrane jako obnizajace prestiz prze-
wodniczacego Sekuty.

Przebieg argumentacji to starcie dwoch racji. Przewodniczacy Sekuta aktem
powotlania bieglego w zasadzie stwierdza jednoznacznie, iz uwaza go za kompe-
tentnego eksperta, natomiast posel Arlukowicz wykazuje powatpiewanie co do
tej tezy. Spor nie sprowadza si¢ do stwierdzenia o schemacie logicznym prawda
— falsz. Ma raczej charakter pragmatyczny — wyraza subiektywne przekonanie
posta SLD godzace w osad przewodniczacego, zatem wpltywa na wytworzenie
wrazenia niepewnosci tezy Sekuly. Ujmujgc zagadnienie w aspekcie wizerunko-
wym — obniza jego prestiz.

Z pewnoscig podmioty retoryczne nie mogltyby oddziatywac skutecznie, nie
zawierajac swych wywodoéw w pojeciu prawdy. Zauwazamy jednak, ze nie jest
to prawda rozumiana jako idea.

Najbardziej znana jest klasyczna definicja prawdy. Oznacza ona zgodnos¢
rzeczy z intelektem. Jako taka pozostaje zawarta w aktualnej wiedzy — jest
przedmiotem prawidlowego sadu. Nie kazdy prawidtowy sad, nie kazde stwier-
dzenie lub odrzucenie danego stanu rzeczy moze by¢ okreslone mianem wie-
dzy. Dlatego potrzebna jest jeszcze w tym arystotelesowskim ujgciu pewnos¢,
jak pisze Edmund Husserl w Badaniach logicznych, tak zwana ,,ewidencja”
(Evidenz), co do tego, iz jest rzeczywiscie tak, jak uznaliémy. Pewnos$¢ — w od-
roznieniu od samego $lepego niekiedy przekonania, zdania, jakie mamy na
dany temat.

Ta pewnos$¢ zatem jest oznaka prawidlowego myslenia, w niej lezy prawda.
W wigkszosci przypadkow nie potrzebujemy tego absolutnego poznania prawdy,
zamiast niej shuzy nam przeswiadczenie o wigkszym lub mniejszym prawdopo-
dobienstwie zachodzenia danego stanu rzeczy, do ktorego dotacza si¢ okreslo-
ny sagd. Mozna mowi¢ zatem o ewidentnym prawdopodobienstwie, o ewidencji
prawdopodobienstwa stanu rzeczy®. Pewno$¢ nie stanowi o bezwzglednej praw-
dziwosci sadu, ale w niej ugruntowane sg poréwnujace i ewidentne okreslenia
warto$ciujace, przy pomocy ktorych oddzielamy prawdopodobienstwo pozy-
tywne od negatywnego, lepiej uzasadnione przypuszczenia od gorzej uzasad-
nionych. Jak daleko sigga ta pewno$c¢, tak daleko zatem sigga wiedza. Pochodng
ewidencji — pewnosci dotyczacej tego, czy okreslony stan rzeczy zachodzi, czy
nie — jest wiedza. Czy zachodzi relacja: jezeli S, to P. Jezeli stwierdzi si¢ zacho-
dzenie danego stanu rzeczy, powstaje wiedza $cista.

¢ Tamze, s. 13.
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Warto zwroci¢ w tym kontekscie uwage na zbiezno$¢ poje¢ poprawnosé
i prawda. W roku 2004 ukazat si¢ w Niemczech Lexikon fiir philosophische und
theologische Ethik’. Autor hasta Richtigkeit, czyli poprawnos¢, Micha H. Werner
rozréznia migdzy pojeciami poprawnosci w jezyku potocznym, w historii filozofii
1 etyce jako nauce o moralnos$ci. Jego rozwazania mieszczg si¢ w klasycznej defi-
nicji prawdy. W potocznym ujeciu jezykowym pojecie poprawnosci dotyczy iden-
tyfikacji lub kwalifikacji przedmiotéw czy czynnosci, np. w zdaniu wygloszonym
przez osobe X: ,,To jest prawidtowy imbus” — imbus prawidlowy to ten, o ktérym
wiasnie ta osoba méwila, czy tez ten, ktory odpowiada potrzebom tej osoby w da-
nym momencie. W zdaniu ,,Powiedzenie mu prawdy nie byto dobre [w znaczeniu
prawidtowe — M.O.]” ,,prawidtowy” ma kontekst oceniajaco-kwalifikujacy.

Pojecie poprawnosci rozumiane w kontek$cie wspomnianej arystotelesow-
skiej definicji prawdy odnosi si¢ do regut roznego rodzaju i ma silny aspekt nor-
matywny. To, ze wypowiedzZ jest poprawna, oznacza tez np., iz jest w zgodzie
Z normami gramatycznymi.

W kontekscie zagadnienia wartosci poprawnos¢ ma odniesienie ejdetycz-
no-teleologiczne do pojecia prawdy. Podejmuje ten termin powinno$é zawarta
w pojeciu prawdy.

Podmiot, formutujac swa relacje do rzeczywistosci, czyni to w formie sa-
dow wartosciujacych. Okresla dzieki nim, co jest godne poparcia, powszechnie
uznawane, godne pochwaty, wzglednie odrzucane, negowane, potepiane itd.
Sad: ,,Cztowiek powinien kocha¢ wszystkie zwierzgta” wyraza przekonanie, ze
kto tego nie czyni, nie jest prawidlowym — dobrym czlowiekiem. Stwierdzenie:
»Dramat nie powinien beztadnie rozpada¢ si¢ na epizody” warunkuje oceng, iz
dzieto w zachodzacym przypadku nie jest dobrym dramatem, prawidlowym
dzietem sztuki. We wszystkich tych przypadkach warto$ciowanie to przydanie
pozytywnego predykatu, warunkowane spelnieniem okreslonego warunku. Nie-
spetnienie tego warunku pociggnie za sobg przyznanie predykatu negatywnego.
Rownowazne sa zatem formy ,,A powinno by¢ B” i ,,A, ktore nie jest B, nie jest
prawidlowym A” lub ,.tylko takie A, ktore jest B, jest prawidlowym A”.

Termin ,,prawidlowy” stuzy tu naturalnie w najszerszym znaczeniu jako
okreslenie czego$ warto$ciowego. Dotyczy on zwlaszcza zachowan, jakie leza
u jego podstaw. Okreslane one sg jako ,,pozyteczno$c”, ,,pickno”, ,,obyczajnosc”
itp. Podmiot odnosi si¢ w swym obrazie $wiata do tego, co by¢ powinno, warto-
Sciuje postawy, czyli nadaje czy przydaje im okreslone wartosci®. Z powyzszej
analizy wynika, ze kazde normatywne zdanie zaktada pewien rodzaj warto$cio-
wania (pochwaty, uznania), poprzez ktére powstaje pojecie jakiegos w pewnym

7 Lexikon fiir philosophische und theologische Ethik, Hrsg. P. van Tongeren, J.-P. Wils, Scho-
ningh Verlag, Paderborn 2004.
8 Tamze, s. 42.
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sensie prawidtowego lub nieprawidtowego zachowania wobec pewnej klasy
obiektow. U Husserla prawda i prawidlowos¢ sa zatem zgodnie ze wspomniang
definicjg prawdy u Arystotelesa pojeciami shuzacymi korelacji. Ten sad uznawa-
ny jest za poprawny, ktdry uwaza za prawdziwe to, co zachodzi. Podobnie w zato-
zeniu, iz poprawno$¢ moze by¢ takze rozumiana w sensie zgodnosci z normami
w kontekscie uzasadniania dziatan cztowieka.

Jezeli uzasadniamy jakie§ dziatanie, méwimy, ze jest poprawne, gdyz jest
zgodne z normami. Kazde §wiadome dziatanie jest bowiem zgodne z normami.
Dziatanie moze by¢ zgodne z normami ortograficznymi, regutami gry, konwencji
spotecznej, normy prawnej itd. (Micha Werner).

Werner Tugendhat rozroznia pojgcie poprawnosci zwigzane z absolutnym uza-
sadnieniem dziatania’. Absolutnym w tym sensie, ze nie zalezy relatywnie od regu-
ly, nie dotyczy okreslonych partneréw, lecz dowolnych partnerow. Jest to tzw. legi-
tymizowanie. Bezposrednig whasciwosc¢ legitymizowania majg zdania oznajmujace.

Posrednio moga by¢ zatem legitymizowane wszystkie rodzaje dziatan, gdyz
»zamierzone dziatania zaktadaja intencje — a te sg zawarte w oznajmieniach, po-
siadajacych formg ,,jest dobrze (prawidlowo), zeby”, co zaktada formg ,,jest do-
brze uczyni¢ czynno$¢ x”. Poprawnos¢ w tym szerokim kontekscie odnosi si¢
zatem do zgodnosci dziatania z okreslanymi regutami, stoi zatem w relacji z nor-
mami 1 wartosciami, ktore sg podstawa dziatan.

Problem prawdy musi by¢, co wydaje si¢ oczywiste, obwarowany szeregiem
koniecznych warunkow, ktore zabezpieczaja jego racjonalnos¢ i dorzecznosgé.

Podstawy tejze racjonalnosci zostaly stworzone w starozytnos$ci przez Plato-
na i Arystotelesa. Imelda Chtodna pisze:

Nasze wypowiedzi o prawdzie (sady — czyli zdania w sensie logicznym) musza by¢
przede wszystkim wewngtrznie niesprzeczne, czyli racjonalne (sensowne); wypo-
wiedzi wewngtrznie sprzeczne nalezy bezwzglednie eliminowa¢ z dyskursu. Racjo-
nalno$¢ wypowiedzi jest warunkiem koniecznym dyskursu, ale z racjonalnosci nie
wynika prawdziwo$¢, poniewaz wypowiedzi falszywe sa poprawne gramatycznie
i logicznie, ale nic im nie odpowiada w rzeczywistosci. Nasze sady sa prawdziwe,
czyli zgodne z przedmiotem, o ktorym co$ orzekaja wedlug klasycznej definicji
prawdy, wedtug ktorej prawda jest to zgodnos¢ intelektu z rzecza. Definicja ta ma
charakter logiczny, jej uchylenie jest logicznie niemozliwe, poniewaz kazdy sad za-
ktada z koniecznosci jej obowiazywalnosc'™.

° E. Tugendhat, Vorlesungen zur Einfiihrung in die sprachanalytische Philosophie, Suhrkamp,
Frankfurt am Main 1976.

10T, Chtodna, Retoryka klasyczna w kontekscie warunkéw poprawnosci dyskursu filozoficz-
nego,  http://www.sapientiokracja.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=95:reto
ryka-klasyczna-a-poprawnoc-dyskursu-filozoficznego&catid=38:imelda-chodna&Itemid=66 [do-
step: 16.11.2015].
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Postepowanie podmiotu myslacego i podejmowanie przez niego decyzji na-
stepuje na ogdl na mocy zasad warto$ciowania, ktore zostaly juz wczesniej przy-
jete i utrwalone. Moment wartosciowania, opowiedzenia si¢ za dang wartoscig
jest istotny dla podejmowania decyzji dotyczacych zajmowania wewnetrznego
ideologicznego stanowiska wobec okreslonych zjawisk otaczajacej rzeczywisto-
$ci. Rzeczywisto$¢ ta moze by¢ opisana jako wielos¢ tak zwanych obiektéw kul-
turowych — ,,r6znych zjawisk funkcjonujacych w przestrzeni kulturowej — osob,
instytucji, zachowania si¢ tych osob i dzialania tych instytucji, zdarzenia, proce-
sy i stany”!'. Mozna by okresli¢ te sfere przy pomocy pojecia tak zwanej drugiej
rzeczywistosci, stanowigcej zbidr symboli tworzacych kulture, w ktorej obraca
si¢ podmiot myslacy. Sady aksjologiczne okre$lonego podmiotu czy grupy spo-
tecznej odnoszg si¢ do tych obiektow!2.

Obiekty kulturowe sg argumentami w strukturze predykatywnej sgdow ak-
sjologicznych. Jako predykaty wystepuja przypisywane sadom wartosci. Alek-
sy Awdiejew rozumie ideologi¢ jako wzglednie uporzadkowany zbiér uogoélnio-
nych sadéw aksjologicznych uwazanych za stuszne'. Proponuje sporzadzenie
uporzadkowanej listy uogélnionych sadow aksjologicznych reprezentujgcych
ideologie. Sa to sady preskryptywne typu Qn(Xn), przypisujace okre$long ja-
kos$¢, lub deskryptywne typu S{Qn(Xn)}, gdzie S symbolizuje deontyczny sens
powinno$ci'®.

Jezeli przyjmiemy, iz media oddziatujg gldwnie perswazyjnie, to podstawo-
wym zagadnieniem staje si¢ ujecie prawdy w kategoriach egzystencjalnych pod-
miotu, za§wiadczajacego zachodzenie lub nie okre$lonego stanu rzeczy. Ma ono
charakter opowiedzenia si¢ za przekonujacym caloksztattem cech okreslonego
zjawiska i stwierdza, iz jest ono wewnetrznie spojne i przekonywajace, a zatem
prawdziwe. Dzialania propagandowe lub reklamowe zmierzaja w istocie do osig-
gnigcia pragmatycznie rozumianego efektu przekonania. Zaistnienie zachodzenia
wyobrazenia o przedstawianym w reklamie przedmiocie, np. stwierdzenie po-
czucia wspolnoty z konsumentami danego produktu, potaczone z przekonaniem
0 partycypowaniu w wewnetrznym zwigzku z innymi konsumentami, ktérym
przypisywana jest okreslona cecha, np. kontaktowo$¢, przyjaznos¢, otwartos$¢
na innych ludzi czy wpisany w ich dziatanie sukces, to cecha reklam dziata-
jacych w zakresie globalnym w nowych mediach, wytwarzajacych globalnie

1A, Awdiejew, Konstruowanie trzeciej rzeczywistosci, [w:] Mechanizmy perswazji i manipu-
lacji. Zagadnienia ogolne, red. G. Habrajska, Oficyna Wydawnicza Lexem, Lask 2007, s. 95.

12 Tamze.

13 Tamze.

14 Tamze. Juz John Austin wykazuje, iz temu, co méwimy nie mozna przypisywacé jedynie tre-
$ci logicznej. Jezeli mowimy co$, to oczywiscie w sensie logicznym, ale takze i w sensie pragma-
tycznym. Istnieja przy tym spore roznice migdzy zdaniami weryfikowalnymi na zasadzie prawda
— falsz a tzw. pragmatyka jezykowa (tenze, Zur Theorie der Sprechakte [How to do things with
words], 2. Auflage, Reclam, Stuttgart 1979).
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atrakcyjne pozytywne wyobrazenie. Na hasto ,,Nokia connecting people” odpo-
wiadamy ,,w zasadzie tak” — aprobujemy caloksztatt zjawiska reklamowego, sta-
jac sie cztonkiem rodziny konsumentéw Nokii'>.

Tak rozumiang prawde opisuje w XX wieku Martin Heidegger.

Fundamentalne dzieto Heideggera Sein und Zeit z roku 1927 wyrasta z dorob-
ku fenomenologii. Podstawowym problemem filozoficznym, poj¢ciem, od ktérego
autor zaczyna swe rozwazania, jest ,,bycie” — ,,das Sein”. Definicjg ,,bycia”, czyli
trwania, zycia filozofia zajmowata si¢ w czasach antycznych jako jednym z pod-
stawowych problemdw, lecz potem panowato na ten temat w historii filozofii dtu-
gie milczenie, az do pojawienia si¢ na poczatku dwudziestego wieku Heideggera.
Pytanie o byt jako trwanie nie bylo dyskutowane, gdyz nalezy do tak zwanych
zagadnien metafizycznych. W starozytnosci definicja zycia wydawata si¢ zbedna.
Problem ten uznawano za oczywisty. W okresie pdzniejszym poruszat to zagad-
nienie Blaise Pascal w swych Myslach. W dziele Georga W.F. Hegla z poczatku
XIX wieku i wraz z rozwojem psychologii w XIX wieku zagadnienie to zyska-
o na znaczeniu. Punkt wyjscia samego Heideggera jest natury jezykowej. Juz na
poczatku swego dzieta wydaje si¢, iz za fundament pojecia ,,Sein” uznaje filozof
»Sich zu sich selbst Verhalten” — hermeneutyczne zachowywanie si¢ wobec same-
go siebie, ktore wyraza si¢ przede wszystkim w jezyku. W kazdym jezykowym
zachowaniu si¢ wobec siebie samego czy sadach wobec zjawisk lezacych poza soba
samym czyni si¢ uzytek z ,,bycia”, kazde zdanie jest mniejszym czy wigkszym
odniesieniem do faktu egzystencji podmiotu mowiacego. ,,Niebo jest niebieskie”,
»Ja jestem szczesliwy” sg zdaniami, ktorych znaczenie wynika z subiektywnego
przezycia'®. Poniewaz sens pojecia okreslanego jako ,,das Sein” jest niejasny, filozof
kieruje si¢ do wymiaru jezykowego cztowieczenstwa. Bycie jest zywym procesem
jezykowym. Zycie jest samg istotg zapytania, ma jezykowy charakter zapytania.
Zapytanie, a wigc niepewnos$¢, zawiera w sobie intencj¢ i che¢ zrozumienia. O tym
pisze filozof w rozdziale Formalna struktura pytania o bycie':

Pytanie samo w sobie jest zachowaniem tego, kto istnieje, pytajacego, ma wlasny
charakter bytu. [...] Kazde pytanie jest poszukiwaniem. Kazde poszukiwanie w swo-
im przebiegu kierowane jest przez cel, to, czego si¢ szuka. Pytanie jest poznajacym
poszukiwaniem bycia w jego opisie i istocie. [...] Pytanie jest pytaniem o co$, ma
swoja dziedzing'®.

15 Szefowa dziatah marketingowych firmy Nokia Tuula Rytila stwierdza w artykule What
‘Connecting People really means z 9 kwietnia 2013 r.: ,«Connecting People» is more than a ta-
gline. It’s a mission statement that has guided almost everything we’ve done for over 20 years”
(http://lumiaconversations.microsoft.com/ [dostep: 15.02.2015]).

16 M. Heidegger, Sein Und Zeit, Max Niemeyer Verlag, Tiibingen 1986, S. 4.

17 Tamze, Die formale Struktur der Frage nach dem Sein, rozdz. 2 Sein und Zeit.

8 Tamze, s. 5.
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O tym, ze teoria Heideggera nie jest jedynie formg krytyki jezyka, Swiadczy
nastepny fragment wstepu do Sein und Zeit, w ktorym czytamy, ze wszystko,
o czym moéwimy, w stosunku do czego zachowujemy si¢ tak czy inaczej, ma
,taki charakter bycia, jak to, czym jestesSmy i jak istniejemy. Bycie lezy w czyms$
okreslonym i takim wlasnie, w realno$ci, wystepowaniu, stanie posiadanie, waz-
nosci, istnieniu™'. Intensywnie pytajac o sens pojecia ,,bycie”, filozof pozostaje
w dziedzinie jezyka, ktora jest instrumentem wyrazu poszukiwanego sensu. Hei-
degger przejmuje z fenomenologii Husserla jeszcze inng mozliwo$¢ rozwigzania
problemu, prébujac go ujaé jako wzajemne odniesienie do siebie aktow, ktorych
dokonuje transcendentalne ,,Ja” w $wiadomosci i rzeczywistym obszarze odpo-
wiedzi na wykonane akty poznawcze, ktora to dziedzina jako obraz biegu proce-
sow zyciowych zakorzeniona jest w stosunku dyskusji z realng rzeczywistoscig?®.
Dla Heideggera prawda jest bytem. Rozumie on prawde adekwatnie do swego
wlasnego tlumaczenia ze starogreckiego w kontekscie egzystencji jako czego$
»Zywego, odkrytego” — aletheia (Unverborgenheit)*'. Jako byt prawda musi by¢
doswiadczona i przezyta. Podmiot swym jestestwem zaswiadcza, iz prawda za-
chodzi i ma miejsce. Nosi ona charakter stwierdzenia dotyczacego caloksztattu
przezycia i doswiadczenia w Swiecie. Jest przezyciem i ustosunkowaniem si¢ na
bazie doSwiadczenia. Tak tez za Heideggerem jesteSmy w stanie oceni¢ ideolo-
gie przezyta i do§wiadczang w praktyce jako horyzont swiatopogladowy, ktory
zachodzi. Zaswiadczamy to zachodzenie. Oto spojny oglad wewnetrzny — wglad
w ideg, zjawisko, przezycie. Zjawiska majg smak, zapach, konkretng postaé — za-
chodza — stwierdza podmiot. Stanowi to podstawe zajgcia stanowiska aprobuja-
cego.

Innym zagadnieniem dotyczacym pojecia prawdy jest zachodzenie tak zwa-
nego simulacrum. Jak pisze w swych licznych pracach na ten temat Jean Bau-
drillard, simulacrum nie ma odniesienia do prawdy — samo jest prawda, ktore
zaswiadczy, iz prawdy nie ma. To ono — wlasnie simulacrum — jest prawda?®.

Jako wzorca alegorii symulacji uzywa autor opowiesci o kartografach z za-
mierzchlych czaséw, ktorzy nie dysponowali odpowiednimi srodkami technicz-

19 Tamze.

20 Por. tamze. H.-G. Gadamer w swym dziele Prawda i metoda wskazuje, ze egzystencja moze
by¢ definiowana jako Zywe rozumienie przezytych aktow §wiadomosci (zob. tenze, Prawda i me-
toda. Zarys hermeneutyki filozoficznej, przet. B. Baran, Wydawnictwo Interesse, Krakow 1993,
rozdz. Przygotowanie historyczne, podrozdz. Przezwycigzenie zagadnien teoretyczno-poznaw-
czych przez badania fenomenologiczne). Heidegger jest w tym tekscie dla Gadamera przykta-
dem koniecznosci potaczenia jednosci, ciaglosci procesu refleksji w przebiegu aktow rozumienia
i czystej egzystencji, tym samym ludzkim byciem jako indywidualng i konkretng dziedzing, gdzie
hermeneutyka jest rzeczywistym procesem zyciowym.

2I' W tym kontekscie jest to prawda poetycka.

22 Por. J. Baudrillard, Simulations, Columbia University, New York 1983, pp. 1, 4-5, http:/
www.ee.sun.ac.za/~hgibson/docs/html/Simulacra_and_Simulation.html#c2 [dostep: 12.02.2015].
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nymi, aby dotrze¢ wszedzie i adekwatnie nanies¢ na mapy dane. Kartografowie
zatem przewaznie rysowali mape tak doktadnie, ze pokrywata ona cate teryto-
rium, ale nie miata nic wspdlnego z jego rzeczywistym stanem. Krélestwo od-
zwierciedlane przez mape to kilka ubogich budowli na pustyni, ale sama mapa
operuje metafizycznym picknem tej zrujnowanej rzeczywistosci — buduje jej im-
perialng dume, oddajgc substancje wyobrazen, a nie realno$¢. Podobnie dzieje si¢
w wypadku wspodlczesnie kreowanych wyobrazen, ktére majg nam przyblizyc
czy wyjasni¢ rzeczywistos¢, ktorg probujemy pojaé. Baudrillard opisuje zabiegi
wspotczesnej cywilizacji o odtworzenie zycia odkrytych wspotczesnie prymi-
tywnych plemion, zyjacych tak jak przed tysigcami lat, gdy jeszcze nie istniala
etnografia. Plemieniu wyprowadzonemu z dzungli stwarza si¢ tak zwane warun-
ki zblizone do naturalnych — co$ na ksztalt oryginalnych warunkéw zyciowych,
w ktorych plemie¢ zyto. Oczywiscie oryginalne warunki zycia plemienia juz ni-
gdy nie zaistnieja. Stwarza je na nowo cywilizacja wspotczesna tak jak sadzi, iz
wygladaty. Oryginatu nie sposob odtworzy¢. Plemienia nie sposob ujaé inaczej
niz w kategoriach dostepnych wspotczesnie poje¢. Nauka obraca si¢ zatem w ze-
spole domniemywan, przypuszczen i hipotez. Staje si¢ czystym czarem, magia,
jak pisze filozof — simulacrum pierwszego stopnia.

Dzi$ abstrakcja nie jest juz mapa, czyli lustrzanym odbiciem potaczonym
z koncepcja. Symulacja nie jest odbiciem terytorium odpowiadajacego jej bytu
czy substancji. Jest to generowanie modeli realno$ci bez oryginatu czy rzeczy-
wistosci realnej. Jest swoistg hiperrealno$cig. Terytoria nie potrzebujg map, nie
uzywaja ich. To mapy odgraniczaja i ustanawiajg terytoria. To realno$¢, a nie
mapa jest substytutem. Pustynia nie jest rzeczywista pustka Cesarstwa Rzym-
skiego, lecz nasza wilasna, pisze Baudrillard. Wraz z uptywem czasu cos$ istotnego
znikneto. Jest to niezalezna obiektywna roznica migdzy realno$cia a symulacja.
To ona byta istotg czaru. Tworzyla poezj¢ map i czar terytorium, magic abstrak-
cji 1 czar realno$ci. To wyobrazenie reprezentowania przez map¢ obszaru razem
z brakujaca zgodnoscia migdzy jedng wielko$ciag a drugg wynikta z niedoskonatej
pracy kartografa, znika razem z symulacja, ktorej istota jest jadro i dziedziczenie
spraw, a nie dyskusja i przypuszczenia. Odchodzi metafizyka. Nie ma zjawiska
lustra odbijajacego istoty i zjawiska. Nie ma realnosci i konceptu przetworzenia.
Nie ma wyobrazanej koegzystencji, rownolegto$ci zachodzenia. Realnos¢ jest
produkowana ze zminiaturyzowanych jednostek, modeli, matryc, bankéw pamig-
ci i przy ich pomocy moze by¢ reprodukowana nieskonczong ilo$¢ razy. Nie musi
by¢ racjonalna, od kiedy nie jest juz mierzona ideatem lub jakim$ negatywnym
odniesieniem.

W tym konteks$cie media operuja nie bezposrednim odniesieniem do rzeczy-
wisto$ci, lecz wielko$ciami dziatajacymi, operacyjnymi. Tworza hiperrealnosc.
Jest nig simulacrum. Przekazywana wielko§¢ wytwarzana przez wyobrazenie,
majace luzny zwiazek z realnoscig. Produktem syntezy jest kombinacja modeli
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rzeczywistosci. Powstata przestrzen nie jest realnoscia, nie jest jej zasada. Symu-
lacja likwiduje wszystkie referncjaly. Staje si¢ systemem znakéw, ich ekwiwa-
lencja kombinatoryczna. Jak stwierdza filozof, nie dekonstruujemy symulacji, by
okresli¢, co posiadamy. Odwrotnie: stwarzamy simulacrum, aby mie¢, czego nie
posiadamy. Nie implikuje to posiadania, raczej jego brak.

Symulacja wychodzi od zasady utopii jako ekwiwalencji wobec rzeczywi-
sto$ci 1 od radykalnej negacji znaku jako wartosci. Znak jest odwroceniem i mar-
twg sentencja realnosci. Gdy odtwarzamy reprezentatywnos$¢ zjawisk, probujac
wchtona¢ symulacje, interpretujac ja jako fatszywa reprezentacje, symulacja roz-
wija caly miraz bycia rzeczywistoscig sama w sobie — jest wlasnie simulacrum.

Fazy sukcesywne powstawania tego wyobrazenia to:

— jest ono poczatkowo refleksjg o bazowej rzeczywistosci

— maskuje 1 przeksztalca bazowa rzeczywistos¢

— maskuje nicobecno$é bazowej rzeczywistosci

— nie wykazuje zwigzku z zadna rzeczywistosciag w ogdle. Staje si¢ czystym simula-
crum®,

Jest to rozwdj od znaku, ktory okresla co$, do znaku, ktory okresla, ze poza
nim nie ma nic. Powstaje tgsknota, mit oryginatu, prawda z drugiej reki, rzekomy
obiektywizm, prawie autentycznos¢.

Powracajac do przykladu komisji hazardowej — zjawisko simulacrum jest
zwigzane z kreowaniem w mediach (chociazby krétkotrwalym) rzekomo zacho-
dzgcych zjawisk, co do ktorych zachodzenia nie ma jeszcze pewnosci. Relacje
z posiedzen komisji hazardowej w swym przebiegu, nawet tego nie zamierzajac,
musialy sugerowaé zachodzenie afery, ktorej winnych w $wietle ustalen praw-
nych w istocie nie ustalono?.

23 Tamze, p. 5.

24 Jak czytamy w podsumowaniu autorstwa zespolu Wiadomos$ci Onetu: ,,Tzw. afera hazar-
dowa wyszta na jaw 1 pazdziernika 2009 r. Wedtug materialow CBA, prominentni dwczesnie
politycy PO: szef klubu Platformy Zbigniew Chlebowski i minister sportu Mirostaw Drzewiecki
mieli dziala¢ — w czasie prac nad zmianami w ustawie o grach i zakltadach wzajemnych — na
rzecz biznesmendw z branzy hazardowej. Biznesmenom miato zaleze¢ na tym, by nie zostaty
wprowadzone projektowane doptaty do gier nieobjetych monopolem panstwowym, np. do gier na
automatach o niskich wygranych. Po publikacji «Rzeczpospolitej» na ten temat wybuchta poli-
tyczna burza; opozycja zazadata powotania komisji $ledczej, ktora powstata 4 listopada. Sejmowe
sledztwo trwato 10 miesigcy. Jego punktem kulminacyjnym byty przestuchania Chlebowskiego,
Drzewieckiego oraz biznesmena Ryszarda Sobiesiaka. Sejm kilkakrotnie zmieniat date zakoncze-
nia prac, ktora poczatkowo byta ustalona na koniec lutego 2010 r. Na poczatku sierpnia $ledczy
nie bez kontrowersji i ktotni przyjeli sprawozdanie ze swoich prac. Po poprawkach, przyjety tekst
nie podobat si¢ jednak nikomu. Postowie wskazywali na jego niespdjnosé. Opozycja okreslata go
mianem kompromitujgcego i skandalicznego. W konsekwencji postowie ztozyli cztery zdania od-
rebne. Wlasne wersje przedstawili §ledczy z PiS, Lewicy, PSL, a takze PO. Opozycja wskazywata
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Podsumowanie

Wszystkie pojecia prawdy znane w filozofii dotyczg réwniez zjawisk zacho-
dzacych w mediach i w przekazach medialnych. Najistotniejszy przy tym jest
etyczny aspekt prawdy. Wydaje si¢ jednak, iz tak istotna zasada etyczno$ci me-
diéw w praktyce ich funkcjonowania ulega zredukowaniu w wyniku charakteru
dziatan medialnych, realizujacych z definicji strategie systeméw produkujacych
medialny sens.
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Marek Ostrowski

Issues of Truth and Correctness vs. Rhetoric in Media Discourse

(Summary)

Following Niklas Luhmann, the author assumes that communication creates social systems.
The system therefore influences the nature of communication. The impact of rhetoric on media
discourse can be understood as a result of the strategy adopted by the system.

What follows from the above assumption is a discussion of the notion of truth which is fun-
damental to media philosophy. Systems, in their adopted strategies, affect the media and use per-
suasion in a way that is remote from the treatment of the truth as an idea or as a condition of an
ethical nature.

Key words: communication, concept of truth, media.
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Jezyk nienawisci w dyskursie medialnym
Wstep

Niniejszy artykut jest proba poszukiwania odpowiedzi na pytanie, czy tzw.
jezyk nienawi$ci w mediach ma charakter relacjonowania faktéw i odzwiercie-
dlania rzeczywisci spotecznej i kulturowej, czy tez realizuje inne cele, np. per-
swazyjnego 1 manipulacyjnego kreowania pozadanej rzeczywisto§ci wpisanego
w funkcjonalno$¢ komercyjng i perswazyjng mediow.

Wspodltezesny dyskurs medialny i polityczny ma charakter jezykowy i meta-
jezykowy. Jezyk mediow z jednej strony odzwierciedla prymitywnos$¢ i brutal-
no$¢ dyskursu publiczno-politycznego, a z drugiej strony sam przyczynia si¢ do
tabloidyzacji komunikowania spotecznego. Jednym z elementéw tego zjawiska
jest tzw. jezyk nienawisci, ktorym etykietuje si¢ wybrane wypowiedzi, czyny,
postawy i dziatania zycia publicznego, co jest zjawiskiem coraz cze¢sciej stosowa-
nym na poziomie metajezykowym, oceniajacym jezyk mediow.

Te dwa poziomy publicznego dyskursu, jezykowy i1 metajezykowy, coraz
czesciej si¢ przenikaja, zacierajac granice pomigdzy tym, co jest jezykowym opi-
sem rzeczywistosci a metajezykowym tworem performatywnym.

Zjawisko to jest widoczne szczegdlnie w kontekscie nienawisci obecnej w zy-
ciu publicznym. Odbiorca mediow nie moze jednak klarownie odczyta¢ roznicy
pomiedzy opisem faktycznych nienawistnych relacji zycia publicznego a jezyko-
wym etykietowaniem niewygodnych dla przeciwnej strony dyskursu wypowie-
dzi, klasyfikowanej jednoznacznie jako ,,jezyk nienawisci”.

Niniejsze analizy sg probg ukazania niektorych manipulacyjnych tendencji
w uzywaniu etykiety ,,jezyk nienawisci”. Autor probuje si¢ skonfrontowac z py-
taniem, czy takowe etykietowanie ma na celu oczyszczanie zycia publicznego
z jezykowych przejawdw nienawisci, czy tez bardziej chodzi w takim etykieto-
waniu o to, by kreowa¢ czy wyzwala¢ nienawi$¢ potrzebng do zasilania i kar-
mienia medialnego show. Staram si¢ z perspektywy aksjologii mediow, a takze

" Ks. dr hab, prof. UPJPII, e-mail: michal.drozdz@upjp2.edu.pl; Uniwersytet Papieski Jana
Pawta II w Krakowie, Wydziat Nauk Spotecznych, Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spo-
tecznej; 31-004 Krakow, ul. Grodzka 40.
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z perspektywy semiologicznej i lingwistyki medialnej, odpowiedzie¢ na pytanie,
jaka rolg odgrywa jezyk medialny w ksztattowaniu i promowaniu realnych po-
staw wrogos$ci 1 nienawisci, i odwrotnie — w jaki sposob tendencje kulturowo-
-medialne ksztattujg medialny jezyk nienawisci. Nie bede¢ si¢ zajmowat zasadni-
czo analiza materialnej strony jezyka, ale raczej sprobuje spojrze¢ krytycznie na
pewne tendencje medialne ksztattujace nowe formy jezykowe bedace nosnikiem
negatywnych wartosci.

Mowa nienawisci w kontekscie wolnosci stowa

Nie wchodzac w etyczne szczegoly rozumienia nienawisci jako wartosci
negatywnej przeciwnej mitosci i dobru cztowieka, warto krotko uporzadkowac
przedpole refleks;ji.

Nienawis¢ nie jest tylko kwestiag emocjonalnej antypatii, ale jest wyrazem
dobrowolnego odrzucenia drugiego cztowieka w postawie, jezyku i dzialaniu.

Nature nienawisci okresla cel odrzucenia drugiego cztowieka: albo ze wzgle-
du na zagrozenie dla mnie (odium abominationis), albo odczuwam odrazg ze
wzgledu na drugiego, zyczac mu zta (odium inimicitiae). W jednym i drugim
przypadku przekreslam warto$¢ i godnos¢ drugiego cztowieka.

Ten, kto odczuwa spontaniczng antypati¢ wobec kogo$ dlatego, ze popelnit
on jakies$ wielkie zto albo wyrzadzit innym krzywde, do§wiadcza wewnetrznego
bolu, ale nie nienawidzi. Rowniez ten, kto potepia zto, ktore jest w bliznim, bo jest
przez niego spetniane, nie ganigc jednak jego osoby, nie nienawidzi. Dezaprobata
tego, co rzeczywiscie w bliznim jest ztem i ztosliwoscia stanowi nawet czes$¢
prawdziwej mitosci blizniego.

W dyskursie publiczno-medialnym pojawilo si¢ ostatnio pojecie tzw. mowy
nienawisci. Pojecie to doktadnie wpisuje si¢ w mechanizm etykietowania pogla-
dow przeciwnikow. W 2003 roku ukazata si¢ ksigzka Sergiusza Kowalskiego
i Magdaleny Tulli Zamiast procesu. Raport o mowie nienawisci'. Jest to boga-
to udokumentowana praca na temat mowy nienawisci zawartej w prawicowych
mediach. Ksigzka ujawnia produktywno$¢ analityczng perspektywy, jakg wy-
znacza mowa nienawisci. Ta analiza ma jednak podstawowa wade, gdyz iden-
tyfikuje mowe nienawisci tylko po stronie pogladéw prawicowych. Autorzy tej
ksigzki stosuja to pojecie, gtdwnie opisujac dziatania prawicowych mediow, nie
zwracajac jednocze$nie uwagi na stosowanie jezyka odpowiadajacego definicji
mowy nienawisci przez inng opcje¢ polityczna, przewaznie lewicowa. Takie ujecie

'S, Kowalski, M. Tulli, Zamiast procesu. Raport o mowie nienawisci, W.A.B, Warszawa
2003.
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odzwierciedla ogo6lng tendencj¢, w ktérej termin ,,mowa nienawisci” czesto jest
wykorzystywany nierzetelnie i instrumentalnie, zwtaszcza przez niektére srodo-
wiska politykow, czesto w manipulacyjny sposéb, przejawiajacy sie w tym, ze to
samo stowo wypowiedziane przez przeciwnikow politycznych jest pietnowane,
a w ustach stronnikow jest aprobowane jako przejaw elokwencji i oczytania.

W analizie dyskursu o mowie nienawisci rodza si¢ nastepujace podstawowe
pytania:

— Czy mowa nienawisci to wyrazanie osobistych opinii, czy narzedzie pod-
sycania nienawi$ci?

— Czy wyrazanie kazdej, nawet skrajnej opinii jest dobre dla debaty pu-
bliczne;j?

Debata na temat mowy nienawisci obejmuje kwestie zwigzane z kon-
fliktem migdzy dwoma warto$ciami: wolnoscig stowa i szacunkiem dla god-
nosci cztowieka. Wedtug badan CBOS tylko ,,16% respondentow uwaza, ze
«Wolnos¢ stowa gwarantuje mozliwo$¢ swobodnego wypowiadania opinii, na-
wet jesli te opinie sg odczuwane przez pewne osoby lub grupy jako obrazliwe,
wyszydzajace lub krzywdzace», podczas gdy wickszos¢ (73%) nie podzielata
tego pogladu™?.

W dyskusji o wolno$ci medidw pojawiaja si¢ czasem glosy ignorancji, nie-
zrozumienia. Przyktadem takiego glosu niech bedzie wypowiedz publicysty
jednego z wielkich dziennikow:

Uwazam jednak, ze jesli kto$ jest zwolennikiem wolnosci stowa, to musi by¢ takze
zwolennikiem wolnos$ci stowa obrzydliwego, paskudnego, glupiego, szkodliwego.
Ktos, kto twierdzi, ze jest zwolennikiem wolnosci stowa, ale po warunkiem, ze be-
dzie to stowo pigkne, madre, szlachetne, jest w istocie zwolennikiem cenzury?.

Nazywanie odpowiedzialnego dzialania etycznego cenzurg graniczy z ab-
surdem. Etyka to nie cenzura. Etyka odzwierciedla i chroni §wiat wartosci, chro-
ni przede wszystkim warto$¢ i godnosc¢ cztowieka.

Thomas Jefferson, wspottworca tzw. Pierwszej Poprawki do Konstytucji
Stanow Zjednoczonych, od poczatku nie miat ztudzen, iz wolnos¢ stowa bedaca
dobrem, moze takze stuzy¢ zhu. Oto fragment jego wypowiedzi, gdy byt juz pre-
zydentem:

Ubolewam nad zgnilizng opanowujaca gazety i nad zjadliwo$cia, wulgarnoscia i za-
ktamaniem ludzi, ktorzy w nich pisza... To tajno w szybkim tempie deprawuje opini¢

2 CBOS, Spoleczna percepcja przemocy i mowy nienawisci. Komunikat z badan, http://www.
cbos.pl/-SPISKOM.POL/2007/K_074_07.PDF [dostep: 14.06.2015].
3 W. Orlifiski, Wolnosé stowa, takze ktamliwego, ,,Gazeta Wyborcza” 2006, 1.03, s. 19.
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publiczna. Jest to jednak zto, na ktore nie ma lekarstwa: warunkiem naszych swobod
jest wolno$¢ prasy, a tej nie mozna ograniczy¢, nie niszczac jej.

Jefferson — jak wowczas i dzis wielu liberatéw 1 demokratéw — nie widziat le-
karstwa na zto mediéw. Lek jednak istnieje: wolno$¢ stowa musi by¢ Scisle zwig-
zana z odpowiedzialno$cia za stowo, czyli musi by¢ ograniczona dobrem innych.
Wiecej nawet — dzi$§ wickszo$¢ znawcow uwaza, ze wolno$¢ bez odpowiedzial-
nos$ci nie jest wolnoscig w ogole.

Wolno$¢ medidow, ktoéra moze urasta¢ do rangi mitu, w §wiadomosci wielu
czytelnikow, stuchaczy i widzow utozsamiana jest automatycznie z prawdziwo-
Scig 1 obiektywizmem informacji. Media powinny by¢ wolne (nie oceniam tu-
taj stanu faktycznego mediow w Polsce, ale podkreslam postulatywny charakter
tego twierdzenia), ale to nie znaczy, ze moga by¢ wolne od odpowiedzialno$ci.

Zadna wolno$é, w tym takze wolno$é wypowiadania sie, nie jest absolutna: napotyka
bowiem granic¢ w postaci obowigzku poszanowania godnosci i uprawnionej wolno-
sci innych. Nie nalezy pisa¢, tworzy¢ i nadawac programow, jesli wyrzadza to szkode
prawdzie: mam tu na mysli nie tylko prawde o faktach, o ktoérych informujecie, ale
takze ,,prawde o cztowieku”, godnos$¢ cztowieka we wszystkich jego wymiarach’.

Papieska Rada ds. Srodkoéw Spotecznego Przekazu w dokumencie Etyka
w mediach pisze:

Nalezy zawsze popiera¢ wolno$¢ wyrazu opinii, gdyz ,.kiedy ludzie idg za swoja na-
turalng sktonnoscig do wymiany idei i wyrazaja swoje poglady, nie tylko korzystaja
ze swego prawa. Spetniaja oni rownoczesnie spoteczny obowigzek” (,,Communio et
progressio”, 45). Wszakze to zatozenie rozpatrywane w perspektywie etycznej nie
stanowi normy absolutnej i niezmiennej. Istniejg oczywiste przypadki: zniestawie-
nie, oszczerstwo, kalumnia, podzeganie do nienawisci i konfliktéw miedzy jednost-
kami 1 grupami, formy obscenii i pornografii, chorobliwe obrazy przemocy — gdzie
nie obowiazuje zadne prawo do ich przekazywania. Rownie pewne jest to, ze prawo
do wolnego przekazywania opinii winno zawsze respektowac takie zasady, jak praw-
da, sprawiedliwos$¢ i poszanowanie zycia prywatnego®.

W czasie pielgrzymki do Polski w 1991 roku Jan Pawet II mowit o odpowie-
dzialnosci za stowo:

4 M. Howiecki, Pilnowanie straznikéw. Etyka dziennikarska w praktyce, Fronda PI, Warszawa
2012, s. 158.

3 Por. Jan Pawel 11, Prawdziwi chrzescijanie i znakomici dziennikarze, http://www.opoka.org.pl/
biblioteka/W/WP/jan_pawel _ii/przemowienia/dziennikarze 04062000.html [dostep: 20.09.2006].

¢ Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Etyka w mediach, Watykan 2000, nr 23.
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[...] wigc jest szczegdlna odpowiedzialno$¢ za stowa, ktore si¢ wypowiada, bo one
majg moc $wiadectwa, albo §wiadcza o prawdzie, albo sg dla cztowieka dobrem, albo
tez nie $wiadczg o prawdzie, sg jej zaprzeczeniem i wtedy sg dla cztowieka ztem,
chociaz mogg by¢ tak podawane, tak przepracowane, zeby robily wrazenie, ze sa
dobrem. To si¢ nazywa manipulacja’.

Manipulacja nie jest pojeciem jednoznacznym, dlatego tez niejednoznacz-
na, a nawet kontrowersyjna bywa jej ocena. Przy moralnej ocenie manipulacji
nalezy zwrdci¢ uwage na zamierzony cel 1 obrang do niego droge. Sa to niejako
moralne znamiona faktu manipulacyjnego. Kazdy rodzaj i charakter manipulacji,
jakikolwiek by on byt, jest w gruncie manipulacjg cztowiekiem, co implikuje za-
sadniczo negatywna etycznie oceng takich dziatan. Podmiotem manipulacji jest
cztowiek. Decyduje o tym specyfika manipulacji oraz jej rosnagca roznorodnosc.
Manipulacja jest to celowe i skryte dzialanie, przez ktore narzuca si¢ jednostce
lub grupie ludzi falszywy obraz pewnej rzeczywistosci.

Medialny jezyk nienawisci stuzy niestety procesom manipulacyjnym, nie
odzwierciedlajgc rzeczywistosci, ale jg kreujac, czego przyktad mamy w quasi-
-dokumentach: docu styles, docu soap, docu show, np. Trudne sprawy itd.

Medialne kreowanie sztucznego Swiata nienawisci

W ocenie jezyka nienawisci obecnego w mediach nie moze zabrakna¢ wie-
dzy na temat funkcjonalno$ci mediow.

Media coraz aktywniej uczestnicza, obok tradycyjnej swojej funkcji od-
zwierciedlenia $wiata, w kreowaniu rzeczywistosci. Rezultatem tego procesu
jest zmiana kompetencji tworcow i odbiorcow przekazow medialnych. Tworca
i nadawca przekazu tresciowego nie przekazuje w nim obiektywnego sensu, ale
zostaje zredukowany do roli tworcy kontekstow dla odbiorczej kreacji Swiata
i staje si¢ jednym z kontekstow interpretacyjnych.

Medialna wirtualizacja rzeczywistosci polega na permanentnym konfron-
towaniu ,,realnosci dnia codziennego” z ,,realno$cia mediow”. Cztowiek ciagle
doswiadcza, poprzez media, sztucznych $wiatow. Doswiadczenie to zaczyna
kwestionowac¢ wylacznos¢ realnego $wiata, a nastgpnie rozmywac poczucie real-
nosci, tak ze ,,czysty podziat na realno$¢ codzienng i realno$¢ mediow nie jest juz
mozliwy”. Diugofalowym efektem dziatania medialnego jezyka nienawisci jest

7 Jan Pawet 11, Homilia wygloszona w czasie Mszy sw. w Olsztynie, 6 czerwca 1991 roku, [w:]
Jan Pawet 11, Pielgrzymki do Ojczyzny. Przemowienia i homilie, wyd. 3, Wydawnictwo Znak,
Krakow 20035, s. 669.
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kreowanie sztucznych $wiatéw nienawisci, ktére dokonuje si¢ na kilku etapach
1 poprzez kilka roznych proceséw medialnych.

Po pierwsze, realna rzeczywistos$¢ jest modelowana wedhug zasad medidw.
Medialny jezyk nienawisci nabiera cech performatywnych, kreujacych sztucz-
ny $§wiat nienawisci medialnej, przenikajacej realny $wiat relacji miedzyludz-
kich (media odpowiedzialne za emocje nienawisci, np. w ocenie przeciwnikow
politycznych).

Po drugie, $wiat medialny i realno$¢ rzeczywisto$ci wzajemnie si¢ przeni-
kaja, relatywizujac i zacierajac coraz bardziej granice rzeczywisto$ci. Odbiorca
mediow traci kryteria odrdzniania pomigdzy rzeczywisto$cig nienawisci, a jej
medialnym przedstawieniem i opisem.

Po trzecie, media oddziatujg na sam ksztalt rzeczywistosci. Wiele realnych
wydarzen politycznych jest dzisiaj od poczatku inscenizowanych ze wzgledu na
mozliwo$¢ ich prezentacji w mediach. Media ksztattujg realne emocjonalne stany
nienawisci w rzeczywistosci pozamedialnej, ktora jest coraz bardziej przesiak-
nigta elementami medialnego jezyka nienawisci.

Po czwarte, media zmieniajg uwarunkowania czasowo-przestrzenne realne-
go zycia cztowieka oraz jego komunikacyjnych mozliwosci. Dzigki mediom po-
wstaje struktura wszechobecnos$ci bez obecnosci wyrdznionej. Przestrzen i czas,
tradycyjnie podstawowe wspotrzedne naszego $wiata, staja sic w tym uktadzie
marginalne. Zmiana tych uwarunkowan potwierdza teze, i1z rzeczywisto$¢ me-
dialnej nienawisci polityki jest w duzej mierze konstrukcja medialna.

Po pigte, media zamazujg granice migdzy realno$cig a inscenizacjg i symu-
lacja. Do$wiadczenie symulacji staje si¢ coraz czgsciej wzorem dla zachowan
realnych, a realnos¢ ocenia si¢ coraz czgséciej zgodnie z wyobrazeniem medialne-
go przedstawienia. Stad moze wyrasta¢ przekonanie, ze nienawi$¢ symulowana,
medialnie przedstawiona jest trescig realnego zycia®.

Ten mechanizm oraz te mozliwosci nowych mediow elektronicznych sa
wykorzystywane przez rézne grupy oraz struktury spoteczne i kulturowe do
kreowania wlasnego wizerunku. Za kulisami spektaklu, rozgrywajacego si¢ za
posrednictwem mediow, kryja si¢ konstruktywistyczne zalozenia i narzedzia
tworzenia ,,sztucznych §wiatow”, ktore — owszem — spelniaja pozytywna rolg,
stuzac na przyklad zabawie i rozrywce, natomiast wykorzystywane w struktu-
rach spotecznych mogg si¢ sta¢ narzedziem manipulacji.

W analizie konstruktywistycznych tendencji kreowania medialnego jezyka
nienawisci, nie mozna nie dostrzec faktu kulturowego wplywu na te tenden-
cje mysli postmodernistycznej, negujacej obiektywny zwiazek migdzy znakiem
i jego znaczeniem. Jacques Derrida i Jean Baudrillard negujg istnienie znacze-

8 Zob. M. Drozdz, Logos i ethos mediéw. Dyskurs paradygmatyczny filozofii mediéw, Wydaw-
nictwo Diecezji Tarnowskiej Biblos, Tarnow 2005, s. 328-334.
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nia samego w sobie’. Zgodnie z taka koncepcja znak i symbol nie odnosza sie
do zadnej rzeczywisto$ci oznaczanej. Nie istnieje zatem zadna rzeczywistos¢
obiektywna, doswiadczenie zewngtrzne, poza samym procesem oznaczania, po-
niewaz kazde doswiadczenie czy kazda rzeczywisto$¢ jest tylko efektem dys-
kursu semantycznego, prowadzonego w calym procesie oznaczania. Jezyk nie
jest zatem no$nikiem obiektywnych znaczen, ale staje si¢ narzedziem dyskursu
komunikacyjnego, w ktérym pojawia si¢ caty szereg dowolnych, konstruowa-
nych przez podmioty komunikacji. Tak jezyk medialny staje si¢ w konsekwencji
narzedziem gry, dyskursu, dowolnosci i subiektywnos$ci ludzkich konstrukcji
myslowych oraz autonomicznosci w ich konstruowaniu, poznawaniu i praktycz-
nym stosowaniu. W ten sposéb mozna bez zadnych zobowigzan i odpowiedzial-
nos$ci kreowa¢ medialng mowe nienawisci, ktora jest swoista gra negatywnymi
warto$ciami.

Niektore odstony jezykowej destrukeji

W masowej kulturze medialnej odzwierciedlajg si¢ pewne negatywne ten-
dencje mentalnosci kulturowej, promujace banalnos¢, wulgarnosé, prymityw-
nos$¢, absolutng swobodg itp. Tendencje te przyczyniaja si¢ niewatpliwie do zacie-
rania granic mi¢dzy dobrem a zlem, poglebiajac stan zamieszania etycznego. Ta
tendencja ma negatywny wptyw na wrazliwos¢ moralng czlowieka, tak iz wielu
ludzi nie operuje juz w jezyku codziennym pojgciem zta, ale nazywa je pojecia-
mi zastgpczymi: niestosownoscia, brakiem kultury, nielojalnoscig, niesubordy-
nacja, naruszaniem porzadku itp., ktoére czesciowo usprawiedliwiajg zto lub je
banalizujg. Media postuguja si¢ tak zwana metoda widocznosci, eksponujac czg-
sto w nadmiarze zjawiska negatywne, czynigc z nich glowng site wlasnej atrak-
cyjnosci. Konsekwencja takiego dziatania moze by¢ postepujace lekcewazenie
i banalizacja zta. Proces ten moze prowadzi¢ do hipertrofii niewrazliwosci na
zto, to znaczy, ze nast¢puje systematyczna substytucja tego, co dobre, na gorsze,
gorszego na zte, nadmiaru na zwyczajno$¢, zwyczajnosci na nienormalnos¢ itd.,
substytucja, ktora w koncu zaciera granice pomiedzy dobrem a ztem. Substytucja
tego typu jest tym tatwiejsza, ze stuzy jej jezyk banalizujacy zto, np. stowo ,,za-
bi¢” zastepowane jest wyrazeniem ,,zadawanie $mierci z lito$ci”, ,,kradziez” jest
okreslana jako ,,zabranie rzeczy”, ,ktamstwo” jako ,,niewyjasnialna sprawa”,
»zniewolenie” jako ,,ksztaltowanie nowej wyobrazni”, ,,pornografia” jako ,,jezyk
ciata”. Ta praktyka jezykowa nie $wiadczy o tym, iz zanika $wiadomo$¢ zta, ale
raczej o tym, iz zto jest banalizowane oraz ze zanika zdolno$¢ prawidtowego

® Zob. M. Drozdz, Media. Teorie i fikcje, Wydawnictwo Jedno$¢, Kielce 2005, s. 53-86.
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warto$ciowania etycznego. Widzimy czasem, jak dopiero tragedie i afery budza
sumienia z tego zametu wartosciowania etycznego.

Papieska Rada ds. Srodkoéw Spolecznego Przekazu w dokumencie Etyka
w mediach pokazuje potencjalne przestrzenie medialnych zagrozen, posrod kto-
rych mowa nienawisci odgrywa szczegélnie negatywna role:

Media moga by¢ takze wykorzystywane w taki sposob, ze paralizujg wspdlnote
i szkodzg integralnemu dobru ludzi. Czynig to, gdy prowadza do wyobcowania ludzi,
spychajg ich na margines zycia spotecznego i izoluja; gdy wciagaja ich w szkodli-
we wspolnoty, skupione wokot fatszywych, destrukcyjnych wartosci; gdy rozniecajg
wrogos¢ 1 konflikty, demonizujac innych i ksztaltujac mentalno$¢ opartg na prze-
ciwstawieniu ,,my” i ,,0ni”’; gdy ukazujg w pozytywnym $wietle to, co niegodziwe
i degradujace, natomiast ignorujg lub umniejszaja to, co doskonali i uszlachetnia; gdy
rozpowszechniajg informacje batamutne i fatszywe, skupiajac uwage na sprawach
niewaznych i banalnych. Tworzenie stereotypdw — opartych na rasie, narodowosci,
ptci, wieku i innych czynnikach, w tym takze religii — jest praktyka niepokojaco po-
wszechng w mediach'®.

Rozniecanie wrogosci dokonuje si¢ w mediach przede wszystkim przez je¢-
zyk nienawisci, ktory zawsze bedzie wbrew zasadom etyki mediow.

Medialny jezyk nienawisci stuzy takze medialnemu show. Przekaz mediow,
przekaz informacyjny jest tworzony w konwencji rozrywki: radio — dynamika
sptaszczania faktow, telewizja — show, prasa — tabloidy. Te medialng ,,zabawg na
$mier¢” 1 tryumf ,,technopolu” sugestywnie przedstawia w swoich publikacjach
Neil Postman.

Mowienie, ze telewizja to rozrywka — pisze Postman — jest oczywiscie zwyklym
banatem. Fakt ten nie stanowi bynajmniej zagrozenia dla kultury. Moze by¢ nawet
powodem do rado$ci. Zycie nie jest, jak z upodobaniem powtarzamy, goscificem
ustanym kwiatami. [...] Ja jednak nie twierdze, ze telewizja jest rozrywka, ale ze
uczynita ona z rozrywki naturalny format, w ktorym przedstawia wszelkie doznania.
[...] Problem polega nie na tym, ze telewizja przedstawia nam rozrywkowa tematy-
ke, ale na tym, Ze wszelka tematyka przedstawiana jest jako rozrywka. Zycie przed-
stawiane jest w konwencji nieustannej gry i zabawy. Prezenter, po dawce obrazéw
wojny, patologii, przemocy, z uS§miechem na twarzy zaprasza nas: ,,Zostancie Pan-
stwo z nami, jutro znoéw bedziemy razem i jutro bedzie jeszcze pigkniej niz dzis”!".

10 papieska Rada, dz. cyt., nr 13.
'N. Postman, Zabawié¢ si¢ na Smieré¢. Dyskurs publiczny w epoce show-businessu, przet.
L. Niedzielski, Wydawnictwo Muza, Warszawa 2002, s. 130.
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Ludziom grozi niebezpieczenstwo poddania wszelkich tresci przekazu to-
talnemu entertainment, w ktorym chodzi przede wszystkim o komercje, dobry
show, o tanig zabawg. Pierwszorzgdnie nie chodzi o mitos¢, prawde i wychowa-
nie, ale o — jak to nazwal Hans Arp — ,,kolektywng ekstaze i szybkie zarobienie
pienigdzy”'?. Trzeba zauwazy¢, ze opisane przez Postmana procesy degradacji
1 eliminacji racjonalnego dyskursu z mediow nie sg zdeterminowane przez sama
LHhaturg” przekazow medialnych, a wigc nie przez formy jezykowe, lecz raczej
przez tre$¢ przekazu i procesy komercjalizacji mediéw. Postman pokazuje, ze we
wszechwladnej epoce mediow i ,,show-biznesu™'? zycie prezentowane czy odgry-
wane na ekranie okazuje si¢ wazniejsze od rzeczywistosci, a medialne emocje
skutecznie redukujg $wiat ludzkich przezy¢. Jednym z czesto uzywanych przez
media narz¢dzi grania emocjami jest epatowanie odbiorcy skrajnymi forma-
mi i tre$ciami o duzej dawce negatywnych wartosci, do ktorych nalezy przede
wszystkim wrogos¢ i nienawisé.

Odpowiedzialno$¢ w sumieniu za jako$¢ mowy

Poszukiwania narzedzi i sposobéw ograniczania medialnej mowy nienawi-
$ci wskazuja na potrzebe etyki mediow, ktora nie jest tylko postulatem refleks;ji
etycznej nad mediami, ale rowniez konieczno$cig, uwarunkowang wieloma roz-
nymi faktorami i stuzgcg prawdzie i dobru cztowieka oraz spotecznosci. Cztowiek
i spotecznos¢ stajaca wobec wielu wyzwan kulturowo-medialnych tym bardziej
potrzebuja klarownej orientacji, by si¢ nie zagubi¢ w obszarach ,,nieprzyjaznych
cztowiekowi” (przemoc, agresja, fanatyzm, degradacja godnosci ludzkiej, niena-
wis¢) oraz by si¢ utwierdzi¢ w stusznosci posiadanego lub budowanego §wiata
wartoS$ci.

Kiedy poszukujemy podstaw i uwarunkowan wolnosci stowa, stanowiacej
ramy, w ktorej moze pojawic si¢ takze mowa nienawisci, to trzeba jasno powie-
dzie¢, ze realizuje si¢ ona zasadniczo w sferze wewnetrznej cztowieka, w sferze
indywidualnej decyzyjnosci i wyborow warunkowanych zasadami etycznymi,
stojacymi na strazy wartos$ci. Dokonuje si¢ to w sferze wewnetrznej czlowieka,
w sumieniu. Wolno$¢ stowa jest zatem sprawg ludzkiego sumienia. Wskazuja na
to r6zne terminy, takie jak: ,,podmiotowa $wiadomo$¢ moralna”, ,,indywidual-
na odpowiedzialno$¢”, ,,dziatanie zgodne z sumieniem”, ,,zgodne z wewngtrz-
nym przekonaniem”. Wiele z tych okreslen, wskazujac na cztowieka jako jedyne

12 Cyt. za: S. Babolin, Produzione di senso, Hortus Conclusus, Roma 1999, p. 156.

13 Por. N. Postman, Das Zeitalter des Showbusiness, [in:] Kursbuch Medienkultur. Die maf3geb-
lichen Theorien von Brecht bis Baudrillard, Hrsg. C. Pias, J. Vogl, L. Engell, O. Fahle, B. Neitzel,
DVA, Stuttgart 2000, S. 223-233.
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1 ostateczne zroédlo wartosciowania, jest wyrazem postepujacej subiektywizacji
i relatywizacji etyki. Problemem bowiem nie jest to, ze czlowiek dokonuje subiek-
tywnych wyboroéw. Wartosciowanie etyczne, ktére sie dokonuje w sumieniu czto-
wieka, ma zawsze wymiar subiektywno-podmiotowy. Problemem natomiast jest
to, czy cztowiek wybierajacy i dziatajacy ,,zgodnie z sumieniem” ma sumienie
prawdziwe, czyli wlasciwie uformowane. Podstawowg troskg kazdej etyki winno
by¢ to, zeby ludzie mieli ,,sumienie uksztattowane zgodnie z prawda”. Podstawa
wiasciwych ocen etycznych jest bowiem sumienie pewne i prawdziwe. Takie
prawdziwe sumienie staje si¢ — W naszym rozumieniu — najwazniejszg instan-
cjag medialng. Pozwala ono bowiem urzeczywistnia¢ wolno$¢ cztowieka, wolnosé
stowa, a wiec odkrywac i przekazywac prawde w kontekscie innych warto$ci'.

Zakonczenie

W kontekscie medialnego jezyka nienawisci pojawia si¢ kilka wnioskow
o charakterze postulatywnym i zwigzanych z nimi otwartych pytan.

1. Jezyk mediow coraz czegsciej nie jest no$nikiem obiektywnych znaczen,
ale staje si¢ narzedziem dyskursu komunikacyjnego. Sens stow jest tworzony
w dyskursie komunikacyjnym. Jezyk medialny staje si¢ w konsekwencji narzg-
dziem gry, dyskursu, dowolnosci i subiektywnosci ludzkich konstrukeji myslo-
wych oraz autonomiczno$ci w ich konstruowaniu, poznawaniu i praktycznym
stosowaniu. Powstaje zatem pytanie, w jakim stopniu przekazy medialne two-
rzace obrazy $wiata odzwierciedlaja faktyczny stan trudnych relacji spotecznych
prezentowanych jezykiem nienawisci i odwrotnie — w jakim stopniu wptywaja
one na kreowanie takich stanéw sporow, ktotni i nienawisci w realnym $wiecie
cztowieka?

2. Po drugie, pluralizm aksjologiczny i roznorodnos¢ kryteriow wartoscio-
wania implikujg takze r6znorodno$¢ form, tresci, kontekstow i granic przekazow
medialnych. Powstaje pytanie, czy, jak i w jakim stopniu ta r6znorodno$¢ moze
i winna by¢ postrzegana jako bogactwo poznawcze i aksjologiczne czlowieka
i bogactwo kultury, a pluralizm jako r6zno$¢ dyskursow komunikacyjnych na
fundamencie uniwersalnego szacunku dla wartosci i godnosci kazdego cztowie-
ka, a nie jako chaotyczne przekraczanie granic dobrego smaku, przyzwoitosci
i elementarnego szacunku dla ludzi.

3. Po trzecie, procesy usredniania medialnego i utatwiania percepcji elimi-
nujg systematycznie potrzebg wysitku intelektualnego w procesie odbioru tresci

14 Por. M. Drozdz, Osoba i media. Personalistyczny paradygmat etyki mediéw, Wydawnictwo
Diecezji Tarnowskiej Biblos, Tarnéw 2005, s. 175-192.
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medialnych oraz pozbawiaja czlowieka samodzielnego myslenia. Czy w takiej
sytuacji czlowiek-odbiorca nie bedzie utrwalal w sobie postaw konformizmu, le-
nistwa intelektualnego, spirali milczenia, rezygnujac z wlasnej odpowiedzialno$¢
za ksztalt swojego logosu i etosu zycia, wpisujac si¢ i postugujac si¢ preferowa-
nym przez media Swiatem rozrywki tworzonej jezykiem sporow i kiotni?

4. Po czwarte, media preferuja nowa jakos¢ przekazéw medialnych i nowa
jakos¢ percepcji warunkowanych przede wszystkim formutg zabawy, lekkosci,
latwosci, rozrywki. Powstaje zatem pytanie, czy w takim §wiecie zabawy niena-
wiscig czlowiek jest w stanie budowac relacje do drugiego cztowieka na funda-
mencie mitosci i szacunku dla godnosci cztowieka?
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Michat Drozdz
The Hate Speech in Media Discourse

(Summary)

This article is an attempt to seek answers to the question of whether so-called hate speech
in the media constitutes a reporting of facts and reflects real social and cultural life or pursues
other aims, for example: the persuasive and manipulative creation of a desired reality innate in the
functioning of a commercial and persuasive media. The author attempts from the axiological per-
spective of the media, as well as from the semiological and linguistic perspectives, to answer the
question of what the role of media language is in shaping and promoting real attitudes of hostility
and hatred, and conversely, how cultural and media tendencies shape hate speech in the media. The
author does not analyse the material aspect of language, but rather tries to look critically at certain
trends shaping new forms of media language that bear negative values.

Key words: hate speech, media, media ethics, hate, speech.
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Perswazyjnos¢ przekazu a problem legitymizacji wladzy

Wstep

Celem artykutu jest odpowiedz na pytanie, czy zastosowane jezykowe $rod-
ki perswazji w komunikowaniu politycznym stanowig racjonalng podstawe legi-
tymizacji demokratycznego systemu politycznego. W odpowiedzi na to pytanie
postuzg sie koncepcja ,,idealnej sytuacji komunikacyjnej” autorstwa Jiirgena Ha-
bermasa'. Intuicyjnie, wrecz a priori, autor tekstu zaktada, ze komunikowanie
polityczne, ze swej natury, zawiera elementy perswazyjne. Celem badan nie jest
zatem stwierdzenie, ze w komunikowaniu politykow zawarte sg elementy per-
swazyjne. To uzna¢ nalezy za oczywiste, podobnie jak pytanie retoryczne, ktore
nie domaga si¢ odpowiedzi.

Do analizy wybralem przemowienia wtoskich politykéw: premiera Matteo
Renzi oraz lidera partii Ruch Pigciu Gwiazd (MoVimento 5 Stelle) Beppe Grillo
w Parlamencie Europejskim w Strasburgu z 2 lipca 2014 roku, a takze wystapienie
Grillo podsumowujace rok 2014 (z 31 grudnia 2014 roku) oraz przemowienie Si-
lvio Berlusconiego z 28 listopada 2013 roku, bedace jego ostatnim przemowieniem
jako senatora®. Okoliczno$ci wystapien sa zatem znaczace i zwigzane z czasem,

* Dr, e-mail: rafalles@vp.pl; Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie, In-
stytut Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa; 01-815 Warszawa, ul. Dewajtis 5.

! Por. J. Habermas, Vorstudien und Ergiinzungen zur Theorie des kommunikativen Handelns,
Frankfurt am Main 1984, S. 177-178.

2 Analizowane przeméwienia dostepne sg w internecie:
— przemdwienie premiera M. Renzi w Parlamencie Europejskim w Strasburgu, 2.07.2014, http://
archivio.internazionale.it/news/unione-europea/2014/07/02/il-discorso-integrale-di-matteo-
renzi-al-parlamento-europeo [dostep: 4.11.2015];
— przemdwienie B. Grillo w Parlamencie Europejskim w Strasburgu, 2.07.2014, https:/www.
youtube.com/watch?v=cbkaEeG721Y [dostep: 4.11.2015];
— przemdwienie B. Grillo podsumowujace rok 2014, 31.12.2014, http://www.beppegrillo.it/vide-
0s/0_s49orvgm.php [dostep: 4.11.2015], http://www.repubblica.it/2004/a/sezioni/politica/festafo-
rza/discesa/discesa.html [dostep: 4.11.2015];
— przemdéwienie S. Berlusconiego jako senatora, 28.11.2013, https:/www.youtube.com/wat-
ch?v=go4FPw{0aVI [dostep: 4.11.2015].
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w ktorym zainteresowanie wiloskiej opinii publicznej koncentruje si¢ wokot kwe-
stii kryzysu gospodarczego, narastajacego zadtuzenia panstw, wzrastajacego bez-
robocia, zwlaszcza wérdd ludzi miodych. Przeméwienia premiera Wioch Renzi
i lidera Ruchu Pigciu Gwiazd w Strasburgu majg miejsce na samym poczatku pot-
rocznej prezydencji Wloch w Radzie Unii Europejskiej i wpisujg si¢ w przestrzen
trapigcych Europe probleméw?. Podobnie w ten kontekst sytuacyjny wpisuje si¢
Grillo ze swoim przemdwieniem konczacym rok 2014. Przemdwienie Berlusco-
niego z roku 2013 domyka wazny etap jego kariery politycznej jako senatora.

Dlaczego autor wybrat do analizy wlasnie reprezentantow $wiata wiloskiej
polityki? Autora od wielu lat interesujg zagadnienia zwigzane z komunikowa-
niem politycznym Wtoch, kraju o dtugiej historii demokracji, bedacego spad-
kobiercg starozytnych retoréw Imperium Rzymskiego. Kilkuletni pobyt w Italii
pozwolit mu ,bardziej z bliska” przyjrze¢ si¢ sposobom komunikacji wtoskiej
sceny polityki. Oczywiscie, by znalez¢ poprawng odpowiedZ na pytanie badaw-
cze, postawione na poczatku tekstu, mozna bytoby do analizy wybra¢ inny kraj,
innych mowcow, inne okolicznosci dyskursu.

Politycy, ktorych przemodwienia staty si¢ przedmiotem analizy jezykowej
w niniejszym artykule, naleza do najwazniejszych osobistosci wloskiej polityki.
Kryterium wazno$ci stanowi ranking z 2014 roku opublikowany w wersji inter-
netowej tygodnika ,,Panorama”, w ktorym Renzi, Berlusconi i Grillo zajmujg naj-
wyzsze miejsca w kategorii ,,10 najwazniejszych politykéw wloskich 2014 roku™.

Matteo Renzi od 22 lutego 2014 roku sprawuje urzad premiera Wtoch. Po-
czatek jego dziatalnosci politycznej miat miejsce w latach 90. XX wieku. Zwia-
zany jest z Wtoska Partig Ludowa, ugrupowaniem Margherita oraz wspottworzy
Parti¢ Demokratyczng. W latach 2004-2009 piastowat urzad prefekta prowincji
Florencja, za$ od 2009 do 2014 roku byt burmistrzem Florencji’.

Beppe Grillo ma 67 lat, jest wloskim komikiem, aktorem, zatozycielem i li-
derem eurosceptycznej partii politycznej Ruch Pigciu Gwiazd, gloszacej hasta
populistyczne, ekologiczne, antykorupcyjne®. Prowadzi blog beppegrillo.it, ktory

W podjetej analizie przemowienie Renzi w Parlamencie Europejskim w Strasburgu oznaczg jako
Renzi_1, wystapienie Grillo w tymze parlamencie jako Grillo_1, przemdéwienie podsumowujace
r. 2014 jako Grillo 2, przeméwienie S. Berlusconiego jako Berlusconi_1.

3 Por. I. Dziurlikowska, Wioska prezydencja pod znakiem rozwoju, http://www.uniaeuropej-
ska.org/wloska-prezydencja-pod-znakiem-rozwoju [dostep: 4.11.2015].

4 Por. C. Daconto, I 10 politici pitt importanti del 2014, http://www.panorama.it/news/politica/i-
10-politici-piu-importanti-2014/ [dostep: 4.11.2015].

3 Por. Matteo Renzi, la mia storia. Chi sono, http://www.matteorenzi.it/chi-sono/ [dostep:
4.11.2015].

6 Por. Chi c’é dietro Beppe Grillo? Ritratto di Casaleggio, lo stratega 5Stelle, http://www.
iltempo.it/politica/2012/10/01/chi-c-e-dietro-beppe-grillo-ritratto-di-casaleggio-lo-stratega-
Sstelle-1.3130 [dostep: 11.02.2015]; Beppe Grillo: humorysta, bloger, polityk, http://pl.euronews.
com/2012/05/22/beppe-grillo-humorysta-bloger-polityk/ [dostep: 4.11.2015].
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w opinii brytyjskiego dziennika ,,The Guardian” nalezy do najbardziej wptywo-
wych na $wiecie’.

Silvio Berlusconi to 79-letni polityk wioski, lider partii Forza Italia, ktéry
trzykrotnie sprawowat urzad premiera Wiloch (1994-1995, 2001-2006, 2008—
—2011). Zaliczany jest do najbogatszych obywateli Wioch, jest wtascicielem m.in.
grupy bankowej Banca Mediolanum, krajowej sieci ksiggarni Mondadori, a takze
klubu pitkarskiego AC Milan®.

wsldealna sytuacja komunikacyjna” wedlug koncepcji Habermasa

Niemiecki socjolog i filozof Jiirgen Habermas zauwaza, ze dziatania z zakresu
komunikacji politycznej umozliwiaja w panstwie demokratycznym dochodzenie
do konsensusu, do wypracowania wspolnych definicji. Jego zdaniem w systemach
demokratycznych publiczny dyskurs polityczny powinien dazy¢ do wspotdziata-
nia uczestnikow debaty, harmonijnej wspotpracy w realizacji istotnych spotecz-
nych celow, cho¢ jednoczesnie bardzo wazna jest powszechno$¢ uczestnictwa
w komunikacji politycznej’. Nalezy w tym miejscu podkresli¢, ze w duzej mierze
to mass media decyduja o tym, ze uczestnikami publicznych wystapien politykow
moga by¢ obywatele panstw roznych szerokosci i dtugosci geograficznych. Haber-
mas proponuje panstwom demokratycznym w ich mysleniu politycznym pewien
passus od racjonalnosci technicznej do racjonalnosci komunikacyjnej. Z kolei
owocem racjonalno$ci komunikacyjnej jest zdefiniowanie prawdziwych warto-
Sci i celow danej spotecznoscil®. Roznorodno$¢ opinii politycznych, dzieki dys-
kusji politycznej, powinna przyczyni¢ si¢ do odnalezienia wiasciwego konsensu-
su. Obywatelska refleksja nad sprawami panstwa jest wspolczesnym areopagiem
dziatan komunikacyjnych. Oczywiscie pozostaje otwarte pytanie dotyczace tego,
czy wspotczesni politycy w swoich publicznych wystapieniach troszcza si¢ o to, by
koncepcja Habermasa znalazta swoje odniesienie w aktach komunikacyjnych przez
nich tworzonych. ,,Idealna sytuacja komunikacyjna” wedtug niemieckiego socjo-
loga to taka, ktora spetnia kilka warunkow, w jakich powinien by¢ prowadzony

7 The world’s 50 most powerful blogs, http://www.theguardian.com/technology/2008/mar/09/
blogs [dostep: 4.11.2015].

8 Por. R. Capek-Habekovi¢, S. Palaich, Parola a te!, Heinle Cengage Learning, Boston 2009,
p- 47; Silvio Berlusconi, http://ludzie.wprost.pl/sylwetka/Silvio-Berlusconi/ [dostep: 4.11.2015].

® Por. J. Fras, Komunikacja polityczna. Wybrane zagadnienia gatunkéw i jezyka wypowiedzi,
Wydawnictwo UWr, Wroctaw 2005, s. 242-244.

10 Por. P. Baciak, Internet — Agora XXI wicku? Rozwazanie w $wietle teorii demokracji deli-
beratywnej autorstwa Jiirgena Habermasa, ,,Global Media Journal — Polish Edition” 2006, nr 2
(2), s. 136—139, http://globalmediajournal.collegium.edu.pl/artykuly/jesien%202006/Baciak-Inter-
net%20-%20Agora%20X X1%20wieku.pdf [dostgp: 4.11.2015].
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dyskurs, aby moégt zosta¢ uznany za racjonalng podstawe legitymizacji demokra-
tycznego systemu politycznego. Do tych warunkéw naleza: réwno$¢ migedzy part-
nerami dyskursu, kompletne ujawnienie procesow deliberacji, czasowe wstrzyma-
nie stosunkéw wiladzy i dominacji, wolno$¢ wyboru tematu dyskus;ji'’.

W tekscie autor dokonuje oceny, czy warunki te zostaty spelnione w pu-
blicznych dyskursach politykow, czy tez nie. Ocenia on rowniez wptyw uzytych
srodkow perswazji na spetnienie wymienionych wyzej kryteriow decydujacych
0 uznaniu badz nieuznaniu przemowienia polityka za racjonalny fundament legi-
tymizacji demokratycznego systemu politycznego. Teoria Habermasa, ktéra jest
koncepcja tylko teoretyczng, wskazuje na istniejace odniesienia pomigdzy akta-
mi komunikacyjnymi a polityka.

Indywidualne predyspozycje intelektualne i moralne wygtaszajacego dys-
kurs nalezy takze wzig¢ pod uwage w obiektywnej ocenie spetnienia warun-
kow, o ktorych wspomina Habermas. Starozytni mistrzowie stowa, do ktérych
mozna zaliczy¢ Arystotelesa, Cycerona czy Kwintyliana, podkreslali w swoich
dzietach doniostos¢ etosu mowey. W Etyce nikomachejskiej Stagiryta odnoto-
wuje, ze cnota jest ,trwata dyspozycja, dzieki ktorej cztowiek staje si¢ dobry
i dzigki ktorej spetnia¢ bedzie nalezycie wlasciwe sobie funkcje”'?. Do waznych
przymiotow wyglaszajacego dyskurs filozof zalicza umiarkowanie, roztropnose,
mestwo'®. Gdyby, w mysl Stagiryty, moéwca chcial sprzeniewierzy¢ si¢ prawdzie,
zniewazylby zarowno swego stuchacza, jak i zaprzeczyl swojej racjonalnosci.
Cyceron zauwaza, ze dobry méwca to ten, ktdry jest osobg kompetentna, zabiera
glos w sprawach, na ktorych si¢ zna i odno$nie do ktérych nabyl stosowne wy-
ksztatcenie. Poza tym, zdaniem tego rzymskiego pisarza i retora, istotne jest, aby
mowca byl medrcem i posiadat stosowne cnoty. Kwintylian w dziele Ksztal-
cenie mowcy (Institutionis oratoriae), podkresla, ze ,,prawdziwym obywatelem
powotanym do kierowania sprawami publicznymi i prywatnymi, ktory mogtby
rozwaznie rzadzi¢ panstwami, zasadzac je na prawach, wyzwala¢ z bledow wy-
rokiem sagdowym, jest naprawd¢ nie kto inny, jak tylko mowca™".

' Por. J. Habermas, dz. cyt.; P. Baciak, dz. cyt.; A. Gimmler, Deliberative Democracy, the
Public Sphere and the Internet, ,,Philosophy & Social Criticism” 2001, Vol. 27, pp. 21-39; M. Zar-
decka-Nowak, Demokracja deliberatywna jako remedium na ponowoczesny kryzys legitymizacji
wladzy, ,,Teka Komisji Politologii i Stosunkéw Migdzynarodowych. Polska Akademia Nauk Od-
dzial w Lublinie” 2008, III, s. 29-40, http:/www.pan-ol.lublin.pl/wydawnictwa/TPol3/Zardecka.
pdf [dostep: 4.11.2015].

12 Arystoteles, Etyka nikomachejska, za: Aristotelis, Ethica Nicomachea, recognovit F. Suse-
mihl, Teubner, Lipsiae 1880, H1106a 20-23.

13 Arystoteles, Etyka wielka, [w:] tenze, Dzieta wszystkie, t. 5, przet. D. Gromska, Wydawnic-
two Naukowe PWN, Warszawa 1996, s. 338-344.

14 Por. M.T. Cyceron, O méwcy, przet. B. Awianowicz, Wydawnictwo Antyk, Warszawa 2011, s. 97.

15 Kwintylian, Ksztatcenie méwcy. Ksiegi I, I i X, przel. i oprac. M. Brozek, Ossolineum, Wro-
ctaw 1951, s. 10.



Perswazyjno$¢ przekazu a problem legitymizacji wladzy 37

Wzmianka o starozytnych wzorcach dobrych méwcow dowodzi, ze w ocenie
relacji pomigdzy perswazyjnoscig przekazu a problemem legitymizacji wladzy
wazne jest nie tylko stosowne uzycie srodkéw jezykowej perswazji, ale takze
1 etos mowcy. Istotng kwestig jest zatem wiedzie¢ nie tylko, co i w jaki sposob
polityk powiedzial, ale takze nalezy wiedzie¢, kim jest nadawca komunikatu. Be-
dzie to pomocne w poddanych analizie przemoéwieniach.

Analiza wybranych przemoéwien

Jezykowe srodki perswazji — figury retoryczne

Na poczatku doprecyzuje, co rozumiem przez termin ,,perswazja”. Postuze
si¢ definicjg wybitnego polskiego jezykoznawcy i prasoznawcy Walerego Pisarka.
Stwierdza on, ze perswazja to

starania o wywarcie bez przymusu za pomocg przekazow (stownych i pozastownych)
i zawartej w nich argumentacji (racjonalnej i emocjonalnej), stanowigcej wynik se-
lekeji tresei 1 form, wptywu na przekonania, opinie, postawy, nastroje, a co za tym
idzie i na zachowania adresata/adresatow tych przekazow'®.

Perswazja w odroznieniu od manipulacji ma miejsce wtedy, gdy nastgpuje
przekazywanie racjonalnych i prawdziwych informacji, tymczasem manipulacja
w sposob §wiadomy i celowy znieksztatca lub fatszuje informacje. Zdaniem ame-
rykanskiego socjologa i politologa Roberta Dahla, perswazja stanowi dialektyke
wspolczesnej rzeczywistosci, za$§ manipulacja jest pozorem lub ktamstwem!’.

Perswazyjno$¢ przekazu jest zatem zabiegiem mowcy, ktory probuje wply-
na¢ na dziatania stuchacza. Istnieja roznorodne techniki perswazyjnos$ci przekazu.
W tym miejscu wymieni¢ te techniki, ktorych obecnos¢ dostrzeglem w podjetej
analizie, a mianowicie: stosowanie formul impresywnych i wyrazen o charakterze
powinno$ciowym; wolitywny charakter wypowiedzi; figury retoryczne (np. em-
faza, enumeracja, pordbwnanie, powtorzenie, wyznanie, pytanie retoryczne).

Formuty impresywne, np. trzeba, musie¢, do nas nalezy, wskazuja na powin-
no$¢ wykonania jakiej$ czynno$ci, w ktorej zostaje zaangazowany stuchacz. Po-
nizej przywotuje kilka przyktadow tychze form, ktore mozna odnalez¢ w tekscie
badanych przemdéwien politykow:

16 W. Pisarek, Perswazja — jak jq widzq, jak jg piszq, [w:] Jezyk perswazji publicznej, red.
K. Mosiotek-Ktosinska, T. Zgotka, Wydawnictwo Poznanskie, Poznan 2003, s. 15.

17 Por. M. Nie¢, Komunikowanie spoteczne i media. Perspektywa politologiczna, LEX Grupa
Wolters Kluwer, Warszawa 2010, s. 229.
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Renzi_1(10:22)'%,, To musi by¢ pozytywny fakt”. (Questo deve essere un fatto positivo.)
Renzi 1 (18:45),,To musimy uczyni¢ ze wzgledu na nasze dzieci”. (Lo dobbiamo ai
nostri figli.)

Berlusconi_1 (0:22) ,,Musimy pozosta¢ w grze. Nie zalamujmy si¢, nawet jesli lider
centroprawicy nie jest juz senatorem”. (Dobbiamo restare in campo. Non disperia-
moci se il leader centrodestra non é piu senatore.)

Grillo 1 (09:18) ,,Nalezy uczyni¢ przeskok w mysleniu”. (Bisogna fare un salto di
immaginazione.)

Grillo_1 (11:38) ,,Nalezy usias¢ i rozpocza¢ myslenie”. (Qui bisogna sedersi ed in-
cominciare a ragionare.)

Grillo 1 (14:31) ,,Tu potrzebny jest psychiatra, by to zrozumie¢”. (Ci vuole un psi-
chiatra per capire.)

Grillo_1(17:03),,Nalezy usias¢ i zastanowi¢ si¢, w jakim swiecie chcemy zy¢”. (Qui
bisogna sederci e ripensare in che mondo vogliamo vivere.)

Grillo_1 (20:08) ,,Musimy to wyciagna¢ na zewnatrz”. (Dobbiamo tirare fuori.)
Grillo_2 (02:39) ,,0to dlaczego nalezy mowié szeptem”. (Ecco, perché bisogna par-
lare sottovoce.)

Formy 1. osoby liczby mnogiej czasownika oraz zaimek osobowy my i dzier-

zawcezy nasz w jezyku politykdw majg za zadanie utozsami¢ stuchaczy z méwcg
w kwestii jego przekonan i pogladéw. Te technike perswazyjnosci przekazu wy-
razajg nastepujace przyktady:

Renzi 1 (02:05):,,Czym jest dzi§ debata nad polityka europejska po kryzysie, ktory
my wszyscy przezylismy i ktory [to] kryzys przezywamy?” (Che cos e oggi il dibatto
sulla politica europea dopo la crisi che tutti abbiamo vissuto e che la crisi che stiamo
vivendo?)

Renzi 1 (03:11) ,,Jezeli zatrzymamy si¢ na moment, by rozwazy¢, pomyslmy...”.
(Se ci fermiamo un secondo a riflettere e immaginiamo...)

Renzi 1 (04:27) ,,Nie wierze, ze mozemy umniejszy¢ kwestie finansowe”. (Non cre-
do che possiamo sottovalutare la questione finanziaria.)

Renzi 1 (06:35) ,,My rozmawiali$my jezykiem prawdy”. (Noi abbiamo parlato nel
linguaggio di verita.)

Renzi 1 (07:00) ,,My wiemy, ze przede wszystkim musimy zapyta¢ samych siebie
0 zdolno$¢ do zmiany, jesli chcemy by¢ wiarygodni”. (Noi sappiamo che prima di
tutto dobbiamo chiedere a noi la forza di cambiare se vogliamo essere credibili.)
Renzi_1 (09:53) ,,Azeby to moglo si¢ zdarzy¢ [...] powinnismy by¢ zdolni do silne-
g0 zmagania si¢ z uproszczeniem naszych instytucji i zycia europejskiego”. (Perché

18 W nawiasie podana jest doktadna lokalizacja zacytowanego fragmentu przemowienia w ser-

wisie internetowym YouTube (minuta i sekunda).
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questo accada |...] dovremmo essere capaci di affrontare con forza la questione
della semplicita delle nostre istituzioni e della vita europea.)
Renzi 1 (10:12),,Chcemy budowad wszyscy razem”. (Vogliamo costruire tutti insieme.)

Przeglad wypowiedzi politykéw pozwala zauwazy¢ wolitywny charakter
niektorych wypowiedzi:

Renzi 1 (02:12): ,,Pozwolcie mi to wyjasni¢ zartem”. (Lasciatemelo dire con una
battuta.)

Renzi 1 (02:24): ,,Czy moge¢ nazwac to z najwigksza troska?” (Posso dirlo con [’e-
strema preoccupazione?)

Renzi 1 (14:30) ,,Konczac, pozwolcie mi to powiedziec”. (Lasciatemelo dire con-
cludendo.)

Warto podkresli¢, ze wypowiedzi odwotujace si¢ do woli cztowieka sktania-
ja stuchacza do przyjecia zaproponowanych tre$ci dyskursu nie na mocy wladzy
instytucjonalnej. Nie mozna tu mowi¢ o przewadze nadajacego komunikat nad
odbiorca. Prosba nie jest rozkazem, a jednak odbiorca chetniej spetnia prosby niz
nakazy. Prosba jako akt mowy obliguje w sferze deontologicznej i moralnej, a nie
instytucjonalnej. Mowca postugujacy si¢ prosba apeluje do wrazliwosci stucha-
cza, tym samym objawia szacunek i zaufanie wzgledem mowcy i wystawia mu
wysokg oceng. Adresat przekazu wie, ze dziata nie z przymusu, ale w wolnosci.
Totez stanowi swoiste przynaglenie dla stuchacza, by nie zawies¢ zaufania wy-
sytajacego komunikat". Wolitywny charakter ujawniaja niektore stowa, takie jak
prosze, chciatbym, zycze:

Renzi 1 (08:37) ,,Chcemy to powiedzie¢ z wielkim spokojem”. (Vogliamo dirlo con
grande serenita.)

Renzi_1 (04:23) ,,Chciatbym by¢ jasny”. (Vorrei essere chiaro.)

Renzi 1 (05:36),,Chciatbym to powiedzie¢ z wielka jasnoscia i przekonaniem”. (Vo-
glio dirlo con grande chiarezza e convinzione.)

Renzi 1 (06:04) ,,Probuje takze powiedzie¢”. (Provo anche a dire.)

Grillo 1 (07:16) ,,Chcialbym wiedzie¢, kto powinien ponosi¢ ci¢zar tego przyjecia’.
(Voglio sapere chi si deve accollare il peso di questa accoglienza.)

Grillo_1 (10:16) ,,Chcg, aby ludzie zrozumieli”. (Voglio far capire alla gente.)
Grillo 2 (08:01) ,,Nie chcg nic wam narzuca¢, osadzcie wy. Chce zostawi¢ was
w spokoju, jednak chcg przeczyta¢ wam niewielka przypowies$é, nazwijmy ja przy-

19 Por. D. Zdunkiewicz, Jezykowe Srodki perswazji w homiliach (na przyktadzie tekstéw Jana
Pawla I1), [w:] Jezyk a kultura, t. 4: Funkcje jezyka i wypowiedzi, red. J. Bartminski, R. Grzegor-
czykowa, Wiedza o Kulturze, Wroctaw 1991, s. 151.
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powiescia”. (Non voglio imporvi nulla, giudicate voi. Voglio lasciarvi in modo sere-
no, pero, voglio leggervi una piccola parabola, chiamiamola parabola.)

Perswazyjno$¢ przekazu objawia si¢ w zdaniach gramatycznie rozkazni-
kowych, ktore przybieraja forme¢ zdan powinnosciowych. Polityk postugujacy
si¢ tego rodzaju zdaniem stwarza poczucie wspoélnoty, bliskosci ze stuchaczem,
np.: Renzi_1 (05:02) ,,Naszym wielkim wyzwaniem dzi$ jest odnalez¢ dusze Eu-
ropy”. (La nostra grande sfida oggi e ritrovare l'anima dell’Europa.)

Emfaza, czyli przesadna emocjonalno$¢ wypowiedzi, ale takze nacisk po-
tozony na pewne zdania, wyrazy lub sylaby, uwydatniajacy ich znaczenie?’, do-
strzegalna jest w nastepujacych wypowiedziach politykow:

Renzi_1 (01:11) ,,Ze wzgledu na wszystkie te przyczyny jestem szczgsliwy. .. [okla-
ski] jestem szczeSliwy 1 zaszezycony moc reprezentowac moja ojczyzng”. (Per tutti
questi motivi dunque sono felice...(applauso) sono felice e onorato di rappresentare
il mio Paese.)

Grillo 1 (09:35) ,,Przybytem tutaj, aby rozmawia¢ z Wami na serio”. (Sono venuto
qua per parlarVi seriamente.)

Grillo 1 (27:25) ,,Chciatbym da¢ aplauz tej Pani. Droga Pani, brawo, brawo!” (Vor-
rei fare un applauso a questa Signora. Cara Signora, bravo, bravo!)

Enumeracja to wyliczanie w teks$cie kolejnych elementow pewnej catosci; ma
na celu wzmocnienie wypowiedzi:

Renzi 1 (03:20) ,,Kiedy myslimy o lacznosci pomiedzy Grecja i Wlochami, nie
mamy na mysli rzeczy nadzwyczajnych i zachwycajacych i bogatych w sugestie,
takich jak relacje migdzy Anchizesem i Eneaszem, Peryklesem i Cyceronem, agora
i forum, §wiatynig i kosciotem, Partenonem i Koloseum”. (Se pensiamo al passaggio
del testimone tra Grecia e Italia non pensiamo a cose straordinarie e affascinanti
e ricche di suggestione, come il rapporto tra Anchise ed Enea, Pericle e Cicerone,
I"agora ed il foro, il tempio e la chiesa, il Partenone e il Colosseo.)

Grillo 1 (20:52) ,,Znajdujemy si¢ tutaj, by zrozumie¢, by uprosci¢, by wyprowadzié
na zewnatrz”. (Noi siamo qui per capire, per semplificare, per portare fuori.)
Grillo 2 (05:46) ,,Chcemy pozosta¢ w Europie pigknej, innej, z Francuzami, z Niem-
cami, chcemy by¢ posrdod nich, poniewaz jestesmy rozni, jestesmy Wtochami!” (Vo-
gliamo rimanere in Europa bella, diversa, con i francesi, con i tedeschi, vogliamo
Starci in mezzo a questa gente qua, perché siamo diversi, siamo italiani!)

20 Emfaza [hasto], [w:] Stownik jezyka polskiego PWN, http://sjp.pwn.pl/slowniki/emfaza.html
[dostep: 4.11.2015].
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Powtorzenie polega na kilkakrotnym uzyciu tego samego elementu jezyko-
wego. Wykorzystywane jest jako jedna z technik perswazyjnych. Stosunkowo
czesto postugiwali si¢ tym srodkiem politycy wloscy:

Renzi_1(03:01),,Chce da¢ Wam konkretny przyktad, chce da¢ go przede wszystkim
sobie”. (Voglio farvi un esempio concreto, voglio farvi innanzitutto a me.)

Renzi_1 (03:50) ,,Nie myslimy o tym, kiedy w Europie dyskutujemy o Gregji i Italii,
ani nie myslimy o pytaniach dotyczacych sensu zycia...”. (Non pensiamo a questo
quando in Europa discutiamo di Grecia e Italia e non pensiamo nemmeno alle do-
mande sul senso della vita...)

Renzi_1 (06:37) ,,Powiedzieliémy, ze musimy wdraza¢ nasze reformy, ze musimy
zmieni¢ biurokracjg, sprawiedliwos$¢, system fiskalny, ze musimy zmienic instytucje”.
(Abbiamo detto che noi dobbiamo fare le nostre riforme, che noi dobbiamo cambiare
la burocrazia, la giustizia, il sistema fiscale, che noi dobbiamo cambiare le istituzioni.)
Renzi_1 (08:37) ,,Nie chcemy sadzi¢ przesztoSci, nie interesuje nas osad przeszio-
$ci, nas interesuje natychmiast rozpocza¢ przysztos¢”. (Non chiediamo giudizio sul
passato, non ci interessa giudicare il passato, ci interessa iniziare il futuro subito.)
Grillo_1 (11:44) ,,Musimy pomoc zrozumieé, czym jest system. Musimy pomoc zro-
zumie¢, w jakim $wiecie zyjemy”. (Dobbiamo far capire che cos’é questo sistema.
Dobbiamo far capire che tipo del mondo viviamo.)

Grillo 1 (20:14) ,,ZmieniliSmy parlament wtoski. Zmienilismy polityke wtoska”.
(Abbiamo cambiato il parlamento italiano. Abbiamo cambiato la politica italiana.)
Grillo 1 (22:40) ,,Nigdy nie traktowali powaznie polityki fiskalnej. Nigdy nie trakto-
wali powaznie polityki informacyjnej”. (Hanno mai preso sul serio la politica fiscale.
Hanno mai preso sul serio la politica dell’informazione.)

Grillo 2 (02:29) ,,Przyzwyczajamy si¢ do tej zgnilizny, by¢ moze przyzwyczajamy
si¢ 1 nawet tego nie dostrzegamy...”. (Ci stiamo abituando a questo marcio, forse ci
stiamo abituando e non lo percepiamo neanche piu...)

Grillo 2 (03:21) ,,By¢ moze Forza Italia lub Forza Mafia, nazywajcie ja jak chcecie,
nie bedzie juz istnie¢ [...] moze co$ si¢ wydarzy, to co$ [...] co$ si¢ wydarzy!” (Ma-
gari Forza Italia o Forza Mafia, chiamatela come volete, non ci sara piu, |[...] forse
succedera qualcosa, questo qualcosa [...] succedera qualcosa!)

Powtorzenie moze rowniez jednoczesnie przybra¢ forme wyznania (confes-
sio): Grillo 1 (09:28) ,,Zmienitem mojg prace, zmienitem moja strukture myslo-
wa”. (Ho cambiato il mio lavoro, ho cambiato la mia struttura mentale.)

Szczegdlnym rodzajem powtdrzenia jest anafora, takze stosowana w celach
perswazji. Polega na powtorzeniu tego samego stowa na poczatku kolejnych czg-
$ci sktadowych wypowiedzi®!:

2 Por. E. Kujawska-Lis, Dickenowskie anafory w polskim przektadzie, ,,Prace Jezykoznawcze”
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Renzi 1 (07:05) ,Italia przychodzi tutaj, by prosi¢ Europ¢ o zmiany, ktérych ona
nie jest w stanie dokona¢. Italia przychodzi tutaj, by powiedzie¢, ze ona jako pierw-
sza chce zmian. Italia przychodzi tutaj, by powiedzie¢, ze wierzy w instytucje eu-
ropejskie 1 przychodzi to powiedzie¢ z przekonaniem i determinacja”. (L Italia
viene qui per chiedere all’Europa i cambiamenti che lei non é in grado di fare.
L’Italia viene qui a dire che lei per prima viene a cambiare, viene qui a dire che
lei crede nelle istituzioni europee e viene qui per dirlo con la convinzione e con la
determinazione.)

Renzi 1 (13:00) ,,Wy reprezentujecie wielka odpowiedzialno$¢, wy reprezentujecie
swiatto cywilizacji, wy reprezentujecie jako Europa cywilizacje globalizacji”. (Voi
rappresentate...grande responsabilita, voi rappresentate il faro di civilta. Voi rap-
presentate come l’Europa la civilizzazione della globalizzazione.)

Renzi_1 (13:48) ,,Jesli nie ma reakcji Europy, jesli nie ma Waszej reakcji...”. (Se non
c’e la reazione dell ’Europa, se non c’é la Vostra reazione...)

Anadiploza to ,,figura stylistyczna polegajaca na rozpoczynaniu nowego zda-

nia, cztonu zdania lub wersu wyrazem, ktéry znajdowat si¢ na koncu zdania lub
na konicu wersu poprzedniego”?. W analizowanych przemoéwieniach politykow
mozna odnalez¢ jej przyktady:

Renzi_1 (15:56) ,,[...] podczas naszego semestru, podczas naszego semestru, kiedy
bedzie miat miejsce szczyt ASEM w Mediolanie [...]". (...durante il nostro seme-
stre, durante il nostro semestre, quando incontreremo il vertice ASEM a Milano...)
Renzi 1 (16:32) ,,0to dlaczego, oto dlaczego nie istnieje Italia, ktora prosi o skroty
[...]". (Ecco perché, ecco perché non c’e I'ltalia che chiede scorciatoie...)

Grillo 1 (02:00) ,,Przybylismy tutaj, tutaj, tutaj [...] z kampanii prasowej, bedacej
karygodna informacja, karygodna na jego temat, w ktorej byt okreslany na przyktad
jako cztowiek straszny, homofob, jako rasista, o dziwnych zachowaniach, jako pi-
jak, rzecz nie do pomyslenia”. (Siamo arrivati qua, qua, qua... da una campagna di
stampa, dall ’informazione vergognosa, vergognosa su di lui per esempio dove veniva
dipinto come un uomo terribile, come un omofobo, come un razzista, come che ha
i giri strani, come un ubriacone, una roba incredibile.)

Grillo 1 (04:55) ,,Ten Schulz, Schulz przybyl do Wtoch, by robi¢ sobie kampani¢
z pieni¢dzy europejskich, zatem pieni¢dzy publicznych, i zrobit kampani¢ przeciwko
mnie, przeciwko mnie, a ja jego nawet nie znam”. (Questo Schulz, Schulz che é venu-
to in Italia a farsi la campagna, lui con i soldi europei, quindi pubblici, e ha fatto la
campagna contro di me, contro di me, che non lo conosco neanche.)

2009, z. 11, Uniwersytet Warminsko-Mazurski, s. 115-117.

22 Anadiploza [hasto], [w:] Stownik jezyka polskiego PWN, http:/sjp.pwn.pl/sjp/anadiplo-

7a;2549890 [dostep: 4.11.2015].
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Grillo 1 (05:10) ,,Uwazaj Schulz, teraz jestem tutaj, jestem tutaj, Schulz. Teraz
jest nas tutaj 17-tu, 18-tu ze mng”. (Stai attento Schulz, adesso sono qua, sono qua,
Schulz. Adesso siamo qua, in 17, pi io, in 18.)

Grillo 1 (10:48) ,,Przestalismy mysle¢, przestalismy mysle¢, ludzie boja si¢ mysle¢”.
(Non pensiamo pit, non pensiamo piu, la gente ha paura di pensare.)

Grillo 1 (13:59) ,,Problem w tym, Ze nie mamy planu B, problem w tym, Ze nie
mamy planu B”. (Il problema che non abbiamo piano B, il problema che non abbia-
mo piano B.)

Pytania retoryczne ze swojej natury nie domagaja si¢ jakiejkolwiek odpowie-
dzi, ale raczej sygnalizuja problem, podkreslaja rowniez perswazyjno$¢ przeka-
zu. Figura ta odwotuje si¢ do atencji 1 wspotudziatu stuchacza. Politycy stosuja
zar6wno interrogatio (ma miejsce wtedy, gdy odpowiedz na pytanie jest dobrze
znana), jak i subiectio (pytajacy sam sobie stawia pytanie i na nie odpowiada)®.

Renzi_1 (08:11) ,,Kto pamigta o tym, ze podpisaliSmy pakt stabilizacyjny i pakt roz-
woju?” (Chi si ricorda che abbiamo firmato il patto di stabilita e di crescita?)
Renzi_1 (08:52) ,,Czy mamy jeszcze pragnienie, czy tez nie na nowo podjaé gre?
Czy mamy jeszcze pragnienie, czy tez nie przynaleze¢ do awangardy?” (Abbiamo
un desiderio o no di recuperare questo game? Abbiamo un desiderio o no di essere
un’avanguardia?)

Grillo 1 (04:34) ,,Gdzie jest wtadza? Kim sg te osoby nominowane, niewybrane
przez nikogo?” (I poteri dove sono? Chi sono queste persone nominate, non elette
da nessuno?)

Grillo 1 (06:06) ,,Jaki rodzaj unii monetarnej sprawilismy sobie? Ja tego nie wiem.
Co to za rodzaj unii ekonomicznej? [...] Czym jest ta ekonomia europejska?” (Che
tipo di unione monetaria ne abbiamo fatto? lo non lo so. Che tipo di unione econo-
mica e questa? [...] Che cos’e questa economia europea?)

Grillo 1 (06:30) ,,Czy potrzebna nam jeszcze Europa? Czy shuza jeszcze pieniadze
w bankach? Czy potrzebna jest jeszcze dyscyplina?”’ (Ci serve piu Europa? Ci servo-
no piu soldi alle banche? Ci serve piu rigore?)

Grillo 1 (16:31) ,,Gdzie jest Unia Europejska? Czym jest Unia Europejska?” (Dove
e I’Unione Europea? Cos’e ['Unione Europea?)

Grillo 1 (17:27) ,,Gdzie ida? Tam, gdzie koszt pracy kosztuje mniej”. (Dove vanno?
Dove il lavoro costa meno.)

Grillo 2 (01:01) ,,Co po 2014 roku, ktory odchodzi, mozemy optakiwac? Renziego,
jego dyskursy? Co moze oplakiwa¢? Zamach na demokracje i na konstytucje dwoch
matych partii PD i PDL?” (Cosa potremo rimpiangere del 2014, che se ne va? Renzi,

23 Por. K. Felsner, H. Helbig, T. Manz, Arbeitsbuch Lyrik, Akademie Verlag GmbH, Berlin
2012, S. 182.
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le balle di Renzi? Cosa potremo rimpiangere? Un attentato alla democrazia e alla
costituzione di due partitelli: il PD e il PDL?)

Grillo_2 (06:07) ,,Dlaczego przesta¢ mysle¢ o planie B?” (Perché continuare a pen-
sare di non avere un piano B?)

Sytuacja komunikacyjna wloskich politykéw
vs. nidealna sytuacja komunikacyjna” Habermasa

Czy poddane analizie przemowienia politykow spetniajg warunki ,,idealnej
sytuacji komunikacyjnej”? Czy i w jaki sposob zastosowane jezykowe Srodki
perswazji wptywaja na spetnienie warunkow decydujacych o uznaniu badz nie-
uznaniu przemoéwienia polityka za racjonalny fundament legitymizacji demokra-
tycznego systemu politycznego?

Warunek nr 1: réwno$¢ migdzy partnerami dyskursu.

Formy 1. osoby liczby mnogiej czasownika, zaimek osobowy my i dzierzaw-
czy nasz wskazywatyby na istniejgcg rowno$¢ na linii nadawca przekazu — od-
biorca. Podobnie stuzy temu istnienie zdan gramatycznie rozkaznikowych, kto-
re przybieraja form¢ zdan powinnosciowych, a takze emfaza. Biorac pod uwage
czynniki inne niz perswazyjne, nalezy zauwazy¢, ze w przypadku wystgpienia
Berlusconiego na ulicach Rzymu oraz przeméwienia Grillo podsumowujgcego
rok 2014, zarejestrowanego w nieo§wietlonych pomieszczeniach na wzor starozyt-
nych katakumb, nie mozna dopatrywac si¢ spetnienia warunku rownosci migdzy
partnerami dyskursu. Tam nie ma partnera dyskursu, to raczej swoisty monolog
politykow z obecnymi w dyskursie elementami perswazyjnymi. Z kolei cztonko-
wie Parlamentu Europejskiego wraz z przewodniczacym obrad stanowig raczej
bierne audytorium dla premiera Renziego oraz lidera partii Ruchu Pigciu Gwiazd
Grillo. To wyklucza spetnienie warunku nr 1. Poczucie rownosci migdzy partne-
rami dyskursu, ktorej nadaja srodki perswazji, jest iluzoryczne, watpliwe.

Warunek nr 2: kompletne ujawnienie procesow deliberacji.

Cho¢ trudno zbada¢ intencje mowcy, to warunek ten w mojej opinii spet-
niajg wszystkie cztery przemowienia: méwcy konfrontuja z sobg i z audytorium
wlasne uczucia, poglady i emocje. Dowodza tego dostrzezone w analizie licznie
zastosowane $rodki jezykowej perswazji, m.in. pytania retoryczne, emfaza czy
wolitywny charakter wypowiedzi.

Warunek nr 3: czasowe wstrzymanie stosunkow wtadzy i dominacji.

Warunek ten nie wystepuje w poddanych analizie wystapieniach Berlusco-
niego i1 Renziego. Z kolei Grillo w swoich wystapieniach, poprzez zastosowang
retoryke przekazu, utozsamia si¢ z przecigtnym obywatelem i pragnie by¢ po-
strzegany raczej jako komik niz polityk. Mozna przyjaé, ze w znaczacej mierze
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w wystapieniach wloskiego lidera MoVimento 5 Stelle istnieje czasowe wstrzy-
manie stosunkow wiadzy i dominacji. Wypowiedzi, w ktorych istnieja zdania
powinno$ciowe stwarzajg ztudne poczucie wspolnoty polityka i audytorium po-
zbawionej relacji wladzy i dominacji.

Warunek 4: wolno$¢ wyboru tematu dyskus;ji.

Warunek ten jest spetniony we wszystkich analizowanych przemoéwieniach.

Whioski

Przeprowadzona analiza kilku zaledwie wybranych przemowien publicz-
nych reprezentantéw wloskiej sceny politycznej dowodzi, ze uzyte stownictwo,
sktadnia, zastosowane figury retoryczne sg silnie obecnym w mowie elementem
perswazyjnym, uzywanym z intencjg, by przekonac¢ stuchacza do przyjecia dane-
go punktu widzenia. Politycy dobrze rozumieja mechanizmy teorii komunikacji
i potrafig wykorzystywaé figury retoryczne w przekazie. Chcg zyska¢ poparcie
stuchacza dla wtasnych pogladéw. Analiza wystapien Grillo, Renziego i Berlu-
sconiego ujawnia duzy stopien emocjonalno$ci przekazu. Dynamiczna, zmienia-
jaca si¢ barwa i sita glosu, towarzyszaca temu gestykulacja przekonuja o wysokim
stopniu emfatycznoéci dyskursu politycznego. Zadne jednak z analizowanych
wystapien politykow nie spetnia wszystkich kryteriow dyskursu, o ktérych pisat
Habermas, by rosci¢ sobie prawo do uznania za racjonalng podstawe legitymi-
zacji demokratycznego systemu politycznego. Odpowiednio zastosowane przez
politykéw jezykowe $rodki perswazji daja subiektywne wrazenie o rzekomo
zaistnialej ,,idealnej sytuacji komunikacyjnej”, o ktorej pisat filozof. Problemu
legitymizacji wladzy nie mozna zawezi¢ jedynie do zagadnien perswazyjnosci
przekazu, jakkolwiek temat ten stanowi wazny i potrzebny element komuniko-
wania politycznego. Retorycznos¢ przekazu jest wazna, ale bez stosownego etosu
moéwcy niewystarczajaca do tego, by zdoby¢ akceptacje spoteczna.

Grillo jest raczej dobrym komikiem, wypowiadajacym hasta populistyczne,
anie specjalista z zakresu ekonomii. Nie przeszkadza mu to jednak wyraza¢ wielu
nowych teorii ekonomicznych, rzekomo rozwiazujacych najistotniejsze problemy
gospodarcze panstwa i Europy. W jego wypowiedziach bardziej niz rzetelna wie-
dza objawia si¢ dowcip, gestykulacja, wielo$¢ figur retorycznych. Z kolei Berlusco-
ni jest politykiem wywolujgcym bardzo zywe emocje we Wtoszech, chociazby ze
wzgledu na jego podejrzane kontakty ze §wiatem przestgpczym, nieznane zrodta
olbrzymiego majatku, ktory zgromadzit, czy tez skandale obyczajowe. Predyspo-
zycje moralne pozostawiajg wiele do Zyczenia. Renzi stosunkowo krétko sprawuje
urzad premiera, nie potrafi jednak zaradzi¢ wysokiemu bezrobociu wérdd ludzi
mtodych oraz naptywajacej fali nielegalnych emigrantéw z Afryki.
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Wydaje si¢, ze poddane analizie przemowienia nie ograniczaja sfery wol-
nosci odbiorcy, pozwalaja na samodzielne myslenie, pomimo dos¢ wysokiego
stopnia perswazyjnosci przekazu. W nawigzaniu do przywolanych wczesniej
kryteriow dobrego mowcy wedtug Arystotelesa czy Cycerona Renzi, Berlusconi
1 Grillo nie zawsze sg wierni prawdzie i nie posiadajg idealnych kompetencji
intelektualnych i moralnych, aby moc prowadzi¢ dyskurs publiczny. Starozytni
retorzy stawiaja wysokie wymagania takze i dzisiejszym reprezentantom swiata
polityki, dla ktorych przeméwienia publiczne sg wpisane w powierzong im misj¢
1 w codzienng prace.
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wa, Wiedza o Kulturze, Wroctaw 1991, s. 149-157.

Rafat Le$niczak
The Persuasiveness of Message and the Problem of Legitimacy

(Summary)

The author analyses several selected speeches of Italian politicians: the founder of the Forza
Italia party, Silvio Berlusconi; founder and leader of the Movement Five Stars, Beppe Grillo; and
the current Prime Minister of Italy, Matteo Renzi. The study makes it possible to evaluate whether
the conditions for the ideale Sprechsituation of Jirgen Habermas is fulfilled in analysing public
discourse. Particular attention will be given to the relationship between the persuasiveness of com-
munication and the problem of legitimacy.

Key words: persuasiveness, political communication, the ideal situation of speech, emphasis,
the legitimacy of power.
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RETORYKA W ODMIANACH DZIENNIKARSTWA

Barbara Bogotebska®

Retoryczne zabiegi w tematycznych odmianach
dziennikarstwa prasowego

Wstep

Retoryka medialna (mediow i w mediach), a w szczegodlnosci prasowa, to
wazny element sztuki komunikowania publicznego, postugujacy si¢ bogatym
instrumentarium, ktory obejmuje zwlaszcza wymiar inwencyjny i elokucyjny
(z charakterystycznym jezykiem ,,$wiadomym”, ,,sfunkcjonalizowanym™). Ta
cecha przekazéw medialnych nie tylko uwidacznia si¢ w zretoryzowanych ga-
tunkach, ale w ogéle w oddziatlywaniu na odbiorce, przyjmowaniu okreslonych
strategii retorycznych (perswadowania), np. dziennikarstwo polityczne a patos;
zalecanie 1 odradzanie towarzyszace dziennikarstwu kulturalnemu i poradniko-
wemu. Ocene skutecznosci tych tekstow wypracowata krytyka retoryczna.

Zbior istniejacych w sferze publicznej, na skrzyzowaniu tradycyjnych po-
dzialow dyskursow, wypowiedzi, przekazow, praktyk komunikacyjnych i upra-
wianych w nich typoéw dziennikarstwa, mozna dzieli¢ nie tylko wedtug kryteriow
medialnych, ale i tematycznych. Podziaty tematyczne dziennikarstwa rzutuja na
odmiany gatunkowe (np. reportaz podrézniczy, felieton polityczny), ale kwestia
ta nie bedzie przedmiotem rozwazan. Podobnie jak retoryka wizualna.

Przyktady retoryki medium prasowego® zaczerpnigte zostaty z pism opinio-
tworczych (ogdlnopolskich i lokalnych gazet i czasopism), w ktorych perswazja jest
adresowana do wszystkich czytelnikow, nie za§ grupy specjalistow. Sg to tytuty
prezentujace profesjonalne i jakosciowe dziennikarstwo, zmuszajace czytelnikow

* Prof. dr hab., e-mail: bogo@o2.pl; Uniwersytet Lodzki, Wydziat Filologiczny, Katedra
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej; 90-236 L.6dZ, ul. Pomorska 171/173.

! Okreslenie J. Bralczyka: Stowo wstepne, [w:] Retoryka mediéw, retoryka w mediach, red.
M. Marcjanik, Oficyna Wydawnicza Aspra-JR, Warszawa 2012, s. 9-10.

2 Czy retoryki w tym medium — zob. tamze.
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do myslenia. Spotykaja si¢ w nich rézne odmiany tematyczne dziennikarstwa, pro-
bujace z jednej strony zainteresowacé odbiorcéw, ale tez uprzystepnic trudne te-
maty i uczynic je nieco tatwiejszymi w odbiorze, cho¢ bez zbytnich uproszczen.
Dyskursy tekstowe — teksty i interteksty — lacza si¢ i krzyzuja, wchodzac we
wzajemne relacje.

W tekstach reprezentujacych dziennikarstwo sportowe cecha wyrdzniajaca
jest proba oddania dramatyzmu rozgrywek, jak np. sekwencji zdarzen w mundia-
lowym meczu:

Do konca meczu z Hiszpanami byto dziewigé minut, rywale prowadzili 22:18. [...]
Biato-czerwoni raz jeszcze zerwali si¢ do boju. [...] Zawodnicy byli potwornie zme-
czeni, kazda akcja byta dla nich wielkim wysitkiem. [...] 33 sekundy przed koncem
[...] Kamil Syprzak [...] pokonat hiszpanskiego bramkarza, wyprowadzajac biato-
-czerwonych na prowadzenie 29:28°.

Wojciech Kuczok jest autorem cotygodniowych felietonow sportowych z cy-
klu o znamiennym tytule: Blog, czyli notatnik szczesliwego kibica. Jeden z nich?
oparty jest na pomysle przegladu zagranicznych wydarzen sportowych a rebours
(z powtarzajaca si¢ 5-krotnie formuta: ,nie napisze o tym...”, w jednym przy-
padku z uzasadnieniem — dlaczego, np. po pierwsze..., po drugie...). Przejscie do
tematu wlasciwego sygnalizujg stowa: ,,Napisz¢ zatem o...”. Zwraca tez uwage
specyficzna metaforyka kibica-pisarza: ,,niesfornos¢ sznurowadet”, ,,0 befsztyku
tatarskim, na jaki usiekli i wyklepali Real Madryt pitkarze Atletico”, ,,buzujg ma-
sowe emocje”, ,,za linig boczna kiebia si¢ wielkie uczucia”, ,,p6zniejsi futbolowi
mesjasze”, ,,czujne oko skauta typie w poszukiwaniu peretki”.

Charakterystyczne dla dziennikarstwa podrézniczego, ktore jest doswiad-
czaniem $wiata w drodze, jest zachecanie do wyjazdu w okreslony region, wska-
zywanie zalet propagowanych miejsc, np. w Norwegii: ,,Ceny wcale nie sg takie
wysokie”, ,,Jedzenie — i to jakie!”, ,,musicie zatrzymac¢ si¢ na noc w hotelu ze
$niegu”, ,,skorzystajcie z mozliwosci powozenia zaprzegiem. Same psy sg niesa-
mowite”, ,,mozecie sprobowac renifera (pycha)™.

Miesigcznik podrozniczy ,,Traveler” dostarcza licznych przyktadow reko-
mendacji fascynujacych i zaskakujacych kierunkéw turystycznych, typu: ,,Nie

3 P. Rozpara, A. Matachowski, Znéw horror! Brqz w naszych rekach, ,Gazeta Wyborcza”
2015, 2.02, s. 20-21.

4 W. Kuczok, Niesfornosé¢ sznurowadet, ,,Gazeta Wyborcza” 2015, 9.02, s. 27.

3 T. Ulanowski, Jesli zima, to tylko w Norwegii, ,,Gazeta Wyborcza” 2015, 31.01, s. 45.

¢ Przykfady pochodza z numeru 1z 2015 1.
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ma lepszego momentu na zaplanowanie wyprawy marzef; ,,.Smiato moge po-
leci¢ wam to miejsce”. Redaktorka pisma, Martyna Wojciechowska, w edyto-
rialu zacheca: ,,Jedz i nie wierz w stereotypy”, konczy za$ tekst stowami: ,,Mi-
tej podrézy™. Do odwiedzenia ciekawych miejsc czy do taniego podrozowania
sklaniajg takze fotoreportaze czy mapki. Szczeg6lnie miesiecznik rekomenduje
,hity”, czyli miejsca, w ktorych ,,bedzie si¢ dziato najwiecej. Tam bedzie bito
serce swiata”. Pismo radzi podroéznikom, ze np. ,,Peru najlepiej przemierzaé we
dwojke”. Przydatnym zabiegiem sg triady: ,,3 miejsca, ktére musisz zobaczy¢”,
,»3 rzeczy, ktorych musisz do§wiadczyc¢”, ,,3 sposoby, by poczu¢ klimat Kuby”.
Podkre$laniu urokéw miejsc stuzag nie tylko perswazyjne okreslenia superla-
tywne, ale tez poréwnania, np. ,,Kazdy szanujgcy si¢ piwosz powinien cho¢ raz
w zyciu odwiedzi¢ to miasto [Pilzno], tak jak muzulmanin Mekk¢”®. Przydatne
okazuje si¢ tez odwotanie do toposu z autorytetu, np. w tekscie o Czarnogorze:
,»Miat racje lord Byron, méwigc: — Kiedy powstawata nasza planeta, najpigkniej-
sze potaczenie ziemi z morzem przypadto temu wybrzezu™’. Swoimi fascyna-
cjami turystycznymi dzielg si¢ tez znani dziennikarze, np. Artur Orzech piszacy
o Iranie. Trasy turystyczne szlakiem znanych osob to jedna z atrakcji wysp grec-
kich: ,,Spacer sladami Meryl Streep na Skopelos [...] klapki zgubione na plazy
przez Brosnana, przechowywane niczym relikwia, wzbudzaja zainteresowanie
przyjezdnych™'.

Dziennikarstwo wyznaniowe reprezentuje artykul konfesyjny publicysty
religijnego Jerzego Turnaua, bedacy rodzajem osobistego wyznania wiary w for-
mie komentarza do Sktadu Apostolskiego''. Pojawiaja si¢ w nim twierdzenia i py-
tania, np. o Boze synostwo, czy chrzescijanin musi powotac si¢ na cud ,,wbrew
wszelkim prawom natury”. Wskazuje na problemy i niejasnos$ci biblijne, na gra-
nice interpretacji: ,,Moze jednak zostawmy rzecz w spokoju. Przeciez o Bogu nie-
poréwnanie wigcej nie wiemy, niz wiemy. Nie medrkujmy za bardzo™'?. Niekie-
dy ogranicza si¢ autor do potwierdzen: ,,Tak, wierzg, ze...”, ,,Oczywiscie”, ,,Tak,
cztowiek jest nie§miertelny”.

Swoje poglady dziennikarz wzmacnia powolaniem si¢ na autorytety (topo-
sy): Leszka Kotakowskiego, Tomasza Halika i Wactawa Hryniewicza.

Edytoriale — z natury rzeczy — rekomenduja cate numery pisma (sg per-
swazyjnym zwiastunem autopromocyjnym), ale i pojedyncze artykuty. Tak jest
w przypadku artykutéw wstepnych ks. Adama Bonieckiego, publikowanych

7 Tamze, s. 3.

8 Tamze, s. 86.

9 Tamze, s. 51.

10 Tamze, s. 93-94.

], Turnau, W co i jak wierze, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, 24.12, s. 2-3.
12 Tamze, s. 3.
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w ,,Tygodniku Powszechnym™'®. Zachecajg one do stawiania pytan, dzielenia
si¢ doswiadczeniami, wspolnego poszukiwania odpowiedzi. Autor mobilizuje
do wspotmyslenia, formutowania wlasnych opinii, sgdow i przekonan. Zwykle
zderza dwie racje, wskazuje na paradoksy wiary. Znamienne — z retorycznego
punktu widzenia — sg w tekstach ks. Bonieckiego tytuty, zwroty do adresatow,
zakonczenia.

Rocznicowy, z okazji 70-lecia ,,Tygodnika Powszechnego”, artykut redak-
tora naczelnego Piotra Mucharskiego', zostat skonstruowany zgodnie z triada-
-hastem Rewolucji Francuskiej: wolno$¢, rowno$¢, braterstwo. Autor postuzyt sie
tez personifikacjg, piszac o tygodniku opinii: ,,[...] zawsze mlody jubilat, ciekawy
$wiata i poszukujgcy w nim obecnosci tego, co niezmienne™'s,

W zakresie dziennikarstwa kulturalnego w rubryce ,,Gazety Wyborczej”
»Podczytane” zacheca si¢ odbiorcow do nadsytania tekstow, a innych — do sie-
gnigcia po utwory na zasadzie pars pro toto. Jak czytamy:

Fragmenty wigkszej catosci — ku pozytkowi 1 przyjemnos$ci mojej i waszej — tutaj
ocalamy, choéby na chwile, od zapomnienia. Jesli w swojej bibliotece znajdziecie
co$ godnego polecenia, bez wzgledu na to, czy rzecz byla wydana wczoraj, a nikt jej
nie zauwazyl, czy sto lat temu, $lijcie swoj ,,fragment” na moj adres [...]".

Podobng funkcje petniag zestawy ksiazek ,,na rézne okazje”, ,,w ktorych jest
wszystko”. Listy takie proponuja znani pisarze i dziennikarze (topos ze $wia-
dectw, autorytetu), np. Krzysztof Varga, Marek Bienczyk, Mariusz Szczygiel. Te
tzw. ksigzki totalne zawieraja caty $wiat, sg ponadczasowe, mowig podstawowe
prawdy o cztowieku. Ksigzkom towarzysza krotkie opisy z takimi oto formutami:
,»tak pickny, iz nadawatby si¢ na ostatni tekst mojego zycia”, ,,czyta si¢ ze Scisnig-
tym gardtem”, ,,mistrzostwo $wiata”".

Rankingi na najlepsza ptyte roku, przeprowadzane wsrod dziennikarzy, za-
wierajg szereg formul warto$ciujaco-oceniajacych, np. ,,Podsiadlo $piewa tak, ze
az bledng jupitery wycelowane w Bono”; ,,Efekt jest rewelacyjny [...] — tak si¢
robi muzyke!™8,

Recenzje ksigzek sa zwykle poszukiwaniem kluczy do ich odczytania, wska-
zywaniem na najciekawsze fragmenty i rozdziaty, ale przede wszystkim stanowia

13 Niektore z nich zostaty nastepnie opublikowane z zbiorach, np. Lepiej palié fajke niz czarow-
nice, Wydawnictwo Znak, Krakéw 2011. Zob. na ten temat: B. Bogolebska, Retoryka, genologia
i stylistyka tekstow literackich i dziennikarskich, Wydawnictwo Primum Verbum, £.6dZ 2015.

14 P, Mucharski, Przysztosé z przesztoscig, ,,Tygodnik Powszechny” 2015, nr 13, s. 4-5.

15 Tamze, s. 4.

16 P, Wojcik, Podczytane, ,,Gazeta Wyborcza” 2014, 20-21.12, s. 31.

17 Przyktady pochodzg z listy M. Szczygta: 10 ksigzek, w ktérych jest wszystko, ,,Gazeta Wy-
borcza” 2013, 29.10, s. 18.

18 R. Sankowski, Jak nam zagrat rok 2014, ,,Gazeta Wyborcza” 2014, 15.12, s. 21.
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zachete do lektury. Moga mie¢ forme dwugtosu dziennikarki Karoliny Sulej i pi-
sarki Sylwii Chutnik, a sg to nie zawsze dopetniajace si¢ glosy, lecz czesto roznig-
ce si¢ od siebie oceny i interpretacje, np. ,,Co ty mowisz, ja tego nie wyczytatam.
Wrecz przeciwnie...”; ,,Tu si¢ nie zgadzamy”, ,,Daj spokdj”".

Na marginesie rozwazan o renesansie powiesci i seriali historycznych Ryszard
Koziotek?® proponuje — na wzor Mitoszowy — inwencyjne ,,tematy do odstgpienia™:

A jest o czym pisac. Ostrze sobie z¢by na ksigzki, ktére moze juz si¢ pisza:

Arianki — powies¢ o ruchu wyzwolenia kobiet w spoteczno$ci Braci Polskich.
Radziwitlowie — trzytomowa saga, ktora stanie si¢ wysokobudzetowym serialem
w koprodukc;ji polsko-brytyjskie;j.

Stawisko — dzieje mieszkancoéw rezydencji Iwaszkiewiczow, czyli nasze Downton
Abbey.

Luzyczanie — epicki cykl historyczno-fantastyczny o upadku dawnego plemienia.
Wielka Emigracja — wielowatkowa powie$¢ polityczno-obyczajowa o najwazniej-
szym polskim ruchu politycznym w XIX w.!

Przedstawiciel dziennikarstwa przyrodniczego (ckologicznego) — Adam
Wajrak, pasjonat natury i zwierzat, umie dzieli¢ si¢ z czytelnikami swoimi spo-
strzezeniami i przemysleniami obserwatora ,,niesamowitej” przyrody, ekspery-
mentami i podstgpami czynionymi, by sfotografowaé zwierzgta. Chetnie faune
poréwnuje do ludzi: ,,Bo poza tym, ze chomik zbierze zapasy niczym przezorny
rolnik, to tez potrafi fedrowaé¢ niczym gornik”??. Przeprowadza takze akcje spo-
feczne, apelujac np. o ratowanie cennego gatunku chomika europejskiego. Uzywa
przy tym nastepujacego argumentu:

Kto$ moze powie: co tam chomiki. Slask ma wazniejsze problemy. Pewnie, tylko ze
tak wlasnie ginie cz¢$¢ przyrodniczej tozsamosci tego regionu i tak wlasnie nastepuje
proces zwany wymieraniem. [...] niszczenie malych i z pozoru niewaznych popula-
¢ji. [...] Dlatego trzeba chronié¢ chomiki w Siemianowicach Slaskich!?

W innym z tekstow — Skocz na weekend do lasu! — Wajrak poleca podroze
wczesng wiosng do Puszczy Bialowieskiej, by zobaczy¢ rysia, zubry czy wil-
ka?*. Jego zdaniem, to takze ,,ostatnia okazja dla tych, ktorzy chcieliby zobaczy¢
jelenie z pigknymi porozami na glowach. Te najwspanialsze, najwigksze i przez

19 Wysokie Obcasy” — dodatek do ,,Gazety Wyborczej” 2015, 3.01, s. 9.

20 R. Koziotek, Asteriks jest dobry, ,,Ksigzki” 2015, nr 1, s. 4043,

2l Tamze, s. 41.

22 A. Wajrak, To zwierze mnie bierze. Chomik $lgski, ,,Gazeta Wyborcza” 2015, 23.01, s. 19.
23 Tamze.

24 A. Wajrak, Skocz na weekend do lasu!, Gazeta Wyborcza” 2015, 21-22.02, s. 41.
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to takze najci¢zsze poroza bedg gubione najszybciej”. Z kolei mito$nikom ornito-
logii radzi uda¢ si¢ do ,,ptasiego raju”, czyli Parku Narodowego Ujscie Warty, by
zaobserwowac to, co si¢ tam dzieje, a sa to jedne ,,z najbardziej spektakularnych
widowisk przyrodniczych, jakie mozemy obserwowac¢ w naszym kraju”, np. prze-
lot gesi, zurawi i czajek.

Dziennikarstwo popularnonaukowe reprezentuje tekst zapowiadajacy wy-
darzenia kosmiczne 2015 roku. Popularyzator astronomii tak zacheca do lektury
tekstu: ,,Dlatego juz dzi$ koniecznie zaznaczcie sobie na czerwono co najmnie;j
cztery daty w swoim kalendarzu. Nie mozna ich za nic w $wiecie przegapi¢!”?.
Wskazuje — w uktadzie chronologicznym — najwazniejsze zjawiska astronomiczne
widoczne z Polski, np. ,,najefektowniejsze i najtatwiejsze do obserwacji” za¢mie-
nie Stonca. Piszac o przewidywanych na sierpien spadajacych gwiazdach, uwaza,
ze: ,,Jak dobrych warunkow do obserwacji Perseidow nie byto od 2007 r.!”. Warto
takze, zdaniem autora, przyjrze¢ si¢ malowniczym ujgciom catkowitego zaémie-
nia Ksi¢zyca.

Autorka artykutu z zakresu biologii syntetycznej ostrzega przed produkowa-
niem sztucznych organizmow, wskazuje na plusy i minusy tych badan i wynika-
jacych z nich problemow; dzieli si¢ swoimi obawami:

To oznacza, ze niedtugo badacze beda potrafili stworzy¢ co§ w rodzaju biologiczne-
go systemu operacyjnego dla komoérek. A komorki beda umialy utozy¢ sie¢ w twor
rownie skomplikowany jak laptop czy iPad. Tyle ze zywy, a nawet zdolny do po-
wielania sig*.

Przyktadem dowcipnej realizacji dziennikarstwa poradnikowego jest tekst
o tym, jak nie zgubi¢ si¢ na rynku nieruchomosci, przedstawiajagcy 9 takich spo-
soboéw — zaro6wno zalet, jak i wad?’. Oto jedna z nich:

Sposob dziewiaty: zbuduj sobie dom z papieru. Zalety: Same. Pomyst wroctaw-
skiego architekta jest genialny. Dom mozna w kazdej chwili ztozy¢ 1 zabra¢ w inne
miejsce. Jezeli jedziesz na impreze do innego miasta, oszczgdzasz na hotelu. Jesli
osiedlisz si¢ na parkingu przy pracy, nie tracisz czasu i pieni¢dzy na dojazdy. Wady:
Nie stwierdzono®.

W poradnikowych tekstach dietetycznych charakterystyczne sg takie rozka-
zujace formuty, jak: zaprogramuyj si¢; zdecyduj, co jesz; zmien nastawienie; tre-

25 K. Wojcicki, Kosmos 2015, ,,Gazeta Wyborcza” 2014, 27-28.12, s. 20-21.

26 M. Gawronska, Zycie identyczne z naturalnym, ,,Gazeta Wyborcza” 2015, 23.01, s. 18.

27 M. Wilgocki, 9 sposobéw na dom dla stoika, ,,.Gazeta Wyborcza” 2015, 5-6.01, dodatek
»Duzy Format”, s. 28.

28 Tamze.
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nuj; nie czekaj; nie pij; unikaj cukru; licz kalorie; jedz czgSciej; ogranicz thuszcze;
jedz tylko wtedy, kiedy jeste$ gtodna®.

W kregu dziennikarstwa politycznego sytuuje si¢ polemiczny artykut Naj-
gorszy prezydent III RP*. Cezary Michalski burzy w nim mit Lecha Kaczyn-
skiego, ktorego prezydentura byla — jak uwaza — nieudolna, staba, niedecyzyjna.
Mit (o smolenskiej genezie) natomiast o mato nie zaowocowal wygraniem przez
Jarostawa Kaczynskiego wyboréw prezydenckich, obecnie za§ w swojej kampa-
nii wyborczej mit ten uczynit fundamentem Andrzej Duda. Argumentacj¢ autora
wzmacnia wartosciujace stownictwo: ,,Zbyt wrazliwy, otaczajacy si¢ beznadziej-
nymi ludzmi, byt zrédtem decyzji personalnych i politycznych najfatalniejszych”;
,»Lech Kaczynski do polityki w ogoéle si¢ nie nadawat — emocjonalnie, charakte-
rologicznie”; ,,«eksperci» Lecha Kaczynskiego dostarczali prezydentowi bredni,
a on tych bredni stuchal, bo jego wtasne kompetencje w obszarze polityki zagra-
nicznej byly bliskie zeru™'.

Komentarz polityczny rosyjskiego opozycjonisty o powstrzymaniu wojny
rosyjsko-ukrainskiej probuje odpowiedzie¢ na pytanie, jak zapobiec katastrofie:
,O rosyjskie priorytety walczy¢ trzeba ekonomiczno-politycznymi, cywilizowa-
nymi metodami, a nie najezdzajgc na sgsiednie kraje”*2. Autor snuje prognozy
polityczne i z pozycji podmiotu zbiorowego ostrzega spoleczenstwo obywatel-
skie przed skutkami bezczynnosci, ,,zgubnym, czarnym scenariuszem”. Zglasza
propozycje rozwigzan dla skonsolidowania podzielonego na radykatow i libera-
tow spoleczenstwa i przeciwdziatania ,.kremlowskim ideologom” zmierzajacym
do narodowe;j katastrofy — jedna z nich jest zwotanie obywatelskiego okragltego
stotu, by przekonywac wtadze: ,,nalezy si¢ domaga¢ od wladz krokéw zmierzaja-
cych do ztagodzenia roztamu wewnatrz rosyjskiego spoleczenstwa i moderniza-
cji systemu politycznego”. Te dramatyczne apele konczy autor deklaracja wiary
w mozliwy sukces.

Agonistyczno$¢ dziennikarstwa politycznego widoczna jest szczegodlnie
w okresie przedwyborczym — $cierania si¢ racji partii i ugrupowan dazacych do
wiladzy.

Przyktadem dziennikarstwa kulinarnego jest tekst mitosnika wina — Je-
rzego Mazgaja, ktory w rubryce ,,Newsweeka” ,,Moje wino” zachwala ten napoj
w charakterystyczny sposob, jak np. wino Cahors:

Z miejsca pokochacie jego malinowo-porzeczkowo-sliwkowy zapach z delikatng
nutg fiotkdw 1 korzennych przypraw. Wino jest mocno, acz harmonijnie zbudowane,

2 Jak jesé, zeby chudngé, ,,.Gazeta Wyborcza” 2015, 8.01, dodatek ,,Tylko Zdrowie”, s. 4-5.

30°C. Michalski, Najgorszy prezydent III RP, ,,Newsweek Polska” 2015, nr 8, s. 14-17.

31 Tamze, s. 16, 17.

32 1. Ponomariow, Powstrzymac te wojne, przet. S. Kowalski, ,,Gazeta Wyborcza” 2015, 28.02—
1.03, s. 33.
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krzepkie taniny przyjemnie ogarniaja podniebienie, prowadzac do do$¢ dlugiego mi-
neralnego finiszu. Pij¢ to wino z poczuciem wyjatkowego obcowania z wielowie-
kowa tradycja, ktora wciaz jest zywa dzigki niestrudzonym mieszkancom Cahors®.

Dziennikarstwo Sledcze jest obecne w tekScie Michata Krzymowskiego*
o tajemnicy zaginionych dokumentéw, dotyczacych utaskawienia w 2009 roku
wspdlnika zigcia Lecha Kaczynskiego. Uczestniczacy w wydarzeniach, obecny
prezydent Andrzej Duda zrzuca wszystko na niezyjacego prezydenta. Jak twier-
dzi autor artykutu, prezydent Kaczynski, utaskawiajac biznesmena, pominat opi-
nie sadu i stanowisko Prokuratora Generalnego. Sledztwo z tym zwigzane zosta-
o umorzone, a Duda uzywat sprytnych argumentéw i zastaniat si¢ niepamigcia.
Charakterystyczne sg tu takie formuty, jak: ,,Dziwne. A jeszcze dziwniejsze jest
to...”, ,,Co si¢ z nim dziato w migdzyczasie — nie wiadomo”; ,,Mozna si¢ jednak
domyslac, ze...”.

Tekst z zakresu dziennikarstwa ekonomicznego (gospodarczego) zatytu-
towany Bal na Titanicu® dotyczy czekajgcej polskich pracownikéw ,,emerytal-
nej katastrofy”. Jak piszg autorzy — ,,Trwa bal na «Titanicu»”. Politycy kolejnych
rzadoéw od lat rozdaja pienigdze, nie zastanawiajac si¢, do czego taka sytuacja
doprowadzi”. Artykut wskazuje na przyczyny sytuacji, autorzy ostrzegaja przed
czekajacymi spoteczenstwo scenariuszami wydarzen i probuja odpowiedzie¢ na
pytanie ,,co robi¢?”. Charakter interwencyjny tekstu podkresla koncowy apel, raz
jeszcze powracajacy do tytutowego pomystu: ,,Panie i panowie politycy, zacznij-
cie skrecac tym «Titanikiem»”.

W analizowanym medium ,,tekstowym” i przywotanych przyktadach, zna-
miennych dla wybranych odmian dziennikarstwa, odnajdujemy klasyczne ro-
dzaje retoryczne (sadowo-osadzajace, doradczo-deliberatywne, demonstratyw-
no-oceniajace), ale tez spoza tej triady pochodzgce wypowiedzi dyrektywne,
naklaniajace, reklamujace o wydzwicku perswazyjnym. Latwo w nich zauwazy¢
liczne $rodki i akty perswazyjne (np. apele, opinie, oceny i interpretacje). W te-
matycznych odmianach dziennikarstwa uwidocznity si¢ tez dopehiajgce si¢ —
w imi¢ jednosci retoryki — strategie perswadowania (logos, etos, patos), stosujace
odmienne sposoby argumentacji.

Zwroci¢ nalezy réwniez uwage na obecnos¢ toposow rozumianych jako ze-
spoly tematyczne i wspolne punkty odniesienia dla réznych dziedzin, a wsrod

3 J. Mazgaj, Cahors, ,,Newsweek Polska” 2015, nr 6, s. 10.
3 M. Krzymowski, Duda: To zrobit Lech Kaczyrski, ,Newsweek” 2015, nr 9, s. 15-17.
3 L. Kostrzewski, P. Migczynski, Bal na Titanicu, ,,Gazeta Wyborcza” 2015, 2.03, s. 20.
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nich zwtaszcza toposy srodowiskowe, aktualnosci i specjalne (np. prawnicze, biz-
nesowe). Polifoniczne media stanowig stylowy tygiel — medialny tygiel odmiano-
wy i dyskursowy?®. W niektorych odmianach znamienna jest retoryka werbalno-
-wizualna, w ktorej kultura tekstu wspotwystepuje z obrazkowa.
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Barbara Bogotebska

Rhetorical Procedures in Thematic Varieties of Print Journalism

(Summary)

Media rhetoric consists of the inventive and eloquent dimensions of text. They are not only
rhetorical genres but also specific rhetorical strategies. The article analyses various examples
taken from different areas of journalism including sport, travel, religion, culture, nature, popular
science, advice, politics, cookery, investigative and economic journalism.

Key words: media rhetoric, print journalism, thematic varieties of journalism.



ACTA UNIVERSITATIS LODZIENSIS
FOLIA LITTERARIA POLONICA 1(31) 2016

http://dx.doi.org/10.18778/1505-9057.31.05

Maria Zateska®

Retoryczne aspekty popularyzacji naukowej

Nie wystarczy mowié do rzeczy.
Trzeba mowi¢ do ludzi.
S.J. Lec

Wstep

Wymowna ilustracjg zabiegdw retorycznych, stosowanych przez badaczy
w popularyzacji wiedzy naukowej w mediach na imprezach popularyzatorskich,
moze by¢ rozmowa o zwycigskiej prezentacji na konkursie FameLab:

— Wiasnie wygrata$ polski FameLab. Co to za konkurs?

— Zmusza mtodych naukowcow do opowiedzenia o jakiejs koncepcji naukowej
w zrozumiaty i atrakcyjny sposob do ,,nienaukowej publiczno$ci” i trwa trzy minuty.
Mozna w trakcie uzywac niewielkich rekwizytow.

— Ty wysztas na scen¢ w szlafroku i...?

— Spytatam pandw, czy spaliby spokojnie, gdybym im powiedziata, ze podczas snu
kurcza im si¢ jadra.

—1 co? Pomruk grozy na sali?

— Raczej chichot. I zaciekawienie. Opowiadatam przede wszystkim o chomikach,
ktorym podawano melatoning [...]".

Problem naukowy — hipoteza dotyczaca relacji przyczynowo-skutkowych
migdzy wyrdznionymi czynnikami (przyczyna: dziatanie melatoniny; skutek:
zachowanie chomikow) — zostal przedstawiony w sposob ,,sexy”, dziatajacy
na wyobrazni¢ szerokiej publiczno$ci, zapadajacy w pami¢¢ dzigki anegdocie.

* Dr hab., e-mail: maria.m.zaleska@gmail.com; Uniwersytet Warszawski, Wydzial Neofilolo-
gii, Katedra Italianistyki; 00-332 Warszawa, ul. Obozna 8.

! Zoolozka, z J. Bagniewska rozm. M. Borowska, ,,Gazeta Wyborcza” 2014, 28.06, dodatek
»Wysokie Obcasy”, nr 25 (784), s. 8.
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Przytoczony fragment rozmowy postuzy tu za punkt odniesienia do poréwnania
strategii retorycznych w komunikacji naukowej i popularnonaukowe;.

Skoro popularyzacja stanowi pozadang aktywno$¢ komunikacyjng, wpisujac
si¢ w strategie ksztatltowania ,,spoteczenstwa wiedzy”, warto si¢ zastanowic, czy
— moéwigc inaczej (albo naukowo, albo popularyzatorsko) — mimo wszystko mo-
wimy fo samo? A jesli nie méwimy tego samego — to... co méwimy? Skoro ,,[...]
retoryka zdaje si¢ by¢ umiej¢tnoscig odkrywania w kazdym [...] przypadku tego,
co przekonywajace [...]” (Arystoteles, Retoryka 1355b), jakie §rodki retoryczne
odkrywaja na swoj uzytek naukowcy w dziatalno$ci wiedzotworczej, a jakie
dziennikarze (i cz¢sto naukowcy) w dziatalnosci ,,wiedzoodtworczej”?

Wprawdzie istnieje wiele form posrednich migdzy orientacyjnymi dwo-
ma biegunami — specjalistyczng komunikacjg naukows i popularyzacja — ale ze
wzgledu na ograniczenia objetosciowe artykutu skupimy si¢ tylko na tych dwoch
sposobach wypowiedzi, dla uwydatnienia roznic migdzy nimi. Dla systematycz-
nego poréwnania sposobow konstrukeji przekazu naukowego i1 popularnonauko-
wego ponizej zostang oméwione: pierwszy zaswiadczony model relacji migdzy
komunikowaniem specjalistycznym 1 niespecjalistycznym; wspodlczesne ujecia
ro6znic miedzy komunikacjg specjalistyczng i niespecjalistyczng oraz pordwnanie
komunikacji naukowej i1 popularyzatorskiej w ramach trzech kategorii retorycz-
nych: dispositio, inventio i elocutio.

Od komunikacji ezoterycznej do egzoterycznej

Juz w antycznych rozwazaniach nad sposobami komunikacji zauwazono,
ze audytorium determinuje sposob komunikacji. W konteks$cie przekazywania
wiedzy (szczegdlnie dydaktycznym) starozytni dokonywali rozréznienia — na
podstawie tego, jak Arystoteles zwracat si¢ do mniej lub bardziej zaawansowa-
nych stuchaczy — migdzy sposobem méwienia zwanym ,,wewngtrznym” i ,,ze-
wnetrznym”.

Sposob moéwienia okreslany jako ,,wewnetrzny” — czyli, w dwczesnej no-
menklaturze, ezoteryczny (gr. esoterikos) — dotyczyt nauczania, jakiego Arysto-
teles udzielat uczniom juz zaawansowanym w wiedzy, zdolnym rozumie¢ ztozo-
ne kwestie omawiane na wyktadach filozofa. Ten sposob przekazywania wiedzy
zwano tez akroamatycznym (gr. akroamai ‘stucham’): waskie grono wybranych
uczniéw przystuchiwato si¢ wywodowi mistrza. W ogolnosci, okreslenie to do-
tyczylo nauczania udzielanego elitarnym grupom wybranych, juz zaawansowa-
nych w danej dziedzinie wiedzy (stad zreszta wzigto si¢ wspodtczesne znaczenie
ezoterycznosci jako wiedzy dla niewielu wtajemniczonych). ,,Wewnetrzny” spo-
sob mowienia mozliwy byt do zastosowania jedynie w sytuacji zmniejszajacej
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si¢ asymetrii miedzy wiedzg nadawcy a wiedzg odbiorcow, juz zaawansowanych
w danej dyscyplinie. Powazne aspiracje stuchaczy do uzyskania wiedzy specja-
listycznej sprawiaty bowiem, ze dzigki nauce dazyli oni do stania si¢ rownymi
mistrzowi’.

Ten ,,ezoteryczny” sposdéb mowienia jest charakterystyczny dla artykutow
naukowych, w ktorych specjalista mowi do specjalistoéw. Specjalisci podzielaja
ogromny zasob wiedzy wspolnej — aksjomaty, presupozycje, domyslne dla spe-
cjalistow reguty argumentacji typowe dla danej dyscypliny?, terminologi¢ — ktore
czynig teksty nierzadko hermetycznymi dla niespecjalistow.

Sposdb mowienia okreslany jako ,,zewngtrzny” — czyli, w 6wczesnej nomen-
klaturze, egzoteryczny (gr. exoterikos) — dotyczyl natomiast przekazywania wie-
dzy niespecjalistom, w formie popularnej, bez rygoréw naukowych. Poczatkowo
zwrot ten stosowano do ksigg Arystotelesa, ktore przedstawialy wiedze w sposdb
prosty (w odrdznieniu od ksiagg ezoterycznych, wymagajacych zaawansowane;j
wiedzy i napisanych jezykiem specjalistycznym).

Ten ,,zewnetrzny” sposdb moéwienia moze zatem by¢ uznany za model, na
ktorym wzoruja si¢ teksty popularne i popularnonaukowe, skierowane do czy-
telnikéw-niespecjalistow. Ich zaledwie elementarne pojgcie o temacie sprawia,
ze autor tekstu nie moze zaktada¢ wiedzy wspolnej w zakresie poruszanej kwe-
stii. Co najwyzej, moze si¢ odwotywac do zasobu doswiadczen codziennych, aby
przyblizy¢ omawiany problem, uzywajac jezyka niespecjalistycznego i eliminu-
jac z prezentacji reguty rozumowania kontrintuicyjnego, wypracowanego w ra-
mach danej dyscypliny.

Od komunikacji naukowej do popularyzacji

Dtugo, trudno i zmudnie. Wiedza specjalistyczna jest bardzo kosztow-
na: wymaga duzego naktadu czasu, uwagi, wysitku intelektualnego wtozonego
w zrozumienie skomplikowanych teorii i nabycie kompetencji lingwistycznych
w zakresie terminologii, a takze —na dalszym etapie — w dziatalno$¢ wiedzotwor-
czg*. Relatywnie niewielu jest sktonnych az tyle zainwestowaé, zwlaszcza ze im
bardziej zaawansowany poziom, tym rozmowcow coraz mnie;j.

2 Por. wspolczesne pojecie peers (‘rownych sobie’): czlonkéw wspolnoty naukowej, ktorzy —
wlasnie jako rowni sobie — nawzajem oceniaja swoje prace np. w procesie peer review (‘recenzji
kolezenskiej’).

3 Zwane field-dependent rules (zob. S. Toulmin, R.D. Rieke, A. Janik, An Introduction to Rea-
soning, Macmillan Publishing Company, New York—London 1984, p. 17).

4 Zob. M. Gotti, Specialized discourse: linguistic features and changing conventions, Peter
Lang, Bern 2003.
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Krétko, tatwo i przyjemnie. Populus ‘lud’ — czyli szeroka publicznos¢ — pre-
feruje raczej popularyzacje: dostgp do wiedzy uzyskany tanszym kosztem, dzieki
swoistym ,,zamiennikom’: uzyciu jezyka codziennego zamiast specjalistycznego,
konkretu zamiast abstrakcji, podobienstwa do codziennych do§wiadczen zamiast
rozumowania kontrintuicyjnego. Tego typu dziatalnos$cig ,,wiedzoodtworczy” —
informowaniem o nowych koncepcjach naukowych, referowaniem oryginalnych
sposobéw myslenia — zajmujg sie¢ naukowcy, dziennikarze, piszacy dla mediow®
lub ttumaczacy teksty dotyczace nauki®, lecz takze amatorzy, szczegodlnie zainte-
resowani jakim$ wycinkiem wiedzy. Im prostszy i atrakcyjniejszy przekaz, tym
wiecej odbiorcow’.

Wspotczes$ni badacze popularyzacji naukowej® traktuja jg jako forme adapta-
¢ji oryginatu do zmienionych warunkow uzytkowania: zmiana sytuacji komuni-
kacyjnej powoduje zmiang sposobu mowienia. Oryginalne tresci z tekstu nauko-
wego, skonstruowane wedtug konwencji komunikowania migdzy specjalistami,
nalezy przeksztalci¢ tak, by trafiaty do odbiorcy-niespecjalisty”’.

Uzywajac termindw wspotczesnych, migdzy tekstami naukowymi, ,wie-
dzotworczymi”, a popularnonaukowymi, ,,wiedzoodtworczymi”, istnieje zatem
relacja intertekstualnosci. Z punktu widzenia typologii tekstow Egona Werlicha!®
teksty ,,wiedzotworcze” zaliczane sa do tekstow argumentacyjnych. Ich podsta-
wowym celem retorycznym jest docere ‘nauczanie’, czyli — w komunikacji na-
ukowej informowanie o rzeczywistosci i/lub jej nowych modelach. Zgodnie z tra-
dycyjnym (i wielokrotnie kontestowanym!') zatozeniem, ,,fakty mowig same za

3 Zob. G. Myers, Discourse studies of scientific popularization: questioning the boundaries,
“Discourse Studies” 2003, 5 (2), pp. 265-279.

6 Zob. T. Konik, Przypadki retorycznie istotnych zmian redakcyjnych w ttumaczeniach pu-
blicystyki prasowej o tematyce gospodarczej, [w:] Retorvka w komunikacji specjalistycznej, red.
M. Zaleska, Polskie Towarzystwo Retoryczne, Warszawa 2015.

7 Jednak bywajg przypadki kontestacji utatwien przez samych odbiorcow, co ilustruje przypa-
dek ozywionych reakcji czytelnikow na pogloski o opublikowaniu stynnej ksigzki Umberto Eco
Imig rézy w wersji uproszczonej; zob. M. Zaleska, La semplicita e la semplificazione: fra I’ide-
ologia e la retorica, “Circula: Révue d’idéologies linguistiques” 2015, No 2, pp. 192-211, http://
circula.recherche.usherbrooke.ca/2015-numero-2-fr/ [dostep: 3.11.2015].

8 Np. T. Piekot, Mechanizmy popularyzowania wiedzy naukowej, [w:] O trudnym tatwo: ma-
terialy sesji poswigconej popularyzacji nauki, red. J. Miodek, M. Zasko-Zielinska, Wydawnictwo
UWr, Wroctaw 2002, s. 4; A. Starzec, Przemiany w popularyzacji prasowej, [w:] O trudnym...,
s. 25; P. Donghi, Sui generis. Temi e riflessioni sulla comunicazione della scienza, Gius, Laterza &
Figli, Roma—Bari 2006, p. 56.

® M. Zaleska, Retoryka a wiedza: komunikacja niespecjalistyczna i specjalistyczna, [w:] Reto-
ryka w komunikacji. .., s. 53—83.

10°E. Werlich, Typologie der Texte. Entwurf eines textlinguistischen Modells zur Grundlegung
einer Textgrammatik, Quelle & Meyer, Heidelberg 1975.

' Zob. np. S. Shapin, Never Pure. Historical Studies of Science as if It Was Produced by People
with Bodies, Situated in Time, Space, Culture, and Society, and Struggling for Credibility and
Authority, The Johns Hopkins University Press, Baltimore 2010.
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siebie’: zatem to wlasnie ich wymienienie w tekscie miatoby by¢ wystarczajace
do przekonywania (movere). Cel estetyczny tekstu — delectare — w tradycyjnym
ujeciu uchodzi za najmniej istotng w komunikacji naukowej (cho¢ czasem jest
z powodzeniem realizowany, np. przez Galileusza'?).

Z punktu widzenia typologii Werlicha teksty ,,wiedzoodtworcze” zaliczane
sg do tzw. tekstow referujacych (expository texts), znajdujacych si¢ w relacji in-
tertekstualnosci w stosunku do oryginalu. Konwencje komunikowania wiedzy
dla niespecjalistow — czyli gatunki mowy stosowane w dziatalnosci ,,wiedzood-
tworczej” — wpisujg si¢ w umowne, orientacyjne continuum, w ramach ktérego
mozna umiesci¢ poszczegolne gatunki mowy: teksty popularne (np. krotkie not-
ki o ciekawostkach naukowych), popularyzatorskie (dtuzsze teksty, zawierajgce
okazjonalne odniesienia do badan naukowych; takze np. blogi eksperckie czy
wspomniane wyzej wystepy na Famelab) oraz popularnonaukowe (dtuzsze tek-
sty, systematycznie referujace badania prowadzone przez specjalistow na okres-
lony temat).

Przedstawienie niespecjalistom wiedzy specjalistycznej — w gazetach, cza-
sopismach, na festiwalach nauki czy w popisowych formach wypowiedzi typu
wystepy na FamelLab — wymaga odmiennej konfiguracji celow retorycznych.
Czytelnicy gazet czy publiczno$¢ imprez popularnonaukowych poszukujg przy-
jemnych do$wiadczen zwigzanych z odbiorem przekazywanych tresci, a redakto-
rzy, dziennikarze, prezenterzy musza dba¢ o przychylno$¢ swoich klientow. Stad
najistotniejszy cel retoryczny to delectare: komunikat ma si¢ podoba¢, by¢ tatwo
przyswajalny i przyjemny w odbiorze. Estetyka przekazu ma wspomagac cel do-
cere (w tym wypadku: informowanie o koncepcjach naukowych). Skoro, zgod-
nie z typologia Werlicha, chodzi o teksty ,,referujace”, a nie argumentacyjne, cel
movere powinien dotyczy¢ tylko przedstawienia tego, jak naukowiec, srodkami
naukowymi, dowodzit stusznosci jakiej$s koncepcji naukowej. Jednak nierzadko
dziennikarze, dla zwigkszenia zainteresowania odbiorcéw tematem — czyli zgod-
nie z wlasnymi celami — przekonuja do tez znacznie silniejszych niz te przed-
stawione w oryginalnym tekscie naukowym (na przyktad, aby nada¢ informac;ji
cechy sensacji).

Dla syntetycznego przedstawienia roznic migdzy komunikacja naukowsg
a popularng, inspirowanego powyzej zacytowanym tekstem, zostang wykorzy-
stane — w nietypowej kolejnos$ci — trzy kategorie retoryczne: dispositio, inventio
1 elocutio.

12 Zob. T. Sierotowicz, Od metodycznej polemiki do polemiki metodologicznej. Impresje z lek-
tury ,,Wagi probierczej ” Galileusza wraz z antologig, Wydawnictwo Diecezji Tarnowskiej Biblos,
Tarnow 2008.
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Dispositio

Wedtug antycznego modelu tworzenia tekstu dispositio stanowi drugi po in-
ventio etap organizacji tekstu. W oryginalnym ujeciu retoryczna dispositio jest
traktowana jako ogolny schemat tekstu argumentacyjnego (od exordium do pero-
ratio), niezaleznie od zr6znicowania na gatunki mowy.

We wspoétczesnych badaniach, taczacych retoryke z analiza dyskursu i anali-
73 gatunkéw mowy, retoryczna dispositio jest omawiana rowniez w odniesieniu
do uktadow informacji, typowych dla poszczegolnych gatunkoéw mowy'®. W ta-
kim podejsciu dispositio jest uyymowana takze jako swoisty $rodek inwencyjny:
czesei funkcjonalne, wymienione w schemacie tekstu, sktaniajg lub wrecz zmu-
szajg autora do uwzglednienia wlasnie tego typu informacji. W takich kategoriach
mozna potraktowaé schemat artykutu naukowego (tj. research paper) w naukach
Scistych i1 przyrodniczych, tzw. IMRAD (Introduction — Methods — Results — And
— Discussion™).

Cytowana we wstepie zoolozka, gdyby pisata artykut naukowy, musiataby
poda¢ w tej wiasnie kolejno$ci wymagane kategorie informacji. Pominigcie sek-
cji ,Metoda” i ,,Rezultaty” oznaczatoby dyskwalifikacje artykutu: metodologia,
rygory przeprowadzenia doswiadczenia lub obserwacji, skrupulatne wyliczenie
uwzglednianych zmiennych oraz uzyskanych wynikéow stanowia bowiem funda-
ment rzetelnosci naukowej. Sekcje te zawierajg zatem informacje umozliwiajgce
innym badaczom oceng wiarygodnosci badania i jego interpretacji teoretycz-
nej oraz ewentualng samodzielng weryfikacje wedtug zadeklarowanej metody.
W zwiazku z tym artykuty musza by¢ odpowiednio dtugie (minimum 12 stron),
aby mogly pomiesci¢ wszystkie niezbedne szczegoty.

W tekstach mowigcych o nauce w sposob popularny liczy si¢ przede wszyst-
kim krotkos¢. Wspominany konkurs FameLab narzuca ograniczenia czasowe
wypowiedzi do 3 minut (odpowiednik ok. 1,5 strony), zmuszajac uczestnikow
do wykorzystywania mechanizmow retorycznych przydatnych w reklamach czy
trailerach filmow. Preferencja dla komunikacji brachylogicznej (z gr. brachylo-
gia, dost. ‘krotkie stowo’) oznacza takze skroty i wybidrczos¢ w stosunku do
tresci oryginatu. Selekcjonujac informacje, ,,0szcz¢dza si¢” gtéwnie na tym, co
naukowcom umozliwia samodzielno$¢ i krytyczne podejscie do przedstawianych
koncepcji, a mianowicie na informacjach o zatozeniach teoretycznych, metodach,

13 Zob. R M. Coe, ,, An arousing and fulfilment of desires”. The rhetoric of genre in the process
era — and beyond, [in:] Genre and the new rhetoric, ed. A. Freedman, P. Medway, Taylor and
Francis, London 1994, pp. 181-190; M. Zaleska, Retorica della linguistica. Scienza, struttura,
scrittura, Peter Lang, Frankfurt am Main etc. 2014.

14 Zob. J.M. Swales, Genre Analysis. English in Academic and Research Settings, Cambridge
University Press, Cambridge 1993.
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zmiennych. Z modelu IMRAD wybrane do popularyzacji kategorie informacji
dotycza gtownie tego, co jest najbardziej widoczne i widowiskowe: sekcji ,,Wy-
niki” i ,,Dyskusja”. Oczywiscie takze te informacje sg przekazywane w sposéb
selektywny, ograniczajac si¢ do najbardziej efektownych rezultatéw i najciekaw-
szych wnioskéw. Innymi stowy, w tekstach popularyzujacych nauke nie ma usta-
lonych kategorii informacji (typu IMRAD), lecz obowigzuje najprostszy uktad,
ktory mozna zidentyfikowa¢ w kazdym tekscie: wstep, rozwinigcie i zakonczenie.

Inventio

Sama retoryka jest rozumiana przez Arystotelesa wlasnie w kategoriach in-
wencyjnych, jako wspomniana wyzej umiejetnos¢ odkrywania w kazdym przy-
padku tego, co przekonywajace. Teksty naukowe i teksty popularyzujace nauke
to inne przypadki — ze wzgledu na inne cele poznawcze i odmienne audytoria.

W tekstach naukowych (,,ezoterycznych”, wedltug wspomnianej nomen-
klatury starozytnej) umiejetno$¢ odkrywania tego, co przekonywajace dotyczy
gtéwnie przekonywania do meritum. Naukowcy jako profesjonalisci w danej dys-
cyplinie maja zawodowa motywacj¢ do bycia na biezaco z literaturg naukowa.
Badania innych bowiem moga przybliza¢ ich do odpowiedzi na fundamental-
ne dla nauki pytanie: jak si¢ rzeczy majg? W zwiazku z tym tytuty artykutow
naukowych nie musza kusi¢ estetyka czy emocjami (cel: delectare), lecz raczej
rzeczowo informowac o temacie tekstu (cel: docere). Zaciekawienie czytelnika-
-specjalisty odbywa si¢ zazwyczaj poprzez odwotanie sig, juz w sformutowaniu
przyczyny napisania tekstu (causa scribendi), do wartos$ci istotnych w nauce jako
bezinteresownym poznawaniu wiedzy dla wiedzy. Udzielone odpowiedzi na te
pytania pozostajg na poziomie abstrakcyjnym, bez wskazywania zwigzku z zy-
ciem czytelnikow. Wpltywa to na konstrukcje trzech elementéw inwencji reto-
rycznej: etosu, patosu i logosu.

W ujeciu Arystotelesa etos jako wiarygodnos¢ mowcey sktada si¢ z trzech ele-
mentow: phronesis, arethé i eunoia. Phronesis (‘zdrowy rozsadek’) to ten kom-
ponent etosu, dzieki ktoremu mowca jawi si¢ jako osoba zdolna wskaza¢ srodki
do osiagnigcia pozadanych przez stuchaczy i zgodnych z ich wartosciami celow;
dzieki arethé (‘szlachetnosci’) mowca podkresla, ze faktycznie podziela wartosci
audytorium; eunoia (‘dobra wola’) to dawanie do zrozumienia, ze méwca dziala
na korzy$¢ stuchaczy.

W tekstach naukowych phronesis przejawia si¢ m.in. dzigki wskazywaniu
srodkow — zatozen teoretyczno-metodologicznych, szczegotowemu okresleniu da-
nych i sposobow ich opracowania — co pomoze innym naukowcom w osiagnigciu
pozadanych w tym $rodowisku celow: ustalenia, jak si¢ rzeczy maja. Przyczynia
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si¢ to takze do realizacji arethe, wskazujac na podzielane przez autora wartosci
odbiorcow jego tekstu, nalezace do kategorii wartosci epistemicznych (prawda,
jakos$¢ poznania, krytyczne myslenie, weryfikacja wiedzy). Dzigki temu mozna
oceni¢, ze mowca dziata na korzys¢ odbiorcow-naukowcow (eunoia).

Obok specyficznej konstrukeji etosu, drugi retoryczny element emocjonal-
ny — patos — w nauce miatby dziata¢, paradoksalnie, poprzez programowa jego
eliminacje. Teksty naukowe sg konstruowane sg bowiem jako beznamietne, prze-
mawiajace jedynie do rozumu, niepobudzajace emocji'.

Z punktu widzenia logosu tradycyjne ujecie nauki oddaje stynne zdanie
Marii Curie-Sktodowskiej: ,,W nauce nie powinnisSmy si¢ interesowaé ludz-
mi, ale faktami”., Argumentacje w tekstach naukowych programowo majg by¢
»apersonalne™: dotyczy¢ relacji migdzy faktami, danymi, zmiennymi. Wedtug
swoistych ,,rezimow prawdy” w poszczegdlnych dyscyplinach ,.,to, co moze by¢
przekonujace” dotyczy m.in. sprecyzowania zalozen teoretyczno-metodologicz-
nych, w ramach ktérych uzyskane wyniki niosg jakas$ informacj¢ (np., w powyzej
cytowanym przykladzie, teorii relacji przyczynowo-skutkowych, ktora pozwala
polaczy¢ wydzielanie melatoniny z wzorcami behawioralnymi).

W komunikacji ,,egzoterycznej” (wedle przywotanej powyzej nomenkla-
tury) owa umiejetno$¢ odkrywania w kazdym przypadku tego, co przekony-
wajace, dotyczy po pierwsze samego sktonienia audytorium do zapoznania si¢
z tekstem. Szeroko pojmowany ,,0g61” (cho¢ ta kategoria faktycznie wymagataby
doprecyzowania, na ktére tu nie ma miejsca) — czytelnicy gazet, widzowie np.
na konkursie FamelLab — nie maja ani zawodowego zainteresowania, ani (jak
zwykle uwazajg) wlasnego interesu w sledzeniu biezgcego rozwoju nauki. Stad
pierwszym zadaniem retorycznym autora jest w ogole przyciagnigcie uwagi do
tematyki naukowej. Dlatego wilas$nie tak wazna jest realizacja retorycznego celu
delectare, poczawszy od samego tytutu tekstu. Tytuly maja za zadanie przy-
ciagna¢ uwagg, a causa scribendi ma by¢ podana w sposob atrakcyjny. Skoro
etymologicznie atraho to ‘przyciaggam’, co okazuje si¢ przyciggajace dla odbior-
cow-nienaukowcow?

Teksty popularyzatorskie nie sg skierowane do specjalistow w danej dziedzi-
nie wiedzy, a zatem etos autora musi by¢ konstruowany inaczej. W tekstach popu-
laryzatorskich phronesis jest konstruowana poprzez ukazywanie wiedzy nauko-
wej jako $rodka stuzacego osiggnieciu podzielanych przez ogot celow: wiasnego
lepszego zycia, zdrowia, bogactwa, sprawczosci itd. Takie ujgcie tematu przy-
czynia si¢ do realizacji arethé: autor pokazuje, ze nawet jako naukowiec podziela
warto$ci odbiorcow swojego tekstu, takie jak warto$ci spoteczne, hedonistyczne

150 zrodiach takiego ujecia emocji w kontekscie praktyk poznawczych zob. Ch. Plantin Les
bonnes raisons des émotions. Principes et méthode pour I’étude du discours émotionné, Peter
Lang, Bern etc. 2008.
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czy pragmatyczne (zwigkszanie kontroli i sprawczos$ci, aby moc skuteczniej re-
alizowa¢ wiasne cele zyciowe). Tego typu ujecie problematyki wskazuje na dba-
los¢ autora o eunoie, trzeci element etosu: méwca moze by¢ postrzegany dzigki
temu jako faktycznie dziatajacy dla dobra swojego audytorium.

Dla przyciagnigcia uwagi niespecjalistow potrzebne jest takze umiejetne ope-
rowanie patosem: temat ma wzbudza¢ emocje takze po to, aby zwigkszy¢ poziom
informatywnosci tekstu (rozumianej, za Robertem de Beaugrande i Wolfgangiem
U. Dresslerem', jako stopien, w jakim dana informacja jest nowa dla odbiorcow).
W podanym przyktadzie odbiorcom w ogdle nie przysztaby na mysl intrygujaca
relacja migdzy snem a rozmiarem intymnych czesci ciata. Elektryzujace pytanie
(,,Spytatam panow, czy spaliby spokojnie, gdybym im powiedziata, ze podczas
snu kurczg im si¢ jadra”) przyczynilo si¢ do usensacyjnienia przekazywanej wie-
dzy, wzbudzajac lekki niepokoj, a jednoczesnie wesotos¢ audytorium.

Z punktu widzenia logosu, jak wida¢ w zacytowanym przyktadzie, podsta-
wowa decyzja retoryczng autorki zwycieskiej prezentacji bylo przyciagnigcie
uwagi do kwestii zoologicznych poprzez ,,przettumaczenie” ich na kategorie
antropologiczne, innymi stowy — pokazanie odbiorcom, jak przedstawiana spra-
wa dotyczy bezposrednio ich doswiadczen. Ujecie nauki w sposob antropocen-
tryczny sprawia, ze w tekstach popularyzatorskich argumentacja ma dotyczy¢
»prawdy przydatnej” dla cztowieka. Argumenty zatem nie dotycza tylko relacji
migdzy ,,rzeczami” (np. przyczyna — skutek), lecz takze podtrzymywania zainte-
resowania poprzez wskazywanie bezposredniego ,,interesu” stuchaczy (,,Czy to
mi pomoze w moim zyciu”’?) w zapoznaniu si¢ z tematem.

Elocutio

W powszechnym odczuciu najbardziej podstawowa — bo najbardziej dostrze-
galna — rdznica mi¢dzy tekstami naukowymi a popularyzatorskimi dotyczy elo-
cutio. Wiedza naukowa oznacza bowiem m.in. takze opanowanie bardzo zaawan-
sowanych kompetencji lingwistycznych i dyskursywnych, swoistych ,,jezykow
obcych”, wyrazajacych formy poznania kontrintuicyjnego w rozmaitych dyscy-
plinach. Stownictwo stanowi $wiadectwo dziatalnosci kognitywnej cztowieka.
Czasem zachowuje ono $lady teorii z r6znych etapoéw rozwoju nauki (np. zwrot
Stonce wschodzi i zachodzi to nawiazanie do d6wczesnych koncepcji astronomicz-
nych). Postugiwanie si¢ przez naukowcow terminologia danej dyscypliny nauko-
wej jest dla nich ekonomiczne i wygodne, gdyz opanowali caly system odniesief

16 R -A.de Beaugrande, W.U. Dressler, Wstep do lingwistyki tekstu, przet. A. Szwedek, PWN,
Warszawa 1990.
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semantycznych obowigzujacych w danej dyscyplinie i rozumiejg tzw. metafory
konstytutywne w swoich dyscyplinach (tj. metafory, stanowigce sposob ujecia te-
matyki, np. jezyk ujety w metafore struktury, rodziny czy warstw geologicznych).

Dla niespecjalistéw odbidr owego ,,jezyka obcego” wymaga ogromnego
wysitku intelektualnego, czesto przewyzszajgcego ich mozliwosci. W zacyto-
wanej powyzej rozmowie od naukowcoéw popularyzujacych nauke oczekuje si¢
przestrzegania wymogu zrozumiato$ci dla laikéw. Nalezy zatem przettumaczy¢
z ,,obcego” (cho¢ polskiego) na ,,nasze” poprzez sprowadzenie poznania kontr-
intuicyjnego i1 poznania intuicyjnie oczywistego, codziennego, do wspolnego
mianownika jezykowego i pojeciowego. Dzieki odwotaniom do tego, co wspolne
— do stow, metafor czy porownan do doswiadczenia codziennego — laicy, w toku
krotkiej prezentacji czy lektury krotkiego tekstu w mediach, moga uzyskac pew-
ne przyblizone pojecie o omawianym zagadnieniu naukowym. Jest to raczej
obznajomienie z tematem (ang. familiarity) niz rzetelna wiedza (ang. knowledge).
Chwytliwe poréwnania, anegdoty itp. realizacje retorycznego celu delectare ta-
two zapadaja odbiorcom w pamig¢. W zwiazku z tym tatwo im przekazywaé
dalej tak przedstawione informacje. Realizacja celu delectare przyczynia si¢ za-
tem do uzyskania przez tres¢ tak pozadanej w popularyzacji wiedzy cechy bycia
wdziecznym tematem rozmow (ang. tellability).

Podsumowanie

A zatem, czy méwiac inaczej (albo naukowo, albo popularyzatorsko) — mimo
wszystko méwimy fo samo? Z przeprowadzonej analizy wynika, Ze pozostaje roz-
poznawalny temat (,,opowiadatam [...] o chomikach, ktérym podawano melatoni-
n¢”), ale wybory retoryczne — na poziomie gatunkow mowy wraz z ich specyficz-
ng dispositio, na poziomie inventio i elocutio — maja daleko idace konsekwencje.
Kazdy zysk (krotkose, atrakcyjnos¢, prostota, zrozumiato$¢ dla niespecjalisty)
ma swoja ceng: w tekstach popularyzujacych wiedz¢ moéwi si¢ nie tylko innymi
stowami, nie tylko krocej, ale tez trochg inne rzeczy, przechodzac z abstrakcji
do konkretu bezposredniego doswiadczenia w zyciu stuchaczy; z kwestii doty-
czacych ,,rzeczy” do ujecia antropocentrycznego, dotyczacego ludzi; z kwestii
,bezinteresownego zainteresowania” nauki tym, jak si¢ rzeczy maja niezaleznie
od spodziewanych korzysci dla cztowieka, do ,,zainteresowania interesownego”,
czyli wykazywania praktycznych korzys$ci dzigki zapoznaniu si¢ z przedstawia-
nymi tre$ciami. Trawestujac zatem slowa Stanistawa J. Leca, przywotane jako
motto tego tekstu, okazuje sig, ze w popularyzacji naukowej nie wystarczy mowic
o rzeczach. Trzeba mowic o ludziach.
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Maria Zateska
Rhetorical Aspects of Popular Science

(Summary)

After having distinguished the two main contexts for the transmission of knowledge — the
esoteric and exoteric — the paper offers a systematic comparison between scientific and popular
science texts in terms of inventio, dispositio and elocutio. The popular science texts tend to present
knowledge in anthropocentric terms, showing the relevance of the message to the recipients’ eve-
ryday lives. They turn out to be shorter than genuine scientific texts, and this is achieved, among
others, by eliminating information about the methodologies used. The user-friendly vocabulary
offers the audience a sense of familiarity with the presented topic, which is, however, different
from in-depth specialist knowledge.

Key words: scientific popularization, rhetoric, inventio, dispositio, elocutio.
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Retoryka tekstow popularnonaukowych na przykladzie
pisma ,,Scientific American”

Wprowadzenie!

Niniejszy tekst ma dwa problemy do rozpatrzenia. Pierwszy wigze si¢ z pi-
smem ,,Scientific American”, drugi — z tekstami popularnonaukowymi. O ile
kwestia pierwsza jest do$¢ prosta, o tyle druga sprawi¢ moze pewne klopoty —
nawet na poziomie opisu problemu. Zaczng zatem od kwestii pierwszej, jako spra-
wiajacej mniejsze trudnosci.

Pismo ,,Scientific American”, mimo iz do$¢ powszechnie znane, wymaga
jednak choéby zwigztej prezentacji. Wychodzi ono od 1845 roku, nosito wtedy
podtytul: The Advocate of Industry and Journal of Scientific, Mechanical and
other Improvements. Ukazywalo si¢ jako czterostronicowy, cotygodniowy dzien-
nik?. Warto podkresli¢, iz ukazywaty si¢ w nim takze informacje amerykan-
skiego Urzedu Patentowego. W roku 1860 uzyskato nowg posta¢ graficzng oraz
zmienito podtytut na: 4 Journal of Practical Information in Art, Science, Mecha-
nics, Agriculture, and Manufactures. Posta¢ graficzna ulegla zmianie jeszcze co
najmniej dwukrotnie — w 1948 roku, a nastepnie w 1986. Ewoluowat tez charak-
ter pisma; obecny ksztatt uzyskiwato ono w trakcie kolejnych zmian redaktorow
oraz w zwigzku ze zmianami mozliwosci technicznych druku.

Obecnie ,,Scientific American” ma 18 wersji (i redakcji) jezykowych i nabra-
fo charakteru pisma o zasiggu miedzynarodowym. Ta ewolucja zaczeta si¢ juz
w roku 1890, gdy ukazata si¢ hiszpanskoj¢zyczna wersja ,,La America Cientifica”.

* Prof. dr hab., e-mail: postmaster@lichanscy.atomnet.pl; Uniwersytet Warszawski, Wydziat
Polonistyki, Instytut Polonistyki Stosowanej, Zaktad Retoryki i Mediow; 00-927 Warszawa,
ul. Krakowskie Przedmiescie 26/28.

! Podstawowe informacje na stronie http:/en.wikipedia.org/wiki/Scientific_American
[dostep: 26.02.2015]; B.V. Lewenstein, Magazine Publishing and Popular Science After World War
11, ,,American Journalism” 1989, No 6 (4), pp. 218-234; B.V. Lewenstein, The Meaning of ,, Public
Understanding of Science” in the United States after World War II, ,,Public Understand Science”
1992, No 1, pp. 45-68.

2 Jego poczatkiem byta jednostronicowa ulotka!
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Obecna, otwarta formuta pisma, powstata de facto dos¢ pdzno, bo po II wojnie
Swiatowej.

Problematyka piSmiennictwa popularnonaukowego oraz mozliwosci jego
analizy przy pomocy narzgdzi retorycznych to juz zupetnie inny problem. Kwe-
stie podstawowa wyjasnia si¢ mniej wigcej nastepujaco:

Popularyzacja nauki (popularyzacja wiedzy) — dziatania majace na celu uprzystep-
nienie wynikdéw badan naukowych oraz przedstawienie probleméw nauki szerokiej
publicznosci, podejmowane poza systemem szkolnictwa, jako jego uzupelnienie
i wzbogacenie. Gtownymi formami popularyzacji nauki sg publikacje popular-
nonaukowe w postaci ksigzek oraz publikacje i audycje w prasie, radiu, telewizji
i w Internecie?.

A zatem chodzi o uprzystepnienie wynikow badan naukowych, ktdrego ce-
lem jest popularyzacja poprzez publikacje popularnonaukowe. Co jest absolutnie
stuszne, lecz mamy tu blad idem per idem. Jak sadzg, problem polega na znacze-
niu pojecia ,,popularyzacja”, ktore ma okresla¢ jakas ceche np. publikacji. Zgod-
nie z rozumieniem stownikowym oznacza ono: ,,Czynienie popularnym [= ogo6l-
nie lubiany, jednajacy sobie wszystkich; wzigty, ceniony przez ogét; przystepny,
zrozumialy; prosty, tatwy — podkresl. J.Z.L.]. POPULARYZATOR — ten, ktory
uprzystepnia wiedze, piszac o niej zrozumiate dla ogotu ksigzki, artykuty 1 wy-
glaszajac takiez odczyty™.

W ten sposob okresliliSmy przedmiot naszych rozwazan. Chodzi o tekst, kto-
ry ma cechg¢ zrozumiatosci dla ogotu. Chodzi zatem o wyznaczenie takiego po-
ziomu informacji, jaka jest zawarta w tekscie, ktora nie wymaga wiedzy specjali-
stycznej’. Dotyczy¢ ona bedzie zatem — z retorycznego punktu widzenia — takich
elementow tekstu, jak:

1. Na etapie inventio — jasnego i odwotujacego si¢ do opinio communis spo-
sobu prezentacji problemu oraz argumentacji, ktora unika kontrowersji, a jest jed-
noznaczna i prosta.

2. Na etapie dispositio — postuzenie si¢ znanymi jeszcze z edukacji szkolnej
metodami prezentacji zagadnien oraz jasnej i uporzadkowanej argumentacji.

3. Na etapie elocutio — stownictwa nieprzywotujacego tzw. zargonu zawo-
dowego, a w sferze kompozycji — prostoty i jasnosci. Takze wprowadzenia np.
ilustracji, infografik, zréznicowania kolorystycznego w teks$cie itp. Ten ostatni
element to etap pronuntiatio, a w nowoczesnej postaci — prezentacji tekstu.

3 Http://pl.wikipedia.org/wiki/Popularyzacja_nauki [dostep: 27.03.2015].

4 M. Arct, Stownik ilustrowany jezyka polskiego, t. 2, Wydawnictwo M. Arcta, Warszawa 1916,
s. 228.

5 H. Selye, Od marzenia do odkrycia naukowego, przet. L. Zembrzuski, W. Serzysko, PZWL,
Warszawa 1967, s. 424 nn.
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A zatem popularyzacja to — z retorycznego punktu widzenia — taka kon-
strukcja i sfery argumentacyjnej tekstu, i jego kompozycji oraz stownictwa, ktora
odwotuje si¢ do uksztattowanego jeszcze na etapie edukacji szkolnej badz na po-
ziomie licencjackim sposobu percypowania nowych informacji z zakresu szeroko
rozumianej wiedzy/nauki.

Postawienie problemu

W zakonczeniu poprzedniej czesci niniejszych rozwazan okreslitem podsta-
wowe problemy, ktore winnismy dalej rozpatrze¢ juz szczegdtowo.

1. Na etapie inwencyjnym — jest to, poza wskazanymi kwestiami, takze te-
matyka, ktora bedzie interesowac tzw. szerokg publicznos¢ oraz zastosowana
w prezentacji tematu argumentacja: winna ona przewidywac¢ m.in. postuzenie si¢
zdjeciami, infografikami oraz wprowadzaé podstawowg literature przedmiotu.

2. Na etapie dyspozycyjnym — uktad catego tekstu, ktéry powinien by¢ jak
najbardziej prosty i zrozumiatly dla niespecjalisty.

3. Na etapie elokucyjnym — dobor srodkow stylistycznych (m.in. kolory, kroj
czcionki, wielko$¢ fotografii badz infografik, tzw. informacje wyréznione), stow-
nictwo, kompozycja catosci tekstu.

4. Dwa etapy — sztuka pamieci oraz prezentacja — podporzadkowane sg po-
przednim i powtarzajg przyjete juz rozwigzania.

Niezwykle waznym elementem jest w tej sytuacji oczywista i powtarzalna
struktura numeru pisma; oto przyktad:



Jakub Z. Lichanski

SCIENTIFICI LU

3

£ Luty 2015 nr 2 (282)

ARTYKULY

ASTRONOMIA

22 Lepsze nik Ziemia
Najdogod miejmrymi miejsmmi do Zycia
we Warechfwierie mogs okaraé sig planety
nacenie riimiges sig od naswej.
René Heller
BIOLOGIA

20 Zycie w powigkszenin
Mikaskeipy odnsjdujy, pickno w i X 5
mieiscach.
Kate Wong
MEDYCYNA

38 Bol, kiéry nie chee mingé
preewlekly bl mode aterymywal sig mimo lecienia
Swicie spajroenie na jego preyoomy prowadd
do nowych pomysléw na jege pokonanie.
Stephani Sutherland

JEBAN BT

EKSPLORACIA

Na tropie zatopionych skarbow

Nowe techniki umodliwiajs archeclogom prowadzenie
badafi réwnie precyryimie, jak na lgdeic.

Philip J. Hilts

ASTRONOM A

:. L3 _lt L 1 Bkt :

w Drodze Mlecanej

B bk a 1 k dotyeacych
powstania nacego rakatka Wesechéwista

Kathryn V. Johnston

ZYWNOSC

Cry preeirwa czar pinot noir?

Jak zachowal smak wina mimo zmisn klimata.
Kimberiy A. Nicholas

ARCHEQLOGIA

Opowiesé boga burzy

Nowo odkryty frye Majéw rmaca fwiatlo na barelivg.
historig staroeytne] cywilbadgi.

Zach Zorich

Ty 3005, Swlar Nauki 1

Fot. 1. Przyktad stron redakcyjnych ,,Scientific American”

Zrédto: http://en.wikipedia.org/wiki/Scientific American 2015-02-26 [dostep: 27.03.2015].
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Do tego dochodzg takie elementy, jak:
STALE RUBRYKI
Wokol nauki

Jak schiodzi¢ planetg
Redalkcja Scientific American

St

8 Skaner
Czy warto lapaé planetoid¢. Zdrowotne sztuczki niedzwiedzi.
Nie szantazuj dzieci! Jak imi¢ decyduje o losie. W teorii sa,
w praktyce brak. Energia skadkolwiek. Tkanina na wage
zycia. Rozrusznik zasilaj sobie sam. Muzyczne laboratorium.
Wirtulna rzeczywistosc leczy fobie

18 Forum
Kres ekonomicznego wzrostu?
Carl Benedikt Frey

19 TechnoFakty
Ty - w liczbach
David Pogue

20 Zdrowie
Czasem lepiej nie sprawdzac
Dina Fine Maron

74 Glos sceptyka
Hic sunt zombi
Michael Shermer

75 Anty(po)waga
Problem wielkiej wagi
Steve Mirsky

76 Faktograf
Kto, gdzie i na jaki temat
Mark Fischetti

77 Ex libris

78 Warto wiedzieé

80 Z archiwum Scientific American
Fot. 2. Przyktad stron redakcyjnych ,,Scientific American”

Zrédto: http://en.wikipedia.org/wiki/Scientific_ American 2015-02-26 [dostep: 27.03.2015].

Zwracam uwagg, iz wskazana konstrukcja numerdow zapewnia czytelnikowi
poczucie, iz odnajdzie on w kazdym numerze co$, co go zainteresuje. I to podane
w formie przyst¢pnej, ale gwarantujacej wysoki poziom naukowy oraz facho-
wos$¢ informacji.

Jednak musimy takze rozpatrze¢ audytorium. Pomocne moga by¢ rozrdznie-
nia, jakich dokonaty Jackie Mardikian i Lisa Vecchioli z biblioteki uniwersytetu
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Rutgers w New Jersey w USAS, ktore zestawily cechy rdéznych rodzajow wydaw-
nictw periodycznych, rozroézniajac literatur¢ popularng, naukowa oraz zawodo-
wa: cze$¢ z tych uwag mozna odnie$¢ i do literatury pieknej’:

Tabela 1. Typy czasopism i literatury naukowej

Popularna Naukowa Zawodowa
Cel Informacja oraz zain- | Przedstawianie wynikow | Zastosowanie informacji
teresowanie czytelnika | badan iidei naukowych |naukowej; przewidywanie
powszechnego
Odbiorca Powszechny odbiorca Naukowcy, studenci Praktycy w danych dzie-

dzinach, osoby zawodowo
zwigzane z dziedzinami

Zasieg Zréznicowany odbiorca Waskie i specyficzne Informacja skierowana
zainteresowany roéznymi srodowisko do konkretnych grup
tematami odbiorcow
Wydawca Komercyjny Wydawca profesjonalny; | Wydawca profesjonalny,
instytucje naukowe; cza- | zwigzany z konkretnym
sem — wydawca komer- zawodem
cyjny
Piszacy | Zawodowy pisarz, wolny Naukowcy, eksperci, Osoby zwigzane zawodo-
,strzelec” (takze dzienni- badacze wo z dziedzing, badacze,
karz badz naukowiec) naukowcy, dziennikarze

Zrédto: I. Mardikian, L. Vecchioli, Popular Literature vs. Scholarly Peer-Reviewed Lite-
rature. What'’s the Difference?, http://www.libraries.rutgers.edu/rul/indexes/scholarly articles.
shtml [dostep: 23.03.2010].

To zestawienie jest pouczajace, bowiem uswiadamia nie tylko roznice, jakie
charakteryzuja odbiorcow, ale i okresla cele, zawartos¢ treSciowa, przygotowanie
merytoryczne piszacych, charakterystyke sposobu przekazania tresci czy wreszcie
czestotliwos¢ ukazywania sig¢ tekstow. Dotyczy ono gtéwnego przedmiotu naszego
zainteresowania, czyli czasopism. Pojawiajg si¢ tu nieco inne tytuly, a mianowicie:
»lime”, ,,US News and World Report”, ,,Modern Healthcare” dla grupy pierwszej (tu

¢ Por. J. Mardikian, L. Vecchioli, Popular Literature vs. Scholarly Peer-Reviewed Literature.
What’s the Difference?, http://www.libraries.rutgers.edu/rul/indexes/scholarly articles.shtml
[dostep: 23.03.2010].

7 Tamze. Podane przeze mnie zestawienie pomija kwestie np. znamiennych dla danych typow
pisarstwa stylow badz sprawy zwigzane z czgstotliwo$cig ukazywania si¢ wydawnictw oraz przy-
ktadami (te ostatnie odnosza si¢ wylacznie do przyktadéw amerykanskich, ktore dla polskiego
odbiorcy moga by¢ mato wyraziste).



Retoryka tekstéw popularnonaukowych na przykladzie pisma ,,Scientific American” 77

$miato mozna umiescic takze ,,Scientific American”), ,,Journal of Acquired Immune
Deficiency Syndrome” dla grupy drugiej oraz ,,Institute of Transportation Engineers
Journal” dla grupy trzeciej. Na uwage zashuguja szczeg6lnie kwestie tyczace si¢ pig-
ciu pierwszych cech odrozniajacych: cel, odbiorca, zasigg, wydawca, piszacy.

Warto jednak powyzsza tabele potraktowaé jako punkt wyjscia dla utozenia
schematu zwigzanego z przedmiotem naszych rozwazan. Zwracam uwagg, iz po-
dzial, ktorego celem jest rozroznienie typdw wydawnictw periodycznych, pozwala
uchwyci¢ cechy przynalezne do badanego problemu, czyli popularyzacji wiedzy.
Kategoria odbiorcy, w pewnym sensie, taczy wszystkie typy odbiorcéw i trudno
dzieli¢ ja tak, jak jest to zaproponowane. Ponadto popularyzacja nauki (o$wiaty),
znOw: w pewnym sensie, zrownata wiedz¢ odbiorcow; roéznica moze by¢ tylko
ewentualnie na poziomie kompetenciji filologicznych — co warto i trzeba odnotowac.

Podkreslam takze, iz kategoria zasiegu w pierwszej grupie odpowiada na
pytanie o zainteresowania oraz kompetencje odbiorcy. Wigze si¢ réwniez ze
wspomniang popularyzacja; powoduje to, iz — by¢ moze tylko w subiektywnym
odczuciu — odbiorca uwaza si¢ za w petni kompetentnego do oceny tresci przed-
stawionych przez autora/autorow tekstu kultury. Mamy zatem do czynienia z sy-
tuacja opisang, w odniesieniu do zupelnie innych kwestii, przez Harry’ego Frank-
furta w jego stynnym studium On bullshit®.

Dyskusja przedstawionego problemu

Mam oczywiScie §wiadomos¢, iz powinienem opisa¢ i przeanalizowac ja-
kie$ artykuty. Nie uczyni¢ tego, bowiem zaktadam, iz omawiany periodyk jest
doskonale znany. Natomiast wydaje sie, iz to, co juz powiedziane, moze wywotaé
pewne watpliwosci.

Pierwsza dotyczy w ogdle zastosowania narzedzi retorycznych do opisu pro-
blemu. Nie zostaly one bowiem pokazane praktycznie, a tylko wskazane zostato,
jak nalezy je zastosowac¢ i do jakich fragmentow tekstow. Ale juz tylko przywo-
fany, jako ilustracja, fragment numeru z lutego 2015 roku pokazuje, iz przedsta-
wiona sugestia badawcza jest poprawna. Po pierwsze — ilustracja zawiera pewng
informacjg, ktora odnosi si¢ do drugiego w kolejnosci artykutu i dobrze wprowa-
dza w jego tres¢. Lid, ktory jest podany po tytule (,,Mikroskopy odnajduja pickno
w nieoczekiwanych miejscach”) w zasadzie sugeruje zawartosc¢ tresciowg artyku-
tu opatrzonego tytutem Zycie w powiekszeniu. A zatem — jeszcze zanim przystapi-
my do lektury, juz zostaje nam zasugerowane podstawowe przestanie tekstu.

8 Por. H. Frankfurt, O wciskaniu kitu, przet. H. Pustuta, Wydawnictwo Czuty Barbarzynca,
Warszawa 2008.
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Ta sama zasada dotyczy pozostatych tekstow. Takze tytuty esejow, ktore po-
jawig si¢ w statych rubrykach pisma, zawierajg elementarne informacje o tresci.
Czasem w postaci synekdochy badz metonimii — i to jedyne fragmenty, ktore
wymagaja od czytelnika odrobiny wysitku intelektualnego.

Bardziej skomplikowana jest kwestia zawartosci tresciowej artykutow. Jed-
nak nalezy pamictac, iz kazdy z nich ma identyczng strukture. Po tytule pojawia
si¢ bardzo krotkie swoiste streszczenie podstawowych problemow, ktore beda
omowione. Na zakonczenie za§ podana jest bardzo oszczedna (liczy z reguly
trzy, cztery pozycje), — ale jednak — bibliografia dla dalszych, juz samodzielnych
lektur. Jak wspomniatem, sam tekst zawiera z reguty ilustracje, rysunki, tabele,
wykresy itd. — czyli elementy o charakterze infografik, ktdre pozwalajg tatwiej
przedstawi¢ omawiane problemy. Sa to zatem elementy postuzenia si¢ zasadami
retoryki wizualnej. Zgodnie z tradycja i Kennetha Burke’a, i Sonji K. Foss, jest to
umiejetne postuzenie si¢ ,,uzywanym przez czlowieka systemem symboli, w tym
np. roznorakich obrazow™”.

Czy jednak spelniajg one podstawowe zatozenie, a zatem czy sa zrozumiate
dla ogotu (co wedtug Mariana Arcta ma $wiadczy¢ o przynaleznosci do tekstow
popularnych)? OdpowiedZ jest pozytywna, a wynika po czg$ci z przytoczonej
wczesniej ilustracji przedstawiajacej spis tresci konkretnego, tu: lutowego nume-
ru pisma z 2015 roku. Rozstrzyga o tym formutowanie lidéw (i w ogole pojawie-
nie si¢ ich przy tytutach artykulow — w pismie naukowym jest to wykluczone).
Sposob podania bardzo skrotowej informacji tyczacej zawarto$ci tresciowej arty-
kutu, np.: (1) Mikroskopy odnajduja pickno w nieoczekiwanych miejscach (tytut:
Zycie w powiekszeniu), (2) Nowe techniki umozliwiaja archeologom prowadzenie
badan rownie precyzyjnie, jak na ladzie (tytut: Na tropie zatopionych skarbow) —
pokazuje, iz mamy do czynienia z informacja, a nie tylko np. reklamg. Zarazem
petnia one funkcje badz poszerzajaca informacj¢ — przyktad (1), badZ — wyjasnia-
ja metonimiczng forme tytulowa.

Konkluzje

W konkluzji powiedzie¢ mozna, iz w czasopismach popularnonaukowych
zamieszczane tam teksty naukowe sg zretoryzowane, aby:

— jasno i przekonujaco przedstawi¢ problem;

— jesli sg watpliwosci, to formutowane jako oczywiste kwestie do wyjasnienia;

° K. Burke, Language as Symbolic Action. Essays on Life, Literature, and Method, University
of California Press, Berkeley 1966, p. 28; S.K. Foss, Theory of Visual Rhetoric, [in:] Handbook of
Visual Communication. Theory, Methods, and Media, ed. K. Smith, S. Moriarty, G. Barbatsis and
K. Kenney, Lawrence Erlbaum, Mahwah, New Jersey 2005, p. 141 nn.
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— informacje nie sg podawane w formach modalnych, a tak jak np. w lidach
— W postaci asercji;

— informacje (i same artkuly lub eseje) sg z reguty badz wyjasniajace, badz
opisowe; w tym drugim wypadku sg to prezentacje faktow (bez orzekania, czy sa
stwierdzone i potwierdzone oraz wyjasnione, czy tylko stwierdzone);

— nagminnie stosowane sg wszelkiego rodzaju elementy retoryki wizualne;j,
w tym m.in. ilustracje, infografiki, kolory;

— sama kompozycja artykutow jest ,,sztywna” i zawiera przynajmniej trzy
state elementy: a) skrot podstawowych informacji, b) materiat wizualny, ¢) pod-
stawowg bibliografi¢ zagadnienia.

Retoryka okresla w przypadku takich prac, jak artykuty badz eseje w ,,Scien-
tific American”, gldwnie nie ich cechy elokucyjne (acz sg to kwestie wazne), co
przede wszystkim specyficzne cechy kompozycyjne i catosci numeru, 1 poszcze-
golnych artykulow badz esejow. Roznig je oczywiscie poruszane tematy — iden-
tyczny jest natomiast realizowany przez nie schemat kompozycji.

Realizujg one podstawowa regute teorii retoryki, ktora pochodzi jeszcze od
Arystotelesa: aby przekonujaco méwic¢ o dowolnym problemie, co do ktoérego mu-
simy wykona¢ jedno zadanie — musimy go przedstawi¢ tak, aby nasz odbiorca
otrzymat na jego temat rzetelng i niebudzaca kontrowersji informacje — jest to
parafraza zarowno uwag z Retoryki, jak 1 Etyki nikomachejskiej. W tej ostatniej
czytamy przeciez:

W ten sposob nalezy tez ocenia¢ wszelkie wywody: jest bowiem cechg czlowicka
wyksztatconego zada¢ w kazdej dziedzinie $cistosci w tej mierze, w jakiej na to po-
zwala natura przedmiotu; bo na jedno niemal wychodzi przyjmowanie od matema-
tyka wywodow, ktore posiadaja charakter prawdopodobienstwa, i zadanie Scistych
dowodow od mowcey przemawiajacego na zgromadzeniu ludowym!.

W ten sposob, co staralem si¢ pokazaé, postepuja autorzy i redaktorzy
,.Scientific American”,
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Jakub Z. Lichanski

The Rhetoric of Popular Science Texts. Scientific American Magazine as
Typical Example

(Summary)

The aim of the study is to describe the relationship between rhetoric and popular science
texts. Scientific American magazine is taken as an example. In conclusion, the author suggests that
the rhetoric of popular science texts rests on the presentation of the problem, avoiding controversy
in the presentation of research issues, avoiding modal forms, the use of multiple elements of visual
rhetoric.

This article contains brief historical information about the development of the magazine
Scientific American.

Key words: popular science texts, rhetoric, rhetorical criticism, visual rhetoric, Scientific
American.
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RETORYKA A MEDIA

Agnieszka Kampka”

Czy Hermogenes ogladalby telewizje? — starozytny
podrecznik dla medioznawcow

Czy liczacy sobie blisko dwa tysiace lat podrecznik do nauki retoryki moze
by¢ uzytecznym narz¢dziem dla wspotczesnego badacza mediow? Czy mozliwe
jest przetozenie zasad dotyczacych konstruowania mowy na reguty, ktdére moga
pomoc tworzy¢ bardziej przekonujacy program telewizyjny? Czy realne jest zna-
lezienie wizualnych odpowiednikéw figur mysli 1 stow? Co w ogdle moze taczyé
starozytnego retora i telewizjg?

Jesli siggniemy po nieliczne przekazy na temat Hermogenesa, mozemy zary-
zykowac¢ hipoteze, ze on sam bytby dobrym bohaterem telewizyjnego programu.
Wybitnie uzdolniony mtody cztowiek, ktorego przemowa zachwycita samego ce-
sarza; ktory w ciggu zaledwie dziesieciu lat, zanim ukonczyt 25. rok zycia, napi-
sat pie¢ traktatow retorycznych obejmujacych catos¢ zagadnien sktadajacych sig
na pelng edukacje oratorskg. Wreszcie — przekazy mowia o nagtej utracie talentu,
dtugim zyciu i $mierci w biedzie i zapomnieniu'.

Trzy wspolne cechy retoryki i telewizji uzasadniajg mozliwos¢ zastosowania
aparatu retorycznego do analizy programow telewizyjnych. Po pierwsze, jest to cel
przekazu —w obu przypadkach chodzi o perswazje. Po drugie, jest to forma przeka-
zu, a wigc komunikowanie za pomocg symboli. Po trzecie wreszcie — funkcje, jakie
w czasach Hermogenesa petnita retoryka, a dzi§ media, czyli stanowienie waznego
elementu sfery publicznej. W praktyce zycia publicznego Cesarstwa Rzymskiego
umiejetnos¢ przemawiania, a wigc opanowanie sztuki retorycznej, bylo podsta-
wowym wymogiem. Ludzie, ktorzy podejmowali decyzje polityczne, byli przede
wszystkim odbiorcami mow — dzialania jezykowego nastawionego na perswazje.

" Dr hab., e-mail: agnieszka kampka@sggw.pl; Szkota Glowna Gospodarstwa Wiejskiego,
Wydziat Nauk Spotecznych, Katedra Socjologii; 02-787 Warszawa, ul. Nowoursynowska 166.

! Wiecej na temat sporéw dotyczacych zycia i dziel Hermogenesa zob. H. Podbielski, Hermo-
genes z Tarsu. Starozytny, renesansowy i obecny wizerunek jego postaci, ,,Symbolae Philologo-
rum Posnaniensium Graecae et Latinae” 2008, t. 18, s. 197-206.
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Wspotczesnie ludzie podejmujacy decyzje polityczne (czyli obywatele uczestnicza-
cy w debacie publicznej czy bioracy udzial w wyborach) sg przede wszystkim od-
biorcami programéw telewizyjnych — perswazyjnego dziatania audiowizualnego.

Wizualnos$¢ wspotczesnej kultury jest czyms bezdyskusyjnym. Obraz — zdje-
cie, mem, infografika — sg coraz czesciej podstawowa forma przekazu. Dlatego
wazng sprawg jest dzi§ poszukiwanie wskazowek 1 narzedzi, ktére pozwolg na
poglebiong analize tych zjawisk pod katem ich sity perswazyjnej.

Dlaczego telewizja odgrywa tak wazng rol¢ w naszej kulturze i ludzie chca
ja ogladac¢? Co znajdujemy w sprawdzonych formatach seriali, debat wyborczych,
transmisji sportowych i setkach shows? Badania nad telewizjg to z jednej strony
krytyczne artykuty dowodzace, jak negatywny wptyw na spoteczenstwo wywie-
raja media. Ale przeciez nie ulega watpliwosci, ze telewizja jest najpopularniejsza
forma spedzania wolnego czasu dla ogromnej cze$ci spoteczenstwa, a zatem lek-
cewazgc ja lub traktujac jako wynaturzenie czy upadek kultury, pozbawiamy si¢
mozliwo$ci dowiedzenia si¢ czegos cickawego na temat spoteczenstwa. Telewizja
moze by¢ postrzegana jako dyskurs ideologiczny, ktory narzuca nam preferowane
odczytanie, uczy nas, jakie zachowania i przekonania sg akceptowane i pozadane
spolecznie, a jakie powinny by¢ odrzucone?. Stad konieczno$¢ rozwijania badan
semiotycznych oraz retorycznych nad przekazem telewizyjnym, aby odkrywaé
sposoby, znaki, strategie perswazyjne, dzigki ktérym telewizja moze narzucaé
badz utrwala¢ wzorce.

Badania w nurcie retoryki wizualnej maja swoje korzenie w analizach me-
dioznawczych?®. Retoryczne badania nad przekazem telewizyjnym prowadzone sg
od kilkudziesigciu lat* i dotycza wielu réznorodnych zagadnien, wigkszos$¢ z nich
wigze si¢ raczej z tematem perswazji (np. polityka, ideologia), ale znajdziemy
takze analizy konkretnych gatunkow lub programow?.

Zaktadamy, ze retoryka jest elastyczna, funkcjonalna, organiczna, naturalna,
a wigc mozna ja zastosowa¢ w bardzo zmiennych okolicznosciach. Jej ustalenia,
przepisy, porady moga by¢ przydatne w réoznych sytuacjach komunikacyjnych,
niezaleznie od czasu i miejsca. Stad tez proba dostosowania propozycji starozyt-
nego retora — Hermogenesa z Tarsu — do wspolczesnego przekazu medialnego.
Punktem odniesienia, swoistym materiatem kontrolnym, b¢da przede wszystkim
telewizyjne programy informacyjne.

2 ]. Fiske, J. Hartey, Reading television, Routledge, London 2004, p. 12.

3 J.L. Edwards, Visual Rhetoric, [in:] 21st Century Communication. A Reference Handbook,
ed. William F. Eadie, Sage Publications, Los Angeles 2009, Vol. 1, p. 221.

4 Za ich poczatek mozna uzna¢ ksigzke Rolanda Primeau Rhetoric of Television (Longman,
New York 1979), w ktorej autor dowodzit, ze przekaz telewizyjny mozna analizowac za pomoca
narzedzi retorycznych podobnie jak tekst.

3 The Daily Show and Rhetoric. Arguments, Issues, and Strategies, ed. T. Goodnow, Lexing-
ton Books, Lanham 2011.
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Pierwszy petny przeklad na jezyk polski traktatow przypisywanych Hermo-
genesowi zatytulowany Sztuka retoryczna® ukazat sie w 2012 roku jako efekt prac
translatorskich Henryka Podbielskiego. Powstate na przetomie II i I1I wieku trak-
taty byly jednym z najpopularniejszych podrecznikdéw do retoryki w Cesarstwie
Rzymskim, najczesciej wykorzystywanym i komentowanym podrecznikiem
w Cesarstwie Bizantyjskim, a od XVI do XVIII wieku powszechnie uzywanym
podrecznikiem w szkotach catej Europy. A zatem jest to dzieto, ktore przez wieki
sprawdzito si¢ w nauce sztuki przekonywania.

Przedmiotem niniejszego artykutu nie jest filologiczne badanie tekstu Her-
mogenesa badz weryfikowanie jego atrybucji. Przyjmuje ustalenia Podbielskiego,
ktory do zbioru prac Hermogenesa zalicza zardwno O stanach sprawy, O posta-
ciach stylu, jak i Progymnasmata, traktat O inwencji retorycznej i O formie stylu
doskonatego. Wyktad Hermogenesa jest bardzo uporzadkowany, przeznaczony
dla odbiorcy, ktory stopniowo pokonuje kolejne poziomy odkrywania retoryki.
Bedzie zatem traktowany jako swoisty poradnik odczytywany przez wspotcze-
snego czytelnika.

Zadania retoryki

W starozytnosci retoryka miata do spelnienia jasno okre§lone funkcje. Stu-
zyta do uprawiania polityki, do dzialania na scenie publicznej. Gdy przywotuje-
my jej poczatki, widaé, ze rodzita si¢ jako narzedzie rozwigzywania konfliktow,
gdy po upadku tyranii ludzie chcieli odzyska¢ ziemie, ktore zostaly wezesniej
uwlaszczone. ,,Retoryka stawata si¢ publiczng i instytucjonalng koniecznoscig™’.
Szkota otwarta przez Gorgiasza w Atenach uczyta dwoch typow debaty — sa-
dowej i filozoficznej®. A zatem retoryka byta narzgdziem przydatnym zaréwno
w codziennym zyciu, jak i sposobem na poglebianie wiedzy, sposobem poznawa-
nia. Do tego mozemy odwotac si¢, z jednej strony probujac zastosowac prawidta
retoryki jako widzowie telewizji, a z drugiej — jako krytyczni jej badacze. Retory-
ka pozwoli nam lepiej zrozumie¢ przekaz i jednoczesnie wykroczy¢ poznawczo
poza niego. Wzorcowa definicja retoryki bizantynskiej glosi: ,,Retoryka jest to
sztuka dotyczaca zdolnosci stowa w dzialalnosci publicznej, majaca za cel mowié

¢ Hermogenes, Sztuka retoryczna, przet. i oprac. H. Podbielski, Towarzystwo Naukowe KUL,
Lublin 2012.

7 M.M. Carrilho, Korzenie retoryki. Starozytnos¢ grecka i rzymska, [w:] M. Meyer, M.M. Car-
rilho, B. Timmermans, Historia retoryki od Grekow do dzis, przet. Z. Baran, Wydawnictwo Ale-
theia, Warszawa 2010, s. 20.

8 Tamze, s. 25.
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w sposob przekonujacy wedtug mozliwosci”™. Ten zwigzek retoryki z polityka,
z dzialalnoscig publiczng, jest bardzo istotny.

Jeden z anonimowych bizantynskich autorow dodaje: ,,Retoryka jest sztu-
ka dotyczaca stéw i posiadajaca moc; jest sprawczynig przekonywania w wypo-
wiedziach publicznych na kazdy przedlozony temat; wzbudza ona ufnos¢, a nie
naucza”'®, Warto pamigta¢, ze w Bizancjum definicja retoryki Arystotelesa ucho-
dzita za zbyt teoretyczna i za jej stabo$¢ uznawano brak powigzania z praktyka,
z zyciem politycznym'.

Gdy poréwnamy starozytne i wspdlczesne realia uprawiania retoryki, za-
uwazamy wiele zmian. Roéznice dotycza zardwno moéwcow, jak i stuchaczy,
tematow 1 formy wystapienia, miejsca 1 srodkéow komunikacji. Wiasciwie nie-
zmienne pozostaty cele — ch¢¢ zdobycia wladzy, pragnienie przekonania kogo$
do wlasnego pomystu, potrzeba zaprezentowania si¢ jako cztowiek kompetentny
czy niezbedny. Nie agora czy rzymski senat, ale studio telewizyjne staje si¢ dzi$
miejscem, w ktorym toczg si¢ publiczne spory. Nie wielogodzinne oracje, ale se-
rie internetowych memow moga zmienic¢ nastawienie wyborcow do przeciwnika
politycznego.

Stad tytutowe pytanie — czy Hermogenes ogladalby telewizj¢? Odpowiedz
na nie musi by¢ twierdzaca. Jako nauczyciel retoryki Hermogenes nakazywat
uczniom korzystac¢ z kazdej sposobnosci, by przekonywac, gdyby zyt wspotcze-
$nie, nie mogltby zlekcewazy¢ potgznego kanatu perswazji, jakim jest telewizja.
Nastepne pytanie: czy wskazowki, ktore dawat przyszilym retorom, moga by¢
przydatne w dzisiejszych realiach? Czy wspolczesny widz dzigki znajomosciom
retorycznych prawidel moze sta¢ si¢ bardziej swiadomym obywatelem? Czy
tworca programow telewizyjnych, poznajac regulty konstruowania perswazyjne-
go przekazu — moze usprawni¢ swoj warsztat? Wreszcie — czy badacz mediow
moze wykorzysta¢ retoryczne schematy wytwarzania komunikatow do analizy
komunikatéw juz wytworzonych?

A zatem niniejsze studium ma charakter wstgpnego rozeznania — czy Sztuka
retoryczna Hermogenesa moze stac si¢ uzytecznym narzedziem w edukacji me-
dialnej, praktyce dziennikarskiej i w badaniach medioznawczych.

Retoryka, zdaniem Hermogenesa, byla przede wszystkim umiejetnosciag
praktyczng. A skoro tak, moze by¢ badana (i nauczana) tylko przez praktyke.
Przekaz telewizyjny jest dzi$ jednym z najpopularniejszych kanatow komuni-
kacji. A zatem jest tym sposobem praktycznego uprawiania retoryki, z ktérym
styka si¢ dzi§ najwigksza grupa odbiorcow. Cze$¢ ludzi chodzi na manifestacje
i slucha przemowien lideréw réznych ruchéw spotecznych, ale wigksza grupa

° H. Cichocka, Teoria retoryki bizantyriskiej, Wydawnictwa UW, Warszawa 1994, s. 31.
10 Tamze, s. 5.
1 Tamze, s. 12.
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poprzestaje jedynie na obejrzeniu telewizyjnej relacji. Cze$¢ osob dziata w par-
tiach politycznych, organizacjach pozarzadowych, pracuje w samorzadach i in-
stytucjach panstwowych, ale wigkszo$¢ informacje na temat spraw publicznych
czerpie z telewizji. Przejdzmy zatem szlakiem, ktory proponuje nam w swoim
wyktadzie starozytny autor.

Na przekaz telewizyjny mozemy spojrze¢ jako na element procesu socjaliza-
cji. Od lat prowadzone sg badania na temat oddziatywania telewizji na widzow,
zwlaszcza najmlodszych. Stawiane sg pytania o to, jak telewizja ksztattuje §wia-
domos¢ rol spotecznych, a wigc oczekiwan, jakie cztonkowie spoteczenstwa maja
wobec osoby grajacej okreslong role: ojca, policjanta, dyrektora, przyjaciela itd.
Podrecznik Hermogenesa moze by¢ uzytecznym narzedziem do analizy gatun-
kow telewizyjnych. Widz jest przeciez — podobnie jak adept sztuki retorycznej
— prowadzony przez kolejne poziomy trudnosci. Kilkuletni zaczyna od ogladania
animowanych bajek i programow dla dzieci. Bajka, ktora Hermogenes umieszcza
na poczatku nauki, jest jednym z pierwszych ¢wiczen retorycznych. Bajka, jak
twierdzi autor, ,,sama w sobie jest ktamstwem, ale jednocze$nie czyms$ catkiem
pod pewnymi wzgledami pozytecznym dla zycia”?. Jest zmyslona, ale odbija
prawde. ,,[Retorzy] bajke uwazaja za pierwsze ¢wiczenie, jakie nalezy zaleci¢
mlodziencom. Ma ono bowiem moc wprowadzi¢ w ich dusze lepszy tad i — jak
sadzg — ksztattowac ich, kiedy sa bardzo mtodzi". Jesli potraktujemy program
telewizyjny jako proces adresowany do roznych grup odbiorcow — kanaty de-
dykowane dzieciom przepelnione sa wlasnie bajkami, ktore realizuja wskazane
wczesniej retoryczne zalozenia. Ich bohaterami sg zwierzeta, maszyny, istoty
fantastyczne, obdarzone okreslonymi cechami charakteru, réznorodnym zesta-
wem zalet i przywar. Przygody, ktore przezywajg, maja wyrazny cel dydaktycz-
ny — promujg pewne zachowania i ganig inne. Stuza socjalizacji, majg ksztatcic
widzow na odpowiedzialnych uczestnikow Zycia zbiorowego, utrwalaja normy
i reguly obowigzujace w danej spotecznosci.

W programie telewizyjnym znajdziemy takze odpowiedniki innych ga-
tunkow. Czesto pojawiajg si¢ one w roznych realizacjach, jak chociazby opo-
wiadanie, ktore odnalez¢ mozemy na przyktad w programach informacyjnych.
Podobnie jest z chreja (,,Chreja jest wspomnieniem jakiego$ powiedzenia lub
czynu, albo obydwu tych rzecz jednoczes$nie, ktore zawiera zwigzle wyrazong
mysl, 1 najczesciej z jakiegos powodu jest pozyteczne'*) czy gnoma (,,Gnoma
jest to zwigzta wypowiedz w formie prawdy uniwersalnej, ktéra co$ odradza
lub doradza albo pokazuje, czym jest dana rzecz”'®). Ztozona struktura progra-
mow telewizyjnych sprawia, ze formy te znalez¢ mozemy zar6wno na poziomie

12 Hermogenes, Wstepne éwiczenia retoryczne, [w:] tenze, Sztuka retoryczna, rozdz. 1, 4.
13 Tamze, rozdz. 1, 1.

4 Tamze, rozdz. 111, 1.

15 Tamze, rozdz. IV, 1.
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konkretnego programu (np. ,,Wiadomosci” TVP), jak i w jego poszczegdlnych
elementach (np. wypowiedzi dziennikarza, wypowiedzi goscia, felietonie czy re-
lacji reporterskiej).

O czym méwimy, co pokazujemy

Podstawg do dalszej nauki retoryki wedtug Hermogenesa byty studia nad
stanami sprawy. To najwazniejszy etap w ksztalceniu, rozwijajacy umiejetnosci
budowania argumentacji. Badanie stanu sprawy to ¢wiczenie analizy, wynajdy-
wania i stosowania argumentow.

Warto zaznaczy¢, ze materiat do ¢wiczen, jaki polecajg retorzy, gdy kaza stu-
dentom roztrzasa¢ sporne zagadnienia — nie jest zbiorem aktualnych obserwacji,
uczniowie nie muszg odnosi¢ si¢ do obowigzujacego systemu prawnego. Przy-
ktady zaczerpnigte sg albo z praw greckich miast-panstw, albo sg wymyslonymi
przez retoré6w mozliwymi scenariuszami'®. Skoro tak, przekazy medialne moga
by¢ Swietnym materiatlem do ¢wiczen wilasnie ze wzgledu na pewng umownos¢
i nierzeczywistos¢, ktora czgsto zaktadaja. Taki charakter majg zaréwno parado-
kumenty (np. Dlaczego ja?; Pamigtniki z wakacji; Trudne sprawy), jak i niektore
materiaty w programach informacyjnych, dotyczace mozliwych, prawdopodob-
nych lub przewidywanych dziatan politykow.

Hermogenes podkres$la nieustannie konieczno$¢ dostosowywania si¢ mow-
cy do stanu wiedzy i opinii stuchaczy: ,,Najpierw wigc nalezy rozpatrzy¢ sam
czyn, jakiego jest on rodzaju i za jaki jest uwazany: za szlachetny czy za pod-
ty, jakie zdanie maja na jego temat s¢dziowie i jak sa ustosunkowani do jego
dokonania”"’. Przed podobnym zadaniem stojg dziennikarze przygotowujacy te-
lewizyjne programy informacyjne. Co widzowie wiedzg o sprawie i co o nigj
mysla? Czy relacja reportera ma wyraza¢ oburzenie czy pochwale? Pozyteczne
jest zazwyczaj porownanie serwis6w informacyjnych réznych stacji. Mozemy si¢
wowczas przekonac, ze zarowno sam dobdr 1 hierarchia newsow, jak i sposob ich
przedstawienia zaleza od profilu nadawcy. Przy czym warto pamigtac, ze profil
nadawcy to nie tylko poglady polityczne wilasciciela danej telewizji, ale przede
wszystkich poglady jej widzow. Jak wiadomo, odbiorcy mediéw $wiadomie wy-
bieraja nadawcow (stacje telewizyjne i radiowe, portale internetowe, gazety),
ktore potwierdzaja ich poglady. Jest to zreszta jedno z kryteriow pozwalajacych
oceni¢ poziom pluralizmu mediow'®.

16 H. Podbielski, Wstep do: Hermogenes, O stanach sprawy, [w:] tenze, Sztuka retoryczna, s. 145.

17 Hermogenes, O inwencji retorycznej, [w:] tenze, Sztuka retoryczna, ks. 1, 94.

18 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy model mediéw i polityki w ujeciu poréw-
nawczym, przet. M. Lorek, Wydawnictwo UJ, Krakow 2007, s. 29.
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Hermogenes stanowczo stwierdza, ze retoryka nie rozstrzyga, czy istnieje
sprawiedliwos$¢ lub pozytek, a jesli tak, to czym jest. Retoryka stuzy natomiast
zbadaniu, co za sprawiedliwe czy pozyteczne jest uwazane w danym spote-
czenstwie'. Na tej podstawie mozemy budowaé argumentacje, ktora w retoryce
jest podstawg wszelkich dzialan. Podobnie w badaniach nad mediami — pytanie
o prawdziwos¢ przedstawianych faktow jest tylko jednym z wielu, najwazniej-
sze dotycza tego, w jaki sposob przekaz telewizyjny przekonuje, ze sa to wazne
fakty, ktére nalezy interpretowa¢ w taki, a nie inny sposdb. Traktat Hermogenesa
O stanach sprawy zwigzany jest, rzecz jasna, przede wszystkim z retorykg sado-
wa, niemniej dotyczy on sedna sporu, z ktérym mamy do czynienia w dyskursie
medialnym. Jak wyjasnia Podbielski, ,,doktryna «stanow sprawy» stanowi jedy-
ng w swym rodzaju probg wzigcia pod uwagg wszystkich przedmiotow dyskursu
oratorskiego, z ktorymi moze spotkac si¢ moéwca”?’. Zacznijmy od podstawowego
podzialu na sprawy zasadne i bezzasadne. W przypadku tych pierwszych mamy
do czynienia z nastgpujacymi okoliczno$ciami: osobe Iub czyn mozna osadzic,
a wyrok sadu nie jest oczywisty lub z gory przesadzony, poza tym, ,,istnieja prze-
konujace argumenty obydwu stron, sa one odmienne i poparte dowodami”*'. Ta-
kie warunki tworza kwesti¢ polityczng, ktéora moze stac si¢ przedmiotem sporu.
Rzecz jasna, relacja dziennikarska na temat jakiego$ zdarzenia to nie to samo,
co mowa oskarzyciela lub obroncy. Niemniej celem wielu przekazow telewizyj-
nych jest przekonanie widzow-sedziéw do wydania nieformalnego wyroku (czego
efektem moze by¢ spadek poparcia danej partii), a czasem nawet formalnego (ma-
nifestacja, skargi, listy protestacyjne itp.). W dyskursie medialnym mamy takze
do czynienia z materiatami na temat spraw, ktore Hermogenes uznatby za bez-
zasadne, gdy tylko jedna strona ma mocne argumenty (kwestia jednostronna) lub
gdy obydwie strony maja réwnie mocne dowody (kwestia rownowazna). Czasem
brak wiedzy na temat okoliczno$ci sprawy. Tematem na osobna dyskusje jest pyta-
nie, czy kategorie wyroznione przez Hermogenesa odnosnie do kwestii niemozli-
wych, niewiarygodnych i niegodnego postepowania majg jeszcze zastosowanie we
wspotczesnej demokracji medialnej. Przyktady przytoczone przez autora sg typo-
we dla podrecznika — tekstu, ktory ma rozwija¢ umiejetnosci krytyczne uczniow.
Ale jak wspomniano juz wczesniej, ten nieco sztuczny §wiat przyktadow, mate-
riatu do $cisle szkolnych ¢wiczen, okazuje zadziwiajace podobienstwo do czgsto
umownego $wiata kreowanego przez przekaz medialny. Z drugiej strony to, co
niegdy$ wydawalo si¢ niemozliwe — w nowych kontekstach spotecznych moze za-
istnie¢. Hermogenes jako przyktad kwestii niewiarygodnej przywotuje przedsta-
wienie Sokratesa uwazanego za symbol doskonato$ci moralnej jako wiasciciela

19 Hermogenes, O stanach sprawy, ks. 1, 29.
20 H. Podbielski, Wstep do: Hermogenes, O stanach sprawy, s. 141.
2l Hermogenes, O stanach sprawy, ks. 1, 32.
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burdelu?’. Obecnie — zwlaszcza po aferze WikiLeaks mozemy przytoczyé wiele
przyktadow dziatan, ktére wydawalyby si¢ niewiarygodne (decyzje rzadow, mo-
tywacje przywodcow itd.), a jednak mialy miejsce. Przyktadem kwestii niemoz-
liwej jest proba zdobycia wladzy nad catg Grecjg przez matg miescing lub dowo-
dzenie, ze Apollo Pytyjski ktamie?. Jesli chodzi o pierwszy przypadek — nabiera
on innego znaczenia, gdy pomyslimy o kilku spektakularnych efektach kampanii
wyborczych lub wielkich konfliktach, w wyniku ktérych wtadza trafiata do oséb
czy grup niespodziewajacych si¢ tego. Przyktad drugi zaktada wspolnote wierzen,
w przypadku dzisiejszych pluralistycznych spoleczenstw nie zawsze mamy z nig
do czynienia. Podobnie zresztg w kolejnym przyktadzie Hermogenesa, ktory doty-
czy ,,niegodnego postepowania”?* — wiele obecnych sporéw w debacie publicznej
wynika z watpliwosci, czy prawo ma sta¢ na strazy dobrych obyczajow i jak te
dobre obyczaje zdefiniujemy.

Potrzeba rozwijania umiejetnosci krytycznego myslenia, niezb¢edna w zyciu
swiadomego obywatela i §$wiadomego odbiorcy mediow podnoszona jest dzi$ nie-
zwykle czesto. Systematyczny i przeznaczony do dydaktyki traktat Hermogenesa
moze by¢ przydatny w edukacji medialnej. Stanowi on bowiem dobrg podstawe
do szczegbtowej analizy przekazu. Pozwala siggnaé glebiej, jest punktem odnie-
sienia do logicznej oceny tresci i sensu telewizyjnego materiatu. O jakiej sprawie
moéwig dziennikarze? Na czym polega spor? Jakie okolicznoS$ci, osoby i dziatania
tworza dane zdarzenie? Co lub kto podlega ocenie? Co jest jej podstawg? — to
tylko kilka pytan, ktore mozna stawia¢ i szukaé na nie odpowiedzi, bazujac na
drobiazgowych rozréznieniach starozytnego autora.

W jaki sposob przekonaé

Kolejny traktat dotyczy inwencji, a wigc zadania, jakie stoi przed moweca,
gdy musi on dokona¢ wyboru, jak ma przedstawi¢ sprawe, jakich argumentow
uzy¢. W traktacie przedstawione zostaly problemy inwencyjne w odniesieniu do
trzech czgsci klasycznej mowy: wstepu, przedstawienia sprawy (opowiadania)
i argumentacji. Jesli chodzi o przekaz telewizyjny, w traktacie tym mozemy
poszukiwaé wielu wskazowek na temat odczytywania struktury programu czy
relacji, znaczenia poszczegdlnych jego czgsci.

Wstep, jak wiadomo, to bardzo wazny element przekazu, poniewaz stuzy na-
wigzaniu kontaktu z odbiorcami i daje pierwsza sposobnos¢ do przedstawienia pro-

22 Tamze, ks. I, 33.
23 Tamze.
24 Tamze.
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ponowanej definicji sytuacji. Wstep jest $cisle powiazany z rozpoznaniem sprawy,
jest dostosowany do tego, co mowca chece osiggnac i co wiedzg o danej sprawie
odbiorcy. Jesli odniesiemy to do jezyka telewizji i zatrzymamy si¢ na programie in-
formacyjnym — co petni w nim funkcje wstepu? Po pierwsze — czoldwka programu.
Bardzo czgsto wykorzystywane sg tu migawki z wydarzen, obrazy reporteréw, pa-
noramiczne zdjecia danego kraju czy regionu, wreszcie — obrazy ze studia. Wszyst-
ko to stuzy pokazaniu, z jak profesjonalnym nadawca mamy do czynienia. Kolej-
nym wstepem sg zapowiedzi najwazniejszych informacji. Bardzo skrotowa forma
— jedno, dwa zdania prezentera i kilkusekundowy fragment materiatu. Trzecig
formg wstepu sg podprowadzenia materiatdow reporterskich, kilka zdan czytanych
przez prezentera, ktore wyjasniaja, co widzowie za chwile obejrza. Niewatpliwie
petnig one funkcje przedargumentaciji: ,,Jej zadaniem jest przedtozenie na wstepie
glownych punktow i kwestii, ktore wytyczajg zamierzony przedmiot sprawy”?.
Hermogenes szczegdélowo omawia takze wybrane zagadnienia zwigzane ze
sposobami przedstawiania sprawy. Jednym z takich zagadnien jest ozdobnos¢ — au-
tor definiuje ja jako opowiadanie o wszystkich szczegotach, aby stuchacze mogli
wyobrazi¢ sobie, co si¢ stato. Chodzi o ,,unaocznienie”, nie ma tu miejsca na rozwa-
zanie przyczyn i konsekwencji, argumentem staje si¢ sam sposob opisu zdarzenia®.
Reporterzy w programach informacyjnych bardzo czegsto siggaja po ten Srodek,
zwlaszcza w przypadku relacji z wypadkow czy katastrof — chodzi tu o sytuacje,
w ktorych drobiazgowo pokazywane sg okolicznosci zdarzenia. Poza zdjgciami na
przyktad z miejsca wypadku, zdarza si¢ sigganie po symulacje komputerowe, jak
mogto to wszystko wygladaé. Ciekawe wyniki mogloby przynies¢ takze poréwna-
nie przekazu werbalnego z wizualnym — w ktorym z nich i w jakim stopniu reporter
wykracza poza 0zdobnos¢ i probuje pokaza¢ cos wigcej niz mozliwe do zaobserwo-
wania zdarzenia i okoliczno$ci, czyli chociazby przyczyny i skutki tych zdarzen.
Ekfraze (,,opis, opisowa charakterystyka postaci lub rzeczy”?’) tradycyjnie
definiuje si¢ takze jako stowny opis obrazu. Jej niezbednymi cechami byly za-
wsze jasno$¢ 1 zywos¢. Ekfraza miata zwigksza¢ obrazowo$¢ opisu, a przez to
perswazyjno$¢ calosci®®. Czy jednak nie byloby zasadne uzycie tego terminu
w odniesieniu do takich form obecnych w przekazie telewizyjnym czy reklamo-
wym, ktore majg unaoczni¢ nam to, o czym mowa? Czy na przyktad ruch kame-
ry przesuwajacej si¢ powoli po puszce reklamowanego produktu albo wirtual-
na sala sejmowa, ktorg w czasie telewizyjnego wieczoru wyborczego zapetniajg
wirtualni politycy danej partii w zalezno$ci od sondazowych wynikow, filmy do-

25 Hermogenes, O inwencji retorycznej, [w:] tenze, Sztuka retoryczna, ks. 11, 126.

26 Tamze, ks. 111, 166—167.

27 ]. Ziomek, Retoryka opisowa, wyd. 2 popr., Zaktad Narodowy im. Ossolinskich, Wroctaw—
Warszawa—Krakow 2000, s. 90.

28 F. D’Angelo, The Rhetoric of Ekphrasis, ,,A Journal of Composition Theory” 1998, Vol. 18,
No 3, pp. 439—447.
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kumentalne pokazujace zabytki, programy kulinarne, ktorych wielkim finatem
jest zblizenie kamery na pdimisek z przygotowang potrawa — czy te wszystkie
formy nie sg bliskie ekfrazie? Ruch kamery jest w ogodle jednym z najwazniej-
szych srodkow retorycznych?, jego role mozna poréwnaé do iloczasu.

Kiedy zastanawiamy si¢ nad mozliwoscig przetozenia figur retorycznych na
jezyk obrazu telewizyjnego, czy szerzej — kategorii i poj¢¢ retorycznych na prze-
kaz wizualny, warto pamigtac, ze nie wszystkie gatunki telewizyjne w rownym
stopniu si¢ do tego nadajg. Kiedy wczytujemy si¢ w wyktad Hermogenesa, nie
ulega watpliwosci, ze cho¢ wciaz aktualna pozostaje Arystotelesowska definicja,
ze retoryka to sztuka wynajdywania tego, co prawdopodobne, o tyle sztuke te
stosuje si¢ najczesciej w okreslonych sytuacjach. Nieprzypadkowo Hermogenes,
rozpoczynajac swoj wywod na temat stanow sprawy, zaczyna od zdefiniowania
kwestii politycznej. Bo to wlasnie gtowny cel retoryki — przekonywaé w spra-
wach istotnych. Dlatego pierwszenstwo w analizie moze przypas¢ programom in-
formacyjnym i publicystycznym. Nie znaczy to oczywiscie, ze Srodki retoryczne
nie sg stosowane takze w innych gatunkach, przeciez nawet w programach czysto
rozrywkowych wykorzystywane sg zabiegi, ktore majg przyciagnaé badz utrzy-
mac¢ emocje widzow, niemniej to w gatunkach publicystycznych podstawowym
celem jest ksztattowanie opinii.

Obserwowana dzis$ tabloidyzacja mediow, ktora — jak wiadomo — przejawiaé
moze si¢ zarbwno w doborze tresci, jak i formie jezykowej lub wizualnej, kieruje
w strong pojecia ,,stylu w ztym guscie”, ktory ,,powstaje przy [przedstawianiu]
tego, co niemozliwe, co niespdjne logicznie, a takze tego, co jest wewngtrznie
sprzeczne, szpetne, bezbozne, nieprawe lub przeciwne naturze™’. Za przyczyng
ztego stylu Hemogenes uznaje m.in. pospolito$¢®. Skupianie uwagi na mato zna-
czacych sprawach, niewiele wnoszace komentarze i puste treSciowo wypowiedzi
sa statym punktem wielu programéw telewizyjnych.

Styl obrazu

Jednym z najstynniejszych traktatow Hermogenesa jest traktat O postaciach
stylu. Autor wymienia dwadzie$cia roznych kategorii stylistycznych. Kazda z nich
tworzg trzy elementy: charakter tresci, forma wypowiedzi (figury mysli) i rodzaj

29 Zob. B. Timberg, The Rhetoric of the Camera in Television Soap Opera, ,,Journal of Ameri-
can Culture” 1983, Vol. 6, No 3, pp. 76-81; V.V. Kidd, To Shape and Direct the Audience’s Point
of View: Production Appeals, http://www.csus.edu/indiv/k/kiddv/ProductionTechniques.htm
[dostep: 15.01.2015].

30 Hermogenes, O inwencji retorycznej, ks. 1V, 202.

31 Tamze, ks. 1V, 203.
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wystowienia (dobor stownictwa, figury jezyka)?. Wszystkie te elementy mozemy
odnie$¢ takze do przekazu wizualnego. Charakter tresci nie zmienia si¢, figury
mys$li mozna odnalez¢ w kompozycji poszczegdlnych programdéw — czy wypowia-
dany przez reportera tekst zostanie zilustrowany obrazem tego reportera czy zdje-
ciami z zamieszek, na jakim tle zostanie przedstawiony ekspert, w jakiej scenie
zostanie uchwycony polityk itd. Natomiast rodzaj wyslowienia mozna przetozyc
na jezyk obrazu, zastanawiajac si¢ nad klasycznymi narzedziami obrazowania:
perspektywa, kadrem, ostroscia, gtebia, kontrastem, podobienstwem.

Kiedy mowimy o stylu retorycznym, musimy pamig¢tac¢ o jego historycznej
zmiennosci, nie istniat nigdy jeden obowigzujacy wzorzec. Rozwazania na temat
stylu najczesciej wigza si¢ z ktora$ z dwoch tradycji — lingwistyczng lub perfor-
matywng. W pierwszej z nich styl rozumiany jest jako wszystkie $rodki jezykowe
uzyte w danym tekscie, ktore odrézniaja go od innych. W drugiej — styl wyra-
za si¢ nie tylko poprzez stowa, ale takze przez gesty czy mimike. O ile pierw-
sze rozumienie stylu nalezatoby taczy¢ z elocutio, o tyle drugie — raczej z actio.
W przypadku telewizji mamy do czynienia z jednoczesnym realizowaniem obu
tych form stylu®.

Wedtug Hermogenesa podstawowym warunkiem jest jasnos$¢ i przejrzy-
stos¢*. W przypadku wiadomosci telewizyjnych niewatpliwie mozemy mowicé
o probie takiego wtasnie konstruowania przekazu. W podregcznikach retoryki za-
leca si¢ zachowywanie rytmu mowy codziennej** — to samo odnajdujemy w re-
porterskich relacjach (cho¢ reporterzy czesto méwig szybciej niz przecietni uzyt-
kownicy jezyka, obrazy zmieniajg si¢ w tempie, ktore jest normalne dla ludzkiego
oka, zwlaszcza oka przyzwyczajonego do ogladania telewizji).

Osobng sprawa jest proba przetozenia konkretnych rozwigzan formalnych
zwigzanych z wytwarzaniem obrazu — sposob kadrowania, montazu itd. na ce-
chy, ktore Hermogenes taczy z okreslonymi odmianami stylu. Z pewnosciag moz-
na byloby probowac przetozy¢ wiele srodkow werbalnych na jezyk obrazow. Czy
na przyktad za odpowiednik okresu zdaniowego mozna uzna¢ kadr? Wsrod wielu
figur znajdujemy na przyktad koto — gdy zaczynamy i konczymy tym samym wy-
razem**— rowniez relacje reporterska mozemy rozpoczac i zakonczy¢ tym samym
zdjeciem.

Powaga, Swietnos¢, szorstkos¢, gwattownosé, rozkwit, obfitos¢ — to cechy,
ktore odnalez¢ mozemy w konkretnych rodzajach stylu, kazda jego odmiana
wigze si¢ z okreslong tematyka. Styl powazny stuzy przedstawianiu prawd

32 Hermogenes, O postaciach stylu, [w:] tenze, Sztuka retoryczna, ks. 1, 220; zob. H. Podbielski,
Wstep do: Hermogenes, O postaciach stylu, s. 355; H. Cichocka, dz. cyt., s. 107.

3 B. Brummet, Rhetorical Style, [in:] 21st Century Communication..., pp. 249-257.

34 Hermogenes, O postaciach stylu, ks. 1, 227.

35 Tamze, ks. 1, 229.

36 Hermogenes, O inwencji retorycznej, ks. IV, 195.
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ogoélnych, uniwersalnych®”. Ten rodzaj stylu w telewizyjnych wiadomosciach
pojawia si¢ niezwykle rzadko, czasem przy okazji narodowych rocznic. Czg¢-
Sciej mozna zauwazy¢ styl Swietny, ktory stuzy opisaniu czyndéw chwalebnych,
ale nie tak wielkich, zeby wymagaly stylu powaznego. Styl §wietny w telewiz;ji
wydaje si¢ by¢ zarezerwowany dla zmartych i ludzi zastuzonych konczacych
swoja praceg. Styl obfity Hermogenes wigze z nastgpujagcymi sposobami wy-
razania mysli: inwersja, mnogo$cia synoniméow, wyliczen itd. Wtasciwie sg to
cechy do$¢ typowe dla medidow audiowizualnych w ogoéle. Mnogos¢ synonimow
to przeciez nie tylko rézne zdj¢cia pokazujace to samo troche inaczej, ale takze
uzupetniajgce si¢ stowa i obrazy, przy czym w telewizji informacyjnej sg to
zarowno stowa wypowiadane, jak i pisane: podpisy identyfikujace rozmoéwcow,
informacje na pasku.

Szorstko$¢ 1 gwattowno$¢ to cechy, ktore dos¢ czesto mozna rozpoznac
w materiatach informacyjnych. Obydwa powiazane sg z krytyka, dlatego peino
w nich polemik, oskarzen, apostrof, ztosliwych neologizmoéw, pytan retorycz-
nych. Pickno stylu przejawia si¢ w tagodnosci, tak uksztattowana wypowiedz
ma przede wszystkim sprawia¢ przyjemnos¢, oczarowaé odbiorcow. Nie sposob
oprzec si¢ wrazeniu, ze z tg odmiang stylu mamy najczgsciej do czynienia w re-
klamach. Zywo$¢ z kolei, oparta na szybko$ci mowy, wielo$ci antytez i krotkich
pytan — moze sprawié, ze stuchacze beda czuli zdenerwowanie i zniecierpliwie-
nie. Ten ton pobrzmiewa w relacjach dotyczacych na przyktad stuzby zdrowia
lub w dyskusjach prowadzonych w studiu telewizyjnym, w ktorych uczestnicza
przedstawiciele opozycyjnych wzgledem siebie ugrupowan politycznych.

W informacyjnych programach telewizyjnych odmiany stylu mozna anali-
zowaé na kilku poziomach. Pierwszy to poziom werbalny. Cechy danego stylu
mozemy odnajdowaé po prostu w wypowiedziach dziennikarzy, gosci czy boha-
terow relacji. Drugi poziom to warstwa czysto wizualna. Szorstko$¢ obrazu to na
przyktad silne kontrasty, wywotujaca niepokoj perspektywa. Odpowiednikiem
stownych synoniméw i wyliczen bedg konkretne obrazy, na przyklad w materia-
le o ktopotach stuzby zdrowia moze pojawi¢ si¢: zdjecie kolejki przed rejestracja
w przychodni, zdj¢cie zattoczonego korytarza, zdjgcie pacjenta rozmawiajacego
z lekarzem, zdje¢cie budynku przychodni, zblizenie na tabliczke informacyjna,
zblizenie na tablicg ogloszen itd. Czy obraz moze by¢ wykrzyknieniem? Wydaje
sig, ze tak — takg role odgrywaja chociazby zblizenia na twarz czlowieka, ktory
przezywa intensywne emocje, placze, krzyczy, $mieje si¢. Ruch kamery — zbli-
zajacej i oddalajacej od obiektu w okreslonych sytuacjach moze by¢ traktowany
chociazby jako odpowiednik podnoszenia i $ciszania glosu. Rzecz jasna, kazda
proba przyporzadkowania rozwigzan wizualnych konkretnym cechom retorycz-
nego stylu wymaga uwzglednienia kontekstu. To, co w jednym wypadku moze

37 Hermogenes, O postaciach stylu, ks. 1, 247.
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zosta¢ zaliczone do cech stylu gwaltownego, w innym wcale nie musi o tym
stylu swiadczy¢.

Pozostaje trzeci poziom analizy stylu w przekazie telewizyjnym — chodzi
o polaczenie kodow werbalnych i wizualnych. Na tym przeciez polega fenomen
mediéw audiowizualnych. Jak wiadomo, relacja migdzy stowem i obrazem moze
opierac¢ si¢ na rownej pozycji obu medidw lub dominacji jednego z nich. W przy-
padku réwnosci mogg by¢ one niezalezne lub uzupetnia¢ si¢. Radan Martinec
1 Andrew Salway wyrdznili kilka kategorii mozliwych relacji migdzy slowem
a obrazem; moga by¢ one przydatne, gdy podejmiemy probe analizy retorycz-
nej przekazu, poniewaz pytanie o funkcje, jakie pelnig konkretne elementy, jest
kluczowe. I tak mozemy méwi¢ o odwzorowaniu lub rozszerzeniu znaczenia.
W przypadku rozszerzenia za§ moze ono polega¢ na uszczegodtowieniu, rozbudo-
waniu, uwydatnieniu lub odwzorowaniu®. Precyzyjne wskazanie charakteru tych
relacji pozwoli bada¢ ich znaczenie w perswazji.

To wspotdziatanie kodow moze byé wykorzystywane chociazby do zastoso-
wania pominigcia i przemilczenia, stuzgcego temu, by ,,w myslach stuchaczy za-
kodowa¢ odno$nie do przedmiotowej sprawy domyst idacy dalej niz méwimy”.
W programach informacyjnych znajdziemy takze przyktady stylu komediowe-
go, ktory opiera si¢ na parodii, przewrotnych porownaniach lub zaskakujacych
wypowiedziach. W kazdej stacji telewizyjnej sa dziennikarze wyspecjalizowani
w przygotowywaniu dowcipnych, ztosliwych felietonow filmowych, ktére doty-
kaja spraw nie tyle z pierwszej ligi politycznej, co z pierwszej ligi absurdu.

Hermogenes potwierdza znang prawde, ze wielkie rzeczy nie wymagaja
wielu stoéw — im sg wicksze, tym wigksza zwigzlo$¢ narzucajg. Tymczasem to,
co blahe, cze¢sto kryje si¢ w bardzo ozdobnej i obfitujacej w stowa (lub obrazy)
oprawie®. Telewizja, zwlaszcza dwudziestoczterogodzinne kanaty informacyj-
ne bardzo intensywnie korzystaja z tej drugiej mozliwosci. Zdarza sig, ze nie-
specjalnie wazne wydarzenie urasta do rangi wiadomosci dnia tylko dlatego, ze
nic innego waznego si¢ nie dzieje, a w tym akurat przypadku telewizja dysponu-
je duza ilo$cig nagran (szczegélnym przyktadem sg tu wszelkiego rodzaju wy-
padki i katastrofy, do ktorych dochodzi w dni §wiateczne). I odwrotnie — czasem
nawet bardzo wazna informacja nie zaistnieje w serwisach po prostu z powodu
braku zdjec.

Badania nad retoryka wizualna przez dtugi czas zmagaty si¢ z problemem,
jaki wynikat ze zderzenia oczekiwan i rzeczywistych realizacji. Wysokie standardy
dotyczace argumentacji, jej racjonalnosci, warto$ci dowodzenia w retoryce,
zgodne z tradycja Arystotelesowska rodzity watpliwosci, czy mozna tak badac¢

38 R. Martinec, A. Salway, 4 system for image — text relations in new (and old) media, ,Visual
Communication” 2005, No 4, pp. 337-371.

3 Hermogenes, O formie stylu doskonatego, [w:] tenze, Sztuka retoryczna, rozdz. 7, 420.

40 Tamze, rozdz. 33, 450.
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przekaz medialny, ktory nasycony jest przede wszystkim emocjami i czesto proz-
no w nim szuka¢ logicznych czy etycznych dowoddéw*. Dlatego wcigz wazng
sprawg jest poszukiwanie metod, ktoére pozwolg analizowac przekaz telewizyjny
pod katem jego perswazyjnego celu, a jednoczes$nie przy uwzglednieniu catej
specyfiki tego przekazu. Podrecznik Hermogenesa niewatpliwie jest jednym ze
zrodet, ktére moga by¢ przydatne w tworzeniu takiej metodologii.
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Agnieszka Kampka

Would Hermogenes Watch Television? Antiquity’s Textbook for Media
Scholars

(Summary)

The purpose of this article is to examine whether the work of Hermogenes can be useful in
the analysis of the media. The Polish translation of the Byzantine textbook becomes an opportu-
nity to reflect on the universality of the principles of creating persuasive messages.

According to Hermogenes, rhetoric is the practical, civic skill of persuasion on important
matters. Today, his ideas can be applied to television news. His textbook teaches us how to ana-
lyse the structure of television programmes, how to find — at a verbal and visual level — rhetorical
figures.

Key words: Hermogenes, television, rhetoric.
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News telewizyjny jako akt retoryczny

Ustalenia terminologiczne

Swoje rozwazania rozpoczne od ustalen terminologicznych. News traktuje
jako ,,relacje o wydarzeniu™'. Traktowanie newsa jako relacji o wydarzeniu od-
wotuje si¢ do sformutowanego przez Wilbura Schramma w tekscie The Nature
of News? rozrdznienia miedzy wydarzeniem a newsem. News dla Schramma
to nie samo wydarzenie, lecz co$, co postrzega si¢ po nim. Jest to istotna kwe-
stia, dlatego ze zarowno w zyciu codziennym, jak i w badaniach nad mediami
news funkcjonuje réwniez w znaczeniu ,,niezwykte wydarzenie, nowa wiado-
mos$¢™. Dodatkowo, przyjmuje, ze by taka relacja o wydarzeniu mogta by¢ new-
sem, musi zosta¢ rozpowszechniona przez media i sta¢ si¢ aktem publicznym®.
W odniesieniu do tych ustalen, news telewizyjny to dla mnie relacja o wyda-
rzeniu zbudowana zazwyczaj z zapowiedzi® i krotkiego, kilkuminutowego ma-
teriatu filmowego (nazywanego czasem felietonem) bedacego rezultatem pra-
cy reporterskiej, wyemitowana w telewizji, zazwyczaj jako jeden z elementow

" Dr, e-mail: barbarasobczak@o2.pl; Uniwersytet im. A. Mickiewicza w Poznaniu, Wydziat
Filologii Polskiej i Klasycznej, Instytut Filologii Polskiej; 61-701 Poznan, ul. Fredry 10.

! Jest to sposob rozumienia newsa uznawany przez badaczy mediow (zob. 1. Tetelowska, In-
formacja jako odrebny gatunek prasowy, [w:] taz, Szkice prasoznawcze, O$rodek Badan Praso-
znawczych, Krakow 1972, s. 237; J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wydawnictwo UWr,
Wroctaw 1999, s. 78; W. Furman, A. Kaliszewski, K. Wolny-Zmorzynski, Gatunki dziennikarskie.
Specyfika ich tworzenia i redagowania, Wyzsza Szkota Zarzadzania w Rzeszowie, Rzeszoéw 2000,
s. 33; ale tez: M. Palczewski, Cala prawda o newsie. Definicja — granice poznania — konteksty, [w:]
Teorie komunikacji i mediow, t. 4, red. M. Graszewicz, J. Jastrzgbski, Oficyna Wydawnicza ATUT,
Wroctaw 2011, s. 54).

2 W. Schramm, The Nature of News, ,,Journalism Quarterly” 1949, No 26, p. 259.

3 Pisze o tym m.in. Monika Worsowicz: ,,W mowie potocznej «mie¢ newsa» oznacza mie¢ wia-
domos¢, nowa wiadomo$¢, zwlaszcza niezwykla, zaskakujaca” (M. Worsowicz, ,,Mam newsa!”,
czyli o problemie naukowcow i marzeniu dziennikarzy, [w:] News wobec wyzwan XXI wieku, red.
M. Palczewski, M. Worsowicz, Akademia Humanistyczno-Ekonomiczna, £.6dZ 2010, s. 9-24).

4 M. Palczewski, dz. cyt., s. 54.

> W slangu dziennikarskim jest to tak zwana ,,biala” — tekst czytany przez prezentera w studiu.
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w strukturze magazynu informacyjnego, ale rowniez jako element blokéw pro-
gramowych telewizji informacyjnych. Materiat filmowy nie jest inwariantnym
elementem newsa, bywaja newsy pozbawione ilustracji filmowej, chociaz zdarza
si¢ to rzadko. Pomimo iz news telewizyjny stanowi zamknietg calos¢ tematyczna
1 strukturalng, w zasadzie nie funkcjonuje samodzielnie. Jest czescig wigkszej
catosci i jako taka istnieje w uktadzie innych newséw (np. w obrgbie magazynu
informacyjnego), co nie jest bez znaczenia, dlatego ze kontekst ten ma wptyw na
interpretowanie przekazu i tworzone przez niego sensy.

Akt retoryczny natomiast rozumiem jako uzycie srodkéw symbolicznych
(w tym jezyka i obrazu) dla osiggniecia zamierzonego celu. Zaktadam, ze aby
zakwalifikowa¢ jaki$ akt jako ,,retoryczny”, musi by¢ on, po pierwsze, zamie-
rzony, po drugie — by¢ odpowiedzig na okreslong sytuacje (a wigc muszg istnie¢
okreslone czynniki historyczne, polityczne lub kulturowe, ktére sa pretekstem
powstania aktu) i po trzecie — by¢ adresowany do odbiorcow®. Retoryka to pro-
ces, w ktorym za pomocg jezyka i innych srodkdéw symbolicznych organizuje si¢
doswiadczenie i przekazuje je innym, ale tak, by osiggna¢ zamierzone efekty’.
Jest wiec to proces nastawiony na perswazje?, a wybor srodkow zalezy od tego,
kto mowi, do kogo, w jakim celu i w jakich okolicznosciach.

Cel newsa

Nadrzgdnym celem newsa jest przekazanie informacji o czyms. O pojedyn-
czym zdarzeniu, kilku zdarzeniach, ale tez procesach, zjawiskach Iub problemach.
Ten cel eksponowany jest przez kontekst, w jakim news jest ,,uzywany”. Emitowa-
ny jest bowiem, jak juz zostato powiedziane, najczgsciej w obrgbie magazynu in-
formacyjnego. ,,Informacyjny” oznacza tutaj — podporzadkowany funkcji powia-
damiania o zdarzeniach’. Ma to swoje okreslone skutki pragmatyczne. Wymaga
si¢ bowiem od publikacji informacyjnej, by byla ona pozbawiona subiektywnych

¢ Por. K.K. Campbell, S.S. Huxman, T.R. Burkholder, The Rhetorical Act. Thinking, Speaking
and Writing Critically, Wadsworth, Belmont 2003, pp. 27-28.

7 Zob. K.K. Campbell, Modern Rhetoric, [in:] Encyclopedia of Rhetoric, ed. T.O. Sloane, Oxford
University Press, New York 2001.

8 Perswazje jako cel retoryki wskazywal juz Arystoteles, mowigc, ze retoryka to ,,dostrzeganie
tego, co odnosnie do kazdego przedmiotu moze by¢ przekonywajace” (Arystoteles, Retoryka, 1355b,
[w:] tenze, Retoryka. Retoryka dla Aleksandra. Poetyka, przet. H. Podbielski, Wydawnictwo Nauko-
we PWN, Warszawa 2004, s. 47).

% J. Maziarski, Informacja, [w:] Encyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Maslanka, Ossolineum,
Wroctaw 1976, s. 107-109; Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie, [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediow,
red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Universitas, Krakow 2000, s. 143-173; M. Wojtak, Gatunki prasowe,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 29-33.
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form podawczych, dazyta do maksymalnego obiektywizmu (z naciskiem potozo-
nym na bezstronno$¢ nadawcy — dziennikarza'’) i uwydatniata przede wszystkim
funkcje poznawcze. Podkresla si¢, ze celem informacji jest ukazywanie zjawisk,
w przeciwienstwie do publicystyki, ktora ma je komentowac!'. Niektorzy, jak Wa-
lery Pisarek, dodaja jeszcze, ze by mogta by¢ wyczerpujaca, musi odpowiadac¢ na
pytania: kto, co, gdzie, kiedy, dlaczego i z jakim skutkiem'?.

Mozna wigc przyjacé, ze dominujaca funkcja newsa bedzie funkcja informa-
cyjna, funkcja docere. Nie sposob jednak, méwiagc o celu newsa, poming¢ me-
chanizméw decydujacych o tym, co i dlaczego staje si¢ jego przedmiotem oraz
tego, jak informuje on o $§wiecie. Jak pokazujg badania mediow'®, programy in-
formacyjne majg bardzo wysoki status wsrdd przekazéw medialnych i sg jednym
z najwazniejszych zrodet wiedzy ludzi o tym, co dzieje si¢ na Swiecie. News jest
wigc narzedziem kierowania uwagi odbiorcy, wprowadzania pewnego porzadku
i sensu do jego sposobu do§wiadczania i rozumienia §wiata. Znaczace sg tutaj
przede wszystkim dzialania w zakresie gatekeepingu, a wigc selekcja informacji
i zwigzane z nig fokusowanie uwagi odbiorcy na wybranych fragmentach rze-
czywistosci. W tym kontekscie bardzo wazna bytaby figura synekdochy. News
pokazuje czgs$¢ zamiast catosci i chodzi o to, by ta cze$¢ oddawata istote catosci,
anie jg przektamywata. Istotna w przypadku przekazu telewizyjnego jest tez jego
sugestywna audiowizualna forma, ktora, dzicki wykorzystaniu obrazu, pozwala
na zbudowanie w widzu przekonania o tym, ze nie tylko jest on poinformowa-
ny, co dzieje si¢ w $wiecie, ale tez, ze obserwuje rzeczywisto$¢ i uczestniczy
w zdarzeniach, do ktorych nie ma dostgpu. Obraz ma, jak méwi Pierre Bourdieu,
szczegblng zdolnos¢ wytwarzania ,.efektu rzeczywistosci™. Telewizja sprawia,
ze ludzie widza co$ i wierza w to, co ona pokazuje. Wierza, ze ogladajac newsy,
poznaja fakty. Fakty rozumiane jako ,,synonim czego$, co po prostu jest, dzieje

10 M. Szulczewski, Informacja, [w:] Teoria i praktyka dziennikarstwa. Wybrane zagadnienia,
red. B. Golka, M. Kafel, Z. Mitzner, PWN, Warszawa 1964, s. 91-97.

'W. Furman, A. Kaliszewski, K. Wolny-Zmorzynski, dz. cyt., s. 26.

12'W. Pisarek, Podstawy retoryki dziennikarskiej, [w:] Dziennikarstwo i $wiat mediéw. Nowa
edycja, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, wyd. 4 zm., uzup., rozszerz., Universitas, Krakow 2008,
s. 371. Zob. tez: J. Liberek, Informacja czy manipulacja? Jak ,,Gazeta Wyborcza” pisze o Kosciele,
»Wiez” 1992, nr 11, s. 21-25; A. Zwolinski, Stowo w relacjach spotecznych, WAM, Krakow 2003,
s. 204-210.

13 M. Lisowska-Magdziarz, Media powszednie. Srodki komunikowania masowego i szerokie
paradygmaty medialne w Zyciu codziennym Polakéw u progu XXI wieku, Wydawnictwo UJ, Kra-
kow 2008, s. 174; L. Mis, Demonstracje retoryczne w telewizyjnym programie informacyjnym
Fakty” — TVN, [w:] Sztuka perswazji. Socjologiczne, psychologiczne i lingwistyczne aspekty ko-
munikowania perswazyjnego, red. R. Karpiel, K. Leszczynska, Zaktad Wydawniczy ,,Nomos”,
Krakow 2004, s. 323-324.

4P, Bourdieu, O telewizji. Panowanie dziennikarstwa, przet. K. Sztandar-Sztanderska,
A. Zidtkowska, red. M. Jacyno, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009, s. 47.
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si¢ lub sie zdarzylo™. Jest to oczywiscie, jak pisze Marek Palczewski'®, jeden
z mitéw o newsach, bo fakty, co zostalo juz nie raz przedyskutowane w nauce, nie
sg czyms$ niezaleznym od obserwatora, neutralnym, danym obiektywnie i raz na
zawsze, ale sg interpretacja zdarzen. Wpisujg si¢ zawsze w jakis system wartosci,
sg poddawane selekcji i rozmaicie niuansowane. Sg w koncu opisywane w jezyku
(nawet jesli jest to obraz) i jako takie zawierajg tadunek emocjonalny i aksjolo-
giczny'’. Widzowie w newsie obserwujg wiec tylko pewng wersj¢ rzeczywistosci,
ktora (w wyniku selekcji 1 interpretacji informacji) przygotowat dla nich nadaw-
ca. I w tym kryje si¢ potencjat perswazyjny newsa:

dysponujac wyjatkows sita, ktora daje obraz, telewizyjni dziennikarze moga wytwa-
rza¢ skutki niemajgce sobie rownych. [...] Ta wladza przedstawiania moze skutko-
wac mobilizacja. Moze powota¢ do zycia jakies idee lub przedstawienia, ale rowniez
grupy. Sensacyjki, codzienne incydenty lub wypadki mogg mie¢ implikacje politycz-
ne, etyczne, moga wywotywac silne uczucia'®.

Decyzja o tym, ktore wydarzenia stang si¢ tematem newsa, jest decyzja poli-
tyczng nadawcy medialnego. Bywa tak, ze o pewnych zdarzeniach, chociaz spet-
niajg kryteria aktualno$ci, sensacyjno$ci czy waznosci publicznej, w ogole si¢ nie
mowi — nie podaje si¢ na przyktad informacji niewygodnych dla jakiej$ grupy in-
teresow, wladzy, wiasciciela srodka przekazu czy po prostu szefa. Takie przypad-
ki opisywane sg jako przyktady manipulacji w mediach (tzw. przemilczenie'), ale
bywa tez tak, ze celowo naglasnia si¢ pewne wydarzenia i podkresla ich wazno$¢.

Newsy kreuja wiec pewna wizje $wiata, ale tez chca, by odbiorca bezwa-
runkowo zaakceptowat te wizje, przyjat prezentowane sady i opinie i w tym celu
postuguja si¢ rozmaitymi strategiami uwiarygodniajgcymi. Jest to obszar, na kto-
rym ujawniajg si¢ funkcje movere 1 delectare.

Celem newsa jest zatem dostarczy¢ informacjg. Ale celem newsa jest tez:

— wykreowac jaki$ obraz §wiata poprzez wybor tematow, selekcje informa-
cji 1 sposob pokazania rzeczywisto$ci (funkcja kreacyjna newsa?');

15 M. Karwat, Medialna mitologia faktéw, [w:] Wspotczesne oblicza mediow, red. J. Marszatek-
-Kawa, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2005, s. 45.

16 M. Palczewski, dz. cyt., s. 55-56.

17 Tamze, s. 56.

18 P Bourdieu, s. 46—47.

19 M. ltowiecki, Krzywe zwierciadto. O manipulacji w mediach, Wydawnictwo Archidiecezji
Lubelskiej Gaudium, Lublin 2003, s. 114.

20 O problemie desepizacji, czyli naglasnianiu w mediach tego, co niewazne, pisali M. Czy-
zewski, K. Dunin, A. Piotrowski (tychze: Cudze problemy. O waznosci tego, co niewazne. Analiza
dyskursu publicznego w Polsce, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2010).

21 Janusza Gajda wyrdznia pie¢ funkcji kulturotwérczych mediow w ogole: funkcje upo-
wszechniania réznorodnych tresci, stymulacyjng (realizujaca si¢ poprzez pobudzanie odbiorcéw
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— przekaza¢ pewne wzory do nasladowania, a nawet pouczacé, jak zy¢ (funk-
cja wzorcotworcza). Newsy pokazuja ,,bohateréw” lub ,,antybohateréw” zycia
codziennego. Sg to materiaty o osobach, ktore uratowaty kogo$ z narazeniem zy-
cia, pomagaja w sytuacji katastrofy, wypadku albo odwrotnie — nie zareagowaty
w sytuacji krytycznej i na przyktad nie pomogty osobie zaatakowanej na ulicy;

— stymulowa¢ odbiorcow do okreslonych zachowan, prowokowa¢ do refleksji,
dawac¢ poczucie wiezi spotecznej, poprzez poruszanie tematdw bliskich okreslonym
grupom spotecznym, z ktérymi widz moze si¢ utozsamic¢ (funkcja stymulacyjna).
Pokazuje si¢ ludzi w trudnych sytuacjach zyciowych — podczas walki z choroba, po
wypadku, po kataklizmie, takim jak pozar czy powodz. Takie przekazy sa jedno-
cze$nie nie wprost sformutowanym, ale apelem o pomoc dla poszkodowanych;

— oceni¢ zdarzenia (funkcja wartosciujgca). Oceny w newsie sg formu-
towane w dwojaki sposob: wprost — w komentarzach odautorskich (zazwyczaj
w stand-upie lub w formie cytatu) i w setkach; oraz w sposob posredni — poprzez
sposob przedstawienia tematu. Na przyktad poprzez zastosowanie takich figur,
jak ironia, co pozwala domysli¢ si¢ czego$ innego niz to, o czym dziennikarz
moéwi wprost, lub hiperbola — gdy pokazuje si¢ pewne zdarzenia w krzywym
zwierciadle, wyolbrzymia je, by osiagnac¢ efekt satyryczny;

— 1w koncu ma on tez sprawia¢ przyjemnos¢ (funkcja delectare). Funkcja ta
realizowana moze by¢ w dwojaki sposéb: poprzez dobor tematow — gdy mowi sie
np. o strojach gwiazd na czerwonym dywanie podczas rozdania Oscarow, muzy-
ce disco-polo czy o memach internetowych; ale tez poprzez styl przekazu — gdy
uruchamia si¢ guasi-kabaretowa konwencj¢ komunikowania si¢ z odbiorcami na
tematy niekoniecznie zabawne. Coraz czestej na przyktad informacja polityczna
zostaje uzupelniona cytatami filmowymi, na przyktad z filmow Stanistawa Barei
czy Juliusza Machulskiego.

News a potrzeby odbiorcy

Patrzac na newsy z perspektywy retorycznej, nalezy zapytac, na jaka sytu-
acj¢ krytyczng (w znaczeniu Lloyda Bitzera?) i na jakie potrzeby sa one odpo-
wiedzig? Andrzej Kudra®, podejmujac probe zdefiniowania newsa, postawit teze,

do aktywnego odbioru i petniejszego uczestnictwa w kulturze), wzorcotworcza (wypelnia si¢ ona
poprzez propagowanie wzoré6w postepowania), interpersonalng (realizowana poprzez wszech-
obecnos¢ mediow, dzieki ktorym czlowiek moze poznawaé zycie innych ludzi) i ludyczna (zob.
J. Gajda, Media w edukacji, Oficyna Wydawnicza Impuls, Gdansk 2007).

22 L.F. Bitzer, The Rhetorical Situation, ,,Philosophy & Rhetoric” 1968, No 1, pp. 1-14.

23 A. Kudra, News jako funkcja, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Literaria Polonica” 2010,
nr 13, s. 401-403.
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ze w aspekcie komunikacyjnym news miesci si¢ w komunikacji, ktérg mozna
nazwaé apodyktyczng albo komunikacjg dyktatu komunikacyjnego. Oznacza
to, ze wiadomo$¢ musi si¢ pojawi¢. Na wiadomos¢ czeka odbiorca i musi ona
wypeti¢ swoje informacyjne funkcje. Te teze potwierdzaja badania Matgorza-
ty Lisowskiej-Magdziarz, ktéra pokazuje, ze istnieje co$ takiego, jak spoleczny
przymus bycia poinformowanym. Bycie poinformowanym jest rodzajem kulturo-
wego obowigzku, a jednym z glownych zrodet wiedzy jest telewizja?*, zwlaszcza
dla odbiorcow z klasy sredniej, dysponujacych skromniejszym kapitatem kultu-
rowym?®, Telewizja dostarcza wiedzy o waznych wydarzeniach, ale tez infor-
macji istotnych dla pracy, nauki, rozrywki i funkcjonowania spotecznego ludzi.
Duza czes$¢ ludzi jest catkowicie zalezna od telewizji, jesli chodzi o zdobywa-
nie wiedzy, dlatego telewizja dysponuje rodzajem monopolu na ksztaltowanie
umystow ludzi*®. To zatem, czego potrzebuje odbiorca, to wiedza, i te potrzebe
zaspokaja news. Trzeba jednak pamietac, ze wiedza, jakiej dostarczajg newsy, to
nie epistémé, odwotujac sie do platonskiego podziatu, a wiec nie wiedza pewna,
uzasadniona, oparta na poznaniu rozumowym, tylko doxa — mniemanie, pozna-
nie niepewne, zawierajgce mozliwo$¢ btedu; poglad, ktory mozna obali¢?’. Wie-
dza newsowa jest przede wszystkim wiedzg krotkotrwata — wszak newsy szybko
si¢ starzejg i w zasadzie juz w momencie opublikowania tracg swoja aktualnosc.
To tez wiedza powierzchowna, poniewaz warunki komunikacji, w tym przede
wszystkim ograniczenia czasowe, nie pozwalaja na analiz¢ zjawisk. Poza tym,
uproszczona — znowu: nie bez znaczenia sg tutaj determinanty sytuacji komu-
nikacyjnej, gdyz dziennikarz, tworzac przekaz, musi uwzgledni¢ kompetencje
mentalne odbiorcy i jego zdolno$¢ rozumienia przekazu telewizyjnego. Dlatego
newsy czesciej dotycza pojedynczych lub kilku powiazanych ze soba zdarzen niz
zjawisk, procesow czy probleméw. Skupiaja si¢ na tym, co biezace, nie uwzgled-
niajac przyczyn historycznych, strukturalnych ani szerszego kontekstu srodowi-
ska spoteczno-politycznego i zachodzacych w nim procesow?. Mowienie o zja-

24 Badania TNS Polska pokazuja, ze mimo coraz wigkszej liczby uzytkownikow internetu,
nadal 76% Polakow codziennie oglada telewizje (http://www.tnsglobal.pl/informacje/telewizja-
trzyma-sie-mocno-nowe-urzadzenia-przynosza-nowe-wzorce-ogladania-infografika/  [dostep:
21.03.2015]). Poza tym z innych badan TNS wynika, ze glownym zrédtem codziennych informacji
dla badanych sa ,,Wiadomos$ci” w TVP1 (22 proc.) i ,,Fakty” w TVN (20 proc.) (http:/wyborcza.
pl/1,76842,15095765,Dla_60 proc__Polakow TVP jest dobra telewizja publiczna .html [do-
step: 21.03.2015]).

25 Im wyzsze wyksztalcenie odbiorcow, bogatsze konteksty spoleczne, tym wyzszy jest kry-
tycyzm widzow w stosunku do informacji medialnych i tym mocniejszy nacisk ktada oni na inne
zrodta wiedzy i aktualno$ci (M. Lisowska-Magdziarz, dz. cyt., s. 174 —179).

26 P, Bourdieu, dz. cyt., s. 43.

27 M. Palczewski, dz. cyt., s. 59-60.

28 Przyktadem na taki uproszczony sposob pokazywania rzeczywisto$ci jest news wyemito-
wany w TVN24 20 marca 2015 r. Tematem newsa sa egzaminy konczace pewien etap eduka-
cji w Indiach; tekstowi towarzyszy materiat filmowy, na ktérym widzimy wspinajacych si¢ po
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wiskach i problemach wymaga bowiem rozwini¢tych kompetencji poznawczych,
moéwienie o zdarzeniach — tylko uwaznego $ledzenia akcji®.

Jest to w koncu wiedza selektywna. News powstaje jako reakcja na jakas$
sytuacje, wydarzenie, ale musi to by¢ wydarzenie wyjatkowe, inne, niezwykte,
niecodzienne. Ta wyjatkowo$¢ moze oznaczaé¢ co$ nienormalnego, a nawet de-
wiacyjnego; ale tez moze wynika¢ z waznosci wydarzenia, jego znaczenia dla ja-
kiej$ wspolnoty, gdy na przyktad dotyczy waznych osob lub wigkszosci. Praktyka
dziennikarska i deontologia medidow wypracowaty na przestrzeni dziesigcioleci
kryteria pozwalajace wskazaé, jakiego rodzaju wydarzenia moga czy powinny
by¢ pretekstami do tego, by o nich mowi¢ w mediach. Sg to kryteria, ktore telewi-
zja w duzej czesci zapozyczyta od prasy. Przyjmuje si¢ zatem, ze aby wydarzenie
moglo by¢ tematem newsa, powinno by¢: 1) niezwykte — jak méwi Bourdieu,
dzienniki musza nadawaé codziennie co$ nie-codziennego®’; 2) krotkotrwate;
3) zachodzace pomigdzy kolejnymi wydaniami audycji informacyjnych, a wiec
aktualne; 5) wazne dla odbiorcy; 6) przewidywalne lub pozadane albo 7) nagle
i niespodziewane; 8) powtarzalne; 9) kontrastujgce z innymi wiadomos$ciami;
10) dotyczace elit spotecznych i 11) panstw odgrywajacych wazna role w polity-
ce, w koncu: 12) spersonalizowane i 13) negatywne®. Kryteria te uwzgledniaja
potencjalne zainteresowania odbiorcow telewizyjnych. Badania medidw, ale tez
doswiadczenia psychologow pokazujg, ze szczegédlne zainteresowanie®?, ale tez
doswiadczenia psychologow, szczegdlne zainteresowanie wigkszosci ludzi budzi:
1) to, co jest im najblizsze — dlatego newsy cze$ciej dotycza spraw krajowych
niz zagranicznych; 2) to, co konkretne i bliskie indywidualnemu doswiadczeniu,

$cianach budynku ludzi, podajacych przez okna karteczki: ,,Oszukiwanie na szkolnych testach
nie jest rzadka praktyka w Indiach. Pomystowo$¢ uczniow szkot srednich w stanie Bihar — oraz
ich rodzicow — przy¢mita jednak wszystkie dotychczasowe osiggnigcia. Nauczyciele ztapali setki
uczniow usitujacych wnie$¢ na salg egzaminacyjng nie tylko Sciagi, ale i cate podreczniki. Ich
rodzice i znajomi wspinali si¢ natomiast po $cianach szkol, by przez okno podac $ciggawki. Blisko
1,5 mln uczniéw w ponad 1200 szkotach w stanie Bihar zdaje w tym roku egzamin na koniec 10.
klasy. Sprawdzianowi towarzyszy ogromna presja, bo jego zdanie jest warunkiem kontynuowa-
nia nauki”. Problem potraktowano jako sensacyjng ciekawostke, natomiast pokazanie kontekstu
pozwolitoby powiedzie¢ co$ wigcej o przyczynach takich zachowan, a nawet zmieni¢ charakter
opisanego zdarzenia. Nie uwzgledniono w ogdle sytuacji spoteczno-demograficznej w Indiach
i tego, ze motywacja do takich zachowan jest ogromna, w Polsce czy Europie niewyobrazalna,
konkurencja na rynku pracy. Wyniki egzaminu decyduja o przysztosci dziecka w kraju, w ktorym
na przyktad o jedno stanowisko w stuzbie administracyjnej stara si¢ $rednio 10 tys. osob.

2% Na te wlasciwo$¢ newsow, zwlaszeza polskich, zwrocit uwage Maciej Mrozowski, poréwnu-
jac newsy polskie z newsami niemieckimi, brytyjskimi i francuskimi. Newsy polskie sg zazwy-
czaj faktograficzne — przedstawiaja jedno lub kilka zdarzen, newsy zagraniczne sa cze$ciej analiza
procesow i zjawisk (M. Mrozowski, Telewizyjne programy informacyjne — polskie i zagraniczne
(analiza poréownawcza), ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 3, s. 37-38).

30 P, Bourdieu, dz. cyt., s. 46.

31 J. Fras, dz. cyt., s. 78. Jak wida¢, niektére z tych kryteridow wzajemnie sie wykluczaja.

32 W. Pisarek, dz. cyt., s. 369.
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dlatego w newsach pokazuje si¢ problemy natury ogolnej na przyktadzie losow
zwyktych ludzi (tzw. personalizacja); 3) to, co rzeczywiste, a wi¢c to, co si¢ na-
prawde zdarzylo, a nie to, co zdarzy¢ by si¢ moglo; 4) to, co konfliktowe, w prze-
ciwienstwie do tego, co zgodne; 5) to, co nowe i nieoczekiwane oraz 6) to, co we-
sote i $mieszne, w przeciwienstwie do tego, co powazne i catkiem serio, dlatego
coraz wiecej w newsach infotainmentu.

W koncu, wiedza newsowa jest nieweryfikowalna, zwtaszcza dla odbiorcy,
a to otwiera niebezpieczne pole do perswazyjnych naduzy¢, a nawet manipulacji.
W kulturze tradycyjnej zdawalo si¢, ze odroznienie prawdy i fatszu, tego, co jest,
i tego, co nie jest, jest prostsze z uwagi na to, ze kultura i wartosci konstruowane
byty z jednego punktu widzenia, np. z punktu widzenia warstw, ktore znajdowaty
si¢ u wladzy. Dzi$ nie ma jednego $rodka nadawczego. Mediow jest wiele, kazde
z nich konstruuje inng opowies¢ o §wiecie 1 nie sposob, aby odbiorca medialny
byt w stanie zweryfikowac, ,,gdzie lezy prawda”. Mimo to, odbiorcy sg czesto
gleboko przekonani, ze pewne stacje bardziej ktamia niz inne, a inne sg bardziej
prawdomdwne. Mozna tutaj przytoczy¢ casus odbiorcow telewizji Trwam, ktorzy
powiedza, ze TVN klamie, ale nie powiedza, ze Polsat ktamie albo ze Jedynka
(TVPI) ktamie. W PRL sytuacja byta klarowniejsza — w ogole nie byto zaufania
do medidw, bo telewizja postrzegana byla jako narzgdzie wtadzy. W tym kontek-
Scie kluczowa jest wiara odbiorcy w prawdziwo$¢ tego, o czym mowi nadawca.
I by te wiare zbudowaé, utrzymac albo wzmocni¢, nadawca medialny sigga do
trzech zrodet: §rodkoéw pochodzacych z przekazu (logos), autorytetu nadawcy
(etos) 1 emocji odbiorcy (patos).

Newsy zaspokajaja tez inne potrzeby odbiorcoéw. Potrzebe ciagglosci, ktora
opisat Roger Silverstone®, badajgc systematyczne utozenie wykonywanych co-
dziennie czynnosci. Okazuje si¢, ze powtarzalno$¢ pewnych czynnosci, w tym
regularne ogladanie wiadomosci w telewizji, daje ludziom poczucie statosci i sta-
bilnosci $wiata zewnetrznego. Potrzeba cigglosci broni nas przed zagrozeniami
wynikajagcymi ze zmiennosci otaczajacej rzeczywistosci i lgkami zwigzanymi
z coraz bardziej stresujgcym zyciem. Oczywiscie, z jednej strony, wiadomosci
wywotujg obawy, bo pokazujg informacje negatywne, ale z drugiej, starajg si¢
te obawy rozwiac. Nie jest bez znaczenia wiedza, ze mozna i8¢ spokojnie spac,
bo w ciagu najblizszych godzin nie grozi nam atak terrorystyczny. Interesujace
jest to, ze ogladanie newsow daje widzowi poczucie kontroli nad tym, co dzieje
si¢ w odleglej rzeczywisto$ci, mimo ze nie ma on na to wptywu. Zauwazyt to
Klaus B. Jensen, badajac rol¢ wiadomosci politycznych w zyciu ludzi*. Oglada-
nie newsow daje widzowi poczucie kontroli nad tym, co dzieje si¢ w odleglej rze-

3 R. Silverstone, Television and Everyday Life, Routledge, London 1994, cyt. za: S. Allan,
Kultura newsow, przet. A. Sokotowska, Wydawnictwo UJ, Krakow 2004, s. 116.

34 K.B. Jensen, The Social Semiotics of Mass Communication, Sage Publications, London 1995,
p. 85.
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czywistosci, mimo ze nie ma on na to wptywu. Wazna dla poczucia cigglosci jest
tez sama formuta serwisu informacyjnego — przewidywalna struktura programu
i niezmienna godzina nadawania®.

Ogladanie newsdéw zaspokaja rowniez potrzebe przynalezno$ci® i jest na-
rzedziem budowania wiezi spolecznych. I tak, po pierwsze, ogladanie newsow
wiacza odbiorce w wykreowang przez nadawce wspolnotg. Uwaga wszystkich
skupiona zostaje na pewnych wybranych elementach rzeczywistosci, ktore sta-
ja sie przedmiotem zainteresowania, rozmow, refleksji. Po drugie, formutowany
przekaz wykorzystuje zasoby wiedzy, ktore uwaza wspdlne dla catego audyto-
rium, stad tak czesta w newsach stereotypizacja i generalizowanie.

W koncu, ludzie ogladajg newsy w celach rozrywkowych, dla przyjemnos¢
wizualnej — wiadomosci pokazuja obrazy, ktore wywotuja poczucie naocznosci,
pokazuja kompetentnych, mitych prezenterdw, ciekawostki ze $wiata, informacje
sensacyjne, niezwykte i dziwne.

Srodki perswazji — oddzialywanie na odbiorce

Wiarygodno$¢ nadawcy buduja przede wszystkim kompetencja i zaufanie.
W przypadku newsow trzeba mysle¢ o nadawcy na dwoch poziomach — w szero-
kim sensie jest nim instytucja medialna, w waskim znaczeniu — dziennikarz, re-
porter przygotowujacy newsa. Wiarygodnos$¢ nadawcy oznacza wigc po pierwsze,
wiarygodnos¢ stacji telewizyjnej, a po drugie, dziennikarza, ktéory w tym new-
sie wystepuje, ktorego widz widzi i styszy. Kompetencja oznacza postrzeganie
nadawcy w kategoriach posiadania wiedzy, doswiadczenia czy bycia autorytetem.
Na poziomie instytucji medialnej buduje si¢ ja poprzez dziatania autoprezentacyj-
ne stacji, ktora podkresla swoje zaplecze technologiczne, mozliwos$ci techniczne
bycia tam, gdzie dzieje si¢ to, co najwazniejsze, zasi¢g czy zasoby ludzkie, jaki-
mi dysponuje. Kompetencja wynika tez ze specjalizacji. Z badan Byrona Nassa
i Clifforda Reevesa wynika, ze informacje ogladane w stacjach specjalistycznych
sg uznawane za wazniejsze, bardziej tre§ciwe, bardziej interesujace i powazne?®,
W kontekscie analizowanych tutaj newséw w Polsce takimi stacjami bytyby
TVN24, TVN Bizes i Swiat, TVP Info czy Polsat News. Jest to zjawisko analo-
giczne do tego, z jakim mamy do czynienia w relacjach interpersonalnych. Jesli

3 8. Allan, dz. cyt., s. 116.

36 Jedna z podstawowych potrzeb wyrézniona przez Abrahama Maslowa (tenze, Motywacja
i osobowos¢, przet. J. Radzicki, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 68—69).

37 J.L. Whitehead, Factors Of Source Credibility, ,,Quarteley Journal of Speech” 1968, No 54,
pp- 59-63.

38 B. Reeves, C. Nass, Media i ludzie, przel. H. Szczerkowska, PIW, Warszawa 2000, s. 174.
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cztowiek ma etykietke ,,specjalista”, jest bardziej wiarygodny, petni rolg autorytetu
1 fatwiej ulegamy jego perswazji. Podobnie jest w przypadku medium z takg ety-
kieta. Media specjalistyczne wydaja si¢ odbiorcom bardziej kompetentne. Ety-
kiety oczywiscie moga by¢ rézne (np. ,,publiczna”, ,, komercyjna”, ,lewacka” czy
»Rydzykowa”) i co za tym idzie, rézne bgdg tego konsekwencje dla sity oddzia-
lywania medium. W telewizji jednak dla wiarygodnosci przekazu wazniejszy niz
stacja nadawcza jest czlowiek, ktorego widz oglada (inaczej niz w prasie, gdzie
wazniejszy dla wiarygodnosci jest tytul, wydawca niz konkretny autor tekstu.
Wynika to z tego, ze telewizja podkresla indywidualno$¢ i jest to zastuga obrazu).
Jesli chodzi o kompetencje dziennikarzy, to i tutaj istotnym czynnikiem bedzie
specjalizacja. Uwazny widz newsow wie, ze reporterzy specjalizujg si¢ w okre-
slonej tematyce. Ktos inny przygotowuje materiaty o wydarzeniach politycznych,
spotecznych, biznesowych, ktos inny bgdzie mowit o absurdach otaczajacej nas
rzeczywistosci. Jesli wielokrotnie ustyszymy informacj¢ o tym, ze dziennikarka
X jest w Sejmie, w koncu uznamy ja za kompetentng i biegta w problematyce
politycznej. Zaufanie natomiast jest pochodng tego, co wrazeniowe. W przypad-
ku newsow chodzitoby o wrazenie odbiorcy, ze nadawca mowi z neutralnego
punktu widzenia, a nie skazonego subiektywizmem i ideologig. O przekonanie
o rzetelnos$ci, faktycznosci, doktadnosci i obiektywizmie praktyk dziennikar-
skich. Osiagnaé to mozna poprzez odpowiednie zabiegi na tekscie, ale istotng
rolg wzmacniajaca skuteczno$¢ perswazji petni tutaj tez etos nadawcy. Waznym
elementem tego etosu jest spoteczne przekonanie o publicznej roli dziennikarza,
ktory dziata w stuzbie i interesie spoteczenstwa. Dziennikarz to wszak zawdd
zaufania spotecznego. Dodatkowo, dziennikarze, chcac wzmocni¢ to zaufanie,
operuja srodkami wizerunkowymi — a wigc chociazby strojem i zachowaniem,
ktore sg adekwatne do oczekiwan widza zwigzanych z ich rola.

Jesli chodzi o przekaz, to odbiorca uznaje go za prawdziwy, gdy jest on dla
niego zrozumialy. A rozumiemy dlatego, ze wyciggamy wnioski z przestanek
albo dlatego, ze juz co$ znamy*’. W newsach ,,prawdziwe” dla odbiorcéw ozna-
cza — zgodne z ich wyobrazeniami, wyobrazeniami powszechnymi, odwotuja-
ce si¢ do obrazow $wiata w ich glowach, spotecznych relacji, ktore ich tacza,
wierzen i warto$ci. Dlatego sposob opowiadania $wiata jest dos¢ szablonowy,
odwotuje si¢ do powszechnych przekonan i stereotypow. Gdy mowa o polityce
— pokazuje si¢ ja w kategoriach konfliktu, zderzenia racji; gdy mowa o zbrod-
ni — epatuje si¢ emocjami i szuka odpowiedzi na pytanie, dlaczego kto$ zabit
i kto mogt tej zbrodni zapobiec; gdy relacja dotyczy Bozego Narodzenia, musi
sie w niej znalez¢ informacja o laponskim Swietym Mikotaju. Wiare w prawde
wspomagaja tez:

39 J. Wasilewski, A. Skibinski, Prowadzeni stowami. Retoryka motywacji w komunikacji pu-
blicznej, Diffin, Warszawa 2008, s. 161.



News telewizyjny jako akt retoryczny 107

— obrazy z miejsca zdarzen i relacje na zywo, zobaczy¢ bowiem, o czym
byla juz mowa, to uwierzy¢;

— powotywanie si¢ na argumenty z autorytetu w postaci cytatow (wypowie-
dzi w setkach), ale tez tabel, wykresow czy wynikéw badan;

— argumenty zbudowane wedtug regul myslenia indukcyjnego. Rzeczywistos¢
w newsach opisuje si¢ przez ciggi konkretnych zdarzen — od szczegétu do ogdtu;

— uruchomienie czynnika identyfikacji nadawcy z odbiorcg. Stuzy temu
wprowadzanie do newsow bohaterow, z ktdrymi widz moze si¢ utozsamic, tzw.
zwyktych ludzi, ktérzy sg beneficjentami lub ofiarami opisywanych zdarzen.
Wprowadzanie do przekazu pojedynczego przyktadu, jak pokazali Elliot Aron-
son i Anthony Pratkanis®’, jest skutecznym $rodkiem perswazyjnym. Duzo sku-
teczniejszym niz wyniki badan czy dane statystyczne.

Waznym czynnikiem, wplywajacym na skutecznos$¢ przekazu, jest sposob
jego formutowania. Trzeba pamigtaé, ze newsy, emitowane w obrebie magazy-
now informacyjnych, sa adresowane do szerokiego kregu odbiorcow o bardzo
zroznicowanych kompetencjach komunikacyjnych, ktérzy w dodatku odbieraja
je w sytuacji rozproszenia uwagi. Dlatego tak wazna jest ich struktura, ktora, jak
pisze Maciej Mrozowski, powinna by¢ maksymalnie dostosowana do ,,struktu-
ry ciekawosci” odbiorcy*'. News zbudowany jest zazwyczaj z pigciu segmentow,
ktore sa odpowiedziami na pytania: co si¢ wydarzyto, co spowodowato zdarze-
nie, co moze z tego wyniknac, jakie sag uwarunkowania i okoliczno$ci zdarzenia
i jakie jest znaczenie tego zdarzenia. Sg to wigc takie czesci, jak: opis, przyczy-
ny, skutki, wyjasnienia i komentarze. Sama kompozycja jednak nie wystarczy.
Dziennikarze stosuja wiele srodkéw stuzacych zbudowaniu i pobudzeniu uwagi
widzow. Sa to srodki zarowno werbalne, jak i wizualne, nastawione na wywota-
nie okreslonego stanu emocjonalnego czy postawy wobec przekazu. Na przyktad
figury dialogowania: pytania retoryczne i subiectio, stownictwo nacechowane
emocjonalnie, metafory i analogie, ktore pozwalaja przyblizy¢ opisywane obiek-
ty i wptywaja na zrozumiato$¢ przekazu, ironig, ktora jest narzgdziem wyrazania
ocen*?. Najwazniejszym $rodkiem budowania emocji w newsie jest jednak obraz.
To bowiem obraz jest istotg przekazu telewizyjnego, bez niego nie ma telewizji.
Stowo pelni role drugoplanowa. Perswazyjna funkcja obrazu wynika z psycho-
logii odbioru. Obraz traktujemy jako bardziej wiarygodny, a nawet wiecej — jako
prawdziwy. Przekonanie o tym, Ze to, co si¢ widzi, jest prawda, jest aprioryczne.

40 A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek propagandy. Uzywanie i naduzywanie perswazji na co dzien,
przet. J. Radzicki, M. Szuster, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2003, s. 91-92.

4 M. Mrozowski, Media masowe. Wladza, rozrywka i biznes, Oficyna Wydawnicza ASPR A-
-JR, Warszawa 2001, s. 309-314.

42 B. Sobczak, Informowanie (nie)etyczne. O etyce dziennikarskiej i manipulacji w mediach,
[w:] Retoryka i etyka, red. B. Sobczak, H. Zgotkowa, Wydawnictwo Poznanskie, Poznan 2009,
s. 195-196.
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Ma to niebagatelne znaczenie dla retoryki przekazu, dlatego ze zanika zdolno$¢
polemiczna wobec ekranu®. Nie dyskutuje sie¢ z tym, co ,,wida¢ goltym okiem”.
Poza tym, obrazy — poniewaz wygladaja jak rzeczy, ktére reprezentujg — wy-
magaja mniej wysitku intelektualnego i sg tatwiejsze w odbiorze. Sprzyjaja tez
biernos$ci i odbiorowi bezrefleksyjnemu*.

Dobér i kompozycja obrazéw, z ktorych zbudowane sg ujgcia, sekwen-
cje, a w koncu caly felieton, jest wigc waznym narz¢gdziem oddziatywania na
odbiorce. I tak, na przyklad mozna sterowaé czyms§, co potocznie nazywane
jest ,temperaturg” przekazu, a oznacza stopien zaangazowania emocjonalnego
odbiorcy w przekaz. To zaangazowanie bedzie mniejsze, im bardziej ogolny
bedzie plan, w jakim filmuje si¢ obiekty. W planie ogdélnym, petnym, amery-
kanskim obiekt wtapia si¢ bowiem w otoczenie. Natomiast plany blizsze, tzw.
psychologiczne (potzblizenia, zblizenia, detale), beda podnosity ,temperaturg”
przekazu, bo przykuwajg uwage, zmuszaja do koncentrowania si¢ na pewnych
fragmentach. W przypadku filmowania ludzi — na oczach, ustach i brwiach,
a wiec na najbardziej znaczacych elementach twarzy w komunikacji interperso-
nalnej®. O tej prawidtowosci, jak pisze Kazimierz Zérawski*’, doskonale wie-
dzieli juz specjalisci od propagandy telewizyjnej w czasach PRL. Operatorzy
pracujacy na potrzeby programéow informacyjnych mieli szczegétowe instruk-
cje, w jakich planach moga fotografowa¢ cztonkéw rzadu i funkcjonariuszy
partyjnych. ,,Pierwszego sekretarza wolno byto fotografowa¢ w poétzblizeniu,
cztonkow Biura Politycznego i premiera — w planie $rednim, plan amerykan-
ski za$§ zarezerwowany byt dla ministrow i cztonkéw Komitetu Centralnego™’.
Roéwniez ruchy kamery petnig wazna funkcje w sposobie budowania opowie-
$ci o §wiecie w newsie. Panorama z natury rzeczy obiektywizuje przekaz, jest
bowiem ciggiem odstaniajacych si¢ przed widzem fragmentow rzeczywistosci,
najazd natomiast, poniewaz zawe¢za pole obserwacji, zmusza widza do koncen-
tracji i ogniskuje jego uwage na wybranym elemencie rzeczywisto$ci. Z kolei
odjazd wzbogaca obraz i zmienia sposob warto§ciowania — to, co na poczatku
ujecia wydawalo si¢ najwazniejsze — staje si¢ fragmentem wigkszej catosci®.
Istotne dla budowania emocji wobec opisywanych obiektow jest takze filmo-
wanie z gory lub z dotu. Wysokos¢, na ktorej miesci si¢ kamera wzglgdem fo-
tografowanego obiektu, wyraza stosunek do fotografowanej postaci, petniac
role swoistego komentarza. Fotografowanie z dotu zwigksza gabaryty postaci,

43 B. Reeves, C. Nass, dz. cyt., wszedzie.

44 K. Zoérawski, Dtugi stot. Skrypt dla dziennikarzy programoéw informacyjnych, Telewizja Pol-
ska S.A., Warszawa 2004, s. 38; B. Reeves, C. Nass, dz. cyt., s. 68.

4 B. Reeves, C. Nass, dz. cyt., s. 57.

46 K. Zérawski, dz. cyt., s. 45.

47 Tamze.

48 Tamze, s. 46—47.
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powoduje, ze widzowie odbieraja ja jako dominujaca, silng i posiadajgca wia-
dze, filmowanie z géry za$ powoduje zmniejszenie filmowanego przedmiotu,
a w przypadku czlowieka pomniejsza jego znaczenie®.

Zakonczenie

Nie trzeba dowodzi¢ stale rosnacej roli §rodkéw masowego przekazu w zyciu
publicznym. Wiadomo, Ze media sg nie tylko narzedziem kontroli wtadzy, bez kto-
rego wspoélczesna demokracja bylaby niemozliwa, rolg mediéw jest tez kreowanie
dyskursow publicznych, bo — jak dowodzg socjologowie badajacy sferg publiczne-
go komunikowania — nie istnieje w $wiadomosci spotecznej to, czego w mediach
nie ma*®. W koncu media, a zwlaszcza telewizja, ze wzglgdu na swoja dostepnosé,
sg jednym z podstawowych zrodet wiedzy i rozrywki dla ludzi. W telewizji szcze-
g0lng role petnig newsy. Dla nadawcow medialnych magazyny informacyjne sa
programami flagowymi — wyznaczaja marke stacji i jej prestiz. Dla odbiorcéw
— zwlaszcza w waznych momentach zycia spotecznego — sg jednym z najwazniej-
szych zrodet informacji®'. Newsy telewizyjne funkcjonujg wiec w mediach jako
jeden z elementow dziatan strategicznych nadawcow medialnych nastawionych
na okreslone cele, w tym cele wizerunkowe, polityczne i ekonomiczne. Newsy
powstaja jako reakcja na konkretne wydarzenia, zaspokajajg potrzebe informacii,
ale stuzg tez kreowaniu obrazu §wiata, skupianiu uwagi na pewnych aspektach
rzeczywistosci, wartosciowaniu jej, przekonywaniu o waznosci lub niewaznos$ci
pewnych zdarzen. Pelnig funkcje informacyjne, ale tez kreacyjne, wzorcotworcze,
stymulacyjne, wartosciujace i w koncu estetyczne. Dla osiagniecia tych celéw sa
odpowiednio konstruowane, z uwzglednieniem specyfiki i potrzeb odbiorcy oraz
etosu nadawcy. Sg wiec aktami retorycznymi — zamierzonymi, celowymi, bedacy-
mi odpowiedzig na okreslong sytuacje (uwarunkowane sg historycznie, spotecznie
i politycznie) 1 adresowanymi do okreslonych odbiorcow.
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Barbara Sobczak
News as a Rhetorical Act

(Summary)

This article presents television news as a rhetorical act. Television news is understood as an
account of an event usually comprising of a short introduction and a few minutes of film footage
(sometimes referred to as the editorial), created as a result of the work of reporters, broadcast on tel-
evision, usually as one of the elements in the structure of a news magazine, but also as an element of
the programme blocks of news television channels. Television news functions in the media as one of
the elements of the strategic actions of media broadcasters, focused on specific purposes, including
image-building and political and economic goals. News is created as a response to specific events,
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it fulfils the need for information, but also serves the creation of a certain image of the world,
focusing attention on certain aspects of reality, evaluating it, persuading viewers of the impor-
tance or unimportance of certain events. It plays an informative, creative, conceptual, stimulating,
evaluative and ultimately aesthetic role. In order to achieve these objectives it is appropriately
constructed, taking into account the characteristics and needs of the recipient and the ethos of the
broadcaster. In this sense, it is therefore a “rhetorical” act — intentional, deliberate, constituting
a response to a specific situation (it is historically, socially and politically conditioned) and ad-
dressed to specific recipients.

Key words: news, rhetorical act, television, persuasion, information.
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Patos w retoryce filmowej. Na podstawie Yodok stories
Andrzeja Fidyka

Retoryka zajmuje si¢ zagadnieniem ,,jak rzeczywisto$¢ jest ukazywana
w jezyku (jezyku literatury, prawa, filmu, nauki, itd.)

i jak akceptujemy badz zmieniamy nasze poczucie rzeczywistosci
poprzez réznorodne formy przekazu”

(Judith Butler Letter from the Chair)

W badaniach Petera Wollena nad retorem filmu (lata 70. XX wieku) poja-
wia si¢ rozumienie autora filmu jako nastepczej konstrukeji, jako struktury, ktora
odpowiada charakterystycznemu dla rezysera wzorcowi tworzenia. Chodzi wigc
o rozpoznanie w tek$cie filmowym stylu rezysera, ktory przejawia si¢ w formie
powracajacych motywow, tematdéw, podstawowych konfliktow, stylistycznych
wzorcow'. Na potrzeby tego tekstu retorem bedzie nazywalo si¢ rezysera, a tek-
stem retorycznym — film dokumentalny, ktory podlega analizie. Wazng funkcja
retoryki w teks$cie jest komunikacyjny zwrot ku odbiorcy za pomocg wybranego
medium. Odbiorca tym jest widz filmow Andrzeja Fidyka.

Fidyk mowi, ze dla niego najwazniejsze jest to, by film podobat si¢ widzowi.
To sprawia, ze jego filmy sa skuteczne i osiagaja zatozony przez rezysera cel ko-
munikacyjny. Dokument filmowy wraz z przejsciem do telewizji — w Polsce po
1989 roku proces ten jest najbardziej widoczny — stat si¢ jednym z jej gatunkow.
Walka o widza, o popularno$¢ programow sprawia, ze to, co emituje telewizja,
musi by¢ atrakcyjne. W przypadku filmu dokumentalnego nie chodzi o ptytki
wymiar tej atrakcji, raczej o atrakcyjny sposob prezentowania tematow waznych
w wymiarze spotecznym, politycznym, historycznym. O atrakcyjnos$ci filmu re-
zyser mowi w wywiadzie dla ,,Kwartalnika Filmowego™: ,,[...] atrakcyjno$¢ filmu
— sktaniajgca normalnego cztowieka do obejrzenia go — jest dla nich [jurorow

" Dr, e-mail: bogumilafl@gmail.com; Uniwersytet £.0dzki, Wydziat Filologiczny, Katedra
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej; 90-236 L.6dZ, ul. Pomorska 171/173.

1 Zob. G. Joost, Bild-Sprache. Die audio-visuelle Rhetorik des Films, Transcript Verlag, Biele-
feld 2008, S. 5-6.
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festiwali filmowych] — mniej wazna. Dla mnie za§ w sformutowaniu «film doku-
mentalny» stowo «filmy jest nie mniej istotne niz «dokumentalny»”?.

Filmy polskiego rezysera w sposéb ciekawy przedstawiajg problemy zbioro-
wosci w roznych rejonach §wiata. Fidyk to tworca ,,czujacy” potrzeby wspotcze-
snej telewizji, ale tez tworca, dla ktérego film dokumentalny jest przede wszyst-
kim dobrze opowiedzianym filmem — méwi o tym wprost:

Czuje si¢ przede wszystkim cztowiekiem telewizji, a dopiero w dalszej kolejnosci
cztowiekiem filmu i od poczatku rozumiatem, ze nawet najwazniejszy, najmadrzej-
szy na $wiecie film dokumentalny — jesli jest nudny, zle opowiedziany i jesli telewidz
przetacza kanat (co oznacza, ze film nie zostanie obejrzany) — to jest nic nie wart®.

Mozna wnioskowaé, ze rezyser jest — juz na poziomie myslenia o filmie —
tworcg swiadomym tego, ze komunikacja migdzy tworca filmu a widzem musi
by¢ skuteczna, a skutecznos¢ realizuje si¢ wedtug retorycznego modelu komuni-
kowania filmowego. Jak rozumie¢ ten model?

Mirostaw Przylipiak uwaza, ze strategia retoryczna filmu dokumentalnego
polega na tym, zeby widz rozpoznat i uznat za ,,swoja” rzeczywisto$¢ prezento-
wang przez tworce filmu. Dzieje si¢ to na ptaszczyznie komunikacyjnej migdzy
nadawcg a odbiorcg przekazu. Komunikacja musi by¢ skuteczna, zatem perswa-
zyjna. Jak to zrealizowac¢? Argumentacja wizualna, muzyczna i dzwickowa jest
zamierzona, zastosowana tak, by odbiorca rozpoznat kolejne fragmenty rzeczy-
wisto$ci prezentowanej w filmie. Argumenty musza odnosi¢ si¢ do kulturowo,
spolecznie, politycznie rozpoznawalnych ,,miejsc wspolnych” — czyli retorycz-
nych toposow. Aby funkcja perswazyjna przekazu filmowego realizowata si¢
jako model komunikacji retorycznej, rozpoznawanie znaczen motywow, topiki
to za mato. Zeby perswazja byta pelna, widz musi zidentyfikowa¢ si¢ z tym, co
pokazuje film, np. z postacig filmu. I tu do gtosu dochodzi retoryczna struktura
dziatan afektywnych, ktorych postawa sg juz nie znaczenia, a emocje. Jesli widz
ma by¢ w filmie bawiony, tworca podejmie si¢ wypowiedzi w mysl etosu. Jesli
widz ma by¢ przestraszony, zalgkniony, ma przezy¢ swoiste katharsis, autor sig-
gnie po patos.

W dorobku tworczym Fidyka dwa filmy dokumentalne poswigcone sg Ko-
rei Potnocnej: Defilada, ktora powstala w 1988 roku, i Yodok stories (Opowie-
sci z Yodok) z roku 2008. Skoro po przeszto dwudziestu latach rezyser powrocit
do problematyki péinocnokoreanskiego rezimu, swiadczy to o tym, ze to, co si¢
dzieje w tym kraju, powinno zwrdci¢ uwage $wiata, wstrzasna¢ swiadomoscia

2 Sztuka opowiadania, z A. Fidykiem rozm. W. Michera, ,,Kwartalnik Filmowy” 1998, nr 23
(jesien), s. 107.
3 Zob. tamze.
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wielu ludzi i ze film moze si¢ do tego przyczynié. Defilade i Yodok stories dzieli
nie tylko znaczny uptyw czasu, ale takze zasadniczo odmienny proces realizacji,
a w konsekwencji — diametralnie r6zna konstrukcja.

W Yodok stories rezyser odwotal si¢ do problematyki najbardziej drastycz-
nej — obozéw koncentracyjnych. Wiadomo, ze wykluczato to mozliwo$¢ fizycz-
nego przekroczenia granicy. Jakie inne rozwigzania mozna bylo przyjac¢? Na
poczatku filmu pojawia si¢ odautorskie zagajenie, lektor méwi (styszymy gtos
spoza kadru):

Zastanawiatem si¢ dtugo, jak pokaza¢ w filmie dokumentalnym pétnocnokoreanski
oboz koncentracyjny, skoro z przyczyn oczywistych nie mozna tam pojecha¢ z kame-
ra. Ogladajac po latach film ,,Defiladg” i sceng pokazu na stadionie, stwierdzitem, ze
jest to najprawdopodobniej najlepiej wyrezyserowany spektakl na Swiecie. Przyszedt
mi do glowy nastgpujacy pomyst. Skoro Korea Pdotnocna ksztalci tak znakomitych
rezyseréw spektakli, to trzeba polecie¢ do Korei Potudniowej i wérdd pdtnocno-
koreanskich uciekinieréw znalez¢ rezysera teatralnego i namowi¢ go na realizacje
spektaklu o potnocnokoreanskich obozach koncentracyjnych. A do realizacji takiego
spektaklu zaangazowac bytych wieznidow, ktorym udato si¢ z nich wydostaé i uciec
do Korei Potudniowe;.

Dtugie poszukiwania konczg si¢ sukcesem i w 2006 roku ma premiere
w Seulu musical Yodok stories, a w 2008 roku — film dokumentalny opowiada-
jacy historie obozowe i kulisy powstawania filmu. Ob6z Yodok to jeden z wielu
istniejacych dzi$ na terenie Korei Péinocnej, ale tylko z niego kto$ czasami wy-
chodzi na wolnos¢.

Sceny z musicalu i zwierzenia bytych wigznidow lgczy stowna narracja od-
autorska, ktora pojawia si¢ we wstepie, a potem jeszcze czterokrotnie i jest ko-
mentarzem do tego, co jest prezentowane w opowiesci filmowej. Te odautorskie
wypowiedzi scalajg ze soba poszczegolne czesci i decyduja o ciaglosci i ptynno-
$ci narracji. Sam narrator jest tworem zewngetrznym wobec $wiata przedstawio-
nego, do ktorego naleza uciekinierzy opowiadajacy swoje historie — o pobycie
w obozie, ucieczkach i niezwykle trudnych, tragicznych przezyciach. Ich relacje
sg bardzo dramatyczne i uktadajg si¢ w nastepujace po sobie sekwencje retro-
spekcyjne. Kazda z tych pigciu postaci jest subiektywnym narratorem w obrebie
swojej sekwencji. Widzimy ich w trakcie tych opowiesci, tak jak w wywiadach
telewizyjnych. Nalezg fizycznie do §wiata przedstawionego jako funkcjonujace
W nim postaci, sg zarazem bohaterami i narratorami swoich retrospekcji, ktorych
kamera nie moze wprost unaoczni¢, bo nie ma wstegpu do kraju, z ktorego uciekli.
Ich wypowiedzi nasycone sg emocjami. Te emocje z kolei sa podstawg struktur
afektywnych i empatycznego uczestnictwa widza w filmie. Tematyka dokumentu
sprawia, ze w warstwie obrazowej pojawiaja si¢ toposy wzmacniajace przezycia
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odbiorcow. Obrazy sg szeroko zakorzenione w kontek$cie spolecznym, dlatego
w procesie komunikacji retorycznej stanowia wazny czynnik oddziatywania
afektywnego. Do takich toposow nalezy na przyktad $§mier¢ dziecka, rozpacz ko-
biety i me¢zczyzny, wizualizacja obrazu umierania z gtodu, obrazy przedstawiajace
tortury zadawane jencom w obozie. Szczegdtowa analiza topiki w filmie pozwala
zaobserwowac, ze u podstaw figury afektywnej lezy sposob prezentacji bohate-
row filmu. Mowa tutaj np. o kobiecie, ktora placze podczas wspomnien o Yodok,
i rezyserze spektaklu, ktory na symbolicznym grobie rodzicow (zgingli w Yodok),
ptaczac, na kolanach obiecuje rodzicom, ze dzigki musicalowi wszyscy dowiedza
si¢ o tym, co naprawde dzieje si¢ w Korei PoInocnej. Szczegdlnie silne emocje
towarzyszg bohaterce, gdy zwierza si¢ z tego, ze w obozie stracita rodzicow i syn-
ka. Ptacz jest histeryczny i niemozliwy do opanowania. Stanowi silng dzwigkowa
kode emocjonalng. Kamera prezentuje kobiete w dtugo utrzymanym uje¢ciu w pla-
nie bliskim. Ujecie to irytuje, a widz chcialby krzyknaé: dos¢, zostaw ja w spokoju!
Kamera jednak jest nieubtagana. Struktura afektywna wyzwala ekspresje poprzez
protagoniste filmu. Odbywa si¢ to w dominancie obrazowej i dzwigku, a odbiorcy
towarzyszy estetyka zalu, bolu i strachu. Ekspresja analizowanej sceny jest tak
silna, ze nie moze by¢ mowy o afektywnej identyfikacji i zblizeniu bohatera filmu
i widza. Sita afektu wptywa na postawe braku zgody na zto, ktorego zrodlem sa
obozy koncentracyjne, polityka wtadz Korei Potnocnej i milczenie reszty Swiata
wobec tego, co dzieje si¢ w kraju rzadzonym autorytarnie.

Sposobem produkcji afektow jest stymulacja psychiczna. Dochodzi do nigj
na dwa rézne sposoby. Informacja dociera do widza i pobudza wyobrazni¢ lub
stymuluja ja czynniki wlasciwe filmowym $rodkom wyrazu. To one potrafia
wzmocni¢ przekaz filmowy. Pierwszy sposob wigzaé si¢ moze z aktywnym
procesem stuchania bohaterow filmowych, ktorzy opowiadaja — jak to ma miej-
sce w tym filmie — wstrzasajace przezycia. Podczas spotkania w Seulu z jego
mieszkancami byly wigzien Yodok, rowniez byly straznik obozu, opowiada
o dziewczynie, ktora lezata na ulicy i umierata z gtodu. Poprosita przed $mier-
cig o jedno, by cztowiek przenidst jg na $mietnik, bo wstydzi sie, ze beda z niej
wychodzity robaki. Inny bohater filmu opowiada o nieustannym strachu przed
$miercig, ktory towarzyszyt mu w obozie i o uczuciu gtodu tak przerazliwym,
ze drugiego czlowieka zdarza si¢ postrzegac jako sposob na ztagodzenie bolu
zotadka. Mgzczyzna ttumaczy do kamery, ze w Korei Potnocnej — nie tylko
w obozach koncentracyjnych — ludzie uprawiaja z gtodu kanibalizm. Ofiarami
sa wtedy dzieci i mlode kobiety. Kto$ inny opowiada, ze kobieta — jesli zajdzie
w cigz¢ w obozie — zostaje zgtadzona wraz z dzieckiem. Gwalty w obozach
sa na porzadku dziennym. Kobiety, by poroni¢, bija si¢ pigsciami po brzuchu,
pija fekalia lub wywar z trujacych roslin. Silne afekty wzbudza¢ moga réwniez
komentarze Fidyka:
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Obdz Yodok ma dwie czgsci: dozywotnig strefe totalnej kontroli oraz strefe rewolu-
cyjna, z ktorej czasem wychodzi si¢ na wolno$¢. Dzieci w tej strefie rewolucyjnej sa
edukowane wedlug péinocnokoreanskich standardow. W strefie totalnej kontroli na-
tomiast, tak jak we wszystkich innych obozach koncentracyjnych, nie uczy si¢ dzieci
niczego. Nie oplaca si¢ — zadne nie wyjdzie stamtad zywe.

Inne techniki psychicznej stymulacji afektywnej Arne Scheuremann nazwat
»prezentacyjnymi technikami afektywnymi’™. Naleza do nich elementy whasci-
we sztuce filmowej, np. operowanie ostrym swiattem, kontrastowo brzmigcymi
dzwigkami, szybkim montazem, nienaturalnymi odgtosami i glto$ng muzyka.
Omawiane tutaj Historie z Yodok zaprezentowane zostaty widzom jako doku-
ment filmowy, ale obszar prezentacji dotyczy rowniez fragmentéw przygotowy-
wanego w Seulu musicalu. Fidyk postuzyt si¢ w filmie scenami musicalowymi
po mistrzowsku — ich rola nie ogranicza si¢ do przerywnikow, pozwalajacych
widzowi na zlapanie oddechu po kolejnej dawce porazajacych tagrowych wspo-
mnien. Sg one przerazajacg artystyczng transformacjg tego, o czym opowiadaja
indywidualni bohaterowie-narratorzy, wyrazang przy pomocy tanca i $piewu,
takze choralnego. Rozwojowi akcji w partiach musicalowych towarzyszy petna
ekspresji, smutna, minorowa muzyka. W scenografii Swietnie wykorzystuje si¢
efekty swietlne i kolorystyczne. Czern i czerwien dominujg w scenach prezentu-
jacych okrutne kary cielesne zadawane wi¢zniom przez straznikow. Ponura czern
symbolizuje atmosfere $mierci, a czerwien — agresj¢ oprawcow. Przyktadem —
opowies$¢ rezysera teatralnego o ukochanej kobiecie pozostawionej w Yodok,
ktorg bito, gwalcono, obcigto jej piers. W scenach opisujacych straszliwy gtod
ludzi w Yodok jest mowa o potykaniu kawatkéw kolb kukurydzy przez bezzgb-
nych ludzi, o zjadaniu szczurdéw i przypadkach kanibalizmu. Aktorzy wykonuja
mechaniczne ruchy bedace symbolicznym odbiciem okrutnej obozowej machiny
upodlenia i niszczenia ludzi. Podobnie wyraziste sg uktady taneczne w scenach,
w ktorych tancerze grajacy wiezniow idg ze zgietymi grzbietami, wlokac za sobg
fancuchy lub snujg si¢ jak widma. Ukazana w filmowym musicalu rzeczywisto$¢
to istne ,,jadro ciemnosci”.

Zto w Yodok stories uleglo teatralizacji. W obozach koncentracyjnych zto jest
namacalne, fizyczne, okrutne, ale nie mozna go ze wzgledow oczywistych poka-
za¢ w filmie, bo dla obcych przybyszow wstep do obozéw koncentracyjnych jest
wzbroniony, nie mozna nawet mowic o nich bez leku, ze ktos podstucha i doniesie.
Zto zostato w filmowym musicalu Fidyka ,,rozpisane” na konkretne role i ode-
grane przez aktorow i tancerzy Yodok stories. Role te powierzono w musicalu

4 A. Scheuermann, Moving Picture Audience — Affektkomunikation in populiren Film, [in:]
The Moving Image — Beitrdge zu einer Medientheorie des bewegten Bildes, Hrsg. A. Zika VDG,
Weimar—Kromsdorf 2004, S. 113—-130.
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prawdziwym jencom, ktérym udato si¢ uciec z obozéw. To dodaje musicalowi
wiarygodnosci — oni przeciez byli tam naprawd¢. Koszmary przezywane przez
nich zostajg przywolane na scenie teatru i zapisane na tasmie filmowej. W Opo-
wiesciach z Yodok realizuje si¢ w interesujacy sposob topos teatrum mundi. Na
scenie teatralnej odgrywane sg role, ktoérych nie wymyslit dramaturg, stworzyto
je prawdziwe zycie i ludzie. Z antropologicznego punktu widzenia teatralizacja
ma jeszcze jedng wazng wilasciwos¢: tragedia rozgrywajaca si¢ w zamknigtej
przed $wiatem Korei Potnocnej otrzymuje dramaturgiczng ,,rame’™, dzieki ktorej
prawda o obozach wybrzmiewa z ogromng silg.

W trakcie realizacji filmu Fidyk przekonat si¢ ze zdumieniem, ze potudnio-
wokoreanscy politycy, dziennikarze, naukowcy 1 inni przedstawiciele miejsco-
wych elit w ogole nie wiedzg lub wiedzie¢ nie chcg, ze na poétnocy istnieja obozy
koncentracyjne, w ktorych w potwornych warunkach umierajg okrutng Smiercia
tysigce ludzi. Rezyser komentuje ten fakt w filmie stowami:

Przygotowujac ten film, spotkalismy wielu swiattych ludzi w Korei Potudniowej —
politykow, dziennikarzy, naukowcow. Okazato sig, ze nie wiedza oni nic o tym, co
dzieje si¢ w Korei Polnocnej. Albo tak udawali. Nie mieli pojecia, ze w Korei Pot-
nocnej istnieja obozy koncentracyjne.

W komentarzu odautorskim pojawia si¢ rowniez gorzkie stwierdzenie, ze
gdyby nie fakt posiadania przez Kor¢ Pélnocng broni nuklearnej, $§wiat nie za-
interesowalby si¢ w ogole tragedia obywateli tego totalitarnego panstwa. Wysta-
wiony w 2006 roku musical oraz zrealizowany przez Fidyka film miaty na zawsze
odmieni¢ stan wiedzy o tej czgsci Swiata.

Powstat bardzo wazny film, do ktérego zostal wcielony fascynujacy i za-
razem okrutny spektakl musicalowy zrealizowany przez koreanskiego rezyse-
ra. Jeden z bohateréw mowi: ,,Dla mnie w Yodok byly tylko chwile wywotuja-
ce krwawe tzy”. Mrocznos$¢ zycia obozowego podyktowata sposob filmowania
poszczegdlnych scen, zazwyczaj zaciemnionych i punktowanych czerwonymi
$wiattami. Z mroku wydobywajg si¢ — niby cienie, duchy, zombi — tanczace me-
chanicznie postacie. Musical wnosi do opowiesci scenicznej teatralizacje gestow,
wzmocnienie znaczen. Jesli si¢ do tego dotaczy dzwigki strzelania z bicza przez

3 Niedostownie przytoczone znaczenie ,,ramy” Ervinga Goffmana, wedtug ktorego wiekszo$¢
dziatan komunikacyjnych kazdego czlowieka ma charakter przedstawienia, gry, zabawy — czto-
wiek jest aktorem, a zycie scena. Jest w tej koncepcji nawigzanie do toposu $wiata jako sceny.
Goffmana nie interesowaly role jako elementy struktury spotecznej, ale fakt ich bycia normalnym
przejawem ludzkiej aktywnosci na co dzien. W filmie Fidyka zasada ta zostala wykorzystana
w sposob dostowny — na scenie teatru, a podstawa metodyczna ma zupelnie inne zrodto. Por.:
E. Goffman, Czlowiek w teatrze Zycia codziennego, przet. H. Datner-Spiewak, P. Spiewak, Wy-
dawnictwo Aletheia, Warszawa 2008 oraz E. Goffman, Analiza ramowa, przet. S. Burdziej, Za-
ktad Wydawniczy ,,Nomos”, Krakow 2010.
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aktoréw grajacych straznikéw obozow i minorowe tony muzyki, powstaje obraz
tak okrutny, ze z tradycyjnym musicalem niewiele ma wspdlnego. Mamy tu do
czynienia ze spektaklem, ktory stuzy podkresleniu i wydobyciu takich znaczen,
ktore — wbrew tradycyjnie lekkiemu gatunkowi musicalu — wspottworza gorzki
obraz piekta, zgotowanego obywatelom w Korei Péinocnej przez system totali-
tarny. Ludzie muszg walczy¢ o godng $mier¢ dla swoich braci, po ktérych ,,nie
pozostaje [...] $lad w obozie. Nie ma ich szczatkow ani zadnych obrzedow™.

Fidyk w filmowo-musicalowej ,.historii z Yodok™ zrealizowat dwa posta-
wione sobie zadania: dzigki filmowi opowiedziat Swiatu o Yodok, a obywatelom
Korei Potudniowej przyblizyt losy ich pobratymcow z potnocy w sposob percep-
cyjnie dostepny dla szerokiego grona odbiorcow. Po premierze filmu Opowiesci
z Yodok na Festiwalu Filmowym Planete Doc Review Fidyk, zapytany o pobudki
realizacji filmu na podstawie musicalu, odpowiedzial:

Zalezato nam na tym, zeby ten spektakl byt popularny w Korei Potudniowej, zeby
byta szansa, ze pojdzie na niego duzo ludzi, mtodziez, ze Yodok stanie si¢ tematem
modnym, o ktérym warto rozmawia¢ w Korei Potudniowej®.

W przypadku musicalu wystawionego w 2006 roku w Seulu mozna mowi¢
0 ,stylingu” gatunkowym konkretnego przedstawienia. Aktorzy wytanczyli
i wys$piewali na scenie potworne okrucienstwo obozoéw z Yodok. Musicalowa
forma widowiska, na ktérg zdecydowat si¢ w swoim filmie Fidyk, przyciagneta
do teatru tysigce Koreanczykow. Cel zostat wigc osiaggniety.
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Pathos in Film Rhetoric. On the Example of Andrzej Fidyk’s Yodok Stories

(Summary)

The article relates to the use of rhetoric in documentary film. Pathos is one of many ways of
creating a persuasive documentary. According to Andrzej Fidyk, modern documentary film must
be attractive to the viewer, otherwise, nobody will watch it. Hence the director decided to use per-
suasive elements in his film. Pathos is a tool for arousing strong feelings in the viewer. The source
of those feelings is the presentation of power and concentration camps in the form of a musical
extravaganza.

Key words: pathos, documentary film, rhetoric.
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RETORYKA W PRAKTYCE DZIENNIKARSKIEJ

Agnieszka Budzynska-Daca®

,Gazeta Wyborcza” o Narodowym Swiecie Niepodleglosci
Gatunki dziennikarskie z perspektywy retorycznej'

Celem analizy jest zwrdcenie uwagi na istotng role gatunkow w formutowaniu
przekazu medialnego. Zagadnienie to zostanie przedstawione na materiale praso-
wym ,,Gazety Wyborczej”, jednego z gldwnych, opiniotworczych dziennikéw pol-
skich. Badanie dotyczy sposobu przedstawiania w tym pismie obchodéw Narodo-
wego Swieta Niepodleglosci.

Materialy

W badaniach wykorzystano teksty prasowe opublikowane w ,,Gazecie Wyborczej”
(dalej takze jako: ,,.GW™ 1,,Gazeta”) w latach 1989-2014. Z kazdego roku uwzglgdnio-
no dwa numery: sprzed obchodéw Swicta Niepodleglosci (dalej takze jako: SN i 11.11),
czyli z okresu od (9) 1011 listopada i po obchodach, czyli z 12 (13) listopada.

Metoda badawcza — krytyka gatunkow
Krytyka gatunkéw nalezy do rezerwuaru metod wtasciwych krytyce reto-

rycznej’, a wigc wiaze si¢ tez z przyjeciem retorycznej perspektywy w badaniu
dyskursu i specyficznych dla niej pytan o podmiot i sytuacj¢ retoryczng, ktora

* Dr hab., e-mail: a.budzynska@uw.edu.pl; Uniwersytet Warszawski, Wydziat Polonistyki, Instytut Po-
lonistyki Stosowanej, Zaktad Retoryki i Mediow; 00-927 Warszawa, ul. Krakowskie Przedmiescie 26/28.

! Artykut powstal w ramach grantu Komunikowanie publiczne w Polsce — ujecie inter- i multi-
dyscyplinarne. Projekt wspotfinansowany ze srodkow Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego
w ramach Narodowego Programu Rozwoju Humanistyki umowa nr 0114/NPRH2/H11/81/2013. Pre-
zentowane badania sg fragmentem wigkszej analizy zjawiska krytyki gatunkowe;.

2 S. Foss, Rhetorical criticism. Exploration and Practice, Waveland Press, Long Grove, Illinois 2009.
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warunkuje charakter komunikatu. Gatunek bywa okreslany jako komponent tej
sytuacji, nosnik przekazu, ktéry jest motywem organizujacym interakcj¢. Karlyn
Campbell i Kathleen Jamieson definiujg gatunek jako konstelacj¢ rozpoznawalnych
form: substancjalnych, stylistycznych i sytuacyjnych, zwigzanych wewnetrzng dy-
namika. Ta fuzja elementéw ma charakter retorycznej odpowiedzi na postrzegane
przez méwce zadanie sytuacyjne®. Carolyn Miller z kolei gatunek okre$la jako ty-
powe retoryczne dziatanie oparte na powtarzajgcych si¢ sytuacjach®.

Sposéb ujmowania gatunku jako: 1) odpowiedzi na zgdanie sytuacyjne,
2) dziatania powtarzajacego si¢ w podobnych sytuacjach daje obraz gatunku jako
dynamicznego konstruktu, ktory kazdorazowo organizuje komunikacje miedzy
podmiotami w okreslonych warunkach sytuacyjnych. Gatunek jest ,,wybierany”
(,,dobierany”) do intencji komunikacyjnych. Zwtaszcza w mediach, gdzie przekaz
wspottworzy wiele podmiotow, rola gatunku jest znaczaca i warta badania.

Spojrzenie retoryczne, ktdre proponuje, to takze zwrocenie uwagi na rolg
podmiotdéw uczestniczacych w komunikacji. W tekstach prasowych obok autora
znaczacg role ma wydawca i redakcja pisma. Mniej istotny jest wptyw redakcji
jezykowej, ale nie mozna tego wpltywu pomina¢, gdy chcemy pytaé o to, jakie
czynniki zawazyly na ksztatcie przekazu.

Dla refleksji nad retoryczng naturg gatunkow wazna bedzie perspektywa
zarysowana przez Anne Freadman®. Badaczka proponuje, aby gatunek osadzi¢
w obszarze bytu o rozleglejszej strukturze, w obszarze ceremoniatu. Postugujac
si¢ analogig do gry w tenisa, pokazuje funkcjonowanie gatunku w przestrzeni
komunikacyjnej. W meczu tenisowym rozroznia pitki i strzaly. Pitka jest obiek-
tem fizycznym, ktory nabiera znaczenia, gdy jest w grze, to znaczy, gdy staje
si¢ strzatem. Strzat jest wigc zagrang pitka. Tenisisci nie wymieniajg pitek, lecz
strzaty. Strzaty, aby mie¢ znaczenie wymiany, muszg by¢ umieszczone w danym
meczu. W kontekscie gry w tenisa strzaty uzyskuja znaczenie, poniewaz sa one
odtwarzane wedle pewnych zasad.

Freadman wykorzystuje t¢ analogi¢, aby opisa¢ zarowno znaczenie gatun-
kow, jak i sposob, w jaki odnosza si¢ do siebie w ramach ceremoniatu, w ktorym
uczestniczg. Gatunki stanowig zasady gry dla wymiany tekstow, ceremoniaty za$
sg zasadami grania. Nie mozemy naprawd¢ zrozumie¢ specyfiki wymiany tek-
stow bez zrozumienia gatunkow, tak jak nie mozemy zrozumie¢ poszczegodlnych
gatunkéw bez zrozumienia, w jaki sposob sg ze soba powigzane w ramach cere-
moniatlu. Gra w tenisa moze odbywac si¢ na kortach Wimbledonu albo na kortach

3 K.K. Campbell, K.H. Jamieson, Form and Genre in Rhetorical Criticism. An Introduction,
[in:] Form and Genre. Shaping Rhetorical Action, ed. K.K. Campbell, K.H. Jamieson, Speech
Communication Association, Falls Church, VA, 1978, p. 21.

4 C.R. Miller, Genre as Social Action, [in]] Genre and the New Rhetoric, ed. A. Freedman,
P. Medway, Taylor & Francis, London 1994, pp. 23-42.

5 A. Freadman, Anyone For Tennis?, [in:] Genre and the New Rhetoric, dz. cyt., pp. 43—66.
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osiedlowych. Zasady gry w tenisa si¢ nie zmieniajg, ale zmienia si¢ rytuat, ce-
remonial grania. Ceremonial wyznacza ramy czasowo-przestrzenne i ustanawia
zasady, ktore odrdzniajg go od innych ceremoniatow.

Badanie okreslonego obszaru tematycznego przez pryzmat gatunkow, po-
zwoli przyjrze¢ si¢ dynamice zmian w dyskursie medialnym. Sktoni do odpowie-
dzi na pytanie, dlaczego wybierane sg te, a nie inne gatunki do przekazu tresci,
do udziatu w procesie deliberacji, do ksztattowania swoistej dla redakcji pisma
Sciezki opiniotworczosci.

Adaptujac analogi¢ tenisowg Freadman, nalezy przyjaé, ze ,,Gazeta” jest od-
powiednikiem ceremoniatu, w ktorym wystepuja teksty (,,pitki”) uksztattowane
przez rozne gatunki (typy ,,strzalow”). Podstawowe pytania niniejszej analizy to:
jakie gatunki wystepowatly na przestrzeni dwudziestu pigciu lat, jak zmieniat si¢
,ceremonial” grania i jaki ma to wptyw na przekaz ptynacy do odbiorcow.

Wstepne rozpoznanie materialu

Wstepny etap prac dotyczacy przygotowania do analizy polegal na zebra-
niu materiatu z wszystkich lat, od 1989 do 2014 z okresu od (09) 10 listopada
do 12 (13) listopada. Materiat ten nast¢pnie zostat wyselekcjonowany i uporzad-
kowany. Kryterium doboru tekstow bylo ich odniesienie do tematu Narodowe-
go Swieta Niepodlegtosci. Kazdy tekst zostat opatrzony sygnatura gatunkowa
(w wielu wypadkach o nieostrych granicach). W efekcie powstata lista gatunkow,
ktorych ,,GW” ,uzyla”, aby wlaczy¢ sie w dyskurs o tym Swiecie panstwowym,
jego idei, znaczeniu, obchodach. Nastepnym krokiem bylo stworzenie tabeli,
w ktorej odnotowano czestotliwos¢ wystepowania poszczegdlnych gatunkow
w kolejnych, corocznych przekazach ,,Gazety” zwigzanych z 11.11. Zestawienie
ilosciowe typow tekstow daje podstawy do okreslenia tendencji w kreowaniu opi-
niotworczosci, pokazuje, ktore z gatunkow wptywaja na jej ksztatt, przy rozpo-
znaniu potencjatu retorycznego kazdej z form gatunkowych.

W ciggu dwudziestu pigciu lat zaobserwowano wystapienie ponad dwudzie-
stu gatunkéw, w ktorych te tendencje opiniotworcze si¢ manifestujg. Niniejsza
analiza uwzglednia tylko trzy typy gatunkoéw®: 1. tzw. drobne wiadomosci pra-
sowe, 2. wigksze wiadomosci prasowe (sprawozdania/relacje) i 3. komentarze.
W ponizszej tabeli przedstawiono czestotliwo$¢ wystepowania wymienionych
gatunkéw w zwigzku z tematem Swieta Niepodlegtosci w poszczegélnych latach
od poczatku istnienia pisma do dzis.

¢ Omoéwienie zjawiska z uwzglednieniem wszystkich gatunkow przedstawitam w postaci analizy
w ramach grantu Komunikowanie publiczne w Polsce — ujecie inter- i multidyscyplinarne. (zob. przypis 1).
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Tabela 1. Wystgpowanie wybranych gatunkéw prasowych w przekazach poswigconych
SN w ,,GW” w latach 19892014

Notatka/wzmianka Sprawozdanie/relacja Komentarz
1989 X
1990 X
1991 X
1992
1993 X X
1994 X
1995 X
1996 X
1997
1998 X X
1999 X
2000
2001 X X
2002
2003 XX X
2004 X X
2005 X XX
2006 X XXX X
2007 X
2008 XXX XX
2009 X X
2010 X X
2011 XXX XXX
2012 X XXXXXX XXX
2013 X XX XXX
2014 X XX XXX

Zrédto: oprac. wlasne.



,.Gazeta Wyborcza” o Narodowym Swigcie Niepodlegtosci... 125

Interpretacja wynikow

Drobne wiadomosci prasowe (notatka, wzmianka)

Drobne gatunki informacyjne wyodrgbnione zostaty jako teksty neutralne
stylowo i posiadajgce wyrazista, jawng funkcje wyznaczong przez wytworce'.
Nie ma jednomyslnosci wsrod ustalen genologow w zakresie nazewnictwa i ty-
pologii tych gatunkéow. Zgodnos¢ migdzy badaczami dotyczy gtownie tego, ze sa
to teksty, ktére charakteryzuja si¢ najwickszym stopniem informacyjnosci i bra-
kiem komentarza®. Natomiast definicje wzmianki, notatki, wiadomosci® r6znig
si¢ od siebie w zakresie szczegotow struktury wypowiedzi i kompozycji.

Wyodrebnienie i przeglad krotkich informacji, notatek i wzmianek w ,,GW?”,
pozwala zauwazy¢é wyrazny trend przeksztalcen na przestrzeni tych lat. Krot-
kie formy odnoszace si¢ do $wicta listopadowego najczes$ciej wystepowaly
w pierwszej potowie lat dziewigédziesiatych!®. Zmiana tendencji jest widoczna
w pierwszym dziesi¢cioleciu tego wieku. Obserwujemy przeniesienie sposobu
informowania o wydarzeniach z 11 listopada na formy bardziej rozbudowane —
sprawozdawczo-komentatorskie, przewaznie sygnowane nazwiskiem autora tek-
stu. Przekazy w formie notatek czy wzmianek na temat SN w ostatnich latach
wystepuja jedynie w wersjach regionalnych. W ogolnopolskim wydaniu brak
krotkich form informacyjnych o obchodach tego $wigta, poza zapowiedziami,
ktore odnosza si¢ do obszerniejszych tekstow w §rodku numeru i ktére nie byly
brane pod uwage w tej klasyfikacji.

Wigksze wiadomosci prasowe (sprawozdania/relacje, wiadomosci)

Druga grupe tekstow, najobszerniejszg, stanowig wiadomosci objetosciowo
wigksze niz tradycyjnie rozumiane notatki, sygnowane nazwiskiem autora. Sg
to w wigkszosci w badanym materiale przekazy informujace o przebiegu zda-
rzen zwigzanych z obchodami SN. Mozna by je okresli¢ mianem sprawozdan'!,

7 ]. Fras, O typologii wypowiedzi medialnych i dziennikarskich, Wydawnictwo UWr, Wroctaw
2003, s. 107.

8 T. Piekot, Dyskurs polskich wiadomosci prasowych, Universitas, Krakow 2006, s. 85.

° K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria, prakty-
ka, jezyk, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006; Z. Bauer, Gatunki dzien-
nikarskie, [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediow. Nowa edycja, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, wyd. 4
zm., uzup., rozszerz., Universitas, Krakow 2010, s. 255-280; M. Wojtak, Gatunki prasowe, Wy-
dawnictwo UMCS, Lublin 2004; T. Piekot, tamze.

10 Na przyktad notatka z dn. 12.11 1991 1. o tytule Obchody 11 listopada sktada si¢ z sze$ciu
krotkich akapitow w jednej szpalcie i zawiera informacje o tym, co, gdzie i kiedy si¢ wydarzyto
i kto bral udziat w tych wydarzeniach. Nie ma cytatow, opinii autora czy osob na temat wydarzen.
Nie ma tez, co istotne dla zaszeregowania gatunkowego tego tekstu do drobnych wiadomosci,
nazwiska autora.

' Wedtug typologii K. Wolnego-Zmorzynskiego, A. Kaliszewskiego, W. Furmana, dz. cyt.,
s. 43-44.
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wedtug innej typologii miescilyby si¢ w ramach gatunkowych wiadomosci pra-
sowych'2. Sami dziennikarze uzywaja nierzadko pojecia ,,relacja”, podajac w za-
powiedziach odnos$niki do tych tekstow.

Obserwacja form przekazu o wydarzeniach zwiazanych ze SN dowodzi, ze
sprawozdanie, ktore w genologiach medialnych zwykle sytuowane byto po stro-
nie rodzaju informacyjnego’®, ulegto przeobrazeniom w kierunku wskaznikow
publicystycznych. Teksty o charakterze sprawozdawczym odnoszg si¢ najczesciej
do wydarzen przesztych, ale takze do planowanych dzialan, podjetych decyzji
w sprawie przysztych ich realizacji. W przypadku badanego materiatu sg to tek-
sty przedstawiajace wydarzenia zwiazane z obchodami Swigta Niepodleglosci.

Obserwacja tego pola gatunkowego pozwala dostrzec przeobrazenia w roz-
woju przedstawiania relacji z wydarzen tej rangi. Otdz teksty te pojawialy sie
regularnie od roku 1998. Wczesniej informacje na temat obchodéw zamieszcza-
ne byly w formie znacznie krotszej, trzy-, czteroakapitowej notatki. Informacje
nie sg juz tekstami redakcyjnymi, ale tekstami autorstwa publicystow o uznanej
renomie w ,,Gazecie”. Obiektywizm informacyjny podtrzymywany jest przez
zabiegi cytowania $wiadkow zdarzenia, komentatorow zewngtrznych, krytykow
i oponentow postaci przedstawionych w relacji.

W tym migjscu wzigto pod uwage jeden tylko element, stanowiacy wzgled-
nie stalty komponent tre$ci materiatu sprawozdawczego, a mianowicie informacje
o przemowieniu prezydenta RP, ktore zwykle ma miejsce podczas obchodow.

Przemowienia prezydenta jako element sprawozdawczoS$ci

Przeméwienia prezydentow w badanym materiale odnotowywane sa w r6z-
ny sposob: bywaja wspominane, streszczane, cytowane we fragmentach roéznej
dhugosci, parafrazowane, interpretowane. Teksty przemowien bywaja tez za-
mieszczane w calosci albo duzych fragmentach jako osobne artykuty prasowe.
Znaczacym sygnatem wplywu na dyskurs publiczny ,,GW” jest dokonanie inter-
pretacji przemowienia gtowy panstwa poprzez dobor cytatow, parafrazy, wybor
tytutu i lidu dla tekstu o charakterze sprawozdawczym.

W tekstach z lat dziewigédziesigtych przemowienia byty streszczane w paru
zdaniach (w 1993 1 1994 r. znalazty si¢ cytowane fragmenty). W 2004 roku prze-
mowienie Aleksandra Kwasniewskiego zostalo zamieszczone w catosci. Pod nim
opublikowano o$wiadczenie dwczesnego prezesa PiS Jarostawa Kaczynskiego

12 Wedlug M. Wojtak ,,wiadomos$¢ sklada sie z trzech zasadniczych segmentow: naglowka,
lidu i korpusu. Powinna podawac w sposob jasny, przystepny i obrazowy informacje o sprawach
i zdarzeniach najbardziej aktualnych i interesujacych dla czytelnikow”. Korpus wiadomosci
ma by¢ ,,w ksztalcie sprawozdania lub relacji skonstruowany tak, by odpowiadal na podsta-
wowe pytania informacji i sprawial wrazenie przekazu obiektywnego” (taz, Gatunki prasowe,
s. 78-79).

13 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt., s. 36-84.
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pt. Kaczynski: to propagandowy atak. Brak natomiast relacji i fragmentow prze-
mowien z roku 2005. W roku 2008 przemdwienie Lecha Kaczynskiego zostato
streszczone w trzech niewielkich akapitach na pierwszej stronie w relacji Paw-
ta Wronskiego pod sporych rozmiaréw tytutem 7/ listopada bez Walesy (tytut
gtéwny, zob. Tab. 2), w 2010 roku przemoéwienie Bronistawa Komorowskiego jest
omawiane i cytowane w duzych fragmentach (12.11, s. 7 i 23), podobnie w roku
2011 (12-13.11, s. 4). W 2012 roku (12.11, s. 2) oprocz przemowienia pt. Nie po-
winnismy sie nawzajem przeklinac i wykluczaé ,,GW” zamiescita takze list prezy-
denta Polacy razem przeciw nienawisci, w 2013 roku — krétki cytat skonfronto-
wany z fragmentem przemowienia J. Kaczynskiego.

Zestawienie 1 poréwnanie relacji dotyczacych wypowiedzi gtow panstwa
pokazuje wyrazng i odczuwalng zmiang w ocenie wazno$ci przemowien prezy-
dentow:

— krotkie fragmenty wypowiedzi Lecha Walesy;

— poczatkowo krotkie wzmianki o dziatalnosci A. Kwagniewskiego w czasie
obchodow, znacznie obszerniejsze natomiast informacje na ten temat na poczatku
drugiej kadencji prezydenta;

— krétkie informacje o przemoéwieniach prezydenta Kaczynskiego (wyjatek
w 2007 roku) albo ich brak;

— obszerne cytaty albo cale przemdwienia prezydenta Komorowskiego.

Obserwacje tego obszaru gatunkowego pokazuja, ze nie ma ustalonego stan-
dardu postepowania sprawozdawczego, gdy idzie o wystapienia prezydentéw ce-
lebrujacych $wigto panstwowe. Redakcja nie czuje si¢ zobowigzana do przedsta-
wienia cato$ci przekazu/przestania glowy panstwa do narodu, a w kazdym razie
prezydentow traktuje niejednakowo.

Komentarze

Komentarz publicystyczny jest gatunkiem, ktory dobrze realizuje zatozenia
uczestnictwa w procesie deliberacji, jest jedng z wazniejszych form uprawia-
nia publicystyki w prasie'. Obserwacja komentarzy, ktore opublikowata ,,GW”
w zwigzku ze SN w ciggu 25 lat pozwala sformutowaé wnioski dotyczace spe-
cyfiki zmian w obszarze ksztattowania opinii czytelnikow. Wniosek pierwszy,
wynikajacy z liczbowego zestawienia tekstow w poszczegolnych latach, jest taki,
ze w ostatnim czasie w stosunku do lat 90. poszerzone zostaly kanaty opiniotwor-
cze w ,,Gazecie”. Zauwazmy, ze komentarz nie byt gatunkiem wykorzystywanym

14 Za M. Wojtak: komentarz to ,.komunikat, ktéry w sposob subiektywny przedstawia okre-
slone aktualne fakty lub wydarzenia. Jest wypowiedzia autorska, wyrazajaca z reguly wprost
opini¢ o okreslonym zjawisku spotecznym, gospodarczym czy politycznym. Moze mie¢ charak-
ter polemiczny w stosunku do opinii innych publicystow lub konkretnych politykow czy ugru-
powan spotecznych i politycznych” (taz, Analiza gatunkéw prasowych, Wydawnictwo UMCS,
Lublin 2008, s. 82).
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do ksztattowania $swiatopogladu czytelnikdéw w obszarze omawianego tematu az
do roku 2004. Wtedy pojawia si¢ krociutki tekst (bez tytutu) Piotra Stasinskiego
0 przemowieniu éwczesnego prezydenta (12.11, s. 1). W 2006 roku — komentarz
(bez tytulu) Seweryna Blumsztajna dotyczacy pomnika Romana Dmowskiego
1 aktu wandalizmu wobec monumentu (12.11, s. 4). Regularne pojawianie si¢ ko-
mentarzy zaczyna rok 2008. Natomiast w latach 2011-2014 temat obchodéw SN
komentowany byt juz nie przez jednego publicyste ,,GW?”, ale przez trzech réz-
nych. Komentarze towarzysza wickszym wiadomo$ciom prasowym, zwlaszcza
sprawozdaniom z wydarzen.

Tytuly

Osobnym zjawiskiem, cho¢ nieuwzglgdnionym w statystyce gatunkow uj-
mujacych teksty poswigcone Swigtu Niepodleglosci sa tytuty prasowe. Tytut jest
najczesciej stowarzyszony z informacja, cho¢ bywa, ze wystepuje na stronie sa-
modzielnie jako zapowiedz tekstu gtéwnego. Stad jego status gatunkowy nie jest
jasno okreslony. W wielu przypadkach przekaz jest tak ztozony, ze to korpus
stanowi informacje stowarzyszong z tytutem. Decyduje o tym wielko$¢, waznosé
tytutu na stronie, a takze stopien odniesienia do informacji w korpusie. Np. tytut
Rzqd 11 listopada (12.11.1997, s. 1) odnosi si¢ do tekstu, w ktorym jest mowa
o tym, ze po burzliwej debacie rzad uzyskat wotum zaufania. Ani stowa o obcho-
dach czy samym $wigcie. Zdjecie natomiast towarzyszace tekstowi przedstawia
premiera i innych politykéw przy grobie Nieznanego Zotnierza. Trzy niezalezne
albo stabo zalezne komponenty tworza kilkuwatkowa cato$¢. Z uwagi na role
tytutu w transferze informacji i opinii, ponadto z uwagi na istotna rol¢ pozyski-
wania zainteresowania odbiorcow, ma on wazng i samodzielng role w przekazie.
Jednak w moim przekonaniu nie powinien by¢ uznawany za byt samodzielny
gatunkowo, nie jest bowiem gltdéwnym powodem, wokot ktorego organizuja sie
uczestnicy komunikacji prasowego ceremoniatu. Gazeta ztozona z samych tytu-
tow przestataby by¢ kupowana, ,,klikana”, czytana.

Zagadnienie wptywu tytutu na odbior przekazu i zgod¢ odbiorcow na przy-
jecie argumentacji reprezentowanej przez dziennikarzy ,,Gazety” trzeba rozpa-
trywac w konteks$cie kompozycyjnym, w jakim tytul wystepuje. Wazne beda dla
semantyki i atraktywnosci (przyciggania uwagi) tytutu jego wizualno$¢ (wiel-
kos¢, kolor, ksztatt), sgsiedztwo fotografii i tekstu, do ktorego ma wabi¢ audyto-
rium. Tytut ustala pozycje strategiczna tekstu, czyli taka, ktora zwicksza uwage
odbiorcy'”. Odgrywa istotna role w procesie percepcji wypowiedzi przez czytel-
nika'®. W tekstach informacyjnych ma by¢ zwigzlty i wskazywacé na istotny ele-

15 U. Zydek-Bednarczuk, Wprowadzenie do lingwistycznej analizy tekstu, Universitas, Krakow
2005, s. 171.

16 W. Pisarek, Poznaé prase po nagtéwkach! Nagtéwek wypowiedzi prasowej w oswietleniu
lingwistycznym, O$rodek Badan Prasoznawczych, Krakow 1967, s. 113.
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ment przekazu'”. W tekstach publicystycznych natomiast tytul ma przedstawiac
opinie, gtdéwng mysl, nastawienie autora's.

Przeglad tytulow poswieconych SN i obserwowane na przestrzeni dwudzie-
stu pigciu lat zmiany ich wizualnych waloréw wigza si¢ ze zmiang estetyki lay-
outu ,,Gazety”. Czynnik ten nie byl brany pod uwage dla oceny ksztaltowania
opiniotworczosci. Fakt, ze w ostatnich latach tytuly sg wicksze niz na poczatku
wydawania pisma, sam w sobie jeszcze nie stanowi sygnatu zmian, bo dotyczy
w tej samej mierze wszystkich wiadomosci. Sygnatem zmian jest natomiast wiel-
ko$¢ wybranego tytutu w stosunku do innych zamieszczonych na tej stronie. Te
sygnaty waznosci tytutu zaznaczone zostaly w tabeli ponizej (w szaro$ciach).

Tabela 2. Tytuty dotyczace SN na ogodlnopolskich ,,jedynkach” ,,GW” od 1989 do 2014

Przed uroczystosciami Po uroczysto$ciach
1 2 3
1989 Brak Niepodlegtos¢ — dzisiaj (gtéwny/ réwno-
rzedny z innym) + rycina
1990 Listopad 1918 11 listopada (duzy, ale nie glowny)
1991 11 listopada (maty) + zdjecie Obchody 11 listopada (maty)
1992 11 listopada (gtowny) Brak
1993 11 listopada ,.Nie zobaczytam Pilsudskiego”. 75 lat
temu i dzi$ (maty)
1994 Jutro dzien niepodlegtosci (maty) Prezydent Lech Walesa: Swieto ponad
podziatami (gtowny)
1995 11 listopada. Denar wolnosci (maty) Brak
1996 Brak Brak
1997 | Romantyk Pitsudski, realista Dmowski Rzad 11 listopada (gtéwny)
(maty)
1998 Rzeczypospolitej na urodziny Dwa listopady
1999 Niepodlegtos¢ i ludzkos¢ (maty) Na 11 listopada (maty)
2000 Brak Polska nie do wymazania (maty) + zdjecie
2001 Swieto Niepodlegtoci (maty) Swieto niepodlegtosci (maty) + zdjecie
2002 Brak Polska potrzebuje energii (maty) + zdjecie
2003 Powrot do Sulejowka (maty) + zdjecie Brak

17.J. Miodek, Szablon metaforyki nagtéwkéw w prasie sportowej, ,,Acta Universitatis Wratisla-
viensis. Prace Literackie” 1974, t. 16, s. 92; W. Pisarek, Pozna¢ prase po nagtowkach!...,s. 124.

18 W. Pisarek, Podstawy retoryki dziennikarskiej, [w:] Dziennikarstwo i $wiat mediéw, red.
Z. Bauer, E. Chudzinski, wyd. 2 zm., rozszerz., Universitas, Krakow 2000.
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1 2 3
2004 Brak III RP — to sukces czy patologia (gtowny)
2005 Brak Wience za bardzo ztozone (maty)
2006 Brak Brak
2007 | Litania pomordowanych nazwisk (maty) + Brak
zdjecie
2008 11 listopada na topie (maty) 11 listopada bez Walesy (gtéwny) + zdjecie
2009 | Marszatek Pitsudski (zapowiedz cyklu hi- Zatrzymani za blokowanie (gtéwny)
storycznego w dwoch kolejnych numerach + zdjecia
,,GW”)
2010 | Wygwizdz z nami ONR-owcéw (maty + Wygwizdalismy ich (glowny) + zdjecia
rysunek)
2011 Nadszedt czas, by cieszy¢ si¢ wolnoscia Bitwa o niepodlegtos¢ (gtowny)
(maty) Jak ich zatrzymac (maty)
2012 | Ukradli nam $wigto, chcg zabra¢ Polske Dwa marsze, dwie Polski (gtowne) +
(glowny) (wiersz na 1 stronie Rzadko na zdjecia

moich wargach Jana Kasprowicza)

2013 Ruskie a niepodlegtos¢ (maty) Bieg niepodleglos$ci, marsz nienawisci
(niegtowny, ale widoczny) + zdjecia

2014 | Brak (informacja o dodatku ,,aleHISTORIA” | Przepis na niepodlegtos¢ (maty) + zdjecie
+ zdjecie Jozefa Pitsudskiego)

Zrédto: oprac. whasne.

Chronologiczne zestawienie tytulow na pierwszych stronach ,,Gazety” po-
kazuje, ze temat Swieta Niepodlegtosci miat swoj kilkuletni cykl , pierwszorzed-
nej” wazno$ci — od roku 2008 do 2012 (w ostatnich dwoch latach na pierwszych
stronach ,,Gazety Stotecznej”). W ostatnich latach wida¢ zmiang warto$ciowania
i sposobow charakteryzowania atmosfery $wigta, oceny wydarzen zwigzanych
z obchodami i probe zdefiniowania rzeczywistosci, czyli zajgcia wobec niej okre-
Slonego stanowiska. Tytul z 2008 roku kieruje uwage czytelnikéw na konflikt
w sferach wladzy, tu: migdzy dwczesnym prezydentem Kaczynskim, a rzadem
i bytym prezydentem Walgsg. Tytuty z lat nastgpnych odzwierciedlajg juz stan
konfliktu spotecznego. Charakterystycznym przejawem tego pordznienia i ma-
nifestowania racji ,,GW” w tym sporze jest uzywanie w tytutach typowej dla
»stronniczo$ci” (opowiadania si¢ po ktorej$ stronie) w sporze formuty inkluzyw-
nych ,,my” 1,,0ni”. Ponizsze przyktady tytutéw tekstow prasowych poswigconych
temu tematowi sg wyrazem nie tylko przedstawiania konfliktu, ale takze identy-
fikacji z jedng jego strona:

— 11 listopada, tak swietowalismy (2008);

— Wygwizdz z nami ONR-owcow (2010);
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— Wygwizdalismy ich (2010);

— Jak ich zatrzymac? (2011);

— Nasza lawina wolnosci (2011);

— Ukradli nam swieto, a chcq zabraé Polske (2012);

— Tak idg narodowcy (2012);

— Nasze ulubione 10 kilo (2013).

Na tym tle przekaz z roku 2014 wydaje si¢ odroznia¢. Spadta wazno$¢ tematu
Z pierwszej strony. Zrezygnowano z formut antagonizujacych, cho¢ opis zdarzen
jest nadal krytyczny (w ,,Gazecie Stotecznej” tytuly brzmia: Lecial bruk i rowe-
ry; Na marszu powtorka z zadym;, Jak sie nie daé bi¢ policji, to mozna zniszczyé
rower).

Tytuly sa typami wypowiedzi najbardziej wrazliwymi na podskérne emo-
cje 1 tendencje opiniotworcze w prasie. Zwro¢my uwage, ze do 1995 roku tytu-
ly w numerach poprzedzajacych obchody dotyczyly tylko informacji o $wigcie.
Poza tym najczesciej (poza dwoma wyjatkami z 1992 1 2012 roku) nie zajmowa-
ly uprzywilejowanego (glownego) miejsca na stronie. Z kolei tytuly po uroczy-
stosciach wielokrotnie wyrdzniaty si¢ sposrod innych (1989, 1994, 1997, 2004,
2008-2012), co $wiadczy o szczegdlnej waznosci obchoddéw w tych latach.

Analiza przyktadu z roku 2008

Dla krytyki gatunkowej najcickawsze bedzie, aby uchwyci¢ interakcje mig-
dzy gatunkami w obszarze ,,ceremoniatu”. Jako przyktad takiej gry przedstawie
uktad tekstow z 2008 roku. W dwoch numerach z okresu 10—12 listopada 2008
roku zamieszczono dwanascie tekstow:

— 10-11 listopada: /1 listopada na topie, s. 1 (odestanie do s. 6 1 s. 2) (zapowiedz);

— 10-11 listopada: Niemiecka wojna o Pitsudskiego, Bartosz T. Wielenski,
Berlin, s. 2 (korespondencja);

— 10-11 listopada: 11 listopada najwazniejszy, Wojciech Szacki, s. 6 (sondaz
+ komentarz);

— 10-11 listopada: Gala u prezydenta bez prezydenta Walesy, Pawel Wron-
ski, s. 6 (wiadomos¢/sprawozdanie);

— 10-11 listopada: Reka zgieta w tokciu, P. Wronski, s. 6 (komentarz),

— 12 listopada: 11 listopada bez Watesy, P. Wronski, s. 1 (wiadomos$¢/spra-
wozdanie);

— 12 listopada: Tak swietowalismy, (3 zdjecia), s. 6 (wiadomos$é/sprawozdanie);

— 12 listopada: Pitsudski wroci do Sulejowka, Tomasz Urzykowski, s. 6
(wiadomos$¢/sprawozdanie);

— 12 listopada: Biskupi upominajq politykow, Katarzyna Wisniewska, s. 7
(wiadomos$é/sprawozdanie);

— 12 listopada: Piesn nie ujdzie cato, (z cyklu ,,W telewizji pokazali”)
P. Wronski, s. 7 (recenzja);
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— ,,Gazeta Stoteczna” 12 listopada: Zadyma listopadowa, Grzegorz Szyma-
nik, wiadomos¢ + zdjecie, s. 1 (wiadomos¢/sprawozdanie);

— ,,Gazeta Stoteczna” 12 listopada: Tak swietowata Warszawa, 7 zdjeé na
dwoch stronach (infografia).

Zwracam uwage na to, ze cztery teksty sposrdéd dwunastu (wyrdznione sza-
roscig) sg autorstwa jednego dziennikarza, P. Wronskiego. Pierwsze dwa teksty,
nazwijmy je wedhug tradycyjnego podziatu genologii prasowej: informacyjnym
i publicystycznym, dotyczg balu organizowanego przez prezydenta Kaczynskie-
go. Obydwa wyrazaja krytyke z powodu niezaproszenia na ten bal L. Walesy.
Zwraca uwage podziat tresci na dwa osobne teksty, dwa osobne gatunki, ktory
z punktu widzenia odbioru informacyjno-perswazyjnego nie generuje zadnej
nowej wartosci. Teksty te sasiadujg ze soba na stronie. Gala u prezydenta bez
prezydenta Walesy informuje o tym, ze obecny prezydent nie zaprosit bytego,
0 czym mowi juz sam tytul, a tekst podaje wigcej szczegdtdw. Natomiast komen-
tarz Reka zgieta w fokciu dla odmiany méwi o tym samym, ubierajac krytyke
w szykowng metafore.

Ponizsze cytaty wzigte z obydwu gatunkow obrazujg roznice stylow wy-
powiedzi. Poniewaz autorem tekstow jest jedna osoba, wigc intencje przekazow
nalezy potraktowac jako tozsame, a rozbicie na dwa gatunki jako gre redakcji
z czytelnikiem.

Tabela 3. Fragmenty z dwoch tekstéw napisanych przez P. Wronskiego
(-,GW” 10-11.11.2008, s. 6)

Gala u prezydenta bez prezydenta Walesy

(windomo§é/sprawozdanie) Reka zgigta w tokciu (komentarz)

Lech Walgsa ,,nie znalazt si¢ na licie gosci”
prezydenckiej ,,Gali Niepodlegtosci”. Do Lecha
Kaczynskiego nie przyjda premier Donald Tusk
i wicepremier Waldemar Pawlak.

Jesli Lech Kaczynski chcial ponizy¢é Lecha
Walgseg, nie wysytajac mu zaproszenia na galg
z okazji Swicta Niepodleglosci, to chyba mu
si¢ nie udato. Z catym szacunkiem. Z punktu

widzenia zagranicznych gos$ci prezydenta to za-
pewne obecnos¢ historycznej postaci, jaka jest
Lech Walgsa, nadawataby uroczystosci wigkszy
splendor nizli obecnos¢ Lecha Kaczynskiego.

Zréddto: oprac. wiasne.

Ten sam publicysta w numerze z 12 listopada 2008 roku zamieszcza tekst na
pierwszej stronie pt. /1 listopada bez Watesy (tytut glowny, patrz. Tab. 2). Rela-
cjonuje obchody §wigta, streszcza przemowienie prezydenta, komentuje, kogo na
obchodach nie byto i informuje o tym, komu prezydent wreczyl odznaczenie Orla
Bialego. Zastosowano tu manewr ,,komentowania przez swiadka”. Wronski oddat
gtos Donaldowi Tuskowi i Bronistawowi Komorowskiemu, ktorzy odniesli si¢ do
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uroczystosci organizowanych przez prezydenta Kaczynskiego'. Tytut (glowny na
stronie) ukierunkowuje wage i interpretacj¢ informacji w sprawozdaniu. Sposrod
kilkunastu przytoczonych faktéw ten zostat wskazany jako najwazniejszy i rzu-
cajacy Swiatto (w tym przypadku raczej cien) na interpretacj¢ pozostatych wyda-
rzen. Sytuacja w pewnej mierze podobna do tej, ktora miata miejsce dziesie¢ lat
wczesniej, czyli niepojawienie si¢ Walesy na uroczystosciach w 1989 roku, tym
razem z powodu odmowy samego zaproszonego, zostalo rowniez odnotowane
w tekscie Wronskiego Dwa listopady (12.11.1989, s. 1). Nie budzito tak wielkich
emocji autora ani redakcji ,,Gazety”, cho¢ wida¢ krytycyzm w stosunku do decy-
zji Walesy, ktory wybrat inny sposob §wigtowania niz 6wczesny rzad.

Kolejny tekst Wronskiego z 12 listopada 2008 roku (s. 7) jest juz forma ko-
mentarza-recenzji z koncertu zorganizowanego przez prezydenta. Tekst ma cha-
rakter przeSmiewczy: ,,Na szczegScie to dziwaczne przedstawienie ogladato na sali
niewielu, a zapewne i widownia gasta przed telewizorami. Rzeczpospolita jest
silna 1 przetrwa nawet koncert piosenki patriotycznej zafundowany nam przez
prezydenta”?,

Zjawisko powtarzania tych samych krytycznych tresci w trzech roznych ga-
tunkach (czterech tekstach) jest przyktadem swego rodzaju konwergencji twor-
czej dziennikarza zwigzanej z polityka redakcyjng. Wytwarzanie kilku tekstow
wokot jednej idei dezawuowania decyzji Owczesnego prezydenta nie wydaje si¢
by¢ normalng praktyka rzetelnego informowania o faktach.

Pawet Wronski jest publicystg ,,obstugujacym” ten temat od kilku lat* i jego
polityczny punkt widzenia jest traktowany jako tozsamy z punktem widzenia
»GW?”. Warto na ten aspekt zwrdci¢ uwage w analizie dyskursu medialnego
w ogole. Interesujace poznawczo byloby zbadanie, w jaki sposob zongluje si¢ ga-
tunkami w zespole redakcyjnym, aby uzyska¢ wrazenie rzetelnosci dziennikar-
skiej. Profil argumentacyjny kazdego medium tworza konkretne osoby o uksztat-
towanych retorycznie zdolno$ciach wptywania na tenze dyskurs i na odbiorcow.

19 Podobne ,,obiektywizacje” stosuje Wroniski w wiekszo$ci relacji: III RP — to sukces czy pa-
tologia (,,Gazeta Wyborcza” 2004, 12.11, s. 1) , przemowienie A. Kwasniewskiego komentuje naj-
pierw J. Kaczynski, a pozniej B. Komorowski krytykuje L. Kaczynskiego.

20 p, Wronski, Piesr nie ujdzie calo, ,,Gazeta Wyborcza” 2008, 12.11, s. 7.

21 P, Wronski, Dwa listopady, ,,Gazeta Wyborcza” 1998, 12.11, s. 1; tenze, Naprawianie i obrzu-
canie, ,,Gazeta Wyborcza” 1999, 12.11, s. 4; tenze, III RP...; tenze, Lech Kaczynski chce ponad po-
dzialami, ,,Gazeta Wyborcza” 2006, 13.11, s. 8; tenze, Prezydent Kaczynski: przywracam pamigc,
»Gazeta Wyborcza” 2007, 12.11, s. 8; tenze, Prezydent: Nasz patriotyzm, nasze krzyze, ,,Gazeta
Wyborcza” 2009, 12.11, s. 8; tenze, By¢ jak Pitsudski i Dmowski, ,,Gazeta Wyborcza” 2010, 12.11,
s. 7, tenze, Nasza lawina wolnosci, ,,Gazeta Wyborcza” 2011, 12-13.11, s. 4; tenze, Dwa marsze,
dwie Polski, ,,Gazeta Wyborcza” 2012, 12.11, s. 1; tenze, ,, Wolnos¢ jest pigkna, jest nas wszyst-
kich”, ,Gazeta Wyborcza” 2012, 12.11, s. 5; tenze, Zubik, Niepodleglos¢ dla wszystkich, ,,Gazeta
Wyborcza” 2013, 12.11, s. 3; tenze, Polska odzyskana nienawisé, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, 12.11,
s. 2; tenze, Dmowski, czyli pochwata hipokryzji, ,,Gazeta Wyborcza” 2014, 12.11, s. 2; tenze, Flis,
Przepis na niepodleglosé, ,,Gazeta Wyborcza” 2014, 12.11, s. 4.
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Zakonczenie

,Gazeta” jako ,,ceremonial” operuje okre§lonym zbiorem gatunkow (regut
budowania tekstow), ktore umozliwiajg przeptyw tresci od nadawcy, tu: redakcji
»Gazety” 1 jej dziennikarzy, do czytelnikow. Sytuacja opisana powyzej prowo-
kuje do pytania o przejrzysto$¢ stosowania tych zasad. Informowanie i komen-
towanie zostato rozdzielone na kilka gatunkdw, przy czym cztery najwazniejsze
teksty napisata ta sama osoba.

Gatunki odnoszg si¢ do siebie w ramach ceremoniatu, w ktorym uczestni-
czg: tytul pozycjonuje odbidr tekstu, komentarz pozycjonuje odbidr informacji.
Trzy komentarze dotyczace tego samego obszaru tematycznego maja wicksza
site ksztattowania opinii niz jeden. Jak pokazalo zestawienie (Tab. 1), drobne
wiadomosci o wydarzeniach i obchodach SN zostaty zastapione wiadomogciami-
-sprawozdaniami mieszczacymi opinie $wiadkow, stron konfliktu, uczestnikow
zdarzen. Ta forma, pojemniejsza objg¢tosciowo 1 argumentacyjnie, daje redakcji
wigksze mozliwosci interpretacji faktéw. Wilaczenie komentarzy powoduje, ze
dyskurs staje si¢ bardziej wiclowymiarowy. Rzeczywisto$¢ zinterpretowana juz
na etapie jej ,,obrazowania” medialnego podlega dalszej ,,obrobce” interpretacyj-
nej. Gatunki spetniaja w tym procesie kluczowa role.
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Agnieszka Budzynska-Daca

Gazeta Wyborcza on Poland’s Independence Day Journalistic Genres
from a Rhetorical Perspective

(Summary)

This research relates to the rhetorical criticism of journalistic genres. Attention has been
paid to the selection of genres made by the communicating entities affected by the nature of the
media. Moreover, the author takes into account the personal aspect of these messages, namely, who
formulates the text in the press and how. The subject of the study was opinion-forming tendencies
appearing in one of the leading Polish newspapers Gazeta Wyborcza. This issue is explored using
press material referring to the topic of the Independence Day celebrations.

Key words: rhetorical criticism, journalistic genres, Gazeta Wyborcza, Independence Day.
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Triada retoryczna (logos, etos, patos) a perswazyjnos¢
sylwetki prasowej

Wstep

Sylwetka, czyli tekst sytuujacy bohatera w centrum zainteresowania, jest
wspotczesnie jednym z najpopularniejszych gatunkow prasowych. Powody sa
réznorodnej natury. Po pierwsze, mimo przyrastajacych w szybkim tempie zaso-
boéw informacji, weigz aktualna pozostaje redakcyjna zasada, gloszaca, ze ludzi
najbardziej interesujg inni ludzie — niepowtarzalne koleje ich losu, sukcesy i po-
razki zawodowe i osobiste. Po drugie, wiele postaci zycia publicznego jest zywo
zainteresowanych swoja obecnoscia w mediach, zatem gotowych jest intensyw-
nie wspotpracowac z dziennikarzami, czesto liczac rowniez na osiggnigcie dzigki
temu wlasnych celoéw. Po trzecie, specyfika gatunkowa sylwetki stwarza autorowi
wyjatkowo szerokie mozliwos$ci, zarowno co do rozstrzygni¢e¢ formalnych, jak
i artystycznego oraz perswazyjnego modelowania tekstu.

Rola ostatniego z wymienionych czynnikow jest szczegdlnie widoczna
w perspektywie retorycznej, eksponujacej perswazyjne walory form wypowie-
dzi, w przypadku sylwetki przejawiajace si¢ w wyraznym oddziatywaniu na
wszystkie gtowne sfery ludzkiej aktywnosci, tj. poznanie, odczuwanie i przezy-
wanie. Czytelnik, ktorego rozum, wola i uczucia powinny zosta¢ zaangazowane
W procesie poznawania i oceniania bohatera tekstu, staje si¢ obiektem zabiegow
autorskich odwotujacych si¢ do wiedzy, wyobrazni oraz empatii. Ich celem jest
wykreowanie okre$lonego wizerunku bohatera — zgodnie z przekonaniami lub
doraznym celem dziennikarza — ktory powinien zacza¢ funkcjonowa¢ w prze-
strzeni publicznej. Aby mogt si¢ upowszechnic i utrwali¢, nalezy nie tylko wzbu-
dzi¢ zainteresowanie czytelnika nieznanymi szerzej faktami, ale takze poruszy¢
go poprzez aktywizowanie jego wyobrazen o zwigzku miedzy mysla/zamia-
rem a czynem oraz wzbudzi¢ (badz okaza¢) uczucia, ktére pozwola mu dzigki

* Dr hab., e-mail: mowors@uni.lodz.pl; Uniwersytet £.odzki, Wydziat Filologiczny, Katedra
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej; 90-236 L.6dZ, ul. Pomorska 171/173.
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atrakcyjnemu przedstawieniu dostrzec w bohaterze sylwetki cztowieka — mniej
lub bardziej podobnego do czytelnika.

Czym jest wspomniane na poczatku ,,sytuowanie bohatera w centrum zain-
teresowania”? Wigze si¢ ono z obligatoryjnym w przypadku sylwetki istnieniem
pretekstu publikacji — najczesciej jest to nominacja na stanowisko, otrzymanie ja-
kiego$ wyroznienia, okragla rocznica zwigzana z zyciem zawodowym lub pry-
watnym, a takze fakt czyjejs Smierci lub przypadajaca jej rocznica. Powdd jest za-
tem zwigzany z waznym wydarzeniem zachodzacym w zyciu najczesciej bardzo
znanej osoby i ma to bezposrednie konsekwencje dla opisu genologicznego tej for-
my wypowiedzi dziennikarskiej. Sylwetka jest bowiem gatunkiem mimetycznym,
tj. nasladuje rozwigzania, ktore wypracowano na potrzeby innych form, sama nie
wyksztalcajac — jak dotad — whasnego, oryginalnego ksztattu®. Z tego wzgledu
mozliwie sg jedynie arbitralne rozstrzygnigcia, czy mamy do czynienia np. z no-
tatka poswigcong wydarzeniu zwigzanemu z konkretng osoba lub wywiadem na
jej temat, czy tez z sylwetka w ksztalcie notatki lub wywiadu.

,,Pasozytnicza” natura tego gatunku stwarza dziennikarzom bardzo szerokie
mozliwosci ksztattowania wizerunkdéw bohaterow, a tym samym oddziatywania na
czytelnikow. Pozostawanie w kregu form informacyjnych sktania do skupiania si¢
na faktografii (etapy edukacji, dziatalno$¢ zawodowa, spoteczna lub artystyczna,
wyroznienia, umiejetnosci profesjonalne itd.), co czyni z prezentowanej osoby obiekt
szczegolnego ,,0gladu”, a czytajacym pozwala oceni¢, czy nominacja lub nagroda
zostaly stusznie przyznane. Wzmianka i notatka o czyjej$s Smierci, zawierajace ele-
menty zyciorysu, stuzg natomiast podkresleniu straty, jakg ponosza wszyscy, ktorzy
dotychczas mogli korzysta¢ z obecnosci i dokonan opisywanej postaci. Zdecydowa-
nie bardziej osobista w tonie sylwetka-pozegnanie, pisana przez osobg bliskg zmar-
femu, eksponuje zas wyjatkowos$¢ wigzi z nim oraz rolg, jakg odegrat on w czyims$
zyciu. Wzruszenie i poczucie ubogacajacego wplywu kontaktow migdzyludzkich to
najwyrazniejsze emocje, jakie towarzyszy¢ mogg lekturze takiego tekstu.

Publicystyczne uksztaltowanie wypowiedzi pozwala autorom zaréwno na
wszechstronne wykorzystywanie zrodet, mozaikowe komponowanie wizerun-
ku oficjalnego i prywatnego, ,,wielogtosowos$¢” (wypowiedzi bohatera, osob
mu zyczliwych i nieprzychylnych oraz neutralnych, cytaty z dokumentow ofi-
cjalnych i osobistych itd.), jak i na postugiwanie si¢ oryginalnym ,,kluczem” do
rozszyfrowywania postaci, zaprezentowania jej w sposob niebanalny i odkryw-
czy. Demaskowanie, wzorcotworczo$¢, bilans zycia, zyczliwe promowanie, nie-
che¢ 1 admiracja — kazda z tych strategii prezentacji moze znalez¢ zastosowanie
w dziennikarskim portretowaniu.

2 Por. M. Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 120. Autorka do-
strzega jednak autonomicznos$¢ gatunkowa jednego z wariantow sylwetki-wspomnienia (zob. tam-
ze, s. 130).
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Na potrzeby prezentowanych rozwazan chciatabym ograniczy¢ sylwetke do
jej realizacji tekstowych o charakterze publicystycznym, jednak poswieconych
zarOwno znanym osobom zyjacym, jak i zmarlym. Pozwoli to przesledzi¢ na wy-
branych przyktadach, w jaki sposob autorzy kreujg pozadany wizerunek bohatera
w wymiarze logicznym, etycznym oraz patetycznym, a takze oceni¢, czy i jak
na wykorzystywane przez nich sposoby oddziatywania perswazyjnego wptywa
fakt, ze bohaterem sylwetki moze by¢ osoba niezyjaca. Pod uwage zostang wzigte
zarowno teksty autorskie — obszerne, poglebione publikacje adaptujace wzorzec
artykulu publicystycznego lub gawedziarskiej opowiesci, ktére mozna okresli¢
mianem portretow?, jak i wspotautorskie, tj. wywiady, publikowane w ostatnich
latach przede wszystkim w kregu tzw. prasy opinii®.

Kontekst genologiczny stanowig ustalenia zaprezentowane przez Mari¢
Wojtak w jej Gatunkach prasowych. Autorka zwraca m.in. uwage na dominan-
te gatunkowa, ktorg w przypadku sylwetki wyznaczaja aspekt pragmatyczny
(przedstawienie i zarekomendowanie czlowieka) i poznawczy (ukazanie cha-
rakterystyki w okreslonej perspektywie), oraz na obowigzujaca regute respek-
towania paktu faktograficznego’. Analizy materiatu prasowego wskazuja za$ na
bogactwo stylistyczne poszczegdlnych realizacji tekstowych, wigzace si¢ z rezy-
gnacja z obiektywnego relacjonowania i sigganiem po wypowiedzi prezentowa-
nej osoby®. Przyjmujac taki punkt wyjscia, warto zastanowic si¢, jak dominujgca
pozycja jednego ze sktadnikow retorycznej triady — logosu, etosu czy patosu —
wplywa na uksztattowanie wizerunku bohatera tekstu.

Autorskiemu oddzialywaniu na intelekt czytelnika sylwetki stuzy glownie
faktografia, dowodzenie bezposrednie lub posrednie oraz wnioskowanie. W in-
teresujacy sposob operowanie roznorodnymi szczegotami wyzyskala Barbara
Pietkiewicz, tworzac portret Danuty Szaflarskiej’. Najwigksza trudnos¢ pracy
dziennikarskiej polegata na dotarciu do informacji o bardziej prywatnym cha-
rakterze, bowiem aktorka — mimo dtugoletniej kariery — wcigz pozostaje osoba
tajemnicza, o ktorej nawet koledzy wiedzg ,.tyle, co z prob”. Pietkiewicz uczy-
nita z tego braku danych o$ konstrukcyjna tekstu, motywowi przewodniemu

3 W zargonie dziennikarskim okreSlenie ,,portret” uzywane jest zamiennie z ,,sylwetkg”;
w prezentowanym tu ujeciu przyjeto znaczenie wezsze — tekst publicystyczny wigkszych roz-
miar6éw, wielostronnie prezentujacy wybrang osobe, z wyraznie zaznaczona subiektywna opinia
autora.

4 Egzemplifikacje zaczerpnieto z: ,,Polityki”, ,,Gazety Wyborczej”, ,,Press”, ,,Newsweeka Polska”.

3 Zob. M. Wojtak, dz. cyt., s. 121.

¢ Por. tamze, s. 163—164.

7 B. Pietkiewicz, wspotpr. A. Mikolajczyk, W sprawie pierogéw, ,,Polityka” 2007, nr 42, s. 78—80.
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nadajgc forme pytania — czy Szaflarska lubi pierogi. Niejako przy okazji poszuki-
wania odpowiedzi czytelnikowi zostajg udostgpnione niektore fakty biograficz-
ne, np. o zapadnieciu na tyfus, ktore doprowadzito do porzucenia szkoty handlo-
wej dla studiow w Panstwowym Instytucie Sztuki Teatralnej w Warszawie, czy
o niezwyktej witalnosci, cechujacej kobiet¢ w zaawansowanym wieku. Paradok-
salnie luki faktograficzne wspottworza takze warstwe dokumentacyjng tekstu,
bowiem osobami, ktore moga o Szaflarskiej wiedzie¢ najwigcej sa anonimowi
»Starszy aktor” i garderobiana. Konkretne dane — nazwy, nazwiska — pozbawione
jednoznacznych odniesien czasowych pojawiajg si¢ w wyliczeniach, jak gdyby
stanowily jedynie element tta nieabsorbujacy uwagi czytelnika:

I to byt koniec wielkiej kariery filmowej. [...]. Raz wystapita na zdjeciach prébnych
w kufajce: karykatura Halinki, profanacja Krysi ze ,,Skarbu”, proletariackich trzeba
nam twarzy, towarzysze, nie salonowych. Jeszcze Podstolina w ,,Zemscie” nakreco-
nej przez Bohdziewicza. Jeszcze rola w ,,Dzi§ w nocy umrze miasto”, w ,,Ludziach
z pociggu”, w ,,Domu bez okien™®,

Ten szczegdlny niedostatek faktow mogltby na prawach kontrastu ekspo-
nowaé opinie wyrazane expressis verbis — tych jest jednak w sylwetce niewie-
le (,,fantastyczna kolezanka”, ,,bardzo dobry cztowiek”, ,,absolutna kobieta”,
,kto$ absolutnie bez z6lci”), podobnie jak autocharakterystyki Szaflarskie;j.
Wizerunek aktorki wytania si¢ zatem z dziennikarskiej narracji, w ktorej moz-
na rozpozna¢ emocje, jakie bohaterka wzbudza w Pietkiewicz — zauroczenie,
podziw, ale tez che¢ rozwiktania tajemnicy wybitnej, ale niewystarczajaco do-
cenianej artystki, co dziennikarka podkresla w zakonczeniu portretu. Mimo
prob wielostronnego spojrzenia, pozostaje on wcigz niedokonczonym, ale cie-
kawym szkicem, w ktorym domysty i wrazenia odgrywajg istotniejszg rol¢ niz
wyraziste oceny.

Zupetnie inny efekt perswazyjny w podobnych warunkach, tj. braku dosta-
tecznie szczegotowych informacji, osiagneta Malgorzata Wyszynska, prezentu-
jac sylwetke Tomasza Niewidomskiego, ktory w pazdzierniku 2013 roku zostat
nowym wydawcg ,,Przekroju™®. Pod znaczacym tytutem Niewiadome autorka
powigzata opowies¢ o czlowieku z opisem niejasnej sytuacji legendarnego ty-
godnika. Sformutowaniom, takim jak: ,,podobno kilka lat temu”, ,,branza zna go
stabo” czy ,,nie znam szczegotow”, budujacym atmosfere niepewnosci co do oce-
ny dotychczasowych dokonan fotografa-biznesmena, w drugiej czesci tekstu od-
powiadajg uwagi o niedowierzaniu, z jakim branza przyjela informacje o kwocie
transakcji sprzedazy ,,Przekroju”, o anonimowych analitykach mediow, komen-

8 Tamze, s. 79.
® M. Wyszynska, Niewiadome, ,,Press” 2013, nr 11, s. 34-37.
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tujacych te sprawe i trudnosciach z uzyskaniem precyzyjnych odpowiedzi na py-
tania o kierunek zmian, jakie Niewiadomski zamierza wprowadzi¢ w tygodniku.
Wizerunek bohatera tekstu wzmacnia i uzasadnia zatem wyrazane przez dzien-
nikarke przekonanie, iz ,,nie wiadomo na razie, o czym nowy »Przekroj« bedzie
ani kiedy sie o tym dowiemy”'’. Wiedza uzyskana przez czytelnika w trakcie
lektury okazuje si¢ wystarczajaca jedynie do ugruntowania watpliwosci co do
calej zaprezentowanej sytuacji.

Powyzszych obserwacji nie nalezy jednak interpretowa¢ w sposdb sugeru-
jacy, ze wyjatkowa dbato$¢ o bogactwo dokumentacyjne i wiarygodnos¢ faktow
w sylwetce gwarantujg sukces autorski. Przeciwnie — mogg doprowadzi¢ do tego,
ze w portrecie zbyt silnie zacznie sie ujawnia¢ poetyka zyciorysu i biogramu!''.
Podobny skutek moze przynies¢ zbyt skrupulatne stosowanie reguty dowodzenia
na mocy $wiadectwa. Autorzy sylwetek regularnie zamieszczanych w miesigcz-
niku ,,Press” niemal nie formutuja opinii, ktore nie bytyby wsparte cytatami stow
osoby portretowanej, a czgsciej kogos, kto miat okazj¢ dobrze jg poznaé. W ten
sposob czesto uwiarygodniane sg nawet fakty:

Stawki oferowane przez Dunina autorom tekstow nigdy nie sa duze, cho¢ zawsze
ptaci. — Sam pisze za friko, zeby pula na honoraria dla autoréw byta wicksza — méwi
Kazimierz Malinowski. Team autorski sktadat si¢ z kilkunastu os6b, w duzej czgséci
mtodych. Dla wielu pienigdze sg sprawa drugorzedng. — Stawialem pierwsze kroki
W pisaniu i cieszytem si¢, ze moge¢ zrobi¢ wywiad czy napisac recenzj¢ — opowiada
Stanistaw Lubienski'2.

Kreowany wizerunek sprawia wrazenie ogolnie uporzadkowanego zestawu
cudzych sadow, a $cislej — jednoznacznych ocen autora, ktorych stusznosci ,,do-
wodzg” precyzyjnie dobierane cytaty. Tak prowadzona opowies¢ o czlowieku jest
jednak mato spdjna, narzuca niemal wylacznie logiczne rozstrzygniecia: prawda
— falsz, do minimum ograniczajac rol¢ czytelniczej empatii oraz samodzielnego
wyprowadzania wnioskow. Obraz oryginalnej osobowosci 1 wyjatkowych losow
przestania rachunek faktow.

Umiejetne zastosowanie wlasciwie wyselekcjonowanych danych zazwyczaj
charakteryzuje sylwetki wyrdzniajace si¢ takze cennym walorem, jakim jest nie-
banalny koncept prezentowania bohatera. Jest on szczegdlnie wazny w przypad-
ku osob, ktore od dawna cieszg si¢ zainteresowaniem dziennikarzy i byty wie-
lokrotnie opisywane lub takich, ktore aktualnie zwracaja powszechna uwagg.
Rozwigzanie warte odnotowania w tym kontek$cie zastosowata Aleksandra

10 Tamze, s. 37.
' Zob. M. Wojtak, dz. cyt., s. 143144,
12 A. Niziotek, Neron, czyli Dunio, ,,Press” 2012, nr 1, s. 56.
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Krzyzaniak-Gumowska w ,,kulinarnym” portrecie Wojciecha Modesta Amaro
pt. Momenty z Amaro®. Oryginalny ,,klucz do postaci” autorka zdradza juz w li-
dzie: ,,W swojej restauracji zamiast dan serwuje momenty. Najrézniejsze mo-
menty w zyciu Wojciecha Modesta Amaro doprowadzity do tego historycznego
dnia dla polskiej gastronomii, kiedy dostat gwiazdke przewodnika kulinarnego
Michelina™*. Kazdy z kolejnych pieciu ,,momentéw” rozpoczyna si¢ identycznie
— od krotkiego opisu smakowanej przez autorke potrawy. Dalszg czgs¢ tworzy
za$ relacja z przelomowego zdarzenia w biografii bohatera lub opis posrednio
charakteryzujacej go sytuacji. Razem tworza szereg argumentacyjny, ktory pro-
wadzi czytelnika do wniosku, ze Amaro swoj sukces zawdzigcza pasji 1 pracy
— to dzigki nim stal si¢ artystg tworzgcym rzeczy niepowtarzalne. Dlatego tych
kilka tytutowych ,,momentow” wystarcza, by czytelnik zrozumiat, ze méwig one
o bohaterze wigcej niz dtuga, biograficzna opowiesc.

Perswazyjne oddzialywanie w obszarze etosu skupia si¢ wokot aksjolo-
gii i postawy moralnej, wptywaé¢ ma zatem na wole czytelnika. Szczegolnym
punktem odniesienia jest w takim przypadku jego pamie¢, w ktorej dziennikarz
chce zaszczepi¢ badz utrwali¢ wlasne przekonania, zazwyczaj wspomagajac ten
proces odwotaniami do uczu¢ i wyobrazen. Dobrg egzemplifikacja takich zabie-
gow sa tzw. sylwetki-pozegnania, jednak nie w swej najbardziej typowej posta-
ci — kroétkiego tekstu informacyjnego, powiadamiajgcego czytelnikow o $mierci
znanej osoby oraz wyliczajacego jej najwazniejsze dokonania, lecz wypowiedzi
osobistej, bedacej wyrazem glebokiego zalu, poczucia straty, a takze ztozeniem
hotdu'®. Czytelnicy moga by¢ wrecz zaskoczeni intymnoscig wyznania, ale stuzy
ona uwiarygodnieniu prezentowanych ocen, a moze takze zosta¢ wykorzystana
dla efektu artystycznego — jak w teks$cie Marty Konarzewskiej opublikowanym
po $mierci dziennikarki radia TOK Fm Anny Laszuk:

Kiedy umarla, pomalowatam jej paznokcie. Na pertowo. Lubita perfowe lakiery.
Odgarngtam jej wlosy z czola i zobaczytam, jak twarz powoli zaczyna mtodnie¢.
Sekunda za sekunda, rok za rokiem, wstecz, wstecz. Stanowczo. Jak by si¢ chciato
zawroci¢ do poczatku, cho¢ przeciez si¢ wie, Ze nie mozna.

W tym biegu w tyt Ania zatrzymala si¢ na trzydziestce, jej twarz miata znowu tyle
lat. Wiek, kiedy wiele mozna, lecz jest si¢ na tyle dojrzata, by wiedzie¢, ze ,,wiele”
nie znaczy ,,wszystko”, dlatego lepiej siega¢ po wszystko. Zawsze siggata po wszyst-

13 A. Krzyzaniak-Gumowska, Momenty z Amaro, ,Newsweek Polska” 2013, nr 13, s. 42-44.

14 Tamze, s. 42.

15 To rozumienie odbiega od klasyfikacji M. Wojtak (zob. tejze, dz. cyt., s. 123-128) — wiecej zob.
hasto sylwetka w: ,,Zagadnienia Rodzajow Literackich” 2010, nr 1-2 (105-106), t. 53, s. 295-297.
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ko. Byta skora do ugody, lecz nie do kompromisu. Byta pogodnie zadziorna i zawsze
stawiata na swoim'®.

Zegnajac swoja przyjaciotke i wspotpracowniczke, autorka nie tylko wprost
wyraza opinie, ale wyprowadza je z obserwacji faktow. Laszuk jako autorka ksig-
zek, artykutow, komentatorka w radiu pokazywata, na czym polega zdecydowa-
nie, potrzeba dzialania, dostrzeganie tego, co nalezy zmienia¢ na lepsze. Jednak
wazniejsza od profesjonalizmu byla jej postawa cztowieka zaangazowanego, bo
—jak cytuje Konarzewska — ,,Nie mozna siedzie¢ cicho””’. W ten sposob autorka
eksponuje wzorzec, z ktérego mogg skorzysta¢ inni, zadaniem sylwetki-pozegna-
nia jest bowiem podkreslenie tego, czego $mier¢ nie unicestwia. Poczucie straty
moze wiec zostac przedefiniowane i stac si¢ dla czytelnikow zrédtem mobilizacji
do uczynienia wlasnego zycia roéwnie gitebokim i pelnym tresci jak zycie Laszuk.

O ile jednak w przypadku sylwetek-pozegnan, a takze — przynajmniej w pew-
nym stopniu — sylwetek-wspomnien'® zazwyczaj mozna mowi¢ o skrepowaniu
autorow konwencja stosownego mowienia o zmartych, to w przypadku tekstow
wspotautorskich konflikt natury aksjologicznej i §wiatopogladowej bywa duzo
wyrazniejszy. Jako przyktady mogg postuzy¢ dwa wywiady Jacka Zakowskie-
go — z Dorotg Rabczewska (Dodg)!? i Kubg Wojewoddzkim?®. W obu dziennikarz
jest bardzo aktywnym dyskutantem, usitujgcym przekonywac rozmoéwcoéw do
swoich racji i kontropiniowac¢ ich sady, w obu tez kazdy z interlokutoréw przyj-
muje okre$long role, co prowadzi do mocnego zderzenia stanowisk. Zakowski
jednoznacznie opowiada si¢ za angazowaniem si¢ ludzi w otaczajacy ich $wiat,
za nieustannym wysitkiem rozumienia zachodzacych w nim zjawisk oraz odpo-
wiedzialno$cig za czyny i stowa. Jednak znana piosenkarka, demonstrujaca swia-
domie egoistyczny i hedonistyczny system wartosci, zgodny z jej wykreowanym
wizerunkiem publicznym, wydaje si¢ zupetie odrzuca¢ jego argumenty, dopoki
dziennikarz nie uswiadomi jej (jak mozna sadzi¢ — przypadkowo), ze w Polsce
obowigzuja zwyczaje i przepisy, ktére moga ograniczac jej prywatne wybory lub
dotykaja waznych dla niej spraw. Cho¢ zaskoczona, Rabczewska nie rezygnuje
jednak ze swojego przekonania, ze ,.lepiej nie wiedzie¢”, bo wedtug niej wiedza
rodzi zle emocje, stres, a szanse, by co$ zmieni¢ na lepsze, sa niewielkie. Jej
credo: ,,Swiat kreci sic wokét mnie. Nie ja wokot $wiata. Kreuje sobie wiasng
rzeczywistos$¢ i Swietnie si¢ w niej czuj¢. Reszta mnie nie interesuje”?' pozostaje

16 M. Konarzewska, Siegafa po wszystko, ,,Gazeta Wyborcza” 2012, 15.10, s. 2.

17 Tamze.

18 Teksty dotyczace osob zmartych, publikowane w dtuzszy czas po $mierci, najczesciej
w rocznicg zgonu — por. hasto sylwetka, dz. cyt.; M. Wojtak, dz. cyt., s. 128-130.

19 Zderzenie Swiatéw, z D. Rabczewska rozm. J. Zakowski, ,,Polityka” 2012, nr 17/18, s. 36-39.

20 Ja jednak mysle, z K. Wojewoddzkim rozm. J. Zakowski, ,,Polityka” 2012, nr 27, s. 25-27.

21 Zderzenie..., dz. cyt., s. 36.
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w mocy i dla czesci czytelnikow moze brzmie¢ atrakcyjnie. Nie znaczy to jednak,
ze portret piosenkarki jest aktem niezgody publicysty na wyrosty z egocentry-
zmu utylitaryzm, to raczej tytulowe ,,zderzenie $§wiatow” i zachgta do zastano-
wienia si¢, co mowi ono o wspodlczesnej rzeczywistosci i czy §wiaty te moga ze
sobg wspotistniec??.

Wywiad z Kuba Wojewddzkim w wigkszym stopniu natomiast miesci si¢
W poetyce sporu — rozmdwcy probuja sie wzajemnie przekonacd, gdzie przebiegaja
granice publicznej prowokacji, na ktorg moze sobie pozwoli¢ satyryk. Dla Zakow-
skiego oburzenie, jakie czesto wywoluje swoimi wypowiedziami Wojewodzki to
przede wszystkim powod do refleksji i proby zrozumienia sytuacji, dla kontrower-
syjnego celebryty — dowdd nierozumienia konwencji, braku zdrowego rozsadku
i hipokryzji w zyciu publicznym. W rozmowie Wojewodzki stara si¢ wymodelo-
wac swoj wizerunek tak, by obnazy¢ prymitywizm stereotypowego myslenia, dla-
tego zaréwno sktada deklaracje (np. ,,[...] dla mnie popularnos¢ jest narzedziem,
nie celem. Wierze, ze mogg zmieniac Swiat na lepsze swoja metoda uprawiania hu-
moru i stowa”?, ,,Mnie bycie zabawnym coraz mniej obchodzi. A coraz bardziej
interesuje mnie sens mojej obecnosci’™?), jak i polemizuje, siegajac po metodg ata-
ku personalnego, warto$ciowania przyczyn i skutkow, kontrprzyktadow. Odwotu-
je sie takze do poczucia sprawiedliwosci 1 uczciwosci wobec samego siebie, ktore
nie pozwalaja mu bez zastrzezen poddawac si¢ publicznym zgdaniom przeprosin:
»Ja przepraszam bez zadnego ale. Czujg, ze przegiclismy. Ale nie chcg przepraszaé
jako rasista, ksenofob, szowinista, ktory si¢ zdemaskowat. Chce przepraszaé jako
zawodowy blazen, ktéremu zart si¢ nie udal”?. Spér Zakowskiego z Wojewodz-
kim staje si¢ dla czytelnika sporem o interpretacje faktow w kontekscie jednost-
kowej i spotecznej wrazliwos$ci oraz o postawe przejawiang w zyciu publicznym.
I cho¢ pozostaje nierozstrzygniety, pokazuje inny niz powszechnie znany wize-
runek popkulturowego celebryty. Miejsce ztosliwego cynika i megalomana zajat
inteligentny dyskutant, ktory potrafi odwotywacé si¢ do wartosci bez szyderstwa
i konsekwentnie domaga si¢ widzenia zjawisk w ich wlasciwym wymiarze, bez
ulegania manipulacji. Wystepujac w roli oskarzonego, broni si¢ takze erystyka,
ale nie sigga po srodki nieetyczne, co w tym przypadku nalezy interpretowac jako
okolicznos¢ sprzyjajaca budowaniu jego wiarygodnosci.

22 J. Zakowskie podejmuje ten problem w rozmowie z psychologiem spotecznym J. Czapinskim
juz w kolejnym numerze ,,Polityki” (zob. Zderzenie pokolen, z J. Czapinskim rozm. J. Zakowski,
,»Polityka” 2012, nr 19, s. 20-22).

3 Ja jednak..., dz. cyt., s. 26.

24 Tamze, s. 27.

25 Tamze. Chodzi o wypowiedz o Ukrainkach w programie J. Wojewodzkiego i M. Figurskiego
Poranny W-F w radiu Eska Rock 21 czerwca 2012 r.



Triada retoryczna (logos, etos, patos) a perswazyjnosc¢ sylwetki prasowe;j 145

Dziatania perswazyjne w trzecim wymienionym obszarze — patosu — kon-
centrujg si¢ na okazywaniu i wzbudzaniu uczué, standw wzruszenia i pobudzaniu
wyobrazni ozywiajacej emocje. To oddziatywanie silnie wspierajgce pouczony
intelekt i poruszong wole czytelnika, §wiadczy bowiem o glebi przezy¢ tworcy,
odstaniajgcych jego ludzka nature. Dzieki temu np. zrekonstruowana na podsta-
wie tekstu wiez taczaca autora z bohaterem sylwetki moze uruchomi¢ mecha-
nizm wspodlodczuwania, a zatem zwigkszy¢ szanse skutecznej perswazji. Taka
metode oddziatywania zastosowata wspomniana juz Barbara Pietkiewicz, pre-
zentujac skomplikowane zycie Andrzeja Samsona, psychologa i terapeuty oskar-
zonego o pedofili¢ i zmartego w marcu 2009 roku. Tekst pt. Szklanych kulek juz
nie ma opublikowany zostal wkrétce po jego $mierci, ale nie ma bezposredniego,
publicystycznego celu: rozstrzygnaé o winie czy niewinnosci Samsona. Autorka
wielokrotnie podkresla, Ze to niemozliwe, bo sprawy nie da si¢ uja¢ jedynie w pa-
ragrafy kodeksu karnego. Artykut jest raczej proba wniknigcia w nature zdarzen
sktadajacych si¢ na histori¢ zniszczonego zycia psychologa. Pietkiewicz nie-
ustannie przechodzi od zdroworozsadkowego ttumaczenia do stawiania pytan, od
wspotodczuwania rozmaitych emocji do §wiadomosci bolu, zawodu i rezygnacji,
pozostalych po traumatycznych wydarzeniach. Pisze tak, aby gra emocjami byta
obecna, ilekro¢ zmienia punkt odniesienia, dzigki temu nie pozwala zamkna¢ si¢
w zadnej z rol: dziennikarki, badaczki, kobiety, znajomej Samsona. Czytelnik za$
musi podazac jej tropem, skupiony nie na faktach, ale na ich przezywaniu:

Znajomi przyprowadzili do Samsona 6-letnig corke. Jej mtodszy brat zapadt na upo-
rczywa chorobeg 1 odtad rodzice zajeli si¢ tylko nim, zaniedbujac Hanig. Zaczeta si-
ka¢ do tozka i bi¢ psa. Az znalezli ja raz na balkonie skostniata z zimna. Tez chciala
zachorowac¢ na nerki.

Na sikajacych mial wlasny patent. Na stole w jego mieszkaniu stala miska petna
szklanych, kolorowych kulek. Wez jedna — mowit — pot6z pod poduszke, a wtedy na
pewno si¢ w nocy nie zsikasz. Albo dawat dziecku misia. Chyba powiesz mu, czemu
jeste$ smutny, co u ciebie w ogodle stycha¢. Leczone od dawna bez skutku lejki, jak
je nazywat, budzity si¢ suche. Rodzicom Hani dat recepte prosta: maja si¢ na powrot
serdecznie nig zajac¢, bo wyrosnie z nienawiscia do brata. Pogadat z nig raz i drugi.
Dobrze byto®.

W sposobie prowadzenia narracji przez Pietkiewicz mozna dostrzec szcze-
golng determinacje, bedaca efektem catej gamy uczu¢ — wstretu do ,,rozszar-
pujacych” cztowieka tabloidéw i rozczarowania postawg osob, ktoére moglyby
wystapi¢ w jego obronie, lecz tego nie uczynity, spokoju zrodzonego ze $wiado-
mosci, ze cierpienie Samsona juz si¢ skonczylo, podziwu dla talentu i sukcesow

26 B. Pietkiewicz, Szklanych kulek juz nie ma, ,,Polityka” 2009, nr 13, s. 24.
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psychologa, zawodu, ze przypadkowe zdarzenia doprowadzity do tragicznego
finalu. To zaangazowanie autorki nie pozostawi czytelnika obojetnym, zostanie
mu niemal narzucone, czynigc odczytanie sylwetki ztozonym procesem, w kto-
rym fakty nieuwiklane w zywe emocje stajg si¢ niemal niezrozumiate i przestaja
podlega¢ warto$ciowaniu.

Szklanych kulek juz nie ma nie jest ani typowa sylwetka-pozegnaniem, ani
tradycyjnym wspomnieniem, niemniej wymiar perswazyjny tekstu jest wyrazny
— chodzito o domknigcie publicznej dyskusji na temat znanego psychoterapeuty.
Publikacja byla glosem w obronie sprawiedliwej oceny cztowieka i miata rowniez
uswiadomi¢ czytelnikom ztozono$¢ sytuacji, ktora we wezesniejszych medial-
nych opisach zostala uproszczona i zafalszowana.

Zakonczenie

Przywotane przyktady ukazujg dziennikarski portret jako gatunek o wielkim
potencjale ekspresji autorskiej, ktorej podporzadkowane sa warstwa faktograficz-
na, porzadek fabularny, strategia warto§ciowania, model argumentacji. W tym
znaczeniu jest to forma zblizona do reportazu, a nawet eseju — wykraczajaca poza
zwyczajowe oczekiwania czytelnika i stawiajgca mu wyzwanie. Wizerunek bo-
hatera opiera si¢ bowiem przede wszystkim na niepowtarzalnym, jednostkowym
sposobie postrzegania oraz oceniania go, ktory nie musi (a raczej: nie powinien)
respektowac obrazu osoby istniejacego w swiadomosci spolecznej. Dziennikarz
niczym reportazysta odkrywa ,,nieznane” i jak eseista przyglada si¢ obiektowi
swojego zainteresowania. Jesli —jak w sylwetce w ksztatcie wywiadu — ma mozli-
wos¢, niejako w obecnosci czytelnika, skonfrontowania swoich wyobrazen o bo-
haterze z rzeczywisto$cia, moze probowaé wptywac na niego tak, by spetnit on
jego oczekiwania. Jesli w sylwetce-pozegnaniu autor daje wyraz swojemu stano-
wi emocjonalnemu, to rowniez po to, by zademonstrowaé charakter wyjatkowej
wigzi, ktéra faczyta go ze zmarlg osoba. Perswazyjno$¢ portretu zawsze zatem
ma swe zrodto w jednoczesnym oddzialywaniu tego, co czytelnik interpretuje
jako obiektywnie istniejgce (wypowiedzi osob trzecich, faktografia), oraz tego,
co autor ujawnia jako wlasne do$wiadczenie lub wrazenie. Zachwianie propor-
cji tych elementéw moze uczyni¢ wizerunek zbyt formalnym lub subiektywnie
przerysowanym.

Krzysztof Mroziewicz okreslit felieton mianem ,,teatru jednego dziennika-
rza”; wydaje si¢, ze przynajmniej niektore realizacje sylwetek zastuguja na okre-
$lenie ,,przedstawienie wedlug jednego dziennikarza”. Oddaje ono zaréwno cel
publikacji, czyli umozliwienie czytelnikowi poznania kogos, jak i wyrazne pigtno
indywidualizmu autora, pozwalajace na swobodne odwolywanie si¢ do logosu,
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etosu i patosu. Z punktu widzenia oddzialywania perswazyjnego kazda z tych
sfer moze by¢ réwnie uzyteczna, pozwala bowiem na nawigzanie do tego, co
nieuchronnie tgczy wszystkich ludzi, a zatem rowniez dziennikarza, bohatera
i czytelnika.
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Monika Worsowicz

The Rhetorical Triad (Logos, Ethos, Pathos) and the Persuasiveness of Piece
in the Press

(Summary)

The article discusses the specificity of character pieces (the journalistic genre for the presen-
tation and recommendation of a person) in the context of the rhetorical triad. Logos, ethos and pa-
thos are three ways of shaping an argument which in a character piece have a persuasive impact on
the reader by influencing his intellect, will and emotions. In journalistic practice, this means using
facts and commanding direct or indirect inference in relation to the axiology of moral attitudes, as
well as showing and engendering feelings, states of emotion and stimulating the imagination. The
author discusses these actions based on selected journalistic texts from the magazines Polityka,
Gazeta Wyborcza, Press and Newsweek Polska.

Key words: portrait, press, rhetoric, logos, ethos, pathos.
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Zestawienie jako narze¢dzie dowodzenia w sportowych
komentarzach prasowych

Celem artykutu jest zaprezentowanie, w jaki sposob dziennikarze sporto-
wi wykorzystujg zestawienia, wspierajac dowodzenie swoich racji wygtaszanych
w komentarzach prasowych. W badaniach wykorzystano przyktady wyekscerpo-
wane z komentarzy publikowanych na famach ,,Przegladu Sportowego” w stycz-
niu 1 lutym 2013 roku. Postuza one jedynie jako materiat ilustracyjny, gdyz nie
jest zamiarem autora sformutowanie wyczerpujacej listy mozliwych zastosowan
retorycznych zestawienia.

Jakub Z. Lichanski w pracy Retoryka. Historia — teoria — praktyka (2007)
nazwal dowodzenie (argumentatio) ,,najwazniejszg czgs$cig mowy, ktorej nigdy
nie powinno zabrakng¢™'. Wraz z refutatio tworzy ono trzon kazdego wystapie-
nia. Umiejetne zaplanowanie argumentow, ich rozmieszczenie 1 wsparcie dowo-
dami opartymi na retoryce lub niewykorzystujacymi jej ma kluczowe znaczenie
dla przekonania odbiorcow o stusznosci racji lub opinii nadawcy, oczywiscie
przy zatozeniu, ze nie chodzi jedynie o zyskanie pozornej przewagi w dyskusji,
a wigc o postuzenie si¢ chwytami erystycznymi, opisanymi m.in. przez Artura
Schopenhauera?.

W badaniach skupitem si¢ na dowodach odwotujacych si¢ do sztuki reto-
rycznej. W rzeczywistosci jest im nieco blizej do erystyki, poniewaz na dal-
szy plan usuwaja kwestie merytoryczne, a opieraja si¢ na emocjach, opiniach,
warto$ciowaniu i rozumowaniach logicznych lub quasi-logicznych, majacych
na celu wywotanie przekonania o stusznosci toku myslenia lub ocen prezen-
towanych przez autora danego tekstu. W polgczeniu z odpowiednio dobrang

* Dr, e-mail: rafal.siekiera@onet.eu; Uniwersytet Lodzki, Wydziatl Filologiczny, Katedra
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej; 90-236 L.6dZ, ul. Pomorska 171/173.

1 J.Z. Lichanski, Retoryka. Historia — teoria — praktyka, t. 1: Historia i teoria retoryki, Wy-
dawnictwo DiG, Warszawa 2007, s. 109.

2 A. Schopenhauer, Erystyka, czyli sztuka prowadzenia sporéw, przet. J. Lorenowicz, Wy-
dawnictwo Verso, Krakow 2006. Warto zauwazy¢, ze nieco inne podejscie do tego zagadnienia
prezentuje Chaim Perelman (Imperium retoryki. Retoryka i argumentacja, przet. M. Chomicz,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2004), ktory taczy klasyczng retoryke z teorig argu-
mentacji.
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topika dowodow, odwolaniami do réznych rodzajéw modalnos$ci oraz specyficz-
nym uksztattowaniem jezykowym czyni to ciggi dowodowe mniej lub bardziej
skutecznymi, w zaleznosci od sprawnos$ci nadawcy.

W literaturze tradycyjnie jako narzedzia dowodzenia wymieniane sg: in-
dukcja, dedukcja, sylogizm, entymemat czy epicheirema. Warto jednak zwrocié
uwage na zestawienie, ktore — odpowiednio zastosowane — moze stac si¢ skutecz-
ng bronig w dowodzeniu.

Zestawienie to termin, ktorego uzywam $wiadomie, unikajac okre$lenia
»porownanie”, poniewaz interesuje mnie nie tylko tradycyjnie pojmowana figura,
charakteryzujgca si¢ na poziomie jezykowym trojcztonowg budowa, z cztonem
porownujgcym i porownywanym oraz funktorem jako dopetnieniem syntagma-
tycznym. Jest to tylko jedna z mozliwych konceptualizacji jezykowych dziatania,
ktorego dokonujemy w myslach. Jezykowa reprezentacja tej operacji mentalne;j
moze mie¢ posta¢ dtuzszej wypowiedzi, przez co skupianie si¢ tylko na repre-
zentacji o charakterze figury retorycznej (badz tropu, jak chcag niektdrzy), niepo-
trzebnie zaweza pole badawcze.

Dlatego tez w swoich badaniach skupiam si¢ na czyms, co Andrzej Kudra®
okresla jako zestawienie-poréwnanie — bliskie definicji zaproponowanej przez
Krzysztofa Szymanka, zgodnie z ktéra poréwnanie to ,,zestawienie dwoch rzeczy
(0sob, zjawisk itp.) w celu ukazania ich podobienstwa pod pewnym istotnym wzgle-
dem” lub ,,zestawienie dwoch lub wickszej liczby rzeczy (0sob, zjawisk itp.) w celu
ich scharakteryzowania poprzez ukazanie rozmaitych relacji miedzy nimi — réznic,
podobienstw, wzajemnych odniesien i powigzan™. Tak rozumiane zestawienie zbli-
za si¢ takze do comparatio, bedacego jednym z typow progymnasmatow.

Zestawiajac dwa obiekty badz zdarzenia, nadawca zwraca uwage na ich
podobienstwo badz réznice migdzy nimi. Niejednokrotnie jest to relacja dysku-
syjna, a zastosowanie operacji zestawiania zyskuje charakter perswazyjny. Prze-
konanie odbiorcy o istnieniu podobienstwa miedzy obiektami sprawia, ze ich po-
strzeganie przez odbiorce si¢ zmienia. Porownanie wysuwa bowiem na pierwszy
plan niektore cechy przedmiotow — te mianowicie, ktore sg im wspolne (sg lub
raczej wydaja si¢ wspolne). Sprawia to, ze dobor cztondw w zestawieniu ma duze
znaczenie. Jesli zestawiamy kogo$ z osoba powszechnie znang, szanowang badz
podziwiang i sugerujemy zachodzenie relacji podobienstwa, to liczymy na to,
ze, na zasadzie efektu ,,plawienia si¢ w odbitym blasku”, pozytywne skojarze-
nia zostang przeniesione na osob¢ porownywang. Dziata to oczywiscie rowniez
w przypadku dazenia do zdeprecjonowania obiektu pordéwnywanego — jako czton
poréwnujacy wybieramy wowczas obiekt posiadajacy negatywne konotacje.

3 Zob. A. Kudra, Poréwnanie w poezji Stanistawa Grochowiaka. Teoria chiralnosci i przyczy-
nowosci tropu, Wydawnictwo UL, £.6dZ 2004.

4 K. Szymanek, Poréwnanie, [w:] tenze, Sztuka argumentacji. Stownik terminologiczny, Wy-
dawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008, s. 239.
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Perswazyjna sita zestawien polega takze na ich obrazowos$ci. Wtasciwy do-
bor zestawianych obiektéw oraz srodkéw jezykowych powoduje, ze zwigkszeniu
ulega skuteczno$¢ argumentu. Mamy wowczas do czynienia z efektem unaocz-
nienia tego, co nadawca probuje wyrazi¢. Dziata to tak, jakby postawiono oba
obiekty przed oczami odbiorcy — wowczas tatwiej bedzie mu dostrzec to, na co
zwraca uwage nadawca (szybciej dostrzeze podobienstwo lub kontrast, a wow-
czas jego uwaga skupi si¢ na konkretnym zespole cech obiektu poréwnywanego).
Poza tym w przypadku proby udowodnienia réznic zostaje uruchomiona zasada
kontrastu — dwa réznigce si¢ od siebie przedmioty w bezposrednim zestawieniu
wydajg si¢ bardziej zréznicowane niz w rzeczywistosci.

Skutecznos¢ perswazyjna zestawien opiera si¢ roOwniez na wykorzystaniu
potencjatu asymetrii podobienstwa, polegajacej na tym, ze dwa obiekty uwaza-
my za podobne do siebie nawzajem, jednak jeden z nich mozemy postrzegac jako
bardziej podobny do drugiego niz odwrotnie (podkreslam tu stowo ,,postrzegac”,
bowiem z logicznego punktu widzenia podobienstwo jest symetryczne — o asy-
metrii podobienstwa pisat m. in. Amos Tversky®, podajac przyktad ojca i syna
—modwi sig, ze ten drugi jest podobny do pierwszego, ale odwrotnie juz nie). W ze-
stawieniu-poréwnaniu odwolujemy si¢ do obiektu, ktory jest nam (lub odbiorcy)
blizszy poznawczo, aby uwydatni¢ pewne cechy innego, odleglejszego mentalnie
obiektu. Dzigki temu odbiorca moze tatwiej zrozumie¢, co chce mu przekazaé
nadawca. Jesli za$ zestawienie jest zaskakujace, nicoczekiwane, to komunikat
w wigkszym stopniu pobudza wyobrazni¢ odbiorcy. Efektem jest przyjecie punk-
tu widzenia autora tekstu i mozliwo$¢ zrozumienia go. Jesli odbiorca oceni zesta-
wienie-porownanie jako trafne, to je zaakceptuje, a wraz z nim — sposob postrze-
gania danego przedmiotu. Zmiana sposobu postrzegania zas$ jest jednym z celow
dzialan perswazyjnych.

Manipulowanie sposobem postrzegania danego obiektu moze wykorzy-
stywac rowniez obecne w zestawieniach zjawisko profilowania. Polega ono na
uwypuklaniu pewnych cech przedmiotow, ludzi, zjawisk przy jednoczesnym ze-
pchnigciu w cien innych cech®. Zestawienie ze sobg dwoch obiektow powoduje,
ze odbiorca ulega sugestii ich podobienstwa.

Tyle o zestawieniach-porownaniach i ich sile perswazyjnej, przejdzmy do
komentarza prasowego. Zdaniem Barbary Bogotgbskiej realizuje on funkcje

5 A. Tversky, Cechy podobierstwa, przel. R. Balas, [w:] Psychologia poznawcza w trzech
ostatnich dekadach XX wieku, red. Z. Chlewinski, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne,
Gdansk 2007, s. 521-557.

¢ Por. rozwazania Magdaleny Zawistawskiej: ,,przez profilowanie rozumiem zatem zaréwno
uwydatnianie pewnych sktadnikow ramy interpretacyjnej, okreslenie ich konkretnych wartosci,
a takze maskowanie pewnych elementow pojeciowych sktadajacych sie na sytuacje postrzegania”
(taz, Czasowniki oznaczajgce percepcje wzrokowg we wspoiczesnej polszczyznie. Ujecie kogni-
tywne, Wydziat Polonistyki Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2004, s. 32).



152 Rafat Siekiera

docere’, a wigc jednym z jego zadan jest pouczanie. Mozna zatem oczekiwacé, ze
bedzie w pewnym stopniu informatywny, ale takze — spodziewac¢ si¢ rzetelnosci
autora w argumentacji. Jak pisze Maria Wojtak,

w literaturze poswigconej gatunkom wypowiedzi dziennikarskich zalicza si¢ ko-
mentarz do publicystyki, akcentuje aktualno$¢ poruszanych probleméw, a takze ich
znaczenie dla okreslonego kregu odbiorcow. Zwraca si¢ uwage na subiektywnos¢
wywodu, interpretacyjny i perswazyjny charakter wypowiedzi, postuluje jasnosé
i precyzje w wyrazaniu opinii®.

Wspomniana przez autorke subiektywno$¢ moze si¢ przejawia¢ m.in. w in-
dywidualnym doborze argumentow, ale takze w uksztaltowaniu wywodu
i przyjetym sposobie dowodzenia. Poniewaz za$ komentarze cechuje takze per-
swazyjnos¢, mozna si¢ spodziewac, ze autorzy beda siggali po rozmaite srodki,
niekoniecznie realizujace funkcje docere (jesli przyjaé, ze jest ona dominantg
funkcjonalng na poziomie gatunku, wowczas w badanym materiale powinni-
$my sie spodziewac przewagi dowodzen opartych na argumentach pozajezyko-
wych, niewynikajacych ze sztuki retorycznej). W istocie teksty reprezentujace
gatunek bywaja realizacjami rowniez innych funkcji zwigzanych z perswazja,
a wigc zarowno movere, jak 1 delectare. Komentatorzy prasowi odwotuja si¢
bowiem nie tylko do dowodow logicznych (lub guasi-logicznych), lecz takze
emocjonalnych, taczgcych wartosciowanie z modalnoscia oraz opierajacych si¢
na szczegbdlnym uksztaltowaniu jezykowym (co stanowi pomost miedzy argu-
mentatio a elocutio).

Co interesujace, Michatl Szulczewski wskazat na zestawieniowo$¢ komenta-
rzy prasowych, uznajac porownywanie za jeden z podstawowych sposobow orga-
nizacji tresci w materiatach komentatorskich’:

W zakresie sposobu przedstawiania problemu w komentarzu oraz wnioskowania wy-

odrebni¢ mozna nastgpujace zasady czy warianty:

— dobor faktow: rozmieszczonych w czasie, rozmieszczonych w przestrzeni, roz-
mieszczonych w czasie 1 przestrzeni;

— zastosowanie przy charakterystyce: zasady podobienstw (przyrownywanie), zasa-
dy kontrastow (odr6znianie)'.

7 B. Bogotebska, Miedzy literaturq i publicystykg, Wydawnictwo Piktor, £6dz 2006, s. 8.

8 M. Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 166. O komentarzu
pisali takze m.in.: J. Maziarski, P. Kurek, Z. Bauer, J. Fras, S. Bortnowski.

% Tak wlasnie M. Szulczewski nazywal komentarz.

10°M. Szulczewski, Publicystyka. Problemy teorii i praktyki, PWN, Warszawa 1976, s. 109.
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Zdaniem Szulczewskiego interpretowanie zdarzen w komentarzu ma pole-
ga¢ na ukazywaniu ich powigzan z innymi zdarzeniami czy faktami. Doszuki-
wanie si¢ zaréwno podobienstw, jak i r6znic moze stuzy¢ dowodzeniu shusznosci
opinii komentatora badz zastosowanej przez niego interpretacji zdarzen. Odna-
lezienie wlasnie takich przypadkoéw zastosowania zestawien byto celem przepro-
wadzonych badan. Jak si¢ okazalo, zebrany materiat dostarczyt stosunkowo duza
ilo$¢ przyktadéw. Poniewaz celem niniejszego opracowania jest jedynie zarys
zjawiska, nie zas jego wyczerpujacy przeglad, ogranicze si¢ do zaprezentowania
kilkunastu przypadkow zastosowania zestawien-porownan w dowodzeniu.

Analiza zebranego materiatu przeprowadzona zostala w oparciu o zapropo-
nowang przez Lichanskiego klasyfikacje dowodzen retorycznych!!, na ktore skta-
dajg sig¢:

— dowody etyczne,

— dowody patetyczne,

— dowody logiczne (zwane tez pragmatycznymi),
— dowody lgczace modalnos$é i wartosciowanie.

Jak wykazato badanie, autorzy komentarzy w ,,Przegladzie Sportowym” od-
wotuja si¢ do wszystkich wymienionych powyzej rodzajow dowodzen, nadajac
im posta¢ zaré6wno klasycznych porownan (wspomniane konstrukcje trojcztono-
we), jak 1 obszerniejszych zestawien (w tym réwniez kontrastywnych), obejmuja-
cych takze wyliczanie przyktadow.

Dowody etyczne

Sa to te elementy argumentatio, ktére odwotuja sie do opinii i przekonan od-
nosnie do charakteru osob/zdarzen, dzialan, dazen. Wykorzystywanie takich ar-
gumentoéw moze przyja¢ forme¢ powotywania si¢ na opini¢ autorytetu, przy czym
ow autorytet wcale nie musi by¢ osoba powszechnie powazang. Mamy wowczas
do czynienia z odwrdoceniem kolejno$ci — przywotywana osoba staje si¢ autory-
tetem w oczach czytelnikow jedynie z racji tego, ze dziennikarz w ogole si¢ na
nig powotat (skoro autor artykutu cytuje kogo$ takiego, oznacza to, ze cytowany
jest znawca tematu).

Przyktadem wykorzystania zestawienia w dowodzeniu etycznym jest ko-
mentarz Leszka Btazynskiego Juz nikt sie nie sSmieje:

1], Lichanski, dz. cyt., s. 110-111.
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Dobry zart primaaprilisowy. To chyba jakie$ jaja! Tajner juz nie ma innych pomy-
stow! Po co komu trzydniowy cyrk? — tak komentowano w $rodowisku narciarskim
w poprzednim roku ideg organizacji konkurséw Pucharu Swiata na Stadionie Naro-
dowym. [...] Zaledwie kilka miesi¢ecy pdzniej inaczej juz podchodzi si¢ do nowa-
torskiego projektu. — Wy to macie pomysty — moéwit mi wczoraj mistrz olimpijski
z Lake Placid Toni Innauer i nie brzmiato to wcale tak, ze glupi Polak z motyka
porywa si¢ na stonce. Znakomity przed laty zawodnik bardzo pozytywnie podszedt
do przedsiewziecia ,,skoki na Narodowym”™'2,

Autor komentarza prébuje udowodni¢, ze pomyst organizacji zawodow
w skokach narciarskich na Stadionie Narodowym nie jest wcale niedorzeczny
i moze zosta¢ wprowadzony w zycie. W tym celu wykorzystuje dowodzenie
etyczne, odnoszace si¢ do opinii innych ludzi, i tworzy zestawienie kontrastyw-
ne — prezentuje negatywne oceny pomystu, jakie funkcjonowaty w §rodowisku
rok wczesniej oraz zmienione aktualne podej$cie. Porownanie wykazuje zmiang
w opiniach o omawianej idei, co ma by¢ wyraznym dowodem, ze pomyst nie
jest zty i jego realizacja jest mozliwa (sugestia, ze jeszcze rok wczesniej nikt nie
wierzyl w powodzenie takiego przedsigwziecia, a teraz nagle krytycy zmienia-
ja zdanie, uwiarygodnia twierdzenie dziennikarza, ze konkurs Pucharu Swiata
w skokach narciarskich na Stadionie Narodowym moze si¢ odby¢). Powotujac sie
na stlowa Toniego Innauera, bytego skoczka narciarskiego, autor kreuje jego au-
torytet w dziedzinie organizacji zawodoéw sportowych — kreuje, poniewaz mamy
tu do czynienia z autorytetem sztucznie wytworzonym. Byly skoczek narciarski
niekoniecznie musi znaé sie na organizowaniu konkurséw Pucharu Swiata, na
logistyce i zasadach konstruowania skoczni narciarskich. Powotanie si¢ na jego
opini¢ ma jednak w zatozeniu wzmocni¢ przekaz zawarty w zestawieniu — dzi$
nawet byli mistrzowie olimpijscy popieraja pomyst-.

Innym przyktadem zastosowania zestawienia jako narzedzia dowodzenia
etycznego jest komentarz Bozydara Iwanowa dotyczacy zblizajacego si¢ meczu
reprezentacji Polski w pitce noznej: ,,Selekcjoner [ Waldemar Fornalik] dba o hie-
rarchi¢ w druzynie, w decyzjach personalnych stara si¢ by¢ do bolu konsekwent-
ny i sprawiedliwy, jego wyjsciowy sklad jest niemal tak samo tatwy do przewi-
dzenia jak u Jerzego Engela™. Autor przekonuje, Ze nie nalezy spodziewac sig
niespodzianek w skladzie reprezentacji w nadchodzacym meczu i argumentuje
to tym, ze Fornalik jest bardzo konsekwentny — positkuje si¢ poréwnaniem do
innego selekcjonera, Engela, znanego z niezmieniania skladu. W tym przypad-
ku zatem zestawiane sa nawyki obu szkoleniowcow. By udowodni¢ stusznosé

12 L. Blazyniski, Juz nikt si¢ nie Smieje, ,,Przeglad Sportowy” 2013, 29.01, s. 10.

13 Warto zauwazy¢, ze T. Innauer w cytowanej wypowiedzi wcale pomystu nie popiera, a czy-
telnik dysponuje jedynie zapewnieniem autora, ze stowa bylego skoczka nie brzmiaty drwiaco.

14 B. Iwanow, [brak tytutu], ,,Przeglad Sportowy” 2013, 5.02, s. 2.
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tezy, dziennikarz wskazuje, ze Fornalik z zasady nie zmienia sktadu, poniewaz
taki juz jest. Trudno wiec si¢ spodziewaé, ze trener nagle si¢ zmieni i postanowi
powota¢ kilku nowych zawodnikéw. Taki argument, wsparty poréwnaniem do
powszechnie znanego z konsekwencji bytego selekcjonera, trudno jest podwazy¢.
Zestawienie jest tutaj wykorzystane jako sposéb na objasnienie zjawiska mato
znanego (Fornalik byl wowczas trenerem kadry narodowej od kilku miesigcy,
wiec jego nawyki byty kibicom obce) za pomocg zjawiska znanego i zrozumiate-
go. Taki zabieg daje odbiorcom konkretne wyobrazenie o zasadach, jakimi kieru-
je si¢ nowy selekcjoner, poniewaz co$ podobnego juz widzieli — w czasach, gdy
reprezentacje prowadzit wspomniany Jerzy Engel.

Dowodzenie etyczne dziennikarze sportowi niekiedy tacza z modalnoscia,
co ma zwigkszy¢ skuteczno$¢ fazy argumentatio ich tekstow. Tak jest chociazby
w ponizszym przykladzie:

To bedzie rok pod znakiem pitkarskiej reprezentacji Polski. [...] Albo bedziemy piac¢
z zachwytu, albo bedziemy ekipe Waldemara Fornalika surowo rozliczaé. Trzecia
mozliwo$¢ trudno sobie wyobrazié, bo popadanie ze skrajnosci w skrajno$é — od za-
chwytu po totalne rozczarowanie — to nasza specjalnos¢. W minionym roku wilasnie
takg narodowa miarg potraktowaliémy druzyn¢ Franciszka Smudy. Kibice i media
tak si¢ po nim przejechaty, ze chtop do dzisiaj nie moze si¢ pozbiera¢. Pewnie, ze
zastuzyt, bo wiedzial, w co si¢ pakuje. Miato by¢ wyjscie z grupy na wyjatkowo
naszych mistrzostwach Europy, a nie byto. [...] A teraz ma by¢ awans do finatow mi-
strzostw $wiata — zadanie pewnie trudniejsze niz w przypadku EURO 2012,

Autor przekonuje, ze kadra Fornalika bedzie surowo rozliczana. W tym
celu przywotuje przyktad kadry Smudy i sugeruje, ze Fornalika spotka taki sam
los, co jego poprzednika, bo ma trudniejsze zadanie. Wykorzystanie dowodze-
nia etycznego polega w tym przypadku na odniesieniu do polskiej mentalnosci.
Prezentowanie skrajnych postaw (zwlaszcza wobec selekcjonerow pitkarskiej re-
prezentacji Polski) komentator uwaza za specjalno$¢ Polakoéw. Zatem autor na-
rzuca czytelnikom nastepujgcy tok rozumowania: poniewaz polskich kibicow
cechuje sktonnos¢ do popadania ze skrajnosci w skrajnos¢ (jest to stata cecha
ich charakteru), o czym przekonat si¢ Smuda, ktory poczatkowo uwazany byt za
zbawce, a odchodzit w ogniu krytyki, to Fornalik na koniec roku moze by¢ tylko
wychwalany lub ostro krytykowany. W tym miejscu jeszcze nie ma wyraznego
stwierdzenia, ze obecny selekcjoner spotka si¢ z falg krytyki. Dopiero kolejne
zestawienie — zadania, jakie stoi przed Fornalikiem i celu, jaki miat Smuda —
ujawnia nieuchronno$¢ losu trenera kadry. Autor wskazuje, ze awans na mistrzo-
stwa §wiata w Brazylii bedzie trudniejszy niz wyjscie z grupy na mistrzostwach

15 A. Bugajski, Noworoczny plan dla kadry, ,,Przeglad Sportowy” 2013, 2.01, s. 14.
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Europy. Skoro reprezentacja nie podotata teoretycznie tatwiejszemu zadaniu, to
dlaczego miataby poradzi¢ sobie z trudniejszym?

W powyzszym fragmencie dowdd etyczny taczy si¢ z modalnoscig aleatycz-
ng'® — Antoni Bugajski stwierdza, ze jedno z dwdch przedstawionych przez niego
rozwigzan jest konieczne i innej mozliwosci nie ma (,,trzecig mozliwos¢ trudno
sobie wyobrazi¢”). Skoro za$ z zestawienia zadan, jakie mieli do wykonania obaj
selekcjonerzy, wynika, ze Fornalik jest w trudniejszej sytuacji niz jego poprzed-
nik, to owa konieczno$¢ nieuchronnie dotyczy¢ musi nadchodzacej fali krytyki
wobec obecnego trenera.

Takie potgczenie dowodzenia etycznego z modalno$cig zwigksza skutecz-
no$¢ wywodu — czytelnikowi trudno jest zanegowaé tok rozumowania autora,
ktory powotuje si¢ zardéwno na przyklady z przesztosci (porownujac je z obecng
sytuacja), jak i cechy charakterystyczne 0sob badz catych grup (tu grupg byli pol-
scy kibice). Sprzeciwi¢ si¢ mozna jedynie autorskiej ocenie skali trudnosci celow,
co Bugajski nieco maskuje kolejng modalno$cig — wprowadzajgc przypuszczenie
(,,awans do finatéw mistrzostw Swiata — zadanie pewnie [podkresl. — R.S.] trud-
niejsze”) 1 bronige si¢ w ten sposob przed ewentualnym zarzutem czarnowidztwa.

W analizowanym materiale dowody etyczne taczg si¢ takze z pragmatyczny-
mi, tworzgc rozumowania oparte zardwno na opiniach, jak i trudnym do odrzu-
cenia dowodzeniu logicznym, prébujacym wytworzy¢ niepodwazalng wiarygod-
no$¢ autora:

[...] na Zygmunta Solorza, posiadacza 51 procent udziatéw w klubie, manewry mia-
sta z Karkosikiem wcale nie musza dziata¢ uspokajajaco. Tak si¢ sktada, ze on do
tej pory z wltadzami Wroctawia nie umiat zrobi¢ dobrego dla siebie interesu. Chciat
zarabia¢ na stadionowych lozach, Dutkiewicz mu nie pozwolit. Wpadl na pomyst,
by jego firma zostata operatorem Stadionu Miejskiego i znowu ustyszat stanowcze
,nie”. I najwazniejsze: chcial wybudowac galeri¢ handlowa przy stadionie, ale nie
dostat korzystnego kredytu, a prezydent na jego ktopoty tylko wzruszyt ramionami.
Dlatego Solorz ma juz dos¢ Slaska [...]"7.

Dziennikarz udowadnia, ze planowane wejscie do klubu nowego sponsora,
prowadzacego wlasnie rozmowy na ten temat z wltadzami Wroctawia, wcale nie
musi by¢ dobra wiadomoscia dla najwickszego udziatowca klubu, Zygmunta So-
lorza. W tym celu autor zestawia plany Wroctawia z dotychczasowymi przedsie-
wzieciami, ktore si¢ nie powiodty (z punktu widzenia Solorza). Jest to zestawie-
nie tworzace dowdd logiczny oparty na mysleniu indukcyjnym: skoro dotychczas
zaden interes z miastem nie skonczyt si¢ dla przedsigbiorcy dobrze, to tym razem

16 J. Lichanski, dz. cyt., s. 111.
17 A. Bugajski, Mistrz Polski utkngt w dziurze, ,,Przeglad Sportowy” 2013, 4.01, s. 2.
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najprawdopodobniej bedzie tak samo, wigc biznesmen nie ma powodéw do opty-
mizmu. Jednocze$nie Bugajski wykorzystuje w tym fragmencie dowod etyczny,
odnoszacy si¢ do powszechnej wiedzy o dziataniach Solorza i wladz Wroctawia —
charakter ich wzajemnej relacji (kazdy probuje dziata¢ wylacznie na swojg korzyse)
powoduje, ze wspolne przedsigwzigcia zwigzane z klubem nigdy si¢ nie udaja.

Dowody patetyczne

Jest to grupa dowodéw wywotujacych w odbiorcach okreslone emocje, uta-
twiajace przyjecie argumentacji nadawcy. Ich istota jest blokowanie chgci wery-
fikacji twierdzen mowcy. Dowoddw patetycznych mozemy si¢ wigc spodziewac
w sytuacjach, gdy nadawca nie ma wystarczajaco silnych argumentow pozareto-
rycznych i logicznych.

Z taka sytuacja mamy do czynienia w ponizszym fragmencie komentarza
Rafata Susia:

We Wroctawiu to dopiero maja dobry scenariusz! Zanosi si¢ na to, ze nowy sta-
dion beda remontowac, zanim zakonczy si¢ ostatecznie jego budowa. Wtedy osiagna
mistrzostwo. Do tej pory w Polsce takimi wyczynami mogli pochwali¢ si¢ (znowu
zresztg od wezoraj na tapecie) — drogowcy. Jeszcze asfaltu ktasé nie skonczyli, a juz
trzeba bylo tata¢ dziury na poczatku budowanej jezdni. C6z, nie bez powodu nasz
rdzennie polski zart gtosi: roboty na budowie byto tak duzo, Ze nie byto czasu taczek
tadowac'®.

Celem artykutu jest udowodnienie, ze polskim sportem narodowym jest
partaczenie budownictwa (,,Tak, budowanie czegokolwiek, czyli partaczenie,
przyzwolenie na bylejakos¢, przymykanie oka, branie pod stotem, na szybko i po
tebkach — to okazuje si¢ jest nasz sport narodowy!”'?). W tym celu zostaje wyko-
rzystany przyktad budowanego we Wroctawiu stadionu, ktory wymaga remon-
tu jeszcze przed ukonczeniem budowy. Komentator nie powotuje si¢ jednak na
rzeczowe argumenty i nie stara si¢ zaglebi¢ w przyczyng problemu (czytelnik
nie wie, co konkretnie wymaga naprawy, ani jakie sg tego powody). Catag wing
obarcza ekipg budowlanag, ktorg poréwnuje z cieszacymi si¢ w Polsce zta stawa
(i wzbudzajacymi negatywne emocje) drogowcami. W ten sposob o$miesza bu-
downiczych stadionu i jednocze$nie sprawia, ze niech¢¢ zwiazana z drogowcami
przenosi si¢ na budowlancow.

18 R. Su$, Nasza narodowa dyscyplina, ,,Przeglad Sportowy” 2013, 31.01, s. 2.
19 Tamze.
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Przyktadem nieco innego wykorzystania zestawienia w dowodzeniu pate-
tycznym jest fragment komentarza Pawta Burlewicza:

Przyznam sig, ze drzalem wczoraj, obserwujac pogon najgrozniejszych rywalek za
Justyna Kowalczyk. Batem si¢ tego, co potrafi norweski tir. Potgzna, $wietnie wy-
posazona ci¢zardwka. I nie zamierzam tu absolutnie bawié¢ si¢ w gr¢ obrazliwych
péltstowek, jak Petter Northug wypowiadajacy si¢ o naszej liderce. Mam na mysli
sprzet Norwegdw, przewozony w imponujgcym pojezdzie. Bo taka kuriozalna trasa,
jak bieg w dot z Cortiny d’Ampezzo do Toblach, zmienia si¢ w rywalizacje serwis-
menow i trenerow?.

Porownanie uzyte zostato w sposob nietypowy — dla odrdznienia autora od
biegacza norweskiego i zasugerowania w ten sposob, ze wypowiedz dziennikarza
stol na wyzszym poziomie oraz ma warto$¢ merytoryczng (w przeciwienstwie
do stow Northuga, ktore byty po prostu ,,gra obrazliwych potstowek™). Jest to
zestawienie wprowadzajace dowdd patetyczny, odwotujacy si¢ do emocji i warto-
Sciowania. Autor komentarza w pewnym sensie informuje odbiorcoéw: moje stowa
zawierajg merytoryczne argumenty, a jego — sq obrazliwe. Dzigki temu dalsze
opinie dotyczace biegu maja zyska¢ walor merytorycznej oceny, a nie przepy-
chanek stownych. Porownanie petni wigc funkcje pomocnicza wobec gtdwnego
wywodu, wzmacniajac jego wiarygodnos$¢.

Dowodzenie patetyczne, podobnie jak etyczne, bywa taczone z logicznym.
Tak jest, dla przyktadu, w komentarzu Grzegorza Rudynka, oceniajacego zapo-
wiadany transfer pitkarza Roberta Lewandowskiego:

Jesli [...] okaze si¢ to prawda, oznacza to nowy rozdzial w nowozytnej erze polskie-
go futbolu. W koncu Polak ma szansg trafi¢ do klubu z najwyzszej potki, by odgry-
wac w nim pierwszoplanowa rolg. To nie jest przejscie Jerzego Dudka do Liverpoolu,
klubu legendarnego, ale lata $wietnosci majacego za soba [...]. To jest takze inna
kategoria niz angaz Dudka w Realu Madryt, w ktorym z gory skazany byt na roleg
rezerwowego Ikera Casillasa. [...] Pono¢ transakcja opiewac¢ bedzie na 25 mln euro.
Kwota astronomiczna. Dotychczasowy rekord transferu polskiego pitkarza moze zo-
sta¢ pobity ponad trzykrotnie (za Dudka Liverpool zaptacit Feyenoordowi ok. 7 mi-
lionow euro)?'.

Wilasciwie powyzszy cytat stanowi przyktad dowodu logicznego, ktory jest
jednoczesnie patetyczny. Odwotanie do logiki to porownanie sportowego aspek-
tu spodziewanego transferu z zakupem Dudka przez Liverpool, a potem — Real

20 p, Burlewicz, Grozna cigzaréwka, ,,Przeglad Sportowy” 2013, 4.01, s. 16.
21 G. Rudynek, Gdy Niemiec powie o stowo za duzo, ,,Przeglad Sportowy” 2013, 12.02, s. 2.
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Madryt. W przypadku bramkarza najpierw byt transfer do klubu stabszego niz
w przypadku transferu Lewandowskiego (zatem, logicznie myslac, zdaje si¢ su-
gerowac autor — transakcja z udzialem Lewandowskiego jest wazniejszym wy-
darzeniem), a potem — co prawda do lepszego, ale tam z kolei Dudek byt tylko
zmiennikiem podstawowego bramkarza (tymczasem spodziewano si¢, ze Lewan-
dowski bedzie odgrywal wazniejszg role¢ w swoim nowym klubie). Zaréwno lo-
gika, jak 1 emocje (a wiec dowdd patetyczny) wigzg si¢ z poréwnaniem spodzie-
wanej kwoty transferu z kwotg transferu Dudka — wskazanie, ze polski pitkarz
bedzie kosztowat 25 milionéw euro, ma wzbudzi¢ emocje — przede wszystkim
podziw i poczucie dumy. Dzieki temu potwierdzi si¢ opinia autora, ze transfer
Lewandowskiego bedzie najwazniejszy w historii polskiego futbolu.

Dowody logiczne

Jest to najliczniej reprezentowana w materiale badawczym grupa dowodow
postugujacych sie zestawieniami. Dowodzenie logiczne, zwane tez pragmatycz-
nym, opiera swojg site na wiarygodnosci rozwazan logicznych?? (badz quasi-lo-
gicznych). Szkicowy charakter niniejszego opracowania nie pozwala na przyto-
czenie wszystkich przypadkéw uzycia zestawien w dowodzeniach logicznych,
dlatego ogranicze si¢ do zaprezentowania kilku sposréd nich:

Szkoda, ze w Val Miinster Justyna Kowalczyk nie weszta do finatu sprintu stylem do-
wolnym. [...] Wydaje mi si¢, ze Kikkan Randall byta nie do pokonania. Ale juz o po-
dium Justyna mogta powalczy¢. I tak jednak nie ma co narzekac, bo generalnie sytuacja
naszej biegaczki jest bardzo dobra. Poza tym, Randall w klasyfikacji generalnej si¢ nie
liczy, a Justyna powickszyla przewage nad Therese Johaug, a to najwazniejsze®.

Autor probuje przekona¢, ze wynik Justyny Kowalczyk nie byl najgorszy,
a porazka z Kikkan Randall (USA) nie ma znaczenia, bo wazniejsza jest pozycja
w klasyfikacji generalnej, a w tej Amerykanka w ogole si¢ nie liczy. Mimo ze
Kowalczyk nie wygrata, i tak osiggnigty wynik pozwolil jej zwigkszy¢ przewage
nad wazniejszg rywalka — Therese Johaug. Dziennikarz opiera dowodzenie na
trudnym do podwazenia rozumowaniu: klasyfikacja generalna Pucharu Swiata
jest najwazniejsza; skoro Randall si¢ w niej nie liczy, a Kowalczyk ma bardzo do-
bra pozycje, to porazka z Randall jest nieistotna i nie powinna martwi¢ kibicow
(jest to zatem zestawienie, ktore spetnia funkcj¢ sylogizmu).

22 Dowody takie wykorzystujg m.in. ciagi indukcyjne, dedukcje, sylogizmy, entymematy.
23 J. Luszczek, [brak tytutu], ,,Przeglad Sportowy” 2013, 2.01, s. 2.
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W kolejnym przyktadzie rowniez pojawia si¢ sylogizm, a zestawienie tym
razem petni funkcje pomocniczg wobec niego:

A teraz ma by¢ awans do finatéw mistrzostw $wiata — zadanie pewnie trudniejsze niz
w przypadku EURO 2012. Bo kalendarz tak sobie utozyliSmy, ze na koniec gramy na
wyjazdach z Ukraing i Anglig. Z Anglikami zwycigski wyjazdowy remis na koniec
kwalifikacji mieliSmy rowno 40 lat temu. A potem, co wizyta na wyspach, to poraz-
ka. Jezeli wigc gdzie$ byt przypadek, to wtasnie w 1973 roku. Trzeba wigc zrobié
wszystko, by mecz z Anglig juz nie mogt mie¢ dla Polski ztych konsekwencji — tak
jak nie mial w 2005 roku za kadencji Pawta Janasa.

Jest to dalszy fragment cytowanego juz wczesniej komentarza Bugajskiego,
analizujgcego sytuacje wyjsciowa reprezentacji w pilce noznej w roku 2013. Au-
tor przekonuje, ze nie wolno nastawiaé si¢ na mecze z Ukraing i Anglia jako roz-
strzygajace kwesti¢ awansu i nalezy sprobowac zapewnic sobie kwalifikacje na
mundial jeszcze przed tymi spotkaniami. Komentator, odwotujac si¢ do przeszio-
$Sci, pordwnuje obecng sytuacje z ta z 2005 roku — wowczas porazka z Anglig na
koniec eliminacji nie miata znaczenia, teraz juz bedzie miata, wigc trzeba zrobi¢
wszystko, zeby tego uniknaé. Wtasnie w tej czgsci wywodu pojawia si¢ sylogizm:
wigkszo$¢ meczow z Anglia na koniec eliminacji przegralismy, skoro wigc teraz
zndw gramy z Anglig na koniec, to pewnie przegramy — i tu porownanie z kadra
Pawta Janasa zostaje zastosowane jako wskazowka, co nalezy zrobi¢ — Janas po-
starat si¢ w innych meczach, aby ewentualna porazka z Anglig nie miata juz zna-
czenia. Kibice pitki noznej wiedza, ze kadrze z 2005 roku udato si¢ awansowaé
do mistrzostw, mimo ze przegrata w ostatnim meczu z Anglig 1:2.

W badanym materiale znalazty si¢ takze przyktady zastosowania zestawien
w funkcji rozumowan indukcyjnych. Oto jeden z takich przypadkow:

Oburzaja si¢ kibice Polonii, ze Ireneusz Krol rozpoczat demontaz kadrowy druzyny.
[...] Patrz¢ na sprawe chlodniej. Konkretne przyktady pokazuja, Ze ostabienia nie
muszg wcale oznacza¢ sportowej degrengolady. Paradoksalnie, staja si¢ polska tra-
dycja. [...] Krol si¢ rozochocit. Zobaczyl, ze w polskiej lidze mozna przytani¢, nawet
poj$¢ w owym przytanianiu po bandzie, i nie musi odbi¢ si¢ to na poziomie. Szlak
miat przetarty — mistrzem w takiej strategii okazat si¢ Sylwester Cacek. W Widzewie
ciagt koszty od dawna [...], a kilka miesi¢gcy temu [...] na funkcji prezesa obsadzit
Monike Mitkowska-Bruczko, bieglego rewidenta. Za zadanie miata optymalizowac
koszty, jak to tadnie moéwia pracodawcy, czyli cigé. Dzieto skonczyta i odeszta. Efekt
jest taki, ze na poziomie druzyny nie za bardzo te wszystkie operacje si¢ odbijaja.
[...] Zdaje si¢, ze Krol obrat t¢ wlasnie drogg. I przy okazji promuje siebie.

24 A. Bugajski, Noworoczny plan...
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W komentarzu dziennikarz staje na stanowisku, ze oszczgdzanie oparte na
sprzedazy najlepszych zawodnikéw i zastepowaniu ich polska mtodzieza nie musi
oznacza¢ obnizenia poziomu zespotu Polonii Warszawa (i jednoczes$nie stawia
teze, ze staje si¢ to polska tradycjg). Dowodem ma by¢ zestawienie warszawskie-
go klubu z Widzewem L6dz. Skoro Sylwestrowi Cackowi udato si¢ zmniejszy¢
koszty przez pozbycie si¢ najlepiej zarabiajacych zawodnikéw, a druzyna nie gra
stabiej, to tak samo moze by¢ w przypadku Polonii. Takie postawienie sprawy
to w istocie quasi-indukcja. Autor probuje przekonaé¢ odbiorcow do swoich racji,
powotujac si¢ na zaledwie jeden przypadek. Czytelnik ma uwierzy¢, ze jesli pew-
ne dziatanie udato si¢ raz, to uda si¢ rowniez ponownie. Tymczasem poprawna
indukcja wymagataby przytoczenia kilku przyktadéw, co i tak nie owocowatoby
pewnoscia, a jedynie jej pozorami®,

Na koniec rozwazan warto przytoczy¢ jeszcze dwa cickawe przypadki wy-
korzystania zestawien. W pierwszym z nich operacja porownywania owocuje in-
teresujacym potlaczeniem dowodzenia z fazg refutatio:

To moga by¢ niezwykle trudne mistrzostwa dla Justyny Kowalczyk. Mimo Ze nie
ma klopotow ze zdrowiem jak w 2007 r. w Sapporo. Mimo Ze pewnie nie popetni
takiego btedu jak w Libercu w 2009 r., gdy nadmierne zdenerwowanie sprawito, ze
zmarnowata szans¢ na ztoto na 10 km stylem klasycznym. Mimo ze Marit Bjoergen
nie osiggnela az tak oszatamiajgcej formy, jak w Oslo dwa lata temu. Wszystko z po-
wodu postepujacej specjalizacji’®.

Porownania do zawodow sprzed lat sg w istocie wyprzedzaniem ewentual-
nych argumentow przeciwnikdw — autor przytacza je wszystkie 1 stwierdza, ze
mimo to Kowalczyk bedzie trudniej (cho¢ na logike wydawaloby si¢, ze powinno
by¢ tatwiej), po czym wysuwa wlasny argument, ktory ma by¢ potwierdzeniem
tezy: w biegach narciarskich coraz wigcej zawodniczek specjalizuje si¢ w po-
szczegoOlnych konkurencjach, a Polka jest wszechstronna, co na mistrzostwach
utrudnia jej zadanie (skupia si¢ na kilku startach, podczas gdy kazda jej rywalka
przygotowuje si¢ na jeden lub dwa). Za pomoca zestawienia (ktore jest niejako
siggnigciem po ,,bron” adwersarzy i pomostem mig¢dzy refutatio a argumentatio)
autor wzmacnia swoj argument, odwotujac si¢ do logicznego myslenia tylko po
to, zeby podkresli¢, ze mimo wszelkiej logiki, Kowalczyk bedzie miata trudne
zadanie (wykazuje nieaktualno$¢ logicznego rozumowania, zatem byloby to co$
w rodzaju dowodu wbrew logice).

Ostatni przyktad to wsparcie dowodzenia poprzez zastosowanie porownan
w sferze elocutio:

25 Pewnos$¢ daje indukcja matematyczna.
26 P, Burlewicz, Bedzie trudno jak nigdy, ,,Przeglad Sportowy” 2013, 20.02, s. 14.
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Myslalem, ze wpadka dopingowa Mariusza Wacha to poczatek i koniec dziwnych
historii zwigzanych z naszym bokserem, przynajmniej na jakis czas. A tu si¢ okazu-
je, ze wreez przeciwnie. [...] Z dystansu wszystko wyglada jak kiotnia dzieciakow
w piaskownicy o zabawki.

Weciaz za to oficjalnie nie wiemy, co konkretnie znaleziono w pozytywnej probce
pobranej od Wacha po listopadowej walce z Wiadymirem Kliczka. Catos¢ wyglada
jednak jak kabaret. Albo raczej tragikomedia?’.

Autor komentarza chce udowodni¢, ze wydarzenia zwigzane z Mariuszem
Wachem sg kping z profesjonalizmu. W tym celu wylicza je (do$¢ dlugie wyli-
czenie nastgpuje w czesci pominigtej w cytacie), a nastepnie poréwnuje do walki
w piaskownicy, do kabaretu i tragikomedii. Powyzsze poréwnania nalezy zali-
czy¢ do sfery elocutio. Wykorzystuja one warto$ciowanie (o$Smieszajg uczestni-
kow zdarzen 1 podkreslajg absurdalnosc), co ma przekonac odbiorcow do racji
autora (a wigc do jego stwierdzenia, ze dzieje si¢ co$ bardzo dziwnego i niepro-
fesjonalnego). Poréwnania pojawiajace si¢ w sferze jezykowej nie sg dowoda-
mi, stuzg jedynie ich wzmocnieniu (dowodami majg by¢ wyliczone przez autora
wydarzenia: wykrycie dopingu, brak oficjalnej informacji, co wykryto, tajem-
nicze zniknigcie samego boksera, brak jego kontaktu z promotorem, oskarzenia
w sprawie dopingu kierowane przez promotora pod adresem trenera, ktory unika
wszystkich — w tym takze dziennikarzy).

Juz pobiezna analiza zebranego materialu wykazata, ze zestawienia czesto
wykorzystywane sg w sportowych komentarzach prasowych jako narzedzia do-
wodzenia. Jak si¢ okazato, wachlarz ich mozliwych zastosowan jest szeroki, co
wynika z duzego potencjatu perswazyjnego. Porownywanie roznych zjawisk,
obiektow czy osob moze wywotywaé w odbiorcach emocje, ktore blokuja cheé
weryfikacji tresci przekazywanych przez nadawce. Mamy wowczas do czynienia
z wykorzystaniem zestawienia w dowodzeniu patetycznym. Inng mozliwoscia
jest uzycie porownania, ktore odnosi si¢ do przekonan dotyczacych charakteru
danej osoby (badz grupy osob) lub do dotychczasowych dziatan. Takie zestawie-
nia opierajg si¢ na mniej lub bardziej powszechnych opiniach, ktore utatwiajg
nadawcy przekonanie odbiorcow, ze si¢ nie myli. Sg to przypadki zastosowania
zestawien w dowodzeniu etycznym.

Niekiedy zdarza sie, ze zestawienia taczg rozne rodzaje dowodzenia, odno-
sza si¢ do modalnosci i wartosciowania lub osadzone sa w sferze elocutio, co ma
wplyna¢ wzmacniajaco na skuteczno$¢ fazy argumentatio. Rownie interesujace

27 K. Wolnicki, Boks czy kabaret?, ,,Przeglad Sportowy” 2013, 23.01, s. 13.
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sg przypadki, gdy poréwnanie stanowi pomost mi¢dzy dowodzeniem a odpiera-
niem argumentow przeciwnikow.

Najczesciej jednak badani dziennikarze postuguja si¢ poréwnaniami w celu
wsparcia dowodzenia pragmatycznego (logicznego). Porownanie omawianej
sprawy z jednym, dwoma badz kilkoma innymi przypadkami stuzy stworzeniu
lub wzmocnieniu wrazenia wiarygodno$ci wywodu autora.
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Rafat Siekiera

Juxtaposition as a Tool of Argument in Sports Comment Pieces

(Summary)

The article describes juxtaposition as a tool of argumentatio, used by sports journalists. As
a powerful means of persuasion, juxtaposition can play different roles in a text. Sports journalists
use juxtaposition to strengthen their arguments. As the research shows, it can form a part of vari-
ous types of argument: ethical, pathetic (referring to the reader’s emotions), logical and referring
to modality and value judgments. Juxtaposition can also be a part of the elocutio, thus improving
the effectiveness of arguments. In some examples it also plays the role of the connector between
the argumentatio and refutatio.

Key words: juxtaposition, argumentatio, rhetoric.
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Biznes jako wojna. Retoryka wojenna
w tytulach prasy ekonomicznej

Metafora jako narzedzie opisu Swiata

Metafory towarzysza nam na co dzien, tylez w codziennej komunikacji, ile
w mediach. Trudno si¢ bez nich oby¢, tym bardziej, ze wiele z nich to metafory
zleksykalizowane, uznawane za catkowicie naturalny sposéb opisywania okreslo-
nych zjawisk. By¢ moze dlatego, jak piszg George Lakoff i Mark Johnson, ,,dla
wigkszos$ci ludzi metafora jest sSrodkiem wyobrazni poetyckiej i ozdoba retorycz-
na, a wigc czyms niezwyktym, co w jezyku codziennym si¢ nie pojawia”'. Meta-
fora jest jednak czyms$ wigcej niz poreczng konstrukcja stuzaca do przedstawiania
rzeczywistos$ci, jej funkcje wykraczaja znacznie poza opis: ,,Istota metafory jest
rozumienie i do§wiadczanie pewnego rodzaju rzeczy w terminach innej rzeczy’.
Rozumienie i do$wiadczanie ma tez wptyw na dzialanie jednostki. Konstru-
ujac w okreslony sposob obrazy obiektow, czlowiek moze zmieniaé¢ nastawienie
wzgledem tych obiektow — wybierajac inne modele adekwatnego w takiej sytuacji
zachowania. Obrazy te sa ponadto czyms cato$ciowym, nie za$ tylko impresja.
Uzycie metafory pociaga za soba konieczno$¢ uzywania pasujgcych do niej stow,
uktadajacych si¢ w pojeciows siatke. Lakoff i Johnson pokazujg to na przyktadzie
metafory ,,argumentowanie jako wojna”, w ktorej mozna odnalez¢ wigcej elemen-
tow obrazu stuzacego do opisania zupetnie innego zjawiska. Skoro to wojna, to
mowi si¢ o obronie, atakowaniu, mozna wygra¢, pokona¢ przeciwnika itp.> By¢
moze gdybysmy do opisu dyskusji czgsciej uzywali np. metafory tanca, wplyne-
foby to znaczaco na ich przebieg, skupiajac uwage na warstwie estetycznej, nie

* Dr, e-mail: Marek.Kochan@swps.edu.pl; wyktadowca w Instytucie Dziennikarstwa Uni-
wersytetu Warszawskiego (00-927 Warszawa, ul. Nowy Swiat 69) oraz na Wydziale Nauk Huma-
nistycznych i Spotecznych Uniwersytetu SWPS (03-815 Warszawa, ul. Chodakowska 19/31).

' G. Lakoff, M. Johnson, Metafory w naszym zyciu, przet. T. Krzeszowski, PIW, Warszawa
1988, s. 25.

2 Tamze, s. 27.

3 Tamze.
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za$ na konfrontacji pomiedzy argumentujacymi. Autorzy zajmujacy si¢ metafora-
mi zauwazaja daleko idacy wplyw uzywanych metafor na zachowanie cztowieka.
Metafory ,,dodaja sit, mogg wzbogacaé i rozszerza¢ nasze do§wiadczenia, uta-
twia¢ konstruktywne podejscie do probleméw i zyciowych wyzwan” lub ,,moga
ogranicza¢, odbiera¢ sity, prowokowac do negatywnych reakcji i dziatan™.

Nie jest przypadkiem, ze o metaforze jako o srodku perswazji wspomina-
li znawcy retoryki, tacy jak Cyceron i Kwintylian. Z podobnych powodéw jak
w starozytnosci stosuje si¢ w retoryce metafory i dzi§. Odwolania do skonwen-
cjonalizowanych metafor zapewniajg tekstowi obrazowos¢ i zarazem komunika-
tywnos¢, stuzg sterowaniu percepcjg odbiorcy i narzucaniu mu punktu widzenia
nadawcy, pozwalajac na ekspozycj¢ i ukrywanie okreslonych tresci, a takze pro-
ste wyjasnianie ztozonych zjawisk. Wreszcie, poprzez metafory nadawca przeka-
zuje oceny i narzuca odbiorcom okreslong perspektywe aksjologiczng’.

Metaforyczny opis jakiego$ zjawiska moze by¢ tez traktowany jako opo-
wiesé. Jak twierdza psychologowie, nasze poznanie i rozumienie §wiata w ogole
opiera si¢ na narracjach, poprzez ktore przyswajamy rzeczywisto$¢ — tego, co nas
spotyka do$wiadczamy jako historii i tak tez zapamietujemy®. Stad proste opo-
wiesci budowane na bazie metafor moga stuzy¢ wyjasnianiu okreslonych zjawisk
—atym samym i perswazji.

Funkcje tytuléw prasowych

Niniejszy tekst dotyczy uzycia pewnej metafory w tytutach prasowych. Wy-
pada wiec teraz poswieci¢ nieco uwagi funkcjom tytuldow, by potem skonfronto-
wac oczekiwania wobec tych krotkich tekstow z ich praktyczng realizacja.

Jak pisze Stanistaw Gajda, tytuly prasowe spehiajg trzy zasadnicze funk-
cje: 1) nominatywng (nazywanie tekstu), 2) deskryptywng (przedstawienie tresci
tekstu) oraz 3) pragmatyczna (oddziatywanie na odbiorce)’. A wigc, krotko rzecz
ujmujac, tacza opis tresci z zachecaniem do lektury®. Stad ,,dobry tytut to tytut
przykuwajacy uwagg, zwiezty i oddziatujacy na emocje, ale jednocze$nie jasno opi-

4J. Maciuszek, Metafora jako forma komunikacji perswazyjnej, [w: Sztuka perswazji,
red. R. Garpiel, K. Leszczynska, Zaktad Wydawniczy ,,Nomos”, Krakéw 2004, s. 117-118.

3 T. Dobrzyfiska, Metafory wartoSciujgce w publicystyce i wypowiedziach politykéw, [w:] taz,
Mowigc przenosnie... Studia o metaforze, Wydawnictwo IBL, Warszawa 1994, s. 136—-137.

6 Por. J. Trzebifski, Narracja jako sposéb rozumienia Swiata, [w:] Praktyki opowiadania,
red. B. Owczarek, Z. Mitosek, W. Grajewski, Universitas, Krakow 2001, s. 87-126.

7S. Gajda, Spoteczna determinacja nazw wlasnych (tytutéw), ,,Socjolingwistyka” 1987, t. 6,
red. W. Lubas, s. 83.

8 W. Furman, Tytul, [w:] Stownik terminologii medialnej, red. W Pisarek, Universitas, Krakow
20006, s. 225.
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sujacy tres¢ artykutu™. Jest to oczywiscie pewien model, w praktyce trudno spet-
ni¢ tego rodzaju wymagania jednocze$nie, niekiedy te dwie funkcje — informacyjna
i perswazyjna (reklamowa) — wykluczaja sie lub pozostajg w konflikcie'.

Nietrudno zauwazy¢, ze metafora, a szczegodlnie metafora wojny, moze do-
brze stuzy¢ reklamowej funkeji tytutu, zachecajac do lektury. Czy jednak rownie
dobrze stuzy¢ bedzie funkcji deskryptywnej?

Metafora wojny w tytulach i w jezyku biznesu

Z pewnoscig metafora wojny jest metaforg dobrze znang i spotykang w roz-
nego rodzaju tekstach. Mozna jg znalez¢ czesto w tytutach tekstow o polityce
(np. Wojna na zaproszenia — o relacjach premier Ewy Kopacz i prezesa PiS Jaro-
stawa Kaczynskiego), o sporcie (np. Wojna dwoch swiatow — o starciu piesciarzy
Tomasza Adamka i Artura Szpilki) czy w tytutach ksigzek, by wymieni¢ tylko
Wojne polsko-ruskq pod flagg biato-czerwong Doroty Mastowskiej.

Czy jednak metafora wojny pasuje do $wiata biznesu? Jak zauwaza Mi-
chat Post, metaforycznos¢ w mowieniu o sprawach biznesowych jest czyms po-
wszechnym i naturalnym, gdyz zaktada pojmowanie mniej zrozumiatej dziedzi-
ny doswiadczenia przy pomocy lepiej zrozumialej dziedziny. Stad na przyktad
personalizacje, stuzace opisywaniu relacji pomigdzy przedsigbiorstwami na po-
dobienstwo relacji ludzkich, na przyktad mesko-damskich!!.

Z kolei retoryka wojny jest czesto obecna w opisie zjawisk ekonomicznych. Ist-
nieje wiele poje¢, nalezacych do fachowego jezyka biznesu, ktore odwotuja si¢ do
toposu wojny (ktory jest w tym wypadku metafora, nie zas opisem realnego kon-
fliktu zbrojnego). Sa to m.in. wojna cenowa, wojna handlowa czy wojna walutowa.
Mowi i pisze si¢ o bataliach (np. o kompetentnego pracownika), o podbijaniu ryn-
kow, o kampaniach reklamowych. W wielu firmach o pracownikach zajmujacych
si¢ sprzedaza mowi si¢ ,,sity sprzedazy” (co jest thumaczeniem angielskiego Sales
Force) na podobienstwo ,,sit zbrojnych”. Dziaty firmy nazywa si¢ (od angielskiego
division, czyli raczej ,,dzial”) ,,dywizjami”, co przynosi czasem efekt humorystycz-
ny, gdy mowi si¢ nie o ,,dywizji pancernej”, lecz np. o ,,dywizji sokow”.

9 M. Slawska, Tytul — najmniejszy tekst prasowy, ,Rocznik Prasoznawczy” 2008, t. 2,
red. T. Mielczarek, s. 125.

10°M. Kita, Dyskurs prasowy, [w:] Przewodnik po stylistyce polskiej. Style wspotczesnej polsz-
czyzny, red. E. Malinowska, J. Nocon, U. Zydek-Bednarczuk, Universitas, Krakéw 2013, s. 251.

M. Post, TPSA kusi Telie, ale Telia nie chce opuszczaé Netii. Kilka uwag na temat metaforycz-
nych i aksjologicznych aspektow jezyka polskiej prasy gospodarczej, [w:] Jezyk — biznes — media, red.
J. Arabski, Wyzsza Szkota Zarzadzania Marketingowego i Jezykow Obcych, Katowice 1999, s. 47—49.
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Retoryka wojenna w tytulach z dodatku ,,Ekonomia & Rynek”

Tematem niniejszego tekstu jest wykorzystanie retoryki wojennej w tytu-
fach prasy ekonomicznej. Jako material do badan wybratem dodatek dziennika
»Rzeczpospolita” pt. ,,Ekonomia & Rynek”, po§wigcony, jak sama nazwa wska-
zuje, tematyce gospodarczej, ekonomicznej i biznesowej. Lacznie analizie pod-
datem 146 wydan dodatku z konca 2014 i poczatku 2015 roku. W materiale tym
znalaztem ogotem 34 tytuty odwotujace si¢ do retoryki wojny, co wydaje si¢ ma-
teriatem wystarczajagcym do prowadzenia analizy.

Sposrod 34 tytutdw, w ktorych pojawiato si¢ odwotanie do wojny, wyodreb-
nitem te, ktore odnosity si¢ do wojny jak najbardziej realnej. Tytutdw takich byto
pig¢, cztery odnosity si¢ do wojny rosyjsko-ukrainskiej: Polska finansuje wojne
Putina (Polska poprzez wysokie ceny gazu finansuje rosyjskie dziatania wojenne
na Ukrainie), Jestesmy w stanie niewypowiedzianej wojny (wywiad z bytym do-
radcg Kremla Siergiejem Markowem), Nasze koszty wojny na Ukrainie (wWptyw
wojny na Ukrainie na polskg ekonomig: kurs ztotego, ceny obligacji, kursy akcji),
Wojna pogrgza polskie firmy (o kosztach polskich firm zwigzanych z wojng na
Ukrainie). W jednym wypadku chodzito o tzw. cyberwojne (Firmy informatyczne
zarobig na cyberwojnie). Mozna dyskutowac, czy jest to metafora, jednak przyja-
fem, ze w tym wypadku chodzi o co$ bardzo bliskiego typowej wojnie (panstwa,
bron, konflikt itp.), a wigc do analizy metaforyki wojennej stuzacej opisowi zja-
wisk niezwigzanych z wojng ten akurat tytut nadaje si¢ mnie;j.

Pozostate tytuty odnosity si¢ do wojny w sensie metaforycznym. W dwu-
dziestu siedmiu przypadkach tytuty byly zwigzane z artykutami o r6znym cha-
rakterze: od komentarzy odredakcyjnych, przez artykuty problemowe z pierw-
szej strony dodatku, dwukolumnowe analizy, az po krétsze artykuty w rodzaju
analiz gietdowych. W dwoch pozostatych przypadkach byty to tytuty wywiadow
z prezesami firm, bgdace cytatami z ich wypowiedzi (Jestem gotow na wojne
cenowq;, Niemcy wypowiedzieli nam wojng).

Sposrod 29 tytutow wiaczonych do badanego zbioru najwigcej, bo az 16,
zawierato stowo ,,wojna”. W czterech pojawila si¢ ,,batalia”, w czterech ,,bitwa”,
raz ,.bitewka” (Bitewka zamiast wojny o LTE), dwa razy ,,podb6j” (Wsparcie na
podbdj USA; Polska trampoling do podboju regionu i swiata). Pojedyncze tytu-
ty zostalty wlaczone w zwiazku ze stowem ,,wojowac” (Mazowsze znow wojuje
z rzgdem), ,,szturm” (Szturm na wyprzedaze) i ,,ofensywa” (Ofensywa sieciowych
0SZUSIOW trwa).

Przymiotniki

Jesli chodzi o charakterystyke owej ,,wojny”, to najczgsciej byla ona okresla-
na jako wojna cenowa (6 przypadkow) lub na ceny (2 przypadki). Niekiedy byla
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zwigzana z branza czy typem towardow (paliwowa, herbaciana, internetowa).
Dwa razy okreslenie odnosito si¢ do nat¢zenia konfliktu (ostra).

O co ta wojna? Jakimi $srodkami?

Zwykle wojna byta opisywana jako wojna o konkretne zasoby, a wiec wojna
w pewien sposob racjonalna. Chodzito o paczki, tj. o rynek ustug zwigzanych
z dostarczaniem przesylek (Kurierzy ruszajg na wojne o paczki), o pocztowe
przetargi (Nowa batalia o pocztowe przetargi), o energetyke (Europejska batalia
o energetyke odnawialng), o marke Tiger (Ostra wojna o Tigera nie zniecheci-
ta do zakupow), o konkretng firme (Krajobraz po bitwie o Kompanie Weglowg),
o polisy dla firm (Cenowa wojna o polisy dla firm), o lotnisko Heathrow (Bitwa
o Heathrow czyli lotnicza konsolidacja), o odnawialne zrodta energii, czyli OZE
(Batalia o OZE trwa), o OFE (Bitwa o OFE: Polacy kontra rzqd), o LTE (Bitewka
zamiast wojny o LTE).

Or¢zem w walkach byly najczesciej ceny (Ostra wojna sieci na ceny wiasnie
si¢ rozkreca), rzadziej inne rodzaje broni: listy (Nierowna bitwa na listy) czy
marki (Wojna na marki czyli rewolucja w wedlinach).

W zawartym w badanych tytutach opisie cech, celow owych ,,wojen”, a takze
uzywanych w nich or¢zy nacisk nie jest potozony na sam przebieg konfliktu, lecz
raczej na zrozumienie natury konfliktu — czego dotyczy, co jest jego przedmiotem.

Czasowniki — dziatania

Przebieg wojny byt opisywany rzadziej; jako czasowniki pojawity si¢ lekse-
my odnoszace si¢ do bycia gotowym do wojny (Jestem gotow na wojng cenowgq),
wypowiadania jej (Niemcy wypowiedzieli nam wojne), ruszania na wojne (Ku-
rierzy ruszajg na wojne o paczki) badz intensyfikowania konfliktu, gdzie — co
cickawe — pojawito si¢ zgota niemilitarne, moze nawet nieco frywolne ,,rozkreca-
nie”, ktore lepiej pasowatoby np. do zabawy, za$ tu ujawniato pewien dystans do
militarnej metafory (Ostra wojna sieci na ceny wlasnie si¢ rozkreca).

Kto walczy?

W wielu wypadkach tytuty nie przesadzaty, kto jest strong sporu, akcentujac
raczej jego przedmiot (np. Wojna na marki czyli rewolucja w wedlinach czy wojny
o LTE, OFE, marke Tiger itd.). Taka sytuacja miata miejsce w mniej wiecej dwoch
trzecich przypadkow. Ilustruje to opisany wyzej konflikt pomigdzy funkcja in-
formacyjng i perswazyjng tytutow: niedopowiedzenie (czyli niepelna realizacja
funkcji informacyjnej) moze jednoczesnie zachgca¢ do lektury — czytelnicy, za-
stanawiajac sie, kto tez toczy np. wojne o LTE, mogli zainteresowac si¢ tekstem.

Przypadki, kiedy tytul przesadzat, kto jest strong konfliktu, mozna podzie-
li¢ na dwie kategorie: a) firmy tocza wojne migdzy soba, b) firmy lub instytucje
walczg z wladzami.
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a) Firmy walcza migdzy soba

Tutaj mozna wymieni¢ przypadki, gdy w wojnie uczestnicza dwie konkretne
firmy, okreslone w tytule (Mokate kontra Posti czyli polska wojna herbaciana),
jedna konkretna firma walczy z grupg firm, niewymienionych z nazwy (Interne-
towa wojna cenowa Orange z kablowkami) badz walczace firmy sg opisane przez
ogolne okreslenie, np. sieci, a czytelnik nie dowiaduje si¢ z samego tytutu, o jakie
»siect” moze chodzi¢ (Ostra wojna sieci na ceny wiasnie si¢ rozkreca), dopiero
lektura lidu wyjasniata, ze chodzi o sieci handlowe: super- i hipermarkety (Skle-
py coraz mocniej rywalizujq tanszymi produktami. Dla klientow trudno o lepszqg
wiadomosc).

b) Firmy/instytucje walczg z wladzami

Obok wojen rozgrywajacych si¢ w $wiecie biznesu sg i takie, gdzie ,,linie
frontu” sa wytyczone wewnatrz spoleczenstwa. Zwykle po jednej stronie jest
rzad lub agenda rzadowa. Albo jaka$ konkretna firma walczy z instytucjg rzado-
w3, niekoniecznie narodowa, np. z Parlamentem Europejskim (Europejski par-
lament na wojnie z Google), albo tez z konkretnym panstwem, jak w przypadku
firmy Raben (Niemcy wypowiedzieli nam wojne cenowq — tytult wywiadu z pre-
zesem dziatajacej w Polsce firmy transportowej). Walczy¢ moga tez mieszkancy
kraju ze swoim rzadem (Bitwa o OFE: Polacy kontra rzqd) badz jeden osrodek
wladzy z innym, np. wojewodztwo z rzadem krajowym (Mazowsze znow wojuje
z rzqgdem)).

Takie uyymowanie spordéw nie jest bynajmniej zaskakujace. Jak pisze cytowa-
ny juz tu Michat Post, ,,w jezyku prasy biznesowej instytucje gospodarcze maja
charakter istot ludzkich”, za$ ,,metafora «instytucja gospodarcza to istota ludzka»
jest jedyna z najczesciej wystepujacych w tekstach biznesowych™2,

W s$wietle opisanych wyzej metafor dziatalnos¢ biznesowa jest przedstawio-
na jako wojna, w ktorej Scierajg si¢ migdzy soba firmy-panstwa albo tez firmy-
-panstwa po prostu z panstwami (rzagdami, narodami). Paradoksalnie czytelnicy,
a wiec najczesciej konsumenci, nie s3 w te wojny zaangazowani, niekiedy nawet
moga oni na wojnie zyskiwac¢ (por. podtytut tekstu o wojnie sieci handlowych na
ceny, cytowany wyzej).

Czas

W analizowanych tytutach silnie akcentowany jest aspekt temporalny — zbli-
zanie si¢ wojny, jej poczatek, trwanie, wreszcie koniec. Wérod dwudziestu dzie-
wigciu badanych tytutdéw mozna odnalez¢ wszystkie etapy konfliktu: zblizanie
si¢ (Wojna cenowa na horyzoncie), moment oficjalnego rozpoczecia konfliktu
(Niemcy wypowiedzieli nam wojne), poczatek dziatan wojennych (Kurierzy ru-
szajq na wojne o paczki), eskalacje walk (Ostra wojna sieci na ceny wtasnie si¢

12 M. Post, dz. cyt., s. 49.
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rozkreca), epizody wojenne (Nierowna bitwa na listy; Nowa batalia o pocztowe
przetargi), trwanie konfliktu (Batalia o OZE trwa; Ofensywa sieciowych oszu-
stow trwa), wreszcie jego mozliwe zakonczenie (Czy to koniec wojny cenowey).

Wojna w biznesie: mapa percepcyjna

Metafora wojny w analizowanych tytutach jest calosciowym — cho¢ opisy-
wanym wycinkowo w poszczeg6lnych tytutach — obrazem. Wystepuje tam kom-
plet sktadnikéw, konstytuujacych ten obraz, a wiec:

— walczacy wrogowie (firmy miedzy soba, firmy-rzady; zwykle dwdch anta-
gonistow);

— zasoby, dobra pozadane: rynek, marki lub przychody (paczki, przetargi,
energetyka, polisy dla firm, Heathrow, OZE, LTE, skup obligacji);

— orez (ceny, marki);

— czas: wojna si¢ zbliza, wybucha, trwa (epizody — bitwy, batalie), konczy
si¢, rozpoczyna si¢ Zznowu.

Mozna si¢ z drugiej strony zastanawiaé, czego w tym obrazie brakuje. Nie
ma armii, ofiar i zniszczen. Wojna ta nie ma charakteru wojny totalnej. Sg to
konflikty — mozna powiedzie¢ — lokalne, niezaburzajace normalnego funkcjo-
nowania spoteczenstw. Mimo wojny, zycie toczy si¢ dalej. Widac¢ to np. w tytule
Ostra wojna o Tigera nie zniechecita do zakupow. Firmy walcza, a ludzie kupu-
ja, nie przejmujac si¢ konfliktem. Wojna taka niekoniecznie wyniszcza walczace
strony — moze si¢ tez wigza¢ z korzys$ciami dla ktoregos z uczestnikéw konfliktu,
np. PZU rosnie pomimo wojny cenowej. Jest to wiec wojna w pewnym sensie
oswojona, oddramatyzowana, opisywana z punktu widzenia niezaangazowanej
w konflikt ,,milczacej wickszo$ci”, z dystansu przygladajacej si¢ walczacym stro-
nom, niekiedy odnoszacej z tego wymierne korzysci (np. z wojny cenowe;).

Biznes jako wojna: metafora, prawda, dzialanie

Mozna wigc zastanawiac sig, jaki wplyw na postrzeganie dziatalnosci biz-
nesowej ma opisywanie jej (w tytutach) przy uzyciu metafory wojny. Jak pisza
Lakoff i Johnson:

metafory moga nam stwarza¢ pewne realia, zwlaszcza realia spoleczne. Metafora
moze wigc wskazywac przyszie dziatania. Takie dzialania beda oczywiscie paso-
wac do metafory. To z kolei zwickszy wptyw metafory na koherencje doswiadczen.
W tym sensie metafory staja si¢ proroctwami, ktore si¢ same spetniajg'®.

13 G. Lakoff, M. Johnson, dz. cyt., s. 184.
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Autorzy ci analizuja w swojej ksigzce przypadek postuzenia si¢ metafora
wojny do opisu kryzysu naftowego, kiedy to prezydent John Carter ogtosit ,,stan
moralnie odpowiadajacy wojnie”: ,,Metafora «wojny» uwypuklata pewne realia,
a ukrywata inne. Nie byta po prostu sposobem patrzenia na rzeczywistos¢, lecz
uprawomocniata zmiang polityki oraz podejmowanie akcyj politycznych i ekono-
micznych™,

W podsumowaniu powyzszych analiz tytutéw zawierajacych metafore woj-
ny w odniesieniu do aktywnos$ci biznesowej mozna pokusi¢ sie o kilka uwag.

1. Jesli jedng z funkcji tytutu jest zachecenie do lektury, to tytuty operujace
retorykg militarng prawdopodobnie aktywizuja czytelnikow i sktaniajg ich do
lektury przez dramatyzacj¢ opisywanych konfliktow. Niedopowiedzenie, deficyt
informacji wymagajg wczytania si¢ w tekst, a przynajmniej w lid, wyjasniajacy
niektore szczegoty konfliktu.

2. Zarazem z tego samego powodu tytuly takie gorzej wypelniajg funkcje
informacyjne wzgledem tresci artykutow, a czgsto moga by¢ wrecz mylace, suge-
rujac, ze konflikt o podtozu ekonomicznym ma charakter zbrojny — przynajmniej
do momentu, gdy czytelnik zorientuje sig, ze to metafora. Rozpoznanie takie nie
musi by¢ jednak automatyczne wobec faktu, ze jednocze$nie na tych samych ta-
mach inny artykul moze opisywac¢ realny konflikt zbrojny.

3. Patrzac z innego punktu widzenia, mozna jednoczes$nie zauwazy¢, ze me-
tafora wojny moze w wielu przypadkach ulatwia¢ zrozumienie i przyswojenie opi-
sywanych konfliktow, upraszczajac skomplikowang materi¢ sporow prawnych czy
rywalizacji o charakterze marketingowym do poziomu umozliwiajacego percepcje
tych sporow przez czytelnika. Ulokowanie ich w obrebie znanego schematu percep-
cyjnego — wojny — moze rekompensowac uproszczenie, z jakim jest to zwigzane.

4. W skali makro postrzeganie konfliktow i rywalizacji prawnej badz eko-
nomicznej w kategoriach wojny moze przynosi¢ skutki negatywne. Moze prowa-
dzi¢ do antagonizowania uczestnikow sporéw, zaostrzajac konflikty, pokazujac
bardziej niz w istocie kosztowne skutki braku wygranej i wymuszajac tym sa-
mym na nich bardziej radykalne dziatania. Jednoczes$nie poprzez taki wiasnie
metaforyczny opis konfliktu usuwane sg z pola widzenia bardziej tagodne, kom-
promisowe rozwigzania, trudniejsze do przyjecia, gdy mysli si¢ o sporze jako
0 wojnie, a o rywalu jako o przeciwniku.
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Marek Kochan
Business as War. The Rhetoric of War in the Headlines of the Business Press

(Summary)

The topic of this article is the usage of the metaphor of war in the headlines of articles from
Ekonomia& Rynek (Economy& Market), a division of the Rzeczpospolita daily, devoted to business
issues. In order to establish the frame of the analysis, the author discusses the cognitive functions
of metaphors (using G. Lakoff and M. Johnson’s study Metaphors we live by and other works
devoted to the subject), the functions of the headlines in relation to the text and the usage of the
rhetoric of war in business language. The majority of the paper is dedicated to a detailed analysis of
headlines using the metaphor of war found in the examined sample (a total of 34 in 146 editions of
the Ekonomia&Rynek section). In the article, the main elements of these metaphors are described:
commonly used words, parties to the conflict, the nature of the conflict, the temporal dimension
etc. In the final section of the text the author explores the issue of the potential results of the usage
of metaphor of war: both for the readers and the institutions engaged in the conflicts.

Key words: war rhetoric, headlines, business language, metaphors.
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grona autoréw haset w Historisches Worterbuch der Rhetorik (1992-2015).
Autor opracowan: Retoryka od sredniowiecza do baroku (1992); Retoryka od
renesansu do wspotczesnosci (2000); Retoryka w Polsce (2003); Retoryka.
Historia — Teoria — Praktyka (2007), a takze monografii Lukasza Goérnickie-
g0, Jana Parandowskiego, Hermanna Brocha, Johna Ronalda Reuela Tolkie-
na. Wydat m.in. antologi¢ staropolskich traktatéw na temat wojny morskiej
Ramig krola na morzu (1984), jako wspoétautor przygotowat polskie wydanie
R.E. Volkmanna Retoryka Grekow i Rzymian (1993, 1995). Redaktor pol-
skiego wydania ksigzki W. Josta i W. Olmsted Retoryka i krytyka retorycz-
na. Kompendium retoryczne (2012). Autor artykulow poswieconych retoryce
i krytyce retorycznej, literaturze staropolskiej i popularnej, kancjonatow,
opracowan tworczosci H. Brocha, J.R.R. Tolkiena, R.E. Volkmanna. Jest
cztonkiem m.in. The International Society for the History of Rhetoric, Pol-
skiego Towarzystwa Filologicznego, Towarzystwa Przyjaciot Historii. Re-
daktor naczelny kwartalnika ,,Forum Artis Rhetoricae”.

Marek Ostrowski — literaturoznawca i medioznawca. Jego zainteresowania ba-
dawcze koncentrujg si¢ wokot literatury w aspekcie komunikacyjnym, propa-
gandy systemow totalitarnych (Trzeciej Rzeszy, PRL, ZSRR, NRD), historii
getta todzkiego, historii prasy, arcydziet sztuki dziennikarskiej. Prowadzi
badania z zakresu filozofii medidéw, polityki historycznej, a takze retoryki
w polityce. Wydat 7 ksigzek, cze$¢ prac naukowych napisanych po niemiec-
ku opublikowat w Niemczech i Austrii.

Rafal Siekiera — jego zainteresowania badawcze skupiajg si¢ wokot dziennikar-
stwa sportowego, zwlaszcza historii i rozwoju poszczegoélnych gatunkow
wypowiedzi charakterystycznych dla tej odmiany dziennikarstwa. Zajmu-
je si¢ rowniez zagadnieniami stylistyki, retoryki, reklamy i public relations.
Autor monografii Punkt widzenia w metaforyce dziennikarzy sportowych.
Modele metaforyczne i pryzmaty konceptualne (2014).

Barbara Sobczak — kierownik specjalnosci dziennikarskiej w Instytucie Filolo-
gii Polskiej UAM, sekretarz Zespotu Kultury Zywego Stowa Rady Jezyka
Polskiego przy Prezydium PAN. Zajmuje si¢ retoryka, teorig komunikacji
jezykowej, analizg konwersacji i dyskursu medialnego. Autorka ksigzki Wy-
wiad telewizyjny na zywo. Charakterystyka gatunku, a takze artykutow po-
dejmujgcych m.in. problematyke jezyka mediow i retoryki dyskursu publicz-
nego. Wspotautorka kilku stownikéw. Prowadzi zajecia i warsztaty m.in.
z retoryki i erystyki, komunikowania interpersonalnego i jezykoznawstwa
praktycznego.
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Monika Worsowicz — prowadzi zajecia z zakresu gatunkow dziennikarskich,
dziennikarstwa poradnikowego i retoryki. Autorka monografii pt. O ,,duchu
stosownosci”. Teoria retoryczna a wspotczesna praktyka medialna (2013)
oraz publikacji z zakresu dziennikarstwa prasowego, ewolucji dziennikar-
skich form wypowiedzi, edytorstwa prasowego. Wspotredaktorka opra-
cowan, m.in. z zakresu dziennikarstwa $ledczego (News i dziennikarstwo
Sledcze wobec wyzwan XXI wieku, wspotred. M. Palczewski; 2010), stylu,
mediéw i komunikacji (Styl — dyskurs — media, wspdtred. B. Bogotebska;
2010).

Maria Zaleska — zajmuje si¢ zagadnieniami komunikowania wiedzy w dyskur-
sie akademickim, w poréwnaniu z dyskursem profesjonalnym, eksperckim,
popularyzatorskim, dydaktycznym i pseudonaukowym. Jej badania reto-
rycznej konstrukeji wiedzy w tekstach dotyczg trzech powigzanych ze sobg
kwestii: dyskursu nauki, krytyki oraz przejawdéw kreatywnosci. Autorka
monografii Retorica della linguistica. Scienza, struttura, scrittura (2014), re-
daktor m.in.: Rhetoric and Politics. Central/Eastern European Perspectives
(2012); Retoryka w komunikacji specjalistycznej (2015).





