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Barbara Sobczak”

Telewizja jako narzedzie propagandy politycznej

Kazdy przytomny rewolucjonista albo potencjalny przywodca wie,
ze jego podstawowym zadaniem jest opanowanie zrodta informacji publiczne;.
Elliot Aronson, Anthony Pratkanis

Gdy teraz my jestesmy odpowiedzialni za rzadzenie,
to musimy mie¢ srodki masowego przekazu.
Grazyna Staniszewska (postanka Sejmu w 1989)

Wstep

Elliot Aronson i Anthony Pratkanis we wstepie do swojej pracy Wiek propa-
gandy pisza: ,,llekro¢ wlaczamy radio lub telewizor, ilekro¢ otwieramy ksiazke,
czasopismo albo gazete, ktos probuje nas edukowaé, przekonac do zakupu jakie-
go$ produktu, namowi¢ do oddania glosu na konkretnego polityka albo do przy-
jecia okreslonego pogladu na sprawiedliwo$é, prawde i pickno™. Srodki masowe-
go przekazu sg podstawowym medium perswazji?, a za najskuteczniejszy z nich

* Dr, e-mail: barbarasobczak@o2.pl; Uniwersytet im. A. Mickiewicza w Poznaniu, Wydziat
Filologii Polskiej i Klasycznej, Instytut Filologii Polskie;j.

! A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek propagandy. Uzywanie i naduzywanie perswazji na co dzien,
przet. J. Radzicki, M. Szuster, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2005, s. 10.

2 Perswazje rozumiem, zgodnie z tradycja retoryczng, jako oddzialywanie na rozum, wole
i emocje odbiorcy, ktorego celem jest ksztattowanie jego opinii, postaw, zachowan zgodnie z in-
tencjami nadawcy, przy zatozeniu, ze relacje miedzy nadawca i odbiorca sa rownorzegdne i odbior-
ca ma $wiadomos$¢ wywieranego wplywu, a zatem ma mozliwo$¢ wyboru. Narzedzia oddziaty-
wania mogg mie¢ charakter jezykowy, ale rOwniez pozawerbalny. Jesli odbiorca nie jest swiadomy
lub nie rozpoznaje stosowanych przez nadawce zabiegdbw mamy do czynienia z manipulacja. Nie
utozsamiam perswazji z manipulacja, jak uczynit to np. Stanistaw Baranczak, definiujac funkcje
perswazyjna jako ,,szczegolng odmiang funkcji konatywnej, polegajaca na usitowaniu uzyskania
realnego wplywu na sposob myslenia lub postepowania odbiorcy, jednakze nie droga bezposred-
niego rozkazu, lecz metodg utajong i posrednia, tak iz w wypowiedzi dominuje z pozoru inna niz
konatywna funkcja jezykowa (np. funkcja estetyczna, poznawcza, emotywna itp.)” (S. Baranczak,
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uznaje si¢ telewizje, dlatego tez telewizja od poczatku powstania wykorzystywa-
na byta przez wtadze do dystrybucji propagandy politycznej. Mowiac ,telewizja”,
mam na mys$li zarowno instytucj¢ zajmujacg si¢ organizowaniem oraz przesyta-
niem programow telewizyjnych — a wiec stacje telewizyjng, jak i sam przekaz
telewizyjny, czyli komunikat audiowizualny®. Propagande natomiast rozumiem
jako zorganizowane, planowe rozpowszechnianie pewnych idei, doktryn, teorii,
pogladow itp., zmierzajace do wywotania okreslonych postaw i zachowan ludzi
zgodnych z interesem nadawcy — jednostkowego lub zbiorowego (wtadzy, partii,
innych obywateli itd.)*. W takim dziataniu tresci informacyjne podporzadkowane
sg intencji perswazyjnej, a gtdbwna intencjg nadawcy propagandy nie jest wypo-
sazenie odbiorcow w obiektywng wiedzg, lecz przekonanie ich do wlasnej wizji
$wiata, wpojenie pozgdanych przekonan i dostarczenie gotowych wzordéw mysle-
nia. W wymiarze bardziej konkretnym chodzi zazwyczaj o pozyskanie ludzi dla
jakiej$ idei, akcji, zdobycie zwolennikow i sojusznikow?. Dokonuje sie to poprzez
szczegoblny, selektywny dobor tresci komunikatow i1 uksztattowanie jego formy,
a takze poprzez zastosowanie roznych metod nakltaniania — bezposrednich lub
posrednich, jawnych lub ukrytych, uczciwych lub nieuczciwych®. Propaganda
wspotczesnie jest najbardziej zinstytucjonalizowang forma komunikowania. Jesli
jej nadawcami sa przede wszystkim organizacje i instytucje: rzady, partie, elity
polityczne — woéwczas mowimy o propagandzie politycznej. W wigkszosci przy-
padkow komunikat propagandowy trafia do odbiorcy za posrednictwem mediow
masowych’, w tym telewizji.

Oczywiscie istotny dla procesu dystrybucji propagandy jest stopien niezalez-
nosci nadawcy medialnego w konstruowaniu przekazu. W systemach totalitar-
nych, gdzie istnieje §cista zalezno$¢ i kontrola polityczna, informacje rutynowo
sa cenzurowane przez elity rzadzace, a przekaz telewizyjny jest elementem apara-
tu ksztattowania swiadomosci obywateli, co pokazuja do§wiadczenia chociazby
polskie z czasé6w komunizmu, gdy telewizja, a zwlaszcza programy informacyjne,

Stowo, perswazja, kultura masowa, ,,Tworczo$¢” 1975, nr 7, s. 49). Zob. Arystoteles, Retoryka
[ 1356a—1358b, thum. H. Podbielski, ale tez: I. Kaminska-Szmaj, Propaganda, perswazja, mani-
pulacja — proba uporzgdkowania pojeé, [w:] Manipulacja w jezyku, red. P. Krzyzanowski, P. No-
wak, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 19-22; R. Grzegorczykowa, Problem funkcji jezyka
i tekstu w swietle teorii aktow mowy, [w:] Jezyk a kultura, t. 4: Funkcje jezyka i wypowiedzi, red.
J. Bartminski, R. Grzegorczykowa, Wydawnictwo ,,Wiedza o Kulturze”, Wroctaw 1991, s. 24;
J. Puzynina, Jezyk wartosci, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1992, s. 203-223.

3 Zob. P. Fortuna, Psychologiczne mechanizmy obrony przed perswazyjnym wplywem telewi-
zji, Towarzystwo Naukowe KUL, Lublin 2007, s. 14.

4 1. Kaminska-Szmaj, dz. cyt., s. 17.

5 O. Thomson, Historia propagandy, przel. S. Glabinski, Wydawnictwo ,,Ksigzka i Wiedza”,
Warszawa 2001, s. 14; zob. tez B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka propa-
gandy, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 1999, s. 8—11; A. Pratkanis, E. Aronson, dz. cyt., s. 17.

¢ 1. Kaminska-Szmaj, dz. cyt., s. 17.

7 B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, dz. cyt., s. 8.
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takie jak: ,,Dziennik Telewizyjny”, ,,Wieczor z Dziennikiem”, ,,Dziennik Komen-
tarze”, ,,Dziennik z Okna”, ,,Monitor”, ,, Teleexpress”, ,,Echa Dnia”, ,,Dziennik
24 godziny” byty gtownym narzgdziem propagandy wtadz PRL i PZPR. W mo-
delu demokracji zachodnich, gdzie media majg by¢ neutralnymi posrednikami
miedzy wladzg a spoteczenstwem, jak si¢ czasem moéwi — obserwatorami z dy-
stansu, tak jawna kontrola jest czyms$ rzadkim i wywotuje publiczne protesty, co
nie znaczy jednak, ze grupy sprawujace wladze nie daza do przejecia kontroli nad
symbolami, mitami i informacjami rozpowszechnianymi przez telewizj¢ po to,
by rozprzestrzenia¢ swoje wartosci. Jak zauwaza Beata Ociepka, niezaleznie od
rozwigzan modelowych, media, w tym telewizja, w kazdym systemie sg stuzebne
w stosunku do tych, ktérzy posiadaja wladze polityczng i wptywy gospodarcze,
a tresci wiadomosci ukazujacych si¢ w §rodkach masowego przekazu odzwier-
ciedlaja interesy tych, ktorzy je finansuja®. Podobne stanowisko formutuje Maciej
Mrozowski, mowiac, ze ,,dziatania medidéw masowych uwarunkowane sa przez
dwojakiego rodzaju czynniki. Z jednej strony, przez regulacje prawne i uklad sit
politycznych, a z drugiej — przez spoteczne oczekiwania, warunki cywilizacyjne
i gre interesow’™”’.

Wptyw mediéw na funkcjonowanie wspotczesnych spoteczenstw i swiat po-
lityki niewatpliwie jest ,,zdolnoscig realng”, wielokrotnie analizowang z réznych
perspektyw'’. Media nie tylko informuja, ale maja tez sile oddziatywania opinio-
tworczego, ksztaltuja system warto$ci i postawy ludzi''. Dzieje si¢ tak dlatego,
ze dysponuja przynajmniej nieformalnym autorytetem. Jak mowi Boguslawa
Dobek-Ostrowska, posiadaja czwarty typ wladzy — wladzg¢ symboliczna, ktorej
moc sprowadza si¢ do zdobywania prestizu i kapitatu zaufania'?. Ta symboliczna
wladza mediow wykorzystywana jest w sposob partykularny m.in. przez polity-
kow'?, zwlaszcza, jezeli chodzi o media elektroniczne. W latach 30. XX wieku ra-
dio byto waznym $rodkiem propagandy hitlerowskiej'. Jako pierwszy w Ameryce

8 B. Ociepka, System propagandowy, [w:] Teoria i praktyka propagandy, dz. cyt., s. 58.

¥ M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka, biznes, Wydawnictwo Aspra-Jr, Warsza-
wa 2001, s. 192.

10 Zob. np. Mrozowski, Media masowe, dz. cyt.; Wltadza mediéw, red. W. Pigtkowska-Stepa-
niak, A. Drosik, Wydawnictwo UO, Opole 2010; U. Eco, Semiologia Zycia codziennego, przekt.
J. Ugniewska, P. Salwa, Czytelnik, Warszawa 1999; K. Czuba, Media i wladza, Ad Astra, War-
szawa 1995; Czwarta wltadza? Jak polskie media wplywajg na opini¢ publiczng, red. W. Nentwig,
Oficyna Wydawnicza ,,Gtos Wielkopolski”, Poznan 1995; M. McLuhan, Zrozumie¢ media: prze-
dtuzenie czlowieka, przekt. N. Szczucka, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 2005.

"' M. Rozycka, Panowanie — czy wladza — mediow?, [w:] Wiadza mediéw, red. W. Pigtkowska-
-Stepaniak, A. Drosik, Wydawnictwo UO, Opole 2010, s. 50; K. Czuba, dz. cyt., s. 10.

12 B. Dobek-Ostrowska, Media masowe i aktorzy polityczni w $wietle studiéw nad komuniko-
waniem politycznym, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2004, s. 142.

13'W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdanskie
Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2005, s. 241.

14 zob. O. Thomson, dz. cyt, s. 62—64.
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telewizj¢ do celow politycznych wykorzystal Dwight Eisenhower. Do jego wy-
granej w wyborach prezydenckich w 1952 roku przyczynita si¢ jedna z amery-
kanskich sieci telewizyjnych — Columbia Broadcasting System, ktéra relacjono-
wala przebieg kampanii wyborczej®. Od tamtej pory telewizja zaczeta w istotny
sposob wplywac na rezultaty wyboréw nie tylko w Ameryce, ale tez w Europie,
zeby wspomnie¢ chociazby stynna debate Jacques’a Chiraca z Lionelem Jospi-
nem we Francji (2002) czy w Polsce — debaty Lecha Watgsy i Aleksandra Kwas-
niewskiego (w kampanii prezydenckiej w 1995 roku) albo Donalda Tuska z Jaro-
stawem Kaczynskim w 2007 roku'e.

Rola mediow w procesie ksztaltowania opinii publicznej nie ulega watpliwo-
$ci. Mnie jednak interesuje odpowiedZ na pytanie, w czym tkwi potencjat per-
swazyjny telewizji i w zwigzku z tym — jak wyglada jej uzyteczno$¢ w dziala-
niach propagandy polityczne;.

Analiza materialu

Przedmiotem analizy uczynitam program emitowany w TVP Info — kanale
informacyjnym telewizji publicznej (panstwowej), dnia 10 kwietnia 2016 roku,
od godz. 8.20 do godz. 22.30. Byt to dzien uroczystych obchoddéw szostej rocz-
nicy katastrofy smolenskiej, w ktorej zgineto 96 osob, w tym dwczesny prezy-
dent RP Lech Kaczynski z matzonka'”. Uroczysto$ci rocznicowe zorganizowane
przez Prawo i Sprawiedliwos$¢ miaty swoj oficjalny, panstwowy wymiar. Tragicz-
ne wydarzenie uczcily tez wladze Warszawy na Powazkach przy pomniku Ofiar
Katastrofy Lotniczej pod Smolenskiem; Platforma Obywatelska w Gdansku,
m.in. na cmentarzu Srebrzysko, gdzie znajdujg si¢ groby ofiar katastrofy: Anny
Walentynowicz, Leszka Solskiego i Arkadiusza Rybickiego, w Bazylice Maria-
ckiej na Starym Miescie i w Dworze Artusa w Ratuszu Staromiejskim, gdzie
odbyto si¢ spotkanie Klubu Obywatelskiego ,,Pamig¢, ktoéra taczy”, oraz Polskie
Stronnictwo Ludowe, chociaz te uroczystosci miaty bardziej prywatny charakter
(spotkanie z rodzinami postow partii, ktorzy zgineli w Smolensku).

15 Tamze, s. 65-67; zob. tez: M. Rozycka, dz. cyt., s. 52-54.

160 telewizyjnych trikach wykorzystywanych przez sztaby PR podczas debat wyborczych
pisze m.in. Eryk Mistewicz (M. Karnowski, E. Mistewicz, Anatomia wiadzy. Mistewicz kontra
Karnowski, Czerwone i Czarne, Warszawa 2010).

17 Pasazerowie samolotu byli delegacja polskg na uroczystosci zwigzane z obchodami 70. rocz-
nicy zbrodni katynskiej. W samolocie oprocz pary prezydenckiej byli wicemarszatkowie Sejmu
i Senatu, grupa parlamentarzystow, dowodcy wszystkich sit zbrojnych RP, pracownicy kancelarii
Prezydenta RP, szefowie instytucji panstwowych, duchowni, przedstawiciele ministerstw, organi-
zacji kombatanckich i spolecznych oraz rodziny polskich oficeréw zamordowanych w 1940 roku
w Katyniu przez oficerow NKWD.
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Wybratam materiat emitowany w telewizji informacyjnej, poniewaz
wiadomosci telewizyjne s3, po pierwsze, gldéwnym zrdédlem informacji dla
wigkszos$ci ludzi, zwlaszcza informacji politycznych. Po drugie, o czym juz
w latach 80. XX wieku pisali Shanto Iyengar i Donald B. Kinder na podstawie
przeprowadzonych przez siebie badan eksperymentalnych, telewizyjne wia-
domosci maja pewna moc zatrzymywania uwagi widza oraz okreslania kryte-
riow bedacych podstawg osadow's. Wiadomosci telewizyjne, ukierunkowujac
uwage widzow na pewne wydarzenia, ignorujgc przy tym pozostate (agenda
setting), wptywaja w decydujacy sposob na to, ktérym z probleméw ludzie
przypisuja wage, i moga zmienia¢ standardy ocen wystawianych wydarze-
niom i osobom publicznym. Sa wigc doskonalym narzedziem oddziatywania
politycznego.

Struktura programu

Na poczatku trzeba zauwazy¢, ze ramowka programu zostala tego dnia w ca-
tosci podporzadkowana panstwowym obchodom rocznicy smolenskiej. Czgs¢
programéw zostala zdjeta (np. ,,Glos medidw”), inne zmienity swoj charakter
(program ,,Po przecinku”, zwykle publicystyczny, miat charakter rozmowy
wspomnieniowej o jednej z ofiar wypadku — Januszu Krupskim, gosciem pro-
gramu byla jego zona). W kilku miejscach w Warszawie (Krakowskie Przedmie-
scie, Cmentarz Powazkowski, Cmentarz Brodnowski) oraz na Polskim Cmenta-
rzu Wojennym w Katyniu i na lotnisku wojskowym w Smolensku — w miejscu
katastrofy, telewizja miata swoich reporteréw. Powstato tez specjalne studio na
Krakowskim Przedmie$ciu, w ktorym dziennikarka Edyta Lewandowska roz-
mawiala z zaproszonymi go$¢mi (w analizowanym czasie byto siedem wejs¢ na
zywo: o godz. 8.16, 11.15, 11.50, 14.17, 16.40, 18.14, 18.56). Wyjatkowo z Kra-
kowskiego Przedmie$cia emitowano réwniez program ,,Mingla dwudziesta”
(godz. 20.30, prowadzacy Michat Rachon). Ponadto na zywo transmitowano
wybrane wydarzenia:

1) w catosci dwie msze $wigte, o godz. 12.30 z Polskiego Cmentarza Wo-
jennego w Katyniu; o godz. 19.00 z bazyliki archikatedralnej pw. Meczenstwa
$w. Jana Chrzciciela w Warszawie;

2) apel polegtych pod Patacem Prezydenckim (godz. 8.58);

3) ztozenie kwiatéw przez prezesa Prawa i Sprawiedliwosci, Jarostawa Ka-
czynskiego, pod Patacem Prezydenckim (godz. 9.06);

18 1. Shanto, D.B. Kinder, News that Matters. Television and American Opinion, University of
Chicago Press, Chicago 1987.
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4) odstonigcie tablicy upamietniajacej prezydenta Lecha Kaczynskiego przez
Jarostawa Kaczynskiego na dziedzincu Mazowieckiego Urzedu Wojewddzkiego,
przemoéwienie Jarostawa Kaczynskiego (retransmisja, godz. 14.26);

5) odstonigcie tablicy upamigtniajgcej minister rozwoju regionalnego Grazyne
Gesicka oraz przemdwienie prezesa PiS Jarostawa Kaczynskiego (godz. 14.38);

6) marsz z portretami ofiar katastrofy na Krakowskim Przedmiesciu (godz.
16.00);

7) odsloniecie tablicy upamietniajacej katastrofe smolenskg w gmachu Mini-
sterstwa Obrony Narodowej oraz przemdwienie ministra obrony narodowej An-
toniego Macierewicza (godz. 16.12);

8) odsloniecie tablicy upamietniajgcej prezydenta Lecha Kaczynskiego oraz
przeméwienie prezydenta Andrzeja Dudy i Marty Kaczynskiej, corki zmartej
pary prezydenckiej (godz. 17.10);

9) marsz pamie¢ci na Krakowskim Przedmiesciu (godz. 20.00);

10) wystgpienie prezesa PiS, Jarostawa Kaczynskiego, na Krakowskim
Przedmiesciu (godz. 21.12);

11) ztozenie wiencow przez delegacje polska w Smolensku oraz przeméwie-
nie Anny Marii Anders, przewodniczacej Rady Ochrony Pamigci Walk 1 Mg-
czenstwa (godz. 15.25);

12) sktadanie kwiatow na grobach ofiar katastrofy przez premier Beate
Szydlo i Jarostawa Kaczynskiego w Swiatyni Opatrznosci Bozej (godz. 9.50), na
Cmentarzu Powgzkowskim (godz. 11.30—12.00), przez prezydenta Andrzej Dude
w Swigtyni Opatrznosci Bozej (godz. 14.10) i na Cmentarzu Powazkowskim
(godz. 14.25), przez politykdéw PiS na Cmentarzu Brédnowskim (godz. 11.07).

Takie zmiany w raméwce zawsze §wiadczg o wyjatkowej randze transmito-
wanych zdarzen. Roéwniez wszystkie serwisy informacyjne TVP Info zostaty po-
swiecone obchodom katastrofy. Natomiast juz w tym miejscu nalezy podkreslic,
ze, jak wida¢ na podstawie powyzszego wyliczenia, méwiono tylko o panstwo-
wych (organizowanych przez PiS) obchodach katastrofy i transmitowano tylko te
wydarzenia, w ktérych uczestniczyli przedstawiciele wladz panstwowych (pre-
zydent, premier, przedstawiciele rzadu lub partii rzadzacej).

Temat globalny i tematy szczegélowe

Katastrofa smolefiska byla tego dnia tematem globalnym stacji (wszystkich
programéw i serwisow informacyjnych). Poswigcono jej niemal 100 procent cza-
su antenowego. Informacje o innych wydarzeniach z kraju 1 ze §wiata emitowane
byty tylko w formie zwiastundw na pasku. Jesli chodzi o tematy szczegdtowe,
realizowane w poszczegolnych audycjach, byty to:
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— wspomnienia o ofiarach katastrofy (sylwetki Janusza Krupskiego — rozmo-
wa z jego zong, Joanng Krupska; Pawta Stasiaka — rozmowa z jego zong, Barbara
Stasiak);

— przyczyny katastrofy;

— §ledztwo w sprawie katastrofy;

— odpowiedzialno$¢ za katastrofe;

— emocje zwigzane z katastrofg obecnie i sze$¢ lat temu;

— zbrodnia katynska (rozmowa z prof. Zbigniewem Wawerem, dyrektorem
Muzeum Wojska Polskiego, i Robertem Kostro, dyrektorem Muzeum Historii
Polski)"®.

Bohaterowie wydarzen

Tego dnia TVP Info relacjonowata wydarzenia, w ktorych uczestniczyty oso-
by zwiazane z obozem rzadzacym. Najczesciej na ekranie pojawiat si¢ prezes PiS
Jarostaw Kaczynski, w drugiej kolejnosci — prezydent Andrzej Duda, w koncu
— premier Beata Szydlo. Ta ostatnia pokazywana byta tylko w towarzystwie Ja-
rostawa Kaczynskiego. Ponizsze zestawienie pokazuje obecno$¢ na ekranie wy-
mienionych politykdw:

Tabela. 1. Obecno$¢ wybranych politykow na ekranie (w minutach)

Jarostaw Kaczynski | Beata Szydto | Andrzej Duda
Obecno$¢ na ekranie ogdtem 73'28" 26’ 32'03"

Oficjalne przemdéwienia
1 komentarze dla mediow

3128" 0’ 30'43"

Sktadanie wiencOw na

42! 26’ 120"
grobach ofiar katastrofy 6 0

Zrédto: oprac. wiasne.

Jesli chodzi o stosunek czasu antenowego poswigconego pokazywaniu ak-
tywnosci przedstawicieli wtadzy w stosunku do aktywnosci cztonkéw opozycji,
to wyraznie faworyzowano witadzg. Politykow opozycji mozna byto tego dnia
w TVP Info zobaczy¢ przez niecate 30 sekund.

19 Ten temat zajat w sumie 12 minut na 14 godzin programu w ogole, co wyraznie pokazuje
skalg zainteresowania stacji oboma tematami.



140 Barbara Sobczak

Tabela 2. Obecno$¢ na ekranie przedstawicieli wtadzy i opozycji (w minutach)

Przedstawiciele witadzy Opozycja
121'31" 030"

Zrédlo: oprac. whasne.

Tendencyjny byt tez dobdr gosci do programoéw emitowanych tego dnia na
antenie. Byty to przede wszystkim osoby zwigzane z obozem wtadzy — politycy
PiS 1 dziennikarze mediow prawicowych: Barbara Stasiak (wdowa po Wtadysta-
wie Stasiaku, szefie Kancelarii Prezydenta Kaczynskiego), Malgorzata Gosiewska
(postanka PiS), Marcin Kierwinski (poset PO), Wojciech Skurkiewicz (poset PiS),
Waldemar Pawlak (cztonek PSL), Piotr Apel (Kukiz’15), Paulina Hennig-Kloska
(postanka partii .Nowoczesna), Marek Magierowski (Kancelaria Prezydenta
Dudy), Maria Przetomiec (,,Wprost”), Emanuelis Zingeris (poset na sejm Republi-
ki Litewskiej), Joanna Krupska (wdowa po Januszu Krupskim, m.in. kierowniku
Urzedu ds. Kombatantéw i Osoéb Represjonowanych), Eliza Olczyk (,,Wprost™),
Piotr Zargba (,,wSieci”), Sylwester Pruszkiewicz (,,Super Express”), Tomasz Pie-
tryga (,,Rzeczpospolita”), Michal Karnowski (,,wSieci” i portal wPolityce.pl),
ks. Henryk Zielinski (tygodnik ,,Idziemy’’), Dorota Kania (,,Gazeta Polska”), Ewa
Stankiewicz (TV Republika i Stowarzyszenie Solidarni 2010), Jadwiga Wisniew-
ska (europostanka PiS), Anita Gargas (TV Republika), Barbara Fedyszak-Ra-
dziejowska (cztonkini rady programowej PiS), Michat Kleiber (Polska Akademia
Nauk), Henryk Domanski (Polska Akademia Nauk), Ryszard Legutko (europoset
PiS), Antoni Macierewicz (poset PiS, minister obrony narodowej).

Dobor interlokutoréw niewatpliwie utatwiat dziennikarzom odpowiednie ra-
mowanie rozmow.

Serwis informacyjny — gatekeeping, ramowanie, manipulowanie emocjami

Na podstawie jednego z wyemitowanych tego dnia serwiséw informacyjnych
chciatabym pokaza¢ wykorzystywane przez dziennikarzy TVP Info techniki ma-
nipulowania trescig przekazu. Mowiac o manipulacji, mysle o takich dziataniach
jezykowych i pozajezykowych, ktorych celem jest oddzialywanie na wiedzg, sposob
myslenia i dziatania odbiorcy, ale przy zatozeniu, ze nie ma on $wiadomosci stoso-
wanych przez nadawcg zabiegdow. Nie mozna tu zatem mowi¢ o sytuacji rownorzgd-
nosci uczestnikow aktu komunikacji — pozycja nadawcy jest nadrzedna. Nieswiado-
mo$¢ odbiorcy pozwala na traktowanie go instrumentalnie i przedmiotowo®.

20 J, Bralczyk, Manipulacja jezykowa, [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediéw, red. Z. Bauer,
E. Chudzinski, Universitas, Krakow 2000, s. 244.
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Tabela 3. Fragmenty serwisu informacyjnego z godz. 11.33, prowadzacy
Michatl Cholewinski

Godz. 11.37 ,,Biala™?":

Przez caly dzien w TVP Info bedg mieli
Panstwo okazjg zobaczyé wszystko, co upa-
migtnia, wszystko, co podkresla, ze Polska
szes¢ lat temu stracita dziewigcédziesiecioro
szescioro rodakow. Przed pomnikiem ofiar
katastrofy smolenskiej na Cmentarzu Po-
6. ROCZNICA KATASTROFY SMOLENSKIE) - — wqzkowskim od rana uroczystosci organi-

{YNSKIEGO; ODCZYTANE ZOSTALY NAZWISKA WSZYSTKICH OFIAR KATAST 11:37
e il | eeeec—

zowane migdzy innymi przez wladze stolicy.

Zaimek upowszechniajacy ,,wszystko” implikuje, Ze stacja pokazuje to, co si¢ dzieje,
bez wyjatku, natomiast jesli o czyms$ nie mowi, czegos nie pokazuje, to znaczy, ze tego
nie bylo. Jest to implikatura wazka w konteks$cie tego, co juz zostato pokazane w ana-
lizie iloSciowej, a mianowicie ogromnej dysproporcji w relacjonowaniu aktywnosci
wtadzy w stosunku do przedstawicieli innych partii. Na jej podstawie widz, ogladajac
przez caty dzien tylko politykow partii rzadzacej, wycigga wniosek, ze tylko oni odda-
wali czes¢ ofiarom.

Godz. 11.37-11.43 Retransmisja  fragmentu  uroczystosci
3 . z Cmentarza Wojskowego na Powazkach
w Warszawie. Zdjecia delegacji sktadaja-
cych wience pod pomnikiem ofiar katastro-
fy smolenskiej; dzwiek oryginalny.

6 LAT OD KATASTROFY SMOLENSKIEJ

rocznicowe na Ci

SMOLENSKICH | MEODZIEZA, KTORA DZI$ WYJEZDZA Z PIELGRZYMKA oo | | a1 N |

2l Biala” i ,,zielona” to okreSlenie z zargonu dziennikarskiego. ,,Biata” oznacza tekst odczytywa-
ny przez prezentera w studiu (nazwa pochodzi od biatej kartki maszynopisu lub wydruku komputero-
wego, na ktorej znajduje sie taki tekst), ,,zielona” — tekst mowiony z offu (zapisany na zielonej kartce).
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i na TVP)
‘:svs MARSZ CZLONKOW KLUBOW . GAZETY POLSKIE)"; UCZESTNICY DOML 11
— S ——

Godz. 11.43-11.47
P el gy« B AT

PREZES PiS NA CMENTARZU POWAZKOWSKIM VP
RANCJA: 26 OSOB ZATRZYMANO PO STARCIACH Z POLICJA PODCZAS DEM( 11:43
X == ey

6 LAT OD KATASTROFY SMOLENSKIE)

Premier i prezes PiS na Cmentarzu Powqzkowskim

A DNA POTWIERDZILY, 2E SZCZATKI ZNALEZIONE W GROBACH W GUERRE 11:44
[Sree 0 )7 s Nt A e

,,Zielona”:

Cmentarz Powgzkowski tak wygladal od
rana. Spojrzmy w tej chwili na Cmentarz Po-
wqzkowski. Teraz tam prezes Prawa i Spra-
wiedliwosci i byly premier Jaroslaw Kaczyn-
ski w towarzystwie premier Beaty Szydlo
i politykow Prawa i Sprawiedliwosci zblizajg
sie pod pomnik ofiar katastrofy smolenskiej
na Cmentarzu Powgzkowskim.

Wezesniej Beata Szydlo i Jarostaw Kaczyn-
ski brali udzial w uroczystosciach przed
Patacem Prezydenckim, byli takze na mszy
w kosciele seminaryjnym. Z paniq premier
i szefem Prawa i Sprawiedliwosci przed
Patac Prezydencki wczesniej przyszta de-
legacja zlozona miedzy innymi z ministrow
rzqdu, premier Beaty Szydlo i politykow
PiS, byla takze liczna grupa osob z bialo-
-czerwonymi flagami i portretami ofiar ka-
tastrofy. A przed Palacem Prezydenckim
caly czas asysta kampanii reprezentacyjnej
Wojska Polskiego. Po uroczystosciach przed
patacem prezes Prawa i Sprawiedliwosci
i premier wybrali si¢ do warszawskiej Swig-
tyni Opatrznosci Bozej, by sktadac kwiaty na
grobach ofiar katastrofy smolenskiej. W pan-
teonie wielkich Polakow w swigtyni na war-
szawskim Wilanowie pochowani sq miedzy
innymi: ostatni prezydent na uchodzctwie
Ryszard Kaczorowski, trzech duchownych,
ktorzy zgineli w katastrofie. A oprocz Jaro-
stawa Kaczynskiego i Beaty Szydlo do kos-
ciota przyjechali miedzy innymi ministrowie.
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W tej chwili obserwujemy ten fragment
uroczystosci, podczas ktorej lider Prawa
i Sprawiedliwosci, premier polskiego rzq-
du upamietniajq ofiary katastrofy lotniczej
pod Smolenskiem na cmentarzu wojsko-
wym na warszawskich Powgzkach.

Nadawca przemilcza czg¢$¢ informacji dotyczacych ztozenia wiencéw przy pomniku
ofiar katastrofy — nie wymienia nazwisk politykow, ktorzy uczestnicza w tych uro-
czystosciach, jesli nie sa to politycy Prawa i Sprawiedliwos$ci. Tylko uwazny widz byt
w stanie na cmentarzu w thumie delegacji rozpozna¢ twarze przynajmniej dwoch po-
litykéw opozycji — Ryszarda Petru z Nowoczesnej i Rafata Grupinskiego z Platformy
Obywatelskiej. Byli oni pokazywani w planie petnym, bez zblizen, przez okoto 15 se-
kund kazdy. Jednocze$nie siedmiokrotnie w tak krotkiej wypowiedzi powtorzone zo-
staja nazwiska i/lub tytuty prezesa PiS i premier Beaty Szydlo. W tym dwukrotnie
powtdrzono informacj¢ o tym, ze skladajg oni wience na Cmentarzu Powazkowskim,
co (w transmisji na zywo) pokazywane jest na ekranie. Mamy tutaj do czynienia z tzw.
komentarzem? rownolegtym, ktoéry powtarza to, co na obrazie i kieruje uwage widza
na to, co powinien on zobaczy¢ i zapamigtac. Warto podkresli¢, ze Jarostaw Kaczynski
i Beata Szydto pokazywani sa w planach amerykanskim i $rednim, a takze w pot-
zblizeniach. Sg to plany, ktére nie tylko pozwalaja rozpoznaé postaci wystgpujace na
ujeciach, ale petnig tez funkcje perswazyjna — budza emocje, w przeciwienstwie do
planow dalekich, ktére pozostawiaja widza obojetnym, stuza raczej do budowania kon-
tekstu®®. Trzecim kanatem informacji (obok stowa mowionego i obrazu) jest w telewizji
stowo pisane — tekst na ekranie. W analizowanym materiale wszystkim zdj¢ciom towa-
rzyszg nastepujace podpisy na belce: PREZES PIS NA CMENTARZU POWAZKOW-
SKIM; 6 LAT OD KATASTROFY Premier i prezes PiS na Cmentarzu Powazkowskim;
6 LAT OD KATASTROFY SMOLENSKIEJ Premier, ministrowie oraz prezes PiS na
Cmentarzu Powazkowskim. Ta redundancja ma funkcje¢ perswazyjna — ujednoznacznia
przekaz (nie ma watpliwosci co do zdarzen) i go utrwala.

22 Stowo ,,komentarz” wystepuje tutaj w znaczeniu: ‘tekst komentujgcy obraz’.
23 Na temat funkcji planéw w newsie telewizyjnym pisat np. K. Zorawski, Diugi st6t. Skrypt dla
dziennikarzy pro-gramoéw informacyjnych, Telewizja Polska S.A., Warszawa 2004, s. 40—47.
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Godz. 11.47

TV P [

| ® WARSZAWA: PRZED PALACEM PREZYDENCKIM ODBY SIE APEL PAMIECI _11:47

,,Biala™:

Szosty raz uroczystosci upamigtniajgce
tych, ktorzy zgineli pod Smolenskiem sq
juz nierozerwalnie zwigzane z uroczystos-
ciami upamietniajgcymi naszych rodakow.
Ponad dwadziescia tysiecy policjantow,
zolnierzy, pocztowcow, urzednikow pan-
stwowych, ktorzy zostali zgltadzeni przez
bolszewikow w tysigc dziewigéset czter-
dziestym roku, miedzy innymi w lesie ka-
tynskim. Tam juz jest polska delegacja.
Pozniej bedzie w Smolensku. Czas zatem
na obserwacje z przebiegu tej uroczystosci
od Marcina Czapskiego.

Godz. 11.47-11.49 Relacja Marcina Czapskiego z lasu katynskiego

Godz. 11.49

,Zielona”:

Dzigkujemy za relacje, czas zatem na
Cmentarz Powqzkowski.
stesmy przed pomnikiem ofiar katastrofy
smolenskiej. Na Cmentarzu Powgqzkow-
skim kwiaty ztozyli i Prezes Prawa i Spra-
wiedliwosci i byly premier, i szefowa rzqdu
Beata Szydio.

Ponownie je-

OBCHODY 6. ROCZNICY KATASTROFY TV
[R ANNY MARII ANDERS 8 NA ANTENIE TVP INFO TRANSMISJE UROCZYSTOS 11:50

,,Biata™:

Cmentarz Powgqzkowski w Warszawie.
Jeszcze dzis bedq mieli panstwo okazje
spoglgdac na to, kto w ten sposob czci pa-
mig¢, honoruje tych, ktorzy stracili Zycie,
a takze wspoltdzieli ten bol, ktory przynio-
sta ta katastrofa wszystkim Polakom. Ten
bol jest tez udziatem gosci Edyty Lewan-
dowskiej, od rana w naszym plenerowym

studiu przed Palacem Prezydenckim.

Raz jeszcze dziennikarz formutuje wypowiedz, ktorej implikatura brzmi: tylko ci, kto-
rych widzimy na ekranie, oddaja hotd ofiarom katastrofy. Jest to manipulacja oparta na

selekcji informacji.
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Plenerowe studio na Krakowskim Przed-
mieéciu: na ekranie emitowane sg réwno-
legle nagrania sprzed Patacu Prezyden-
ckiego 1 z Powazek (sktadanie wiencow
i zniczy przez prezesa PiS i premier Beate
Szydto), w tle rozmowa Edyty Lewandow-
skiej z Tomaszem Pietryga (dziennikarzem
,Rzeczpospolite;j”).

OBCHODY 6. ROCZNICY KATASTROFY v
D KATASTROFY MOZE POMOC WYJASNIC JE) PRZYCZYNY ® WARSZAWA- Pl 11:51

TV p[LEe}

Zrédto: oprac. wiasne.

Jeszcze jeden przyktad (Tab. 4) — potaczenie na zywo z reporterkg Agatg
Biaty znajdujacg si¢ na Cmentarzu Powazkowskim:

Tabela 4. Potgczenie na zywo z reporterka Agata Biaty

Godz. 14.36 | ,,Biata™

| | Szésta rocznica katastrofy smolenskiej,
siedemdziesigta szosta mordu katynskiego.
To wszystko na biezgco i caly czas w TVP
Info. [...] I Powqgzki, miejsce symboliczne,
nie tylko ze wzgledu na pomnik, nie tylko
ze wzgledu na calg wymowe uroczystosci,
RAROCZNICA KATASTROEY;SMOLEUSKIES W | ktore od rana obserwujemy na Powgzkach.
To jest miejsce, w ktorym nasza reporterka
Agata Bialy o tym, jak wyglgda ten dzien
od rana i kto uczcil pamieé tych, ktorzy
zgineli w Smolensku?

Relacja reporterska, z Powazek na zywo
Agata Bialy:

No to faktycznie wyjgtkowe miejsce, dzien
N | peten zadumy i pelen nostalgii, jak si¢ na
to spojrzy z perspektywy juz tych kilkuna-
stu godzin. Tutaj te oficjalne uroczystosci

TV eIl
U = WARSZAWA: PREZYDENT ANDRZEJ DUDA ZtOZYt WIENIEC PRZED PON 14:36

! I B . . .
HOLD DLA OFIAR KATASTROFY SMOLENSKIEJ - Odbyiy Sl? o poranku’ bO mledzy gOlenq

VP
HOWI KACZYNSKIEMU NA DZIEDZINCU MAZOWIECKIEGO URZEDU WOJEW 14:37

osmq dwadziescia a osmq czterdziesci
dwa, kiedy to uroczystosci oficjalnie juz za-
konczono, ale to zdecydowanie nie byt ko-
niec. Patrzqc na te najnowsze informacje,
to prezydent Andrzej Duda na Powqzkach
byl po godzinie trzynastej dziesiec¢ sig po-
Jawil. Zlozyl wience na kazdym z grobow,
ktory obok pomnika katastrofy smolenskiej
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jest. Wezesniej Beata Szydto oraz byly pre-
mier Jarostaw Kaczynski ztozyli kwiaty,
zapalili znicze na wszystkich tutaj obec-
nych grobach. Byli rowniez marszatlkowie
= Sejmu, marszalek Senatu. Byli rowniez
ministrowie, bo minister sprawiedliwosci,
minister spraw zagranicznych, czy mini-

ster Blaszczak tutaj na warszawskich Po-
waqzkach si¢ pojawil. I jeszcze wczesSniej te
oficjalne wizyty. Czyli wizyta wiladz pan-
stwowych, przedstawiciele witadz samorzgq-
dowych, ale przede wszystkim rodzin ofiar
katastrofy smolenskiej. Byla tu miedzy in-
‘ : nymi minister Beata Kempa, byla Hanna
6 LAT OD KATASTROFY SMOLENSKIE) 2l | Gronkiewicz-Waltz i modlitwa ekumenicz-

10 kwietnia 2010 r. w katastrofie rzqdowego tupolewa zginglo
96 056b, w tym prezydent RP Lech Kaczynski z malzonkq

AUFikACONEGO W GDASKU = TwolE INFO- Zauzies siew centru 155 Wl | 1AL tutaj miata miejsce. [...] Jezeli chodzi
o to, kto tu byl. Tu przede wszystkim byli
Polacy. Byli Polacy mimo niesprzyjajqcej
pogody, naprawde ttum nie tylko warsza-
wiakow, ale Polakow na warszawskich Po-
wazkach si¢ pojawil. Teraz Powgzki tong w
bialo-czerwonych kwiatach, no i zniczach.

Po raz kolejny w cytowanej wypowiedzi mamy do czynienia z przemilczeniem. In-
formacja o uroczystosciach organizowanych przez prezydent miasta Hann¢ Gronkie-
wicz-Waltz (zwiazang z Platforma Obywatelska), w ktorych uczestniczyly delegacje
réznych organizacji i partii politycznych, jest bardzo lakoniczna — dziennikarka nie
moéwi, kto brat udzial w uroczystosci, ani co si¢ dziato. Styszymy tylko: ,,Tutaj te ofi-
cjalne uroczystosci odbyty si¢ o poranku, bo miedzy godzing 8.20 a 8.42”. I tak, jak
we wczesniej analizowanym fragmencie — temu przemilczeniu towarzyszy wyekspo-
nowanie aktywnoS$ci strony rzadzacej. W tym przypadku dziennikarka szczegoétowo
wymienia wszystkich politykow. Sa oni tez pokazywani na ekranie.

Zrédto: oprac. wiasne.

Widoczna jest bardzo wyrazna réznica w sposobie informowania o aktyw-
nosci przedstawicieli rzadu i partii rzadzacej oraz partii opozycyjnych. Do ma-
nipulacji zastosowano technike gafekeepingu — selekcji informacji. Nadawca
przekazuje odbiorcy informacje niepetne, przemilczajace cz¢s¢ wiadomoscei lub
nie informuje o czym$ w ogodle. PSL i PO roéwniez organizowaly uroczystosci
upami¢tniajace ofiary katastrofy, ale przez czternascie godzin programu nie poin-
formowano o tym ani razu. Dziala tutaj ,,mechanizm czynienia rzeczywisto$ci”,
a wigc powotywania do zycia pewnych idei, wydarzen i opinii i odsytanie w nie-
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byt innych?!. Prezentowane jest tylko to, co stuzy celowi, na rzecz ktorego pro-
wadzi si¢ argumentowanie, w tym przypadku jest to promowanie wladzy i partii
rzadzacej.

Drugg technikg manipulacji jest ramowanie (framing). Jak juz wspomnia-
fam, sprzyja mu dobér gosci zaproszonych do poszczegélnych audycji. Ramo-
wanie to proces selekcji perspektywy dla obrazu sytuacji, a nastgpnie wyrazenie
go w okreslonym ujeciu. Rama interpretacji, podobnie jak kadr filmu, narzuca
kierunek ogladu i sposéb rozumienia sytuacji. W kadrze filmu ujete jest tylko to,
czego sobie zyczymy i w taki sposob, na jaki pozwala nam aparatura®. W telewi-
zji ramowanie jest procesem kontroli nad zawartos$cig przekazu, okresla sposob
prezentacji tresci, wylaniajac pozadane interpretacje, a pomijajac inne, w celu
nadania im szczegdlnej wagi, zazwyczaj dla propagowania pewnej idei, pogladu
czy oceny. Decydujace jest tutaj znalezienie tematow, stow kluczy, haset, kto-
re stworzg ramy dyskursu i jednoznacznie ustawig relacje i skojarzenia. Stowa
uzywane przez dziennikarzy opisujg prezentowane tematy, tym samym ustala-
jac, w jaki sposob widz ma rozumie¢ to, co pojawia si¢ na ekranie. Interesujg
mnie przede wszystkim wypowiedzi redaktoréw (i tylko te cytuj¢), poniewaz
to oni decyduja o przebiegu rozmowy 1 wyznaczajg jej tematyke. Selekcja roz-
méwcow pozwolita dos¢ tatwo narzucic perspektywe ogladu problemu katastrofy
smolenskiej. Jest to pespektywa odwotujgca si¢ do interpretacji znanej z narracji
PiS. Zaproszeni do rozmdw goscie poruszali si¢ wokot tez formutowanych przez
dziennikarzy. Te tezy to:

1) Nie wiemy, co wydarzylo si¢ w Smolensku, przyczyny katastrofy nie zo-
staly wyjasnione:

Edyta Lewandowska: Zadam pytanie, ktore slyszala Pani na pewno mnostwo razy
i to pytanie zadajq sobie Polacy, i to jest pytanie, ktore odbija si¢ echem bez przerwy,
Jjak daleko jestesmy od wyjasnienia przyczyn tej katastrofy?

Michat Rachon: Czy faktycznie jest tak, Ze nie ma w tej chwili woli, zeby dotrze¢ do
prawdy?

Michat Rachon: W przemowieniu Jarostawa Kaczynskiego byta mowa o trzech per-
spektywach. O perspektywie pamigci, faktow i sprawiedliwosci. A mowa byta dzisiaj
rowniez o przebaczeniu. W jaki sposob mowi¢ o przebaczeniu bez pewnosci co do
faktow na temat Smolenska?

24 P, Nowak, Retoryka a propaganda polityczna, [w:] Retoryka, red. M. Barlowska, A. Budzyn-
ska-Daca, P. Wilczek, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008, s. 211.

25 J. Wasilewski, A. Skibinski, Prowadzeni stowami. Retoryka motywacji w komunikacji pub-
licznej, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2008, s. 41.
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Edyta Lewandowska: W jaki sposob w tej chwili, po szesciu latach, ta wcigz niewy-
Jjasniona tragedia pod Smolenskiem jest odbierana na Wschodzie?

Edyta Lewandowska: Z czego wynika opor przeciwko przeprowadzeniu niektorych
bardzo waznych dowodow? Czy to jest tylko zaniechanie czy w pani ocenie jakie$
Swiadome dziatanie?

Edyta Lewandowska: Czy jest pani przekonana o tym, ze uda nam si¢ dojs¢ do praw-
dy, przeprowadzi¢ wszystkie dowody i istotnie wyjasnic, co wydarzyto sie 10 kwietnia
2010 roku, i ile to moze potrwacé w pani ocenie?

W tym konteks$cie pojawit si¢ w dwu programach (,,Po przecinku” i ,,Min¢ta
dwudziesta”) watek wspotodpowiedzialnosci srodowiska naukowego za niewy-
jasnienie przyczyn katastrofy smolenskiej:

Michat Rachon: Ja pytam w gruncie rzeczy o to, z jakich powodow instytucje i to
nie instytucje polityczne, bo przeciez srodowiska naukowe sq pozbawione, a przy-
najmniej powinny by¢ pozbawione tego elementu sporu politycznego, o ktorym pan
mowi, nie zdecydowaly si¢ na to, Zeby instytucjonalnie wzig¢ udzial w probie odpo-
wiedzi na pytanie, co si¢ stalo?

Michat Rachon: Z jakiego powodu swiat nauki instytucjonalnie nie chcial sig tq spra-
wq zajgé?

Michat Rachon: Czy paniq, tak po ludzku, nie zastanawia, dlaczego swiat nauki zde-
cydowal nie zajmowac sie tym tematem?

Michatl Rachon: Nie ma najmniejszych wqtpliwosci, ze konferencja naukowa, ktora zo-
stata zorganizowana w tym celu, w ktorej komitecie organizacyjnym nie ma ani jednego
polityka, zglosila si¢ do wszystkich politechnik w Polsce z prosbg o wsparcie w tej spra-
wie i zadna z polskich politechnik nie zgodzila sig, aby w jakikolwiek sposob wilgczy¢
sig w te sprawe. Moje pytanie brzmi, dlaczego?

Michat Rachon: Polskie instytucje nauki, zadna z polskich instytucji badawczych, zadna
z uczelni, z politechnik, nie chciala sie w to wigczy¢ instytucjonalnie. Jak Pan to interpre-
tuje, dlaczego tak sig stato? I czy to nie jest jednak wyrzut sumienia swiata polskiej nauki?

Michat Rachon: Jesli instytucjonalna nauka nie zareagowala, no to nie mozemy sig
dziwi¢ temu, zZe podzial spoleczny, o ktorych mowila pani doktor, czy pan profesor,
istnieje. No bo skqd ludzie majq wiedzie¢, jaki byl przebieg wydarzen, jezeli swiat
nauki nie jest w stanie odpowiedzie¢ na to pytanie?
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2) Panstwo polskie dotad nie upamietnito ofiar katastrofy smolenskie;j:

Michat Rachon: Jak mamy upamietni¢ tych ludzi? Panstwo powinno zadbacé o to, by
pamieé o tych ludziach byta.

Michat Rachon: W jaki sposob w przestrzeni publicznej upamietnic to zdarzenie? Po-
mnik smolenski jest ciggle przedmiotem dyskusji i sporu. Dlaczego? Ja bym chcial,
zeby stangt w centrum Warszawy pomnik, ktory upamietnia te sprawe.

3) Nardod polski byl monolitem, ktory po katastrofie smolenskiej zostat rozbity:

Edyta Lewandowska: Mowilismy tutaj o tym, ze mielismy wtedy poczucie takiej
wspolnoty, ze czulismy, ze jestesmy jednym narodem. Tak, jak dawno tego nie odczu-
walismy i nagle, po kilku dniach zaczelo si¢ dzia¢ cos, co spolaryzowalo spoteczen-
stwo.

Odpowiednie ramowanie prowadzi do tego, ze konstruowany przekaz staje
si¢ apologia aktualnej wtadzy. Jest to pochwata — przez kontrast do wtadzy po-
przedniej, ktora jest wartoSciowana negatywnie. Przypisuje si¢ jej zle intencje,
dziennikarze w swoich pytaniach prowokuja do negatywnych ocen, np.

Edyta Lewandowska: I by¢ moze, gdyby wtedy [bezposrednio po katastrofie — B.S.]
zostaly podjete takie decyzje, na ktore wszyscy czekali, to tatwiej byloby sie¢ z tq spra-
wq wszystkim uporac.

Z wypowiedzi gosci wybierane sg jednoznacznie negatywne oceny, ktore, by
wzmocnic¢ ich perswazyjnos$¢, eksponowane sg na pasku, np.

Ewa Stankiewicz: Donald Tusk zgodzit si¢ na rezygnacje Polski o dochodzenie do
prawdy ws. katastrofy smolenskiej.

EWA STANKIEWICZ: DONALD TUSK POWINIEN PONIESC NAJWYZSZA
KARE ZA SWOJE ZACHOWANIE?*.

Z drugiej strony mamy jawne warto$ciowanie pozytywne obecnej wladzy.
Na poziomie werbalnym i poprzez obraz. Podkresla si¢ aktywno$¢ wiadzy, ale
takze pokazuje si¢ premier Szydto, prezesa PiS, prezydenta, politykéow PiS, mi-
nistrow rzadu w korzystnych wizerunkowo kontekstach: w bardzo uroczystych

26 Wykorzystanie w zapisie wersalikow rowniez ma funkcje perswazyjng. Tekst zapisany du-
zymi literami uznajemy za wazniejszy. Warto w tym miejscu przypomnie¢, ze na przyktad w ne-
tykiecie tekst zapisany duzymi literami interpretuje si¢ jako krzyk.
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sytuacjach oficjalnych, gdy sktadajg hotd ofiarom, przewodza marszom, ale tez
w sytuacjach bardzo prywatnych — gdy si¢ modla (w kosciele, przy nagrobkach,
w miejscach pamigci). Pokazywanie oséb publicznych w sytuacjach prywatnych
shuzy ocieplaniu wizerunku. Poza tym, prezentowanie przedstawicieli wladzy
w kontekstach religijnych ma dodatkowe znaczenie — wzmacnia ich wiarygod-
no$¢ w oczach tej czesci odbiorcow, ktorym bliskie jest myslenie w kategoriach
religijnych.

Znamienne jest rozbudowanie w wypowiedziach reporteréw i dziennika-
rzy form grzeczno$ciowych wartosciujagcych pozytywnie postaci, do ktorych
si¢ odnosza, stuzacych identyfikacji sprzymierzencoéw politycznych?’, np. w in-
formacjach o prezydencie Kaczynskim dziennikarze powtarzali frazg tytularng
uwzgledniajgcg réwniez jego tytul naukowy, a zatem mowa byta o ,,prezydencie
profesorze Lechu Kaczynskim”. Celem tego zabiegu bylo podniesienie prestizu
spotecznego prezydenta. Jarostaw Kaczynski natomiast bardzo konsekwentnie
tytulowany byt ,,premierem”, np.

Adrian Klarenbach: Miedzy 16.50 a 17.00 bedzie miato miejsce odstonigcie na fron-
cie palacu prezydenckiego tablicy upamietniajqcej profesora prezydenta Lecha
Kaczynskiego. Ta uroczystos¢ odbedzie si¢ z udziatem obecnie urzedujgcego pre-
zydenta Andrzeja Dudy, a takze bylego premiera, a obecnie prezesa PiS Jarostawa
Kaczynskiego. Nastepnie okolo godziny 21.00 spodziewamy si¢ tu, przed Palacem
Prezydenckim, wystgpienia samego prezesa PiS Jarostawa Kaczynskiego (serwis in-
formacyjny, godz. 10.30).

Adrian Klarenbach: Wydarzenia odbywajq si¢ w wielu miejscach Warszawy, sq od-
staniane tablice pamigtkowe, w tym miejscu nastgpi odslonigcie tablicy poswigconej
profesorowi prezydentowi Lechowi Kaczynskiemu. [...] w uroczystosciach udzial
wezmgq prezydent Andrzej Duda, premier Beata Szydlo, prezes Jarostaw Kaczynski,
rowniez byly premier (serwis informacyjny, godz. 11.33).

Elzbieta Zywiok: Okofo godziny 13.00 tablice upamietniajgcq profesora Lecha
Kaczynskiego odstoni takze jego brat Jaroslaw Kaczynski (serwis informacyjny,
godz. 12.05) [podkresl. B.S.].

Jednoczes$nie dziennikarze pomijali tytulaturg, gdy mowili o tych, ktorych
rzad nie popiera. Byly premier Donald Tusk byl po prostu Donaldem Tuskiem,
prezydent Warszawy to po prostu Hanna Gronkiewicz-Waltz. Dzigki temu od-
biorca zapamigtuje pozytywny charakter ,,swojego” i negatywny ,,obcego”.

270 uzywaniu nazw wiasnych w jezyku propagandy politycznej pisal Pawel Nowak. Zob.
P. Nowak, Retoryka a propaganda polityczna, dz. cyt., s. 214-215.
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Kilkakrotnie wspominatam o obrazie i sposobie kadrowania. Audiowizual-
na forma przekazu telewizyjnego pozwala na zbudowanie w widzu przekonania,
ze nie tylko jest on poinformowany o tym, co dzieje si¢ w $wiecie, ale tez, ze
obserwuje rzeczywisto$¢ i uczestniczy w zdarzeniach, do ktorych nie ma fizycz-
nego dostgpu. Obraz ma bowiem, jak mowi Pierre Bourdieu, szczeg6lng zdolno$¢
wytwarzania ,,efektu rzeczywistosci”?. Telewizja sprawia, ze ludzie widzg co$
1 wierzg w to, co ona pokazuje. Obrazy z miejsca zdarzen i relacje na zywo,
wywolujac poczucie naocznosci, petnig wige funkcje uwiarygodniajgcg. Ale sa
tez waznym narz¢dziem emocjonalizacji przekazu — byla juz mowa o tym, ze im
plan jest ogdlniejszy, tym ,,temperatura przekazu” jest nizsza. Budowaniu emocji
natomiast sprzyjaja plany bliskie. W koncu, obrazy telewizyjne stuzg promowa-
niu 0so6b lub grup ludzi®. W analizowanym materiale sg to: Jarostaw Kaczynski
(o czym niewatpliwie $wiadczy czas jego obecno$ci na ekranie) oraz Lech Ka-
czynski. W ciggu dnia szesciokrotnie wyemitowano spoty przypominajace wy-
darzenia z 10 kwietnia 2010 roku i dni nastepnych oraz postaci Lecha i Marii Ka-
czynskich. Wykorzystano w nich zdjecia, ktore w polskich mediach nabraty juz
znaczen symbolicznych: wylatujacy z Polski samolot, wrak samolotu w miejscu
katastrofy, thum ludzi na Krakowskim Przedmiesciu sktadajacy kwiaty i znicze
pod Patacem Prezydenckim, Wawel w dniu pogrzebu pary prezydenckiej, przy-
wozone do Polski trumny, kondukty zatobne®®. Powtarzanie tych samych zdje¢
1 spotow moze rodzi¢ zjawiska ujemne — znudzenie i irytacj¢ odbiorcy, ale mozna
je uznaé za jeden z podstawowych warunkoéw skutecznos$ci w dziataniach per-
swazyjnych, biorac pod uwage to, ze ludzka percepcja jest wybiorcza i juz na
etapie rejestracji wrazen i obiektow ze §wiata zewngtrznego dokonujemy selekcji
informacji, cz¢$¢ z nich eliminujac, a potem tracimy informacje jeszcze na etapie
interpretowania i zapamigtywania®!.

Budowaniu emocji w analizowanym materiale stuzyto tez pokazywanie ttu-
mow. Zdjecia zbiorowosci, ludzi zmierzajacych razem, wspolnie manifestujacych,
wspolnie wykonujacych jakie$ czynno$ci rowniez majg funkcje perswazyjna,

28 P, Bourdieu, O telewizji. Panowanie dziennikarstwa, przet. K. Sztandar-Sztanderska,
A. Zidtkowska, red. M. Jacyno, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 20009, s. 47.

2 Duze znaczenie przywigzywano do przedstawien przywodcow politycznych w rezimach
totalitarnych, w ktorych powstawaty specjalne portrety wodzow (w ZSRR, Korei Pin., w III Rze-
szy). Ukazywano przywodcow zawsze jako sprawnych fizycznie, ukrywano natomiast ich fizycz-
ne mankamenty (np. laske Adolfa Hitlera, $lady po ospie u Stalina). Dzisiaj rowniez manipuluje
sig¢ w ten sposob wizerunkami politykow. Przyktadem sg chociazby medialne przedstawienia pre-
zydentow amerykanskich czy Wtadimira Putina.

30 Nie bez znaczenia byt tez podktad muzyczny — poruszajacy motyw z utworu Michata Loren-
ca Powrot do domu, rozpigty miedzy tonacja a-moll — uznawang za zatosna, zapraszajaca do snu,
a —kojarzong z motywami religijnymi — tonacja d-moll.

31 R.J. Strenberg, Psychologia poznawcza, przel. E. Czerniawska, A. Matczak, Warszawa 2001,
s. 203-219.
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shuza konsolidacji wspolnoty i wzmocnieniu wewngtrznej tozsamosci. Ttum lu-
dzi gromadzacych si¢ pod Patacem Prezydenckim byl motywem przewodnim
przekazu TVP Info. W sumie tego dnia przez 141 minut i 22 sekundy stacja po-
kazywata thum — w planie ogdlnym, ale tez w planie srednim, aby zobrazowac
emocje ludzi w grupie. By ujednoznaczni¢ przekaz, dziennikarze rdwniez o tych
emocjach mowili:

Adrian Klarenbach: [...] atmosfera tutaj na Krakowskim Przedmiesciu dzis jest
zupelnie inna od tej, ktora panowala przez szescioma laty. Wtedy smutek, zal, go-
rycz, rozgoryczenie, niedowierzanie przede wszystkim. Dzis mamy swiadomos¢ tego,
mamy — mowie w imieniu wszystkich tych, ktorzy na Krakowskim Przedmiesciu juz
sq, jak rowniez w imieniu tych wszystkich, ktorzy na Krakowskim Przedmiesciu do-
piero sie pokazq, mamy swiadomosé tych wydarzen i tego, co si¢ stalo. Dzis ludzie
serdecznie, 7 usmiechami czekajq, przychodzq, cheg oddaé czesé temu, co wydarzy-
lo si¢ przed szescioma laty, a temu migdzy innymi ma stuzy¢ wydarzenie, ktore bedzie
mialo miejsce tutaj w tym miejscu mniej wigcej w okolicach godziny siedemnastej.
(serwis informacyjny, godz. 14.10) [podkresl. — B.S.].

W kontekscie propagandy politycznej, by obraz byt skutecznym narzedziem
perswazji, czgsto wymaga interpretacji. Nadawca musi mie¢ pewno$¢, ze odbior-
ca we wlasciwy sposob odczyta jego intencje. Stowa staja si¢ narzedziem wy-
korzystywanym do dopowiedzenia, zracjonalizowania czy uwznio$lenia obrazu*
1 z takim zabiegiem mamy cz¢sto do czynienia w analizowanym materiale. Waz-
ne sg nie tylko komentarze reporterskie, ale rowniez — o czym byla juz mowa

— podpisy.

Dlaczego telewizja?

Przedstawiona analiza pokazuje tylko czes¢ srodkow, ktorymi dysponuje na-
dawca telewizyjny, konstruujac przekaz propagandowy, z jakim mamy do czynienia
w tym przypadku. Nadawca wykorzystat okreslone metody perswazji i manipula-
cji w celu ksztattowania $wiadomosci odbiorcéw zgodnie z interesami okreslonego
podmiotu politycznego — partii rzadzacej. Celem nadrzednym bylo promowanie
wiladzy i partii rzadzacej. Na to, Ze telewizja uznawana jest za najpot¢zniejszy in-
strument ksztaltowania opinii, a tym samym doskonate narzedzie oddziatywania
politycznego, wptyw maja oprocz wymienionych metod takze inne czynniki.

32 R. Barthes, The Responsibility of Forms. Critical Essays on Music, Art, and Representation,
Hill and Wang, New York 1985, s. 14-16.
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Po pierwsze — zasigg. Odbiornik telewizyjny jest dobrem powszechnym,
a ludzie, wedtug najnowszych badan przeprowadzonych przez Nielsen Audience
Measurement, spedzaja przed telewizorem ponad 30 godzin tygodniowo — Polacy
$rednio 4 godziny i 23 minuty dziennie*. Ponad potowa badanych (65%) przyzna-
je sie do codziennego ogladania telewizji; sg to przede wszystkim kobiety (72%),
osoby powyzej 35 roku zycia (79%), mieszkancy wsi (77%) i osoby niepracujace
(91%). Nie ma drugiego medium o takim zasiegu, zwlaszcza jezeli wezmiemy
pod uwagg, ze nawet ci, ktérzy deklaruja, ze nie maja telewizora, tylko korzystaja
z internetu — bardzo czgsto ogladaja w nim programy telewizyjne, w tym infor-
macyjne. Korzystajg tez z portali informacyjnych nadawcow telewizyjnych.

Po drugie — dostepno$¢. Media papierowe i internet, w przeciwienstwie do
telewizji, wymagaja odpowiednich kompetencji — umiejetnosci czytania, obstugi
komputera i wyszukiwania informacji. Wymagaja tez wickszego zaangazowania
ze strony odbiorcy. Przekaz telewizyjny jest fatwiejszy w percepcji, nie wymaga
zadnych kompetencji i dociera do tych, ktérzy nie czytajg lub czytaja bardzo
rzadko. Stanowi wigc dla wielu odbiorcow gtéwne zrddto informacji. Telewizja
ma tez t¢ zaletg, ze nie wymaga znajomosci konkretnego jezyka, ale bardziej
uniwersalnego zainteresowania obrazem. To wszystko sprawia, ze telewizja
jako zrédto tatwo dostepnej informacji przejeta role edukowania spoteczenstwa,
a wtadza wykorzystuje to w celu ksztattowania postaw.

Po trzecie, przekaz telewizyjny jest duzo atrakcyjniejszy niz prasowy czy ra-
diowy. Truizmem jest stwierdzenie, ze sktada si¢ na niego obraz i dzwigk, warto
jednak podkresli¢ niezwykte zréoznicowanie przekazu telewizyjnego pod wzgle-
dem tresci i formy. Charakterystyczne dla telewizji jest ciaglte wprowadzanie in-
nowacji technologicznych — kolor (ktory zastapit przekaz czarno-biaty), relacje na
Zywo, animacje, przekazy rownolegle**. Kazdy z elementéw zwigzanych z trescig
i forma przekazu moze wpltywac perswazyjnie na odbiorce. Jak pokazujg badania
Piotra Francuza, mozna wskaza¢ kilkadziesiat kategorii formalnych, ktére maja
wplyw na rozumienie tresci wiadomosci, a co za tym idzie — tez na ich perswa-
zyjno$¢. Sa to m.in.: liczba i czas uje¢, plan, ruch kamery, grafika, animacja,
obecno$¢ ludzi w ujeciach, liczba wypowiadanych zdan i wyrazow®. Audiowi-
zualnos¢ telewizji dystansuje wige prase i radio, jesli chodzi o zarzgdzanie emo-
cjami — obraz jest zdecydowanie bardziej sugestywny niz stowo pisane i dzwigk.
Potencjat perswazyjny wykorzystywany dla oddziatywania politycznego obrazu
lezy w:

33 Raport ogladalno$ci za rok 2014; http:/www.wirtualnemedia.pl/artykul/telewizje-oglada-
-prawie-kazdy-polak-65-proc-codziennie-wideo [dostep: 11.06.2016].

34 P, Fortuna, dz. cyt., s. 14.

35 P, Francuz, P. Fortuna, A. Szalkowska, M. Szubielska, Rozumienie telewizyjnych programéw
informacyjnych: studium poréwnawcze , Wiadomosci” (TVPI), , Panorama” (TVP2), , Fakty”
(TVN), ,,Wydarzenia” (Polsat), Raport z badan 2006, cyt. za P. Fortuna, dz. cyt., s. 14.
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1) prostocie — dociera on tatwo do stabo wyksztalconego odbiorcy i uprasz-
cza obraz rzeczywisto$ci. Przekaz werbalny lepiej ukazuje ztozonos$¢ zjawisk,
a ,,wyjasni¢ co$” oznacza: prowadzi¢ abstrakcyjny dyskurs. Obraz jest wrogiem
abstrakcji;

2) sugestywnosci — obraz przekazuje informacje w sposob bezposredni, nie
pozostawia wiele miejsca na niuanse, watpliwosci, hipotezy, jest produktem go-
towym, wymaga tylko biernego zarejestrowania;

3) zhudzeniu realizmu — odbiorcy trudno watpi¢ w to, co widzi, bo obraz
stwarza przekonanie o autentycznosci przedstawionych zdarzen. Istnieje po-
wszechne przekonanie, ze obraz nie klamie. Jest tym, czym jest. MOwi sam za
siebie. Oczywiscie — telewizyjny obraz moze ktamacé. Falszuje rzeczywistos¢
w tym sensie, ze ja selekcjonuje 1 dekontekstualizuje, np. opiera si¢ na bliskich
planach pozbawionych tta tworzacego kontekst*®. Ale oczy i tak wierzg temu, co
widzg. Rzeczy widziane stajg si¢ realne, a tym samym prawdziwe. Obraz daje
tez mozliwos$¢ uczestniczenia w zbiorowych ceremoniach, widowiskach, pogrze-
bach, pozwala wspoétuczestniczy¢ w zdarzeniach, do ktorych normalnie cztowiek
nie ma dostgpu;

4) likwidowaniu réznorodno$ci autorytetdw poznawczych, a istnienie tej
réznorodnosci zapewnia kazdemu mozliwo$¢ wyboru: komu ufaé, a kto jest nie-
wiarygodny. W telewizji sam obraz jest autorytetem — i to najbardziej wiarygod-
nym.

Audiowizualnos$¢ powoduje, ze perswazja w telewizji oparta jest nie na
wymianie argumentow i mysli, a wigc nie na logos, ale na retorycznym pathos.
Problemy wielokrotnie nie sg widzialne, tymczasem telewizja uprzywilejowuje
widzialne i ono atakuje emocje. W kulturze pisanej najczeséciej nie dochodzi do
takiego rozgrzania i emocjonalnego wspotuczestnictwa jak w telewizji, radio tez
czyni to w mniejszym stopniu niz telewizja.

I w koncu — telewizja jest medium na pewno latwiej kontrolowalnym niz
np. internet, dlatego jest bardziej pozadanym narzedziem oddzialywania poli-
tycznego.

Telewizja, posiadajac perswazyjna moc oddziatywania na opini¢ publiczna,
ma mozliwos¢ wplywania na system przekonan panujagcy w danej grupie. Moze
modyfikowa¢ spotecznie zaakceptowany katalog pogladow 1 norm, przekonywaé
do konkretnych racji poprzez selekcje i hierarchizowanie pewnych wydarzen oraz
koncentrowanie uwagi widza na wybranych elementach rzeczywistos¢. Moze tez
wykluczac ze zbiorowej $wiadomosci wydarzenia przez siebie pomijane.

36 Zob. G. Sartori, Homo videns, przet. J. Uszyniski, Telewizja Polska S.A., Warszawa 2005,
s. 50; T. Tokarz, Obraz jako narzedzie propagandy politycznej, [w:] Przestrzenie wizualne i aku-
styczne czlowieka. Antropologia audiowizualna jako przedmiot i metoda badan, red. A. Janiak,
W. Krzeminska, A. Wojtasik-Tokarz, Wydawnictwo Naukowe DSW, Wroctaw 2007, s. 336-338.
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Skuteczno$¢ oddzialywania

Na koniec warto powiedzie¢, ze o ile bez problemu udalto si¢ wskaza¢ tech-
niki oddzialywania telewizji i okresli¢ jej potencjat dla dziatan propagandowych,
to nie jestesmy w stanie wiarygodnie okresli¢ skutecznosci tego oddzialywania.
A wigc odpowiedzie¢ na pytanie, w jakim stopniu telewizja (przekaz telewizyj-
ny) moze wptyna¢ na postawy i przekonania odbiorcéw, a takze ich zachowania,
na czym niewatpliwie najbardziej zalezy politykom.

Bardzo trudno jest zmierzy¢ skuteczno$¢ oddzialywania $rodkéw maso-
wego przekazu®’, jest ona bowiem uzalezniona od wielu czynnikéw. Po stro-
nie odbiorcy to chociazby: jego $wiatopoglad, wpltyw srodowiska rodzinne-
g0, wychowanie, styl i poziomu zycia czy wyksztalcenie®. Nie da si¢ ukry¢,
ze interpretujemy informacje przekazywane przez $rodki masowego przekazu
w kategoriach wtasnego kontekstu spotecznego. Natomiast po stronie medialne-
go nadawcy wazna jest wiarygodno$¢. Kazdy przekaz ma wieksza skutecznosc,
gdy pochodzi ze zrodta postrzeganego jako bardziej wiarygodne®. W kontekscie
wiadomosci telewizyjnych ,,bardziej wiarygodne” oznacza: obiektywne. Kon-
trola mediow przez wladze powoduje, ze ich wiarygodno$¢ stabnie — w PRL
znany byl slogan ,,telewizja ktamie”. Oczywiscie taki wplyw jest silniejszy, gdy
brakuje kontrfaktow, a wiec telewizja ma tym wiekszy wptyw, im stabsze sa po-
zostale media, zwlaszcza gazety (bo radio w mniejszym stopniu zajmuje si¢ po-
lityka). W dobie wolnego dost¢pu do roznych mediow bardzo trudno spetnic ten
warunek. Mozna natomiast probowac zdeprecjonowaé inne srodki masowego

37 Problem skutecznosci oddziatywania mediéw jest przedmiotem badan psychologoéw i socjo-
logow od lat 20. XX wieku. Stanowiska badaczy ewoluowaty od przekonania o niemal magicznym
wplywie mediow na psychike i zachowania bezbronnych, fatwowiernych, biernych odbiorcow w mo-
delu ,,magicznego pocisku” (inaczej teoria wplywow bezposrednich wykorzystywana przez beha-
wiorystow i psychoanalitykow w latach 20.-30. XX wieku), przez przekonanie o tym, ze odbiorca jest
aktywnie zaangazowany w proces podejmowania decyzji i postepuje racjonalnie, a poniewaz sku-
teczny proces perswazji wymaga przejécia przez niego kilku etapow: przyciagniecie uwagi, przyswo-
jenie argumentacji, uznanie argumentacji za prawdziwa i zaakceptowanie jej, w koncu — dostrzezenie
korzysci wynikajacej z poddania si¢ perswazji, to prawdopodobienstwo tego, ze odbiorca dotrze do
ostatniego etapu jest znikome (model przetwarzania informacji w latach 40. XX wieku), po najbar-
dziej znang teori¢ postaw w psychologii spotecznej ELM — Elaboration Likelihood Model of Per-
suasion (zob. R.E. Petty, J.R. Priester, Mass-media Attitude Change: Implications of the Elaboration
Likelihood Model of Persuasion, [w:] Media effects. Advances in Theory and Research, (red.) J. Bry-
ant, D. Zillmann, Erlbaum, Hillsdale, New York 1994, s. 91-122; D.F. Roberts., N. Macoby, Effects
of mass communication, [w:] Handbook of social psychology, Vol. 2, (red.) G. Lindzey, E. Aronson,
Random House, New York 1985, s. 539-598; R.E. Petty, J.T. Cacioppo, The Elaboration Likelihood
Model of Persuasion, [w:] Advances in Experimental Social Psychology, Vol. 19, (red.) L. Berkowitz,
Academic Press, New York 1986, s. 123-205; zob. tez: A. Pratkanis, E. Aronson, dz. cyt., s. 24-39).

38 Por. T. Garret, Manipulacja a srodki masowego przekazu, ,,Concilium” 1971, 1-10, s. 248-253.

3 Por. A. Pratkanis, E. Aronson, dz. cyt., s. 107-136.
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przekazu i odebra¢ im wiarygodnos$¢, np. poprzez etykietowanie, co zresztg za-
rowno politycy, jak i niekiedy dziennikarze czynia.

Niewatpliwie, dzisiaj niewielu widzow nie zdaje sobie sprawy z sympatyzo-
wania ogladanej przez siebie stacji z konkretnymi sitami politycznymi. Jak za-
uwaza Charles Mills:

wiadomo, ze ludzie maja tendencj¢ do wybierania tych srodkéw informacji masowej,
z ktorych enuncjacjami z gory si¢ zgadzajg. Istnicje swego rodzaju selekcja nowych
opinii na podstawie opinii poprzednich. Nikt nie szuka kontrargumentow oferowa-
nych przez alternatywne $rodki masowe. Okreslone programy radiowe, periodyki
i dzienniki majg zwykle statych odbiorcow i dzigki temu utrwalajg gloszone przez
siebie poglady w ich umystach*.

Swiadomos$é odbiorcow dotyczaca perswazyjnosci przekazow informacyj-
nych tez jest duza. Badat to Pawet Fortuna*, ktory zaprezentowat osobom te-
stowanym liste programéw telewizyjnych (m.in. reklame telewizyjna, sitcom,
program informacyjny, program sportowy, program dokumentalny, teleturniej,
teatr telewizji) i poprosit o uporzadkowanie ich ze wzgledu na intencje oddziaty-
wania perswazyjnego nadawcdéw na widzoéw. W opinii badanych cel perswazyj-
ny w najwigkszym stopniu dotyczy takich programéw, jak: reklama TV, debata
telewizyjna 1 wlasnie program informacyjny, ktory z zatozenia powinien dazy¢
do ograniczania perswazji. Co wigcej, manipulacyjne intencje sg przypisywa-
ne wiadomosciom telewizyjnym zazwyczaj w kontekscie debaty politycznej. To
wszystko jednak nie zmienia faktu, ze widzowie ulegaja magii szklanego ekranu
i telewizja jest narzedziem chetnie wykorzystywanym przez wladzg do wywiera-
nia wplywu, ksztattowania lojalnych zwolennikow i okreslonych postaw wobec
kwestii spotecznie waznych.
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Barbara Sobczak
Television as a tool of political propaganda

(Summary)

The objective of the article is to analyze the persuasive potential of television, which makes
it a useful tool of political propaganda. The starting point is a quantitative and qualitative analysis
of the materials broadcast on the public television TVP Info on 10.04.2016, the 6th anniversary of
the Smolensk airplane crash. It allows for the identification of specific tools of manipulation used
by the broadcaster to shape the public opinion (i.a. gatekeeping, framing, emotionalization of the
message), as well as the factors that determine the usefulness of television in political propaganda
activities, namely: coverage, accessibility, audio-visual nature and the possibility of controlling
the message. The audio-visual nature is especially important in this regard. Because of it, persua-
sion in television is not based on the exchange of arguments and thoughts and therefore not on
the logos, but to a large extent on manipulation through images and symbols, and therefore on the
rhetorical pathos. The image simplifies reality, it is suggestive (it transmits information in a direct
way, does not leave much room for nuance), it gives the illusion of realism (it creates a belief about
the authenticity of the presented event), and removes the variety of cognitive authorities (on the
television the image itself is the authority).

Keywords: television, persuasion, manipulation, propaganda, politics, gatekeeping.





