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Przestrzen informacyjna tekstéw prasowych
w dobie kultury masowe]

Wielkimi tytutami mazna zdobywa czytelnikdw,
ale utrzymywa ich trzeba informacjami.

Lord Northcliffe
(Alfred Harmsworth)

Te stowa redaktora naczelnego brytyjskiej gazety ,The Daily Mirror” po-
chodace z poczatku XX w. pomimo uptywu niemal stu lat nic nie stracity na
waznosci. Jakos¢informaciji i poziom jej przedstawienia nadal stanowi wielkie
wyzwanie dla redakcji db@ych o wysoki poziom dziennikarstwa. ¥Wietle
bada prasoznawczych kultura masowa, to swoisty ,tygiel informacyjng, b
dacy mieszaninglementéw dziennikarstwa wysokiego i niskiego. W obu przy-
padkach (ché z roznym stopniem) informacja dociesap do ogromnych mas
odbiorcow tworzcych spotecziestwo konsumpcyjne zostata sprowadzona do
kategorii produktu, towaru. Za tekst kultury w prasie @znalery nie tylko
dziennikarskie gatunki wypowiedzi, ale ta&kte okotodziennikarskie (ytkowe)
gatunki, jak reklamy, ogtoszenia, komunikaty o przetargach, nekrologtiadj
wykresy i mapki. Jednak w pracy tej ograniczamjsdynie do analizy prze-
strzeni informacyjnej w przekazach dziennikarskich. Negpistnaley zazna-
czy¢ rowniez, ze kazda przestrzie informacyjna tekstow prasowych jest tym, co
w swych badaniach nad wspétczgeskomunikacy prof. Michael Fleischer
nazywa ,fikcih operatywni®. Jest wic, podobnie jak sama kultura, konstruk-
tem, ktory w rzeczywistai nie istnieje, ale w niej funkcjonuje, tworzy fakty,
samemu bdac utuda Za taki fakt nalgy uzna kazdy obraz powstaty w urdle
czytelnika, kade wyobraenie tego, do czego odsyta gostrenformacji. Prze-
strzeh informacyjna to jednoczaie zbior konterfektow tego, co istnieje w rze-
czywistogi, np. danych faktograficznych, stowad®w wartogiujacych, wy-
obrazen, a nawet czynnad, miedzy ktérymi zachodg pewne relacje. Przede

1Zob. M. FleischerQOgélna teoria komunikagjiprzek. M. Burnecka, M. Fleischer,
Wroctaw 2007 passim
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wszystkim zwizki skojarzeniowe. M#na zatem uzng ze przestrze informa-
cyjna jest mimetycznym odwzorowaniem rzeczywistoKonterfekty te, majce
charakter wyobrzen, staj sie jednoczénie dla czytelnika punktami orientacyj-
nymi w przestrzeni informacyjnej, punktami odniesse W pohkczeniu ze swy-
mi realnymi odpowiednikami twogzpunkty weztowetaczace swiat rzeczywisty
z przedstawionym. W przestrzeni informacyjnej wpsia tak’e zwhzki kom-
paratystyczne. Odbiorca podczas lektury dokonujedyeoania swoich pogt
dow z gdami prezentowanymi przez publicysiraz swojego obrazéwiata ze
swiatem przedstawionym w tétéie. Wowczas mag zagé zwiazki krytyczno-
-analityczne, podczas ktérych czytelnik odnogid problemu, zajmuje wiasne
stanowisko w opisywane] sprawie. Ze strony nadatgkgtu ma si do czynie-
nia z procesem budowania tej przestrzeni, jej kesow oraz kodowania. &t
wniosek,ze przestrze informacyjna jest sfaro duzej aktywndci intelektualnej
nadawcy i odbiorcy. Najwksz aktywndcia umystow obu stron charakteryzu;j
sie artykuty polemiczne, ktorych przestfzeaformacyjna staje sipolem walki
na argumenty. Co wtej, przedmiotem takiej walki jest sama przesirze
informacyjna i jej ostateczny wygl. Przestrzé informacyjna prasy realizuje
si¢ w co najmniej trzech wymiarach:

— fizycznym (materialnym) — liczba stron w gazedigelkos¢ tekstu, iléé
kolumn);

— wyobraeniowym — obrazy powstale w ukhy czytelnika, sposoby ich
taczenia st ze soh i poruszanie giodbiorcy mgdzy nimi;

— sieciowym (wirtualnym) — wydania gazat-line

Z powyzszego wycigam wec wniosekze przestrzé informacyjna ma cha-
rakter nie tylko abstrakcyjny i aktywny, ale takekspansywny, bowiem posiada
tendenat do rozszerzania gifunkcjonowania w coraz bardziej abstrakcyjnych
sferach kultury. Jest zatem réwhieielowymiarowa. Rozwégrodkow maso-
wego przekazu doprowadzit do swoistej ,powodzi infacyjnej”. Aby odbiorca
w niej ,nie zatoa!”, nalezy dokond& za niego selekcji newséw oraz z naptywa-
jacych do redakcji depesz agencyjnych wyhtsdko te, ktére potencjalnie mag
go interesow& i by¢ mu potrzebne. Jest to pierwszy etap spotecznedwany
rzania przestrzeni informacyjnej. Propopujyroznienie nasipujacych etapow:

— tworzenie tekstu przez dziennikarza, kiedy togpage kodowanie przez
niego przestrzeni informacyjnej;

— sktad numeru/wydania — zachqdzbéwczas zmiany zwrane z tamaniem
tekstu i ewentuaknjego dalsz redakcy merytorycza;

— lektura prasy przez czytelnika, podczas ktéréjoddwuje on przestrie
informacyjra.

Specyfika jej odkodowywania wydajeespoleg@ na tym,ze mapa prze-
strzeni informacyjnej éwiecie jest ,tworzona”, a zarazem ,odtwarzana” wydm
le odbiorcy. ,Tworzona”, poniewaczytelnik na podstawie wkasnyclid®w sam
buduje sobie ow map;, wyobraenie oswiecie, i ,odtwarzana”, bowiem re-
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produkuje on przestraezaproponowanwczeniej przez dziennikarza. Dopiero
po jej ,wznowieniu” mae ja podd& krytyce i porowné z wlasnym modelem
rzeczywistdci. Owego ,odtworzenia” dokonuje za pomaggewnych, niekiedy
nawet ukrytych, sugestii, wskazéwek danych mu peagtora tekstu. W przy-
padku dziennikarstwa informacyjnego wskazowki 4eswoistymi niewidzial-
nymi drogowskazami zbudowanymi przez dziennikapozwalagcymi czytel-
nikowi tatwiej orientowa sie na przyklad w obcej dla niego przestrzeni infor-
macyjnej, odnosgej skt chociaby do spraw gospodarki kraju ciwiatowej
polityki. Dzieki nim maze wybra& wiasm drog: na mentalnej mapiéwiat,
wiasne pogldy na rzeczywist®. Nieco inaczej rzecz magsw przypadku
dziennikarstwa publicystycznego. Tu jest zdecydawanniej kierunkowska-
zow i tylko jedna méliwa $ciezka mentalna. Jestgiciezka, po ktérej publicy-
sta, prezentgf swoj punkt widzenia na spraywz zalaenia prowadzi czytelnika
»Za feke” niczym przewodnik. Odbiorca albo przyjmie jeggamenty i pozwoli
sie prowadz¢ urzeczony stowamvademecumalbo, nie zgadzag sk z nimi,
porzuci wypraw w dowolnym miejscu na szlaku.

Moim zdaniem istniej pewne wzorce kartograficzne przestrzeni informa-
cyjnej, do ktérych odwohaj sic dziennikarze. Wzorcow tych dostarczajho-
ciazby jasno okrélone zasady konstruowania poszczegoélnych gatunkdov-i
macyjnych i publicystycznych. Informacpuduje st wedtug zasady ,,odwréco-
nej piramidy” — najwaniejsze dane znajdupie na pocztku tekstu, z kolei wy-
wiad ksztaltuje ow przestrzé dzigki ciaglemu przeplataniu sipytan i odpo-
wiedzi, a felieton dzki zawartemu na pogtku tekstu nawgzaniu do jakiego
zjawiska i poincie na kau. Takie wzory map wplywajna usprawnienie
komunikacji medzy nadawg i odbiorg tekstu prasowego (przestrzeni informa-
cyjnej).

Jako odgbne jednostki intelektualne, zawsze gaipi w swej psychice inne
kartograficzne odwzorowanie obraZwiata. Jednak w zateosci od stopnia
zbieznoéci owych odwzorowa mazliwe jest mniej lub bardziej przystae,
wzajemne nakladanie ¢simap mentalnych odbiorcy i nadawcy tekstu. ¢Rei
temu ten sam tekst m® mie kilka realizacji przestrzeni informacyjne;j.

Czytanie gazet w ppiechu (spowodowane najgziej ustawicznym bra-
kiem czasu) sprawiage zawarte w nich przestrzenie informacyjne nie zaves
rozwijane, rozbudowywane przez odbipdn kaica. Tym samym nie wykorzy-
stuje on ich wszystkich potencjalnych #hwosci. Bywa réwnie, ze na skutek

2 Termin odnosi s do prac Kevina Lyncha i Petera Goulda, ktérzy Ipjtinierami badéa
nad mapami wyobiniowymi. Mapa wyobrgeniowa (mapa poznawcza, mapa mentalna) to
.Zbior wyobrazen [...] zawierajcy informacje o przestrzennej organizacji zjawigkyobrazenia
te spetniaj funkcjc mapy i stanowd jednoczénie podstaw wielu ludzkich zachowaw prze-
strzeni. Podejmowane bowiem przez ludzi decyzjeegirzenne wynikaj ze znajoméci prze-
strzeni oraz z warkoi przypisywanych jej elementom’Zrodio: http://pl.wikipedia.org/wiki/
Mapa_wyobra%C5%BCeniowa [dept 01.12.2008 r.].
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niewlasciwego zrozumienia tekstu prasowego przez czytelnpkzestrzenie
informacyjne staj sic zdeformowane, znieksztatcone.

Przestrzé informacyjna ma charakter elastyczny i petni kifisakcji:

a) poznawcz — wystpuje we wszystkich gatunkach prasowych;

b) sugestywsn — gdy przestrze informacyjra wypetniap sady i przekonania
autora, do ktérych chce przek@énadbiore; - recenzja i komentarz;

c) prowokacyji — przestrzenie tworzone z tym zamierzeniem graggani-
czat sie hawet do jednego zdanigdacego wyzwaniem, zaczegpknp. wobec
wspotrozmowcey, z ktérym przeprowadzany jest wywiad;

d) zackcajca — np. gdy artykut traktuje o nowo otwartym w ae obiek-
cie rekreacyjnym, sportowym, handlowym czy kultoyath;

e) pokutn — pelni ja sprostowania i przeprosiny zamieszczane w prasie;

f) scaleniowo-podrénicza — chodzi o intelektualne pgdzenie s czytelni-
ka z podmiotem moéwcym w tekécie dziennikarskim i ,przeniesienie¢bi
w swiat przez niego przedstawiony. Funkcja ta przegasé gtébwnie w reporta-
zach podréniczych, z zatéenia gwarantacych czytelnikowi duchow podré.
do obcych krajow czy kultur. Funkcji petnionych ezzprzestrzenie informacyj-
ne tekstow prasowych nie najejednak unifikowé z funkcjami poszczegol-
nych gatunkow dziennikarskich. Nie &by artykut petni bowiem funkej za-
checajaca, a wywiad niekoniecznie zawsze musi zawégpgtania prowokacyj-
ne. Wszystko zaly od kreacji dokonanej przez autora tekstu. Jedsaoz pa-
migta¢ nalery, ze w komunikacji masowej relnadawcy petni przewaie jakd
instytucjd. Ma to odbicie wgzyku, bowiem z reguty méwi si np. ,\W dzisiej-
szym wydaniu »Rzeczpospolita« napisae,..” ,Tygodnik »Wprost« donosi,
ze...”, ,Dziennikarze »Gazety Wyborczej« dotarli db.Jak powszechnie
wiadomo, kultura masowaazly do ujednolicenia odbiorcow w spoteéséwie
heterogenicznym i jego wytworéw cywilizacyjnyctopierajc sk gtéwnie na
,zasadzie wspolnego mianownikazaniajacego poziom prezentowanychéte
Niestety, dotyczy to tale przekazoéw informacyjnych, gdzie oprécz dziennikar
stwa stojcego na najwiszym poziomie istnigjtakze tzw. gazety brukowe i ta-
bloidy. Oferowane przez nie przestrzenie informaeyg ubogie w tréci, nie-
kiedy wrecz prymitywne. Wielké¢ i jakos¢ przestrzeni informacyjnej tekstéw
prasowych zdajsie by¢ zalezne od nasilenia, z jakim pewne elemenggasie
wzajemnie wykluczéalub uzupetnia. Wsréd nich wymient nalevy:

3Zob. M. Mrozowski,Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznegarszawa 2001,
S. 46.

4 Wyjatek, gdy najcgiciej podaje si imic i nazwisko dziennikarza, stanowi sytuacja, gdy
napisat on stowa budeze due kontrowersje w spotecistwie.

®Ten sam program z zakenia przeznaczony jest dla miodszych i starszyth,kdbiet
i mezczyzn, dla tzw. pracownikéw ,umystowych” i .fizycyoh”, dla magtnych i ubogich itd.

6 Zgodnie z 4 zasad przekaz musi bypodany w jak najprostszej formie, aby mogt trafo
jak najwigkszej liczby odbiorcéw.
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a) liczke artykutdow, ogtoszi, reklam — im jest ich wtcej, tym bardziej
prawdopodobna stajeesmozliwosé powstania kolejnych przestrzeni informa-
cyjnych;

b) doktadné¢ danych faktograficznych — im bardziej precyzyjnefakty,
tym fatwiej jest czytelnikowi zbudowawyobraenie o nich i ulokowa je
w przestrzeni informacyjnej;

c) sposoby gzykowej interpretacji rzeczywis{oi (JOS — ¢zykowy obraz
swiata) — za pomog innych elementéwegykowych zostanie uksztattowana
przestrzé informacyjna péwiecona temu samemu wydarzeniu w tygodniku
.NIE” Jerzego Urbana, a inaczej w ,Tygodniku Powdzeym”;

d) stownictwo lokatywne — wyspowanie nazw geograficznych, np. konty-
nentow, pastw, gor, morz, pozwala na beZpednie odniesienie przedstawia-
nych przez dziennikarza §@ do rzeczywistéci;

e) wystpowanie odniesieintertekstualnych — naazanie do innego tekstu
kultury powoduje wkroczenie w jego przestizformacyjra i tym samym
poszerzenie przestrzeni tekstu aktualnie czytanego;

f) nagromadzenie w tékie figur stylistycznych — przede wszystkim meta-
for i porowna, ktore tworza dodatkowy wymiar funkcjonowania ludzkich wy-
obrazen, a ponadto sprawigjze przestrze informacyjna, dziki bogatym wid-
ciwosciom stylistycznym tekstu, nabiera dodatkowepgt

g) wlasndci i mozliwosci intelektualne odbiorcy;

h) triack zalazen Hipolita Taine’'a, wykorzystywanprzez niego do analizy
dzieta literackiego. Nafg do niej: moment historycznyrodowisko i rasa twor-
cy. Forma przestrzeni informacyjnej tekstow prasthwyzaléniona jest od na-
silenia, z jakim te trzy elementydh sic wzajemnie wykluczalub uzupetnia®.

Rasy wedlug Taine’a nie nalejednak rozumié dostownie, ale jako wro-
dzone i dziedziczone predyspozycje twércy, w tyraypadku dziennikarza.
Jesli bedzie on bowiem posiadat ,lekkie pioro”, btyskotliéoi talent, to stwo-
rzy zwigzta informacg, barwny reporta cigty komentarz czy ciekawy felieton.
Od stopnia jego predyspozycji zafewigc jakas¢ tekstu, a tym samym zasob-
nos¢ przestrzeni informacyjnej. Me by ona, jak w przypadku repoga
Wojciecha Jagielskiego, bogata wstrie srodki stylistyczne i koloryt opisywa-
nych sytuacji.

W formowaniu przestrzeni informacyjnej wa role odgrywa take mo-
ment historyczny, w ktérym powstaje tekst dzienrska Nie bez znaczenia jest

" Podstawowe zad@nia o JOS sformutowat Wilhelm von Humboldt (176838). Zob.Je-
zykowy obrazwiata, red. J. Bartnfiski, Lublin 1999; J. Bartmiski, Jezykowe podstawy
obrazuswiata, Lublin 2006; R. Grzegorczykow ®ojecie jezykowego obrazswiata, [w:]
Jezykowy obrazwiata, s. 41.

8 Podobnie jak te trzy elementy i sposéb ich funkojeania zostaly uznane przez H. Taine’a
za determinanty rozwoju sztuki i literatury. Zoh.FEe w e r s,Jezyk i przestrzéw poststruktura-
listycznej filozofii kulturyPozna 1996, s. 32.
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wiec biezaca sytuacja w polityce czy gospodagegatowej. Po atakach terrorys-
tycznych dokonanych 11 wr@ga 2001 r. przestraeinformacyjra wypetniaty
ciagte pytania o bezpieczstwo narodowe, analizy zaistniatych wydatrzaie-
zliczone komentarze specjalistow zaréwno cdi®do spraw wojskowi, jak

i islamu. Obecnie, kiedy nie magsdo czynienia z tak gwaltowneskalaci
terroryzmu,zadna gazeta nigyje juz tym tematem. Przestnzanformacyjra
wypelniap za to bigace sprawy polityczne i gospodaréz€ematy te wspoitwo-
rza trzeci element Taine’owskiej koncepcji, fodowisko (nilieu). Zaliczy¢ do
niego naley takze srodowisko spoteczne, z ktérego pochodzi tworca,uwkir
geograficzno-klimatyczne, w ktérych tworzy, oradture, ktéra jest mu bliska.
Inaczej bowiem nagtsam, sprawe spoghdaja mieszkacy obszarurodziemno-
morskiego, a inaczej chtodnego klimatu pétnocnopejskiego.

Analizujac zawarté¢ prasy, dochodzi sido wnioskuze zawiera ona wiele
przestrzeni informacyjnych. Ich liczba jest inn&adym wydaniu gazety. Jed-
noczenie jest ona tak da, ze sprawia, 4 przestrzenie te mugszawierd Sie
jedna w drugiej. Ze wzgtlu na stopig rozlegtaci, przestrzé informacyjna mo-
ze posiadé niezliczory ilos¢ realizacji. Najbardziej ograniczeiprzestrzenj in-
formacyjm zdah si¢ charakteryzowatzw. ogtoszenia drobne, w ktorychsnoe
ki informacji sprowadzaj sic do kilku stow, np.: ,Wulkanizacja, autonaprawa,
nr tel. ..."; ,Cyklinowanie, nr tel. ...”; ,Angielski -ttumaczenia, nr tel. .
Granice tych przestrzeni informacyjnych ograniczaostaly przez autorow do
minimum.

Poza przestrzeniami informacyjnymi poszczegolnyekstbw dziennikar-
skich i wzytkowych w prasie znajdajsic wicksze od nich przestrzenie tema-
tyczne, wyznaczane przez poszczegoélne dzialy: yelitgospodark, kulture
czy sport. Z kolenajbardziej pojemna wydajegssuperprzestrze Rozpkta jest
ona medzy krawedziami arkusza wydawniczego. Jej granice, jako negly
przestrzeni spwod tutaj omawianych, ulegajfizycznemu rozeignieciu po-
przez roztgenie gazety. Jej materialny obszar, w ktorym zaavigst przestrze
informacyjna, automatycznie zgiisza s¢ dwukrotnie. Kolejne poddajsic je-
dynie rozszerzeniu mentalnemu w uheyodbiorcy. Na peryferiach superprze-
strzeni znajdyj sie miejsca, ktére nazywam pndiami lokatywnymi. § to puste
pod wzgkédem informacyjnym, niezadrukowane przestrzenie,gimasy arku-
sza. Pelnj one jedynie r@ szaty graficznej. Jednak i od tej dotychczas stend
dowej zasady zaobserwoivenazna wyptek. Zdarza si bowiem,ze i te prze-
strzenie zostajzagospodarowane przez edytoréw sprowagdyah je do petnie-
nia funkcji reklamowych. Zjawisko to moa zaobserwowaw wydaniach ,Ga-
zety Wyborczej”, gdzie na marginesie pierwszejrstravidnieje kod kreskowy
i cena w obcych walutach, a niekiedy zakreklama z mato widocznym dopi-

® Zob. artykuly zatytutowaneZloty leci, kredyt rénie, Pomyst rodzi piemidz, Dwa dni wy-
boréw do PE,Gazeta Wyborcza”, 24 X 2008.
10 przyktady pochodgz czsci todzkiej ,Gazety Wyborczej”, 24 X 2008, s. 19-21
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skiem ,Ogtoszenie wiasne wydawcy” Wydaje st, ze dodatki do wyda pra-
sowych (ksizki, filmy, torby), na ktérych umieszczono logo ggazecha: funk-
cjonuja na odebnych, wlasnych zasadach, poszerzagestrzé prasy i nadbu-
dowuja kolejm ptaszczyza przestrzeni, w ktérej gazeta zaczyna na nowo funk-
cjonow&. Znana prawda gtosike odkad media elektroniczne pokonaty bariery
przestrzenneswiat informacji skurczyt si do rozmiaréw globalnej wios¥i
Wydarzenia z drugiego kontynentu remysledzi¢ na bieaco, jak gdyby dziaty
sie po drugiej stronie ulicy, przy ktérej mieszkamyo, To jeszcze do niedawna
w przestrzeni informacyjnej traktowane byto jakdge”, dzé stato s¢ w pew-
nym sensie ,swoje®. Owa transpozycja opieragsna zjawisku glokalizacji
przestrzeni informacyjnej, czyli przystosowaniu gpbalnego charakteru do
wymogow lokalnych. Istotne jest bowiem, aby sposastwo danego regionu
przyswoito i uznato dapwiadomda¢ o charakterze globalnym za wiash Gdy
gazety na calymwiecie twora przestrzenie informacyjne fwiecone temu
samemu wydarzeniu, cbdywajp one bardzo podobne do siebie, utrzymane
w podobnej formie, maj pokrewne przestanie itd., to #dy z czytelnikow
uwaza je za ,wytwor” wlasnej gazety lokalnej. Jedndeie za amerykaskim
socjologiem Alvinem Tofflerem obserwujemy przetateask przezswiatowe
spoteczéstwo tzw. trzeciej falf, ktéra dziki mediom masowym przyspiesza
przeptyw wiadoméci, a odbiorcow, uczestnikdw przestrzeni informaggh,
zmusza do ,nieustannego rewidowania katalogu pesich wyobraen”, ktore
,Staja sie coraz bardziej tymczasowe, przelotfeW konsekwencji tate prze-
strzenie informacyjne tekstébw prasowych generowanya skaj masow na-
bierap jeszcze bardziej efemerycznego charakteru. JakazaykA. Toffler,
rezultatem przechodzenia wspomnianej ,trzeciej figét take zjawisko ,o0d-
masowieniasrodkéw przekazu™. Przejawia si ono midzy innymi w odcho-
dzeniu czytelnikbw od gazet ogdinokrajowych ayiu nakladzie na rzecz tzw.
»Shopperow —zajmupcych st nie sprawami catej metropolii, lecz poszczegdl-
nych dzielnic i osiedli®. W miejscu tym wypada przypomiieRyszarda
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reakcg spoteczastw na globalizaegj

11 Gazeta Wyborcza”, 28 X 2008.
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informacje o nich przgswamy jako swoje.

14 Kampania reklamowa poprzedaza debiut dziennika ,Polska” odbytagspod hastem
.My lisz globalnie Zyjesz lokalnie”.

A Toffler, Trzecia fala [wyd. pierwsze 1980 r.], przekt. E. WoydyHo, P)\W/arszawa
1997 ,passim

18 |pidem s. 250.
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Information space of printed texts in mass culture
(Summary)

The article is attempt to answer a question, whénhformation space”, how this appearance
functioned at media and what decided about bofidedt is analysis of relations which occurred in
“information space” and ways exist of journalisrmiass culture.



