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Jaskolka zwiastujaca wiosne czy relikt przesztosci?
Z badan nad atrakcyjnoscia stuchowiska radiowego!

Najciekawsze pytania wcigz pozostajq pytaniami.
Kryjag w sobie tajemnice. Do kazdej odpowiedzi
trzeba dodac ,, byé moze”. Tylko na nieciekawe
pytania mozna udzieli¢ ostatecznych odpowiedzi.

Eric-Emmanuel Schmitt

Wspblczesne srodowisko medialne jest wieczna zagadka. Zmienia sie pod
wplywem czasu, ewoluuje dzigki nowym technologiom, przeksztalca w odpo-
wiedzi na zmiany gustéw odbiorcéw i przeobraza z uwagi na konkurencyjne
srodki przekazu. Tym samym fascynuje swa réznorodnoscia, budzac jednocze-
$nie trwoge z powodu szybkosci zachodzacych zmian, ktére sa trudno uchwyt-
ne i czesto niemozliwe do przewidzenia.

Wtopiony w tak uksztaltowana mediasfere czlowiek z jednej strony nie
umie juz funkcjonowac bez gazety, radioodbiornika, telewizora czy komputera,
z drugiej tak bardzo wrést w medialny krajobraz i sie z nim zespolit, Zze na co
dzierr zdaje sie nie dostrzega¢ ich obecnosci. Wchodzac w struktury spoteczen-
stwa medialnego, podlega bowiem procesowi mediatyzacji>. Media zatem two-
rza z nim swoistg symbioze i jednoczesnie pozostaja niejako obok niego. Kazdy
przekaznik bowiem , moze rzuci¢ czar w momencie pierwszego zetkniecia, jak
piosenka urzekajaca juz od pierwszych taktow”3, ktéra - czy tego chcemy czy
nie - wywiera wplyw na stuchacza. Skrajna forme tej wspéizaleznosci glosi teo-
ria wszechmocy mediow*.

Cho¢ czas pokazal, ze tak jak piosenka wybrzmiewa po czym cichnie tak
i zywot niektérych srodkoéw przekazu sie korczy, nie ulega watpliwosci, ze
pewne z nich, niczym muzyczne evergreeny, z biegiem lat nie traca na uroku,
przyciagajac niezmiennie rzesze uzytkownikéw. Za posrednictwem tych me-
diéw, ktére zajmuja ugruntowana pozycje w medialnym panteonie, plyna wiec
tysiace przekazow zalewajacych zyjace w dzisiejszych czasach ,istoty medial-
ne”, bowiem - wbrew temu co glosit Marshall McLuhan® - przekazniki nie sg
autonomiczne, niezalezne od formy i tresci przypisanych im tekstow medialnych.

! Niniejszy artykut jest fragmentem pracy magisterskiej pt. Atrakcyjnosé stuchowiska w oczach wspot-
czesnego radiostuchacza, obronionej przez autorke w 2009 r. na Uniwersytecie L.édzkim.

2S. Michalczyk, Spofeczeristwo medialne, Katowice 2008, s. 23-36.

3 M. McLuhan, Wybdr pism, red. K. Krzymowska, Warszawa 1975, s. 53.

4 M. Mrozowski, Media masowe: wiedza, rozrywka, biznes, Warszawa 2001, s. 346.

5M. McLuhan..., s. 79.


https://doi.org/10.18778/1505-9057.14.11

Jaskétka zwiastujgca wiosne czy relikt przesztosci?... | 97

Ta ewolucja zachodzaca na oczach wspétczesnych uzytkownikéw mediow
stala sie podstawa do podjecia rozwazan na temat roli radia we wspo6lczesnym
Swiecie i stuchowiska - specyficznego gatunku radiowego, ktéry wilasciwego
ksztattu nabiera dopiero w formie przekazu emitowanego na falach eteru®.

Celem projektu naukowego oraz badan empirycznych przeprowadzonych
w jego ramach na grupie 130 studentéw dziennikarstwa’ bylo zatem ustalenie,
na ile stuchowisko jest dzi$ atrakcyjng formg przekazu. Czy spektakle teatru
radiowego moga jak za dawnych lat przyciagnaé¢ do radioodbiornikéw ttumy
stuchaczy, czy sa zarezerwowane dla waskiego grona pasjonatéw, pragnacych
dzieki docierajacym do ich uszu stowom i dzwigkom ,gimnastykowaé wy-
obraznie”? Cho¢ weryfikacja pytann badawczych i wynikajacych z nich czterech
hipotez?® nie przyniosta jednoznacznej odpowiedzi w tej kwestii, pozwolila jed-
nak wyciagna¢ wiele ciekawych wnioskow.

Radio w medialnym panteonie

Chcac zweryfikowac obecny status radia i sprawdzi¢ czy $rodek przekazu,
ktory jest gtownym noénikiem stuchowisk radiowych, jest dzi§ wiodacym
przekaznikiem, zapytano respondentéw, po jakie z dostepnych mediéw maso-
wych najczesciej siegaja. Okazalo sig, ze radio niestety bezpowrotnie stracito
pozycje lidera i zajmuje obecnie trzecie miejsce w medialnej hierarchii - exequo
z prasg. Co ciekawe, zgodnie z przypuszczeniem, juz ta czastkowa odpowiedz
na pierwsze pytanie badawcze ujawnita pewne, cho¢ niewielkie w odniesieniu
do radia, réznice preferencji kobiet i mezczyzn zwigzane prawdopodobnie
z inng percepcja przekazéw medialnych przypisang genetycznie kazdej z plci®.
Tylko 14% kobiet i 16,6 % mezczyzn zadeklarowato bowiem, ze radio jest prefe-
rowanym przez nich typem mediéw.

Drazac temat starano sie dociec, czy wspoétczesni odbiorcy wyniesli trady-
cje stuchania radia z domu rodzinnego, czy tez zaakceptowali badz odrzucili
ten srodek masowego przekazu na gruncie wlasnych doswiadczen wynikaja-
cych z obcowania z tym medium. Zgromadzone dane pokazuja, Ze tradycja stu-
chania radia jest bardzo silnie zakorzeniona w polskim spoteczeristwie. Zaled-
wie 9% kobiet i 26% mezczyzn wskazywalo na brak istnienia takiej tradycji.

¢ Por. P. Stasiniski, Dramaturgia radiowa, [w:] Stownik literatury polskiej XX wieku, Wroctaw 1993, s. 219
oraz S. Bardijewska, Z probleméw radiowej adaptacji prozy, , Pamietnik Teatralny” 1973, nr 34, s. 542.

7 Badanie przeprowadzono w dniach 15. 02. - 22. 03. 2009 r. Zastosowano w nim nieprobabili-
styczny doboér celowy proby. Objelo zakresem 130 oséb w wieku 20-30 lat. Przeprowadzono je
metoda sondazu diagnostycznego utrzymanego w konwencji autorskiej ankiety. Respondenci od-
powiedzieli na 13 pytari (w wiekszosci zamknietych o kafeterii zamknietej). Czes¢é A weryfikowata
spos6b korzystania z mediéw i preferowane audycje radiowe, czes¢ B miata za zadanie poznac
opinie stuchaczy na temat atrakcyjnosci stuchowisk. Prébke badawczg stanowito pierwsze stucho-
wisko wyemitowane przez stacje komercyjng Radio TOK FM w 2008 r. - Jak pigknie byto rzucaé pty-
tami chodnikowymi.

8 Postawione hipotezy, ktére weryfikowano w ramach badania, przybraty nastepujaca postac:
Wsréd srodkéw masowego przekazu wybieranych przez wspoélczesnych stuchaczy radio nie od-
grywa wiodacej roli. Programy muzyczne sa wspélczesnie najbardziej preferowanymi audycjami
radiowymi. Obecnie stuchowisko stanowi mato atrakcyjng forme przekazu radiowego. Atrakcyj-
noé¢ stuchowiska moga podnosié jego cechy specyficzne oddziatujace na wyobraznie.

9 D. de Kerckhove, Powtoka kultury, Warszawa 2001, s. 116-117 oraz SN., Mdzgowe ucho,
http:/ /mozdzek4.webpark.pl/roznice.htm [dostep: 23. 09. 2009].
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Mozna wiec przypuszczad, ze jedynie ich stosunek do radia nie byt ksztaltowa-
ny pod wplywem starszych czlonkéw rodziny, z uwagi na 6wczesny, ubozszy
rozw6j mediasfery, preferujacych zwykle radiowy typ przekazu. U oséb, ktére
dzié czesto obcujg z radiem (nie rzadziej niz raz w tygodniu) zwigzek miedzy
tradycja a czestotliwoscia sluchania przekazéw radiowych okazuje sie niezwy-
Kkle silny i wynosi 88,2%. Przejawiana zaleznos¢ i w tym przypadku réznicuje
sie pod wzgledem natezenia na ple¢ i osiaga wartos¢ 94,8% u kobiet i 66%
u mezczyzn. Istnieje prawdopodobienistwo, ze dysproporcje te moga czesciowo
by¢ uksztatltowane kulturowo, gdyz to kobiety z uwagi na przypisane im spo-
tecznie zadania zwigzane z prowadzeniem domu z reguly czesciej przebywaja
w srodowisku rodzinnym i sg silniej z nim zwigzane. Mozna zatem zaktada¢, ze
wlasnie na nie w wiekszym stopniu przenoszone sa nawyki medialne starszych
pokoleni. W konsekwengji to one czesciej niejako ,dziedzicza” tradycje stucha-
nia radia.

Przedstawione w niniejszej pracy wyniki nie tylko pozwolily ustali¢ pozy-
cje radia, ale takze zobrazowaly szybkos¢ zachodzacych w sferze medialnej
zmian. Okazalo sie bowiem, ze , bojazliwy olbrzym” - telewizja - nie jest juz
wiodgcym érodkiem masowego przekazu, o czym $wiadczyly analizy sytuacji
medialnej przeprowadzone w 2005 r. przez Malgorzate Dankowska-Kosman?.
Whbrew temu, co do niedawna sadzono, medium to oddato dzi§ palme pierw-
szenstwa Internetowi. Sytuacja ta nie powinna jednak martwi¢ mitosnikéw ra-
dia, poniewaz - badania przeprowadzone na uzytek niniejszego artykutu do-
wodzg, ze to wlasnie Internet moze obecnie da¢ radiu nowa twarz i przediuzy¢
zywot specyficznych dla niego tekstéw medialnych. Respondenci odpowiada-
jac na pytanie czwarte kwestionariusza, czesto podkreélali bowiem, ze korzy-
staja z radia za posrednictwem komputera i telefonu komoérkowego. Mozna
zatem przyjaé, ze konwergencja mediow ma zbawienny wplyw na radio, ktore
dzieki czeSciowej rezygnacji odbiorcéw z tradycyjnego sposobu stuchania prze-
kazoéw radiowych na rzecz transmisji internetowych, stalo si¢ bardziej uniwersal-
ne i szeroko dostepne, a tym samym dostosowane do wymagar czaséw.

Przekazu radiowego mozna dzi$ stucha¢ niemal w kazdym miejscu i cza-
sie. Radio bowiem stalo sie medium towarzyszacym. Akompaniuje wiec - jak
wynika z ankiety - wielu codziennym czynno$ciom domowym i zawodowym,
tworzac tto, ktérego istnienie w ré6znym stopniu uswiadamiaja sobie odbiorcy.
Nielicznym, ktérzy staja sie nieintencjonalnymi uzytkownikami stuchajacymi
go w przypadkowym miejscu i czasie, czesto wbrew wlasnej woli, kojarzy sie
z ucigzliwym przymusem. Wiekszo$¢é os6b jednak celowo nastawia odbiornik,
oczekujac od radia wymiernych korzysci i postrzegajac je przez pryzmat pozy-
tecznej ,przeszkadzajki” zabijajgcej monotonng cisze, ,umilacza czasu”, po-
zwalajacego sie zrelaksowac po trudach dnia codziennego, ,gadajacej glowy”
usypiajacej do snu, Zrédla cennych informacji, towarzysza w chwilach samot-
nosci, a nawet przyjaciela, ktory zawsze jest w zasiegu reki gotowy dotrzymac
nam towarzystwa. I cho¢ w przewarzajacej wigekszosci ludzie dopasowuja stu-

10 M. Dankowska-Kosman, Media i ich odbiorcy. Miedzypokoleniowe réznice w odbiorze, Warszawa
2008, s. 119-120.
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chanie radia do innych pierwszoplanowych czynnosci, istnieje nadal pewne
grono fanéw (5% kobiet i 13,3% mezczyzn deklarujacych stuchanie radia raz
w tygodniu, a wiec mozna przypuszczaé, ze celowo i $wiadomie), ktérzy
z premedytacja wlaczaja radio, by wystucha¢ ulubionych audycji. To wilasénie
oni maja bardzo jasno sprecyzowane gusta odbiorcze, poswiecaja radiu cenny
czas i skupiajac na nim calg uwagg, stuchaja go ,na wylacznos¢”, nie jako brze-
czacego dodatku.

Stuchowisko na tle innych przekazéw radiowych

Stuchacze moga dzi$ wybiera¢ miedzy czterema gtéwnymi typami pro-
graméw radiowych: wiadomosciami, audycjami sportowymi, programami mu-
zycznymi i audycjami kulturalno-literackimi. Okazuje sie jednak, ze zaintere-
sowanie wspoélczesnych odbiorcéw koncentruje sie wlasciwie tylko na dwéch
typach przekazu - muzyce (91% kobiet i 83,3% mezczyzn) i informacjach (73 %
kobiet i 56,6% mezczyzn). Trudno jednoznacznie orzec, co ksztaltuje taki stan
rzeczy. By¢ moze wina lezy po stronie stuchaczy, ktérzy ulegajac komercjaliza-
cji, nie chca juz stucha¢ radia propagujacego ,sztuke”. Taka ocena wydaje sie
jednak powierzchowna. Zatem mozliwe, ze za monotematycznos¢ odbiorcow
odpowiada samo radio. Nie doceniajac mozliwosci percepcji swoich uzytkow-
nikéw, sprowadza ich do najnizszego wspélnego mianownika. Niewiele dajac
z siebie, zada niewiele w zamian.

Potwierdzenie hipotezy I oraz stosunkowo niewielki procent stuchaczy za-
interesowanych odbiorem audycji kulturalno-literackich (29% kobiet i 26,6%
mezczyzn) sklania do pytania o zapotrzebowanie na stuchowiska radiowe. Po-
zornie mogloby sie wydawad, ze spektakle teatru radiowego sag archaiczng, ma-
to atrakcyjng formg audycji, bowiem az 68% kobiet i 60% mezczyzn otwarcie
przyznaje, ze nie stucha tego typu programéw. Co wiecej, intencjonalna stu-
chalnoé¢ (raz w tygodniu) spektakli teatru radiowego jest marginalna i dekla-
rowana tylko przez kobiety (5% wskazan).

Wnikliwa analiza ujawnia jednak pewna sprzecznosé¢, bowiem ankietowa-
ni zapytani wprost o atrakcyjnos¢ premierowego stuchowiska Teatru Radia
TOK FM - Jak pieknie byto rzucaé ptytami chodnikowymi - w wigekszo$ci wypowia-
daja sie na jego temat w przychylnym tonie. Okoto 50% respondentéw, bez
wzgledu na ple¢, okreslito wystuchany przekaz mianem ,ciekawy”. Wyniki te
moga $wiadczy¢ o tym, ze analizowane stuchowisko pozytywnie wyréznia sie
na tle innych przekazéw, nalezacych do tego samego gatunku. Réwnie praw-
dopodobne wydaje sie takze twierdzenie, ze kontakt respondentéw z teatrem
radiowym jest w dzisiejszych czasach tak sporadyczny, ze przy ogdlnej ocenie
stuchowiska jako gatunku kieruja sie uprzedzeniami i dopiero niejako ,zmu-
szeni” do wystuchania spektaklu audialnego sa w stanie dostrzec jego wartosc¢
artystyczna.

Nie mozna jednak stwierdzi¢, ze audycje tego typu sa w pelni doceniane
przez stuchaczy. 38% kobiet oraz 46,6% mezczyzn przyznaje, ze odbiér powyz-
szego stuchowiska okazywat sie dla nich problematyczny, co znajdowalo wyraz
w etykietowaniu go wyrazem - ,skomplikowane”. Opinie respondentéw doty-
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czace elementéw w najwiekszym stopniu decydujacych o atrakcyjnosci spekta-
klu (tj. tematu, realizacji aktorskiej, tresci i wymienianej jedynie przez kobiety
oprawy dzwiekowo-muzycznej) takze zdradzaja niejednolitos¢ zapatrywan
wspdlczesnych odbiorcéw na problem percepciji i stopieri interpretacji radiowe-
go przekazu stuchowiskowego. Okazuje sie, ze ankietowani znaczaco rézniq sie
miedzy soba pod wzgledem wnikliwosci, z jaka analizowali bedacy przedmio-
tem niniejszego opracowania przekaz radiowy. Na co wskazujg ich odpowie-
dzi, ktére przyjmowaly bardzo zréznicowany ksztalt i stopient ogdlnoéci. Dia-
gnoza ta rodzi pytanie o zdolnoé¢ wspélczesnego stuchacza radia do odbioru
sztuki, jaka jest stuchowisko.

Przyswajajac, oswoic , obcego”

Bezsprzecznie, ten specyficzny gatunek radiowy wciaz znajduje swoich
fanéw, cho¢ nie jest w pelni doceniany przez masy. Stanowi nadal nie lada wy-
zwanie dla twércéw. Co wiecej, mozna powiedzieé, ze przepis na stuchowisko
~idealne” wciaz pozostaje wielkg niewiadoma. Jak wynika z opinii responden-
tow nie fatwo jest bowiem stworzy¢ spektakl w réwnym stopniu budzacy zain-
teresowanie, co przystepny. Istniejace dzi§ w radiowym eterze stuchowiska po-
zostawiajg zatem wiele do zyczenia. Tylko nieliczni, wprawieni w ich odbiorze
fani, sa w stanie po jednokrotnym wystuchaniu w petni doceni¢ ich glebie i od-
czytaé intencje tworcéw. Wiekszos¢ jest ,publicznoécia przekorna”, ktéra - jak
twierdzil Umberto Eco - bardzo swobodnie ,poczyna sobie z przekazem”, wy-
noszac z niego tylko to, na co ma ochote, konsumujac go w roztargnieniu
i,niekiedy uéwiadamiajac go sobie niczym sny na jawie”l. Tezy te znalazly
potwierdzenie w przeprowadzonych badaniach. Na podstawie wypowiedzi
ankietowanych mozna bowiem przypuszczaé, ze zaden z respondentéw nie
przyswoil sobie przekazu stuchowiskowego w petni.

Spektakl radiowy Jak pigknie byto rzucac ptytami chodnikowymi z pewnoscia
wymaga od odbiorcéw pewnego zorientowania kulturowego, wiedzy histo-
rycznej oraz doswiadczenia i obycia w obcowaniu ze stuchowiskiem. Tylko
bardzo wprawni stuchacze radiowi maja szanse pojac¢ wszystkie zawarte w nim
subtelne aluzje stowne i dzwiekowe. By sluchowisko w pelni zrozumie¢, trzeba
jednak wiedzie¢ przykladowo, ze Michel Houellebecq, z ktérego twoérczoscia
utozsamia sie kreowany w sztuce Borys, jest jednym z najbardziej kontrower-
syjnych wspolczesnych pisarzy francuskich. W ksigzce Czgstki elementarne szy-
dzi on z , dzieci rewolucji” i opluwa idealy francuskiej lewicy. Z drugiej strony
za$ zna¢ tematyke manifestu pokolenia ‘68, ktéry zmaterializowat sie w stu-
chowisku w formie cytowanego przez Jana Frycza Dziennika Zlodzieja. Nato-
miast do odszyfrowania warstwy dzwiekowo-muzycznej niezbedna jest cho-
ciazby wiedza na temat pochodzenia $piewanej w stuchowisku piesni We Shall
Overcome, ktéra od dawna jest protest songiem walczacych w réznych krajach
manifestantéw. Dopiero uswiadamiajac sobie, ze piesni ta weszla do repertuaru
tak uznanych twoércéw jak Peter Seeger, Joan Baez, Diana Ross czy Bruce

1U. Eco, Publicznos¢ przekorna, ,,Przekazy i opinie” 1975 nr 2, s. 28.
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Springsteen'? i wiedzac, ze stowa We Shall Overcome staly sie hastem przewod-
nim m.in. stynnej mowy Martina Luthera Kinga, odbiorca ma szanse doceni¢
kunszt scenariusza napisanego przez Marka Modzelewskiego oraz przemysla-
na warstwe dzwiekowa, pozwalajaca odzwierciedli¢ realia toczacych sie w ra-
mach spektaklu wydarzen.

Trudno wiec jednoznacznie orzec, co jest przyczyng niepelnego zrozumie-
nia przez stuchaczy tego tekstu medialnego. By¢ moze problem tkwi w samej
specyfice radiowego przekazu, ktéry bedac efemeryczny i ulotny, a jednocze-
$nie zwykle nieuwaznie i pobieznie stuchany, nastrecza trudnosci w odbiorze.
Co prawda dzi$ rozw6j nowoczesnych technologii sprawia, ze mozna na réz-
nych noénikach niejako ,zamrozi¢” szybko przemijajacy przekaz, jednak ,roz-
proszeni stuchacze czy widzowie nie wréca - jak czytelnicy ksigzek czy gazet
- w to miejsce, ktérego nie zrozumieli, lub ktérego sobie nalezycie nie przyswo-
ili”13, bowiem niestychanie rzadko radio decyduje si¢ na ponowna emisje za-
prezentowanych juz spektakli. Dopiero na przestrzeni kilku ostatnich lat,
w nastepstwie pojawienia sie audiobookéw, rodzi sie¢ moda na powtérne stu-
chanie spektakli radiowych w formie nagran CD lub plikow MP3.

Z drugiej strony niepelny odbiér stuchowisk moze takze wynika¢ ze sta-
bego przygotowania do obcowania z tego typu przekazem. Cho¢ wprowadze-
nie edukacji medialnej do szkét w pewnym stopniu oswaja uczniéw z obcowa-
niem ze sztuka radiowa, brak prowadzenia tego typu dzialar na szeroka skale
sprawia, ze pobiezny sposob percepcji wspélczesnych odbiorcéw wcigz moze
budzi¢ wiele zastrzezenn. Waga tego problemu staje sie ogromna, jezeli
uwzgledni sie, ze w niniejszych badaniach brali udzial studenci dziennikar-
stwa, ktérzy teoretycznie sa najlepiej przygotowani do odbioru spektakli ra-
diowych. Jesli zatem obyta z ré6znymi tekstami medialnymi ,elita”, za ktéra
uzna¢ nalezy niniejsza grupe, nie jest w stanie w pelni przyswoié¢ sobie wyemi-
towanego stuchowiska, to przecietny stuchacz prawdopodobnie bedzie mial
z tym jeszcze wigksze trudnosci.

Cho¢ stuchowisko radiowe nadal skupia wokél siebie grono wiernych
zwolennikéw, to jego obecna mala zdolnos¢ docierania do mas rodzi pytanie
o przyszltosé. Czy garstka przyzwyczajonych do stuchowiskowej konwencji fa-
néw, zagwarantuje przetrwanie tego juz dzi$§ niszowego gatunku? Odpowiedz
na pytanie o atrakcyjnos¢ stuchowiska dla wspoélczesnych odbiorcow moze
oczywiécie by¢é pozytywna. Jednak mozna przypuszczaé, ze beda oni w stanie
w petni doceni¢ stuchowisko, tylko jeéli zostana odpowiednio przygotowani do
jego odbioru. Taki efekt przynies¢ moze jedynie zakrojona na jeszcze wigksza
skale kampania edukacyjna obejmujaca wszystkie szczeble nauczania. Odbior-
céw nalezaloby bowiem stale poddawaé procesowi ksztalcenia estetycznego,

12 Pieéri ,, We Shall Overcome” w wykonaniu réznych artystow:
Diana Ross - http:/ /www.youtube.com/watch?V=CzmPrsLXn8&feature=related;
Peter Seeger - http:/ /www.youtube.com/watch?v=QhnPVP23rzo&feature=fvw;
Joan Baez - http:/ /www.youtube.com/watch?v=RkNsEH1GD7Q;
Bruce Springsteen - http:/ / www.youtube.com/watch?v=ErKNkeZVCQw &feature=related;
Mowa Martina Luthera Kinga - http:/ / www.youtube.com/watch? v=130]-FdZDtY &feature =related.
13 A. Kumor, Radio Telewizja Edukacja, Warszawa 1986, s. 15.
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niejako wychowywac ich do stuchania radia. W obliczu tematyki poruszanej
w niniejszej pracy trudno bowiem odmoéwi¢ stusznosci stowom Aleksandra
Kumora, ktéry pisat:

Jezeli szkola nie przygotuje dla radia i telewizji publicznosci zdolnej odebraé
i zrozumie¢ emitowanego programu, to ich dzialalnos¢ zawisnie w prézni spo-
tecznej.4

Recepta na stuchowisko idealne?

Tymczasem w stluchowisku, jak w zadnym innym dziele radiowym, tkwi
niewyczerpany potencjal. Wiasciwie zrozumiane moze sta¢ sie ,otwartym dzie-
tem sztuki”15, pozostawiajac aktywnemu odbiorcy pole dla wyobrazni zdolnej
wypelniaé przestrzen pomiedzy stowem i dzwiekiem. I cho¢ , grajace pudetko”
tylko raz w historii objawilo w pelni swoja wielka moc wladania ttumem, gdy
w 1938 roku rozpetato ,, Wojne Swiatow”, to jednak z cala odpowiedzialnoscia
mozna stwierdzié, ze kazdy kontakt ze stuchowiskiem moze w magiczny spo-
s6b ,, uruchomi¢” wyobraznie.

Specyficzne cechy stuchowiska, tj. fonicznosé, awizualnosé i zdolnosé ge-
nerowania doznan emocjonalno-uczuciowych, wlasciwie wykorzystane, staja
sie atutami stuchowiska - swoistymi katalizatorami aktywnosci twoérczej od-
biorcéw. Niejednokrotnie to wiasnie dZzwiek pomaga wyobrazi¢ sobie wyglad
postaci i miejsce akcji (98% kobiet i 90% mezczyzn). Szczegdlna rola w tym pro-
cesie przypada tworzywu werbalnemu - ekspresji jezyka budujacej sensy wy-
powiedzi. Cho¢, jak wynika z niniejszych badan, odbiorcy wcigz nadmierna
wage przywiazuja do wypowiadanych stéw i sposobu ich artykulacji, nie doce-
niajac znaczenia dzwiekéw natury, dzwiekow sztucznych oraz ciszy.

Jednoczesnie, co w dobie dominacji mediéw audiowizualnych moze bu-
dzi¢ pewne zdziwienie, brak obrazu nie stanowi przeszkody w odbiorze stu-
chowiska. Dla nieprzywigzanych do niego stuchaczy (81% kobiet oraz 70%
mezczyzn) awizualno$¢ staje sie swoistym atutem radiowego przekazu. Co jed-
nak, jak pokazuja analizy, wcale nie jest rtéwnoznaczne ze zwiekszeniem zdol-
nosci stuchaczy do generowania wyobrazanych obrazéw.

Rezygnacja z obrazowego przekazu treéci czyni radio ,medium gora-
cym”, zdolnym generowac czesto irracjonalne emocje'®. Mozna zatem stwier-
dzi¢, ze kontakt ze stuchowiskiem, jako jednym z gatunkéw radiowych, rzadko
taczy sie z oparta o zdroworozsadkowe rozumowanie analiza przekazu. Teatr
radiowy jest czesto postrzegany przez stuchaczy przez pryzmat pierwszego,
intuicyjnego odczucia, a nie oparty na logicznych przestankach bedacych wyni-
kiem rachunku zalet i wad. Stuchowisko jest zdolne wzbudza¢ doznania uczu-
ciowo-emocjonalne, co przyczynia si¢ do tego, ze tatwiej zapada w pamiec??,
a to niewatpliwie moze podnosi¢ jego atrakcyjnos¢ w oczach odbiorcéw. Zgod-

14 A. Kumor, dz. cyt., s. 9.

15 Cyt. za: K. Schoning, Literatura foniczna jako potencjalny przedmiot badan literackich, [w:] Nowe
media w kulturze spotecznej XX wieku, red. M. Hopfinger, Warszawa 2002, s. 139.

16 M. McLuhan.., s. 37.

17]. Reykowski, Eksperymentalna psychologia emocji, Warszawa 1974, s. 311-312.
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nie z teza Roberta Cialdiniego® bardziej lubimy bowiem to, co wielokrotnie
odtwarzamy w pamieci i z czym czesciej sie stykamy. Zaleznoé¢ ta dziala jed-
nak na zasadzie sprzezenia zwrotnego, co oznacza, ze wielokrotny kontakt ze
stuchowiskiem moze motywowac do czestszego obcowania z tym gatunkiem
radiowym. Oczywiscie pod warunkiem, ze pierwsze zetkniecie z nim nie znie-
checi stuchacza. Wielka odpowiedzialnoé¢ spada zatem na propagatoréw wy-
chowania medialnego i tworcéw sztuk radiowych. To ich dziatalnos¢ - jak ni-
kogo innego - pozwoli¢ moze na ocalenie , Teatru wyobrazni” od zapomnienia.

Z niniejszych rozwazan wynika, ze droga do stworzenia naprawde atrak-
cyjnego stuchowiska jest jeszcze bardzo dtuga i kreta. Jesli uda sie jednak choc-
by zblizy¢ do ideatu na tyle, by teatr radiowy statl sie¢ przyciagajaca odbiorcow
»sztuka na glosy i dzwieki”, to istnieje szansa na przetrwanie tego zagrozonego
wyginieciem gatunku radiowego.

Choc¢ z przeprowadzonych badan empirycznych jednoznacznie wynika, ze
»najmlodsza muza dramatyczna”?? jest ,,dostepna dla wszystkich, ale zarazem:
nie dla kazdego”?, mozna przypuszczaé, ze nie zniknie bezpowrotnie z radio-
wego eteru. Jezeli spektakl Jak pigknie byto rzucac ptytami chodnikowymi zacieka-
wit choéby kilku bioracych udziat w niniejszych badaniach odbiorcéw radia, to
mozna zakladaé, ze , projekt specjalny” komercyjnego radia miat bardzo donio-
ste znaczenie. Przykul uwage tych, ktérzy wczesniej nie mieli stycznosci z ta
forma przekazu lub z pewnych powodéw nie byta im ona bliska. Mozna wiec
sadzié, ze przysporzyt teatrowi radiowemu nowe - cho¢ nadal niszowe - grono
stuchaczy, ktérzy z czasem moga polubi¢ spektakle radiowe i zamieni¢ sie
w promujacych te forme przekazu wiernych fanéw. Cho¢ na tej podstawie
trudno dzi$§ wyrokowag, ze debiutujacy niedawno Teatr Radia TOK FM stat sie
krokiem milowym na drodze do renesansu stuchowiska, z pewnoscig przyczy-
nit sie do jego ozywienia na falach eteru. Czy mimo tych staran pozostanie ono
tylko reliktem zlotej ery radia? Czas pokaze... Niniejszy artykul dostarcza wie-
lu ciekawych informacji i spostrzezen, ale z pewnoscia nie wyczerpuje tematu,
nie daje odpowiedzi ostatecznych. Moze sie jednak przyczyni¢ to wzrostu zain-
teresowania poruszang tematyka, poniewaz - jak mawial Robert Sheckley -
~Aby zadac [kolejne] pytanie, trzeba juz zna¢ przynajmniej cze$¢ odpowiedzi”.

Summary

This article is an empirical exploratory investigation into the problem of “old radio
genres’” reception by contemporary listeners. The paper focuses particularly on the radio
drama, very popular in the Golden Age of Radio and now on the verge of disappearing.

The transformation of media environment, due to the media convergence process,

has enormous impact on the changes in the mass media hierarchy. This issue has in-

18 R. B. Cialdini, Wywieranie wplywu na ludzi, Gdarisk 2004, s. 183-184.
19 Z. Kopalko, Stuchowisko - Radiowy Teatr Wyobrazni, ,Prace Polonistyczne”, ser. VI, 1948, s. 135.
20 M. Poswiatowski, Z Markiewiczem i Globiszem o teatrze,
http:/ / tarnowskikurierkulturalny.blox.pl/2008/04/ Z-Markiewiczem-i-Globiszem-o-teatrze.html
[dostep: 10. 04. 2008].
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spired a survey conducted among journalism students asking them about their listening
behaviours and radio programmes preferences. The main purpose of this research was
to assess whether radio dramas sill can be attractive to contemporary radio listeners. The
results of the survey not only help to determine the place of radio - until recently the
only transmitter of artistic radio programmes - in the media, but also assess the degree of
contemporary listeners” attachment to audio theatre plays.



