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Wspolczesna prasa funeralna - gatunki i tematy

W cieniu prasy popularnej rozwija sie czasopiémiennictwo niszowe. Intere-
sujacy przyklad tego segmentu stanowig periodyki adresowane do branzy po-
grzebowej. Jej rozw6j wynika z przelamania paristwowego monopolu po upadku
komunizmu w Polsce, co stato sie¢ impulsem do rozwoju przedsigbiorczosci.

Prasa branzowa jest zjawiskiem szczegdélnym, poniewaz stanowi niejako
element konkretnego rynku. Przyjrzenie si¢ gatunkom i tematom funeralnych
publikatoréw pozwoli na okreslenie ich specyfiki, jak réwniez strategii komu-
nikowania sie z odbiorcami, ktérzy czerpig zyski ze Smierci.

Rynek prasy funeralnej tworza: miesiecznik ,Kultura Pogrzebu” , dwu-
miesiecznik ,Memento” oraz ukazujacy co kwartatl Biuletyn Polskiej Izby Po-
grzebowej. Krag odbiorcéw drobiazgowo okresla ,Memento”, wyliczajac na
okladce, iz jest czasopismem: ,administratoréw cmentarzy, przedsiebiorcow
pogrzebowych, producentéw i dystrybutoréw sprzetu pogrzebowego, akceso-
riéw i urzadzen techniki cmentarnej”.

Poczatki czasopi$miennictwa pogrzebowego siegaja 1995 roku, kiedy to
w marcu zadebiutowatl miesiecznik ,Przeglad Funeralny”. Wydawato go Biuro
Informacji Funeralnej i Obrzedowej AESTIMO Sp. z o.0. Pismo ukazywalo sie
do czerwca 1996 roku. Nowy periodyk - Miesiecznik Funeralny , Memento”
- zadebiutowal w grudniu 1996 r. Jego wydawca byl do korica 1998 roku Edytor
Press Ltd. z Lublina. ,Memento” zostalo reaktywowane, ale juz w wersji dwu-
miesiecznika, na poczatku 2000 r. Odtad stalo sie organem Polskiego Stowarzy-
szenia Kremacyjnego Przedsiebiorcow Pogrzebowych i Administratorow
Cmentarzy (PSKACiPP), ktére pézniej zmienitlo nazwe na Polskie Stowarzysze-
nie Funeralne (PSF). Redaktorem naczelnym pisma jest obecnie Beata Mréz,
prawniczka i dziennikarka.

Pierwszy numer ,Biuletynu Polskiej Izby Przedsiebiorcéw Pogrzebowych”
ukazal sie wrzesniu 2002 r. Obecnie pismo funkcjonuje pt. ,Biuletyn Polskiej
Izby Pogrzebowej” (zmiana nazwy Izby).

~Kultura Pogrzebu” zadebiutowata w listopadzie 2004 r. jako produkt
otwockiego wydawnictwa ,Linia Media”. Jego wlascicielem jest Stawomir
Moch, wlasciciel firmy pogrzebowej , Exitus” z Warszawy, a naczelnym dzien-
nikarz Zbigniew Skoczek. ,Kultura Pogrzebu” wspétpracuje z Polska Izba
Przedsigbiorcéw Branzy Pogrzebowej oraz ze Stowarzyszeniem Zakladéw Po-
grzebowych i Krematoriéw w Rosji i na Ukrainie.

,Kultura Pogrzebu” posiada swojg strone internetowq. Nie jest ona wirtu-
alnym odwzorowaniem wydrukowanych tresci. Skladaja si¢ nan fragmenty
najwazniejszych artykuléw z réznych dzialéw, cennik reklam, informacje
o prenumeracie, spis bibliotek, w ktérych mozna wypozyczy¢ pismo. Na www.
kulturapogrzebu.pl dziata takze forum.
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~Memento” nie ma swojego odpowiednika w sieci. Prezentacje poszcze-
gblnych numeréw, obejmujaca spisy tresci i prezentacje wybranych artykutéw,
zamieszczane sa na www.stowarzyszeniefuneralne.pl. Z kolei do wersji PDF
,Biuletynu PIP” mozna dotrze¢ na www.polskaizbapogrzebowa.pl.

»Kultura Pogrzebu” i Memento” sa rozprowadzane wséréd prenumerato-
réow. Egzemplarze , Biuletynu” sg bezplatne, otrzymuja je czlonkowie Izby oraz
reklamodawcy.

Do rak odbiorcéw trafiajg pisma drukowane na kredowym papierze, od-
znaczajace si¢ nowoczesna, czytelna i kolorowa szata graficzna. Najwieksza
ewolucje przeszto w tym zakresie najstarsze ,Memento”. Layout najmlodszej
,Kultury Pogrzebu” nie zmienil sie. W kazdym z pism powiekszono format
zdjeé. Wzrosta takze ich liczba. Redaktorzy graficzni nie stronig od ekspery-
mentéw. Zdjecia wykorzystywane sa jako tto do tekstu, np. w informacji pt.
Stowarzyszeniowe Szkolenie w Bydgoszczy tytul widnieje na brzegach obrusa,
a tekst lezy na podiodze!.

Wspomnieé¢ wypada, iz od czerwca 2007 r. funkcjonuje tworzony w todzi
portal funeralis.pl, ktéry oprécz aktualnosci branzowych prezentuje wybrane
artykuly z prasy funeralnej. Funeralis.pl jest przedsiewzieciem tworzonym
przez ludzi juz spoza branzy pogrzebowej.

Informacja

~Bedziesz na biezaco z tym, co dzieje sie¢ w branzy”? - przekonuje rekla-
mowy slogan. Branzowe informacje przybieraja najczesciej posta¢ notatek czy
szerszych w swej formule, wzbogaconych wypowiedziami, wiadomosci.
Czytelnicy powiadamiani sg o otwarciu krematoriéw, budowie kolumbariéw,
powiekszanych nekropoliach, nowosciach i przebojach rynkowych czy tez np.
zakupie karawanéw przez konkurencje. Na tamach analizowanych pism regu-
larnie ukazuja sie informacje o nowych cztonkach organizacji pogrzebowych
czy konstytuujacych sie wladzach stowarzyszen funeralnych.

Przy okazji informacji o szkoleniach konwencja notatki jest przelamywana,
zblizajac ja do tekstu o charakterze uzytkowym - zaproszenia. Czytelnik ma nie
tylko przyja¢ fakt do wiadomoéci, ale i pozwoli¢ sie zainspirowac.

Zapowiedz tekstu z tego samego numeru funkcjonuje jednoczeénie jako
wzmianka: ,W dniach 26-27 wrzeénia br. w Gdarnsku Sobieszewie miato
miejsce szkolenie zorganizowane przez nasza Izbe we wspélpracy z krakow-
skim Stowarzyszeniem Zarzadcéw Nieruchomodci, dla zarzadcéw i administra-
torow cmentarzy wyznaniowych oraz komunalnych3.

,Manicure u zmartych - kilka praktycznych rad, jak malowaé¢ paznokcie
zmarlym”#4 to przyklad hasta z zapowiedzi materiatu , ktéry ma ukazac sie
w najblizszym numerze.

1,M.” 2010, nr 2, s. 20.

2 ,,K.P.” 2005, nr 8, s. 59.
3,B.72009, nr 28, s.7.
4,K.P.” 2005, nr 11, s. 45.
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Trwale miejsce w pismach pogrzebowych zajmuja statystyki demogra-
ficzne, przedstawione z podzialem na wojewédztwa powiaty i gminy. Ujete sa
one przede wszystkim w formie tabel. W tej samej postaci wystepuja takze cen-
niki optat cmentarnych oraz ustug pogrzebowych. Odnalez¢é mozna takze in-
fografiki, dotyczace m.in. kremacji, zgondéw i ich przyczyn. Z reguly sa one
dopelnione komentarzem objasniajacym.

Sylwetki postaci dotycza zywych i zmartych. W tej pierwszej grupie
wystepuja jako tzw. gléwki - krétkie informacje, obejmujace wyksztalcenie,
zainteresowania, kompetencje, zakres czynnosci, jakie beda nalezaly do obo-
wigzkéw nowego pracownika.

Sylwetki - pozegnania o charakterze osobistym funkcjonujg
z okazji $mierci waznych oséb, nie tylko z kregu funeralnego swiata: , Zawsze
bez grosza, mieszkania, zawsze oddany bez reszty tej jednej kabaretowej nocy,

ktéora wlasnie sie¢ dziala” - tak ,Memento” Zzegna Piotra Skrzyneckiego®.
O $mierci wybitnych Polakéw moga informowaé schematyczne, lapidarne
sylwetki®.

Dluzszymi i bardzo czesto wystepujacymi formami wypowiedzi informa-
cyjnych sa sprawozdania ze szkolen, posiedzerr sekcji funeralnych, wal-
nych zgromadzen badz spotkan sekcji organizacji pogrzebowych.

Przeglad prasy przeprowadzony jest pod katem nowinek zwigza-
nych ze $miercig. Redakcja wylawia funeralne hity z polskiej i zagranicznej pra-
sy, telewizyjnych stron internetowych czy portali informacyjnych. Sg, jak
w ,Memento”, skupione w rubryce ,Z prasy” albo (,Kultura...”, ,Biuletyn...”)
dos¢ swobodnie rozrzucone po pismie. W kontekscie zawartosci pism, okra-
szone sensacyjnymi tytutami staja sie swoista, bo makabryczng, inforozrywka:
Trzymat zwloki z migsem?, Dopasowali zmartego do trumnys, Nieboszczyk wybucht
w krematorium?®. Sita razenia specyficznym zartem zalezy od usytuowania tek-
stow. Efekt dodatkowy powstaje, gdy znajduja sie obok seryjnych, pomieszczo-
nych w rubryce , Czarny humor”, rysunkéw satyrycznych.

Informacyjne teksty popularnonaukowe wprowadzaja w $wiat
funeralnej historii, obyczajow czy specyfiki branzy za granica.

Jedli pojawia sie raport, to o urnach, trumnach, zniczach czy progra-
mach komputerowych ulatwiajacych zarzadzanie cmentarzem. Teksty takie
wsparte sg infografikami badz tabelami, ilustrujagcymi ceny czy udziat w rynku.

Na famach pism funeralnych odnajdujemy korespondencje, ktére
pokazuja np. rynek pogrzebowy w Londynie®.

Odrebny, choé¢ wspélistniejgcym z tekstem noénik informacji stanowig
zdjecia. Sa wsréd nich gtéwki czy wystudiowane portrety, ujecia
prezentacyjne nabytkéow firm (np. karawany, piece krematoryjne) czy bu-

5,M.” 1997, nr 4, s. 15.

¢ W ten spos6b m.in. o émierci Czestawa Milosza i Zygmunta Kaluzyriskiego powiadamia , K. P”
2004, nr1, s. 46.

7,K.P.” 2005, nr 4, s. 9.

8 ,K.P.” 2009, nr 5, s. 42.

9,K.P” 2009, nr1,s.42.

0 ,M.” 1997, nr 1, s. 15.
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dowli cmentarnych. Re p or ter s ki e fotografie uwieczniajg biezace, wazne
dla branzy wydarzenia. Niektére z nich awansuja na okladke, rozpoczynajac
w ten sposéb wlasne zycie jako zdjecia o k't a d k o w e. Tak jest m.in. w przy-
padku pogrzebu ofiar katastrofy lotniczej pod Smolenskiem, kiedy to na oklad-
ce umieszczono trumne z cialem prezydenta Lecha Kaczyrskiego, niesiong
przez zotnierzy!l.

Zdjecia okltadkowe nie musza nawigzywaé do tekstéw. Moga by¢ arty -
stycznym ujeciem pomnika nagrobnego przedstawiajacego zmarla!? czy
pokazywac fragment polichromii w kaplicy cmentarnej’s. Na okladkach spoty-

kamy takze zestawienia zdjeé - zapowiedzi tekstéow. Sa one opa-
trzone hastami, np.: ,Nowa technika w kamieniarstwie: piaskowanie” 4.
Publicystyka

Zywiol publicystyczny miesza sie w wywiadach z warstwa informacyjna.
Celem rozmow jest gtéwnie prezentacja firmy pogrzebowej, branzowej imprezy
targowej. Ich informacyjnos¢ wyzwalaja charakterystyczne pytania: ,Prosze
przedstawic¢ czytelnikom kilka informacji o firmie pogrzebowej”1>. Informacyj-
ny tok przerywa nagle pytanie: ,Co jest Pani zdaniem najbardziej denerwujace
w branzy?”16.

Przyktadem wywiadu publicystycznego jest z kolei refleksyjna
rozmowa o metaforycznym tytule ,Jak przejs¢ do drugiego pokoju”?’, prze-
prowadzona z szefowq jednego z hospicjow.

Reportazenie sa tworzone wedlug jednego wzorca. Cykl ,Memento”
»,Z notatnika przedsiebiorcy pogrzebowego”z nadtytutem ,Zdarzylo sie na-
prawde” posiada silne cechy fabularne. Tworza go przedsiebiorcy pogrzebowi,
ktérzy w ramach tzw. prokuratorskich przewozéw zwlok wedruja po ciala.
Cykl wyrézniaja: dynamizm akcji, autentyczne dialogi, plastyczna charaktery-
styka postaci. Jest takze miejsce na osobiste refleksje, analize sytuacji. ,Z notat-
nika przedsiebiorcy pogrzebowego” niemalze ociera si¢ o literature, ktéra Smia-
o mozna nazwac pogrzebowa's.

Artykul o cechach reportazu problemowego to obszerna,
dwuczeéciowa publikacja Medyczno-pogrzebowe paristwo w parnstwiel®. Obrazuje
on przypadki wspélpracy firm pogrzebowych ze szpitalami, prowadzenie
ustug pogrzebowych na terenie placéwek medycznych. Autorka wnikliwie,
z wykorzystaniem przepiséw prawa, analizuje podejrzane sytuacje, szuka od-
powiedzi na pytanie, jak eliminowa¢ patologiczne zachowania.

K. P.” 2010, nr 4.

12 ,M.” 2009, nr 3.

3 ,M.” 2009, nr 2.

1, M.” 1997, nr 5.

15, K. P.” 2009, nr 2, s. 22.

16, K. P” 2009, nr 4, s. 35.

7,K.P.” 2010, nr 1, s. 21-22.

18 ,K. P.” publikuje odcinki cyklu Opowiadania z klepsydrq autorstwa Elzbiety Protoklitow,
wspotwlascicielki firmy pogrzebowej. Opowiadania... ukazaty sie w 2007 r. w formie ksiazkowej.

¥ ,M”,2009, nr 3, 4, s. 16-21, 16-24.
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Jednowatkowe reportaze problemowe stanowia teksty interwencyjne, be-
dace reakcja na konkretny, zgtoszony do redakcji problem firmy.

Na porzadku dziennym sa komentarze, stanowigce z reguty krytyczng analize
aktow prawnych badz ich projektéw. Sa rozmaitej objetosci. Obszerng krytyczna
wypowiedZ prawnika do zalozerh ustawy o cmentarzach i chowaniu zmartych
dziele srodtytuty: Co mi sie podoba, Co mi sig nie podoba, Czego mi brakuje?.

S on dy moga by¢ przeprowadzane wsréd nieanonimowych przedstawi-
cieli branzy. Dotycza wéwczas np. oceny targéw i stanowia uzupelnienie spra-
wozdania. Wystepuja sondaze, w ktérych moga bra¢ udziat czytelnicy, dzwo-
nigc do redakcji czy wysytajac maile. W ten sposéb dowiadujemy sie np. czy
branzy przypadta do gustu trumna z wizerunkiem Jana Pawta II?1.

Najbogatsza publicystyka wspomnieniowa uczczono nestora prasy fune-
ralnej, Wojciecha Krawczyka. Tekst omawiajacy jego zastugi nosi tytut Architekt
wizerunku branzy??. Osobna calos¢ tekstowa stanowia wspomnienia znajomych
i przyjaciét?.

R e c e n zja moze mie¢ charakter informacyjny badz krytyczny, wychwy-
tujacy mankamenty publikacji. Do pierwszej grupy nalezy np. prezentacja Vade-
mecum Prawa Pogrzebowego?* czy Podrecznik mistrza ceremonii pogrzebowej?®, do
drugiej - recenzja albumu Nekropolie, zabytkowe cmentarze wielokulturowej Polski?®.

»Kultura Pogrzebu” zamieszczala felietony Zygmunta Broniarka, zawiera-
jace anegdoty i wspomnienia pogrzebowe. Pojawiaja sie tu takze felietony pod-
pisywane , Wasz Pogrzebacz”. Potem gatunek w czystej postaci zanika. Cechy
tej formy wypowiedzi posiadaja jednak w prasie funeralnej artykuty
wstepne, gdzie przewaznie pretekstem do ogoélniejszych, dygresyjnych, wy-
razonych takze w 1zejszej formie rozwazan jest gléowny temat numeru.

Publicystyczng funkcje pelniag w pismach funeralnychfotoreportaze.
Zestaw zdje¢ doméw pogrzebowych prezentuje fasady i wnetrza. Opublikowa-
no je po to, by przekona¢, ze, jak glosi komentarz przy fotografiach, ,w tej mie-
rze nie ustepujemy Europie i Swiatu”?.

Nietypowy, bo publicystyczny charakter, miewaja podpisy pod
zdjeciami, a konkretnie pod zestawieniami skanéw pism, w ktérych przed-
stawiciele organizacji pogrzebowych przedstawiaja odmienne punkty widzenia
na te sama kwestie. Podpis uzasadnia, kto ma racje. Nad skanami goéruje tytut:
Jest jeden sposob na jedno biuro®.

Publicystyczny wydzwiek maja zdjecia tytutowe. Sa pokaznych
rozmiaréw, z wmontowanym w obraz tytulem i leadem. Takg wtasnie, rozcig-
gnieta na dwie kolumny formg, rozpoczyna sie tekst Medyczno-pogrzebowe pati-

20 K. P.” 2009, nr 4, s. 42-7.
21 K. P.” 2009, nr 1, s. 40.

2 ,M.” 2009, nr 1, s. 18-19.
2 Tamze s. 20-23.

2 B.” 2009, nr 26, s. 13.

25 ,M.” 2009, nr 3, s. 9.

26, M.” 2009,nr 6, s. 28-29.
27 B.” 2002, nr 1, s. 19.

2 K.P.” 2009, nr5, s. 6.
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stwo w panstwie?. Widzimy mknacy za ambulansem karawan. Uchwycona po-
zycja akurat tych samochodéw na drodze jest zbiegiem okolicznosci, wynikiem
spostrzegawczosci autora. Nie zmniejsza to jednak wymowy fotografii. Prze-
ciwnie - wzmaga jg operowanie symbolem.

Teksty uzytkowe

Teksty uzytkowe sa grupa o najbogatszym repertuarze gatunkoéw i ich
odmian.

Podziekowania wyrazaja wdziecznoé¢ za zorganizowanie uroczy-
stosci pogrzebowej czy udzial w targach.

Drukowane sa sprostowania, ktére nabierajg charakteru przeprosin.
Redakcja blednie przypisata czlowieka do firmy i pisze: ,Mamy nadzieje, ze
obie firmy nam to wybacza” .

Wyrézniamy lis ty od czytelnikéw, bedace polemika z tekstami.

Redakcje formutuja tez apele: ,Jest tyle spraw, o ktérych chcielibyscie,
aby$my napisali. Czekamy na wasze listy i telefony”3!, ,Na Panstwa spostrze-
zenia i postulaty oczekujemy pod adresem [...]”32

Stalym elementem sa wezwania do wstepowania do stowarzyszer funeral-
nych. ,Zrzeszajmy sie !” to tytul odezwy zachecajacej do wstapienia do PSF*.

Zachety tego typu moga mie¢ ksztalt reklam, zawierajacych hasto , Przy-
tacz sie do nas!”. Po drugiej stronie widnieje zazwyczaj deklaracja podmiotu
ubiegajacego sie o przyjecie w poczet cztonkow34.

Publikowane sa takze, utrzymane w swej konwencji, zaproszenia na
targi, programy takich imprez wraz z listami wystawcéw, graficznym pla-
nem stoisk. Systematycznie pojawiaja sie rozporzadzenia i ustawy,
dotyczace branzy, stanowiska, protokoty z walnych zgromadzen, przy-
pomnienia o koniecznosci placenia skladek, listy otwarte stowarzy-
szef pogrzebowych.

Rubryka w ,Memento” ,List do zarzadcy cmentarza Mariana Kolczyn-
skiego” z zawarta w niej odpowiedzig jest formg poradnictw a. Doswiad-
czony administrator cmentarzy wystepuje w roli eksperta.

Charakterystyczne s3 porady instruktazowe, np. jak krok po kro-
ku postarac sie o dotacje z Unii Europejskiej®.

Odnalez¢é mozna porady psychologiczne czy wprowadzajagce w arkana
sztuki marketingu.

Funeralne pisma branzowe , dzieki kontekstowi tekstowemu i czytelnikom
z grupy docelowej, sa idealnym nosnikiem ogtoszen, tekstéw spon-
sorowanych orazreklam.

2 ,M"” 2009, nr 3, s. 16-7.

30 K.P.” 2009, nr 8, s. 5.

31 K.P. 2005, nr 4, s. 20.

32, ,M.” 2009, nr 1, s. 32.

33 ,M.”2009, nr 6,s. 9.

34 K. P. 2009, nr 10, s. 19-20.
% K. P.” 2009, nr 10, s. 12-18.
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Slogany reklamowe oparte sa na powszechnie stosowanych wzorcach:
~Przed wyjazdem za granice po osobe zmarta, zadzwon do nas! Oszczedz sobie
probleméw!”36. Uwage zwracaja oryginalne rozwigzania graficzne, ktérym to-
warzyszy metaforyczne hasto. Przykladem moga byé wybite marszczonymi
tkaninami trumny, ktére unosza sie na tle piramid. Reklamodawca kusi napi-
sem ,Piramidy mozliwosci...”%. Reklama trumien moze zawiera¢ takze same
produkty wraz z numerem telefonu oraz zyczeniami ,zdrowia, szczescia, po-
my$lnosci w nadchodzacym Nowym Roku”38.

W kregu tematéw

Temat nie jest dla mnie w niniejszej analizie zespolem motywéw porzad-
kujacym przedstawiong w tekscie rzeczywisto$é. W takiej sytuacji ilos¢ tekstow
rownalaby sie ilosci tematéw. Terminu ,temat” uzywam w rozumieniu szer-
szym, skladajacych sie na jedna catos¢ watkéw, pogrupowanych najczeéciej
w dziatach, dotyczacych okreslonych zjawisk.

Najbardziej wyeksponowana grupa tematyczng jest p r a w o. Tak jest we
wszystkich trzech analizowanych periodykach. W ,Biuletynie” jest najpierw
dziat ,Co w prawie piszczy”, potem ,Prawo na co dzien”. W ,Kulturze Po-
grzebu” i ,Memento” dzialy sa oznaczone nazwa ,,Prawo”. W obrebie tego te-
matu publikuje sie aktualne rozporzadzenia ministerialne i inne akty prawne
(z wyeksponowaniem w nich zmian), statuty organizacji funeralnych, oméwie-
nia brakéw w prawie pogrzebowym w korespondencji do przedstawicieli rza-
du i instytucji rzagdowych. Znajdziemy réwniez propozycje nowelizacji ustaw,
analizy, komentarze prawne, oméwienia obowigzujacych przepiséw, przydatne
orzeczenia sadu. Sa tez instrukcje w postaci opisu procedury likwidacji grobéow
czy szczegolowe przepisy sanitarne dotyczgce dezynfekcji karawanu. Catosci
dopelniaja porady prawne.

Problematyka prawna w naturalny sposéb ,przecieka” do dzialu newso-
wego. Dowiadujemy sie, ze np. ,Izba znowu wygrala przed sadem ochrony
konkurencji i konsumentow” .

Stale obecnym tematem jest f i r m a rozumiana jako: zaktad swiadczacy
ustugi pogrzebowe, podmiot zarzadzajacy cmentarzem czy producent artyku-
téw dla branzy pogrzebowe;.

Firma to mikrokosmos branzy. Funeralne publikatory pokazuja ja
w wszechstronny sposéb: jako uczestniczaca w szkoleniach, wystawiajaca sie
na targach, prezentujaca na tamach pism swoje wyroby albo opowiadajaca
o swojej historii, napotykanych problemach. Ich rozwiazywaniu stuzy w ,Me-
mento” cykl ,Problemy firm”. O perypetiach zakladéw pogrzebowych rozpisu-
je sie w mniej regularny sposéb ,, Kultura Pogrzebu”.

% ,K.P.” 2009, nr 10, s. 34.
37 ,M.” 2009, nr 3, s. 31.
3% ,B.72009, nr 28, s. 29.
% ,B.” 2009, nr 26, s.12.
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Firmy pogrzebowe pragna sie pochwali¢ swoimi sukcesami. We wszyst-
kich pismach pojawiaja si¢ propagandowe tytuly tekstéw: ,Szadkowscy” zawsze
w czotowce,*0 , Exitus” - prestiz i sukces*l.

Forma to takze czlowiek. Przedsigbiorcom nie brakuje pomystéw na na-
zwy swoich firm, co zostalo podkreslone w tekscie publicystycznym. Od
,Smutku” do , Swiatta” #2 Maja takze swoje pasje.

Organizacja pogrzebowa ma jako temat liczne odstony. Gléwna wy-
daje si¢ pokazanie ich jako organizatoréw targéw branzowych, oredownikéw
iautoréw pism do ministerstw, realizatoré6w szkolerr. Reprezentantéw branzy
wida¢ w trakcie prowadzenia rozméw z przedstawicielami rzadu, zwyciezcéw
w sporach sagdowych. Informacje organizacyjne zamieszczane si¢ w dziatach:
»Z zycia Izby (Biuletyn)” czy , Aktualnosci stowarzyszeniowe” czy ,W Stowa-
rzyszeniu” (,Memento”). Pisma na biezaco informuja o dziatalnosci stowarzy-
szenia, np. prac przy tworzeniu prawa pogrzebowego, prac PSF i Gléwnego
Inspektoratu Sanitarnego nad nowa ustawa cmentarno-pogrzebowa. Obfitosé
informacji o funeralnych zrzeszeniach nie dziwi - sg wszak wydawcami dwéch
pism i stale wspotpracuja z trzecim.

Trwale miejsce zajmuje na tamach tematyka historyczno-obyczajowa,
a w niej m.in. takie watki jak historia pochéwka, méw pogrzebowych, balsama-
cji, cialopalenia, nekrologéw, zawodéw zwiazanych ze émiercia (grabarz, kat,
placzka), a nawet robienia wigzanek i ich typéw i znaczenia w dziejach.

Jezyk i styl

Naturalna tendencja jest uzywanie w omawianych publikatorach facho-
wego stlownictwa. Tanatokosmetyka = po$miertny wizaz, eko-trumny (tektu-
rowe trumny kremacyjne czy np. wykonane z wikliny, a wiec szybko rozklada-
jace sie w ziemi).

Prasa funeralna wyraznie unika slangu, cho¢ branza zdotata wypracowac
bogata gware srodowiskowa, np. ,goracy kubek” to urna z prochami, a , bre-
lok” - wisielec®.

Autorzy tekstéw prawnych przemawiajg w stylu urzedowym, odznaczaja-
cym sie schematycznoécia i nasyceniem specjalistycznej terminologia.

O kreatywnosci $wiadczg niewatpliwie modyfikacje zwigzkéw frazeolo-
gicznych, co daje o sobie zna¢ w tytutach nie tylko felietonopodobnych artyku-
16w wstepnych, np. ,Na troje babka wrézyla”#, ale, co bardziej zaskakujace,
w sprawozdaniach, np. Mqdry Polak po Szczyrku*®> czy w tekstach o tematyce
prawnej, np. Kto pod kim groby kopie...4.

4 ,K.P” 2010, nr 3, s. 30.

4 K. P.” 2010, nr 4, s. 26.

2 K.P.” 2010, nr 3, s. 23-4.

“ O slangu pogrzebowym pisze Beata Mréz w pracy magisterskiej z 2002 r. pod kierunkiem
prof. Jerzego Bralczyka na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW.

4“4 K. P.” 2005, nr 11, s. 4.

4 ,K.P.” 2009, nr 6, s. 20-23.

4 K. P.” 2009, nr 11, s. 18.
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Oswojone przez branze elementy pogrzebowego $wiata staja sie punktami
odniesieri w poréwnaniach : ,W kazdym razie nie byt to zefirek, bo jak dmuch-
nat w Warszawie, to 50 km dalej wieka z trumien pospadaty”+”.

Charakterystyczne dla form reportazowych z notatnika przedsiebiorcy
pogrzebowego Niechlubna wpadka w altance jest dazenie do budowania poetyc-
kich opiséw:

Na pozér stojaca w milczeniu ze spuszczong glowa siwa babcia wisi tuz nad
ziemig na kréciutkim cienkim sznureczku zaczepionym o waska belke stano-
wigca konstrukcje dachu. Schludnie ubrana, wyprostowana, z lekko prze-

krzywiona spuszczona glowa, uczesana jakby prosto od fryzjera sprawia wra-
zenie osoby zyjacej, zaaferowanej jakimis troskami.*8

Elementy poetyckie potrafiag, nie bez przyczyny, przerwaé nagle bezna-
mietny zapis sprawozdan.

Dyrektor Wydmuch oprowadzit gosci po przeszklonym salonie wystawowym,

w ktérym zgromadzono trumny. Umocowane na stojakach, o$wietlane pro-

mieniami storica zdaja sie robi¢ korzystniejsze wrazenie na rodzinach dokonu-
jacych smutnego wyboru.#

Retoryczna perswazyjnos¢, realizowana poprzez estetyczng funkcje jezyka,
ma przekonaé¢ do przemyslanej ekspozycji trumien. Skoro skapane w storicu
trumny maja klientéw mniej przygnebiaé¢ czy przerazaé, to przedstawiciele
branzy pogrzebowej musza najpierw sami pojaé, ze trumny sg przedmiotami
niezwyktymi: dostojnymi i pieknymi.

*%k%

Podsumowujac, podkresli¢ nalezy, iz biznesowi pogrzebowemu stuza - ja-
ko czytelniczemu gremium - gatunkowi reprezentanci wszystkich dziennikar-
skich rodzajow. Te nie sg jednak réwnomiernie wykorzystywane. Sporo miejsca
zajmuja notatki i wiadomosci wlasne oraz informacje tworzone na podstawie
obcych publikacji. Wyeksponowane sa teksty o charakterze uzytkowym. Publi-
cystyka nie jest juz tak réznorodna: dominuja w niej komentarze zwigzane
z dziedzing prawa. W ,Biuletynie PIP”, jako najbardziej oficjalnym, publicysty-
ka stanowi waski margines.

Takie tendencje sa zgodne z zapotrzebowaniem odbiorcéw, ktérzy od
swoich pism oczekuja informacji o biezacych wydarzeniach czy pojawiajacych
sie na rynku nowosciach, wreszcie o nowinkach dotyczacych konkurencji.
W roli przewodnika i doradcy funkcjonuja natomiast teksty uzytkowe. Publicy-
styka ma za$ nie tyle dostarcza¢ bodzcéw do refleks;ji, ile ksztaltowaé opinie
publiczng w konkretnym kierunku.

Wspblng rolg wszystkich periodykéw jest: wystepowanie w roli rzecznika
intereséw branzy pogrzebowej, budowanie forum wymiany opinii, integracja
i doskonalenie branzy oraz ksztaltowanie jej wizerunku. Taka misje pisma re-

47 ,K.P.” 2009, nr 4, s. 4.
4 ,M.” 2009, nr 6, s. 32.
4 ,M.” 2009, nr 4, s. 15.
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alizuja coraz wyrazniej, odchodzac od, co szczegélnie widoczne w ,Kulturze
Pogrzebu”, ogélnospolecznego wydzwieku (hospicja, problem sierot itp.).

Redaktorzy, cho¢ objasniaja i ksztattuja swiadomosé, nie stawiaja sie po-
nad czytelnikiem, a wrecz wciggaja go w proces tworzenia pism, kreujac po-
czucie wspoélnoty, wspoéldziatania. Stuza temu retoryczne chwyty. Czytelnik ma
zrozumied, ze bez jego pomocy nie bedzie mozliwe zakoniczenie dziennikar-
skiego sledztwa. Redakcja otwarcie przyznajac sie do bezradnosci, zyskuje
w nim sojusznika w walce o uczciwos$¢ w branzy. ,, Nic tak dobrze nie robi ga-
zecie jak duzy skandal na pierwszej stronie. Chetnie go opublikujemy. Jednak,
aby opisa¢ go ze wszelkimi szczegoétami, potrzebujemy mocnych dowodow.
Dajcie nam je, to wam pomozemy. Tekst Wolna amerykanka jest jak strzal ze §le-
paka”. Robi duzo huku, ale nikomu nie wyrzadza szkody®.

Summary

This article presents a variety of press genres, as well as the issues which are tack-
led in funeral magazines. On the Polish niche press market, there are three periodicals
published regularly: “Memento”, “Kultura Pogrzebu” and “Biuletyn Polskiej Izby Pogr-
zebowej”. Their target readers are people engaged in the funeral business. The typical
reporting genres used in such papers are: information or reports from trade meetings, or
their combinations. The main areas of interest are: the law, the firm, the trade organiza-
tion, history and funeral customs. This publication also addresses the characteristics of
the language and style used. These magazines serve several purposes such as informing,
creating opinion forums, helping in solving difficult problems, creating a trade forum so
as to integrate the funeral society.

5% ,K. P. 2005 nr3,s. 3.



