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Oferta rozrywkowa stacji radiowych w internecie
na przykladzie Radia Eska

Sytuacja sektora radiofonii komercyjnej w Polsce od pewnego juz czasu wy-
daje si¢ dos¢ stabilna. Czotowe ogolnopolskie rozglosnie, takie jak Radio Zet czy
RMF FM, zajmuja state i od kilku lat przypisane im pozycje. Radio publiczne
(Programy I, II, IIT i IV Polskiego Radia oraz grupa Audytorium 17) — z uwagi
na specyfike jego funkcjonowania (kwestie zwigzane z finansowaniem i misyj-
noscig) — nie jest w stanie z nimi konkurowaé. Podobna sytuacja ma miejsce
w odniesieniu do komercyjnych, zsieciowanych stacji lokalnych (Radio Eska,
Ztote Przeboje) i ponadregionalnych (TOK FM, WAWA) posiadajgcych ograni-
czony zasi¢g nadawania i — tym samym — pozbawionych szans na znaczny udziat
w rynku. Ten stan rzeczy moze jednak ulec zmianie, biorgc pod uwagg mozliwo-
$ci, jakie dajag nadawcom medialnym — w tym réwniez audialnym — nowe media
i nowe technologie. Dlatego stale rozwijajg oni swoja dziatalnos¢ w internecie
(w mediach spolecznos$ciowych, na stronach internetowych) oraz za posrednic-
twem aplikacji mobilnych umozliwiajacych stuchanie radia w sieci oraz korzy-
stanie z innych jego zasobow. Medium dzwigkowe staje si¢ tym samym coraz
fatwiej dostepne i jest w stanie — choc¢by w telefonie komorkowym — towarzyszy¢
odbiorcy przez caty czas. Wszak, jak pisze Krzysztof Stachura:

Zmierzamy [...] w kierunku spoteczenstwa, ktore okresli¢ mozna mianem
medialnego. W tak zorganizowanym $rodowisku spotecznym $rodki masowe-
go przekazu sa wszechmocne i wszechobecne. Skladaja si¢ na kompleksowy
system medialno-informacyjny, ktory wspomaga wigkszos¢ dziatan ludzkich.
Obserwujemy powstawanie $wiata i kultury realnej wirtualnosci, ktore przeni-
kaja sposoby naszego codziennego komunikowania i sktaniaja do ciagtego emo-
cjonalnego do$wiadczania i przezywania coraz bardziej intensywnych wrazen'.

' K. Stachura, (Nowe)? widownie. Doswiadczenia odbiorcéw mediéw w kulturze konwergencji,
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Nadawcy komercyjni za swdj nadrzgdny cel uznaja zapewnianie odbiorcom
owych emocjonalnych bodzcoéw pod postacia rozrywki?. W potaczeniu z infor-
macjg wydaje si¢ ona bowiem warunkiem sine qua non ich sukcesu rynkowego.
Elzbieta Pleszkun-Olejniczakowa, powotujgc si¢ na opini¢ Pierre’a Sorlina mo-
wigcg o nastawieniu mediéow na dostarczanie odbiorcom — niczym towaru — naj-
wazniejszych i najswiezszych informacji, twierdzi, iz ,,obok stowa «wiadomosci»
winno pojawi¢ si¢ stowo «rozrywkay, bowiem dostarczanie rozrywki jest, jak
wiadomo, rownie istotng funkcjg mass mediow’>. W szczegdlnosci dotyczy to
nadawcdw komercyjnych, prywatnych, dla ktérych nadrzednym celem jest gene-
rowanie zysku umozliwiajacego spokojne funkcjonowanie na rynku medialnym,
inwestowanie w nowe rozwigzania programowe, organizacyjne i technologicz-
ne, czyli gwarantujacego stabilng sytuacje finansowa. Zeby moglo si¢ tak stac,
nadawcy radiowi musza zapewni¢ odbiorcom wysokiej jakosci przekaz (co nie-
koniecznie idzie w parze ze wzrostem jego wartosci merytorycznej) maksymal-
nie dostosowany do potrzeb stuchaczy, trafiajacy w ich gusta, w szczegdlnosci te
muzyczne, co w efekcie czyni z niego produkt o charakterze masowym. Ma to
rowniez Scisty zwigzek z rynkiem reklamowym, od ktoérego w duzej mierze sa
uzaleznione prywatne rozglo$nie.

Oferta 1 tre$¢ pozadana w takich mediach [komercyjnych — przyp. P.Cz.]
to program gromadzacy najwicksze audytorium sposrod populacji docelowej
produktu, ktory w towarzystwie tego programu jest reklamowany, lub tez — jesli
mamy do czynienia z medium platnym — program, ktoéry przyciaga najwieksze
audytorium. Poniewaz wigkszo$¢ produktow reklamowanych adresowana jest
do wzglednie masowego konsumenta, program (tre$¢) oferowany przez nadaw-
cow komercyjnych powinien mie¢ pewne cechy uniwersalne i trafiaé w gusta,
zainteresowania i interesy jak najwiekszej liczby odbiorcow*.

Dlatego tez prywatne stacje radiowe sg tak silnie nastawione na potrzeby stu-
chaczy i przy kazdej mozliwej okazji podkreslaja, jak wazni sg oni dla nadawcow.
Dzieje si¢ tak zar6wno w komunikacji odbywajacej si¢ w eterze, jak i za posred-
nictwem internetu. Edgar Morin dostrzega tutaj pewng istotng réznic¢ pomig-
dzy mediami publicznymi a komercyjnymi. Jego zdaniem tym pierwszym zalezy

[w:] Nowe media i komunikowanie wizualne, pod red. P. Francuza i S. Jgdrzejewskiego, Lublin
2010, s. 88.

Problem obecnosci rozrywki w mediach i komunikacji spotecznej jest szczegdétowo analizowa-
ny m.in. w publikacji Rozrywka w mediach i komunikacji spolecznej. Wybrane zagadnienia,
pod red. P. Nowaka, M. Piechoty i G. Stachyry, Lublin 2012.

E. Pleszkun-Olejniczakowa, Media nasze powszednie, [w:] Poznawanie stowa, pod red. P. Stal-
maszczyka, £0dz 2010, s. 42.

E. Morin, za: S. Jedrzejewski, Radiofonia publiczna w Europie w erze cyfrowej, Krakow 2010,
s. 24.
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gtéwnie na wychowywaniu i przekazywaniu wartos$ci poznawczych, podczas gdy
prywatne chcg przede wszystkim podoba¢ si¢ odbiorcom.

System prywatny jest zywy, bo rozrywkowy. Chce dostosowywaé swoja
kulture do publicznosci. System panstwowy jest sztywny, sztuczny: chce dosto-
sowac¢ publiczno$¢ do swojej koncepcji kultury?®.

Wydaje si¢ wiec, ze odbiorcy — intuicyjnie wyczuwajac owa dychotomi¢ —
w wickszym stopniu decydujg si¢ na wybieranie tego medium, ktore jest bardziej
otwarte na spetnianie ich potrzeb. W dalszej czesci artykutu postaram si¢ przyj-
rze¢ temu, jak czyni to jedna z czotowych polskich rozgto$ni komercyjnych — Ra-
dio Eska — wykorzystujac narzedzia wynikajace ze zmian spowodowanych przez
proces konwergencji. W centrum mojego zainteresowania znajdg si¢ rozwigzania
petniace funkcje rozrywkowa.

Zanim jednak przejde do omowienia nowomedialnych form radiowej zaba-
wy, pragn¢ odnie$¢ si¢ do nieco szerszego problemu, jakim jest wptyw procesu
konwergencji na medium audialne. Wydaje si¢ niezaprzeczalne, ze radio zmie-
nia si¢ pod wptywem ogolnych trendéw obserwowanych w srodkach masowego
przekazu, ktére w pewnym stopniu wptywajg na zaburzenie jego podstawowych
paradygmatow. Mirostawa Wielopolska-Szymura® uznaje, ze konwergencja radia
powoduje modyfikacje takich cech medium audialnego, jak:

— tworzenie wewnetrznych obrazow w oparciu o styszane tresci (wizualiza-

cja radia sprawia, ze wszystko zaczyna by¢ widoczne);

— przemawianie do jednostki (maleje intymno$¢ przekazu radiowego,
a upodobnienie go do telewizji poteguje wrazenie masowosci);

— szybko$¢, prostota i stosunkowo niewielkie koszty produkcji programu
(przekaz poprzez uzupetnienie go o wizje staje si¢ wiclowarstwowy i wy-
maga wigkszych naktadow finansowych oraz czasowych);

— ulotno$¢ (podcasty czy nagrania wideo ze studia umozliwiajg wracanie do
audycji, $§cigganie ich i zapisywanie we wlasnym komputerze);

— towarzyszenie wykonywanym codziennie czynnosciom (radio poprzez
korzystanie z nowych kanatow komunikacji zaczyna odwotywaé si¢ do
innych zmystow niz tylko stuch i — tym samym — w znacznie wigkszym
stopniu absorbuje uwagg odbiorcow).

Okazuje si¢ wige, ze ukierunkowanie si¢ radia na nowe media nie tylko

otwiera przed nim nowe mozliwosci komunikowania si¢ ze stuchaczami, ale

G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Lublin 2008, s. 42.

M. Wielopolska-Szymura, Od audialnosci do wizualnosci. Zjawisko konwergencji mediow we
wspolczesnej radiofonii, [w:] Konwergencja mediow masowych i jej skutki dla wspolczesne-
go dziennikarstwa, t. 1, pod red. Z. Oniszczuka i M. Wielopolskiej-Szymury, Katowice 2012,
s. 425-427.
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rowniez powoduje szereg istotnych zmian o fundamentalnym dla ksztaltu tego
medium charakterze. Radio przestaje opiera¢ si¢ tylko na przekazie stowno-
-dzwickowym, a zaczyna wykorzystywac obraz statyczny i ruchomy, odstania
kulisy pracy radiowcow np. poprzez kamery zamontowane w studiu, niwelujac
tym samym pewng tajemnice¢, wrazenie intymnos$ci przypisywane medium au-
dialnemu. Oczywiscie to od stuchacza w znacznej mierze zalezy, czy zechce on
siegng¢ do innych, wybiegajacych poza eter platform komunikacji w poszuki-
waniu interesujacych go wiadomosci, archiwéw dzwiekowych czy tez nagran
audiowizualnych. W pewnym stopniu uwarunkowane jest to typem audytorium
danej stacji, np. spodziewac si¢ mozna, ze stuchacze Radia Eska, przyciagajace-
go gtéwnie mlodych odbiorcow’, chetniej siegng po tresci zawarte na stronach
internetowych stacji badz w jej profilach w mediach spoleczno$ciowych niz np.
odbiorcy Radia Maryja trafiajagcego z reguty do znacznie starszej grupy docelo-
wej z mniejszych miast i wsi. Znajduje to zreszta odzwierciedlenie w wygladzie,
stopniu rozbudowania i zaawansowania stron obu tych rozgtosni oraz ich obecno-
$ci w mediach spolecznosciowych.

Nalezaloby si¢ rowniez zastanowié, jakie zabiegi wptywaja na powodze-
nie interakcji ze stuchaczami z wykorzystaniem mozliwosci danych stacjom ra-
diowym przez zjawisko konwergencji. Europejska Unia Nadawcoéw (European
Broadcasting Union), organizacja zrzeszajaca nadawcow publicznych ze Starego
Kontynentu, stworzyta liste¢ pewnych chwytoéw, ktore moga pomoc dziennika-
rzom i prezenterom wej$¢ w interakcje z odbiorcami za posrednictwem rdéznych
platform komunikacji. Uwagi te sg, co prawda, skierowane do nadawcow pu-
blicznych 1 majg stanowi¢ swoistg recepte na poprawe ich pozycji na rynku me-
dialnym, niemniej wydaje si¢, ze mogg one zosta¢ zastosowane rowniez w odnie-
sieniu do sektora komercyjnego. Aby w petni wykorzysta¢ nowe media w radiu,
nalezy wigc:

— wprowadza¢ do audycji elementy narracji, opowiadania z zastosowaniem
zasady trzech aktow: dziennikarz powinien nawigzac relacje ze stucha-
czami przed rozpoczgciem audycji, kontynuowac jg w czasie jej trwania,
a nawet po zakonczeniu programu; moze do tego celu wykorzystywac np.
profile stacji w mediach spotecznosciowych®;

— roznicowac zawartos¢ dostepna na roznych platformach;

7 Jak pokazujg wyniki badania Radio Track, studenci i uczniowie stanowig najwieksze audy-

torium Radia Eska. W ostatniej jego fali stacja zaj¢ta drugie miejsce (20,3%), plasujac si¢ tuz
za Radiem RMF FM (20,9%) — w badaniu tym uwzgl¢dniony zostal udziat w rynku w grupie
odbiorcow stanowigcej wiasnie studentow. Zrédto: Studenci najczesciej shuchajqg RMF i Eski
[online], data dostepu: 4.03.2013, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/studenci-najchetniej-
-sluchaja-rmf-fm-i-eski.

Szerzej pisze o tym Tiziano Bonini (Doing radio in the age of Facebook, [w:] Radio Evolution,
pod red. M. Oliveiry, P. Porteli i L. Antonio Santosa, Braga 2012, s. 24-25).
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— klas¢ nacisk na interakcj¢ transmedialng na antenie, w sieci i na stronach

internetowych;

— by¢ obecnym wszedzie tam, gdzie znajdujg si¢ potencjalni odbiorcy;

— chroni¢ marke swojego programu/stacji i przycigga¢ stuchaczy z powro-

tem;

— personalizowac¢ i fabularyzowac przekaz;

— korzysta¢ z tresci wyprodukowanych przez odbiorcow (tzw. UGC — User

Generated Content);

— zwraca¢ uwage na komentarze stuchaczy;

— shucha¢ uwag administratora serwisu spotecznosciowego;

— robi¢ uzytek z mediow spotecznosciowych w sposob kreatywny, odkryw-

czy’.

Wydaje si¢, ze polscy nadawcy radiowi stopniowo realizujag wskazane wy-
zej zatozenia. Co prawda, nie zawsze jeszcze w petni wykorzystuja mozliwosci,
jakie dajg im nowe media, ale z catg pewnos$cig nadawcy uzmystowili sobie, ze
internet i platformy mobilne staty si¢ integralng czg¢scig ich dziatalnosci. W tej
chwili trudno byloby jednoznacznie stwierdzi¢, w jaki sposéb wplynie to na
ksztalt samego radia, jak daleko posung si¢ zmiany sygnalizowane chocby przez
cytowana juz Wielopolska-Szymure. Wydaje si¢ jednak, ze taki kierunek jest
nieunikniony i stacje radiowe muszg znalez¢ recepte na to, by zachowaé swo-
ja specyfike, pielegnowac cechy dystynktywne, odrozniajgce medium audialne
od pozostatych srodkéw masowego przekazu, idac jednoczes$nie z duchem cza-
su. W jaki sposob w aspekcie dostarczania odbiorcom rozrywki czyni to Radio
Eska?

Stacja pojawita si¢ na polskim rynku medialnym juz na poczatku lat dzie-
wigcédziesiatych XX wieku, przy czym funkcjonowala ona wowczas w nieco in-
nym ksztalcie pod nazwa Radio S. Bylo ono swego rodzaju kontynuacjg dzia-
fajacego w podziemiu w okresie PRL Radia Solidarnos¢. Obecnie Radio Eska
stanowi cze$¢ Grupy Radiowej Time 1 w jego sktad wchodzi sie¢ lokalnych roz-
glos$ni mieszczacych si¢ w kilkudziesigciu polskich miastach. Format muzyczny
stacji zostat okreslony jako CHR (Contemporary Hits Radio), co oznacza emi-
towanie gtownie aktualnych przebojow z ostatnich kilku lat. Na playliscie stacji
pojawia si¢ przede wszystkim muzyka pop, pop-rock, dance czy hip-hop. Grupa
docelowa rozgtosni okreslona zostata na 15-39 lat, za$ profil jako muzyczno-in-
formacyjny'’, przy czym dostrzec mozna znaczng przewage pierwszego z jego
sktadnikow nad drugim. Ramowka stacji jest taka sama dla kazdego z oddzia-
tow Radia Eska i w duzej mierze wypetnia jg program nadawany z Warszawy.
Lokalny charakter ma jedynie pasmo popoludniowe trwajace od godziny 15 do

°  European Broadcasting Union, Public Radio and New Media Platforms, Genewa 2011, s. 7.
10 G. Stachyra, dz. cyt., s. 39.
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18 (tzw. driving time, czyli czas podrézy z pracy do domu). W Lodzi emitowana
jest wowczas audycja Kurzela i Skrzypek od 15.00 prowadzona przez Krzysztofa
Skrzypkowskiego i Sylwie Kurzele'.

Radio Eska — z uwagi na specyfike swojej grupy docelowej — musi podazaé
za nowinkami technicznymi pojawiajacymi si¢ w zasiegu medium audialnego
1 wykorzystywac je po to, by nie straci¢ odbiorcéw. Mlodzi ludzie s3 bowiem
otwarci na nowe typy komunikatéw pojawiajace si¢ w internecie i stosunkowo
szybko zaczynaja z nich korzystaé. Dlatego tez Radio Eska stara si¢ zapewniaé
swoim odbiorcom nie tylko dynamiczny przekaz radiowy, ale réwniez szereg
propozycji wynikajacych z jego obecnosci w sieci. Jednym z priorytetowych za-
dan, jakie postawita przed soba stacja, jest dostarczanie stuchaczom rozrywki.
Swiadczy o tym fakt, ze w calo$ci poswiecona jej zostata jedna z zaktadek do-
stepnych na stronie Radia Eska zatytulowana ,,Fun” — ang. ,,zabawa” (pozosta-
e to ,,Radio”, ,,Muzyka”, ,,News”). Mozna w niej znalez¢ m.in. informacje na
temat najwazniejszych wydarzen muzycznych, zazwyczaj w obrebie gatunkow
zgodnych z muzycznym formatem stacji, pokazéw filmowych i innych imprez
kulturalnych. Wiadomosci takie pojawiajg si¢ co prawda na antenie, ale w formie
zdecydowanie bardziej okrojonej niz te udostgpniane w internecie.

Jednym z rodzajow rozrywki oferowanych przez rozgtosnie jest zabawa wy-
korzystujaca popularne memy internetowe, ktorych przyktadem moga by¢ demo-
tywatory — swoiste potaczenie obrazu z komentujagcym go przekazem stownym.
Jak twierdzi Anna Szumacher, s3 one pewnego rodzaju ikong wspotczesnego
Swiata, ktorej pierwocin mozna si¢ doszukiwa¢ w tradycji renesansowych em-
bleméw!'?. Konkurs ,,Uzyj mdzgu! Wykoncz mema!” to propozycja dla osob za-
interesowanych tworzeniem takich wtasnie zabawnych komunikatow. Stuchacze
moga w nim wygra¢ iPada mini (codziennie) oraz 10 tysiecy ztotych (kwote te
otrzyma osoba, ktorej mem wygra w koncowej fazie konkursu — wybiora go stu-
chacze i internauci). Wystarczy, ze w kreatywny, zabawny sposob dokoncza oni
mema znajdujgcego si¢ na stronie www.mem.eska.pl i wysla swoja propozycje na
odpowiedni numer SMS. Dziennikarze stacji przez caty dzien zachecaja do wzie-
cia udzialu w konkursie, a takze odczytujg na antenie pomysty nadsylane przez
stuchaczy. Poprzez odwotanie si¢ do bardzo popularnych — zwtaszcza wérdéd mto-
dych ludzi — memoéw znanych z wielu portali internetowych, w tym cieszacych si¢
najwiekszym zainteresowaniem w Polsce Demotywatoréw, radio wykorzystuje
potencjat tkwiacy w jego odbiorcach (UGC). Memy tworzone przez stuchaczy

" Wezeéniej, do marca 2012 r., lokalny charakter miat poranny program stacji. Nadawca posta-

nowit jednak odda¢ go w rece sprawdzonej osobowosci medialnej — Szymona Majewskiego
— ktory od tamtej pory prowadzi wspdlnie z Igg Mackiewicz audycje ,,Szymorning”.

A. Szumacher, ,, Dowcipnie, ironicznie i prawdziwie o rzeczach niekoniecznie waznych” — De-
motywatory.pl jako przyklad wspolczesnego internetowego serwisu rozrywkowego, [w:] Roz-
rywka w mediach, pod red. K. Burskiej i P. Czarnek, £.0dZ 2012, s. 314-324.
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Eski maja jednak swdj radiowy koloryt z uwagi na fakt, iz posiadajg one jedynie
forme stowng i sg pozbawione warstwy wizualnej, tak charakterystycznej prze-
ciez dla obrazkdéw motywujacych badz demotywujacych. Konkurs ,,Uzyj mozgu!
Wykoncz mema!” z jednej strony przycigga do stacji stuchaczy, proponuje im
cos$ nowego, atrakcyjnego, dostarcza specyficznie pojetej rozrywki, angazuje ich
w interakcje ze stacja, a jej samej przynosi wymierne korzys$ci finansowe w po-
staci srodkow gromadzonych z optat pobieranych za wysytane przez odbiorcow
SMS-y. Ponadto Radio Eska buduje swdj wizerunek jako stacji otwartej na po-
trzeby mtodych stuchaczy, idacej z duchem czasu. Programy pojawiajace si¢ na
antenie zostaja za$ wypetnione przez zabawne pomysty odbiorcow. Na wskaza-
nej wyzej stronie internetowej mozna znalez¢ zasady konkursu oraz poszczegoél-
ne memy. Po najechaniu kursorem na kazdy z nich znika tres¢ mema i pojawia
si¢ pole pozwalajace odda¢ glos na dang propozycje (w skali od jednego do dzie-
sieciu), informujgce o tym, kto jest autorem mema, ile 0so6b juz na niego zagtoso-
walo, pokazujace $rednig ocen — jest ona widoczna po oddaniu przez wszystkich
uzytkownikéw na dany mem minimum 100 gltoséw. Mozna takze polubi¢ go za
posrednictwem serwisu Facebook, skomentowac, pobra¢ badz tez skopiowac jego
adres URL 1 udostepni¢ link w internecie. Dzigki temu Radio Eska ma szanse
zwigkszy¢ swoja cytowalnos$¢ oraz zaistnie¢ w wielu miejscach sieci. Nizej zapre-
zentowane zostaty przyktadowe poczatki memow, do ktorych zakonczenie mieli
dopisa¢ odbiorcy, oraz wybrane, nadestane przez nich propozycje:

— poczatek: ,,Gdybym byl Golota...”; zakonczenia: ,,Wykonczytbym mema
w pierwszej rundzie!”; ,,To by moja cala walke pokazali w Teleexpressie”
(mem wigze si¢ z walka bokserska Andrzeja Gototy i Przemystawa Salety,
ktora odbyta si¢ 23 lutego 2013 roku w hali Ergo Arena w Gdansku);

— poczatek: ,,Co mowi Kowalczyk jak mija Bjoergen?...”; zakonczenia: ,,Be-
rek”; ,,Daj zna¢ na Fejsie, jak bedziesz na mecie”; ,,Panie przodem” (mem
ma zwigzek z sezonem zimowego pucharu swiata w biegach narciarskich
oraz mistrzostwami $wiata w narciarstwie klasycznym 2013 roku odby-
wajacymi si¢ we Wtoszech);

— poczatek: ,,Chtopaki nie ptacza, bo...”; zakonczenia: ,,Nie majg cellulitu”;
»Strach sie¢ odwodnic”;

— poczatek: ,,Wstaje ranny ptaszek wieczorem...”; zakonczenia: ,,I nie ogar-
nia”; ,,Bo czas leczy rany”.

Zacytowane tutaj przyktady memoéw wskazujg na fakt, iz odnosza si¢ one
zarowno do aktualnych wydarzen, jak i tekstow kultury popularnej (w tym przy-
padku filmu Olafa Lubaszenki Chiopaki nie ptaczq) czy tez utartych zwrotdw,
niekiedy w postaci zwigzkéw frazeologicznych. Sg to formy bardzo skondenso-
wane, sktadajace sie¢ zazwyczaj z kilku stow, czgsto zartobliwe, odwotujace sig¢
do stereotypdw i obiegowych opinii. W duzym stopniu — jesli chodzi o warstwe
jezykowa — przypominaja one to, co tworzone jest przez uzytkownikow portalu
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Demotywatory.pl, przy czym memy Radia Eska pozbawione sg elementu obraz-
kowego, ktory — w przypadku demotywatoréw — koresponduje z warstwa stowna
badz tez wystepuje w opozycji do niej.

Takie formy mozna jednak znalez¢ na specjalnej stronie radia pod nazwa
,Drzyj tacha” (www.drzyjlacha.eska.pl). Jest ona odrebnie funkcjonujaca cato-
$cig, a o jej wzglednej niezaleznosci Swiadczy fakt, ze layout www.drzyjlacha.
eska.pl jest zupetnie inny niz strony radia. Sg na niej zamieszczane juz bardziej
rozbudowane formy memow sktadajace si¢ z obrazkow lub filmoéw wideo wzbo-
gaconych o przekaz stowny. Jej budowa jest dos¢ zblizona do serwisu Demoty-
watory.pl — mozna na niej przegladac¢ badz to najnowsze propozycje internautow,
badz tez te, ktore cieszg si¢ najwickszg popularnoscia (tzw. Top Zdziery), odda-
wac glosy na najlepsze memy, wybierajac opcje ,,Dre” lub ,,Nie dre”, dodawac
komentarze oraz tworzy¢ wilasne propozycje. Duzg zaletg udostepnienia takiej
funkcjonalnosci jest nie tylko zapewnianie odbiorcom zabawy, ale réwniez da-
nie im narzedzi umozliwiajacych rozwijanie wtasnej kreatywnosci, rozumiane;j
czysto rozrywkowo. O jej ludycznym charakterze swiadczy forma graficzna stro-
ny, jej zawartos¢, jezyk (potoczny, niekiedy nawet kolokwialny), a nawet nazwa
(,,drze¢ facha — [pot.] Smiac¢ sie, kpi¢ z czegos, krytykowaé w sposob przesmiew-
czy i szyderczy”"?).

Radio Eska, za posrednictwem strony internetowej, oferuje swoim stucha-
czom roéwniez zabawe muzyczna, zatytutowana ,,Eska Music Game”. Opiera si¢
ona na do$¢ popularnym schemacie odgadywania melodii. W ciagu sze$c¢dzie-
sigciu sekund gracz ma za zadanie jak najszybciej wskaza¢ wykonawce oraz ty-
tul emitowanego wlasnie utworu z listy pigciu propozycji. Znajduja si¢ wsrod
nich najpopularniejsze piosenki pojawiajgce si¢ na antenie Radia Eska. Za kazda
prawidlowa odpowiedZ przyznawana jest odpowiednia liczba punktéw, zas za
btedng — odejmowana. Po zakonczeniu gry stuchacz moze wpisa¢ swdj wynik do
ogoblnego rankingu oraz podzieli¢ si¢ nim ze swoimi znajomymi na Facebooku.
Oprocz wynikow uzytkownikow strony www.eska.pl mozna znalez¢ takze rezul-
taty osiggnigte przez gwiazdy reklamujace w ten sposob konkurs. W gronie tym
znajduja si¢ zarowno wykonawcy muzyczni, jak 1 dziennikarze stacji, tacy jak:
Ewa Farna, Mrozu, Robert M, Jankes czy Puoteck (dwaj ostatni to najbardziej
popularni prowadzacy stacji). Na stronie gry mozna takze $ledzi¢ osiggnigcia
znajomych i rywalizowa¢ z nimi. Ci za$, ktorych nie satysfakcjonuja ich wy-
niki, odsytani sg do audycji ,,Goraca 20” badz tez podstrony www.eska.pl/hity
w celu zdobycia dodatkowej wiedzy i postuchania wielu innych piosenek. W ten
sposob stacja dostarcza swoim odbiorcom narzedzie umozliwiajgce sprawdzenie
ich wiedzy muzycznej, ktora nie musi by¢ jednak zbyt szeroka i powinna ogra-
nicza¢ si¢ glownie do playlisty Radia Eska. Stacja ma z kolei szans¢ promowania

13 Drzyj tacha” [online], data dostepu: 4.03.2013, http:/www.drzyjlacha.eska.pl/najnowsze.
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swoich audycji i emitowanej na antenie muzyki, rowniez z pomocg celebrytow.
I to jest chyba — z punktu widzenia nadawcy — najwazniejszy aspekt tego rodzaju
przedsiewziecia. Odbiorcy, cheacy wzigé udziat w konkursie, sg bowiem nieja-
ko mobilizowani do tego, by stucha¢ stacji w celu zapoznawania si¢ z muzyka
prezentowang na jej antenie. Analogiczng propozycj¢ znalez¢é mozna na stronie
internetowej Radia Eska Rock, przy czym rodzaj muzyki pojawiajacej si¢ w kon-
kursie jest odmienny, dostosowany do formatu rozgtosni.

,,Eska Music Game” to nie jedyna gra, ktdrg stacja oferuje swoim odbiorcom,
przy czym tylko ona ma typowo radiowy charakter. Pozostate za§ — dostepne na
stronie www.games.eska.pl — sg zupetnie niezwigzane z tym, co tworzy i emituje
rozgtosnia. Podobnie jak w przypadku strony ,,Drzyj tacha”, ,,Eska Games” to
odrebna cato$¢ posiadajaca odmienng od witryny stacji szatg graficzna, a jej ofer-
ta jest czysto rozrywkowa. Mozna tutaj znalez¢ informacje na temat gier kom-
puterowych w formie tekstowej, dzwickowej (podcasty) badz tez wideo recenzji.
Natomiast jej clue stanowia gry udostepnione internautom. Sg one podzielone na
trzy kategorie: gry MMO, gry Multiplayer oraz gry PC, w obrebie ktérych funk-
cjonuja dodatkowe podtypy. Uzytkownicy strony — w zalezno$ci od rodzaju gry
— mogg zagra¢ w nig w sieci (grupa MMO i Multiplayer) badz pobra¢ na wiasny
komputer (grupa PC). Dodatkowo, uczestniczagc w owych internetowych potycz-
kach, gracze majg szans¢ znalez¢ si¢ w spoteczno$ci fanéw tego typu aktywnosci
1 nawigzywa¢ z nimi wirtualne relacje. W ten sposéb Radio Eska staje si¢ mul-
timedialng platforma oferujacg nie tylko przekaz radiowy, ale i szereg innych
funkcjonalnos$ci, w tym przypadku rozrywkowych. Wszak, jak pisze Stanistaw
Jedrzejewski:

[...] w rezultacie przeksztatcen technologicznych, pociagajacych za sobg orga-
nizacyjne, stacja radiowa (program, organizacja radiowa) zmienia si¢ w swego
rodzaju fabryke tresci. Ta za$, dostosowana do nowych no$nikéw i platform
dystrybucyjnych, staje si¢ podstawa rozmaitych zastosowan multimedialnych
produktow antenowych i pozaantenowych. W rezultacie nastgpuje, wymuszona
zmianami technologicznymi, zmiana modelu produkcji w kierunku uelastycz-
nienia nie tylko struktury produkcji, lecz rébwniez organizacji pracy oraz przej-
$cia do modelu organizacji multimedialnej nastawionej na potrzeby wszystkich
dostepnych platform dystrybucyjnych'.

Radio Eska, dajac odbiorcom mozliwos¢ jednoczesnego stuchania radia i np.
korzystania z zasobow gier internetowych, zabezpiecza si¢ przed ich odplywem
do innych miejsc w sieci. Uzytkownicy za$ zyskuja komfortowe rozwigzanie po-
zwalajace im na wygodne korzystanie z wielu funkcjonalnosci.

4 S, Jedrzejewski, dz. cyt., s. 251.
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Jan Beliczynski, autor m.in. ksigzki Radio jako obiekt zarzgdzania, traktuje
obecnos¢ rozglosni radiowych w internecie i wszelkie produkty z nig zwigzane
jako swego rodzaju warto$¢ dodang do przekazu audialnego. I — jak sgdze —
w tym wiasnie tkwi klucz do zjawiska, jakim jest konwergencja radia. Okazuje
si¢ bowiem, ze po pojawieniu si¢ telewizji czy tez internetu medium to nie znik-
n¢to, a jedynie zmienito nieco swoj charakter, przystosowujac si¢ do nowych oko-
licznosci. Z uwagi na stosunkowo niskie koszty wytwarzania swojego produktu
(w poréwnaniu z innymi $§rodkami masowego przekazu) radio wykazuje dos¢
znaczng zdolno$¢ akomodacji przy jednoczesnym zachowywaniu swojej spe-
cyfiki, oryginalnosci. Bo cho¢ internet jest bogatym zrédlem muzyki, to nadal
radio pozostaje tym medium, ktore ksztattuje gusta muzyczne Polakéw 1 wply-
wa na popularnos¢ poszczegolnych wykonawcoéw. Niekiedy dzieje si¢ rowniez
odwrotnie i to wirtualna sie¢ pozwala zaistnie¢ tworcom, ale — jak mi si¢ wydaje
— to wlasnie obecno$¢ na radiowych listach przebojéw decyduje o trwatosci ich
kariery. Kolejnag cecha decydujaca o zdolnosciach przystosowawczych medium
audialnego jest jego dostepnos¢ i mobilnosé. Dlatego tez w okreslonych porach
dnia radio jest najchgtniej wybieranym $rodkiem masowego przekazu i — cho¢by
rano — gromadzi przy odbiornikach miliony Polakéw. Podobnie dzieje si¢ zreszta
w ciggu dnia, wszak mozemy go shucha¢ w pracy, w trakcie robienia zakupow,
podrézowania i wykonywania innych jeszcze czynnosci. Do czego w takim ra-
zie potrzebna jest medium dzwickowemu konwergencja? Ot6z aplikacje mobilne
umozliwiajace stuchanie radia z uzyciem telefonu komoérkowego czy smartfo-
na pozwalaja mu na jeszcze znaczniejszg obecnos¢ w zyciu swoich odbiorcow.
Udostgpniaja one réwniez calg game tresci obecnych na stronach internetowych
rozgtosni, ktore do§¢ wyraznie poszerzaja to, czego odbiorca moze postuchac
w eterze. Jak pokazuja przytoczone w artykule przyklady, rozrywkowe funk-
cjonalnosci proponowane odbiorcom za posrednictwem sieci w znacznej mierze
odnoszg si¢ do tego, co dzieje si¢ w samym radiu, podazaja za nim. A nawet jesli
wkraczaja w nieco inng przestrzen, to nie stanowi ona dla samego przekazu au-
dialnego zagrozenia, moze go jedynie uzupetniaé.

15 J. Beliczyniski, Radio jako obiekt zarzqdzania, Krakow 2005, s. 57.
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Paulina Czarnek

The entertainment offer of radio stations on the Internet based
on the example of Radio Eska

(Summary)

Commercial radio stations — from a marketing point of view — consider delivering
entertainment to listeners to be their main aim. In order to carry this out, they use not
only programmes broadcast daily, but also opportunities provided by the phenomenon of
convergence. The subject of this article is the types of convergence seen in entertainment
created by radio makers. These are discussed based on the example of Radio Eska — a for-
matted radio station, targeted at young listeners and directing its message to their needs.



