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Cechy gatunkowe morning show na przykladzie audycji
Wstawaj, szkoda dnia w radiu RMF FM

Wyniki badan rynku radiowego w Polsce nie pozostawiajg watpliwosci, ze
radiofonia komercyjna zdominowata konkurencyjng radiofoni¢ publiczng i spo-
teczng. Mimo ze dopiero z poczatkiem lat dziewigédziesigtych mozliwe bylo le-
galne powstanie i funkcjonowanie prywatnego sektora polskich mediow, to ten
typ nadawcow szybko zjednat sobie rzesze odbiorcow wsrod Polakow. Od poto-
wy lat dziewigc¢dziesiatych komercyjne rozglo$nie wygrywaja walke o stuchacza
i na pozycji lidera pozostaja do dzis. Wedtug wynikow badan opublikowanych na
portalu wirtualnemedia.pl w 2012 roku najwickszy udzial w rynku miato radio
RMF FM — 24,7%, druga pod wzgledem popularnosci stacja bylo Radio Zet —
15,4%, dopiero na trzecim miejscu uplasowat si¢ Program I Polskiego Radia —
11,6%. Na dwanascie ujetych w zestawieniu rozglos$ni siedem jest komercyjnych,
cztery publiczne i jedna spoteczna.

Radiostuchacze najczesciej wybieraja stacje ogdlnopolskie, o profilu muzycz-
no-informacyjnym, szerokosformatowane, emitujgce uniwersalny program do
szerokiego grona odbiorcow (RMF FM, Radio Zet i Program I Polskiego Radia).

Obowigzujacy do 1989 roku monopol Polskiego Radia powodowat, ze ra-
dio rozwijato si¢ mato dynamicznie, a oferta dla stuchaczy ograniczata si¢ do
czterech kanalow publicznego nadawcy. Audycje w gldéwnej mierze realizowatly
funkcje: informacyjng, publicystyczng, edukacyjng, opiniotworczg, kulturalng,
nadawania statusu, marginalizujac funkcje: interwencyjna, integrujaca, rozryw-
kowa, ogloszeniowo-reklamowa.

Wraz z wyksztalceniem dualnego systemu radiofonii w eterze zmienit si¢
rodzaj emitowanej muzyki, charakter audycji, ich tematyka i sposéb prowadze-
nia, rola reklamy i autopromocji czy wreszcie model dziennikarza radiowego, ale
przede wszystkim zdezaktualizowat si¢ jednokierunkowy kontakt nadawcy z od-
biorcg. Nieobecne dotad gatunki muzyki popularne;j, takie jak pop, r’n’b, rock czy
dance oraz utwory z Europy Zachodniej i Stanéw Zjednoczonych zdominowaty
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playlisty. Jak zauwaza Magdalena Stecigg, prowadzacy audycje dziennikarze
czerpali inspiracje z telewizji MTYV, coraz bardziej znoszac dystans mi¢dzy sobg
a stuchaczami.

Dziennikarze zmienili charakter swojej pracy na prezenterski, zblizony do
funkcji DJ’a. Postugujac si¢ prostym, emocjonalnym jezykiem, realizujac funk-
cje fatyczng, w stacjach komercyjnych zaczeto zwracac si¢ do stuchaczy per Ty,
eliminujac grzeczno$ciowa, zachowujaca dystans, forme¢ per Pan/Pani — obecng
w stacjach publicznych.

Nierzadko komercyjne redakcje podejmowaty wspotprace z osobowosciami
telewizyjnymi, rozpoznawalnymi twarzami, celebrytami, ktérzy swoim znanym
nazwiskiem firmowali rozglo$nie. Przyktadami mogg by¢ audycje prowadzone
przez: Krystyne Jande, Martyne Wojciechowska, Jacka Zakowskiego w Radiu
Zet; Kabaret Ani Mru Mru, Marka Niedzwieckiego, Roberta Janowskiego w Ra-
diu Ztote Przeboje; Aleksandre Kwasniewska w Planeta FM. Grazyna Stachyra
wskazuje nawet na wykorzystanie osobowosci jako elementu zaplanowanej, sp6j-
nej strategii rozgtosni.

Z wejsciem prywatnych mediéw na rynek zmienito si¢ postrzeganie oferty
programowej, ktora stata si¢ produktem na sprzedaz. Wydtuzajacy si¢ czas re-
klam i coraz mocniej akcentowana autopromocja odrozniata radia komercyjne
od publicznych. Steciag w artykule Makdonaldyzacja radia wprost poréwnuje
strategi¢ nadawcow do strategii produkcyjne;:

Towarem, na ktorym radio zarabia, jest czas antenowy. Jest to hamburger ra-
diowy: im popularniejszy, tym drozszy. Jakos¢ tego towaru jest okreslana przez
liczbe stuchaczy: im wigcej oséb stucha danej stacji, tym jej czas antenowy
jest cenniejszy. Ten medialny schemat rynkowy pokazuje, jak wazne sa liczby
w kazdej rozgtosni'.

Kolejnym novum w eterze stala si¢ inna niz dotychczas rola odbiorcy. W mo-
delowym, kanonicznym wzorcu audycje pozbawione byty cech interaktywnosci
(jedyna forma kontaktu byty listy do redakcji, pdzniej ewentualnie telefony oraz
sondy uliczne). Pojawienie si¢ komercyjnych rozgtosni zainicjowato udziat stu-
chacza, a p6zniej rowniez internauty, w kreowaniu ksztaltu i tematyki progra-
mow. Od poczatku lat dziewigcdziesiatych ramowki najwigkszych konkurentow
kanatow Polskiego Radia, czyli RMF FM i Radia Zet, zawieraly nowy, komer-
cyjny wzorzec informacji (np. Fakty w RMF FM, w ktorych zmieniono kolejno$¢
emitowanych materiatoéw — najpierw wiadomosci krajowe i lokalne, p6zniej $wia-
towe), audycje interwencyjne (np. Dzwoni¢ do Pani/Pana w bardzo nietypowej

' M. Steciag, Makdonaldyzacja radia, [w:] W lustrze — wizerunek mediéw wiasny, pod red.

J. Borkowskiego i A. Woznego, s. 273.
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sprawie w Radiu Zet), codzienne listy przebojow (np. Hop-Bec w RMF FM), talk
shows (np. Pojedynek w Radiu Zet), audycje towarzyszace czy wreszcie nicobec-
ny wczesniej morning show (np. Ni w 5, ni w 9 w RMF FM).

Walka o audytorium powoduje u nadawcéw wprowadzanie strategii progra-
mowych nakierowanych na atrakcyjne ,,opakowanie” i sprzedanie swoich wta-
snych produktéw — audycji. Jerzy Mikutowski-Pomorski juz w 1997 roku szeroko
definiowal realizacj¢ funkcji rozrywkowej, dzigki ktorej stuchacz nie tylko ma
by¢ bawiony, ale ma odczuwac relaks i odpoczynek psychiczny stymulowany
tresciami ptynacymi z radioodbiornika. Aby zapewni¢ efekt pozytywnych emo-
cji 1 wrazen, emituje si¢ tzw. ,,muzyke srodka”, odpowiadajagca gustom szero-
kiego grona odbiorcéw, organizuje loterie z wysokimi wygranymi, w jinglach
wykorzystywane sg wypowiedzi stuchaczy reklamujace rozglosnie, caty przekaz
utrzymuje si¢ w tym samym optymistycznym klimacie. W srodowisku dzienni-
karzy uwaza si¢, ze radio nie lubi ciszy, ,,méwi” do stuchaczy calg dobg, dajac
im poczucie intymnej relacji i braku samotnosci, co jest kolejnym walorem tego
medium.

W obrebie przeksztatcen oferty radiowej role nie do przecenienia odegrala
urastajaca do rangi hegemona rozrywka. Obejmujgc swym zasiegiem kolejne ele-
menty przekazu radiowego — na przyktad muzyke, konkursy, reklame, edukacje,
audycje towarzyszace — dotarta takze do publicystyki i informacji, przejawiajac
si¢ w zjawisku infotainmentu (information + entertainment). Komercyjne rozgto-
$nie opierajg swa oferte gldéwnie na audycjach rozrywkowych, ktére wspolczesnie
majg ksztatt kilkugodzinnych zhomogenizowanych blokéw programowych o za-
tartych cechach gatunkowych. Autorzy monografii Radio — historia i wspolcze-
snos¢ wskazuja, ze obecnie w prywatnych stacjach jedynie serwisy informacyjne
zachowaly odrebno$¢ gatunkowg oraz state i niezmienne miejsce w raméowce.

Rozrywke w radiu realizuje si¢ przez: odpowiadajacg potrzebom stuchaczy
muzyke; pozorowanie na swobodng interakcje; budowanie wspdlnoty odbiorcow,
fanow audycji 1 prowadzgcego, a nawet catego radia; konkursy; dostarczenie stu-
chaczom interesujacych ich informacji.

Miegdzy innymi te cechy taczy w sobie hybrydowy gatunek morning show,
czyli poranna rozrywkowo-informacyjna audycja emitowana najczesciej miedzy
godzing 5 a 10. Struktura programu jest rozbudowang formuta taczacg tradycyj-
ne gatunki dziennikarskie zredefiniowane podczas procesu formatowania, takie
jak: wywiad, felieton, serwis informacyjny, serial radiowy, powies¢ w odcinkach,
kalendarium, audycja kabaretowa, recenzja, relacja oraz formy gatunkotworcze,
takie jak: talk-joke, call-in, game show 1 wej$cia antenowe.

Morning show utrzymany jest w lekkiej konwencji, z jednej strony ma obu-
dzi¢ radiostuchaczy (energiczne wejscia antenowe, $miech prezenteréw, dyna-
miczna, ale nie agresywna muzyka, konkursy), towarzyszy¢ im w porannych
czynnosciach, takich jak jedzenie $niadania, droga do szkoty/pracy (poruszanie
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banalnych tematow, opowiadanie anegdot, zabawne komentowanie rzeczywi-
stosci, podawanie prognozy pogody), z drugiej jednak strony musi dostarczy¢
niezbednych, aktualnych wiadomosci rozpoczynajacym dzien (serwisy informa-
cyjne co 30 minut; tematyczne wiadomosci: ekonomiczne, sportowe, pogodowe;
audycja publicystyczna; przeglad prasy; informacje o sytuacji na drogach w przy-
padku regionalnych i lokalnych mediow).

Stecigg w publiakcji Makdonaldyzacja radia cytowata niemieckiego prezen-
tera radiowego, ktory wskazat na strategiczne znaczenie porannej audycji dla pro-
mocji stacji i zajmowania przez nig wysokiej pozycji w rankingach stuchalnosci:

Mamy trzy kluczowe obszary, ktdre promujemy na antenie muzyke, poran-
ny program i nagrode, ktora jest do wygrania w stacji. [...] Poranny program
tez jest promowany 24 godziny na dobg, poniewaz 80% wszystkich stuchaczy
zdobywa si¢ rano. To jest nasz prime-time i dlatego w ciggu dnia promujemy
wizerunek programu jako najzabawniejszego, z najlepsza nagroda do wygra-
nia. W tych krotkich reklaméwkach, sktadajacych si¢ z zabawnych fragmentow,
pokazujemy, co mamy na mysli, méwigc, ze mamy najzabawniejszy program
w Berlinie?.

Polskim exemplum popularnego morning show jest audycja radia RMF FM
pt. Wstawaj, szkoda dnia, emitowana od 1999 roku, od poniedziatku do pigtku
w godzinach 6-9. Trzygodzinna audycja od 2004 roku prowadzona jest przez
czterech dziennikarzy: Przemystawa Skowrona, Witolda Lazara, Tomasza Ol-
bratowskiego i Marcina Ziobr¢. RMF FM to najstarsza komercyjna rozgtosnia,
powstata w 1990 roku o profilu muzyczno-informacyjnym, nadajaca w formacie
Adult Contemporary —najwigksze przeboje §wiatowej i polskiej muzyki pop, dan-
ce, rock z ostatnich trzydziestu lat. Target stacji obejmuje osoby w wieku 25—49
lat, ale cieszy si¢ ona rowniez popularnoscig wsrod innych grup wiekowych. Jest
najchetniej stuchang stacjg radiowa w Polsce, gromadzacg jedng czwarta catego
audytorium.

Warta podkreslenia jest kwestia wysoko ocenianego profesjonalizmu in-
formacji 1 serwisow informacyjnych uznanych za najlepsza realizacje gatunku
w polskim eterze w rankingu branzowego miesi¢cznika ,,Press”. Jednak w ra-
méwece RMF FM dominuja audycje rozrywkowe (np. Przepis na weekend), mu-
zyka (np. Wasza muzyka, Dobrze zagrane) 1 konkursy (np. Wielka kumulacja,
Szczesliwa 13). Wérdd tego typu programow Stachyra sytuuje réwniez morning
show jako konglomerat roznych elementdéw. Realizujg one tresci ewokowane zato-
zeniami formatowymi, ktorych rame czasowg stanowi poranek®. Wstawaj, szkoda

2 Tamze, s. 274.
3 G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Lublin 2008, s. 131.
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dnia w RMF FM jest dobrym przyktadem dla wskazania i omdwienia poszcze-
golnych cech gatunku.

Juz sama nazwa audycji, ktora jest bezposrednim zwrotem do stuchacza
w trybie rozkazujacym (,,wstawa;j”), implikuje podmiotowo$¢ jej odbiorcow oraz
okresla intencjonalno$¢ nadawcy — obudzenie radiostuchaczy. Notabene jest
to jednoczesnie tytut znanej polskiej piosenki z lat siedemdziesigtych zespotu
2 plus 1.

Poranna audycja jest dla redakceji kluczowa, poniewaz w odrdznieniu od te-
lewizji, radiowy prime-time przypada na poranne godziny, kiedy awizualnos¢,
powszechny dostep i1 aktualno$¢ pozwalaja radiu wygrywac konkurencje z in-
nymi mediami. Mozaikowy charakter audycji oparty na silnych osobowosciach,
lubianych utworach muzycznych i aktualnych newsach jest kluczem ,,do uszu”.
Na tozsamos$¢ i indywidualnos¢ tego gatunku wptywa przede wszystkim humor
kreowany przez dziennikarzy prowadzacych.

Miesiecznik ,,Press” [nr 4 (183)] opublikowat artykul Najlepsze budziki, po-
Swiecony opiniom samych prowadzacych morning shows, migdzy innymi na te-
mat ich audytorium. Skowron z RMF FM charakteryzuje w nim swoich shucha-
czy stowami:

[...] Iza z Grudziadza, Marek z Bydgoszczy, Tomek z Migdzyrzecza, Jola
z Wroctawia i 5 milionow innych — bo tyle 0sob stucha ,,Wstawaj, szkoda dnia”
kazdego ranka. Wielu z nich, dzicki SMS-om, e-mailom, telefonom, konkur-
som, zabawom znamy wtasnie z imienia.

Na to samo pytanie, ,,mdj stuchacz to...”, Lazar, wspotprowadzacy audycje
w RMF FM, odpowiada:

[...] obudzony, zaspany, rozbudzony, $pieszacy si¢, bioracy prysznic, pijacy po-
$piesznie kawe, spozniony, stojacy w korku, sttoczony w autobusie, biegnacy za
pierwszym pociagiem... itd., itd., czyli kazdy z kilku milionéw Polakow z rana.

Wypowiedz Skowrona ogniskuje si¢ wokot sposobow interakeji ze stucha-
czem, wskazuje na wykorzystanie form gatunkotworczych do podtrzymania kon-
taktu, zaangazowania odbiorcy — masowego, jednego z kilku milionéw, a zara-
zem indywidualnego, przedstawionego z imienia i miejsca zamieszkania. Lazar
dodatkowo wskazuje na morning show jako audycje towarzyszaca, bedaca blisko
stuchaczy w roznych sytuacjach i na naturalny, utrwalony spotecznie zwyczaj
stuchania radia.

Pierwsze stowa prowadzacych Wstawaj, szkoda dnia stanowia zapowiedz
serwisu informacyjnego o godzinie 6. Fakty traktowa¢ mozna jak swoistg klamre
porannej audycji — rozpoczynaja ja i stanowig cezur¢ mi¢dzy kolejng pozycja
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w ramowce — Byle do pigtku, emitowanej po godzinie 9. W pasmie porannym
jest siedem ogolnotematycznych wydan wiadomosci, ktére trwajg srednio sze$¢
minut oraz trzy poéttoraminutowe wydania tematyczne: ekonomiczne i sportowe.
Ponadto co godzing podawana jest prognoza pogody dla catego kraju.

Jako ze morning show jest niejednorodng gatunkowo audycja, to w swej
szerokiej formule miesci takze audycje publicystyczng. Kontrwywiad — autor-
ski wywiad Konrada Piaseckiego nadawany jest codziennie tuz po wydaniu
Faktéw o godzinie 8. Podobnie jak inne gatunki w komercyjnym radiu i ten od-
biega od kanonicznej formy, przesigkniety jest infortainmentem i politainmen-
tem, w tle rozmowy emitowane jest podbicie dzwickowe dodajgce dynamizmu.
Pomimo ze wywiad zaktada odpowiedz goscia, to z gory jest okreslony czas
trwania catej audycji i nie moze by¢ on ,,przewalony”, co ogranicza swobodg¢
wypowiedzi.

W obrebie Wstawayj, szkoda dnia statg pozycja jest codzienny felieton Toma-
sza Olbratowskiego, nadawany o godz. 7.50. Mimo ze stanowi on jedynie element
wielosktadnikowej mozaiki morning show, to zachowuje definicyjne wyznaczni-
ki gatunku: jest subiektywnym komentarzem odautorskim, utrzymanym w iro-
nicznym charakterze, w konwencji humorystycznej, grze stow, osadzony jest
w kontekscie kulturowym, nierzadko stycha¢ w nim inspiracje literatura, filmem
czy muzyka. Niemal zawsze punktem wyjscia do felietonu Olbratowskiego sa
aktualnie omawiane w mediach, budzace kontrowersje tematy polityczne i spo-
leczne oraz popularne tresci w internecie. Autor odczytuje swoj tekst zawsze na
tym samym, dynamicznym podktadzie muzycznym, utrzymanym w zabawnym
nastroju, nierzadko na antenie stycha¢ spontaniczny §miech wspotprowadzacych,
tzw. ,,ugotowanie si¢ na zywcu”. Felietony Olbratowskiego emitowane sg od 1997
roku i cieszg si¢ duzg popularnoscig wsrod stuchaczy, dlatego pod patronatem
medialnym RMF FM w 2005 roku ukazat si¢ ich drukowany zbior pt. Wstaway,
szkoda dn(i)a.

W samej nazwie gatunku znajduje si¢ stowo show. Konotuje ono bezposred-
nio swoisty spektakl z udziatem widowni, w tym przypadku audytorium. Audy-
cja zawiera juz z definicji rozrywke, zabawe, ale warto zaznaczy¢, ze rezyserowa-
ng oraz intencjonalng. Pozornie spontaniczny udziat stuchaczy w morning show
przejawia si¢ po pierwsze: w udziale w konkursach (game show), gdy na antenie,
najczesciej na zywo, nadawana jest rozmowa telefoniczna prowadzacych ze stu-
chaczem; po drugie: prowadzacy sami selekcjonuja wiadomosci SMS, e-mail lub
komentarze na portalach spotecznosciowych badz na stronie internetowej i od-
czytuja je na antenie. W pierwszym przypadku teoretycznie dopuszczalna jest
swoboda odbiorcy, mozliwo$¢ wypowiedzenia si¢, warto jednak podkresli¢, ze
w praktyce to dziennikarze (szczegolnie, gdy jest ich czterech) moderuja dia-
log, nadaja mu tempo, stymulujg oczekiwane emocje i reakcje, kieruje rozmo-
we na pozadane tematy, wreszcie konczg ja w wygodnym dla siebie momencie.
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Konkurs z bezposrednim udziatem shuchaczy nie jest bardzo popularny, jesli juz
redakcja dopuszcza taka forme komunikacji, to ma to miejsce raz w ciggu progra-
mu. W drugim przypadku — zdecydowanie czg¢sciej obecnym na antenie — prowa-
dzacy przed wejsciem antenowym wybierajg i przygotowuja odpowiedni zestaw
nawigzujacych do siebie opinii stuchaczy. Nastepnie odczytuja pasujace do kon-
wencji i tematu programu fragmenty. Wyrozniajg autoréw niektorych z nich ga-
dzetami promocyjnymi stacji lub nagrodami sponsorow. Cytowanie we Wstawaj,
szkoda dnia wpiséw internautow i wiadomosci od stuchaczy jest coraz czgstsza
praktyka. Tym samym realizuje si¢ jeden z trzech podstawowych wyroznikow
morning show: interaktywna formuta sprzyjajagca budowaniu emocjonalnej re-
lacji migdzy stuchaczami a audycja. Jednoczes$nie dzigki temu, ze stuchacze sa
cytowani, doceniani i majg realny wptyw na tre$§¢ programu, wspdttworzg go,
budowane jest w nich poczucie waznosci.

Stosunek stowa do muzyki w komercyjnym radiu $rednio wynosi 20% do
80%. Uwzgledniajac wejscia antenowe, serwisy informacyjne, autopromocje
i reklamy w porannej audycji, ta dysproporcja zmniejsza si¢. Lejtmotywem mor-
ning show sa utrzymane w lekkiej konwencji wejscia antenowe. W przypadku,
gdy jest czterech prowadzacych, roznorodnos¢ gtosow i autokreacji w naturalny
sposob zwigksza dynamike audycji w RMF FM.

Z uwagi na specyfike audycji — czterech prezenteréw, szybkie tempo, wy-
korzystanie wielu form gatunkotwoérczych, emisje serwisow informacyjnych,
interakcje ze stuchaczami, konkursy — Wstawaj, szkoda dnia poza prowadza-
cymi ma realizatora dzwigku. Jednak mimo wielo$ci tematéw i mnogosci form,
nad przygotowaniem audycji pracuja sami prowadzacy. Niezupetnie prawdziwe
byloby okreslenie, ze jest to program autorski, poniewaz hybrydowos¢ formu-
ly oraz narzucona przez redakcj¢ muzyczng playlista wyklucza petng swobodg
dziennikarzy, jednak podkresli¢ nalezy, ze morning show opiera si¢ na kreacji
1 indywidualizmie lubianych prowadzacych, nadajacych mu oryginalny charak-
ter. Staty od dziewieciu lat zespot: Skowron, Lazar, Olbratowski, Ziobro wy-
tworzyt element rytualu porankéow u fanéw audycji. Cytowana juz wczesniej
Stachyra w rozdziale pt. Wspoiczesne gatunki audycji pisze:

Tonacja glosu autora morning show jest specyficzna. To glos ciepty, przy-
jazny, zjednujacy sympati¢, a jednoczes$nie dynamiczny, rozbudzajacy. Fizjolo-
giczne cechy glosu pelnig role znaczeniotwoéreza [...]%

Jezyk w radiu powinien by¢ przede wszystkim prosty, zrozumiaty dla wszyst-
kich 1 obrazowy, poniewaz awizualno$¢ przekazu tego medium wyklucza uzycie
innych no$nikow tresci niz stowo, dzwigk, muzyka i cisza. Sposob komunikacji

4 Tamze, s. 125.
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musi dazy¢ do maksymalnej obrazowosci poprzez zintensyfikowanie dzwigkow
ekspresyjnych. Doborem plastycznych okreslen, metafor, intonacja, emisja gtosu,
$miechem, tembrem, tempem wypowiedzi, konwencja jezykowa, czasami nawet
stylizacja radiowcy w pewien sposob rekompensuja percepcji stuchaczy brak ob-
razow i tekstu (a takze multimediéw). Cho¢ fundamentalng kwestia w wyborze
prowadzacych audycje jest ich sprawnos¢ jezykowa, dykcja, umiejetnosci reto-
ryczne, to jednoczesnie — co moze dziwi¢ — nie dyskryminuje si¢ oséb z wada
wymowy, poniewaz w przypadku osobowosci radiowych staje si¢ to ich cecha
identyfikujaca, gwarantujaca rozpoznawalnosé. W RMF FM przyktadem takiego
dziennikarza jest Olbratowski, ale na polskim rynku radiowym warto wspomnie¢
chociazby Wojciecha Manna z Programu 111 Polskiego Radia.

Wejscia antenowe powinny by¢ niezbyt dtugie, interesujgce, brzmie¢ spon-
tanicznie, a przy tym najlepiej, jesli zakonczone sg puentg. Wazna jest rowniez
idealna synchronizacja z ttem dzwickowym, konczaca si¢ piosenka badz reklama
1 pierwszymi taktami kolejnego utworu. Na tle innych gatunkéw dziennikarskich
wykorzystywanych we wspotczesnym komercyjnym radiu, w morning show po-
Swieca si¢ najwiecej czasu na warstwe werbalna, cho¢ pamigta¢ nalezy, ze to
audycja muzyczno-stowna.

Poréwnujac oferte muzyczng polskich stacji radiowych, dostrzega si¢ duza
jednorodnosé. Najczestszym formatem jest Adult Contemporary ograniczajacy
si¢ do najpopularniejszych hitéw muzyki popularnej ostatnich trzydziestu lat,
przy czym najwigcej utworow stanowig nowosci muzyczne. Emitowane piosen-
ki §piewane sg w jezyku angielskim i polskim, rzadko francuskim. Inne jezy-
ki sg praktycznie nicobecne w playliscie. Na antenach stacji tak szeroko sfor-
matowanych, w tym RMF FM, dominuje muzyka pop, dance, pop-rock, r’'n’b.
Bez wzgledu na porg dnia, a wiec i w porannym pasmie, brakuje réoznorodnosci
stylistycznej. Wskaza¢ mozna tylko zréznicowanie piosenek w aspekcie tempa:
w morning show ustysze¢ mozna okoto dwudziestu utworow, wsrod ktorych
nie ma melancholijnych ballad i nastrojowych piosenek, wtasciwych audycjom
nocnym. Kazde z pigciu wydan Wstawaj, szkoda dnia w tygodniu ma ten sam
schemat (w odroznieniu od Programu III Polskiego Radia czy TOK FM, gdzie
praktykuje si¢ zmian¢ dyzuréow prowadzacych), t¢ samg oprawe muzyczng i listg
granych utworéw, poniewaz ich rotacja w ciggu tygodnia odbywa si¢ sposrod
okoto pigciuset piosenek.

Wskazujac na cechy gatunkowe morning show, nie nalezy poming¢ aspektu
reklamy i1 autopromocji, mocno akcentowanych. W ciggu trzech godzin audycji
dziewigciokrotnie nadawane sg bloki reklamowe trwajace od szes¢dziesieciu do
dziewigcdziesieciu sekund, nie kazdy jednak spot jest wyraznie dzwigkowo iden-
tyfikowany z reklamg. W przypadku sponsoringu konkursu lub prognozy pogody
pojawia si¢ liner: ,,Sponsorem programu byt...”, bez wyraznego odréznienia tre-
$ci reklamowo-ogloszeniowych od tresci programu. Jesli idzie o autopromocije,
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to z cala stanowczo$cig mozna powiedzie¢, ze jest ona najczestszym i najmoc-
niej eksponowanym elementem. Przejawow reklamy wiasnej audycji, Faktow,
firmowanego przez stacj¢ wortalu informacyjnego www.rmf24.pl, radia, strony
internetowej oraz patronatow medialnych RMF FM w ciaggu kazdej godziny jest
kilkanascie. Najczestszg formg autopromocji sg linery, promosy, jingle, a takze
zapowiedzi stowne prowadzacych.

Morning show jest bez watpienia efektem wcigz trwajacego procesu konwer-
gencji tresci 1 gatunkow. Ze wzgledu na swoja pojemna formule interesuje stucha-
czy oraz medioznawcow, tworzac ciggle modyfikowane propozycje. Popularnosé
tego typu audycji wynika¢ moze z potgczenia wielu funkcji w jednym programie:
rozrywkowej, informacyjnej, opiniotwodrczej, integrujacej, ogltoszeniowo-rekla-
mowej. Nie bez znaczenia dla poczucia komfortu odbiorcow jest realizacja inte-
raktywnosci, zaangazowania stuchaczy w przebieg audycji poprzez wysytanie
wiadomosci e-mail i SMS.

W dzisiejszych raméwkach komercyjnych stacji radiowych dostrzegalna jest
tendencja zanikania wyraznych, tatwo identyfikowalnych gatunkow dziennikar-
skich na rzecz kilkugodzinnych, zhomogenizowanych blokow programowych,
w ktorych rola dziennikarzy sprowadza si¢ do sprawnego zapowiadania kolej-
nych utworéw z playlisty. Ten ostatni aspekt odréznia jednak morning show —
oparty na osobowosci, promowanym nazwisku prowadzacego.

Hybrydowos$¢ porannej audycji rozrywkowej implikuje trudnosci dla jedno-
znacznego okreslenia gatunku. Czy w ogole zasadne jest uzywanie w tym przy-
padku okreslenia ,,gatunek™? To formuta mieszana, w ktérej elementami sktado-
wymi s3: wejscia antenowe, muzyka, konkursy, serwisy informacyjne, reklama,
felieton, kabaret etc. Mimo tylu dostrzegalnych roznic, kazda audycja tego typu
opiera si¢ na osobowosci prowadzacych, rozrywce przenikajacej do kazdego ele-
mentu programu oraz dwukierunkowym kontakcie ze shuchaczami. Wszystkie
inne cechy morning show sa elementami cz¢sto zmienianymi i trudno jest moéwic
o regule ich zastosowania na antenie. Zalezy to od polityki, jaka prowadzi kon-
kretna rozgtosnia.
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Agnieszka Garcarek-Sikorska

Genre traits of the morning show based on the example
of “Wstawaj, szkoda dnia” on radio RMF FM

(Summary)

The morning show is a new journalistic genre found in commercial broadcasting.
This type of morning show consists of a few hours of block programming. A morning
show consists of popular music, game shows, aspects of a talk show, call-in jokes, and
news reports, but the most important feature is the personality DJs. This article is an at-
tempt at characterizing this genre.





