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Czworka i Eska z wizja, czyli o tym,
jak radio laczy si¢ z telewizjg

Jeszcze dwadzie$cia lat temu cyfrowy §wiat anihilujacy pojecia czasu i miej-
sca wydawac si¢ mogt jedynie elementem filmu fantasy. Tymczasem rozwoj in-
formacyjno-technologiczny doprowadzit do przebudowy systemu medialnego,
w ktorym zaczeto dochodzi¢ do przenikania si¢ tre$ci w ramach kooperacji po-
miedzy sektorami rynkowymi. W efekcie nastgpita dezintegracja wzorcow kul-
turowych, postepujaca fragmentyzacja audytorium i rozszerzenie marek, ozna-
czajace ,,bezposrednie zastosowanie marek w roznych kategoriach produktow'.
Dzi$ trudno wyobrazi¢ sobie swiat bez dostepu do mobilnego internetu, radia
w telefonie lub agregacji tresci wedle wlasnych potrzeb i upodoban, a synkretyzm
zachodzi na wszystkich poziomach medialnej dziatalnos$ci. Jak pisze Henry Jen-
kins: ,,Witajcie w kulturze konwergencji, gdzie przecinaja si¢ §ciezki starych i no-
wych mediow, gdzie zderzaja si¢ media fanowskie i korporacyjne, gdzie wtadza
producenta mediéw i wladza konsumenta mediéw wchodza w nieprzewidywalne
interakcje™.

Odkad nastata era cyfrowa, autonomiczne radio, telewizja i prasa tagcza swo-
je funkcje, pokonujac tym samym bariery nie tylko medialne, ale techniczne,
ekonomiczne i spoteczne. I cho¢ najwicksze zastugi przypisuje si¢ internetowi
pozwalajacemu na petny przesyt multimedialny i komunikacje¢ asynchroniczna,
to tradycyjne media, zrywajgc z jednostronng alokucja i adaptujac analogowe
atrybuty na potrzeby promocji krzyzowej, rozumianej jako wymiana zawartosci,
nie ulegaja catkowicie ekspansji nowych technologii.

Niniejszy artykul stanowi wstep do alternatywnego przewodnika po radio-
fonii, ktéra z medium ,,$lepego” i masowego staje si¢ dostgpnym na zyczenie
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projektem z wizja®. Koncentruj¢ si¢ na przejawach przystosowania stacji radio-
wych nadajacych na falach ultrakrétkich do wymogdéw przekazu telewizyjnego
i sieci WWW, skupiajac si¢ na dwu wybranych przyktadach nalezacych do sek-
tora mediow komercyjnych i publicznych, zré6znicowanych pod wzgledem grupy
docelowej, a takze formatu. Na podstawie Programu I'V Polskiego Radia i Radia
Eska postaram si¢ zblizy¢ do odpowiedzi na podstawowe pytanie, w jakim kie-
runku zmierza wspotczesna radiofonia, skoro mamy do czynienia ,,z trzema uzu-
petniajacymi sie konwergencjami: tresci, platform i dystrybucji™.

Czwérka — radio z wizja

Program IV Polskiego Radia jest obecny w eterze od 2 stycznia 1976 roku.
Wraz ze zmiang formatu w 1994 roku z edukacyjnego na popularnonaukowy
nadano stacji nowa nazwe¢ — Radio Bis. Szumnie zapowiadana strategia rzeczywi-
Scie gwarantowata wysokie walory poznawcze. Mimo bardzo wysokiego poziomu
zawartosci, stabe wyniki stuchalno$ci® wymusity kolejne zmiany. Szczegdlnym
wydarzeniem byla reorganizacja zwigzana z przygotowaniami do Mistrzostw Eu-
ropy w pitce noznej rozgrywanych w Polsce i na Ukrainie w 2012 roku — Radio Bis
przeksztalcito si¢ w 2008 roku w Polskie Radio Euro. Owczesny Prezes Polskiego
Radia Krzysztof Czabanski chcial dokona¢ rewolucji bedacej multimedialng od-
powiedzig na potrzeby stuchaczy, a takze na zmiany technologiczne®. Na antenie
zaczety dominowaé tematy zwiazane ze sportem, muzyka i edukacja, a takze re-
lacje z przebiegu przygotowan do mistrzostw. Nowej odstonie stacji towarzyszyto
otwarcie strony internetowej, umozliwiajacej podglad wydarzen rozgrywajacych
si¢ w studiu, a takze bezposrednia emisj¢ naptywajacych wiadomosci tekstowych
i relacji z koncertow. Motto brzmiato: ,,Zobacz, co stychac”.

Najwigksze zmiany miaty jednak dopiero nadej$¢. 2 sierpnia 2010 roku,
a wigc dwa lata przed rozpoczeciem Euro, rozglo$nia przyjeta nowa nazwe —

3 Poprzez dywersyfikacje kanatow dostepu stuchacze sami moga decydowaé o sposobie, czasie

i miejscu odbioru tresci medialnych. Dodatkowo polaczenie funkcji radia, telewizji i internetu
na poziomie produkeji umozliwia podglad wydarzen w studiu i emisj¢ materiatow audiowizu-
alnych, a takze sugerowanie tematow audycji.

L. Gorman, D. McLean, Media i spoleczenstwo. Wprowadzenie historyczne, przet. A. Sadza,
Krakow 2010, s. 267.
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Przed wakacjami Polskie Radio Euro zastgpi Radio Bis, http://www.press.pl/newsy/radio/
pokaz/13369,Przed-wakacjami-Polskie-Radio-Euro-zastapi-Radio-Bis [dostep: 12.12.2013].
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Czworka. Ta modyfikacja wynikala z usystematyzowania nazewnictwa anten
nalezacych do Polskiego Radia. Wladze zapewniaty jednak, ze specyfika sta-
cji sensu stricto nie ulegnie zmianie. Ramowka, nadal stanowigca priorytet dla
nadawcdw, zorganizowana zostata w sposob lepiej przemawiajacy do dotychcza-
sowej grupy shuchaczy — mlodych, zainteresowanych nowinkami technologicz-
nymi, trendami i dobrg muzyka ludzi pomigdzy 20 a 40 rokiem zycia. Zmoder-
nizowano logotyp stacji. Na stronie polskieradio.pl zadeklarowano: ,,Potgczenie
kolorow: zottego i czarnego — symbolizuje dynamizm i alternatywny charakter
stacji. Oferta programowa i muzyczna pozostaja bez zmian: w Czworce ustyszy-
cie t¢ samg doskonalg i zréznicowana stylistycznie muzyke, frapujaca, odwazna
publicystyke i charyzmatycznych prowadzacych™. Co istotne w kontekscie poli-
tyki Radia Euro, zminimalizowano pod wzgledem rangi i cz¢stotliwosci audycje
sportowe. Hasto stacji brzmialo odtad: ,,Czworka — radio z wizja”.

Wydaje si¢, ze po okresie lawirowania pomi¢dzy nazwami i koncepcjami
organizacyjnymi Czworka rzeczywiscie znalazta wlasciwa ,,wizj¢”. To okreslenie
rozumie¢ mozna dwojako. Przede wszystkim jest to pierwsza rozgtosnia w Pol-
sce, w dodatku nalezgca do sektora mediow publicznych, ktéra rozpoczeta te-
lewizyjna emisje¢ programu radiowego. Podazajac sladami wiloskiej stacji RTL
102.5, odeszta od dystrybucji jednoprzekaznikowej na rzecz koordynacji miedzy
platformami®: ,,Multimedialny Projekt taczacy najlepsze cechy radia, telewizji
i Internetu jest dostgpny dla kazdego bez wzglgdu na czas i miejsce stuchania™.
Optymalizacja studia pod wzgledem scenografii sprzyjajacej odbiorowi telewi-
zyjnemu wprowadzona zostata bez zaburzenia wysokich wlasciwosci akustycz-
nych. Natomiast pojawienie si¢ wizji zdaje si¢ trafthg zapowiedzig kierunku roz-
woju medidow XXI wieku. Konwergencja, ktorej zrodtami sa zmiany rynkowe
wynikajace z dominacji obrazu nad tekstem, a takze spadek wptywow z reklam,
wywotlata szereg dziatan transmedialnych, rozumianych jako promocja krzyzowa
i kultura dialogu. Jak zaznacza Janet Kolodzy, ,,mediamorfoza oznacza czerpanie
korzysci z jednoczesnego dostarczania informacji online, poprzez druk i nada-
wanie tam, gdzie odbiorcy tego chcg™’. W ten sposdb media dazg do pozyska-
nia nowego audytorium, dziennikarze zdobywaja multiumiejetnosci, a odbiorcy
zyskujg zréznicowany, a co za tym idzie, prostszy dost¢p do pozadanych tresci.

W tym kontekscie, jak zaznaczyta Marta Wigckiewicz, ,,hasto: radio z wi-
zja byto nie tylko sloganem reklamowym, ale i mottem definiujagcym kierunek

7 Polskie Radio Euro, http://www.polskieradio.pl/5/3/Artykul/253846,Polskie-Radio-Euro-od-2-
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dziatan stacji”'!. Telewizja Polskiego Radia bedaca inicjatywa Jarostawa Hasif-
skiego rozpoczeta paralelng transmisje sygnatu radiowego wzbogacona o wizje
w styczniu 2011 roku. Stacja przybrata cechy telewizji muzycznej. Przekaz uroz-
maicono o teledyski i dodatkowe wejscia ze studia S2 w ramach serwisow infor-
macyjnych, dotaczono infografike i poprawiono jakos¢ obrazu. Dziatania te nie
przekuty sie jednak w finansowy sukces. Stabe wyniki ogladalnosci na poziomie
0,01 procent telewizyjnego audytorium po dziewieciu miesigcach emisji'? i gene-
rowanie kosztow przekraczajacych zyski doprowadzity w czerwcu 2012 roku do
wycofania si¢ stacji z nadawania drogg satelitarna.

Alternatywnym pomystem bylto utworzenie ,,multimedialnego radia dla mto-
dych™3. Nieznacznej modyfikacji ulegta grupa docelowa — zaktadane ramy wie-
kowe odbiorcow to obecnie 23-39 lat. Wedtug nowych zasad radia mozna stucha¢
za pomocg tradycyjnych radioodbiornikow, sprzetu kina domowego z funkcjami
interaktywnymi i kablowek przesytajacych sygnat §wiattowodem' oraz urzgdzen
mobilnych z dostegpem do sieci. A zatem, mimo Ze ograniczona, koncepcja radia
z wizjg dziata i moze sktania¢ do dalszych wnioskoéw. Po pierwsze, idea wy-
kracza poza przewidywania Tomasza Gobana-Klasa, jakoby rozwdj radiofonii
rzeczywiscie wigzat si¢ z rownolegltym polaczeniem emisji audialnej i wizualne;j,
»ale w matym okienku”". Rozwoj technologii pozwolil bowiem na profesjonal-
ny przesyt w wysokiej jakosci. Po drugie, rezygnacja z nadawania Programu IV
droga satelitarng udowadnia, iz ekspansja telewizji nie jest jeszcze wystarczajaco
silna, by moc zdominowac radio. Wybitny niemiecki badacz radia Hans J. Klein-
steuber podkresla, ze ,,radio nadal jest gtownym $rodkiem masowego przekazu
w Europie, na co wskazuje liczba uzytkownikow”!.

M. Wieckiewicz, Czy radio moze by¢ telewizjq, a telewizja — radiem? Analiza zjawiska konwer-
gencji mediow na przykiadzie programu IV Polskiego Radia i stacji TVN24, [w:] Konwergencja
mediow masowych i jej skutki dla wspolczesnego dziennikarstwa, t. 2, red. M. Gierula, P. Szo-
stok, Katowice 2012, s. 177.
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mediow, ,,Studia Medioznawcze” 2006, nr 3, s. 22.
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Synkretyzm radiowo-telewizyjny

Przygladajac si¢ dziataniom Czworki, warto jeszcze zauwazy¢, ze pomimo
iz dziennikarze przeszli kurs poprawnego zachowania na wizji'’, ciagle zdaja si¢
nie przywiazywaé wystarczajacej wagi do obecnosci kamer w studiu. Swiadczy
o tym brak — prawda, ze posredniego, bo przez obiektyw kamery — kontaktu
wzrokowego z odbiorcami. O ile warstwa leksykalna realizowana jest w popraw-
ny sposob, uwzgledniajacy synkretyzm $rodkoéw przekazu, to poczucie budo-
wane na wizualnych doznaniach, pozwalajace stwierdzi¢, ze wygtaszane tresci
adresowane sg nie tylko do stuchaczy, ale takze widzéw przed teleodbiornikami,
oczywiste juz nie jest. Owe wrazenie przelamuje chyba tylko Patryk Kuniszewicz
prowadzacy W 4 oczy w Czworce. Spogladanie w obiektyw wdaje si¢ jednak wa-
runkowane specyfika audycji i jej tytulem. Niewatpliwie istotny jest takze fakt,
ze dziennikarz, o ktorym mowa, od wielu lat zwigzany jest z telewizjg. A zatem
wyjatek tylko potwierdza regute. Nie mozna jednak z calg pewnoscig stwierdzic,
ze prowadzacy programy catkowicie zapominajg o obecnosci kamery. Podczas
ogladania Czworki zauwaza si¢ ukradkowe poprawianie czg¢sci garderoby czy
wlosow. Ma to zwiagzek z determinowanym psychologicznie dgzeniem do po-
prawnosci i1 autokontroli w sytuacjach, gdy ludzie sa obserwowani.

Kamera pelni role cichego wojerysty, a radio na wizji towarzyszy codzien-
nym czynno$ciom. Agnieszka Ogonowska twierdzi, ze ,,przedstawienie tele-
wizyjne jest bardziej spektaklem na temat rzeczywistosci, anizeli jej reprezen-
tacjg™'8. Czworka wymyka si¢ temu rozréznieniu. Stwarza bowiem wrazenie
transparencji. Pobudza bodzce wzrokowe, cho¢ ich potencjalna marginalizacja
nie wptywa na zmiang¢ kontekstu, czyli na poprawno$¢ dekodowania.

Kolejnym charakterystycznym elementem w kontekscie Czworki na wizji
jest wykorzystywanie przez dziennikarzy komunikacji niewerbalnej, egzem-
plarycznej dla radia. Gesty skierowane do realizatora dzwigkow, oznaczajace:
»Czas na muzyke” lub ,teraz setka”, akcentowane sa poprzez podniesienie
reki w gore. W tradycyjnej telewizji wszystkie mechanizmy organizacyjne
sg zazwyczaj zautomatyzowane i przebiegaja w sposob niewidoczny dla wi-
dza. Jak zaznacza Malgorzata Bogunia-Borowska, ,,perspektywa konstruk-
tywistyczna zaklada odpowiednio$¢ swiata rzeczywistego oraz telewizyjne-
go, ale nie ich identycznos¢””. Czworka na wizji zdaje si¢ jednak kierowac

17" Startuje Radio na wizji, http://www.frazpc.pl/aktualnosci/775141,Startuje-Radio-na-Wizji---
nowy-produkt-Polskiego-Radia.html [dostep: 12.12.2013].

18 A. Ogonowska, Voyeuryzm telewizyjny. Miedzy ontologiq telewizji a rzeczywistoscig telewi-
dza, Krakow 2006, s. 44.

19 M. Bogunia-Borowska, Fenomen telewizji. Interpretacje socjologiczne i kulturowe, Krakow
2012, s. 20.
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wilasnymi regutami, rozumianymi jako autentyczno$¢ odczu¢ i doznan. Stad
moim zdaniem blizsza jest koncepcji ponowoczesnej i bezposredniemu przezy-
waniu. Jak zaznacza Zbigniew Bauman, ,,telewizja i $wiat idealnie do siebie pa-
sujg niezaleznie od tego, co telewizja z tym zamieszkiwanym przez nas swiatem
wyprawia. [...] Nasz Lebenswelt i Swiat widziany w telewizji robig do siebie oko
i nawzajem sie wabig”?’.

Postepujaca cyfryzacja prowadzi do przedefiniowania obowigzujacego mo-
delu telewizji®'. Spontaniczni dziennikarze, niedazacy do bycia celebrytami, lecz
wypetniajacy misje mediow publicznych stanowig solidng bazg, na ktorej Czwor-
ka wyrasta jako marka. Telewizja staje si¢ konstruktem spoteczno-kulturowym,
zakotwiczajacym pojecia w ludzkiej rzeczywistosci. Prezentowana wizja §wiata
jest skonwencjonalizowana wedle wymogdw radia i, co za tym idzie, czytelna
niezaleznie od zrodta odbioru. Czwoérka dziata ponad podziatami nie tylko w kon-
tekscie konwergencji. Wykorzystujac fenomen telewizji, jako pierwsza stacja na
swiecie udostepnita audycje z udogodnieniami dla osob niestyszacych — Cztery:
Gramy! prowadzona jest w jezyku migowym. A zatem radio na wizji kreuje nowe
wzorce dziatania, tym samym rozszerzajac grono odbiorcow. ,,Wspotczesna te-
lewizja, miedzy innymi dzigki impulsom ptyngcym z innych mediow, uzyskata
takg symboliczng $wiadomos$¢ wiasnej tozsamos$ci i podmiotowosci”® — pisata
M. Bogunia-Borowska. Czworka na wizji pozwala wybra¢ sposob dostepu i gwa-
rantuje prawdziwos¢ doswiadczenia.

Nadawca i odbiorca

Unifikacja mediow wywotana procesem konwergencji oraz proba powiele-
nia interaktywnosci radia na gruncie telewizji oznaczaja nawigzanie komunikacji
tak uniwersalnej, jak i ukierunkowanej na jednostke. Podczas trwania audycji
dziennikarze przemawiaja bezposrednio do widzéw, zachecajac np. ,,Napiszcie,
gdzie jestescie i co robicie”. Wybierajgc najbardziej irracjonalne, a tym samym
przykuwajace uwage odpowiedzi, taczg si¢ telefonicznie z stuchaczami. Prowa-
dzona na zywo rozmowa przeksztalca radio z wizja w medium doglgbniej prze-
tamujace dystans migdzy nadawcami a odbiorcami i umozliwiajace jednoczes$nie
telestyszenie. Wybitny znawca radia, obecnie przewodniczacy Rady Nadzorczej
Polskiego Radia SA, Stanistaw Jedrzejewski, zauwaza, ze ,,za sprawa systemow
transmisyjnych i multimediow niwelowana bedzie stopniowo istniejaca dzisiaj

20 7. Bauman, Spofeczeristwo w stanie oblgzenia, Warszawa 2006, s. 184-204.

21 P. Barczyk, Nowe technologie a kultura cyfrowego dostepu, [w:] Wokdét mediéw ery Web 2.0,
red. B. Jung, Warszawa 2010, s. 25.

22 M. Bogunia-Borowska, dz. cyt., s. 83.
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ostra granica mi¢dzy radiem a telewizja. [...] [jest — M.B.] jednak wielce praw-
dopodobne, ze ze wzgledu na ruchome mozliwosci odbioru radio utrzyma swoje
zalety”?. Bowiem nie tylko kontroluje ono stopien remediacji, ale takze podejmu-
je innowacyjne rozwigzania, tworzac tym samym aktywne audytorium. Warto
jednak zaznaczy¢, ze telewizyjna odstona radia nie zezwala na powrot do audycji,
ktore stuchaczom umknety. Czworka nadaje ,,na zywo” przez cata dobe. Wszyst-
ko dzieje si¢ tu i teraz. Operowanie czasem nie jest zatem tak rozwinigte jak
w przypadku szerokopasmowego internetu, bedacego najwickszym znanym do-
tychczas multimedialnym archiwum. Telewizje charakteryzuje synchroniczno$¢
wydarzen medialnych i realnych. ,,Aktualnos¢ i swiezo$¢ relacji oraz wytgczno$c
informacyjna sg gwarancjg atrakcji dla widza, a zysku dla nadawcow”* — zauwa-
za A. Ogonowska.

Istniejg zatem formy gratyfikacji za stuchanie radia w czasie rzeczywistym
—ich przyktadem jest obecno$¢ radiowych gosci. Sa to zarowno eksperci zorien-
towani w zagadnieniach dotyczacych omawianego tematu, jak i celebryci, czyli,
jak znakomicie okreslit to Wiestaw Godzic, ludzie ,,znani z tego, ze sg znani”%,
Wystep w typowym programie telewizyjnym wymaga wczesniejszego spotkania
z wizazysta, co w pewnym stopniu moze zafalszowaé wizerunek osoby. Trady-
cyjne radio uwazane za ,,$lepe” i monosensualne medium nie wymagato takich
zabiegow, ludzie w studiu byli soba, takze jesli chodzi o wyglad. Czworka z wizja
przejeta ten obyczaj. Stad wiaczajac radiowa telewizje, dostaje si¢ autentycznose,
a stuchacze widzg ludzi podobnych do siebie.

Nalezy takze zaznaczy¢, ze cz¢$¢ wypowiedzi uczestnikow programu do-
stepna jest jedynie w wersji audialnej. Przywotujac jednak kolejny raz zasady tra-
dycyjnej produkcji telewizyjnej, nalezy zaznaczy¢, ze kazda wygloszona opinia
jest opatrzona zdjeciem autora, a niekiedy réwniez materiatem wideo. W przy-
padku Czworki podczas wybranych wypowiedzi ekspertéw na ekranie pojawia
si¢ ikona urzadzenia do rejestracji dzwickow. Magia niewidzialnos$ci radia nadal
dziata. Nie wszystkie tresci zostaja natychmiast zobrazowane w oczywisty spo-
sob, ,,radio zawsze pozostaje zarowno oderwanym pojeciem |[...], jak i przyziem-
ng rzeczywistoscig”*.

Warto w tym miejscu przypomnie¢, ze telewizja dazy do coraz szybsze-
go przekazywania aktualnych informacji. ,,Bycie na biezaco i bezposrednia
transmisja z miejsca zdarzenia jest jej zywiotem”?’. Stowa o dominacji formuty

23
24

S. Jedrzejewski, Radiofonia publiczna w Europie w erze cyfrowej, Krakow 2010, s. 209.

A. Ogonowska, hasto: Telewizja, [w:] Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski, Warszawa
— Bielsko-Biata 2007, s. 193.

Zob. W. Godzic., Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidow, Warszawa 2007.

26 K. Lacey, Ten Years of Radio Studies: The Very Idea, “The Radio Journal” 2008, nr 6: 1, s. 29.
Cyt. za: H.J. Kleinsteuber, dz. cyt., s. 29.

A. Ogonowska, Telewizja, s. 184.
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a posteriori, oznaczajacej zsynchronizowanie rozgrywania si¢ wydarzen i nada-
wania relacji o nich, mozna odnies¢ do radia, np. w sytuacji transmisji, cho¢
juz nie w przypadku emisji stuchowiska czy reportazu radiowego. Dodatkowo
w przypadku audycji radiowych poziom ich zrdznicowania, zmienno$¢ porusza-
nych tematéw (od nocy muzedw, poprzez cztery sposoby spedzania weekendu,
po demonstracje, takie jak ,,Marsz szmat”) przypomina zapping, czyli ciagta
i szybka zmiang kanatéw. Tyle ze zamiast wsrdd alternatywnych stacji, odbiorcy
wedruja miedzy watkami. Ogladanie z wyboru zanika, a w zamian pojawia si¢
strategia modyfikacji tresci przez odbiorcow. Poprzez komentarze kieruja oni
dyskurs na wybrane przez siebie tory, gdyz, jak zauwaza Asley Highfield, ,,na
podstawowym poziomie publicznos¢ bedzie cheiala organizowaé i reorganizo-
waé zawarto$¢ programu, tak jak chce”?®. Skype, Facebook, SMS-y, maile od
widzow ,,mtodych duchem” konstruuja zaplecze programu. Telewizja i radio,
nadawcy i odbiorcy tworza razem pelny pakiet informacyjno-rozrywkowy. Na-
lezy jednak zaznaczy¢, ze owa interaktywnos$¢ zorganizowana jest w Czworce
w szczegblny sposob. Internetowe odstony stacji radiowych pozwalaja na asyn-
chroniczne uczestnictwo, podczas gdy emisja telewizyjna ,,na zywo” z zatozenia
wyklucza takie dziatanie. Stad radio na wizji, mimo iz korzysta z nowatorskich
rozwigzan technologicznych, nadal przejawia cechy starych mediéw. Ten ele-
ment odroznia Czworke od telewizji muzycznych, gdzie tresci rejestrowane sg
z wyprzedzeniem.

Krzysztof Luszczewski zaznacza, ze Czworka ,,to nadal program radiowy,
[ale — M.B.] caty projekt polega na tym, ze ten program jest podgladany przez
kamery”® i symultaniczne nadawany na falach ultrakrotkich oraz za pomoca
$wiattowodu. Realizatorka wyposazona jest nie tylko w konsole, ale i telewizory.
Specyfika pracy nie ulegta jednak znaczacej reorganizacji. Dziennikarze, pomi-
mo iz zmuszeni do korzystania z multimedialnych doswiadczen, nadal zachowuja
si¢ jak radiowcy. W tym przypadku konwergencja zachodzi na poziomie tech-
nologicznym od jednej do wielu platform, natomiast przekaz pozostaje linearny.
Formuta ,,na zagdanie” oznacza jedynie wybor nos$nika przekazu i interaktywne
sugerowanie watkow rozmowy. Owa mediamorfoza Programu IV zachodzi po-
przez networking, czyli ,,zintegrowane przesytanie wszystkich elementow pro-
gramu, tj. obrazu i dzwigku, danych i metadanych™?®, produkcja i dystrybucja
natomiast sg rownolegle. Stad Czworka z wizja w nieznacznym stopniu wymyka
si¢ tradycyjnym standardom radiowym. Piotr Kaczkowski podkresla walory ra-

28 A. Highfield, TV’s Tipping Point: Why the Digital Revolutions Is Only Just Beginning, http://
paidcontent.org/2003/10/08/tvs-tipping-point-why-the-digital-revolution-is-only-just-begin-
ning/ [dostep: 19.12.2013].

2 Telewizja w radiu czy radio w telewizji?, http://www.youtube.com/watch?v=XFDWE8mS5M9Q
[dostep: 19.12.2013].

308, Jedrzejewski, Radiofonia publiczna w Europie..., s. 160.
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dia, twierdzac, ze ,,jest wazniejsze, bo przenosi i muzyke, i stowo, i cisz¢”*'. Teraz
— jak wida¢ — takze obraz.

Eska — radio czy telewizja?

Radio Eska jest niestandardowe. Z jednej strony bowiem to tradycyjna stacja
radiowa nalezgca do sektora mediow komercyjnych, z drugiej zas hybryda faczaca
telewizj¢ muzyczng, emisj¢ audycji zarejestrowanych uprzednio w studiu, a takze
internet. Jako sie¢ radiowa istnieje od 1998 roku; obecnie pod szyldem Eski na
terenie Polski dziata trzydziesci osiem rozglosni lokalnych, nadajac w formacie
Contemporary Hits Radio (najwicksze wspolczesne przeboje). Profil stacji mozna
scharakteryzowac jako muzyczno-informacyjny, dostosowany do os6b pomiedzy
12 a 35 rokiem zycia i promujacy najnowsze przeboje m.in. z gatunkow pop i dan-
ce®. Haslo radia brzmi: ,,Hity na czasie”.

W 2008 roku uruchomiono telewizj¢ muzyczng Eska TV. Kanat dostgpny
poczatkowo w internecie, po niemalze roku obecno$ci na rynku trafit do sieci ka-
blowych i na platformy satelitarne. W 2011 roku Krajowa Radia Radiofonii i Tele-
wizji przyznata stacji koncesje na transmisj¢ droga naziemng telewizji cyfrowe;.
Od 30 listopada 2012 roku Eska podbija medialny rynek telewizja hybrydowa —
,,10 polaczenie cyfrowej telewizji linearnej z internetem™, a zatem konwergencja
na najbardziej zaawansowanym poziomie.

Nalezy zaznaczy¢, ze dziatalno$¢ Eski w telewizji nie ma nic wspdlnego
z symultaniczng transmisjg sygnatu UKF na zywo. Tre$ci agregowane sg z roz-
nych stacji zrzeszonych w Grup¢ Radiowa Time, a takze tworzone sg na potrze-
by wizji. Ramowka stacji nie pokrywa si¢ z przekazem telewizyjnym. W studiu
zamontowano kamery, jednak tylko czg$¢ zarejestrowanych audycji emitowana
jest nastgpnie na wizji. Przyktad stanowi np. Szymorning. Ten poranny program
Szymona Majewskiego i Igi Mackiewicz w odstonie telewizyjnej nadawany jest
0 godz. 16%. Mozna zatem zauwazy¢, ze po pierwsze, swoistemu zaburzeniu
ulega rytm dnia, a tym samym ustalaja si¢ nowe zasady pozycjonowania tresci,
a po drugie, dziatanie to poteguje interaktywno$¢ transmisyjng, umozliwiajg-
cg uzytkownikowi wybor pomigdzy réznymi strumieniami informacji**. Jedna

31 G. Brzozowicz, Kaczor, ktéry dat Polsce Rocka, http://www.trojka.net/1,,,kaczorktorydalpol-
scerocka_machina 11-1999.html [dostep: 19.12.2013].

32 A. Garcarek, Wspdlczesne stacje radiowe w regionie tédzkim, [w:] Lédzkie media dawniej
i dzis, red. B. Bogolebska, J. Mikosz, 1.6dz 2012, s. 209.

3 Eska TV ruszyla z telewizjg hybrydowg, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/eska-tv-ruszy-
la-z-telewizja-hybrydowa [dostep: 20.12.2013].

3 K. Jakubowicz, dz. cyt., s. 207.
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grupa medialna w tym samym czasie proponuje bowiem programy zréznicowa-
ne w zalezno$ci od kanatu przekazu, czynigc to ponadto w sposéb wymienny
1 nieusystematyzowany. Przykladem jest emisja programu Zwolnienie z Wf-u.
Audycja, bgdaca sztandarowym produktem radia Eska Rock, nadawana jest
takze na antenie Eska TV. Para prowadzacych — Kuba Wojewddzki i rotacyjnie
wystepujacy gos¢ — w szyderczy, graniczacy niekiedy ze zniewazeniem i obra-
z3 sposob komentuja biezgce wydarzenia. Biorac pod uwage alternatywny cha-
rakter stacji w zestawieniu z popowg specyfika tradycyjnej Eski, mozna ocenic,
ze dochodzi do niespdjnosci, bedacej jednoczesnie przetamywaniem konwencji
w zakresie oferowanych programow. Prowadzi to do konwergencji sensu stric-
to, ktora polega nie tylko na remediacji radia w telewizji, ale i cyrkulacji tresci
stworzonych na potrzeby odmiennych mediéw zorientowanych wokoét Grupy
Radiowej Time. W ten sposob wspolpracujgce marki promujg wzajemnie swoje
ustugi.

Wigkszos¢ tresci to jednak materialty powstate wylgcznie na potrzeby tele-
wizji. Poniewaz Eska TV jest stacja muzyczng, prym wiodg tematy zwigzane
z artystami, ktorych piosenki mozna ustysze¢ w radiu Eska, a takze wideoklipy.
Muzyka stanowi warstweg dominujaca, wokot ktorej zorganizowana jest ramow-
ka. Tresci dodane maja charakter programu telewizyjnego. Nagrane i zmontowa-
ne z wyprzedzeniem ograniczajg interaktywno$¢ konwersacyjna, odbierajac tym
samym stuchaczom mozliwo$¢ sterowania audycjg. Komunikacja dwustronna
ogranicza si¢ do przysylania wiadomosci tekstowych, ktore publikowane sg pod-
czas nadawania programu czy oddawania gloséw na wybrane piosenki na stronie
internetowej Eska TV. W tym przypadku koncepcja bezposredniego przekazu,
na ktorej wyrasta fenomen telewizji, nie sprawdza si¢. Cho¢ przekaz jest dyna-
miczny i nastawiony na propagowanie rozrywki, to odbiorca nie ma mozliwosci
zajrzenia za kulisy dziennikarskiej pracy. W tym kontekscie Eska blizsza jest
koncepcji Jeana Baudrillarda, wedtug ktorej ,,rzeczywisto$¢ telewizji to hiper-
rzeczywisto$¢, wykreowany twor, ktory jest konstruktem kombinacji i zalezno$ci
znakowych zachodzacych w iluzyjnych konfiguracjach”.

Dopiero uruchomienie telewizji hybrydowej zapoczatkowato w Esce rewolu-
cje zmierzajacg do idei self-television. Dzigki specjalnej aplikacji uruchamiane;
pilotem telewidzowie zyskuja dostep do stacji radiowych, w tym Eski, Eski Rock
i Radia WAWA, programu telewizyjnego Eska TV, a takze muzycznych plotek.
Jednak ta forma odbioru ,,na zadanie” warunkowana jest posiadaniem telewizora
z funkcja HbbTV i dostepu do sieci. A zatem koszty odbioru znacznie rosna,
zawezajac tym samym krag odbiorcow, co przestaje by¢ zgodne z prognozowang
grupa docelowa, obejmujaca osoby od 12 roku zycia, a wigc nieposiadajace wia-

35 J. Baudrillard, Precesja symulakréw, [w:] Postmodernizm. Antologia przektadéw, red. R. Nycz,
Krakow 1998, s. 177.
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snych, znaczacych dochodéw. Wydaje si¢ zatem, ze ,,nowe ustugi interaktywne
nie stanowig dla wielu odbiorcow wystarczajgcych korzysci’.

Organizacja programowa

Ramowka telewizyjna Eska TV jest duzo bardziej homogeniczna niz ra-
diowa, wigksze urozmaicenie nastepuje dopiero w weekendy. Program Hity na
czasie, ktoérego nazwa stanowi nawigzanie do motta stacji, nadawany jest od
poniedziatku do niedzieli siedem razy dziennie. Cho¢ jego specyfika polega
na prezentacji najnowszych wideoklipéw, to korzystajac z ograniczonych zaso-
bow, widzowie otrzymujg muzyczng ,,papke”. Jak zaznacza Grazyna Stachyra:
»Genologia radia sprofilowanego jest urozmaicona w sferze form gatunkotwor-
czych, ale powtarzalna; gatunki audycji, ktore staja si¢ kompozycja tychze form
ograniczaja si¢ do kilku z nich”¥. Analizowana stacja telewizyjna produkuje
natomiast izomorficzne audycje, ktorych jedynym urozmaiceniem sg wtasnie
zapozyczenia z radiowe]j anteny. Standaryzacja gatunkowa niweluje element
zaskoczenia.

Prezentowane co godzing wiadomosci stanowig kolejng dawke informacji
na temat zycia artystow. ,,Co cickawego dzieje si¢ na §wiecie? Gdzie koncertuja
gwiazdy 1 jakie filmy podbijajg internet? Tego dowiedzie si¢ ogladajac program
Eska TV News codziennie w Eska TV™*® — zachecajg dziennikarze. Jednorod-
no$¢ stacji przynosi rowniez pozytywny efekt zwiazany z pojeciem personal TV
(telewizji osobistej). Wyniki badan przeprowadzonych przez Nielsen Audience
Measurement wskazujg, iz w kwietniu 2013 roku Eska znalazta si¢ na drugim
miejscu w rankingu najpopularniejszych kanatéw muzycznych, docierajac do
28,4 tysieccy widzow. Wsrod mtodziezy jest niekwestionowanym liderem*’. Wy-
daje si¢ zatem, ze Eska zmierza w kierunku zatomizowanej stacji telewizyjno-
-radiowej, skupiajacej zindywidualizowanych odbiorcow ukierunkowanych na
wyselekcjonowane i konkretne wiadomosci: ,,Tego typu program bedzie stanowit
personalny mikro$wiat stworzony wedle wlasnego zapotrzebowania na tresci’™.
W dobie Web 2.0 media przestaja by¢ zlepkiem wszelkich informacji. Nastepuje
kompresja czasu, miejsca i tresci, a muzyke mozna rowniez zobaczyc.

S. Jedrzejewski, hasto: Radio, [w:] Stownik wiedzy o mediach, s. 171.

G. Stachyra, Strefa liminoidalna w radiu, [w:] Radio i spoleczenstwo, s. 340.

38 Eska.tv Raméwka, http://www.eska.tv/ramowka [dostep: 20.12.2013].

W styczniu 2013 r. stacja odnotowata milion zwolennikéw na swoim fan page’u na Facebooku
(Muzyczna TV, http://media2.pl/badania/102473-Muzyczna-T V-Polo-TV- na-czele-najwiek-
szy-wzrost-iT V.-Stars. TV-wyprzedza-RBL.TV.html [dostepu: 20.12.2013]).

M. Bogunia-Borowska, dz. cyt., s. 58.
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Konwergentny dziennikarz

Konwergencja ma roéwniez wptyw na prac¢ dziennikarzy Eski. Prezenterzy
stacji telewizyjnej, tacy jak Jankes czy Puoteck, wywodzg si¢ z radia. Zatrudnie-
ni w grupie medialnej Time, tworzg tresci na potrzeby réznych kanatéw dystry-
bucji. Taki sposob koordynacji miedzy platformami nosi znamiona autopromocji
— sympatia dla dziennikarza Eski prowadzacego ImprEske zwigksza szanse, ze
shuchacze beda chceieli zobaczy¢ kolejny program z jego udzialem i dlatego w so-
botnie popotudnie wlaczg Eske TV, by spedzi¢ Weekend z Jankesem. Prezentacja
informacji uwzgledniajgca dywersyfikacje kanatow medialnych zwigksza szanse
na pozyskanie migrujacych migdzy platformami odbiorcow, wzmacniajgc tym
samym pozycje finansowg medium*. Korzy$¢ jest zatem podwojna i przektada
si¢ na zarobki oraz stupki ogladalnosci. Oczywiscie moze to wywotywac obawy
o przewage formy nad trescig, ale w przypadku telewizji muzycznej funkcja roz-
rywkowa z definicji przewyzsza warto$¢ informacyjng. Dziennikarze przestaja
by¢ niewidzialni, a odbiér wiadomos$ci moze zaleze¢ nie tylko od tembru glosu,
ale takze od gestow 1 mimiki.

Prezenterzy Eski to showmani — aby poprawnie zdekodowaé wyglaszane
przez nich tresci, trzeba zaangazowac zarowno shtuch, jak i wzrok. W przypad-
ku Eski TV zaciera si¢ granica mi¢dzy dziennikarzami a prezenterami. Wtasci-
wie okresli¢ ich mozna jako dyskdzokejow, ktorych zadaniem jest wprawienie
odbiorcow w dobry nastrdj. A sposobow jest wiele. Nalezy do nich chociazby
rozdawanie ptyt podczas Gorgcej 20. Trafiajg one do 0s6b, ktore na internetowe;j
stronie stacji oddaty najwiecej gtosow na ulubione piosenki.

Z wizerunkiem dziennikarzy w dobie mediamorfozy zwigzana jest jeszcze
jedna kwestia. Nie zawsze przeobrazenia w dziedzinie technologii generujg pro-
fesjonalistow o multimedialnych kompetencjach. Wymaga to przedefiniowania
tozsamosci, ,,nagle zycie, praca i zabawa konwerguja™?. W Polsce ta transfor-
macja przybiera coraz bardziej na sile, przeksztatcajac catos¢ kultury®, dlatego
wymaga si¢ dziennikarstwa synkretycznego, niezaleznego od form i platform
przekazu. Jak zaznacza Karol Jakubowicz, ,,w ptynnej nowoczesnosci takze
dziennikarstwo musi sta¢ si¢ ptynne™4. W przypadku stacji Eska TV prezenterzy
sg nadal glownymi dostawcami informacji, nie respektujac wspottworczej roli
odbiorcow. I cho¢ balansujg migdzy przekaznikami, udowadniajac wszechstron-
ne kompetencje, to nie pozwalajg audytorium na nadmierng ingerencj¢ w tresci.

P.J. Shoemaker, S.D. Reese, Mediating the Message: Theories of Influences on Mass Media
Content, New York 1996, s. 156—-160.

4 M. Deuze, Media Work, Cambridge 2007, s. 70.

Z. Bauer, hasto: Nowe media, [w:] Stownik wiedzy o mediach, s. 304.

4 K. Jakubowicz, dz. cyt., s. 192.
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Konwergencja jest zatem zablokowana na poziomie: nadawca — odbiorca. W oma-
wianym przypadku przekaz telewizyjny pozostaje linearny i pasywny. Eska TV
posiada wprawdzie strong internetowa, na ktérej mozna utozy¢ wlasng playliste,
obejrze¢ materialy archiwalne, a takze wymieni¢ uwagi z innymi uzytkownika-
mi, niemniej jednak owe mozliwos$ci sg jedynie rozszerzeniem stacji telewizyjne;j,
na razie niespdjnym z wigkszoscig telewizorow.

Analizujac audiowizualny charakter Eski, nalezy zaznaczy¢, ze materiaty
stworzone na potrzeby telewizji odznaczajg si¢ wysoka jakoscig obrazu i dzwie-
ku. Z kolei nagrania z radiowego studia, takie jak Zwolnienie z Wf-u, nadawane
s3 z ,,amatorskiej” kamery. Radio nie wchodzi zatem niepostrzezenie w pejzaz
multimedialny, umozliwia jednak agregacj¢ tre$ci na rozmaite sposoby. Stad
korzystna — z finansowego punktu widzenia — wydaje si¢ przysztos¢ radia jako
medium czesciowo analogowego. ,,Iradycyjny sygnal nadawczy ma wszakze
nieograniczong wydajnos$¢ na obszarze transmisji: nie moze zawies¢ z powodu
liczby 0sob odbierajagcych go™ . Obecna forma organizacyjna Eska TV lgczaca
elementy linearnego przekazu radiowego i telewizji cyfrowej daje szanse na po-
wodzenie tej inwestycji. Spetnia bowiem oczekiwania odbiorcze rozumiane jako
skondensowany przesyt informacji dostosowanej do oczekiwan okre$lonego od-
biorcy, przy jednoczesnym urozmaiceniu za pomocg zapozyczen mi¢dzymedial-
nych. Nie jest przeniesieniem formuty radia na duzy ekran, jak w przypadku
Czworki, lecz kontaminacja najlepszych cech obu medidéw. Odbiorcy otrzymuja
peten pakiet wiadomosci w postaci infografiki na temat aktualnie emitowanych
piosenek oraz tego, co za chwile ujrzg na ekranie. Eska TV umozliwia takze do-
step do wybranych porannych audycji radiowych w godzinach popotudniowych.
Wykracza zatem poza ramy tradycyjnej, ulotnej ramowki. Ten sposéb remedia-
cji nie jest oczywiscie pozbawiany reglamentacji oraz pewnych cech swoistych,
radio bowiem traci swoje cenne walory, jakimi sg miniaturyzacja i mobilno$¢*.
Jednak co najistotniejsze dla wlascicieli stacji, synkretyzm na wszystkich szcze-
blach medialnej konwergencji przektada si¢ na wyniki ogladalno$ci/stuchalnosci.

Rekapitulujac, warto jak sadz¢ powtorzy¢, ze ze wzgledu na wysokie kosz-
ty produkcji telewizyjnej, a takze preferencje reklamodawcow zaprzestajacych
promocji jedynie poprzez chwytliwe dzwigki, przeniesienie formuty radia do te-
lewizji jest skomplikowanym i mato dochodowym przedsigwzigciem. Dowodem
na potwierdzenie tej tezy sg przytoczone powyzej przyktady, czyli wycofanie si¢

% G. Starkey, Cyfrowe radio w erze cyfrowej? Wyzwania cyfrowej migracji: studium przypadku,
[w:] Radio i spoteczenstwo, s. 34.

46 M. Oliveira, S. Jedrzejewski, Od air do web: rzezbienie radia w sieci, [w:] Radio i spoteczen-
stwo, s. 55.



120 Monika Baran

Czworki z nadawania drogg satelitarna, a takze stworzenie na bazie Eski telewi-
zji muzycznej, nie za$ kopii stacji radiowej. Analizujac zjawisko konwergenciji,
nalezy zaznaczy¢, ze telewizja nie jest medium na tyle elastycznym, a w konse-
kwencji autonomicznym wobec czasu i przestrzeni, by méc konkurowaé z radiem
lub internetem. I cho¢ jest niewatpliwie uprzywilejowana pod wzgledem agre-
gowania tre§ci zaczerpnictych z innych mediéw, to nie stanowi wystarczajacej
rekompensaty za utrate magii i wyjatkowos$ci radia. Stad bardziej niz medium
alternatywne, w dobie konwergencji pojmowana moze by¢ jako rozszerzenie ra-
diofonii. Na obecnym etapie nie zezwala bowiem telewidzom na wprowadzanie
wiasnych tresci do oferty programowej, pomijajac oczywiscie wymiang opinii
migdzy dziennikarzami i stuchaczami, ktoéra nastepuje w radiu i jest paralelnie
transmitowana w telewizji. Korzystanie za$ z okreslonej bazy programowo-mu-
zycznej zapozyczonej ze stacji radiowych sprzyja ograniczaniu réznorodnosci
odbieranych informacji’. To natomiast prowadzi do biernej recepcji i nadmier-
nej konsumpcji, czyli czgsciowego zaprzeczenia konwergencji mediow. Granica
migdzy wzbogacaniem gustu a ograniczaniem upodoban i praktyk kulturowych
szerokiego grona odbiorcéw jest bardzo ptynna. Dodatkowo potaczenie radia i te-
lewizji wymaga uniwersalizacji zawodu dziennikarza. Dlatego tez migrujg oni
pomiedzy stacjami, wykazujac si¢ multimedialnymi umiejetno$ciami i promujac
wlasne twarze. Dysproporcje w sposobie nadawania, predyspozycjach prezen-
teréw 1 rozumieniu wartos$ci, jaka jest interakcja z widzem, poteguja wrazenie
nieprzystosowania telewizji do wymogow radiomorfozy. Dlatego twierdze, ze te-
lewizja nie wyprze catkowicie radia, bowiem nawet jako medium towarzyszace
angazuje zbyt wiele zmystoéw, zbyt mato oferujagc w zamian. Najwigksze zmiany
w erze Web 2.0 zachodza w obrebie roznych stacji telewizyjnych lub w relacji
telewizja — internet. Radio za§ — jak dotad — nadal pozostaje na drugim planie.
Jak przewiduje Eli Noam, ,,nowy §wiat cyber-telewizji moze nie czeka na nas za
najblizszym rogiem, ale na pewno za nastgpnym’™*.
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Monika Baran

Radio Four and Radio Eska with a vision, that is, how radio
is teaming up with television

(Summary)

The era of digitization has led to a shift in radio from a strictly audial character to-
ward audio-visual experiences. This article aims to characterize the transmedia actions
performed by the Radio Four Polish Station and Radio Eska. In the cases described,
a convergence has been carried out on the technological level which allows for informa-
tion to be transmitted more succinctly. Yet, it is still characterized by its ephemeral and
linear nature, which remains a unique feature of traditional media. The article presup-
poses that the television medium is not flexible and autonomic enough towards time and
space to dominate radio broadcasting.

KEey worps: media convergence, syncretism, audiovisual experiences, Radio Eska, Ra-
dio Four Polish Station.
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