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Przemystaw Szews"

Radio Eska L.0dz, czyli lokalne radio sieciowe

Lodzki oddziat ogolnopolskiego Radia Eska powstal w wyniku przejgcia Radia
Manbhattan, czyli pierwszej komercyjnej stacji radiowej w Lodzi, nadajacej oficjal-
nie od 2 lutego 1993 roku'. Stacja, ktorej nadajniki umieszczono niemal bezposred-
nio nad redakcja, miata charakter lokalny i nadawala przez szes¢ dni w tygodniu.
Poczatkowo byta to tylko muzyka; po raz pierwszy uruchomiono mikrofon i zapo-
wiedziano pierwszy serwis informacyjny 31 marca 1993 roku®. Siedem lat pdzniej
stacja zostata przeksztatcona w Radio Eska £.0dZ — obecnie klasyfikowane jako ra-
dio niepubliczne sieciowe?. Jaki jest terazniejszy charakter Radia Eska 1.6dz? Czy
fakt, iz nalezy do ogdlnopolskiej sieci stoi w opozycji do ,,lokalnosci”? W artykule
scharakteryzowana zostanie komercyjna stacja, ktéra mimo usieciowionego cha-
rakteru, wydaje si¢ spetnia¢ takze role todzkiego radia lokalnego w Lodzi.

Przeksztalcenia lokalnych stacji radiowych

Przeksztalcenie t6dzkiego Radia Manhattan w oddziatl Eski byto zwigzane
Z postepujacym procesem integracji stacji radia lokalnego, co skutkowato ich
usieciowieniem.

Na poczatku 2006 roku dziatato na rynku radia lokalnego 201 nadawcow, z ktorych az 159 (79%)
funkcjonowato w ramach réznych powiazan wiasnosciowych, programowych i reklamowych,

* Mgr, e-mail: p.szews@uni.lodz.pl; Uniwersytet Lodzki, Wydziat Filologiczny, Katedra
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej; 90-236 £6dz, ul. Pomorska 171/173.

' T. Ciemnoczutowski, Radio Manhattan — Epilog, http://ciemny.pl/2000/12/10/ [dostep:
4.09.2014].

2 G. Lenart, Rozwdj i dzialalno$é stacji radiowych w Lodzi, ,,Acta Universitatis Lodziensis.
Folia Geographica Socio-Oeconomica” 2009, nr 10, s. 103.

3 Zob. R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, Wydawnictwo Naukowe Contact, Poznan
2008, s. 133.
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organizowanych przez silne kapitatowo grupy medialne (radio sieciowe). W tym czasie z firma
ESKA S.A. zwiazato si¢ 37 koncesjonariuszy*.

Eska S.A. nalezala wowczas i nalezy do tej pory do najwigkszej sieci radio-
wej Time sp. z 0.0., ,,ktora zrzesza 48 rozglosni nadajacych w pieciu formatach:
Eska, Eska Rock, Gold, Hit oraz Vox’*. Tzw. sieciowanie, czyli proces konsoli-
dacyjny zachodzacy na poziomie lokalnym i dotyczacy lokalnych rozgtosni, do-
prowadzito, zdaniem Jana Beliczynskiego, do ,,zaniku ich lokalnego charakteru
i zubozenia oferty programowej’™, a takze wptyneto na takie negatywne aspekty
funkcjonowania rynku radiowego, jak ,,zatracanie lokalnego charakteru, tworze-
nie monopolu informacyjnego, upadek niezaleznych, matych stacji lokalnych,
spadek stuchalnosci radia publicznego™’. Opisywane w artykule powstanie Radia
Eska £.odz w istocie pokazuje, iz obowigzujaca w Radiu Manhattan raméwka,
w caloSci poswigcona tematyce lokalnej, zostata w duzej mierze zmodyfikowana
i dostosowana do zalecenn KRRiTV (o ktorych w dalszej czeéci artykutu). Procen-
towa zawarto$¢ audycji o charakterze lokalnym ulegta zmniejszeniu.

Juz w 2004 roku na rynku lokalnym Eska S.A. wraz z inng grupa — Agora
S.A. posiadaly 62-procentowy udziat w stacjach niepublicznych sieciowych?®. Ce-
cha radia sieciowego jest Scisly zwiazek, zwykle kapitatowy, programowy, a takze
reklamowy, z innymi stacjami, co pozwala znacznie obnizy¢ koszty, na przyktad
poprzez obstuge finansowo-ksiggowa czy wspolne pozyskiwanie i rozpowszech-
nianie reklamy lub, co najwazniejsze, produkcje programow. Zjawisko tworzenia
sieci radiowych jest bezposrednio zwigzane z innym — koncentracjg wlasnosci
pozwalajaca na optymalizacje kosztow i rozwigzan programowych, wobec czego
,»coraz wiecej stacji, zwlaszcza w duzych miastach stanowigcych atrakcyjne rynki
reklamowe, znalazto sie w grupach wilascicielskich™. Jest to rowniez wynikiem
tego, iz ,,w przypadku mediow elektronicznych [...] ilo§¢ miejsca na rynku jest
limitowana przez liczbe czgstotliwo$ci mozliwych do wykorzystania™® (Radio
Eska 1.6dz przejeto poczatkowo czestotliwos¢ Radia Manhattan).

Ogodlnopolska stacja, znana obecnie jako Eska pojawita si¢ na polskim ryn-
ku juz na poczatku lat dziewieédziesigtych, funkcjonujac wowczas jako Radio
S. ,,Format muzyczny stacji zostal okreslony jako CHR (Contemporary Hits

4 Tamze, s. 141.

> Tamze, s. 262.

¢ J. Beliczynski, Rozwdj radia w Polsce w latach 1989-2009, [w:] Radio i gazety. Transfor-
macja polskich mediow regionalnych po 1989 roku, red. K. Wolny-Zmorzynski i in., Wydawnictwo
Adam Marszatek, Torun 2010, s. 27.

7 Tamze.

8 Dane za: R. Kowalczyk, dz. cyt., s. 255.

° J. Braun, Media lokalne i regionalne wobec procesow koncentracji rynku, [w:] Media lokal-
ne w Swiecie wolnosci i ograniczen, red. 1. Borkowski, A. Wozny, Arboretum, Wroctaw 2003, s. 19.

10 Tamze.
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Radio), co oznacza emitowanie gtéwnie aktualnych przebojoéw z ostatnich kil-
ku lat”'" — zapisy wielu koncesji lokalnych oddziatéw Radia Eska okreslane sa
jako: ,,muzyka pop — wspoélczesne przeboje polskie i zagraniczne powstale po
1980 roku™'?. Paulina Czarnek pisze, iz ,,;amowka stacji jest taka sama dla kaz-
dego z oddziatéw Radia Eska i w duzej mierze wypehia ja program nadawany
z Warszawy”, a ,lokalny charakter ma jedynie pasmo popoludniowe trwajace
od godziny 15 do 18 (tzw. driving time, czyli czas podrozy z pracy do domu)”'3,
Czy o ,,lokalnosci” t6dzkiego oddziatu Radia Eska decyduje tylko pasmo popotu-
dniowe czy tez, mimo swojej sieciowosci, Radio Eska £.0dZ w wiekszym stopniu
poswieca swojg anten¢ i dziatalno$¢ pozaantenowa tematyce regionalnej i w ja-
kim stopniu pokrywa si¢ to z zadaniami i funkcjami przypisywanymi mediom
lokalnym i regionalnym?

Realizowanie funkeji mediow lokalnych przez Radio Eska .6dz

Wisrod zadan i funkcji mediow lokalnych Tadeusz Skoczek wymienit m.in.:
funkcj¢ informacyjng (w ramach ktérej media lokalne powinny dostarcza¢ wszech-
stronnej informacji lokalnej), funkcje praktyczng (polegajaca na informowaniu
o zyciu 1 wydarzeniach w danej spotecznosci), funkcj¢ integracyjng (media powin-
ny integrowac $rodowiska lokalne), funkcj¢ reklamowo-ogloszeniowa (w stosun-
ku do lokalnych reklamodawcow) i funkcje rozrywkowa'. Mimo iz, jak zostato
wspomniane, Radio Eska £.0dz korzysta z produkcji sieciowej, wykorzystujgc takze
,,Spakietowane” bloki programowe produkowane przez gtéwny, warszawski news-
room i redakcje, w duzej mierze petni takze wymienione wyzej funkcje mediow lo-
kalnych, a popotudniowa audycja nie jest jedynym lokalnym elementem ramowki.

Poszczegolne stacje Radia Eska podlegaja stalemu monitorowaniu przez
Krajowa Radg Radiofonii i Telewizji, ktora w zapisach koncesyjnych ustala wy-
magane progi udziatow okres§lonej tematyki, m.in. dla stacji o charakterze uniwer-
salnym czy wyspecjalizowanym — muzycznym:

W programach o charakterze uniwersalnym udziat tematyki lokalnej powinien wynosi¢ 12%
(w miastach powyzej 200 tysigcy mieszkancoéw) lub 10% (w miastach mniejszych) tygodnio-
wego czasu nadawania programu w tzw. porze dziennej (6%—22% lub 6*-23%). Obligatoryjne
sa rowniez wlasne dzienniki lokalne nadawcy i publicystyka o tematyce lokalnej, ktore maja
zajmowac¢ nie mniej niz polow¢ wymaganego czasu emisji tematyki lokalnej w programie,

" P. Czarnek, Oferta rozrywkowa stacji radiowych w internecie na przykladzie Radia Eska,
»Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica” 2013, nr 2, s. 215.

12 Za: R. Kowalczyk, dz. cyt., s. 291.

13 P. Czarnek, dz. cyt., s. 216.

4 Zob. T. Skoczek, Regionalne i lokalne media elektroniczne, Mazowiecka Oficyna Wydaw-
nicza, Warszawa 2007, s. 66-71.
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czyli nie mniej niz 6% lub 5% (zaleznie od wielkosci miasta) tygodniowego czasu nadawania
programu w porze dziennej. W programach o charakterze wyspecjalizowanym — muzycznym
z muzyka rozrywkowa okreslono obowiazkowy udziat tematyki lokalnej w wymiarze o poto-
Wwe¢ mniejszym niz w programach o charakterze uniwersalnym, czyli 6% (w miastach powyzej
200 tysigcy mieszkancow) lub 5% (w miastach mniejszych) tygodniowego czasu nadawania
programu w porze dziennej. W programach tych nie wymaga si¢ obligatoryjnego udziatu
dziennikow wiasnych nadawcy i publicystyki o tematyce lokalnej's.

Stacje grupy Eska, mimo wspolnej sieci, r6znig si¢ charakterem — na przyktad
Radio Eska Lomza, Plock czy Zamo$¢ majg charakter uniwersalny, gdzie wedlug
badan KRRiTV udziat tematyki lokalnej ksztattowat si¢ na poziomie 610 proc.'®
przy udziale obligatoryjnych audycji wtasnych 7-9 proc. W programie wyspecja-
lizowanym — muzycznym, do ktdrego zalicza si¢ m.in. Radio Eska £.6dZ (format
muzyczny), wymagany udzial audycji stownych i stowno-muzycznych dotycza-
cych nadawanej muzyki, nie moze by¢ mniejszy niz 6—10 proc. tygodniowego
czasu emisji programu w porze dziennej. ,,Tematyka lokalna w badanych stacjach
grupy ESKA nadajacych program muzyczny zajmowata 6—6,3 proc. tygodniowe-
g0 czasu emisji w porze dziennej”"’.

Radio Eska L.6dz, mimo braku obowigzku udziatu dziennikéw wiasnych
w programie, regularnie emituje — zazwyczaj po ogélnopolskim serwisie — lokal-
ne serwisy informacyjne przygotowywane przez t6dzka redakcje. Wspomniane
wczesniej funkcje mediow lokalnych, w tym takze stacji radiowych, wydaja si¢
w duzej mierze by¢ realizowane przez Radio Eska £.6dz. W ramach funkcji in-
formacyjnej emitowane s3 w tygodniu informacje na temat aktualnych wydarzen
kulturalnych w Lodzi, planowanych koncertéw czy imprez w todzkich klubach
i lokalach. Radio Eska £.6dZ bardzo czgsto obejmuje patronatem wydarzenia spor-
towe, muzyczne i kulturalne, odbywajace si¢ na terenie £odzi, a nastgpnie emituje
relacje o nich. Nie brakuje takze reportazy poswigconych sprawom lokalnym.

Funkcja reklamowo-ogloszeniowa dotyczy emitowanych na antenie Radia
Eska £.6dz reklam, ktorych blok lokalny pojawia si¢ naprzemiennie z reklama-
mi ogolnopolskimi. Warto takze wspomnie¢, ze Radio Eska £.6dZ ma swoj dziat
reklamy zajmujacy si¢ pozyskiwaniem nowych klientow i obstuga dotychcza-
sowych. Funkcja integracyjna oraz rozrywkowa w przypadku omawianej stacji
w wielu przypadkach efektywnie wspotistnieja. ,,Radio jest organizatorem wielu
imprez promocyjnych (np. ,,Eska Summer Patrol” czy cyklu koncertow ,,Eska
Hity na Czasie”)”'®. Wspomniane imprezy (,,Eska Summer Patrol” zostata zasta-
piona przez ,,Eska Summer City”, ktérej todzka edycja odbywata si¢ 2004 roku
w dniach 2 lipca—31 sierpnia, a ,,Eska Hity na Czasie” zostato przemianowane na

15 R. Kowalczyk, dz. cyt., s. 290.
16 Dane KRRIiTV z 2007 r.
17 R. Kowalczyk, dz. cyt., s. 291.
8 G. Lenart, dz. cyt., s. 18.
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,Letnia Scena Eska”) organizowane sg na terenie Lodzi. Jest to udane potacze-
nie funkcji integrujacej mieszkancéw miasta oraz funkcji rozrywkowej. Lodzka
redakcja okazjonalnie organizuje rowniez terenowe studia, z ktérych nadawana
jest lokalna audycja popotudniowa (np. z rynku Manufaktury). W trakcie audycji
»specjalnych” prowadzacy zapraszaja do studia stuchaczy. Jest to niejako spet-
nienie jednego z zapisOw stworzonych przez Europejska Uni¢ Nadawcow (Eu-
ropean Broadcasting Union), majacych pomdc dziennikarzom wejs¢ w interakcje
z odbiorcami za posrednictwem réznych platform komunikacji'’, moéwiacego
o koniecznosci ,,bycia obecnym wszedzie tam, gdzie znajdujg si¢ potencjalni
odbiorcy”. Swoje funkcje Radio Eska 1.6dz wydaje si¢ wypelia¢ prawidlowo
— jako jeden z nielicznych oddzialéw ma swoj oficjalny fanklub ,,Fan Club Ra-
dia Eska 1.0dZ”, zrzeszajacy na Facebooku ponad 7 tys. fanow?’. Na tymze por-
talu spoteczno$ciowym swoj oficjalny profil ma réwniez popoludniowa audycja
»Wrzu¢ na luz z Eskg 90.1” (2400 fanow?'), dzieki czemu realizuje inny z zapisow
EUN — ,robi¢ uzytek z mediow spolecznosciowych w sposob kreatywny i od-
krywezy?.

Popoludniowa audycja ,,Wrzu¢ na luz z Eska 90.1” wypetniona jest trescig
o charakterze lokalnym i rozrywkowym. W trzygodzinnym pasmie znajdujg si¢
takie pozycje jak ,,Metro L.6dz” — konkurs w formie ,,przejazdzki” wirtualnym
todzkim metrem, ,,Yyyyyyyy” — zabawa dla sluchaczy polegajaca na wypowiada-
niu si¢ przez 15 sekund bez przerw, ,,Pojechane literki” — konkurs, podczas kto-
rego z opublikowanych na Facebooku liter stuchacze musza utozy¢ hasto, i ,,Bal
czy szmal” z udziatem todzkich par. Po godzinie 18 wraca pasmo ogolnopolskie.

Wsrod funkeji medidw lokalnych wymienia si¢ takze funkcje praktyczne,
zwigzane na przyktad z poradnikami — Radio Eska 1.6dz na antenie prowadzi
regularne ,,raporty z drég”, w ktorych informuje o aktualnych utrudnieniach na
todzkich drogach, korkach czy planowanych objazdach (aktualne informacje
zbiera redakcyjny samochoéd, jezdzacy po Lodzi).

Radio Eska £.6dZ na rynku lokalnym i w perspektywie krajowej

Radio Eska w wielu polskich miastach jest liderem, jezeli chodzi o rynek lo-
kalny (na przyktad we Wroctawiu i Poznaniu), wyprzedzajac w udziale inne stacje
komercyjne i radio publiczne®. W Lodzi liderami rankingu wynikéw stuchalnosci

19 Zob. P. Czarnek, dz. cyt., s. 214-215 oraz European Broadcasting Union, Public Radio and
New Media Platforms, SIS, Genewa 2011, s. 7.
20 https://pl-pl.facebook.com/fceskalodz [dostep: 4.09.2014].

21 https://www.facebook.com/wrzuc.na.luz.w.esce [dostep:4.09.2014].

22 European Broadcasting Union, dz. cyt., s. 7.

2 Dane pochodzg od Komitetu Badan Radiowych i dotyczg okresu od lutego 2014 do lipca

2014 r. W Poznaniu Radio Eska plasuje si¢ na pierwszym miejscu z 12-procentowym udziatem
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sg dwie najwieksze ogdlnopolskie stacje komercyjne: Radio ZET (13,7%) i RMF FM
(13,5%). Na trzecim miejscu znalazlo si¢ radio publiczne — Jedynka (Program 1 Pol-
skiego Radia, 10,8%). Radio Eska 1.6dZ znajduje si¢ na pigtym miejscu z udziatem
w rynku siggajacym 10,5 proc. Dla pordwnania, lokalne radio publiczne — Polskie
Radio L.0dz — znajduje si¢ dopiero na 16 miejscu z zaledwie 1,6 proc. W przywoty-
wanym badaniu Radio Track wprowadzony zostat nowy model wazenia:

w celu wyréwnania struktury proby do struktury populacji do wazenia danych surowych wpro-
wadzono kategori¢ wyksztalcenia. Zostata ona dodana do dotychczas stosowanych kategorii,
takich jak: pte¢, wiek, miejsce zamieszkania, wielko$¢ gospodarstwa oraz dzien tygodnia.

W grupie osob w wieku 15-75 z wyksztatceniem podstawowym Radio
Eska L.6dZz w badanym okresie plasuje si¢ na miejscu trzecim z 11,9 proc. udzia-
hu w rynku radiowym?. Podobne dane, jezeli chodzi o rynek t6dzki, dostarcza
takze raport Radio Track przygotowany Millward Brown za pierwsze potrocze
2014 roku przygotowany dla portalu Wirtualnemedia.pl?.

Tab. 1. Najpopularniejsze stacje radiowe w Lodzi w grupie wickowe;j stuchaczy od 15 do 75 lat (w proc.)

Wszyscy 15-75
Lodz lipiec 2012: | styczen 2013: | lipiec 2013: | styczen 2014:
grudzien 2012 | czerwiec 2013 | grudzien 2013 | czerwiec 2014

Radio RMF FM 14,3 15,7 12,9 14,5
Radio ZET 15,0 14,3 12,6 13,0
Trojka 8,9 10,4 9,8 11,9
Jedynka 9,6 9,7 9,5 10,7
Radio ESKA (L6d7) 10,1 7.8 9,4 10,5
Radlf) Ziote Przeboje 101,3 FM 78 78 74 8.0
(Pabianice)
Radio VOX FM (sie¢: 18 czgsto-
tliwosci) / do 2013-11 Radio Eska 5,0 5,8 4.6 4.4
Rock

w rynku, wyprzedzajac dwie inne komercyjne stacje: Radio Zlote Przeboje i RMF FM. We Wro-
ctawiu natomiast Radio Eska przewodzi w rankingu z 11,6 proc., niewiele wyprzedzajac Trojke
— Program 3 Polskiego Radia (11,4%) — zob. wigcej: http://www.badaniaradiowe.pl/wyniki/index.
html [dostep: 5.09.2014].

2 Wirtualne Media, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/radio-zet-nowym-liderem-w-lo-
dzi-w-gore-jedynka-i-eska [dostep 5.09.2014].

2 M. Kurdupski, RMF FM, Radio ZET i Eska majg najwigcej stuchaczy z wyksztatceniem
podstawowym, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rmf-fm-radio-zet-i-eska-maja-najwiecej-slu-
chaczy-z-wyksztalceniem-podstawowym-raport [dostep 5.09.2014].

26 Zob. http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rmf-fm-i-radio-zet-traca-w-lodzi-w-gore-troj-
ka-jedynka-i-eska [dostep: 4.05.2015].
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Radio TOK FM 3,7 2,7 3.9 4,1
Radio Parada (L6dz) 4,3 6,1 3,8 3,8
Radio Wawa (L6dZ) 4,5 4,0 3,5 33
Radio ZET CHILLI 2.4 1,9 1,9 2,5
sotwosed badane od 102010 | 2 L6 22 22
Radio Plus £.6dz 0,5 2,0 9,0 2,0
Radio Maryja 2,6 1,7 1,6 1,8
Polskie Radio Lodz 3,1 3,0 2.8 1,7
2013-06 Rado Plancts (1649 23 19 L6 17
Radio Eska Rock (Warszawa)

/do 2013-11 Radio VOX FM 0,0 0,0 0,6 1,1
(Warszawa)

Dwojka 0,6 0,8 1,0 0,7
Czworka 1,0 0,3 0,5 0,6
Radio Niepokalanow 0,2 0,8 0,2 0,4
Studenckie Radio Zak (Lodz) 0,2 0,2 0,4 0,3
Radio PiN 0,5 0,4 0,1 0,3
Radio RMF MAXXX (Kielce) 0,0 0,2 0,3 0,1
N= 1 808,0 2101,0 2 081,0 2 086,0

Zrédlo: Wirtualne Media, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rmf-fim-i-radio-zet-traca-w-
-lodzi-w-gore-trojka-jedynka-i-eska [dostep: 4.05.2015].

W Lodzi Radio Eska, plasujace si¢ na miejscu 5., osigga wynik poréwnywal-
ny do innych wigkszych miast w Polsce — w Szczecinie jest to miejsce 6. (7,3%
udziatu w czasie stuchania), w Toruniu 4. (10,5%), w Lublinie 7. (7,8%), w Byd-
goszezy 4. (10,6%). W ostatnim czasie, w okresie od maja do lipca 2014 roku,
w skali krajowej sie¢ Eska jest zdecydowanym liderem stuchalnosci wsrod sieci

radiowych w Polsce.

Tab. 2. Rynek sieci radiowych w okresie od maja 2013 do maja 2014 (w proc.)

Udzial w czasie stucha-| maj 2013: sier}r)ief? 20.13: listopad 2013:| luty 2014: maj 2014:
nia % (Wszyscy 15-75)| lipiec 2013 pazg(z)‘gmk styczen 2014 [kwiecien 2014| lipiec 2014
1 2 3 4 5 6
ESKA 8,3 7,1 7,3 7.4 7.4
Audytorium 17 5.1 5.8 5.7 5.1 45
Ztote Przeboje 33 3,8 4.0 3,6 3,9
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Tab. 2 (cd.)
1 2 3 4 5 6

RMF MAXXX 3,2 2,8 3,5 3,2 34
PLUS 3,8 4,8 3,9 2,7 2,0
Gubspnenrsy | 0 | w0 | a2 |2 | o8
WAWA 1,1 0,9 0,9 0,8 0,7
Antyradio 0,6 0,4 0,6 0,6 0,7
ROCK RADIO /

do 2014-01 Radio 0,3 0,3 0,3 0,4 0,5
103,7 Roxy FM

N= 21 045,0 21042,0 21053,0 21 074,0 21 058,0

Zrédto: Wirtualne Media, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/zet-gold-i-radio-plus-traca-
-sluchaczy-eska-na-czele-sieci-radiowych/page:2 [dostep: 4.05.2015].

Podsumowanie

Powstanie t6dzkiego oddziatu Radia Eska wigzalo si¢ z likwidacja zakorze-
nionego lokalnie Radia Manhattan i ograniczenia audycji o charakterze lokalnym.
Mimo wszystko nalezy zauwazy¢, iz Radio Eska £.6dz wykracza poza ustalone
przez KRRiTV wymagane progi udziatow tematyki lokalnej, realizujac swoj wita-
sny serwis informacyjny, kulturalny, prognoze¢ pogody czy terenowe akcje spe-
cjalne. Lodzka Eska ma swoj wtasny newsroom, dziat reklamy czy reporterow,
a takze DJ-0w i prowadzacych audycje popotudniowe, co pozytywnie wptywa na
lokalny charakter stacji. ,,Sieciowanie”, charakterystyczne dla trendow panuja-
cych na rynku mediéw, wydaje si¢ odbija¢ negatywnie na lokalnych nadawcach
publicznych, co wida¢ w poréwnaniu wynikow stuchalnosci Radia Eska £.6dz
i Polskiego Radia £6dz. Umacnianie si¢ holdingéw i grup medialnych pogte-
bia dysproporcje migdzy istniejgcymi samodzielnie nadawcami komercyjnymi
czy publicznymi. Ujednolicenie oferty programowej, a nawet muzycznej moze
doprowadzi¢ do zubozenia oferty sieciowych nadawcow komercyjnych i coraz
mniejszej identyfikacji ze $rodowiskiem lokalnym. W takiej sytuacji duzo za-
lezy od samych oddziatow stacji i 0sob w nich pracujacych — w jakim stopniu
moga oni, w ramach sieci, zaprezentowac tresci o charakterze lokalnym. Radio
Eska 1.6dz wydaje si¢ spetnia¢ zalozenia lokalnego radia, cho¢ jest ograniczane
og6lnopolskim programem produkowanym w Warszawie. Perspektywy rozwoju
dla nadawcow komercyjnych niezrzeszonych w sieci wydaja si¢ obecnie bardzo
stabe, cho¢ istnieja przyklady stacji w wojewodztwie 16dzkim, ktore radza sobie
w tak trudnych warunkach (jak np. Nasze Radio Sieradz — 104,7 FM, cho¢ nawet
w tym przypadku redakcja korzysta z newsroomu Radia ZET).
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Radio Eska £.6dz, podobnie jak jej odpowiedniki w innych miastach, znaj-
duje sie w czotéwce rankingdw shuchalnos$ci i udzialu w rynku radiowym, stajac
si¢ nawet samodzielnym liderem w niektorych miastach, wyprzedzajacym stacje
ogolnopolskie. By¢ moze sukces Radia Eska Wroctaw i Radia Eska Poznan prze-
kona wlascicieli koncernu, ze warto inwestowa¢ w lokalne oddziaty i poszerzac
procentowa zawarto$¢ tego rodzaju tresci na antenie. Ma to szczegdlne znaczenie
w sytuacji, kiedy ogoélnopolskie stacje coraz czesciej organizujg terenowe studia
i specjalne akcje promocyjne w r6znych miejscach w Polsce, by integrowac si¢ ze
spotecznosciami lokalnymi i zwigksza¢ tam swoj udziat (regularnie taka aktyw-
nos¢ prowadzg Radio ZET i RMF FM).

Bibliografia

Beliczynski J., Rozwdj radia w Polsce w latach 1989-2009, [w:] Radio i gazety. Transformacja
polskich mediow regionalnych po 1989 roku, pod. K. Wolny-Zmorzynski i in., Wydawnictwo
Adam Marszatek, Torun 2010.

Braun J., Media lokalne i regionalne wobec procesow koncentracji rynku, [w:] Media lokalne
w Swiecie wolnosci i ograniczen, red. 1. Borkowski, A. Wozny, Arboretum, Wroctaw 2003.

Czarnek P., Oferta rozrywkowa stacji radiowych w internecie na przykladzie Radia Eska, ,,Acta
Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica” 2013, nr 2, s. 211-221.

European Broadcasting Union, Public Radio and New Media Platforms, SIS, Genewa 2011.

Kowalczyk R., Media lokalne w Polsce, Wydawnictwo Naukowe Contact, Poznan 2008.

Kurdupski M., RMF FM, Radio ZET i Eska majq najwiecej stuchaczy z wyksztatceniem podstawo-
wym, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rmf-fm-radio-zet-i-eska-maja-najwiecej-slucha-
czy-z-wyksztalceniem-podstawowym-raport [dostep: 5.09.2014].

Lenart G., Rozwdj i dziatalnos¢ stacji radiowych w Lodzi, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia
Geographica Socio-Oeconomica” 2009, nr 10, s. 99—-123.

Skoczek T., Regionalne i lokalne media elektroniczne, Mazowiecka Oficyna Wydwnicza, Warszawa 2007.

Przemystaw Szews

Radio Eska Lodz, Commercial Radio As a Local Radio

(Summary)

The article discusses aspects of network-based local radio using the example of Radio Eska
Lodz. The author responds to questions about whether a commercial network radio station can fulfill
the functions of local radio and on what this locality is actually based. In this respect, Radio Eska
Lodz is characterized as part of the most popular commercial radio network in Poland. The introduc-
tion focuses on the process of transformation that local radio stations are undergoing, along with its
genesis. The author then considers whether the radio station described is fulfilling the goals of local
radio and how it looks in comparison to other cities.

Keywords: local radio, regional media, commercial radio.



