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Mirostawa Wielopolska-Szymura®

Radio dla zagranicy — od hard power do soft power
w miedzynarodowej nadawczosci radiowej

Odkrycie elektryczno$ci, wynalezienie telegrafu, a nastgpnie detekcja i uzy-
cie fal radiowych stanowily istotny przetom w procesach komunikacyjnych. Te-
legraf bez drutu — jak nazywano na poczatku radio — okazat si¢ idealnym $rod-
kiem przekazu, zwtaszcza w odniesieniu do zamorskich terytoriow kolonialnych,
ktorych posiadaniem szczycily si¢ europejskie potegi w pierwszych latach XX
wieku. Pierwotnie radio nie byto postrzegane jako ,,pozytywka™, towarzysz dnia
codziennego, ktory umila czas — lecz przede wszystkim jako $rodek tacznosci
zagranicznej 1 miedzykontynentalnej. Wysitki zmierzajace do odkrywania na-
tury fal radiowych we wczesnych latach istnienia medium skoncentrowane byty
na zapewnieniu tacznosci z zagranicznymi przedstawicielstwami danego pan-
stwa, z placowkami handlowymi otwierajacymi swe biura poza granicami kraju,
z morska flota wojenna i handlowg oraz z agencjami informacyjnymi. W tym cza-
sie informacje przekazywano za pomocg réznych systemow kodowania znakow,
jednak od lat 40. XIX wieku w powszechnym uzyciu pojawil si¢ alfabet Morse’a.
W konsekwencji takze tacznos¢ radiowa realizowana byla przy jego uzyciu.
Mimo ze proby transmisji glosu podejmowano juz od poczatku XX wieku, do
1906 roku nie udawato si¢ tego dokona¢ w sposob satysfakcjonujacy z powodu
stosowania nadajnikow iskrowych, ktére byty zrédtem drgan gasngcych [iskral.
Nadawano za ich pomoca sygnat w sposéb pulsacyjny, dlatego umozliwiaty one
wysytanie go jedynie alfabetem Morse’a [impuls-kropka / impuls-kreska]. Do
tego momentu fale radiowe stuzyly gtownie jako przekaznik informacji.

Pierwotng funkcja radia jest zatem funkcja informacyjna. Jednak, co warte
podkreslenia, wychodzita ona poza wymiar czysto poznawczy. Radio stanowito

* Dr, e-mail: miroslawa.wielopolska-szymura@us.edu.pl; Uniwersytet Slaski w Katowicach,
Wydziat Nauk Spotecznych, Instytut Nauk Politycznych i Dziennikarstwa, Zaktad Komunikowa-
nia Miedzynarodowego i Systeméw Medialnych; 40-007 Katowice, ul. Bankowa 11.

! Radio music box [ang.] — ,,radiowa pozytywka”, okreslenie zastosowane przez Davida Sar-
noffa okoto 1916 r., dyrektora Radio Corporation of America [RCA], wizjonera, ktory chciat, aby
radio nadawato glos i muzyke i stuzyto rozrywce, zamiast pozosta¢ tylko radiotelegrafem. Zob.
J. Wood, History of International Broadcasting, Peter Peregrinus Ltd., London 1994, s. 12.
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lacznik pomiedzy ludzmi, czasem decydujacy o ich ,,by¢ albo nie by¢”, jak poka-
zala historia statku RMS Titanic [1912 rok], gdy zbyt p6zne odebranie komuni-
katu radiowego o niebezpieczenstwie ograniczyto mozliwo$¢ pomocy tongcym,
czy wcezesniej pancernika Generat-Admiral Apraksin, w ktérego uratowaniu na
przetomie 1899-1900 roku pomogla aparatura nadawczo-odbiorcza Aleksan-
dra Popowa. Radio umozliwilo, na wickszg skal¢ niz telegraf, komunikacje ze
$wiatem oddalonym o tysiace kilometrow. Uktadanie kabli telegraficznych byto
czasochtonne, trudne logistycznie i technicznie oraz niezwykle kosztowne, nato-
miast budowa przybrzeznych i ladowych masztéw radiowych oraz wyposazenie
centréw nadawczo-odbiorczych okazaty si¢ i tatwiejsze, 1 bardziej optacalne.

W informowaniu unaocznita si¢ takze natura polityczna radia, ktora przeja-
wiala si¢ glownie w formach sprawowania wladzy na odleglo$¢ — szybkie prze-
kazywanie urzednikom panstwowym i podwtadnym decyzji politycznych stano-
wito o jej sprawnosci. Radio od poczatku — juz jako ,,telegraf bez drutu” — stato
si¢ lepszym niz prasa przedtuzeniem rzadow. Prasa, glownie prywatna, mimo
r6znych form presji ze strony wladz, nie dawala takiej mozliwosci oddziatywania
na obywateli, dlatego przywddcy polityczni szczegdlnie upodobali sobie radio-
telegraf. Oczywiscie taka funkcje pelnit wezesniej telegraf optyczny [semafor]
czy telegraf elektryczny; radio niejako odziedziczylo ja po swych ,,antenatach”.
Stusznie Paul Levinson wiadzg sprawowang za pomocg radia nazywa ,,akusto-
kracjg”, poréwnujac ja do demokracji w starozytnej Grecji, ktorej skutecznos¢
,mierzono” zasiggiem styszalnosci glosu?.

Pionierom radiofonii nie wystarczal przekaz opierajacy si¢ na alfabecie
Morse’a, pragneli na falach radiowych ustysze¢ ludzki gtos oraz muzyke, podob-
nie jak w telefonie skonstruowanym w 1870 roku. Telefon umozliwial rozmoéwcy
stuchanie innej osoby, ktora cho¢ pozostajaca w oddaleniu, wydawata si¢ by¢ bli-
sko; czynito to komunikacj¢ bardziej bezposrednia i intymna. Telefonu uzywano
nie tylko w komunikacji osobistej, ale takze komercyjnej — popularne staly si¢
telefoniczne bloki rozrywkowe?. Proby transmisji glosu przez ,,radio bez drutu”
podejmowano wielokrotnie juz na wezesnym etapie odkrywania wlasciwosci no-
wego medium: podjat si¢ tego m.in. Reginald Fessenden, ktory 23 grudnia 1900
roku dokonat transmisji swojego glosu, uzywajac transmitera iskrowego z zain-
stalowanym mikrofonem weglowym [wynalezionym wezes$niej przez Davida Hu-
ghesa’] — wynalazek ten nazwano radiofonem [radiophone]. Jako$¢ tej transmisji

2 P. Levinson, Migkkie ostrze, czyli historia i przysztos¢ rewolucji informacyjnej, przekt.
H. Jankowska, Wydawnictwo Muza SA, Warszawa 2006, s. 141.

3 Pierwsza tego typu ustuga to oferta francuskiego Théatrophone w 1890 r.; w 1893 r. na We-
grzech zostal zalozony Telefon Hirmondd — oferujacy najbardziej rozbudowane ustugi rozrywki
telefonicznej; w 1895 r. w Londynie powstal Electrophone, a w 1907 r. w USA utworzono Tellevent.

4 David Edward Hughes [1831-1900] — brytyjsko-amerykanski wynalazca, opatentowat m.in.
telegraf klawiszowy, tzw. telegraf Hughesa [1855 r.], zwany w Polsce juzem [zob. M. Adamkowicz,
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byla bardzo staba i Fessenden wiedzial, ze nie uda si¢ osiaggnacé lepszej, jezeli
bedzie poshugiwat si¢ nadajnikiem iskrowym. W 1904 roku zlecit zbudowanie al-
ternatora, ktéry umozliwitby nadawanie fal elektromagnetycznych w sposob cig-
gty [continuous wave] i modulowanie ludzkiego gtosu poprzez mikrofon. Dzieki
urzadzeniu stworzonemu przez Ernsta Alexandersona, Fessenden w Wigilie 1906
roku w Brant Rock dokonat pierwszej stowno-muzycznej transmisji radiowe;.
Niedhugo potem, w 1908 roku naukowiec Lee de Forest skonstruowat triodg, za
pomoca ktorej udato sic wzmocni¢ sygnat radiowy. Dzigki ,,audionowi”, jak na-
zwal swoje urzadzenie, mozna bylo emitowac¢ sygnal na wicksze odlegtosci oraz
usprawni¢ nadawanie stow 1 muzyki.

Radio, dzigki technicznym wtasciwoséciom, miato te przewage nad telefonem
i wezesniejszym telegrafem, ze przekazywato informacje od jednego nadawcy
do nieograniczonej liczby odbiorcow. W dodatku ,,Radio przybrato taka, a nie
inng posta¢, poniewaz odbiodr fal elektromagnetycznych transportujacych elektro-
nicznie zakodowanego «pasazera» — glos lub dzwigk — okazat si¢ o wicle tanszy
niz nadawanie™, dzieki czemu umozliwial objecie swym zasiegiem catego naro-
du. Z tego powodu radio stato si¢ medium tak chetnie wykorzystywanym przez
wladze: ,,akustokracja” usprawnita dziatanie wszystkich form rzadu, zaré6wno
totalitarnych, jak i demokratycznych — jak podkresla Levinson®. Z jednej stro-
ny nasuwajg si¢ przyktady propagandowego uzycia radia przez Adolfa Hitlera,
Benito Mussoliniego czy Jozefa Stalina, z drugiej audycje radiowe ,,Rozmowy
przy kominku” prezydenta Franklina D. Roosvelta’ czy wojenne przemowienia
Winstona Churchilla, Charles’a de Gaulle’a i Stefana Starzynskiego.

Zdolno$¢ do rzadzenia za pomoca radia, mozliwosci, jakie ono dawato na
morzu i ladzie, jego wlasciwosci strategiczne wykorzystywane juz od czasow
II wojny burskiej w Afryce w latach 1899-1902%, podczas I oraz II wojny $wiato-
wej, czynily z radia narzgdzie w polityce zagranicznej, strategiach wojskowych

Eksponaty z Muzeum Poczty Polskiej. Aparat zwany juzem czyli historia telegrafu Hughesa, http://
www.dziennikbaltycki.pl/artykul/970141,eksponaty-z-muzeum-poczty-polskiej-aparat-zwany-ju-
zem-czyli-historia-telegrafu-hughesa,id,t.html, dostep: 14.05.2016]; ponadto skonstruowat pierw-
szy mikrofon weglowy [1878 r.], dzigki ktoremu ulepszono telefon A. Bella i ktory utatwit rozwoj
telefonii [David Hughes, http://www.britannica.com/biography/David-Hughes, dostep: 12.05.2016].

3 P. Levinson, dz. cyt., s. 143.

¢ Tamze, s. 142.

7 Pierwsza audycje z cyklu ,,Fireside Chat” nadano 12 marca 1933 r., natomiast ostatnig wy-
emitowano 12 czerwca 1944 r. Zob. Franklin D. Roosvelt Presidential Library and Museum, http://
docs.fdrlibrary.marist.edu/firesi90.html [dostep: 14.05.2016].

8 Walczacy z Brytyjczykami Burowie planowali uzycie urzadzen Marconiego, co ciekawe wy-
produkowanych w Niemczech, a sprowadzonych z brytyjskiej filii fabryki Siemens Bros. & Co
— oficjalnie konkurenta Marconi Company. Sprzet zostal zarekwirowany w Durbanie podczas
kontroli celnej przez Brytyjczykow, ktorzy sami zrobili z niego uzytek, podobnie jak z radiotele-
grafow kupionych bezposrednio w fabrykach Marconiego. Zob.: P.J. Nahin, The Science of Radio,
Springer Science & Business Media, New York 2001, s. 49.
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i stosunkach dyplomatycznych, jakie zaliczy¢ mozna do sfery hard power. Juz
w 1906 w Nauen [Niemcy]| powstala pierwsza stacja tgczaca si¢ za pomoca al-
fabetu Morse’a z niemieckimi koloniami w Afryce. Drugg byla stacja nalezaca
do spotki Radio-France zalozona w 1921 roku w Sainte-Assise [Francja], ktora
w zamian za licencj¢ na nadawanie transoceaniczne miata obowigzek przesyta-
nia korespondencji francuskich wtadz i urzednikéw do zamorskich terytoriow®.
Pierwsza miedzynarodowa rozglos$nia, wykorzystujacg mozliwo$¢ nadawania
glosu i muzyki byt BBC Empire Service [obecnie BBC World Service] zalozony
w 1927 roku, ktoérego zadaniem bylo zapewnienie kontaktu pomiedzy brytyjski-
mi urzednikami kolonialnymi a metropolig oraz pomoc w rozpowszechnianiu
kultury brytyjskiej w $wiecie. W efekcie Imperium Brytyjskiemu udato si¢ takze
wzmocni¢ swoje interesy ekonomiczne, dla ktorych dobre relacje z kontrahenta-
mi i mieszkancami obcych krajow byty kluczowe. Kolejnym miedzynarodowym
radiem byto Radio Moskwa, powstate w 1929 roku, ktore nadawato audycje pro-
pagandowe w jezykach niemieckim, angielskim i francuskim i koncentrowato
wysitki na promowaniu ideologii komunistycznej. Z kolei francuskie radio Le
Poste Colonial [1931 r.], poprzednik Radia France International, miato zapewni¢
tacznos¢ Francji z jej posiadtosciami kolonialnymi, a wloskie Radio Bari [1934
rok] bylo pierwsza rozgtosniag nadajaca zagraniczne audycje w jezyku arabskim,
tworzone z myslg o wloskich interesach w Afryce. W 1933 roku Adolf Hitler
po dojsciu do wladzy przejat stacje nadawczg w Zeesen koto Berlina, istniejaca
od 1927 roku, ktora posiadata wowczas najwyzszy maszt nadawczy na §wiecie
oraz bardzo wysoka moc, i uczynit z niej czotowa rozgtosni¢ propagandowa na-
rodowego socjalizmu, nazywang rowniez Radio Berlin. Programy nadawano na
terytorium Afryki, Bliskiego i Srodkowego Wschodu oraz Azji, mozna je byto
odbiera¢ takze w Europie. W audycjach krytykowano brytyjski imperializm
i sytuacje w brytyjskich koloniach, a takze dziatania bolszewikoéw. Ramowka
rozglosni wypetniona byla ponadto programami o charakterze rozrywkowym
— muzyka, kabaretami czy rozmowami na lzejsze tematy. Audycje te mialy apo-
lityczny charakter, ich celem byto kreowanie pozytywnego wizerunku nazistow.
Po konferencji w Monachium [1938 rok] gléwnym celem atakéw stali si¢ Zydzi,
a audycje zaczeto nadawac po arabsku do $wiata arabsko-muzutmanskiego [do
Turkow, Iranczykow i1 Hindusow, Pakistanczykow i innych]. Wedtug niektorych
naukowcdow audycje te przyczynity si¢ do wzmocnienia postaw antysemickich
w $§wiecie muzutmanskim, tym bardziej, ze prowadzili je wazni w hierarchii mu-
zutmanie Yunus Bahri, Alimjan Idris, Taqi al-Din al-Hilali czy Wielki Mufta
— Haj Amin El-Husseini".

° P. Griset, La Société Radio-France dans l'entre-deux-guerres, “Histoire, économie & so-
ciété” 1983, t. 2, nr 2—1, s. 90.

10 Zob. Ch. Hale, Hitler’s Foreign Executioners: Europe’s Dirty Secret, The History Press, wyd.
e-book 2014, s. 265; wydanie polskie: Kaci Hitlera: brudny sekret Europy, przekt. M. Habura,
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Propagandowe uzycie radia, shuzace dwudziestowiecznym przywddcom do
zdobywania zwolennikéw w spoteczenstwie oraz do zwalczania przeciwnikow
politycznych i militarnych, stawialo radio w wymiarze hard power. Sila mili-
tarna i gospodarcza danego kraju, opieranie polityki wewnetrznej i zewnetrz-
nej na ,,pokusach i grozbach”, jak okreslit hard power Joseph S. Nye Jr.!!, byty
z powodzeniem rozpowszechniane na falach radiowych. Juz wiele lat wczesniej
Harold N. Graves Jr., pierwszy dyrektor [w latach 1941-1943] Foreign Broadcast
Information Service, wydziatu pdzniej wiaczonego do CIA, zajmujacego si¢ bia-
lym wywiadem, podkreslal — w swojej ksiazce War on the Short Wave z 1941
roku —role radia w komunikowaniu mi¢dzynarodowym w sytuacji wojny. Graves
Jr. przywotuje stowa amerykanskiego komentatora radiowego, sugerujacego, ze
radio moze by¢ uznawane za ,,czwarty front wojenny” — obok frontu ekonomicz-
nego, dyplomatycznego i militarnego. Graves Jr. uscilil, Zze to przede wszyst-
kim propaganda jest owym ,,czwartym frontem”, ale znaczny wktad w jej rozpo-
wszechnianie wlozyto whasnie radio: ,,Radio poszerzyto pole walki na odleglosci
dotad niemozliwe do pokonania i uczynito wspotczesny konflikt najbardziej roz-
gadang wojng w historii”'2. Programy radiowe, wedtug tegoz autora, byly kiero-
wane do dwoch grup odbiorcéw: po pierwsze do obywateli panstw sojuszniczych,
a po drugie do obywateli panstw neutralnych badz ,,niewalczacych”?. Audycje
radiowe mialy przekonywac sojusznikéw do podejmowania jeszcze bardziej za-
cieklej walki 1 do tego, Ze toczy si¢ ona o wspolng sprawe, natomiast narody
»hiewalczace” nalezato przekonaé, ze powinny wlaczy¢ si¢ do wojny po stronie
aliantow lub przynajmniej nie podejmowac dziatan sprzecznych z ich interesem.
Audycje skierowane do obywateli wrogiego panstwa mialy przekonaé, ze prze-
grana ich armii jest bliska'.

Znane sg liczne przyktady tego typu propagandy radiowej czasow Il wojny
Swiatowej. Pierwszym przedsigwzieciem byly audycje Radia-Stuttgart nadawa-
ne od 1939 roku na terytorium Francji, emitujace audycje w jezyku francuskim
i angielskim. Najbardziej znanym prezenterem stat si¢ francuski kolaborant Paul
Ferdonnet, ktéry tuz po rozpoczgciu wojny uciekt do Niemiec. W audycjach prze-
konywal, ze jest francuskim patriotg, pragnagcym otworzy¢ rodakom oczy na zte
dziatania rzadu premiera Edouarda Daladiera, ktory niepotrzebnie przystapit

Spoteczny Instytut Wydawniczy Znak, Krakow 2012; Zob. takze: M. Kiintzel, National Socialism
and Anti-Semitism in the Arab World, ,,JJewish Political Study Review” spring 2005, http:/www.
matthiaskuentzel.de/contents/national-socialism-and-anti-semitism-in-the-arab-world ~ [dostep:
10.05.2016].

1'J.S. Nye Jr., Soft Power. Jak osiqgngé sukces w polityce $wiatowej, przekt. J. Zaborowski,
Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 34.

12 H.N. Graves Jr., War on the Short Wave, The Foreign Policy Association, New York 1941,
s. 7; thum. M.W.Sz.

13 Tamze, s. 8.

4 Tamze, s. 17.
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do wojny z Niemcami i zwigzal si¢ sojuszem z Brytyjczykami. Cho¢ Ferdonnet
dziatat w kilkuosobowym zespole redakcyjnym, samodzielnie stal si¢ symbolem
czarnej propagandy, a francuska prasa i radio szybko okrzyknety go ,,zdrajcg ze
Stuttgartu”'®. Kolejne Radio-Humanité — czerpigce z nazwy gazety wydawanej
przez Francuskg Partie Komunistyczng — od 1940 roku zachecato do jednoczenia
si¢ ogélnoswiatowego proletariatu, nie przeciw Niemcom, ale przeciw kapitali-
zmowi jako takiemu, pod przywodztwem Zwiazku Sowieckiego, 6wczesnego
sojusznika Niemiec, ktory miat gwarantowac ,,nieagresj¢”” Hitlera. Radiostacja
La Voix de la Paix [Glos pokoju] atakowata rzad Daladiera, nazywajac go ,,wo-
jennym podzegaczem”, natomiast rozgtosnia Réveil de la France [Przebudzenie
Francji] odwotywata si¢ do francuskich nacjonalistow'. Poniewaz hitlerowcy
przejeli wickszos¢ francuskich stacji nadawczych, w tym Radio-Paris [przemia-
nowane na Radio Paris Mondiale], a nieliczne z pozostatych przeszty pod kon-
trole rzadu Vichy i marszatka Philippa Pétaina i dziataly jako Radio Nationale,
francuski Ruch Oporu wraz z Charlesem de Gaullem rozpoczeli w 1940 roku
nadawanie audycji z Londynu na antenie radia BBC. Mimo pomocy ze strony
BBC, de Gaulle nie miat pelnej kontroli nad zawartoscig audycji w jezyku fran-
cuskim, ktore podlegaty cenzurze brytyjskiej, zatem we wrzesniu 1940 roku
z Konga Francuskiego na terytorium francuskie zaczety dociera¢ audycje Radia
Brazzaville, stworzonego na bazie istniejacego od 1935 roku Radia Club. Ge-
nerat de Gaulle osobi$cie zlecit i nadzorowal uruchomienie radia, ktore nazwat
,»La Voix de la France libre” — ,,glosem wolnej Francji”". 18 czerwca 1943 roku
oddano do uzytku nowa antene i siedzib¢ Radia Brazzaville, dzigki ktorym jego
audycje mogly by¢ styszane w odlegtych krajach i stanowi¢ przeciwwage dla
rozgtos$ni niemieckiego okupanta i kolaboracyjnego rzadu Vichy.

Tuz po przystgpieniu do wojny rzad brytyjski zmonopolizowat przeptyw in-
formacji w kraju; odtad ich kontrola i rozpowszechnianiem zajg¢to si¢ Minister-
stwo Informacji, ktore stworzylo podzial na trzy kategorie informacji: informacje
krajowe, zagraniczne i wojenne. Dzial zagraniczny zostat dodatkowo podzielony
na dziaty wedtug kryteriow geograficznych: wspdlnoty brytyjskiej, Europy oraz
na p6inocna i na potudniows strefe kontynentu amerykanskiego'®. W dziale euro-
pejskim dziatala sekcja niemiecka, w ktorej redakcjami kierowali obywatele bry-
tyjscy biegle wladajacy jezykiem niemieckim [politycy, naukowcy, dziennikarze].
Zarowno prasa, jak i radio BBC musialy zda¢ si¢ na narzucony i kontrolowany
[cenzurowany] obieg wiadomos$ci. Poprawnego przebiegu audycji pilnowat tzw.

15 R.P. Scales, Radio and the Politics of Sound in Interwar France 19211939, Cambridge Uni-
versity Press, Cambridge 2016, s. 264-265.

16 Tamze, s. 265.

17 Musée de la Résistance 19401945, Inauguration du Nouvel Emetteur de Brazzaville, http://mu-
seedelaresistanceenligne.org/media2863-Inauguration-du-nouvel-A#fiche-tab [dostep: 15.05.2016].

18 W. Kozaczuk, Wojna w eterze, Wydawnictwa Radia i Telewizji, Warszawa 1977, s. 107.
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switch censor, czyli osoba wylgczajaca glosnik, gdy prezenterzy probowali nadac
tresci niezatwierdzone przez cenzure”. Co wiecej, juz w 1938 roku rzad brytyj-
ski naktonit kierownictwo agencji prasowej Reuters do podpisania kontraktu na
odptatne rozpowszechnianie — za pomocg swoich stacji nadawczych w Leafield
i Rugby — informacji przygotowywanych przez Biuro Spraw Zagranicznych?,
w pelni ksztattujac ich tres¢. Do audycji radiowych sekcji niemieckiej zatrudnia-
no takze rodowitych Niemcow sprzeciwiajacych si¢ Hitlerowi: jednym z nich byt
wybitny prozaik, laureat literackiej nagrody Nobla w 1929 roku, Tomasz Mann.

Mimo duzej stuchalnoséci Radia BBC w Europie, Brytyjczycy nie zaniechali
czarnej propagandy i uruchomili Radio Gustav Siegfried Eins [GSI], pod prze-
wodnictwem Seftona Delmera, wywodzacego si¢ z sekcji niemieckiej BBC i zna-
nego dziennikarza ,,Daily Express”, ktory stal si¢ tworcg radiowej propagandy
brytyjskiej podczas II wojny $wiatowej?'. Zadaniem rozgtosni byto tworzenie au-
dycji skierowanych do Zotnierzy i obywateli niemieckich, ktore miaty sprawiaé
wrazenie, ze sg nadawane przez tajne ugrupowanie Wermachtu, wierne same-
mu Hitlerowi, ale przeciwne czotowym dzialaczom Socjaldemokratycznej Partii
Niemiec, ktorzy rzekomo sprzeniewierzali si¢ idei nazizmu. Programy zawieraty
zarébwno tresci jawne, jak i szyfrowane, a emisje prowadzono w taki sposob, aby
sugerowac nadawanie rozszczepionego sygnatu do poszczegolnych komorek taj-
nego ugrupowania®. Audycje prowadzit tzw. der Chef [Szef], w rzeczywistosci
antyfaszysta, niemiecki emigrant — Peter Secklmann, znany jako Paul Sanders?.
Celem audycji byta dezinformacja wywiadu niemieckiego, stad uzycie tatwych
do odczytania szyfrow w komunikatach wprowadzajacych w btad, a takze pod-
wazenie wiarygodnosci niemieckich oficerow w opinii niemieckich Zolnierzy
i cywilow. Audycje zawieraty najnowsze doniesienia z frontow wojny; o sytua-
cjach z resortow wojskowych i cywilnych w Niemczech; o naduzyciach dygnita-
rzy cywilnych i wojskowych, wlaczajac informacje o ich zyciu prywatnym:

Wywlekano na $wiatto dzienne nie tylko sprawy polityczne czy ekonomiczne, ale
takze — gdy posiadano odpowiednie informacje — ich zycie osobiste, intymne. [...]
wymieniano z nazwiska hitlerowcéw majacych faktyczne czy tylko domniemane
sktonnosci do perwersji, fetyszyzmu, itp.**

W programach odnoszono si¢ do problemow niemieckiej ludnosci cywilnej,
np. z zaopatrzeniem, czg¢sto wskazujac na nieréwne traktowanie ,,zwyktych”

19 Tamze, s. 109.

20 J. Wood, dz. cyt., s. 55.

2I' W. Kozaczuk, dz. cyt., s. 110.
22 Tamze, s. 121.

23 Tamze, s. 123.

24 Tamze, s. 129.
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Niemcoéw przy podziale towardw?. Rozglosnia pozyskiwata informacje z nie-
mieckiej prasy, ich zrédlo stanowily takze listy wysytane z okupowanej Europy
do Ameryk Péinocnej i Poludniowej, przechwytywane przez brytyjska cenzure
wojskowa, ponadto z urzadzen podstuchowych zaktadanych w obozach dla nie-
mieckich jencéw wojennych, a takze z akcji wywiadowczych brytyjskiej mary-
narki wojennej?.

Odpowiedziag Niemcoéw byty audycje z udziatem tzw. Lorda Haw-Haw, czyli
Williama Joyce’a, obywatela USA irlandzkiego pochodzenia o faszystowskich
pogladach, ktorego propagandowe audycje nadawato od 1939 roku niemieckie
radio z Hamburga. Cieszyty si¢ one sporg popularno$cig, poniewaz Joyce przeka-
zywat relacje z walk wojennych — wowczas przegrywanych przez aliantow — ina-
czej przedstawianych niz w radiu BBC, co czynilo go wiarygodnym w oczach
Brytyjezykow. W czerwcu 1940 roku Niemcy przejeli Radio Luxembourg [za-
lozone w 1933 roku], najmocniejszg stacje nadawczg tamtych czasow, ktora
w 1935 roku posiadata 50% stuchalnosci w Europie, co mozna byto przeliczy¢
na 4 mln stuchaczy, z ktorych potowa pochodzita z Wielkiej Brytanii?’. Niem-
cy do 1944 roku na pasmie Radia Luxembourg nadawali audycje propagandowe
skierowane gtéwnie do stuchaczy brytyjskich, ktorzy takze na jego falach mogli
ustysze¢ audycje prowadzone przez Lorda Haw-Haw. Niemcy przejmowali kazda
rozglosni¢ w kolejno podbijanych krajach, w konsekwencji juz w lecie 1940 roku
dysponowali najwickszg siecig radiowa na §wiecie’®. Warto rowniez wspomnie¢
o Zomierskim Radiu Belgrad [Soldatensender Belgrad], zwanym ,,Lili Marleen”,
wykorzystywanym przez niemieckie oddziaty Afrika Korps. Stacja — stuzgca do
propagandy antybrytyjskiej — zyskata popularnos¢ i ,,drugie imi¢” za sprawa pio-
senki o tym samym tytule. Utwor powstat na bazie wiersza Hansa Leipa z czasow
Wielkiej Wojny [muzyke skomponowat w 1937 roku Norbert Schultze]. W latach
1939-1944 wykonywany byt przez Lale Andersen, od 1944 roku przez Marleng
Dietrich, stajac si¢ ulubiong piosenkg wojenna zaré6wno niemieckich, jak i brytyj-
skich zolnierzy walczacych w Afryce®. Radio ,,Lili Merleen” bylo przyktadem
wykorzystania kultury popularnej — poza propagandg oczywiscie — do ostabienia
morale Zotnierzy przeciwnej armii, ale tez do wytworzenia z nimi specyficznej
wigzi 1 zniechecenia ich do atakow na dotychczasowego wroga.

Podobng propagandowg dziatalno$¢ prowadzita Tokijska Roza — Tokyo Rose
— faktycznie Iva Togura — spikerka o amerykansko-japonskich korzeniach, kie-

23 Zob. tamze, s. 128.

26 Zob. tamze, s. 130—131.

27 Zob. J. Wood, dz. cyt., s. 44.

28 Zob. tamze, s. 67. Por.: J.S. Berg, The Early Shortwave Stations: A Broadcasting History
Through 1945, McFarland & Company, Jefferson—London 2013, s. 198; W. Kozaczuk, dz. cyt., s. 78.

29 Zob. J. Wood, dz. cyt., s. 69. Zob.: J. Roszkowski, Piosenka ponad frontami, ,,Polityka” 2006,
nr 45, s. 82—-84.
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rujaca prowadzone przez siebie audycje w japonskim radiu NHK do amerykan-
skich zotnierzy, ktérzy od ataku Japonczykéw na amerykanskie bazy wojsko-
we w Pearl Harbour stacjonowali w obszarze Potudniowego Pacyfiku. Audycje
o nazwie ,,Zero Hour” [,,Godzina Zero”] miaty imitowaé styl amerykanskich
rozgtosni radiowych, aby przycigga¢ uwage zotnierzy armii USA, a Iva Togura
miala wabi¢ ich swoim atrakcyjnym glosem. Programy sktadaty si¢ ze stalych
elementow: muzycznej czotdwki pt. Strike Up the Band, granej przez Bostonska
Orkiestre Popularng [Boston Pops Orchestra®], listow amerykanskich jencow
wojennych czytanych na antenie, odcinkéw stuchowiska dla dzieci The Orphan
Annie Show, opartego na popularnej ksigzeczce o przygodach sierotki Ani, wiesci
z amerykanskich frontdow wojennych, szafy grajacej — audycji z muzyka jazzo-
wa, serwiséw informacyjnych oraz wojskowej muzyki marszowej*'. Tajemnicg
dla stuchajacych audycji amerykanskich zolnierzy pozostawat fakt, ze audycje
nadawala rozgtosnia japonska. A zenskich gtosow — poza Tokyo Rose —uzyczaty
inne prezenterki postugujace si¢ rownie poetyckimi pseudonimami: wspomniana
Orphan Annie [Sierotka Anna], Manila Rose [R6za Manili], The Nightingale of
Nanking [Stowik z Nanking]. Japonczycy stusznie uznali, ze kobiece glosy lepiej
podzialaja na wyobrazni¢ samotnych Zotnierzy. W konstruowaniu tego typu pro-
gramow czgsciej postugiwano si¢ szarg propaganda, stad zatajanie prawdziwego
nadawcy audycji, ale i obecnos¢ tresci manipulujacych emocjami stuchaczy.
Wraz z przystapieniem USA do wojny §wiatowej rzad amerykanski zdecydo-
wat o utworzeniu wlasnej sieci radiowej, nadajacej na obszarze Europy, a z cza-
sem na terytorium wielu kolejnych panstw na wszystkich kontynentach. 1 lutego
1942 roku powstat Gtos Ameryki — Voice of America®. Podlegat on kierowni-
ctwu Office of War Information [Biura Informacji Wojennej] — OWI?*, cho¢ prze-
znaczony byt przede wszystkim dla stuchaczy cywilnych. Glownym celem stacji
bylo prezentowanie glosu rzagdu amerykanskiego na swiecie. Pierwszymi jezy-
kami, w jakich nadawano audycje w VOA, byly niemiecki i turecki, powotano
takze odpowiadajace im sekcje: niemiecka i turecka. Nastgpnego dnia zatozono
kolejne redakcje: afrykanska, dunska, finska, flamandzka, francuska [przezna-
czong dla Francji], japonska, norweska, perska i wloska. Kilka dni pdzniej rozpo-
czela nadawanie sekcja arabska, w marcu sekcje angielska, czechostowacka i taj-
ska, w maju polska, pdzniej kolejne. Programy sktadaty si¢ z glownie z muzyki,
aktualnych informacji, komentarzy i programéw rozrywkowych pochodzacych

30 Jedna z najstynniejszych wowczas i obecnie orkiestr amerykafiskich, prowadzona przez wy-
bitnych dyrygentéw, m.in. Arthura Fiedlera i Johna Williamsa, istniejaca do dzi$. Wigcej: 4 Brief
History of the Boston Pops, http://www.bso.org/brands/pops/about-us/historyarchives/the-histo-
ry-of-the-boston-pops.aspx [dostep: 23.05.2016].

31 Zob. J. Wood, dz. cyt., s. 89.

32 Voice of America, VOA History, http://www.insidevoa.com/p/5829.html [dostep: 23.05.2016].

3 Zob. J. Wood, dz. cyt., s. 75.
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z amerykanskich rozgto$ni, a takze programow przygotowywanych samodzielnie
przez redaktorow VOA3*. Wojenne audycje radiowe Glosu Ameryki przyczyni-
ly si¢ w niematym stopniu do wytworzenia ws$rdd Europejczykow przychylnej
postawy wobec USA, a przede wszystkim sympatii do narodu amerykanskiego
1 — co oczywiste — do upowszechnienia amerykanskiej kultury popularnej. De-
partament Wojny USA, wkrotce po powstaniu VOA, utworzyl wojskowy serwis
zagraniczny skierowany z kolei glownie do witasnych zotnierzy, ale i sojuszni-
kéw oraz wrogow — 29 maja 1942 roku zatozono Armed Forces Radio Service
— AFRS - Radio Sit Zbrojnych*. Byta to agencja odpowiedzialna za produkcije,
zakup 1 rozpowszechnianie programow radiowych, ktére nadawano na falach
rozglosni nalezgcych do armii amerykanskiej, rozmieszczonych na calym $wie-
cie 1 dziatajacych w sieci AFN — American Forces Network. AFRS oprécz pro-
gramow tworzonych samodzielnie emitowata audycje kupione od amerykanskich
sieci radiowych — ABC, CBS, MBC i NBC. Rozglosnie nadawaly przemowienia
prezydenta, sekretarzy: stanu, wojny i marynarki wojennej, a takze wszystkich
wysokich rangg urzednikéw cywilnych i wojskowych. Ponadto emitowano pro-
gramy popularnonaukowe [cykl ,,Science Magazine of the Air”], informacyjno-
-edukacyjne [,,Heard at Home”, ,,Our Foreign Policy”], rozrywkowe z udziatem
gwiazd teatru, filmu i radia [,,Command Performance”, ,,Jubilee”] i reportaze
o aktualnych zdarzeniach [,,This Is the Story”]*.

Podczas gdy dzialalnos$¢ programowsa takich stacji, jak Radio-Stuttgard, Gu-
stav Siegfried Eins czy Radio Nationale mozna zaliczy¢ do czarnej propagandy,
czyli hard power, to audycjom o charakterze rozrywkowo-edukacyjnym emito-
wanym na falach Radia BBC Empire Service, Voice of America i amerykanskich
wojskowych rozgtosni AFRS, blizej byto do stosowania soft power w nadaw-
czosci radiowej jako uzupetnienie ,,twardej sity” w polityce zagranicznej. Celem
tych audycji bylo bowiem ocieplenie, poprawienie wizerunku danego panstwa
czy narodu poprzez prezentacj¢ jego kulturalnych atrybutow i idei politycznych.
W mojej ocenie to wlasnie radio za pomocg tego typu audycji zapoczatkowato
rozwdj dyplomacji publicznej jako nowej formy komunikowania migdzynarodo-
wego. Za sprawg rozglosni dla zagranicy do komunikowania mi¢dzynarodowego

34 Zob. Ch.H. Sterling, J.M. Kittross, Stay Tuned: A History of American Broadcasting, Law-
rence Erlbaum Associates, Mahwah New Jersey 2002, s. 263.

3 B. Lewandowski, Propaganda radiowa USA: zastosowanie radia w propagandzie na kraje
socjalistyczne, Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa 1981, s. 103. Zagadnienia zwigza-
ne z mediami wojskowymi USA omawiam szerzej w artykule pt. Media w stuzbie sit zbrojnych.
Polityka informacyjna Departamentu Obrony USA — zarys zagadnienia, [w:] Mediatyzacja ko-
munikowania politycznego. W kregu badan politologicznych i medioznawczych, red. M. Adamik-
-Szysiak, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2015, s. 153—170.

36 Radio Platters — Troop Information Tools, ,,Army Information Digest” czerwiec 1946,
vol. 1, no. 2, s. 24-25, http:/babel.hathitrust.org/cgi/pt?id=ucl.b3019680;view=1up;seq=20
[dostep: 14.05.2016].
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zostata wiaczona publicznos¢, ktéra nastuchujac nicocenzurowanych informacji
1 ulubionych programoéw, zyskata mozliwo$¢ oceny swojego potozenia spoteczno-
-politycznego z szerszej perspektywy i stata si¢ wyrazicielem migdzynarodowej
opinii publiczne;.

Po II wojnie $wiatowej rozglos$nie europejskie przejete przez nazistow wro-
city w rece wladz wyzwolonych panstw, natomiast podziemne stacje dywersyjne
zostaty zlikwidowane lub wlaczone do odradzajacych si¢ radiofonii panstwo-
wych. Istniejace radiostacje miedzynarodowe kontynuowaty dziatalno$é¢, choc
czgsto w nowej formule, powstaty tez kolejne — sytuacja geopolityczna wymaga-
ta bowiem prowadzenia dalszych dziatan propagandowych w eterze. Rozglosnie
Voice of America, BBC World Service, Radio Wolna Europa/Radio Swoboda
[Liberty], Deutsche Welle, Radio France International, Radio Marti, Radio Cana-
da International i inne przyjety na siebie role ,,postannikéw prawdy”. Aktywnosé
Zachodu koncentrowala si¢ na wskazywaniu totalitarnego wymiaru komunizmu
i dominacji Zwigzku Sowieckiego oraz przyrownywaniu komunizmu do nazi-
zmu. Z drugiej strony propaganda panstw komunistycznych realizowana na ante-
nach Radia Moskwa, Radia Pekin oraz innych — atakowata zachodni kapitalizm
za zte polozenie robotnikow i imperializm. Ale rozglosnie zachodnie — poza do-
starczaniem informacji o wydarzeniach wewngtrznych krajow, do ktérych kiero-
wano serwisy informacyjne nadawane w ich jezykach — staty si¢ takze nosnikiem
zachodniego stylu zycia, ktory okazat si¢ atrakcyjny dla wschodnich odbiorcow
radia z zagranicy. Tresci 1zejszego formatu i muzyka rozrywkowa — od jazzu,
bluesa czy rock’n’rolla az po rock — podbijaty serca stuchaczy na catym $wiecie
w czasach zimnej wojny. Stowa Michaela Nelsona:

Dlaczego Zachod wygral zimna wojne? Nie przy uzyciu broni. To nie bron przeta-
mala zelazna kurtyng. Zachodnia inwazja to bylo radio, ktore okazato si¢ lepsze od
miecza: prawdziwym szczytem osiggniec jest podbicie armii wroga bez walki®’

najlepiej oddajg role radia w tamtym czasie jako instrumentu soft power.

Z czasem, wraz ze zmieniajacg si¢ powojenna sytuacja mi¢dzynarodowa,
propaganda w radiu zaczeta ustepowaé miejsca tresciom kulturalnym, spotecz-
nym, promujacym §wiatowy pokoj, warto$ci demokratyczne i prawa cztowieka.
W ten sposob hard power w radiu zostato prawie catkowicie wyparte przez soft
power, ktore stanowi ,,sit¢ przyciagania i uwodzenia™*®. Jest forma przekonywa-
nia do wlasnych racji, wlaczania innych do wlasnego systemu wartosci czy dzia-
fan w jakiej$ dziedzinie, poprzez przekonanie innych podmiotow o stusznosci

37 M. Nelson, War of the Black Heavens, London-Washington 1997, cyt. za: M. Maliszews-
ki, Deutsche Welle w systemie medialnym Republiki Federalnej Niemiec, Oficyna Wydawnicza
ASPRA-JR, Warszawa 2012, s. 31.

3 J.S. Nye Jr,, dz. cyt., s. 34-35.
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swoich zasad czy przedsiewzi¢é, jednak bez uzywania mechanizméw opartych
na manipulacji czy dezinformacji. Soft power oparta jest na ,,atrakcyjnosci kultu-
ry danego kraju, ideatow politycznych i realizowanej polityki™*°. Zatem to kultu-
ra, warto$ci polityczne oraz dziatania w zakresie polityki, takze zagranicznej, sa
zasobami migkkiej sity. Radio jest idealnym ich no$nikiem.

Soft power jest czescig dyplomacji kulturalnej — dziedziny polityki mie-
dzynarodowej, odpowiadajacej za promowanie wtasnej kultury za granicg. Dy-
plomacja kulturalna, w wezszym ujeciu, stuzy realizacji okre$lonych interesow
spoteczno-kulturalnych czy tez polityczno-ekonomicznych. W szerszym ujgciu
moze by¢ formg migdzynarodowej wspotpracy w upowszechnianiu systemu war-
tosci opartego na poszanowaniu praw jednostki i w celu utrzymania §wiatowego
pokoju, z uwzglednieniem réznorodnosci kulturowej wspotistniejacych spotecz-
nosci migdzynarodowych. Institute for Cultural Diplomacy [ICD], istniejacy od
1999 roku, definiuje dyplomacj¢ kulturalng w nastgpujacy sposob:

Dyplomacja kulturalna moze najlepiej by¢ opisana jako kierunek dziatan, ktore pole-
gaja na wymianie idei, warto$ci, tradycji 1 innych aspektow kultury lub tozsamosci,
w celu wzmocnienia wzajemnych relacji, rozszerzenia wspotpracy spoteczno-kul-
turalnej lub promowania narodowych intereséw; Dyplomacja kulturalna moze by¢
realizowana zaréwno przez sektor publiczny, sektor prywatny, jak i spoteczenstwo
obywatelskie®.

Celami dyplomacji kulturalnej wedtug ICD sa szacunek i uznanie ré6znorod-
nosci kulturowej i dziedzictwa, globalny dialog miedzykulturowy; sprawiedli-
woS$¢, rowno$¢ 1 wspotzaleznos¢; ochrona Miedzynarodowych Praw Czlowieka;
globalny pokoj i stabilizacja*'. Dyplomacja kulturalna nie wyklucza zatem stoso-
wania ,,biatej propagandy” jako jawnej formy perswazji, spelnia ona bowiem wa-
runek niezbedny soft power — ,,opiera si¢ na zdolnosci ksztattowania preferencji
innych™2.

Postugiwanie si¢ biatg propaganda przez zachodnie rozgtosnie mi¢dzyna-
rodowe mozna przypisa¢ zatozeniom soft power — za pomocg programow radio-
wych mialy ,,przekonac i uwies¢” stuchaczy z panstw socjalistycznych do war-
tosci Zachodu. Warto nadmienié, ze niekiedy 1 w ich programach zamieszczano
przekazy, ktore zakwalifikowaé mozna do propagandy szarej, czyli takiej, w kto-
rej zrodlo informacji nie jest precyzyjnie okreslone, a podawane informacje nie
sa zbyt dokladne i mogg wprowadza¢ w blad. Przyktadem byty proby dezinfor-

3 Tamze, s. 25.

40 Institute for Cultural Diplomacy [ICD], What is Cultural Diplomacy?, http://www.culturaldi-
plomacy.org/index.php?en_culturaldiplomacy [dostep: 10.05.2016]; thum. M.W.Sz.

41 Zob. tamze.

42]1.S. Nye Jr,, dz. cyt., s. 34.
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mowania opinii publicznej przez Radio Moskwa na temat wojny w Afganistanie,
w ktorej od 1979 roku ZSRS brato udzial, a takze przeciwstawne dziatania Glosu
Ameryki®. Kontrowersyjne okazato si¢ takze ukrywanie faktu, ze Radio Wolna
Europa i Radio Swoboda byty wspotfinansowane przez amerykanski rzad i nad-
zorowane przez CIA, jednak wspodlcze$nie znane juz sa powody, dla ktérych te
informacje utrzymywano w tajemnicy. Wiadomo takze, ze mimo to, stacje radio-
we cieszyly sie¢ duzg autonomia i swoboda programowg, a amerykanski nadzor
i finansowanie obu rozgto$ni nie wptynal zasadniczo na pelniong przez nie role
,»zastepczego radia™?. Ta rola ,,zastepczego radia”, polegajaca na zastepowaniu
rodzimych rozgto$ni danego kraju — cenzurowanych i zaleznych od rzadu — w do-
starczaniu obywatelom tych krajow prawdziwych, obiektywnych i rzetelnych in-
formacji o sprawach wewnetrznych oraz migdzynarodowych, przypadta wszyst-
kim rozgto$niom zachodnim nadajacym dla zagranicy. Ich audycje obejmowaty
zasiggiem kraje komunistyczne Europy Wschodniej, a takze spoza Europy m.in.
Chiny, Wietnam, Kambodze czy Kube.

Badania nad komunikowaniem migdzynarodowym sytuujg rozwoj dyploma-
cji publicznej wraz z nastaniem zimnej wojny, a jej intensywny rozwoj przypisuje
si¢ glownie kanatom telewizji miedzynarodowej w latach 80. Przyjeta przez mnie
perspektywa historyczna i omowienie przyktadoéw z okresu II wojny §wiatowe;j
pozwala przesledzi¢ droge od hard power do soft power w nadawczosci radio-
wej 1 wykaza¢, ze zjawisko wilgczania publicznosci miedzynarodowej, gtownie
cywilnej, do polityki zagranicznej panstw — czyli rozwdj dyplomacji publicznej
— rozpoczeto sie o wiele wezesniej — juz podczas II wojny swiatowej — i ze zapo-
czatkowano je za pomocg radia. Szczegdlnym przypadkiem stat si¢ Glos Ame-
ryki [1942 rok], ktorego celem nadawczym stato si¢ wtasnie ksztattowanie mig-
dzynarodowej opinii publicznej i tworzenie pozytywnego wizerunku USA, bez
stosowania manipulacji i dezinformacji®.

Wspotczesnie audycje rozglo$ni zagranicznych zawierajgce serwisy infor-
macyjne dotyczace poszczegdlnych krajow, stuchowiska literackie, programy
kulturalne i1 publicystyczne, prezentujace nieocenzurowane tresci, rowniez te,
ktore sa niedostepne w rodzimych, oficjalnych przekazach medialnych, nadal sg

43 Wiecej na ten temat zob.: B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka propa-
gandy, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1999, s. 33.

4 Wigcej na ten temat zob.: A. Ross Johnson w: Radio Wolna Europa i Radio Swoboda. Lata
CIA i pozniejsze, przekt. A. Borzym, Kolegium Europy Wschodniej, Wroctaw 2014 oraz A. Pud-
dington, Rozglosnie Wolnosci. Tryumf Radia Wolna Europa i Radia Swoboda w zimnej wojnie,
przekt. A. Borzym, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, Torun 2009.

4 Te zalozenia nie zawsze mogly by¢ realizowane, niekiedy w programach stosowano szarg
propagande, a kolejni prominentni politycy w USA wielokrotnie ponawiali proby nacisku na re-
dakcje VOA. Zob. A.L. Heil Jr., Voice of America: A History, Columbia University Press, New
York 2003; J. Semelin, Wolnos¢ w eterze, przekt. H. Abramowicz, Wydawnictwo Uniwersytetu
Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 1999.
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waznym elementem soft power w dyplomacji publicznej panstw demokratycz-
nych. Po zakonczeniu zimnej wojny rozgto$nie tego typu przedefiniowaty swoje
sposoby dziatania, tym bardziej, ze pojawili si¢ powazni konkurenci medialni:
telewizja migdzynarodowa i Internet; a takze zmodyfikowaty kierunki nadawa-
nia — zbiezne z aktualng polityka zagraniczng danego rzadu. Podstawowym ce-
lem rozglo$ni migdzynarodowych pozostaje rozpowszechnianie idei, takich jak
demokracja, wolno$ci obywatelskie i prawa cztowieka oraz popularyzowanie
kultury danego kraju — gtéwne filary soft power. Wciaz jednak istniejg stacje, np.
reaktywowane Radio Sputnik, ktérych glownym zadaniem jest dezinformacja
i manipulacja — filary hard power.
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Mirostawa Wielopolska-Szymura

Radio abroad — from hard power to soft power in international radio
broadcasting

(Summary)

Shortly after its invention, radio began to be used for political broadcasting with an interna-
tional range. It was used to exercise power at a distance, sending messages to overseas diplomatic
outposts or colonial territories. In the inter-war period it became an instrument of propaganda, and
during the II World War the countries engaged in the conflict began to broadcast propaganda to
listeners abroad, trying to bring them to their way of thinking. Simultaneously, you could observe
a change in the approach to the international use of radio. It was regarded that radio programmes
didn’t have to be used for disinformation and manipulating foreign listeners, but that it could aid
in building a positive image of a given country, by basing the messages on genuine information
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and presenting the country’s cultural attractions, as well as cultivating a positive opinion among
among listeners abroad. In consequence the stations and programmes that emerged and which
utilised soft power — in international communications, which was the impulse behind the develop-
ment of a new public diplomacy treating the recipient of the message — the overseas public — as the
object of the communicative process.

Keywords: international radio, II World War, propaganda, public diplomacy.
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