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Elementy rozrywki w muzycznej audycji towarzyszacej
na przykladzie programow z wybranych rozglos$ni
komercyjnych

Odbiorcy medialnych tresci w czasie wolnym od pracy zawodowej [0 po-
ranku i po potudniu] poszukuja dla siebie rozluznienia, rozrywki, swego rodza-
ju przyjemnosci. Nalezatoby si¢ jednak zastanowi¢, czy tego rodzaju potrzeby
nie uwidaczniajg si¢ rowniez w ciagu dnia, w trakcie nauki, wykonywania pra-
cy lub innych czynnosci, np. zaje¢ domowych? Badacze kultury wspotczesnej
twierdza bowiem, ze obecnie poczucie ,,braku czasu™ jest tak silnie zakorze-
nione w naturze ludzkiej, ze poszczegdlne jednostki stawiajg na wielozadanio-

wo$C 1 starajg sie jednoczes$nie zaspakajaé szereg réznych potrzeb?.

[...] dzialamy w trybie wielozadaniowym, jesteSmy koneserami wielozadaniowosci,
ekspertami od upychania, $ciskania, pakowania i naktadania réznych aktywnosci
w nazbyt skonczonych momentach czasu. Owa wielozadaniowos¢ to nie zabijanie
czasu i nie jego spedzanie, lecz opanowanie — to daje poczucie mocy i satysfakcji’.

Tym samym dochodzi m.in. do zacierania si¢ granic miedzy czasem wol-
nym a pracg, migdzy czynno$ciami obowigzkowymi a zabawa, produkcja

* Dr, e-mail: paulina.czarnek@uni.lodz.pl; Uniwersytet Lodzki, Wydziat Filologiczny, Kate-
dra Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej; 90-236 £6dZ, ul. Pomorska 171/173.

! Por. W. Muszynski, Syndrom braku czasu we wspétczesnym spoteczenstwie, [w:] ,, Nowy
wspanialy Swiat?” Moda, rozrywka i konsumpcja jako nowe style zycia, red. W. Muszynski, Wy-
dawnictwo Adam Marszatek, Torun 2009, s. 7-19.

2 Rozwazajgc relacje miedzy czasem wolnym a czasem pracy, warto przytoczy¢ opinie Jerze-
go Szeji, ktory sadzi, iz to zabawa wlasciwa czasowi wolnemu jest silniej zakorzeniona w kulturze
niz praca. Dlatego tez przewiduje, iz w przysztosci zabawe i prace bedzie mozna ze sobg taczy¢
pod warunkiem prawidtowego wykonywania wszystkich swoich obowiazkow [J.Z. Szeja, Cywili-
zacja zabawy? Proba spojrzenia w przysziosé, ,,Homo communicativus” 2008, nr 3 (5), s. 152].

3 D. Mroczkowska, Szybkos$é i pospiech jako #rédta przyjemnosci, [w:] Kultura przyjemnosci.
Rozwazania kulturoznawcze, red. J. Grad, H. Mamzer, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu im.
Adama Mickiewicza, Poznan 2005, s. 124.
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a konsumpcjg*. Ta ostatnia za$ realizowana jest w ciggtym pospiechu, poczu-
ciu koniecznosci wykonania konkretnych zadan, nawet tych przyjemnos$cio-
wych, w mozliwie skondensowany i szybki sposob. ,,Zdolnos¢ do szybkiej pracy
i szybkiej zabawy daje poczucie mocy, ozywienie [...]".

Biorac pod uwage tego rodzaju obserwacje dotyczace zachowan przedstawi-
cieli wspolczesnych spoleczenstw, szczegolnie tych wysoko rozwinigtych, zdecy-
dowatam si¢ przelozy¢ zjawisko wielozadaniowosci na grunt radia i sprawdzic,
w jaki sposob medium audialne zaspokaja potrzebe taczenia obowiazkoéw zawo-
dowych ze swoiscie pojetym relaksem. Jako materiat badawczy wykorzystane zo-
staly audycje towarzyszace, ktore mozna ustysze¢ w rozgtosniach komercyjnych
w ciggu dnia, zazwyczaj miedzy 9.00 a 15.00 oraz w weekendy w podobnym prze-
dziale czasowym [programy o takim charakterze funkcjonujg rowniez w nieco
mniej popularnych w odniesieniu do radia godzinach, czyli wieczorem i w nocy],
np. ,,Byle do pigtku” czy wakacyjne ,,Lato wszedzie” 1 ,,Czas letni” w RMF FM,
,,Od ucha do ucha”, ,,Muzyka, informacje, zabawa!” i letnie mutacje ,,Upalne gra-
nie bez cienia méwienia”, ,,Lato Zet” w Radiu Zet [wcze$niej np. ,,Radio Zet — to
lubi¢”], ,,Dziesie¢ hitow jeden po drugim” czy ,,ImprEska” w Radiu Eska. W od-
niesieniu do wybranych zagadnien korzystam takze z przyktadow zaczerpnietych
z innych rozglo$ni — np. z Radia Zlote Przeboje czy Vox FM. Za cel badawczy
postawitam sobie udowodnienie tezy, ze muzyczne audycje towarzyszace emito-
wane przez stacje komercyjne proponuja swoim stuchaczom gléwnie rozrywke.
Postaram si¢ zaprezentowac, jakie oblicza moze ona przybierac.

Oczywiscie nie kazdy moze sobie pozwoli¢ na stuchanie medium audialnego
w pracy, jednak taka forma nieinwazyjnej rozrywki jest w tych okolicznosciach
dos¢ powszechna [wystarczytloby wymieni¢ chociazby pracownikow galerii han-
dlowych, sklepow, zaktadow fryzjerskich, niektorych biur, gospodynie domowe,
a nawet lekarzy i — co za tym idzie — rowniez osoby pojawiajace si¢ w ich otocze-
niu]. Jak pisze Grazyna Stachyra, ,,audycja towarzyszgca jest gatunkiem powsta-
tym w wyniku zmian spotecznych, ekonomicznych [wydtuzenie godzin pracy
przy jednoczesnym epatowaniu potrzeba relaksu], sprzyjajacych rozwarstwieniu
stuchaczy na listener i hearer”. W konsekwencji przemian, jak chociazby wzrost
mobilnosci, tempa zycia, spedzanie w pracy wigkszosci dnia, ,,[...] producenci
radiowi tworza gatunki «tta» umozliwiajace «styszenie» radia (hearing), co jest
domeng stacji komercyjnych’”.

4 E. Krawczak, Medialne formy spedzania czasu wolnego, [w:] ,,Mate tesknoty?” Style zy-
cia w czasie wolnym we wspolczesnym spoteczenstwie, red. W. Muszynski, Wydawnictwo Adam
Marszatek, Torun 2009, s. 70.

3> D. Mroczkowska, dz. cyt., s. 127.

¢ G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej, Lublin 2008, s. 145.

7 Tamze.
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Nadawcy stawiaja wowczas na muzyke, konkursy i lapidarne wypowiedzi
prowadzacych oraz dostarczanie niezbednej porcji aktualnych doniesien z kraju
1 z zagranicy. Zalezy im bowiem na tym, by zbytnio ,,nie zmeczy¢” stuchaczy
obecnoscig radia w ich otoczeniu i nie zaktoci¢ obowigzkow, jakie maja w tym
czasie do wykonania. Takie podej$cie owocuje w duzej mierze sieganiem po ga-
tunki 1 tresci o charakterze rozrywkowym [niezbyt jednak angazujace audyto-
rium] po to, by zapewni¢ odbiorcom mozliwie przyjemne spedzanie czasu w pra-

cy badz tez czasu wolnego.

Zasada przyjemnosci organizuje dziatania [i motywy postgpowania] oraz wyznacza
sposoby ich realizowania. Ludzie niezaleznie od warunkow daza do zaznawania
przyjemnosci, radowania, cieszenia si¢, ktore wspolczesnie coraz czesciej odnajduja
w natychmiastowosci, doraznych rozwigzaniach, upraszczaniu i skracaniu wykony-
wanych czynnosci [...]%

W odniesieniu do przekazu radiowego moze to owocowac jego znacznym
sptaszczeniem, §lizganiem si¢ po powierzchowni podejmowanych zagadnien tak,
by byly one jak najmniej absorbujgce. Dewaluacja serwowanych tre$ci, m.in. po-
przez sposob ich przekazywania, przyczynia si¢ — jak wiescil autor Technopolu
— do obnizenia poziomu szeroko pojetej kultury wspottworzonej przeciez przez
srodki masowego przekazu.

W sytuacji, gdy ludzkos¢ jest oszatamiana przez banat, kiedy zycie kulturalne zostaje
zdefiniowane na nowo jako nieustajace pasmo rozrywki, kiedy publiczna rozmowa
upodabnia si¢ do niemowlgcego gaworzenia, kiedy wreszcie spoleczenstwo staje si¢
widownig, a jego interes publiczny wodewilowym spektaklem — narodowi zagraza
niebezpieczenstwo, a mozliwos$¢ $mierci kultury staje si¢ nieunikniona’.

— dosadnie zapowiadat Neil Postman.

Jednym z przejawdéw wspomnianej tendencji do trywializowania tresci do-
starczanych przez radiostacje komercyjne jest sposob tworzenia wej$¢ anteno-
wych. W tradycyjnej audycji autorskiej'® to prowadzacy miat duzy wptyw na

8 D. Mroczkowska, dz. cyt., s. 117.
 N. Postman, Zabawié si¢ na $mieré. Dyskurs publiczny w epoce show-businessu, przekl.
L. Niedzielski, Wydawnictwo Muza SA, Warszawa 2002, s. 220.

10 Niektore audycje towarzyszgce w radiu komercyjnym zblizajg sie w strong programow autor-
skich np. ,,Taniec z Bryndalem” Rafata Bryndala, ,,Swiat wedtug blondynki” Beaty Pawlikowskiej
w Radiu Zet czy ,,RMF Extra” [wcze$niej ,,Szot”] Marty Grzywacz i Piotra Jaworskiego w RMF
FM. W audycjach tych emitowanych — i to element do$¢ charakterystyczny — w weekendy mozna
zaobserwowac bardziej widoczng kreacje osobowosci prowadzacego, ktory nie pojawia si¢ na
antenie tylko jako ,,przerywnik” pomigdzy nastepujacymi po sobie utworami muzycznymi, ale
nadaje programowi specyficzny koloryt, naznacza go swoja osobowoscia.
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to, w jaki sposéb wygladat program, jakie tresci bylty w nim poruszane. Tym
samym moégt w do§¢ znacznym stopniu odcisng¢ na nim swoje indywidualne,
tworcze pietno. W audycjach towarzyszacych w stacjach komercyjnych sytuacja
wyglada zgota odmiennie. Prowadzacy tylko posrednio mogg decydowac o tym,
co pojawi si¢ w programie. Warstwa muzyczna zazwyczaj zajmuje 70—80% cza-
su trwania audycji [stad czesto okresla si¢ ja mianem muzycznej]. Poza nig poja-
wiaja si¢ bloki reklamowe, serwisy informacyjne, elementy autopromocji [dzin-
gle i linery stacji oraz promosy programow, konkurséw] oraz wtasciwe wejscia
antenowe stanowiace podstawowy, cho¢ zredukowany do minimum, komponent
warstwy stlownej programu. Tematy w nich poruszane majg bardzo czgsto cha-
rakter okoliczno$ciowy i sg zwigzane z aktualnymi wydarzeniami, stronig jed-
nak od polityki czy gospodarki, a skupiajg si¢ na sprawach ludziom bliskich,
przyziemnych [dominuje raczej tematyka obyczajowa, ewentualnie kulturalna].
Prowadzacy podejmujg kwestie ,,bezpieczne”, niebudzace kontrowersji, co czy-
ni wejscia antenowe lapidarnymi, niekiedy nawet banalnymi, niewiele wnosza-
cymi komentarzami. Co najwyzej wzbudzajg one uSmiech odbiorcy za sprawa
dos¢ czesto wykorzystywanych przez dziennikarzy kickerow, czyli zabawnych
informacji, ciekawostek.

Zazwyczaj kazda audycja ma swoj temat przewodni, ktory pojawia si¢ przez
caly czas jej trwania, jest poruszany przez prowadzacego oraz komentowany
przez odbiorcow za pomocg call-ins badz tez dyskusji na profilu stacji w me-
diach spotecznosciowych, gtownie na Facebooku. Oddanie gtosu stuchaczom nie
$wiadczy jednak o bezinteresownosci nadawcow. Zalezy im bowiem na tym, by
poprzez takie przejawy swoistej medialnej demokracji zbudowaé pozytywny wi-
zerunek, ktéry w dalszym etapie przelozy si¢ na wyniki stuchalnosci. Do opisu
tego zjawiska moze postuzy¢ pojecie democratainment wykorzystane na gruncie
polskiej mysli badawczej m.in. przez Malgorzate Lisowska-Magdziarz.

Democratainment opiera si¢ na ztudzeniu uczestnictwa i wplywu [specjalisci od wi-
zerunku wolg mowié: na interaktywnos$ci]. Widz, czytelnik, stuchacz dostaje kawa-
tek rozrywki. Za skonsumowanie tego kawatka nagradza si¢ go wrazeniem, ze media
realizuja jego prawo do informacji [...]; Ze mowig one w jego imieniu, reprezentuja
jego opinie i interesy; ze pozwalaja mu si¢ wypowiedzie¢'.

Stacje komercyjne w swoich dziataniach skupiaja si¢ na gromadzeniu dos¢
spojnego i statego audytorium, ktére bedzie gwarantowato zyski. W tym celu po-
dejmuja one szereg dziatan majacych na celu zbudowanie pozadanego wizerunku

' M. Lisowska-Magdziarz, Media powszednie. Srodki komunikowania masowego i szerokie
paradygmaty medialne w Zyciu codziennym Polakéw u progu XXI wieku, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Jagiellonskiego, Krakow 2008, s. 238.
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1 zdobycie zaufania odbiorcéw. Najczesciej uzyskuja one rozrywkowe zabarwie-
nie. Wszak

we wspolczesnym spoteczenstwie dominuje cywilizacja gry i zabawy; praca, wysitek
nie stanowig juz wartosci podstawowych. Zadania srodkow spotecznego przekazu,
dawniej uwazane za fundamentalne, a mianowicie informowanie, opisywanie i ko-
mentowanie rzeczywistosci, edukowanie oraz wychowywanie, zostaty wigc zredu-
kowane i zdominowane przez funkcj¢ rozrywkowa; nawet bowiem informacje dzien-
nikarskie majg odbiorcom sprawia¢ przyjemnos$¢'?.

— pisat Grzegorz tecicki.

W audycjach towarzyszacych mozna jednak znalez¢ formy rozrywki zawie-
rajagce w sobie pewne walory poznawcze'®. Jednym z przykltadow tego rodzaju
audycji jest program Jacka Tomkowicza pt. ,,Gdzie$ to juz styszatem” emitowany
w Radiu RMF FM w $rody po godzinie 12.00 w obszernym, towarzyszacym
bloku programowym pod nazwa ,,Byle do piatku” [pierwszy odcinek ukazat si¢
na poczatku lipca 2013 roku]. Ma on réwniez swoj audiowizualny odpowied-
nik w postaci filméw publikowanych na stronie internetowej rozglosni oraz jej
profilu w serwisie You Tube. Taki dualny sposob dystrybucji tresci przekazy-
wanych w programie wynika z jego charakteru. ,,Gdzie$ to juz styszatem” moz-
na — w moim przekonaniu — okres§li¢ mianem muzycznego kacika tematyczne-
go prezentowanego w ,,Sledczej” konwencji. Tomkowicz w kazdym z odcinkow
audycji przedstawia bowiem znane przeboje bedace oficjalnymi coverami badz
tez plagiatami innych utworéw wraz z ich pierwowzorami. Szczegétlowo omawia
zrodto inspiracji oraz histori¢ poszczegolnych wykonan. Piosenki prezentowane
w kazdym wydaniu programu powigzane s3 wspolnym hastem, wybory dzienni-
karza nie sg wiec przypadkowe [np. ,,Sean Paul pod lupa!” w odcinku 8, ,,Polacy
nie gesi!” z odcinka 56 czy ,,Plagiaty legend” z odcinka 81]. Do$¢ czesto Tom-
kowicz korzysta takze ze wskazowek stuchaczy, ktorzy moga — poprzez swoje
sugestie — wspoltworzy¢ program. Tym samym zyskuje on otwarty charakter,
staje si¢ swego rodzaju obywatelska platforma, bedaca efektem porozumienia na
linii autor—odbiorca.

Audycja stanowi swoiste polagczenie rozrywki, przyjemnosci czerpanej
z kontaktu ze znanymi utworami, nierzadko przywodzacymi na mysli wyda-
rzenia z mtodosci, z niewielkimi walorami edukacyjnymi uwidaczniajagcymi si¢

12 G. Lecicki, Integracyjna oraz dezintegrujqca funkcja mediow w spoteczenstwie informacyj-
nym, ,,Kultura — Media — Teologia” 2011, nr 4, s. 52.

13 Do grupy tej zaliczytabym réwniez np. ,,Technologike” Krzysztofa Kurka [informacje na
temat nowinek technicznych], ,,Doktora Zet” Wojciecha Jagielskiego [porady medyczne], ,,100
buntownikow, ktorzy zmienili $wiat”, ,,100 wynalazkow, ktore zmienity Swiat” Rafata Turowskie-
go [ciekawostki historyczne]. Wszystkie audycje pochodza z Radia Zet.
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w pokazywaniu chwytow wykorzystywanych przez tworcow muzyki rozrywko-
wej. Mozna by wigc pokusic si¢ o stwierdzenie, ze w przypadku programu ,,Gdzies$
to juz styszatem” mamy do czynienia z edurozrywka rozumiang jako czerpanie
pewnej wiedzy z dzialan o zabawnym charakterze. Magdalena Piechota sadzi,
ze anglojezyczny termin edutainment mozna na jezyk polski ttumaczy¢ dwojako
— jako edurozrywke wiasnie [zaktadajacg pasywna postawe podmiotu uczacego
si¢ przy okazji wypetniania czasu rozrywka] i eduzabawe [zakladajaca aktywna
postawe podmiotu uczgcego sie poprzez udziat w zabawie]. Zdaniem badaczki
zdecydowanie bardziej skuteczng formg oddziatywania na odbiorcow jest druga
z odmian edutainment zaktadajaca wicksze zaangazowanie. W jej bowiem przy-
padku istnieje znaczniejsza szansa na to, ze przekazywane w trakcie owej interakcji
tresci zostang sobie przez publiczno$¢ uswiadomione i odpowiednio przetworzone.

Eduzabawa, poprzez uczynienie z odbiorcy [...] wspdtautora i wspotkreatora wy-
darzen [...] oraz zrownanie celow [zabawa i nauka jednoczesnie] duzo skuteczniej
prowadzi do zmiany poznawczej, cho¢by czastkowej. [...] Zabawa wyzwala nie-
zmierzone poktady inwencji i gotowos¢ do stawiania sobie pytan i odpowiadania na
nie, zamiast przyswajania gotowych porcji informacji w celu odpowiedzi na pytania
stawiane przez innych'.

— pisze autorka.

I takiego réwniez potencjatu mozna by si¢ w programie Jacka Tomkowicza
doszuka¢. Stuchacze jego audycji zachgcani sa bowiem do tego, by przesytaé pro-
wadzacemu propozycje utwordéw, ktore mogtyby sie w niej pojawi¢. W kazdym
odcinku prezenter decyduje si¢ korzysta¢ z pomystow swoich odbiorcow, tworzy
réwniez specjalne odcinki zainspirowane przez stuchaczy, tak wigc nalezaloby
uznacd, ze ,,Gdzies to juz styszatem” — w zaleznosci od stopnia ich zaangazowania
— funkcjonuje zaréwno jako forma edurozrywki, jak i eduzabawy.

Do czystej, bardzo tradycyjnej formy rozrywki, obecnej nie tylko w medium
audialnym, zaliczy¢ mozna programy kabaretowe. Nie majg one zazwyczaj bar-
dzo rozbudowanej formuty, ale pojawiajg si¢ niemalze w kazdej stacji radiowej
i sg prowadzone przez znane osobistosci czy tez grupy kabaretowe. Zazwyczaj
umieszcza si¢ je wlasnie w audycjach towarzyszacych lub — ewentualnie — pro-
gramach porannych. Przyjrzyjmy si¢ w takim razie, jak wyglada oferta miniau-
dycji satyrycznych i kabaretowych w stacjach komercyjnych.

Od 30 pazdziernika 2012 roku na antenie Radia RMF FM we wtorkowe
przedpotudnia, we wspomnianej juz audycji towarzyszacej ,,Byle do piatku”,

14 M. Piechota, Strategie edutainment a sytuacja komunikacyjna, [w:] Nowe zjawiska w jezyku,
tekscie i komunikacji Ill. Kontekst a komunikacja, red. 1. Matusiak-Kempa, S. Przybyszewski,
Centrum Badan Europy Wschodniej UWM, Olsztyn 2011, s. 360.

15 Tamze.
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pojawial sie rodzaj zabawnego komentarza rysownika Andrzeja Mleczki'® pod
nazwg ,,Iydzien pod kreskg” [jego emisja zostata zakonczona w czerwcu 2013
roku]. Realizowany byl on dwojako — posiadat bowiem wersj¢ stowng emitowang
na antenie i wizualng publikowang na stronie internetowej stacji, ktore taczyt
wspdlny temat. Pierwsza z nich tworzona byla wraz z prowadzacym audycje,
wypowiedzi Andrzeja Mleczki byly wczesniej zarejestrowane, a nastgpnie wy-
emitowane na antenie stosownie do pytan prezentera. Wskazywato na to cho-
ciazby odmienne tlo dzwickowe pojawiajace si¢ w komentarzach rysownika, nie
tak akustycznie czyste, jak dzieje si¢ to w przypadku nagran zarejestrowanych
w studiu. Na koncu kazdego z nich prowadzacy zachgcat do zapoznania si¢ z ry-
sunkiem Andrzeja Mleczki zamieszczonym na www.rmf.fm. [ to wlasnie drugi
z wymienionych elementow ,,Tygodnia pod kreskg” realizowany byt na sposdb
rozrywkowy, w formie zabawnego, rysunkowego komentarza do tematu prze-
wodniego danego odcinka serii [przyktad znajduje si¢ ponizej].

www.mleczko.pl

Rys. 1. Szkic Andrzeja Mleczki pt. ,,Widoki na weekend”

Zrédto: A. Mleczko, Widoki na weekend, [w:] Tydzier pod kreskg, http://www.rmf.fm/
au/?a=bdp&p=tydzien-pod-kreska&pid=24 [dostep: 13.07.2016].

16 Wezesniej, w 2011 r., Andrzej Mleczko prowadzit w RMF FM audycje ,,Galeria Andrzeja
Mleczki”.
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W moim przekonaniu sam pomyst zaangazowania rysownika do tworzenia
audycji radiowej wydaje si¢ dos¢ interesujacy. Stacja probowata w ten sposob
nieco odej$¢ od swojego awizualnego charakteru, stajgc si¢ miejscem dystrybucji
przekazu obrazkowego. Oczywiscie gdyby nie Internet, dzialanie to odwotywa-
loby si¢ tylko do wyobrazni odbiorcéw. W tym przypadku mieli oni natomiast
mozliwo$¢ zaréwno poshuchaé¢ komentarza Mleczki na antenie, jak i zobaczy¢
efekt jego pracy w sieci. Oba te elementy ,,Tygodnia pod kreska” mogtyby funk-
cjonowa¢ samodzielnie, ich przekaz bytby dla odbiorcéw zrozumiaty, jednak do-
piero potaczenie tych komponentéw dawato publiczno$ci mozliwos¢ zbudowania
petnego sensu.

Komercyjne rozgtosnie radiowe stajg si¢ rOwniez miejscem wystepow grup
kabaretowych. Ich doswiadczenie w tym wzgledzie nie jest naturalnie tak duze,
jak w przypadku rozgto$ni publicznych, niemniej jednak i tutaj potencjat satyry-
kow bywa eksploatowany. Przyjrzyjmy si¢ wybranym przyktadom.

W Radiu RMF FM od maja 2009 roku do czerwca 2012 roku, dwa razy
w tygodniu — we wtorki i w czwartki po 13.30 — mozna bylo postucha¢ ske-
czy Kabaretu Pod Wyrwigroszem z cyklu ,,Migdzy Bugiem a prawdg”. Satyrycy
wykorzystali w nim wykreowany na scenach kabaretowych wizerunek proste;j,
kresowej rodziny [rodzice — Wala, Mieciu i syn Mtody| oraz zaprzyjaznione-
go z nimi grekokatolickiego duchownego, ktorzy w zabawny sposob, jezykiem
z widocznymi cechami gwarowymi, komentowali otaczajacg ich rzeczywistosc.
Przygotowywane dla krakowskiej rozgtosni skecze miaty charakter ,,ekskluzyw-
ny”, tworzone byly specjalnie na radiowe zamoéwienie i — wielokrotnie — kierowa-
ne bezposrednio do stuchaczy RMF FM. Tak, jak w ponizszej egzemplifikacji:

Wala: A witajcie.

Pop: Czemu taka radosna dzisiaj?

Wala: Na wakacje polecimy. Na Sri Lanke.

Mieciu: No, Krajaner nowe potaczenie uruchomit.

Pop: Eee, to krajowy przewoznik?

Mieciu: Eee, obcy jak cholera.

Wala: A to ciekawe, czemu Krajaner si¢ nazywa?

Pop: Bo pewnie kroi.

Mieciu: Jakie kroi? W Internecie bylo, ze bilety juz od ztotowki so.
Mtody: Ojcu, bedzie problem.

Mieciu: Co jest? Nie ma juz biletow?

Mtody: Bedzie problem z wylotem.

Mieciu: Bo co?

Mtody: Bo za ztotowke wylot jest tylko z Wachocka.
Mieciu: Ale to tam przeciez chyba nie ma lotniska.

Mtody: No to wlasnie moéwie, ze bedzie problem z wylotem.
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[Smiech popa.]

Mtody: A z Krakowa wylot po 350.

Mieciu: Aj. Dobra, to trudno. 350 tez tanio.

Mtody: Tylko, ze to bedzie podréz taczona.

Mieciu: No jaka?

Mtody: Z Krakowa do Warszawy samolotem, a stamtad na Sri Lank¢ samochodem.
Wiasnym.

[Smiech.]

Mieciu: Madry Ty jestes, bedziesz samochodem na Sri Lanke jechat. Bezposrednio
znajdz.

Mtody: Bezposrednio 700 zt.

Wala: Oj.

Mieciu: Czekej, czekej. No dobra. Bierzemy. Starczy nam.

Mtody: To super. Sg pytania. Czy chcesz lecie¢ z walizka?

Wala: A ile to kosztuje?

Mtody: Do 25 kilograméw 100 zt.

Pop: To juz razem 800, masz tyle?

Mieciu: Sie caty rok oszczedzato, to siec ma.

Mtody: Dobra, nastgpne pytanie jest. Czy chcesz lecie¢ z walizkg?

Mieciu: To juz pytales.

Pop: No pytat.

Mtody: To jest nastgpne pytanie: Czy chcesz, aby twoja walizka leciata tym samym
samolotem, co ty?

Pop: Ale pytanie!

Mieciu: No dajcie spokdj. Humorystyczne te linie. Wala, zostajemy w domu.

Wala: Co?

Mieciu: Bedziemy sie opala¢ w zbozu.

Pop: A ja lece na basen.

Mieciu: A ja zycze wszystkim stuchaczom RMF-u, zeby ich w wakacje nikt nie
skrajanerowal.

Pop: Ja tez".

Skecz, z uwagi na dat¢ emisji, tuz przed rozpoczg¢ciem wakacji, dotyczyt

perypetii bohaterow zwigzanych ze zorganizowaniem zagranicznego wyjazdu.
Niczym kazdy przecigtny Polak, chcieli oni spedzi¢ upragniony urlop w cieptym
kraju, oszczgdzajac jednoczes$nie na ten cel przez caty rok. Gtownym jednak
obiektem drwin staty si¢ tanie linie lotnicze, ktore w audycji wystapity pod zna-
czacg nazwa Krajanair [w analogii do Ryanaira — popularnego taniego irlandzkie-
go przewoznika, ktérego nazwa zostata skontaminowana z czasownikiem ,,kroi¢”

17 Kabaret pod Wyrwigroszem, Stoneczne latanie, Radio RMF FM, 28.06.2012 1.
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W jezyku potocznym oznaczajacym ,,okradac”]. Skecz w zabawny, hiperboliczny
sposob obnazyl chwyty stosowane przez linie lotnicze [efekt komiczny wzmoc-
nito m.in. pojawienie si¢ Wachocka — znanego z licznych dowcipdw o jego miesz-
kancach], ktéore w ostatecznym rozrachunku doprowadzily do zniszczenia ma-
rzen bohaterow. W zamian zdecydowali si¢ oni na wypoczynek na lonie natury.
Cato$¢ zostata zas zakonczona — wspomnianym juz — bezposrednim zwrotem do
shuchaczy.

Radio Zet z kolei od 11 kwietnia do 8 maja 2011 roku emitowalo na swojej
antenie krotka, kilkuminutowa autorska audycje kabaretows pt. ,,Jak zosta¢ kro-
lem dowcipu” prowadzong przez aktora i satyryka Rafala Rutkowskiego. Autor
pokazywat w niej, jak stac si¢ zabawnym, a jednoczesnie sam w takiej ludycznej
roli wystgpowat. Jego poradnik, podobnie zresztg jak temat, ktoremu zostat po-
Swigcony, miat bowiem charakter przesmiewczy, obfitowal w Zarty i zabawne
opowiesci.

Z kolei Radio Ztote Przeboje od kilku juz lat realizuje cykl pod nazwa ,,Ka-
baret Tygodnia”, w ktorym wybrana grupa kabaretowa przez caty tydzien prezen-
tuje stuchaczom swojg tworczos$¢ na antenie stacji. Do konca czerwca 2012 roku
ukazywat si¢ on w porannym programie ,,Ztote Przeboje na Dzien Dobry”, w kto-
rym codziennie o godzinie 9.15 gwiazda danego tygodnia prezentowata dowcipne
opowiesci przygotowane specjalnie dla stuchaczy stacji. Pojawili si¢ w nim m.in.
Cezary Pazura, Kabaret Jurki, Tomasz Jachimek, Kabaret Made in China, Kaba-
ret Mtodych Panow, Kabaret Kon Polski czy Kabaret Smile [wczes$niej autorski
program w tej rozglosni prowadzit Kabaret Ani Mru Mru]. Cykl zostal nastepnie
przesuniety na godzing 9.20 i ukazuje si¢ obecnie w audycji ,,NajSmieszniejsza
godzina $§wiata”. Z kolei w latach 2011-2013 [poczawszy od 1 kwietnia] na ante-
nie Vox FM pojawiala si¢ satyryczna audycja kabaretu OTTO pt. ,,l OTTO cho-
dzi”, w sposob przesmiewczy komentujaca aktualne wydarzenia.

Dos$¢ czestym obecnie zjawiskiem w rozgtosniach komercyjnych, zaréwno
w odniesieniu do audycji towarzyszacych, jak i porannych, jest obsadzanie w roli
prowadzacych komikoéw, artystow kabaretowych. Tak wiec nie tylko goszcza oni
w audycjach ze swoimi wystepami, ale stajg si¢ ich realnymi, regularnymi wspot-
tworcami. | tak np. w Radiu RMF FM mozemy ustysze¢ Mariusza Katamagg,
bytego cztonka Kabaretu Lowcy.B [wym. Lowcy kropka be — przyp. P.Cz.W.] czy
Roberta Kordlczyka z Kabaretu Mtodych Panow. Fakt ten zdaje si¢ potwierdzac
Lurozrywkowienie” przekazu, nie tylko zreszta w omawianej w tym opracowaniu
audycji towarzyszace;.

Podsumowujac rozwazania na temat ksztattu muzycznej audycji towarzy-
szacej w rozgltosniach komercyjnych, uznatabym jg za forme¢ mozaikowa, polifo-
niczng, cho¢ moze nie tak dynamiczng i zréznicowang jak programy emitowane
w pasmie porannym i popotudniowym. Czas nadawania audycji towarzyszacych
rzadzi si¢ bowiem nieco innymi prawami, co przektada si¢ na przebieg i atmosfe-
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r¢ programu. Mozna w nim jednak odnalez¢ szereg form wskazujacych, ze i w tej
czesci radiowej ramowki rozrywka jest chwytem pozadanym ze strony odbior-
cow 1 chetnie wykorzystywanym przez nadawcow. Da si¢ to zauwazy¢ nie tylko
wnikajac w ich glab, ale i przygladajac si¢ im powierzchownie, choéby analizujac
nazwy blokoéw programowych Radia Zet, takich jak ,,0d ucha do ucha” [w do-
mysle ,,$miaé si¢”’] czy ,,Muzyka, informacje, zabawa!”. Audycje towarzyszace
z zatozenia zapewniaja tto dla czynno$ci wykonywanych codziennie w domu lub
pracy, dostarczajg rowniez informacji i rozrywki, tym samym wpisuja si¢ w ten-
dencje¢ do zaspokajania wielu potrzeb w tym samym czasie.
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Elements of entertainment in accompanying musical programming, for
example, programmes from selected commercial broadcasters

(Summary)

The article presents the form of accompanying musical programming in commercial radio
broadcasters in Poland. It examines the questions of the place of entertainment in this kind of pro-
duction, based on examples from a variety of stations, such as Radio Zet, RMF FM, Radio Eska,
Radio Ztote Przeboje or Vox FM. The text also refers to hybrid forms of media entertainment such
as edutainment or democratainment. In the conclusion, this conglomerate radio genre is treated
as a polyphonic, mosaic form, distinguished, though, by its dynamism and the nature of the pro-
grammes broadcast at the morning and afternoon peak hours of radio audiences.

Keywords: commercial radio, entertainment, music, accompanying programming.



	Pusta strona

