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Retoryka tekstow popularnonaukowych na przykladzie
pisma ,,Scientific American”

Wprowadzenie'

Niniejszy tekst ma dwa problemy do rozpatrzenia. Pierwszy wiaze si¢ z pi-
smem ,,Scientific American”, drugi — z tekstami popularnonaukowymi. O ile
kwestia pierwsza jest dos¢ prosta, o tyle druga sprawi¢ moze pewne klopoty —
nawet na poziomie opisu problemu. Zaczng zatem od kwestii pierwszej, jako spra-
wiajacej mniejsze trudnosci.

Pismo ,,Scientific American”, mimo iz do$¢ powszechnie znane, wymaga
jednak choéby zwigztej prezentacji. Wychodzi ono od 1845 roku, nosito wtedy
podtytul: The Advocate of Industry and Journal of Scientific, Mechanical and
other Improvements. Ukazywalo si¢ jako czterostronicowy, cotygodniowy dzien-
nik?. Warto podkresli¢, iz ukazywaty si¢ w nim takze informacje amerykan-
skiego Urzedu Patentowego. W roku 1860 uzyskato nowa posta¢ graficzng oraz
zmienito podtytut na: A Journal of Practical Information in Art, Science, Mecha-
nics, Agriculture, and Manufactures. Posta¢ graficzna ulegla zmianie jeszcze co
najmniej dwukrotnie — w 1948 roku, a nastgpnie w 1986. Ewoluowat tez charak-
ter pisma; obecny ksztatt uzyskiwato ono w trakcie kolejnych zmian redaktorow
oraz w zwigzku ze zmianami mozliwosci technicznych druku.

Obecnie ,,Scientific American” ma 18 wersji (i redakcji) jezykowych i nabra-
fo charakteru pisma o zasiggu mi¢dzynarodowym. Ta ewolucja zaczeta si¢ juz
w roku 1890, gdy ukazata si¢ hiszpanskoj¢zyczna wersja ,,La America Cientifica”.

* Prof. dr hab., e-mail: postmaster@lichanscy.atomnet.pl; Uniwersytet Warszawski, Wydziat
Polonistyki, Instytut Polonistyki Stosowanej, Zaktad Retoryki i Mediow; 00-927 Warszawa,
ul. Krakowskie Przedmiescie 26/28.

! Podstawowe informacje na stronie http:/en.wikipedia.org/wiki/Scientific American
[dostep: 26.02.2015]; B.V. Lewenstein, Magazine Publishing and Popular Science After World War
II, ,,American Journalism” 1989, No 6 (4), pp. 218-234; B.V. Lewenstein, The Meaning of ,, Public
Understanding of Science” in the United States after World War II, ,,Public Understand Science”
1992, No 1, pp. 45-68.

2 Jego poczgtkiem byta jednostronicowa ulotka!
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Obecna, otwarta formuta pisma, powstata de facto dos¢ pézno, bo po II wojnie
Swiatowe;j.

Problematyka piSmiennictwa popularnonaukowego oraz mozliwo$ci jego
analizy przy pomocy narz¢dzi retorycznych to juz zupelnie inny problem. Kwe-
stie podstawowa wyjasnia si¢ mniej wigcej nastepujgco:

Popularyzacja nauki (popularyzacja wiedzy) — dziatania majace na celu uprzystep-
nienie wynikdéw badan naukowych oraz przedstawienie probleméw nauki szerokiej
publicznosci, podejmowane poza systemem szkolnictwa, jako jego uzupelnienie
i wzbogacenie. Gtéwnymi formami popularyzacji nauki sg publikacje popular-
nonaukowe w postaci ksigzek oraz publikacje i audycje w prasie, radiu, telewizji
i w Internecie’.

A zatem chodzi o uprzystepnienie wynikow badan naukowych, ktorego ce-
lem jest popularyzacja poprzez publikacje popularnonaukowe. Co jest absolutnie
stuszne, lecz mamy tu blad idem per idem. Jak sadzg, problem polega na znacze-
niu pojecia ,,popularyzacja”, ktoére ma okreslac jakas ceche np. publikacji. Zgod-
nie z rozumieniem stownikowym oznacza ono: ,,Czynienie popularnym [= ogol-
nie lubiany, jednajacy sobie wszystkich; wziety, ceniony przez ogot; przystepny,
zrozumialy; prosty, tatwy — podkresl. J.Z.L.]. POPULARYZATOR — ten, ktory
uprzystepnia wiedze, piszac o niej zrozumiate dla ogotu ksiazki, artykuty i wy-
glaszajac takiez odczyty™.

W ten sposob okreslilisSmy przedmiot naszych rozwazan. Chodzi o tekst, kto-
ry ma cechg¢ zrozumiatosci dla ogotu. Chodzi zatem o wyznaczenie takiego po-
ziomu informacji, jaka jest zawarta w tekscie, ktora nie wymaga wiedzy specjali-
stycznej’. Dotyczy¢ ona bedzie zatem — z retorycznego punktu widzenia — takich
elementow tekstu, jak:

1. Na etapie inventio — jasnego i odwotujacego si¢ do opinio communis spo-
sobu prezentacji problemu oraz argumentacji, ktora unika kontrowersji, a jest jed-
noznaczna i prosta.

2. Na etapie dispositio — postuzenie si¢ znanymi jeszcze z edukacji szkolnej
metodami prezentacji zagadnien oraz jasnej i uporzadkowanej argumentacji.

3. Na etapie elocutio — slownictwa nieprzywolujacego tzw. zargonu zawo-
dowego, a w sferze kompozycji — prostoty i jasnosci. Takze wprowadzenia np.
ilustracji, infografik, zréznicowania kolorystycznego w tekscie itp. Ten ostatni
element to etap pronuntiatio, a w nowoczesnej postaci — prezentacji tekstu.

3 Http://pl.wikipedia.org/wiki/Popularyzacja_nauki [dostep: 27.03.2015].

4 M. Arct, Stownik ilustrowany jezvka polskiego, t. 2, Wydawnictwo M. Arcta, Warszawa 1916,
s. 228.

5 H. Selye, Od marzenia do odkrycia naukowego, przel. L. Zembrzuski, W. Serzysko, PZWL,
Warszawa 1967, s. 424 nn.
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A zatem popularyzacja to — z retorycznego punktu widzenia — taka kon-
strukcja i sfery argumentacyjnej tekstu, i jego kompozycji oraz stownictwa, ktora
odwotuje si¢ do uksztattowanego jeszcze na etapie edukacji szkolnej badz na po-
ziomie licencjackim sposobu percypowania nowych informacji z zakresu szeroko
rozumianej wiedzy/nauki.

Postawienie problemu

W zakonczeniu poprzedniej czgséci niniejszych rozwazan okreslitem podsta-
wowe problemy, ktore winnismy dalej rozpatrze¢ juz szczegdtowo.

1. Na etapie inwencyjnym — jest to, poza wskazanymi kwestiami, takze te-
matyka, ktora bedzie interesowac tzw. szerokg publiczno$¢ oraz zastosowana
w prezentacji tematu argumentacja: winna ona przewidywac¢ m.in. postuzenie si¢
zdjeciami, infografikami oraz wprowadza¢ podstawowa literatur¢ przedmiotu.

2. Na etapie dyspozycyjnym — uktad catego tekstu, ktéry powinien by¢ jak
najbardziej prosty i zrozumiaty dla niespecjalisty.

3. Na etapie elokucyjnym — dobor srodkow stylistycznych (m.in. kolory, kroj
czcionki, wielko$¢ fotografii badz infografik, tzw. informacje wyrdznione), stow-
nictwo, kompozycja catosci tekstu.

4. Dwa etapy — sztuka pamigci oraz prezentacja — podporzadkowane sg po-
przednim i powtarzajg przyjete juz rozwigzania.

Niezwykle waznym elementem jest w tej sytuacji oczywista i powtarzalna
struktura numeru pisma; oto przyktad:
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Fot. 1. Przyktad stron redakcyjnych ,,Scientific American”

Zrédto: http://en.wikipedia.org/wiki/Scientific_ American 2015-02-26 [dostep: 27.03.2015].
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Do tego dochodzg takie elementy, jak:

STALE RUBRYKI

Wokol nauki
Jak schlodzi¢ planete
Redalkcja Scientific American

St

8 Skaner
Czy warto tapaé planetoid¢. Zdrowotne sztuezki niedzwiedzi.
Nie szantazuj dzieci! Jak imi¢ decyduje o losie. W teorii sa,
w praktyce brak. Energia skadkolwiek. Tkanina na wage
zycia. Rozrusznik zasilaj sobie sam. Muzyczne laboratorium.
Wirtulna rzeczywistosé leczy fobie

18 Forum
Kres ekonomicznego wzrostu?
Carl Benedikt Frey

19 TechnoFakty
Ty - w liczbach
David Pogue

20 Zdrowie
Czasem lepiej nie sprawdzac
Dina Fine Maron

74 Glos sceptyka
Hic sunt zombi
Michael Shermer

75 Anty(po)waga
Problem wiclkiej wagi
Steve Mirsky

76 Faktograf
Kto, gdzie i na jaki temat
Mark Fischetti

77 Ex libris

78 Warto wiedzieé

80 Z archiwum Scientific American
Fot. 2. Przyktad stron redakcyjnych ,,Scientific American”

Zrédto: http://en.wikipedia.org/wiki/Scientific_ American 2015-02-26 [dostep: 27.03.2015].

Zwracam uwage, iz wskazana konstrukcja numerow zapewnia czytelnikowi
poczucie, iz odnajdzie on w kazdym numerze co$, co go zainteresuje. I to podane
w formie przystepnej, ale gwarantujacej wysoki poziom naukowy oraz facho-
wos¢ informacji.

Jednak musimy takze rozpatrze¢ audytorium. Pomocne moga by¢ rozrdznie-
nia, jakich dokonaty Jackie Mardikian i Lisa Vecchioli z biblioteki uniwersytetu
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Rutgers w New Jersey w USA®, ktore zestawity cechy roznych rodzajow wydaw-
nictw periodycznych, rozroézniajac literature popularng, naukowg oraz zawodo-
wa: cze$¢ z tych uwag mozna odnies¢ i do literatury pigkne;j’:

Tabela 1. Typy czasopism i literatury naukowej

Popularna Naukowa Zawodowa
Cel Informacja oraz zain- Przedstawianie wynikow | Zastosowanie informacji
teresowanie czytelnika | badan iidei naukowych |naukowej; przewidywanie
powszechnego
Odbiorca Powszechny odbiorca Naukowcy, studenci Praktycy w danych dzie-

dzinach, osoby zawodowo
zwigzane z dziedzinami

Zasieg Zréznicowany odbiorca Waskie i specyficzne Informacja skierowana
zainteresowany réznymi srodowisko do konkretnych grup
tematami odbiorcow
Wydawca Komercyjny Wydaweca profesjonalny; | Wydawca profesjonalny,
instytucje naukowe; cza- | zwiazany z konkretnym
sem — wydawca komer- zawodem
cyjny
Piszacy | Zawodowy pisarz, wolny Naukowcy, eksperci, Osoby zwigzane zawodo-
»strzelec” (takze dzienni- badacze wo z dziedzing, badacze,
karz badz naukowiec) naukowcy, dziennikarze

Zrodto: J. Mardikian, L. Vecchioli, Popular Literature vs. Scholarly Peer-Reviewed Lite-
rature. What's the Difference?, http://www.libraries.rutgers.edu/rul/indexes/scholarly_articles.
shtml [dostep: 23.03.2010].

To zestawienie jest pouczajace, bowiem uswiadamia nie tylko roznice, jakie
charakteryzuja odbiorcow, ale i okresla cele, zawartos¢ tresciowa, przygotowanie
merytoryczne piszacych, charakterystyke sposobu przekazania tresci czy wreszcie
czestotliwo$¢ ukazywania si¢ tekstow. Dotyczy ono glownego przedmiotu naszego
zainteresowania, czyli czasopism. Pojawiajg si¢ tu nieco inne tytuly, a mianowicie:
,»lime”, ,,US News and World Report”, ,,Modern Healthcare” dla grupy pierwszej (tu

6 Por. J. Mardikian, L. Vecchioli, Popular Literature vs. Scholarly Peer-Reviewed Literature.
What’s the Difference?, http://www.libraries.rutgers.edu/rul/indexes/scholarly articles.shtml
[dostep: 23.03.2010].

7 Tamze. Podane przeze mnie zestawienie pomija kwestie np. znamiennych dla danych typow
pisarstwa stylow badz sprawy zwigzane z czgstotliwoscia ukazywania si¢ wydawnictw oraz przy-
ktadami (te ostatnie odnosza si¢ wylacznie do przyktadéw amerykanskich, ktore dla polskiego
odbiorcy moga by¢ mato wyraziste).



Retoryka tekstow popularnonaukowych na przyktadzie pisma ,,Scientific American” 77

$miato mozna umiescic takze ,,Scientific American’), ,,Journal of Acquired Immune
Deficiency Syndrome” dla grupy drugiej oraz ,,Institute of Transportation Engineers
Journal” dla grupy trzeciej. Na uwage zashuguja szczeg6lnie kwestie tyczace sie¢ pig-
ciu pierwszych cech odrozniajacych: cel, odbiorca, zasi¢g, wydawca, piszacy.

Warto jednak powyzszg tabele potraktowac jako punkt wyijscia dla utozenia
schematu zwigzanego z przedmiotem naszych rozwazan. Zwracam uwagg, iz po-
dzial, ktorego celem jest rozroznienie typow wydawnictw periodycznych, pozwala
uchwyci¢ cechy przynalezne do badanego problemu, czyli popularyzacji wiedzy.
Kategoria odbiorcy, w pewnym sensie, tagczy wszystkie typy odbiorcéw i trudno
dzieli¢ ja tak, jak jest to zaproponowane. Ponadto popularyzacja nauki (o$wiaty),
znOw: w pewnym sensie, zrownata wiedzg odbiorcéw; rdéznica moze by¢ tylko
ewentualnie na poziomie kompetenciji filologicznych — co warto i trzeba odnotowac.

Podkreslam takze, iz kategoria zasiegu w pierwszej grupie odpowiada na
pytanie o zainteresowania oraz kompetencje odbiorcy. Wigze si¢ réwniez ze
wspomniang popularyzacja; powoduje to, iz — by¢ moze tylko w subiektywnym
odczuciu — odbiorca uwaza si¢ za w petni kompetentnego do oceny tresci przed-
stawionych przez autora/autorow tekstu kultury. Mamy zatem do czynienia z sy-
tuacja opisang, w odniesieniu do zupelnie innych kwestii, przez Harry’ego Frank-
furta w jego stynnym studium On bullshit®.

Dyskusja przedstawionego problemu

Mam oczywiscie §wiadomos$¢, iz powinienem opisac i1 przeanalizowac ja-
kie$ artykuly. Nie uczyni¢ tego, bowiem zaktadam, iz omawiany periodyk jest
doskonale znany. Natomiast wydaje sig¢, iz to, co juz powiedziane, moze wywolaé
pewne watpliwosci.

Pierwsza dotyczy w ogoble zastosowania narzgdzi retorycznych do opisu pro-
blemu. Nie zostaty one bowiem pokazane praktycznie, a tylko wskazane zostato,
jak nalezy je zastosowac i do jakich fragmentow tekstow. Ale juz tylko przywo-
fany, jako ilustracja, fragment numeru z lutego 2015 roku pokazuje, iz przedsta-
wiona sugestia badawcza jest poprawna. Po pierwsze — ilustracja zawiera pewna
informacjg, ktora odnosi si¢ do drugiego w kolejnosci artykutu i dobrze wprowa-
dza w jego tres¢. Lid, ktory jest podany po tytule (,,Mikroskopy odnajduja pigkno
w nieoczekiwanych miejscach”) w zasadzie sugeruje zawarto$¢ tresciowa artyku-
tu opatrzonego tytutem Zycie w powiekszeniu. A zatem — jeszcze zanim przystapi-
my do lektury, juz zostaje nam zasugerowane podstawowe przestanie tekstu.

8 Por. H. Frankfurt, O wciskaniu kitu, przet. H. Pustuta, Wydawnictwo Czuty Barbarzynca,
Warszawa 2008.
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Ta sama zasada dotyczy pozostatych tekstow. Takze tytuty esejow, ktore po-
jawia sie w statych rubrykach pisma, zawieraja elementarne informacje o tresci.
Czasem w postaci synekdochy badz metonimii — i to jedyne fragmenty, ktore
wymagaja od czytelnika odrobiny wysitku intelektualnego.

Bardziej skomplikowana jest kwestia zawartosci tresciowej artykutow. Jed-
nak nalezy pamictac, iz kazdy z nich ma identyczng strukture. Po tytule pojawia
si¢ bardzo krétkie swoiste streszczenie podstawowych problemow, ktore beda
omoéwione. Na zakonczenie za$ podana jest bardzo oszczedna (liczy z reguly
trzy, cztery pozycje), — ale jednak — bibliografia dla dalszych, juz samodzielnych
lektur. Jak wspomniatem, sam tekst zawiera z reguty ilustracje, rysunki, tabele,
wykresy itd. — czyli elementy o charakterze infografik, ktore pozwalaja tatwiej
przedstawi¢ omawiane problemy. Sg to zatem elementy postuzenia si¢ zasadami
retoryki wizualnej. Zgodnie z tradycja i Kennetha Burke’a, i Sonji K. Foss, jest to
umiejetne postuzenie si¢ ,,uzywanym przez cztowieka systemem symboli, w tym
np. roznorakich obrazow™”.

Czy jednak spelniajg one podstawowe zalozenie, a zatem czy sg zrozumiale
dla ogotu (co wedlug Mariana Arcta ma §wiadczy¢ o przynaleznos$ci do tekstow
popularnych)? Odpowiedz jest pozytywna, a wynika po czgsci z przytoczonej
wczesniej ilustracji przedstawiajacej spis tresci konkretnego, tu: lutowego nume-
ru pisma z 2015 roku. Rozstrzyga o tym formutowanie lidow (i w ogole pojawie-
nie si¢ ich przy tytutach artykulow — w pismie naukowym jest to wykluczone).
Sposob podania bardzo skrotowej informacji tyczacej zawartosci tre§ciowej arty-
kutu, np.: (1) Mikroskopy odnajduja pickno w nieoczekiwanych miejscach (tytut:
Zycie w powiekszeniu), (2) Nowe techniki umozliwiaja archeologom prowadzenie
badan rownie precyzyjnie, jak na ladzie (tytut: Na tropie zatopionych skarbow) —
pokazuje, iz mamy do czynienia z informacja, a nie tylko np. reklamg. Zarazem
petnig one funkcje badz poszerzajacg informacj¢ — przyktad (1), badz — wyjasnia-
ja metonimiczng forme tytulows.

Konkluzje

W konkluzji powiedzie¢ mozna, iz w czasopismach popularnonaukowych
zamieszczane tam teksty naukowe sg zretoryzowane, aby:

— jasno 1 przekonujaco przedstawi¢ problem;

— jesli sa watpliwosci, to formutowane jako oczywiste kwestie do wyjasnienia;

° K. Burke, Language as Symbolic Action. Essays on Life, Literature, and Method, University
of California Press, Berkeley 1966, p. 28; S.K. Foss, Theory of Visual Rhetoric, [in:] Handbook of
Visual Communication. Theory, Methods, and Media, ed. K. Smith, S. Moriarty, G. Barbatsis and
K. Kenney, Lawrence Erlbaum, Mahwah, New Jersey 2005, p. 141 nn.
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— informacje nie sg podawane w formach modalnych, a tak jak np. w lidach
— W postaci asercji;

— informacje (i same artkutly lub eseje) sg z reguly badz wyjasniajace, badz
opisowe; w tym drugim wypadku sg to prezentacje faktow (bez orzekania, czy sa
stwierdzone i potwierdzone oraz wyjasnione, czy tylko stwierdzone);

— nagminnie stosowane sg wszelkiego rodzaju elementy retoryki wizualne;j,
w tym m.in. ilustracje, infografiki, kolory;

— sama kompozycja artykutow jest ,,sztywna” i zawiera przynajmniej trzy
stale elementy: a) skrot podstawowych informacji, b) materiat wizualny, ¢) pod-
stawowg bibliografi¢ zagadnienia.

Retoryka okresla w przypadku takich prac, jak artykuty badz eseje w ,,Scien-
tific American”, gldwnie nie ich cechy elokucyjne (acz sg to kwestie wazne), co
przede wszystkim specyficzne cechy kompozycyjne i cato$ci numeru, i poszcze-
gblnych artykutow badz esejow. Roznig je oczywiscie poruszane tematy — iden-
tyczny jest natomiast realizowany przez nie schemat kompozycji.

Realizuja one podstawowa regule teorii retoryki, ktora pochodzi jeszcze od
Arystotelesa: aby przekonujaco méwic¢ o dowolnym problemie, co do ktérego mu-
simy wykona¢ jedno zadanie — musimy go przedstawi¢ tak, aby nasz odbiorca
otrzymat na jego temat rzetelng i niebudzaca kontrowers;ji informacje — jest to
parafraza zarowno uwag z Retoryki, jak i Etyki nikomachejskiej. W tej ostatniej
czytamy przeciez:

W ten sposob nalezy tez ocenia¢ wszelkie wywody: jest bowiem cechg czlowieka
wyksztatconego zada¢ w kazdej dziedzinie $cistosci w tej mierze, w jakiej na to po-
zwala natura przedmiotu; bo na jedno niemal wychodzi przyjmowanie od matema-
tyka wywodow, ktore posiadaja charakter prawdopodobienstwa, i zadanie $cistych
dowodow od mowcey przemawiajacego na zgromadzeniu ludowym!?.

W ten sposob, co staralem si¢ pokazaé, postepuja autorzy i redaktorzy
,.Scientific American”,
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Jakub Z. Lichanski

The Rhetoric of Popular Science Texts. Scientific American Magazine as
Typical Example

(Summary)

The aim of the study is to describe the relationship between rhetoric and popular science
texts. Scientific American magazine is taken as an example. In conclusion, the author suggests that
the rhetoric of popular science texts rests on the presentation of the problem, avoiding controversy
in the presentation of research issues, avoiding modal forms, the use of multiple elements of visual
rhetoric.

This article contains brief historical information about the development of the magazine
Scientific American.

Key words: popular science texts, rhetoric, rhetorical criticism, visual rhetoric, Scientific
American.





