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Od wywiadu do rozmowy potocznej
— o gatunkowych modyfikacjach medialnych rozmoéw ze sportowcami

Rozmowa to podstawowy sposéb komunikowania sie ludzi, a jej
umiejetne prowadzenie nie tylko zmniejsza dystans, lecz takze stanowi
glowny budulec relacji i wiezi miedzyludzkich. Wydaje sie, iz wlasdnie
w tym tkwi przyczyna ,medialnej mody na dialog” (por. Kita 2012) we
wspolczesnych mediach masowych, réwniez w obszarze dziennikarstwa
sportowego. Celem artykutu jest prezentacja réznorodnosci (sub)gatunkéw
medialnych opartych na wymianie werbalnej miedzy dziennikarzem a spor-
towcem oraz przedstawienie ich konkretnych realizacji na przyktadzie
rozmoéw z siatkarzami.

Metodologia i material badawczy

W charakterystyce medialnych interakcji ze sportowcami wykorzystano
metodologie genologii lingwistycznej opracowang przez Marie Wojtak (2004).
Punktem wyijscia byly analityczne badania nad konkretnymi dialogami,
anastepnie na ich podstawie wyciggnieto ogélne wnioski na temat wspoétczesnej
rozmowy medialnej. Kazda z interakcji zbadano pod katem czterech parametréw
(aspektéw) tekstowych: poznawczego, strukturalnego, stylistycznego, pragma-
tycznego, tworzacych wedtug M. Wojtak podstawowy opis wzorca gatunkowego
okreslonej grupy tekstow, a nawet pojedynczego tekstu, bedacego okazem, a nie
reprezentacja gatunkowa.

Podstawe materialowq stanowi 65 interakcji upublicznionych we wszyst-
kich srodkach masowego przekazu. W klasyfikacji typéw rozmowy wzieto
pod uwage gatunek (wywiad) oraz jego transformacje. W pierwszej kolejnosci
oméwiono wywiady ze sportowcami wystepujagce w postaci klasycznej,
czyli wywiad prasowy (na podstawie rozméw opublikowanych na famach

~Przegladu Sportowego” od 26 pazdziernika 2016 roku do 14 marca 2017 roku)
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oraz radiowy (w oparciu o dialog miedzy dziennikarzem Przemystawem
Iwanczykiem a zawodnikiem Pawlem Zagumnym, ktéry zostal zarejestrowany
5marca 2017 roku na antenie radia TOK FM'). Nastepnie zaprezentowano subga-
tunki, w ktérych zostaty zmodyfikowane niektoére cechy wywiadu. Taka forma
wypowiedzi jest m.in. mikrowywiad pomeczowy, czyli uproszczona forma wy-
wiadu. Jej analizy dokonano na podstawie wymian przeprowadzonych z siat-
karzami od 15 pazdziernika 2016 roku do 26 lutego 2017 roku przez dzien-
nikarzy stacji telewizyjnej Polsat Sport. Kolejnym typem rozmowy medialnej
ze sportowcem jest wywiad kwestionariuszowy (bez jawnej obecnoéci modera-
tora), a do jego charakterystyki wykorzystano nagrania publikowane w inter-
necie na oficjalnym kanale klubowym ,CuprumTV” w serwisie YouTube od
19 listopada 2015 roku do 17 kwietnia 2016 roku. Subgatunkiem medialnym
opartym na dialogu jest takze wywiad internetowy (ze zmiana roli prowadzacego)
przeprowadzany przez tukasza Kadziewicza. Przeanalizowano rozmowy upub-
licznione od 1 pazdziernika 2016 roku do 18 marca roku na portalu polsatsport.pl.
Badaniom poddano réwniez rozmowe w talk show, w ktérym eksponuje sie
osobe gospodarza i umniejsza role goscia, na podstawie odcinkéw programu
Kuba Wojewddzki z 11 listopada 2007 roku (odc. 43) oraz z 22 wrzeénia 2009 roku
(odc. 94). Jako ostatnia zostanie przedstawiona nietypowa medialna interakcja ze
sportowcami. Bedzie to rozmowa potoczna miedzy siatkarzami upubliczniona
w programie Igtg szyte. Dokonano analizy drugiego sezonu z 2011 roku, ktéry
stanowi zamkniety cykl. Takie usystematyzowanie zebranego materiatu poz-
woli zaprezentowac rozwdj medialnych rozméw ze sportowcami, jaki dokonat
sie na przestrzeni lat — od ,tradycyjnej” postaci wywiadu do najnowszych form
rozméw funkcjonujagcych we wspétezesnych mediach masowych.

Podczas gromadzenia materialu badawczego zrezygnowano z analizy
konferencji prasowych, w czasie ktérych wymian werbalnych jest niewiele;
powszechne staje si¢ bowiem moéwienie do dziennikarzy (dominacja formy
monologowej), a nie rozmawianie z nimi>. Wéréd analizowanych rozmoéw
ze sportowcami nie znalazt si¢ takze wywiad telewizyjny, poniewaz nie ma
wystarczajacegomateriatu, naktérymmoznabyoprzeé¢badaniapod wzgledem

! Autorka artykutu zdaje sobie sprawe, ze proporcje w doborze podstawy materialowej
sg nieco zachwiane. Ma to jednak zwigzek z trudnosciami, jakie pojawily sie w trakcie selek-
cji materiatu analitycznego, wynikajace przede wszystkim z ograniczenia badan do rozméw
z reprezentantami tylko jednej dyscypliny sportowej. W okresie gromadzenia materiatu (od
pazdziernika 2016 roku do marca 2017 roku) dialog przeprowadzony na antenie Radia TOK
FM byt jedyna interakcja radiowa z siatkarzem. Wywiad z Pawlem Zagumnym pokazuje jed-
nak wyjatkowos¢ tego typu rozméw, a w dodatku schemat tej interakcji jest powtarzany row-
niez w medialnych dialogach prowadzonych z przedstawicielami innych dyscyplin sportowych
(por. rozmowe Andrzeja Janisza z pitkarzem recznym Karolem Bieleckim na antenie Programu
I Polskiego Radia w audycji Kronika Sportowa z 13 stycznia 2012 roku czy Szymona Majew-
skiego z pitkarzem Jakubem Blaszczykowskim na antenie Radia Zet w audycji Warto rozbawiac
z 15 pazdziernika 2017 roku). Wiasnie ze wzgledu na te czynniki zdecydowano sie wlaczyé
wywiad radiowy do analizy.

2 Obecnie konferencje coraz czesciej maja postaé briefingéw, na ktérych przedstawia sie
tylko o$wiadczenie. Zdarza sie, ze przedstawiciele mediéw maja mozliwo$¢ zadawania pytar,
ale nie korzystaja z niej, poniewaz wola porozmawiac ze sportowcami indywidualnie po zakon-
czeniu oficjalnej czesci konferencji prasowej, aby mie¢ material na wylgcznosé. Wéwczas interak-
cja pomiedzy dziennikarzem a zawodnikiem staje sie mikrowywiadem.
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jezykowokomunikacyjnym. Brak tego typu medialnych interakcji wynika
prawdopodobnie z faktu, ze siatkarze z reguly niechetnie méwia o sprawach
osobistych i kwestiach pozasportowych, przez co dla masowego odbiorcy
nie sa na tyle atrakcyjnymi rozméwcami, by zaprasza¢ ich do wywiadow
telewizyjnych.

Rozmowa (medialna) jako gatunek wypowiedzi

Wielo$¢ prac poswieconych rozmowie (i jej gatunkom pokrewnym: kon-
wersacji, dialogowi, dyskusji), a takze mnogos¢ definicji (niekiedy ze soba
sprzecznych) nie pomagaja w uporzadkowaniu informacji na ten temat®.
W artykule rozmowe okreéla sie jako akt komunikacyjny w komunikacji
bezposredniej lub posredniej, wykorzystujacy $rodki werbalne i niewer-
balne, w ktérym uczestniczg co najmniej dwie osoby, podejmujace wybrany
temat oraz realizujace okreslony cel. Istota rozmowy jest wymiana komuni-
katow miedzy uczestnikami, ktérzy nie tylko przekazujg sobie mysli, lecz
takze nawiazuja do poprzedniej wypowiedzi, komentujac jg, rozwijajac
czy uzupelniajgc. Wigza sie z tym: zmiennos¢ rél nadawczo-odbiorczych,
dialogowos¢, interakcja oraz wspoélpraca. Rozmowa moze odbywac sie
zaréwno w sytuacji prywatnej, jak i oficjalnej.

Badacze zwracaja uwage na duza popularnoéé form dialogowych we
wspoblczesnych mediach masowych, co M. Kita nazywa nawet ,wspolczesnym
fenomenem medialnym” oraz ,medialng moda na dialog” (2012: 222). Przy-
czyn rosnacej liczby dialogéw prasowych, radiowych, telewizyjnych czy inter-
netowych jezykoznawczyni upatruje przede wszystkim w strukturze wymiany,
ktéra ulatwia percepcje, zatrzymuje i przyciaga uwage publicznoéci. Za zalete
medialnych rozméw uznaje réwniez ich autentycznos¢, z punktu widzenia
odbiorcy dialogi w mediach sprawiaja bowiem wrazenie prawdziwych?*.

Klasyfikacja medialnych form dialogowych

Temat niniejszego artykulu wymaga uwaznego przegladu rodzajéw form
dialogowych wystepujacych w mediach masowych (prasie, radiu, telewizji
oraz internecie). Janina Fras (2012: 13) podkresla fakt, ze obecnie wciaz bra-
kuje odpowiedniego wyodrebnienia, identyfikacji i typologii wypowiedzi
medialnych. Badaczka stwierdza réwniez, iz tworzenie klasyfikacji gatunkéw

* Zagadnienie rozmowy jest rozwijane nie tylko przez jezykoznawcéw (por. Pisarkowa 1975;
Warchala 1991; Zydek-Bednarczuk 1994; Kita 1999; Wilkori 2002; Taras 2003), lecz takze psycholin-
gwistow, literaturoznawcéw, filozoféw czy socjologéw (por. Bobryk 1995; Bachtin 1986; Grice 1980;
Zeldin 2001). Niekt6rzy badacze traktuja rozmowe jako synonim dialogu (zob. Bachtin 1986: 349-350)
czy konwersacji (zob. Grice 1980: 93-96).

* Czesto jednak nie bierze si¢ pod uwage ingerencji dziennikarza, ktéry wprowadza autor-
skie zmiany, przygotowujac tekst do publikacji czy montujac materiat wideo (kwestie te zauwazaja
takze inni badacze: por. Pisarek (red.) 2006: 237, Wolny-Zmorzyriski, Kaliszewski, Furman 2006:
112-113; Bauer 2008: 333, 334, 337).
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ze wzgledu na medium publikacji traci wspoélczesnie na znaczeniu, poniewaz
~powszechng praktyka jest przygotowywanie wypowiedzi do realizacji w wielu
mediach réwnoczeénie” (Fras 2012: 25), np. felieton moze zosta¢ rozpowszech-
niony zaréwno w wersji elektronicznej, jak i papierowej danej gazety. Problem
z jednoznaczng typologia rozméw medialnych spowodowany ich wieloscig,
réznorodnoécig oraz wzajemnym przenikaniem sie zauwaza takze M. Kita (2012),
ktéra zaznacza, ze ,programy i teksty oparte na formie dialogu, czyli majace
strukture wymiany [...] wykorzystuja rézne jej formy, rézne gatunki i odmiany
gatunkowe” (2012: 223).

Autorka niniejszego artykulu proponuje podzieli¢ formy dialogowe
funkcjonujgce we wspélczesnych mediach masowych ze wzgledu na fakt, zjakim
typem rozmowy maja najwiecej cech wspoélnych. Dialogi oficjalne tacza sie
z konwersacja, interakcje o znamionach potocznosci przewaznie przypominaja
zad rozmowe potoczna (zob. schemat 1.).

Schemat 1. Typologia form dialogowych w mediach masowych
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o znamionach
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rasowa

Zrédlo: opracowanie wiasne

Do pierwszej grupy zalicza si¢ medialne formy dialogowe o charakterze
oficjalnym. To rozmowy staranne, prowadzone na konkretny temat, ktory jest
podtrzymywany. Do tego istnieje wyrazny podzial rél interlokutoréw. Za takie
interakcje uznano: wywiad, dyskusje, debate, konsultacje oraz konferencje
prasowa. Do drugiej grupy przyporzadkowano te formy dialogowe wystepujace
w mediach, ktérych cechy wskazuja na podobiefistwo z rozmowa potoczna. Naz-
wano je interakcjami o znamionach potocznosci. Te dialogi zazwyczaj imituja
nieoficjalng sytuacje komunikacyjna. Co wiecej, wystepuje w nich luzny uktad
tematoéw. Czesto dazy sie takze do zmniejszania dystansu pomiedzy nadawca
a odbiorca. Rozmoéwcy postuguja sie jezykiem naturalnym, codziennym, w ktérym
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duza role odgrywa emocjonalnos¢. Medialne formy dialogowe o znamionach
potocznosci to: rozmowa w programie talk show, czat internetowy oraz interak-
cje na portalach spolecznoéciowych typu wymiana postéow na Facebooku czy
tweetéw na Twitterze’. Podstawowe cechy réznigce te dwie grupy form dia-
logowych wystepujacych obecnie w mediach przedstawiono w tabeli 1.

Tabela 1. Zestawienie opozycyjnych cech form dialogowych funkcjonujacych w mediach

Medialne formy dialogowe
oficjalne o znamionach potocznosci
[konwersacja] [rozmowa potoczna]

charakter oficjalny imitacja nieoficjalnosci
temat przewodni swobodny ukfad tematéw
mowa staranna mowa naturalna, codzienna, potoczna
r2eczowos¢ emocjonalnosé
utrzymywanie dystansu miedzy dazenie do zmniejszenia dystansu miedzy
interlokutorami rozméwcami

Zrédlo: opracowanie wiasne

Wywiad prasowy

Wywiad prasowy to jeden z najstarszych gatunkéw funkcjonujacych
w mediach, ktéry pomimo pojawienia si¢ nowych form wypowiedzi medialnych
wciaz cieszy sie zainteresowaniem zaréwno ze strony nadawcéw, jak i odbiorcéw.
Rozmowyzsiatkarzamipublikowanenatamach, PrzegladuSportowego” spetniaja
oméwione przez badaczy mediéw wyznaczniki wzorca kanonicznego (zob.
Woijtak 2008: 143), tj. skladaja sie z tytutu, lidu oraz wymiany pytanie — odpowiedz
(zob. Kita 1998). Aby zainteresowac czytelnika tekstem, we wspélczesnych wywia-
dach prasowych duzy nacisk kladzie si¢ na skonstruowanie ciekawego, niekiedy
wrecz kontrowersyjnego tytutu. Odbiorca wywiadu prasowego moze odnosi¢
mylne wrazenie, ze stowa zawarte w tytule po nazwisku sportowca i dwukropku
(a niekiedy zapisane takze w cudzystowie) s3 dokladnym cytatem z wypowiedzi
rozméwcy (por. Skowroriska-Dolata: Czuje si¢ dobrze, moge gra¢ do pigcdziesigtki
— 26.10.2016; Wilfredo Leon: Moze pan Lozano ma ze mng problem — 2.11.2016; Jarosz:
Mieszkam w kraju Big Brothera — 11.01.2017). Dopiero po lekturze wywiadu mozna
przekonac sie o tym, ze jest to swobodna parafraza, niekiedy zlozona nawet z kilku
krotkich fragmentow rozmowy. Wida¢ zatem duzg ingerencje dziennikarza
i/lub redaktora przygotowujacego tekst do druku, ktérzy konstruuja tytut w taki
sposob, by zawieral sensacyjng informacje i skutecznie zwrdcit uwage odbiorcy.

° Szczegodlowa charakterystyka komunikacji na Twitterze, w ktérej zwrécono uwage m.in. na
dialogowosc i kolokwialnoéc tweetéw, zostala przedstawiona w artykule Tweet jako najnowsza forma
komentarza sportowego (Jachimowska, Kacperska 2017: 277-295).
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Analizowane wywiady rozpowszechniane sa w prasie specjalistycznej
(sportowej), co determinuje ich stylistyke oraz tematyke. W rozmowach z siat-
karzami zdecydowanie dominuje stownictwo ogolne, ktére tematycznie zwigzane
jest ze sportem oraz siatkéwka, np. atak, boisko, faza play-off, reprezentacja, selekcjoner,
serwis, trenet, turniej, zespdl. Warto przy tym zaznaczy¢, ze dziennikarz w swoich
interwencjach nie postuguje sie stownictwem oficjalnym ani profesjolektalnym,
a o formalnym charakterze wymiany $wiadczg jedynie neutralne formy pan/pani
stosowane bez wzgledu na poziom znajomosci interlokutoréw w zyciu prywat-
nym. Rozmowa koncentruje si¢ na zagadnieniach zwigzanych z aktualnymi
wydarzeniami siatkarskimi. Dziennikarz chetnie pyta o odczucia, opinie oraz
oceny, ktore ujawniajg subiektywny punkt widzenia bohatera wywiadu. Wydaje
sie, ze wladnie takie odpowiedzi sa najciekawsze i najatrakcyjniejsze z punktu
widzenia odbiorcy (kibica). Co istotne, w analizowanych wywiadach prasowych
rzadko wystepuja pytania odnoszace si¢ do sfery osobistej zawodnika.

Nadrzedna funkcja wywiadow prasowych z siatkarzami jest informacyjnosc.
Zwigzana jest z tym rola partnera-ucznia petniona przez dziennikarza. Podczas
wymiany wystepuje w imieniu czytelnikéw i jawi sie jako ten, ktéry wie mniej
od swojego rozméwcy. Z tej przyczyny pyta, docieka, prébuje zglebic¢ interesujaca
go kwestie, o czym $wiadczg wystepujace w wywiadzie formalne wskazniki
nawigzania czy reakcje typu coda (zob. Warchala 1991: 45). Dzieki temu odbiorca
wywiadu ma poczucie, ze jest Swiadkiem bezposredniej wymiany (posiadajacej
niekiedy cechy ozywionej dyskusji) miedzy przedstawicielem mediéw a zawod-
nikiem, przez co zwigksza si¢ jego zaufanie zaréwno do dziennikarza, jak
i samego periodyku.

Wywiad radiowy

Obecnie dluzsze interakcje werbalne ze sportowcami rzadko wystepuja
w radiu. Jesli w komercyjnych rozglosniach radiowych pojawiaja sie wymiany,
to zazwyczaj ich uczestnikami sg prowadzacy i stuchacz. W stacjach radio-
wych o charakterze informacyjno-publicystycznym wywiad jako forma inter-
akcji pomiedzy dziennikarzem a osoba publiczna wystepuje zdecydowanie
czesciej, jednak chetniej zaprasza sie do niego przedstawiciela sfery polity-
cznej niz sportowej.

Wyjatkowoé¢ badanej rozmowy medialnej polega takze na tym, iz jest
to wywiad o charakterze zwierzeniowym, a jego bohater to siatkarz, ktéry
rzadko wyraza zgode na tego typu interakcje. Na zminimalizowanie dys-
tansu komunikacyjnego pomiedzy rozméwcami wplywa fakt, iz zwracaja
si¢ do siebie bezposrednio w drugiej osobie liczby pojedynczej. Zamknieta
przestrzen studia radiowego przyczynia si¢ do wytworzenia atmosfery
intymnosci, sklaniajgcej bohatera wywiadu do otwarcia sie przed dzienni-
karzem. Rozmowa przebiega spokojnie, jest stonowana, bez duzego tadunku
emocjonalnego. Nie bez znaczenia jest takze rola dziennikarza. Prowadzacy
daje rozméwcy swobode wypowiedzi, nie przerywa, nie wchodzi w stowo;
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to dobry stuchacz, ktory reaguje tylko w odpowiednich momentach. W wy-
wiadzie odgrywa role partnera, ktéry — w zaleznosci od potrzeby — albo
dopytuje o nieznane szczegoély, albo wchodzi w polemike ze sportowcem,
albo weryfikuje obiegowe opinie na temat goscia audycji. Badanie aspektu
stylistycznego wykazalo, ze w wypowiedziach dziennikarza dominuje
slownictwo oficjalne, staranne, np. cezura wiekowa, deficyt zawodnikéw, dychoto-
mia charakterologiczna, finezja, kanon, potyczka na argumenty, wiwisekcja, wzgledy
merkantylne, w wieku wzrastajgcym. W interwencjach przeprowadzajacego
wywiad pojawiaja si¢ takze stownictwo przestarzate (czynigc zadosé, chadzac,
sposobic sig, zisci¢, w przededniu) oraz latynizmy (stricte, de facto).

W przeciwienistwie do innych rozméw medialnych ze sportowcem
w wywiadzie odbywajacym si¢ na antenie radiowej interwencje moderatora
wymiany rzadko maja posta¢ twierdzen z niejawnym pytaniem. W ana-
lizowanej interakcji werbalnej dominuja pytania zamkniete wymagajace
rozstrzygniecia z zaimkiem pytajnym czy...?, np.:

e [...] czy w najnowszej historii siatkarskiej reprezentacji Polski bytes zawodni-

kiem, ktory wypowiedziat absolutnie najmniej stow?,

* To jest taki mur, skorupa, ktorq celowo gdzies naktadasz na siebie, by zachowac

te prywatnosc absolutnie dla siebie?.

Nalezy takze zaznaczy¢, ze jest to rozmowa podsumowujgca zawodowa
dziatalnos¢ siatkarza. Badanie wywiadu radiowego pod wzgledem tematycznym
potwierdza, ze najwiekszy nacisk kladzie sie na wydarzenia z przesziosci,
tj. poczatki kariery czy najwazniejsze sukcesy reprezentacyjne sportowca.
Trzecia cze$¢ wymiany niemal w calosci dotyczy prywatnej sfery zycia zawod-
nika. Chociaz gos¢ audycji, wypowiadajac sie¢ na tematy osobiste, niekiedy
udziela odpowiedzi unikowych, to za sprawa umiejetnego prowadzenia roz-
mowy przez dziennikarza odbiorca ma mozliwo$¢ poznania interesujacych fak-
tow dotyczacych bohatera wywiadu. Spetniana jest zatem podstawowa funkcja
wywiadu, czyli funkcja poznawcza.

We wspoélczesnych rozglosniach radiowych, nastawionych przede
wszystkim na rozrywke, zdecydowanie przewaza muzyka. Tym z nich,
ktore nastawione sg na informacje i publicystyke, coraz trudniej jest dotrzec
do szerokiego grona odbiorcéw. Nic wiec dziwnego, ze brakuje miejsca na
ciekawe, dluzsze wywiady, zwlaszcza z przedstawicielami sportu. Te nisze
probuje sie wypelni¢ nowatorskimi formami medialnymi. Mowa tutaj o spor-
towych radiowych kanatach internetowych (np. dziatajacym od lutego do
czerwca 2018 roku Zapinamy Pasy), czyli serwisach taczacych w sobie cechy
radia oraz portalu internetowego, w ktérych takze pojawiaja sie krotkie inter-
akcje werbalne z zawodnikami. By¢ moze wraz z rozwojem tych mediéw coraz
czesciej beda w nich wystepowac réwniez atrakcyjne dla odbiorcéw wywiady
ze sportowcami.
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Mikrowywiad pomeczowy

Wspolczesnie jedng z chetniej wykorzystywanych przez dziennikarzy form
interakcji ze sportowcami jest mikrowywiad pomeczowy. To krétka rozmowa
miedzy przedstawicielem mediéw a zawodnikiem, nastawiona na zwiezla
wymiane opinii na temat zakoriczonego wilasnie meczu. Ze wzgledu na nie-
zwykle uproszczona forme wskazany typ rozmowy nie jest wywiadem sensu
stricto, mimo ze spelnia podstawowe wyznaczniki gatunkowe.
Glownym tematem jest spotkanie sportowe, ktore zakonczylo sie tuz
przed medialng wymiang werbalna. Zawodnik proszony jest przez dzien-
nikarza przede wszystkim o komentarz dotyczacy zwyciestwa lub porazki
zespolu oraz ocene wlasnej postawy na boisku. Ograniczony czas trwania tej
wymiany wplywa gléwnie na strukture i styl wypowiedzi, ktéra wyréznia sie
wysokim poziomem spontanicznosci, a takze duzym fadunkiem emocjonalnym,
zwlaszcza u odpowiadajacego (sportowca). Badania tego typu rozmoéw z siat-
karzami wskazuja na fakt, iz coraz czeéciej struktura pytanie — odpowiedz
zostaje zastapiona przez wymiane opinia dziennikarza — opinia sportowca®.
Wiekszos¢ wypowiedzi dziennikarza w mikrowywiadzie pomeczowym ma
postac twierdzen z niejawnym pytaniem, np.:
* Bartek, nodlaciebie tosq te takie mecze... W zesztym sezonie bytes zawodnikiem
AZS Politechniki Warszawskiej, no twoja kariera postepuje, ty sie rozwijasz,
teraz jestes siatkarzem Asseco Resovii, noidzis najlepszy naboisku (30.12.2016),

* No i tez mam wrazenie, Ze dzisiaj no duzo tych mozliwosci miates do poka-
zania, bo bardzo czgsto Fabian gral, czy z tobg, czy z Piotrkiem Nowakowskim
— no duzo pierwszego tempa po prostu (30.12.2016).

Zawodnicy maja jednak $wiadomo$¢, ze zostali zaproszeni do rozmowy
medialnej po to, by odbiorcy poznali ich opinie na dany temat. W sytuacji komu-
nikacyjnej o charakterze publicznym istnieje rodzaj umowy pomiedzy rozméw-
cami, ktérej podstawg jest zamiana rél miedzy dziennikarzem a sportowcem.
Zatem nawet jesli przedstawiciel mediéw nie zada pytania lub sformutuje je
w taki sposoéb, ze mozna odpowiedzie¢ na nie za pomoca jednego stowa, to
odpowiadajacy jest niejako zobligowany do reakcji i powinien ustosunkowac sie
do twierdzenia dziennikarza. Wydaje sie zatem, ze mikrowywiad pomeczowy,
w przeciwienistwie do wywiadu sensu stricto, nie jest nastawiony na zdobycie
nowych informacji, ale raczej na wymiane emocji dotyczacych zakoriczonego
meczu, spostrzezen na temat aktualnej dyspozycji zespotu czy ogélnej sytuacji
w tabeli ligowej (por. Grochala 2016: 230). Od funkcji poznawczej wazniejsza
jest zatem funkcja ekspresywna. Chociaz odbiorca ma mozliwo$¢ poznania per-
spektywy bezposredniego uczestnika spotkania sportowego, czyli zawodnika,
to takie rozmowy zaspokajaja ciekawos¢ kibicow dotyczaca nie tylko tego, co
mysli siatkarz, ale przede wszystkim tego, jak wyglada i jak zachowuje sie tuz
po wygranym lub przegranym meczu.

¢ Taka tendencja szerzy sie nie tylko w mikrowywiadach pomeczowych z siatkarzami, ale ze
sportowcami w ogole, co potwierdza analiza krétkich rozméw po spotkaniu sportowym z pitka-
rzami dokonana przez B. Grochale (2016: 227-230).
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Nie bez znaczenia jest rowniez funkcja autopromocyjna, przede wszystkim
nadawcy medialnego. Mikrowywiad pomeczowy to gatunek, ktéry coraz
czeéciej jest przenoszony z jednego medium do drugiego. Dotychczas interak-
cja miedzy dziennikarzem a siatkarzem byta jedng z czeéci telewizyjnej trans-
misji sportowej. Wraz z rozwojem i proba promocji portalu internetowego stacji
telewizyjnej krétkie wywiady pomeczowe zaczeto udostepnia¢ w internecie.
Obecnie relacja meczu w telewizji koriczy sie tuz po ostatnim gwizdku sedziego
podczas spotkania sportowego, a na rozmowy z siatkarzami telewidzowie sa
zapraszani przez komentatoréw na strone polsatsport.pl. Potwierdza to zatem
niestabnaca tendencje do konwergencji wspoétczesnych mediéw.

Wywiad kwestionariuszowy

Spoérod zebranych rozméw ze sportowcami wywiad kwestionariuszowy
typu 10 pytati do..., ktérego autorem jest klub siatkarski Cuprum Lubin, to jedna
z najbardziej uporzadkowanych i powtarzalnych interakeji funkcjonujacych
w mediach. Potwierdza to zwlaszcza analiza materialu pod wzgledem struk-
turalnym — kazdy z czternastu odcinkéw cyklu jest oparty na stalym zestawie
pytanr, przez co wszystkie wymiany werbalne majag niemal identyczna
konstrukcje i s3 monotematyczne. Tego typu program internetowy jest zatem
niemozliwy do realizacji przez dtuzszy czas. Twoércy cyklu maja ograniczone
mozliwoéci, by zwiekszy¢ atrakcyjnos¢ wywiadéw-ankiet, poniewaz pomyst
na program wyczerpuje sie po zadaniu pytan kwestionariuszowych wszystkim
zawodnikom z druzyny.

Jedynym elementem zmiennym w serii 10 pytani do... jest ostatnie pyta-
nie zadawane przez kibicow za posrednictwem moderatora interakcji, dzieki
czemu odbiorca ma mozliwos¢ wejécia w role dziennikarza. Strukture rozmowy
podporzadkowuje si¢ zatem nadrzednej funkcji serii filméw, czyli promocji
lubiriskiego klubu i budowania jego pozytywnego wizerunku jako jednostki,
ktéra zmierza do zmniejszenia dystansu miedzy zespolem a jego sympatykami.

Familiarnoéci sprzyja réwniez brak jawnej obecnoéci dziennikarza pod-
czas rozmowy, ktéry ,chowa si¢” za kamera. Dzigki temu buduje si¢ intymna
atmosfere miedzy siatkarzem a widzem cyklu. Kiedy zawodnik odpowiada na
pytania, méwi wprost do kamery. Adresat przekazu medialnego ma poczu-
cie, ze jego kontakt ze sportowcem jest bardziej bezposredni niz w przypadku
wywiadu radiowego czy internetowego, w ktérych dziennikarz to widoczny
i styszalny posérednik miedzy odpowiadajacym a odbiorca.

Na minimalizowanie dystansu wptywa takze podejmowana w wywiadach
kwestionariuszowych tematyka. Wydaje sig¢, ze w przypadku internetowego cyklu
10 pytan do... sport stanowi jedynie pretekst do podjecia interakcji medialnej.
Wiekszos¢ pytan bazowych dotyczy bowiem zagadnieri ogolnych, uniwersal-
nych, w mniejszym za$ stopniu profesji uczestnika rozmowy. To daje mozliwos¢
pokazania zawodnika w szerszej perspektywie — nie tylko sportowej, lecz
takze prywatnej.
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Wywiad internetowy

Internet daje niezliczone mozliwosci, by przekaza¢ odbiorcy treéci w sposéb
przystepny i atrakcyjny. Wynika to przede wszystkim z multimedialnosci
wszelkich publikacji elektronicznych, czyli wykorzystania réznych form prze-
kazu, ktére w mediach tradycyjnych funkcjonowaty oddzielnie. Obecnie natu-
ralnym zjawiskiem medialnym jest wzajemne wspieranie si¢ oraz uzupetnianie
dostepnych srodkéw masowego przekazu, czyli ich synergia (por. Olszanski
2006: 19). Przyklad takiego rozszerzania aktywnosci medialnej stanowi cykl
wywiadéw upubliczniany na oficjalnym portalu internetowym Polsat Sport,
ktore sq przeprowadzane przez bylego siatkarza, obecnie komentatora i eksperta
tej stacji, Lukasza Kadziewicza. Chociaz rozmowy z siatkarzami mozna byloby
udostepniac w telewizji, to zrezygnowano z tego, czynigc je wywiadami wyltacznie
internetowymi. Wazng funkcjg interakcji w programie Kadziu Project jest zatem
promocja nie tyle stacji telewizyjnej, ile jej strony internetowej stanowiacej swoiste
uzupelnienie podstawowego kanalu informacji.

O popularnoéci internetowych interakcji ze sportowcami pojawiajacych sie
w formie wideo decyduja gtéwnie dwa czynniki — dlugos¢ i atrakcyjnosé. Aby
skutecznie utrzymac¢ uwage odbiorcy, audiowizualne wywiady publikowane
w internecie nie powinny by¢ zbyt dtugie, poniewaz uzytkownik mogtby szybko
straci¢ zainteresowanie rozbudowanymi publikacjami elektronicznymi. Wydaje
sie, ze czas trwania rozméw bukasza Kadziewicza z siatkarzami jest optymalny
(od okolo szesciu do dziesigciu minut). Poza tym filmy z wymianami werbalnymi
w internecie powinny wyrézniaé sie czyms szczegélnym, co przyciggaloby uwage
odbiorcy. W przypadku programu Kadziu Project wabikiem jest zapewne osoba
prowadzacego. Lukasz Kadziewicz to sportowiec rozpoznawany nie tylko przez
sympatykow siatkowki, lecz takze osoby mniej zaangazowane w rozgrywki
sportowe. Nie mozna zapomina¢ o kryteriach doboru rozméwcéw — do pro-
gramu zostaja zaproszeni siatkarze popularni, cieszacy sie sympatia kibicéw oraz
tacy, ktérzy wyrdzniajg si¢ pod jakim$ wzgledem (np. wysoka forma sportowsa,
osobowoscig lub uwazani sa przez sSrodowisko za tzw. nadzieje polskiej siatk6wkiy’.

Nie bez znaczenia pozostaje fakt, ze nazwa cyklu nie jest obca kibicom siat-
kowki. Wywiady, ktére pojawiaja sie obecnie na portalu polsatsport.pl, stanowia
kontynuacje programu Kadziu Project, ktéry zostal stworzony przez tukasza
Kadziewicza w 2008 roku. Filmy nie sa juz, jak w wymienionym projekcie, nagrane
amatorska kamera przez samego autora programu, ale reprezentuja profesjonalny
poziom, poniewaz zostaly zrealizowane przez jednego z wiekszych nadawcéw
medialnych. Sportowiec nadal moderuje wymianeg, jednak nie wystepuje juz jako
jeden z zawodnikéw, odgrywa bowiem role dziennikarza wspélpracujacego ze
stacjg telewizyjng. Zmiana zaszla réwniez pod wzgledem cech gatunkowych
wypowiedzi — nie jest to upubliczniona rozmowa prywatna miedzy kolegami,
lecz wywiad przedstawiciela mediow ze sportowcem.

7 Por.: ,Praktyka dziennikarska wskazuje, ze na wyboér bohatera wywiadu wptywaja nastepu-
jace czynniki: kompetencji, autorytetu, piastowanego stanowiska lub funkcji, osobowosci, popu-
larnosci, zwyczajowe, niezwykloéci. Wszystkie powyzsze czynniki odnosza sie do wyboréw takich
bohateréw, ktérych mozna by okresli¢ jako »osobistosci« (celebrities)” (Bauer 2008: 339-340).
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Mimo ze rozmoéwcy znajduja sie¢ w oficjalnej sytuacji komunika-
cyjnej, analizowane wymiany werbalne z siatkarzami cechuja sie¢ wyso-
kim poziomem potocznosci, zwlaszcza u pelnigcego funkcje dziennikarza,
co potwierdza przede wszystkim analiza stylistyczna. Wptywa na to maty
dystans pomiedzy uczestnikami wywiadu, ktérzy znaja sie prywatnie
i zwracajq si¢ do siebie po imieniu. Moderujacy wymiane wypowiada sie
na tyle swobodnie, bez jawnych oznak zdenerwowania, z uzyciem tylu
potocyzmow, ze czasem odbiorca ma wrazenie, ze dla autora Kadziu Project
rozmowa medialna jest towarzyska pogawedka. Wida¢ natomiast, ze zapro-
szeni godcie, zwlaszcza ci mato doswiadczeni w kontaktach z mediami, sa
lekko stremowani obecnoscig kamery i traktuja autora programu bardziej
jak dziennikarza niz kolege.

Rozmowa w programie talk show

Rozmowa w talk show to specyficzna forma dialogu medialnego ze sportow-
cem, ktora cechuje si¢ wysokim poziomem bezposredniosci. Analiza interakcji
w programie telewizyjnym Kuba Wojewddzki pod wzgledem poznawczym oraz
stylistycznym wykazata, ze jest to rozmowa o charakterze prywatno-publicznym.
Jej tematyka dotyczy przede wszystkim zycia osobistego zaproszonego do stu-
dia zawodnika, ktérego sktania sie do ujawnienia fragmentu zycia prywatnego
i intymnego przed masowa publicznosciag. Wymiana werbalna uczestnikow
tego aktu komunikacyjnego przypomina codzienng ,gadanine”, w ktorej
dominuje stfownictwo potoczne oraz ekspresywne, w tym przeklenstwa i wul-
garyzmy, zwlaszcza w wypowiedziach prowadzacego program.

Badanie aspektu strukturalnego potwierdzilo, ze istnieje staly schemat, wedtug
ktorego przebiega tego typu interakcja medialna z siatkarzem, a jej poszczegdlne
moduly sg z géry ustalone. Mimo to gospodarzowi talk show pozostawia sie
pewnga swobode w budowaniu widowiska telewizyjnego. Co wiecej, to przed-
stawiciel mediow odgrywa podstawowsg role w omawianej wymianie — nie
jest partnerem dla swojego rozmoéwcy, ale dominujacym bohaterem programu.
Dziennikarz nie tylko moderuje rozmowe i inicjuje pojawienie si¢ kolejnych
elementéw urozmaicajacych; to wokot niego kreowane jest cate widowisko
telewizyjne (por. Ptaszek 2007: 34; Szylko-Kwas 2016: 187).

W przeciwienstwie do tradycyjnych form dialogowych ze sportowcami,
jakie funkcjonuja w mediach, prowadzacy talk show ma ograniczong wiedze na
temat interlokutoréw. Bynajmniej nie dyskryminuje go to w oczach odbiorcow
czy samych gosci programu. Odbierane jest to raczej jako element konwencji talk
show stanowigcy baze do tworzenia widowiska medialnego. W analizowanej
rozmowie od merytorycznosci czy informacyjnosci wazniejsze sa bowiem
ludycznos¢ i dostarczenie rozrywki odbiorcy masowemu, a takze autopromocja
dziennikarza oraz promocja sportowcow.
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Wszystkie zbadane aspekty potwierdzily, ze w programie typu talk show
gléwnym sposobem na przyciagniecie uwagi widza jest dialog — to, o czym
i w jaki sposéb moéwig jego uczestnicy. Chociaz dziennikarz oraz sportowiec
znajduja sie¢ w oficjalnej sytuacji komunikacyjnej, to ich rozmowie zdecydowanie
blizej do towarzyskiej pogawedki niz wysublimowanej konwersacji. Z racji
tego, ze odbiorca moze by¢ swiadkiem, a nawet wspoétuczestnikiem wymiany
przypominajacej te prywatng, odbywajaca sie poza studiem telewizyjnym, mini-
malizuje si¢ dystans miedzy nim a interlokutorami, a do tego wytwarza sie spe-
cyficzna wiez (familiarnoéc). Wydaje sie, ze wilasnie w tym nalezy upatrywac
przyczyn niestabnacej popularnosci tego typu interakeji medialnych.

Rozmowa potoczna w programie Iglg szyte

Interesujace przyklady medialnych rozméw pomiedzy osobami zwigzanymi
ze sportem mozna zaobserwowac w programie Igfg szyte. Chodzi przede wszystkim
o fakt, iz te interakcje stowne miedzy siatkarzami odbyly sie w sytuacji prywatnej,
anastepnie zostaly upublicznione przez autora nagran, Krzysztofa Ignaczaka. Wiasnie
ta cecha odréznia wymiany wystepujace w programie Igfg szyte od pozostatych,
omowionych wczesniej, rozméw ze sportowcami, ktére funkcjonuja w mediach.
Za posrednictwem medium masowego (internetu) siatkarze wprowadzaja kibicow
W swoja przestrzen osobistg, wskutek czego zaciera si¢ granica pomiedzy tym, co
prywatne, a tym, co publiczne (por. Kita 2013)%.

Kazdy zbadany aspekt potwierdza, ze wymiany miedzy siatkarzami w pro-
gramie Iglg szyte mozna zaklasyfikowac jako upublicznione rozmowy potoczne.
Swiadcza o tym poruszana tematyka, struktura wypowiedzi i calych odcinkéw,
ktére przypominaja prywatna relacje z wakacji, a takze stosowana przez spor-
towcow leksyka — w wiekszosci potoczna oraz ekspresywna. Role dzienni-
karza przejmuje jeden z siatkarzy; rozméwcy znajg si¢ prywatnie, faczy ich wiez
kolezefiska, zatem nie ma miedzy nimi takiego dystansu jak w przypadku oficjal-
nych spotkan medialnych z dziennikarzami (typu wywiad na antenie radiowej
czy telewizyjnej). To powoduje, Ze zawodnicy s3 mniej zestresowani, a do tego
czesto rozmawiajg na tematy blahe, o ktérych na pewno nie méwiliby podczas
mikrowywiadu pomeczowego czy konferencji prasowej. Co istotne, w projekcie
Krzysztofa Ignaczaka wigksza role odgrywa warstwa wizualna niz werbalna,
tzn. jest to rozmowa silnie ukontekstowiona. Wymiany miedzy sportowcami
pozbawione sa konkretnych, rzeczowych informacji, nalezy je zaklasyfikowac
raczej do kategorii luznych pogawedek pomiedzy znajomymi niz do wymian
typu konwersacja.

8 Nalezy jednak zauwazy¢, iz zjawisko upubliczniania prywatnosci we wspoélczesnych

mediach jest powszechne, o czym $wiadczy niestabnaca popularnosé portali spolecznosciowych.
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Podsumowanie

Zgodnie z zalozeniami badawczymi w artykule scharakteryzowano medialne
(sub)gatunki oparte na wymianie werbalnej miedzy dziennikarzem a sportowcem
oraz zaprezentowano ich konkretne realizacje. Kluczowe cechy interakcji z siatka-
rzami, ktére wystepuja we wspoélczesnych mediach masowych, przy uwzglednieniu
ich tematyki, struktury, stylu wypowiedzi, funkcjonalnosci, a takze sytuacji komu-
nikacyjnej i r6l nadawczo-odbiorczych, zebrano oraz przedstawiono w tabeli 2.

Analiza medialnych rozméw ze sportowcami wykazala tendencje do coraz
$mielszego wkraczania mediéw i ich przedstawicieli w prywatno$¢ rozmoéwcy.
W zwigzku z tym wymiany werbalne mozna podzieli¢ na trzy grupy. Do pier-
wszej z nich nalezg takie interakcje, w ktérych podejmuje sie tematy osobiste, jed-
nak majg one na tyle ogélny charakter, iz nie przekracza si¢ przy tym granicy
intymnosci. Sa to gtéwnie wywiady w postaci klasycznej, czyli te pojawiajace
sie w prasie i na antenie radiowej, a takze wywiad w formie kwestionariuszowej.
Zadaje si¢ w nich pytania dotyczace pozasportowych marzen, zainteresowarn oraz
planéw na przyszlos¢. Druga grupa sklada sie z interakcji, ktérych tematyka doty-
czy przede wszystkim zycia osobistego sportowca. Na forum publicznym sklania sie
go do zwierzen oraz ujawnienia fragmentu prywatnosci. Najbardziej bezposrednie
pytania zadawane sa w programie typu talk show, czyli gatunku telewizyjnym nas-
tawionym na tworzenie widowiska. Odrebna grupe stanowia codzienne rozmowy
miedzy siatkarzami zarejestrowane w programie Iglg szyte. Ich wyjatkowos¢ polega
na tym, ze upublicznienie fragmentéw prywatnosci dokonalo sie z inicjatywy
samych sportowcow, ktérzy prezentuja swoja ,zakulisowg” odstone masowej
publicznosci. Kibice za posrednictwem internetu maja mozliwoé¢ podgladania
tego, co dzieje sie na zgrupowaniu reprezentacji Polski, dzieki czemu siatkarski cykl
emocjonalnie angazuje widzéw.

Medialne rozmowy z przedstawicielami sportu sa uporzadkowane pod
wzgledem strukturalnym. Z reguty sktadajq sie z trzech gtéwnych moduléw: inicjal-
nego, zasadniczego (opartegonawymianie typu: pytanie dziennikarza — odpowiedz
sportowca) oraz finalnego. Medialne interakcje z siatkarzami sg z reguly stonowane,
spokojne; wyjatek stanowi jedynie mikrowywiad pomeczowy charakteryzujacy sie
wysokim fadunkiem emocjonalnym, zwlaszcza u odpowiadajgcego. W zwigzku
z jednoznacznie okreslonym kryterium doboru rozméwcy w wymianach dominuje
stownictwo ogolne tematycznie zwigzane ze sportem i siatkéwka. Ponadto badanie
medialnych interakcji z siatkarzami pod wzgledem stylistycznym dowiodlo, ze
interlokutorzy z reguly postuguja sie mowa swobodng oraz naturalng, w ktorej
wystepuje duzo lekseméw charakterystycznych dla jezyka potocznego.

Z przeprowadzonych analiz mozna wysnu¢ ogélny wniosek, iz wspolczesnej
rozmowie medialnej zdecydowanie blizej do codziennej ,gadaniny” niz konwersacji.
Nalezy mie¢ jednak na uwadze fakt, iz komunikacja jezykowa w mediach rozwija si¢
w bardzo dynamiczny sposoéb. Z tej przyczyny warto stale przygladac sie wszelkim
zmianom zachodzacym w obszarze gatunkéw dialogowych, obserwowac je i badac.
Media we wspdlczesnym $wiecie maja przeciez najwiekszy wplyw na rzeczywistosc,
jak réwniez na ksztalt komunikacji miedzyludzkiej w realnym zyciu.
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Summary
Beata Kacperska

From the interview to the colloquial talk
— about species modifications of the media conversations with sportsmen

The aim of the paper is to characterize media genres which based on a dialogue between
a journalist and a sportsman and to present their specific implementations on the
example of conversations with volleyball players. The analysis uses the methodology
of Maria Wojtak’s linguistic genology. On the basis of 65 verbal exchanges with
sportsmen the author distinguishes the most important features of the contemporary
media conversation. She takes into account its subject, structure, style of interlocutors’s
expressions, functionality etc. The author presents the various forms of dialogue,
through the description of the classical interactions (press, radio and internet interview),
the conversations typical for sports journalism (micro-interview post-match) and the
latest forms of communication with players (interview based on questionnaire in the
form of video, conversation in the talk show, colloquial talk).

Stowa kluczowe: jezykoznawstwo, rozmowa medialna, wywiad, rozmowa potoczna,
sport w mediach

Key words: linguistics, media conversation, interview, colloquial talk, sport in media





