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ZaKODowani — przejawy kreatywnosci jezykowej
w dyskursie prasowym (na przykladzie zabiegéw graficznych
zastosowanych w nagtéwkach tygodnika , Polityka” z lat 2015-2017)

Wstep

Celem artykulu jest przedstawienie oraz omodwienie Srodkow
graficznych wykorzystywanych w nagléwkach prasowych. Materiat
stanowiacy podstawe analizy wyekscerpowano z kilkuset numeréw
tygodnika ,Polityka” z lat 2015-2017. Wybér czasopisma podyktowany byt
przede wszystkim réznorodnoécia zamieszczonych w nim tekstéw oraz
ich nagtéwkéw, a takze istotng rolg tygodnika na polskim rynku pra-
sowym. W ,Polityce” zamieszczane sg artykuly o tematyce spolecznej
i politycznej, a takze o treSciach naukowych i kulturalnych. Tygodnik
ten znajduje sie na drugim miejscu pod wzgledem sprzedazy na rynku
polskim. Pozostaje tez na czele sprzedazy wydan internetowych, tzw.
e-wydan'. Analizie poddano szes¢dziesigt naglowkéw prasowych? w ktérych
dla wyrazenia ztozonych tresci wykorzystane zostaty zabiegi graficzne.

Przejawy kreatywnosci jezykowej w nagtéwkach prasowych stanowia
przedmiot wielu publikacji naukowych (Burska, Ciesla red. 2014; Dabert
1999; Grochala 2002; Patuszynska 2006). Badacze zajmujacy sie ta tematyka
siegali réwniez po nagtéwki zamieszczone w ,Polityce” (Wojenka-Karasek
2014). W analizie skupiano si¢ jednak przede wszystkim na innowacjach
leksykalnych i modyfikacjach frazeologizméw. Ewentualne zabiegi grafi-
czne, wykorzystane przez twércow naglowkow, byly przez autoréw analiz
jezykoznawczych traktowane marginalnie lub tez catkowicie pomijane.
Stanowi to dodatkowa motywacje do podjecia badan w tym zakresie.

! Dane ze stycznia 2018 roku (Kurdupski 2018).
2 Pominieto podtytuly i Srodtytuty, a takze nagtéwki tekstow reklamowych.
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Przed rozpoczeciem analizy jezykoznawczej warto zdefiniowad termin
nagtowek. W Uniwersalnym stowniku jezyka polskiego pod redakcja Stanistawa Dubi-
sza (2003) znajduje si¢ nastepujaca definicja: nagtéwek to ‘napis umieszczony
nad tekstem’. Z kolei w Stowniku terminologii medialnej pod red. Walerego Pisarka
zdefiniowano to pojecie nastepujaco: ‘poczatkowy element materialu dzien-
nikarskiego (wypowiedzi dziennikarskiej) sktadajacy sie z tytutu oraz podtytutu
i nadtytutu’ (Pisarek 2006: 127). Jak mozna zauwazy¢, zakres pojeciowy tego
terminu jest bardzo szeroki. W ponizszej analizie przyjeto drugg, bardziej pre-
cyzyjna definicje nagtéwka jako poczatkowego elementu wypowiedzi dzien-
nikarskiej (w tym przypadku artykulu prasowego).

Nagléwek prasowy tojeden z pierwszych elementéw komunikatu prasowego,
na ktéry zwraca uwage odbiorca. Wspoélczesne nagtéwki, oprécz funkcji infor-
macyjnej, komunikacyjnej, pelnig tez funkcje ludyczne (rozrywkowe) oraz per-
swazyjne. Ich celem jest nie tylko scharakteryzowanie tresci artykulu, ale przede
wszystkim wywarcie wplywu na $wiadomosé odbiorcy, przykucie jego uwagi.
Srodkiem do osiagniecia tego celu moze by¢ odmiennosé graficzna nagtéwka.

Za przedmiot analizy obrano wszelkie zabiegi graficzne w wyrazach, w ktérych
wyniku powstaty nowe jednostki leksykalne (Kudra 2013: 13). W literaturze przed-
miotu tego typu zabiegi okredlane s3 mianem m.in. rodkéw graficznych (Pacuta
2012: 76), hybryd graficznych czy grafizacji (Kudra 2011: 267). Ich cechami chara-
kterystycznymi sa wystepowanie wylacznie na plaszczyznie tekstéw pisanych
oraz éciste powigzanie z kontekstem. Wewnatrz struktury tych nagléwkow
wystepuja zaznaczone graficznie elementy w postaci: nawiaséw, dywizoéw,
wielkich i matlych liter, symboli. Obecnos¢ wymienionych znakéw nadaje
komunikatowi nowe znaczenia.

Analiza jezykowa

Najczesciej wykorzystywanym w tytulach srodkiem graficznym jest uzycie
wielkich i matych liter niezgodnie z przyjeta normg ortograficzng. Tego typu
konstrukcje okresla sie niekiedy hybrydami literowymi. Sg to ztozone jednostki
leksykalne, funkcjonujace jedynie w planie graficznym. Najczesciej wyrdznienie
graficzne oparte jest na skojarzeniu ze skrétowcem. Dobrze ilustrujg to
ponizsze naglowki, w ktérych majuskatami wyeksponowano czes¢ leksemu lub
wyrazenia zbiezng brzmieniowo i graficznie z funkcjonujacg w jezyku nazwa
wlasng. Zabieg taki stuzy przede wszystkim grze jezykowej, moze réwniez
wyraza¢ postawe emocjonalna nadawcy.

Z uwagi na opiniotwoérczy charakter tygodnika i jego glebokie zakorzenienie
w sytuacji politycznej w nagtéwkach pojawiajg si¢ gry stowne z wykorzystaniem
skrétu nazwy aktualnej partii rzadzacej Prawo i Sprawiedliwosé (PiS*), np.:

* Uwzgledniono takze potoczne znaczenie terminu i w zwiazku z tym zdecydowano sie na
pominiecie szczegblowego i specjalistycznego podziatu na tytuly, podtytuly i nadtytuty.
* PiS — partia polityczna: Prawo i Sprawiedliwos¢.
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PoPiS Kukiza (reportaz, ktérego tematem sa dzialania partii Kukiz'15;
2017/20)5,

PiSozerca na sniadanie wywiad z dziennikarzem Jarostawem KuZniarem;
2015/36),

SPiSki w PiS (felieton poswiecony sytuacji wewnetrznej partii Prawo
i Sprawiedliwos¢; 2016/39),

EPiSkopat PiSze do PiS (artykul o relacjach miedzy Kosciolem katolic-
kim w Polsce a partia rzadzacq w kontekscie tzw. sprawy smoleriskiej;
2017/19),

PrzePiS na sukces (artykul poruszajacy kwestie rzadowej propagandy;
2017/34),

Nowe usta ePiSkopatu (notatka prasowa o nowym rzeczniku Konferencji
Episkopatu Polski; 2016/12),

a takze (cho¢ nie tak czesto) partii opozycyjnej — Platforma Obywatelska (PO°):

POrachunki (artykul poswiecony zmianom w Platformie Obywatelskiej
po przegranych wyborach prezydenckich; 2015/45).

Skrotowce zwiagzane tematycznie z polityka (m.in. ruchami spoleczno-
-politycznymi, elementami demokracji) réwniez sa stosunkowo czesto
wyodrebniane wersalikami. Przykladowe naglowki to:

KOD” wolnosci (wywiad z Mateuszem Kijowskim, twérca Komitetu
Obrony Demokracji; 2016/1),

RozKODowani (reportaz dotyczacy wewnetrznych sporéw w Komitecie
Obrony Demokracji; 2017/14),

KOD PiSu (felieton omawiajacy wzajemne relacje partii rzadzacej i opo-
zycji; 2016/7),

Wo]OWnik bez wojska (reportaz o Pawle Kukizie; 2015/27).

Ciekawym przykladem, odbiegajacym nieznacznie od schematu, jest
naglowek: Ludzie z zaJOWkq (reportaz po$wiecony komitetom spotecznym
popierajacym referendum w sprawie JOW?; 2015/26). W wyniku kontaminacji
powstal nowy leksem zaJOWka — od rzeczownika zajawka “pasja, inspiracja’
(Miejski stownik slangu i mowy potocznej).

Znacznie rzadziej wyrézniane graficznie sg skrétowce dotyczace sfery
finansé6w. W badanym materiale znalazly sie nastepujace przyklady:

Wielki SKOK® (reportaz o systemach kas SKOK i zwigzanych z nimi
oszustwach finansowych; 2015/12),

SKOKna grob (notatka prasowa o grobie Franciszka Stefczyka, zatozyciela
spoldzielczych kas oszczednosciowo-kredytowych; 2015/13).

° Naglowki zapisane sa kursywa. W nawiasie podano krétka informacje o tresci artykutu oraz,
po sredniku, lokalizator: rok wydania i numer tygodnika.

¢ PO — partia polityczna: Platforma Obywatelska.

7 KOD — ruch spoteczny i stowarzyszenie: Komitet Obrony Demokracji.

8 JOW — jednomandatowe okregi wyborcze.

? SKOK — spéldzielcza kasa oszczednosciowo-kredytowa.
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W materiale Zrédlowym znalazly sie réwniez pojedyncze przyklady
wyodrebnienia wersalikami innych skrétowcéw, np.:

e poGROM" (notatka prasowa poswiecona rekordowym zwolnieniom

funkcjonariuszy GROM; 2017/14),
e zUBERyzowani (reportaz o dziatalnosci ustugi UBER" w Polsce; 2015/32),
e comEBack (reportaz o powrocie na rynek polskiej marki piwa EB?
ang. comeback ‘powrét’; 2015/21).

Do utworzenia hybryd literowych postuzy¢ moga rézne skrétowce. Ich dob6r
jestjednak zawsze podyktowany tematyka czasopisma. W nagiéwkach ,Polityki”
znajdziemy zatem wyréznione wielkimi literami nazwy partii politycznych (PiS,
PO), ruchéw spolecznych i stowarzyszen (KOD), jednostek wojskowych (GROM),
parabankéw (SKOK), firm (Uber), marek (EB) czy nawet systeméw wyborczych
(JOW). Wielkie litery uzyte w tytule przyciagaja wzrok odbiorcy, wyrézniaja sie
wséréd minuskut. Odbiorca koncentruje sie na tak wyodrebnionym fragmencie
nagtéwka, szczegolnie istotnym z punktu widzenia nadawcy.

Kolejnym réwnie popularnym sposobem wyréznierr graficznych jest nawias.
Tradycyjnie utozsamiany z uzupelnieniem, w nagléwkach prasowych pozwala
wyodrebni¢ konkretna tres¢, wskaza¢ ukryte sensy. Podobnie jak zastosowanie wiel-
kich i matych liter uzycie nawiasu bywa elementem gry jezykowej. Stwarza pole do
wielorakich interpretacji przy jednoczesnej kondensacji przekazu (Kudra 2011: 269).

Nawias umieszczony moze by¢ na poczatku wyrazu, np. w nagléwku
(Nie)porozumienie zielonogorskie (reportaz poswiecony kontraktom miedzy przy-
chodniami lekarskimi w Zielonej Gérze a Narodowym Funduszem Zdrowia;
2015/2), syntetyczne potaczenie dwoch antoniméw: porozumienie i nieporozu-
mienie stuzy ukazaniu konfliktu miedzy NFZ a przychodniami lekarskimi
oraz pozornej natury tych porozumien.

Inne nagtéwki wykorzystujagce podobny mechanizm to:

*  Oliwa (nie)sprawiedliwa (reportaz o podrabianiu oliwy z oliwek; 2015/2),

* (Nie)Powazne protesty (felieton poswiecony protestom po wyborach
samorzadowych w 2014 roku; 2015/3),

* Pigutka (nie)zgody (artykul o kontrowersjach wokoét antykoncepcji post-
koitalnej, tzw. pigulki po; 2015/4),

* Sierpieri miesigcem (nie)trzeZwosci (podsumowanie akcji Kosciota
katolickiego ,Sierpiert miesigcem trzezwosci”; 2017/30),

* (Nie)bezpieczne wakacje (reportaz o problemach, jakie dotykaja biura
podrézy w zwigzku z zamachami terrorystycznymi we Francji,
Kuwejcie i Turcji; 2015/27),

* Stan (nie)sprawiedliwoéci (reportaz o polskim sagdownictwie; 2015/31),

* (Nie)smak (reportaz poswiecony nowym przepisom obowigzujacym
w szkolnych stotéwkach, w mysl ktérych ograniczono m.in. iloé¢ soli
dosypywanej do potraw; 2015/41),

" GROM — Grupa Reagowania Operacyjno-Manewrowego.

" Uber — aplikacja mobilna, stuzaca do zamawiania ustug transportu samochodowego
(a takze firma odpowiedzialna za stworzenie i nadzorowanie dziatania owej aplikacji).

2 EB — marka piwa.
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* Bedzie (nie)rowniej? (wywiad z dr. Przemystawem Sadura z Instytutu
Socjologii UW o spotecznych skutkach zmian w o$wiacie; 2017/40),

* Krajobraz (rzecz)pospolity (notatka prasowa o ustawie krajobrazowej;
2015/22),

*  (Wykopalnia prezesa (reportaz poswiecony strajkom goérnikéw
w Jastrzebskiej Spolce Weglowej, autor koncentruje sie na mozliwych
konsekwencjach tych protestow dla Jarostawa Kaczynskiego; 2015/7),

*  Wiadomosci (p)o dobrej zmianie (artykut poswiecony Wiadomosciom TVP;
2016/7).

Jak mozna zauwazy¢, w powyzszych przykladach dominujg nagltéwki z nie
w nawiasie. Ma to zwiazek z wyrazistoscia znaczeniowq tej partykuly. Wprowadza
ona w czytelny spos6b aspekt antonimii, odsyta do przeciwstawnego znacze-
nia leksemu, obok ktérego zostata umieszczona (sprawiedliwa i niesprawiedliwa,
rowniej i nie rowniej, zgoda i niezgoda, bezpieczne i niebezpieczne itd.). Znacznie rza-
dziej tworcy nagtéwkow decyduja sie na wyodrebnienie za pomoca nawiaséw
innych wyrazéw badz ich czesci, cho¢ ich atrakcyjnoé¢ wizualna i bogactwo
znaczeniowe sg niewatpliwe (kopalnia i wykopalnia, od wykopaé w potocznym
rozumieniu zwolni¢, usuna¢ ze stanowiska’).

Nawias moze pojawic sie réwniez wewnatrz wyrazu. W nagtéwku Swiet(l)na
przysztos¢ (reportaz poswiecony nowym strategiom o$wietlania miast; 2017/20),
umieszczenie | w nawiasie taczy dwa leksemy: Swietny i Swietlny. Sugeruje sie
zatem odbiorcy, ze nowe sposoby o$wietlania miast sprawdza sie w praktyce
i zadowolg mieszkancow. Informacje te mozna wyczytaé z samego nagléowka,
bez zapoznawania sie z tredcig artykutu, co wpisuje sie we wspélczesny trend
szybkich i skondensowanych przekazéw. Podobny mechanizm dostrzegamy
w nagléwku Stowo b(l)oze (reportaz o popularnych polskich blogerkach; 2016/18),
w ktérym potaczenie stéw boze i bloze (potencjalny przymiotnik od rzeczownika
blog) odnosi si¢ do ogromnych wpltywow, jakie blogerki modowe wywieraja na
poglady, postawy i zachowania swoich czytelnikéw. Odbiorcy tresci zamieszcza-
nych na blogach traktuja je niemal jak nakaz odgérny (czyli stowo Boze).

Nawiasy moga réwniez stanowi¢ graficzny sposéb zapisu wyrazu
wtraconego do utartego wyrazenia jezykowego, np.:

*  Czesci (dla) ciala (reportaz o transplantologii; 2016/1),

*  Sztuka (bez) migsa (reportaz o ,weganiskich rzeznikach” i produkowanym

przez nich jarskim miesie; 2016/41),

e Zycie (bez) Donbasu (felieton o utracie przez Ukraing Doniecka i Luganiska;
2017/3),

* Nagroda (bez) pokoju (informacja o zdymisjonowaniu przewodniczacego

komisji przyznajacej Pokojowa Nagrode Nobla; 2016/5).

Niekiedy zamiast nawiasem wtracenie sygnalizowane jest uko$nikiem, np.
Nie/obliczalny optymista (wywiad z Maciejem Dotlega, doktorem nauk matema-
tycznych, laureatem Nagrody Naukowej POLITYKI w dziedzinie nauk Scistych;
2016/49). Uzycie ukosnika w tym przykladzie jest prawdopodobnie moty-
wowane profesja wykonywang przez bohatera wywiadu. Ukoénik w matema-
tyce symbolizuje znak dzielenia.
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Kolejnym $rodkiem graficznym wykorzystywanym w konstruowaniu
nagléwkoéw prasowych sg symbole graficzne, np. znaki towarowe (®) czy
symbole zwigzane z komunikacja w internecie (# @). Stuza one, podobnie jak
wielka i mala litera oraz nawias, przede wszystkim wzmocnieniu przekazu.
Symbole moga zastepowac jedna litere w wyrazie, jesli ksztaltem przypominaja
znak alfabetu, np. Zycie ukryte w #astach (artykut o hastach internetowych oraz
o bezpieczenstwie w sieci; 2015/12). Symbol # (tzw. hashtag, czyt. hasztag)
pojawil sie¢ w 2007 roku na platformie spolecznej Twitter. Jego zadaniem jest
ulatwienie uzytkownikom wyszukiwania informacji na portalu poprzez tema-
tyczne grupowanie wpiséw, zdje¢ etc. Wystarczy tylko dany wyraz lub fraze
poprzedzi¢ znakiem #, aby stal on si¢ linkiem odsytajacym do grupy postow
dotyczacych danego tematu. Metoda ta zyskala ogromna popularnoé¢ i obec-
nie wykorzystywana jest przez wiele serwiséw spolecznoéciowych i witryn
internetowych. Coraz czesciej symbol ten pojawia sie¢ rowniez w tradycyjnych
mediach (telewizji, prasie). Dziennikarze prasowi czy telewizyjni chetnie siegaja
po nawiazania do pewnych zachowan internetowych, aby uatrakcyjni¢ swoj
przekaz, uczynic go blizszym wspélczesnemu czytelnikowi, zwlaszcza osobom
miodym, wychowanym w dobie komputeréw i smartfonéw, ktére od urodzenia
mialy dostep do internetu i nie znaja innej rzeczywistosci.

W nagtéwku Folw@rk zwierzecy (felieton o wplywie twoérczosci George’a
Orwella na wspolczesna kulture popularna; 2015/14) wykorzystano symbol @,
ktory w jezyku angielskim okreélany jest mianem monkey ‘matpa’. Jako kalka
jezykowa przeniesiony zostal réwniez na grunt jezyka polskiego. Znak ten
wykorzystywany jest m.in. w adresach poczty elektronicznej. Jego potoczna
nazwa nawigzuje do specyficznego ksztattu symbolu (dtugi ,ogonek” dodany
do litery a skojarzony zostal z ogonem matpy). Autor tego nagtéwka odwotuje
sie nie tylko do nowych sposobéw komunikacji internetowej, lecz takze do tresci
klasycznej powiesci George’a Orwella pt. Folwark zwierzecy, ktérej bohaterami sa
upersonifikowane zwierzeta. Laczac te dwa odniesienia kulturowe za pomoca
zabiegu graficznego, nadawca tworzy nowe znaczenie.

Symbole moga by¢ nie tylko fragmentami wyrazéw, ale tez towarzyszacymi
im sktadnikami, np.

*  #Krym® (felieton o sytuacji geopolitycznej na Krymie; 2015/12),

*  Solidarnos¢®" (reportaz o Solidarnosci; 2016/45).

Tak umieszczone symbole stanowia wskazowke dla odbiorcy o treéci
samego artykulu. Sa réwniez atrakcyjne wizualnie, przez co zachecaja do
siegniecia po caly tekst.

Ostatnim, ale nie mniej waznym S$rodkiem graficznym spotykanym
w nagléwkach prasowych jest dekompozycja, czyli zmiana uktadu sktadnikow
jakiejs catosci lub jej catkowity rozpad (Markowski 2005: 74).

3 Hashtagiem #krymnash opatrywano w rosyjskojezycznym internecie informacje o przyta-
czeniu Pétwyspu Krymskiego do Rosji. Byt to wyraz triumfu zwolennikéw aneksji Krymu.
¥ Symbol ® oznacza, ze dany znak towarowy zostal zarejestrowany w Urzedzie Patentowym.
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Wyznacznikiem dekompozycji jest najczesciej spacja. Ma ona na celu
uwypuklenie poszczegolnych elementéw znaczacych. Przykladem moze by¢
nagtéwek Korpo racje (reportaz poswiecony europejskim korporacjom; 2017/34)
— w leksemie korporacje (SJP 1. ‘zrzeszenie oséb majace na celu realizacje
okre$lonych zadan; 2. ‘spétka kapitalowa oparta na kapitale zlozonym
z udziatéw’) wydzielono dwa odrebne stowa: korpo (skrét od korporacja) i racje.
Potencjalny czytelnik moze wigc domysli¢ sig, ze artykut dotyczy¢ bedzie
prawa korporacyjnego badz zasad panujacych w europejskich korporacjach.

Ten sam zabieg wykorzystano tez w innych nagtéwkach, np.:

* Extra klasa (felieton o pewnych kontrowersyjnych zachowaniach
i wypowiedziach o0s6b zwigzanych ze $rodowiskiem pitkarskim;
2016/42),

e Psycho aktywne (raport Miedzynarodowej Rady Kontroli Srodkéw
Narkotycznych ONZ o substancjach psychoaktywnych, z ktérego
wynika, ze iloé¢ takich substancji na rynku $wiatowym gwattownie
rosnie; 2015/12).

Odwrotnym zabiegiem jest usuniecie odstepu miedzy konkretnymi

czlonami nagtéwka. Zabieg taki ilustruja ponizsze przyktady:

* NATO nie ma zgody (felieton poswiecony stosunkom polskiego rzadu
i NATO; 2017/13),

*  Mujborze (felieton o Puszczy Biatlowieskiej; 2016/36).

W ostatnim przykladzie $wiadomie zastosowano bledny, niezgodny

z zasadami polskiej ortografii zapis. z uwagi na kontrowersje wokét wycinki
Puszczy Bialowieskiej i emocje z tym zwigzane, ktére podzielity polskie
spoleczenistwo, mozna zalozy¢, ze nagtéwek ten ma charakter ekspresywny.
Nadawca wykorzystal homofoniczny charakter dwoéch lekseméw w wolaczu:
boze (bdg) i borze (bor). Nawigzal réwniez do potocznego wykrzyknienia Mdj
Boze! sygnalizujgcego emocjonalne wzburzenie nadawcy.

Niekiedy dekompozycja wprowadzana jest za pomocg dywizu, np.:

e Zto-dziejstwo (tytul felietonu Grazyny Plebanek; 2015/15),

* Po-rachunki (artykul poswiecony mozliwosciom uzyskania reparacji
wojennych od Niemiec; 2017/32).

Dywiz pozwala czytelnikowi tatwiej dostrzec komponenty struk-

tury wyrazowej poprzez wyrazne, graficzne zaznaczenie dekompozycji,
ujawniajace dwie struktury wyrazowe (po i rachunki; zto i dzia¢ sie).

Srodki graficzne a dyskurs
Kreatywnoé¢ jezykowa, przejawiajaca sie¢ m.in. wykorzystywaniem

srodkow graficznych, odgrywa istotng role w dyskursie publicznym®. Wieloé¢
nadawcéw, a co za tym idzie — swoista walka o uwage odbiorcy sprawity, ze na

» Dyskurs publiczny rozumiany jest tutaj jako wszelkie przekazywanie idei oraz oddziaty-
wanie na ludzi za pomoca jezyka. Jest on uwarunkowany usytuowaniem spotecznym nadawcow
i odbiorcow, celami i potrzebami komunikacji, kontekstami spotecznymi i kulturowymi, a takze
specyfika komunikowania sie za pomoca mediéw masowych (Lisowska-Magdziarz 2006: 9).
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pierwszy plan w tworzeniu tytuléow artykutéw prasowych wysuneta sie forma
naglowka, nie tylko jezykowa, lecz takze graficzna. Wszelkie zabiegi graficzne
zmieniajg tez sens wypowiedzi, ewokuja nowe sposoby odczytania. Ulatwiaja
ludziom poruszanie si¢ po tekécie, organizuja przestrzen tekstowa, wytyczaja jej
punkty strategiczne. Pomagaja zatem odbiorcy nawigowac po poszczegélnych
elementach tekstu, wskazuja droge do cato$ciowej interpretacji (Duszak 1998: 127).

Nadrzedng funkcja i celem zastosowania grafizacji jest zainteresowanie
odbiorcy danym artykulem, naklonienie go do przeczytania catosci tekstu. Jest
to zatem funkcja naklaniajaca, perswazyjna, w pewnym stopniu réwniez mar-
ketingowa (nadawcy daza do sprzedania jak najwiekszej liczby egzemplarzy
gazety). Naglowek prasowy jest z zalozenia pierwszym elementem, na jaki
zwraca uwage czytelnik. Musi zatem swoja formga, takze graficzng, zaciekawiac¢
odbiorce.

Z grafizacja naglowkéw lacza sie réwniez funkcje ekspresywna i ludyczna.
Naglowki sa skonstruowane w ten sposéb, by wyraza¢ stosunek nadawcy
do opisywanej w artykule postaci, sytuacji, zjawiska itp. (por. SPiSki w PiS,
Zto-dziejstwo). Poprzez wprowadzenie elementéw humorystycznych wywotuja
okreslong reakcje u odbiorcy, np. rozbawienie (por. Sztuka (bez) migsa, NATO nie
ma zgody). Znacznie czesciej jednak odwotuja sie do negatywnych emociji: ztoci,
niecheci, rozczarowania (por. poGROM, RozKODowani).

Wobec powyzszych celow funkcja informacyjna (dawniej prymarna
dla nagléwkow prasowych) schodzi na dalszy plan. W wielu przypadkach
rozwiklanie jezykowej zagadki, tzn. pelne odczytanie sensu nagléwka, jest
mozliwe dopiero po zapoznaniu sie z trescia artykutu (Mujborze, Nie/obliczalny
optymista). Perswazja i pragmatyzm zyskuja znaczaca przewage nad przekazem
informacji.

Wspblczesne media prasowe zmuszone sg rywalizowaé z nowymi zdoby-
czami techniki i sposobami komunikacji. Internet powoli wyrasta na giéwne
zrodlo wiedzy o $wiecie, jednoczeénie rozwijajac dorobek prasy, radia czy
telewizji. W konsekwencji wydawcy czasopism siegaja po rozwigzania pod-
patrzone i sprawdzone w sieci. Dowodem na to jest coraz wigksza skrétowosc
i kondensacja przekazu w nagléwkach prasowych. Naglowek, réwniez ten
zamieszczony w papierowej wersji tygodnika'®, ma by¢ niczym link, po ktérego
kliknigciu przenosimy sie do artykutu. W komunikacji miedzy nadawca, czyli
tworca naglowka, a potencjalnym odbiorcg, czytelnikiem wyraznie dominujaca
jest rola nadawcy. Mimo pozornego otwarcia na wieloé¢ znaczen komuni-
katow prasowych iloé¢ mozliwych odczytan przekazu jest ograniczona i z gory
okreélona przez nadawce. Odbiorca moze co najwyzej wpisa¢ si¢ w pewne
uprzednio ustalone schematy, reagujac zgodnie z intencjg nadawcy przekazu.

1 Nie bez znaczenia dla formy niektorych z omawianych nagtéwkow jest fakt, ze tygodnik
,Polityka” wydawany jest w wersji tradycyjnej (papierowej) oraz elektronicznej.
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Podsumowanie

Zastosowanie zabiegéw graficznych w nagléwkach pozostaje marginal-
nym $érodkiem tworzenia przekazu. Dominuja modyfikacje frazeologizmoéw
oraz innowacje leksykalne. Przyczyny takiego stanu rzeczy mozna upatrywac
w naturze grafizacji. Srodki graficzne istnieja jedynie na plaszczyznie pisma,
bez kontekstu wizualnego sa nieczytelne. Ich zasieg jest przez to ograniczony.
Jesli juz nadawca decyduje sie na wprowadzenie grafizacji, najczeéciej siega po
nawias lub dekompozycje, rzadziej symbol graficzny. Niewatpliwie srodki takie
urozmaicaja przekaz zaréwno wizualnie, jak i treSciowo, jednak ich atrakcyjnos¢
dla potencjalnego odbiorcy jest mniejsza niz np. modyfikacji frazeologizmoéw,
skrzydlatych stéw czy nawigzan do szeroko pojmowanej popkultury.

Wykaz skrétow
SJP — Stownik jezyka polskiego PWN, <https://sjp.pwn.pl/> (dostep: 30.04.2018).
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Summary

Aleksandra Ciarkowska

ZaKODowani — manifestations of linguistic creativity
in the press discourse (on the example of graphic means
in the headlines of the weekly “Polityka” from 2015-2017)

The aim of the article is to present and discuss graphic means used in press
headlines. The material constituting the basis of the analysis was excerpted from
several hundred issues of the weekly “Polityka”. This choice was dictated primarily
by the variety of texts and headings included in it, as well as the important role of
the weekly on the Polish press market. The analysis covers press headlines from
2015-2017. For the graphic means, also referred to as a graphic medium or a wider
charting, every clearly marked elements of heading segmentation (brackets, spacing),
exposed fragments (capital letters, lowercase, italics) were considered and also all
elements accompanying the headings (symbols). The material was analyzed formally
and then an attempt was made to indicate the function of such treatments in the
broadly understood discourse. These action made it possible to determine the role of
linguistic creativity in the functioning of press releases by showing the relationship
between the form of communication (linguistic and graphic) and its meaning. The
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conclusions drawn from the analysis confirm the thesis that despite the apparent
openness to the multiplicity of meanings of press releases, the number of possible
readings of the message is limited and predetermined by the sender. The recipient
can only join certain predefined schemes, reacting in accordance with the intention
of the broadcaster.

Stowa kluczowe: kreatywnos¢ jezykowa, srodki graficzne, dyskurs prasowy

Key words: linguistic creativity, graphic means, press discourse





