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AUTOKREACJA W STATUSACH KOMUNIKATOROW
SIECIOWYCH

Komunikator sieciowy - Instant Messenger - to program stuzacy zasadni-
czo do komunikowania dwoch oséb za pomoca Internetu . Wiekszos¢ progra-
mow tego typu stuzy wielu funkcjom, takim jak: przesytanie plikow, rozmowy
gtosowe, konferencje, okreslenie statusu.

Dostepnymi aktualnie komunikatorami sa:

1. polskie: Gadu-Gadu (GG) to pierwszy polski program, umozliwiajgcy
bezposrednig komunikacje w Internecie. Ponadto pozwala on na wysylanie
wiadomosci SMS do telefonéw komorkowych wszystkich polskich sieci.
Program przeznaczony jest do pracy w systemie Windows, Ilen.pl (drugi co do
Popularnosci program w Polsce, kompatybilny z GG), WPK (komunikator
portalu Wirtualna Polska, umozliwiajgcy komunikacje z uzytkownikami GG,
Tlen.pl), netGONIEC (komunikator przygotowany przez Wojsko Polskie, oparty
na technologii komunikatora Tlen);

2. zagraniczne: ICQ (I Seek You), MSN - stworzony przez firme Micro-
soft (Windows Messenger), Yahoo IM (stworzony przez Yahoo - jeden z naj-
wiekszych portali internetowych w USA), AOL IM (popularny szczegdlnie
w USA, komunikator internetowy tworzony przez America OnLine).

Charakterystyczng cechg wszystkich tego typu programoéw jest mozliwos¢
natychmiastowego przesytania informacji (on-line), jak rowniez okre$lenie
aktualnego ,statusu uzytkownika”: dostepny, zaraz wracam, niewidoczny,
niedostepny. lIstnieje réwniez opcja: ,,status opisowy”, w ktorym jest miejsce na
wpisanie dowolnego tekstu.

Tlen.pl: Dostepny, porozmawiajmy, jestem zajety, zaraz wracam, wrdce
pdzniej, niewidoczny, niedostepny, stan opisowy (lista stanow);

Goniec: Nie ma mnie teraz, jestem, chce pogadac, nie wida¢ mnie, na razie
mnie nie ma.

Lhttp://pl.wikipedia.org/wiki/Kornunikator_intemctowy.
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Wedtug Stownika jezyka polskiego ,status jednostki lub grupy spotecznej
w jakiej§ zbiorowosci to pozycja spoteczna lub zawodowa tej jednostki lub
grupy. Status jakiej$ osoby, instytucji lub organizacji to jej oficjalnie uznana
pozycja prawna i zwigzane z nig prawa lub przywileje. Status czego$ to ranga,
jaka ludzie nadajg, lub znaczenie, jakie to ma w ich oczach"2 W przypadku
definicji informatycznej status to komunikat, ktéry za pomocg umownych
oznaczen wyraza aktualny stan dostepnosci posiadacza programu, informuje
o dostepnosci jak réwniez nastroju uzytkownika w sieci (w przypadku komuni-
katora gadu-gadu informacje te sg przekazywane za pomocg kolorowych
stoneczek, komunikatora Tlen.pl, za pomocg ,,masek”).

Dostepny
Porozmawiajmy
Jestem zajety
Zaraz wracam
Wrdce pbzniej
Niewidoczny
Niedostepny

dostepny
j&j zaraz wracam
niewidoczny
niedostepny

nJ"Opis...

O OO0 wE®O

Pokazuj status tylko znajomym
Stan opisowy >

Poddatam analizie komunikatory polskiego pochodzenia: GG, Tlen.pl,
WPK. Autokreacja w statusach odbywa sie bardziej lub mniej Swiadomie za
pomoca S$rodkow jezykowych, ktore sg wspomagane umownymi znakami
graficznymi i ikonicznymi, symbolizujgcymi chwilowy nastroj uzytkownikéw.
Na przyktad: © usmiech, :-D sSmiech, ;-) mrugniecie - perskie oko, :-/ dezapro-
bata, :-0 zdziwienie, >-( gniew, :’-C placz, :-p pokazanie jezyka.

Teksty sg czesto wieloznaczne, wyrwane z kontekstéw, metaforycznie wy-
razajg intencje nadawcy, np.: rzegnam [!] wszystkich wieszam sie. Dopiero
rozmowa z uzytkownikiem daje mozliwo$¢ ustalenia rzeczywistych intencji
nadawcy komunikatu.

Tekst statusu opisowego nie jest elementem statym. Nadawca sam decyduje
0 czasie pojawiania sie i znikniecia raz zamieszczonego. Jest to zamierzone
dziatanie uzytkownika, ktéry, wpisujac stowa w przeznaczone do tego miejsce,
Swiadomie wprowadza informacje do obiegu. Zdarza sie, ze uzytkownik
przedstawiajacy sie jako ,,niedostepny”, czyli aktualnie ojf-line, lub ,,niewidocz-
ny”, pozostawia komentarz przy swoim nicku3 automatycznie informujac o tym,
co aktualnie sie z nim dzieje, np.:

2 Inny stownikjezyka polskiego, red. M. Banko, Warszawa 2000.
3 Skrét od ang. nickname - przezwisko, przydomek.



nie ma mnie bo spie

W sennym wymiarze marze

na aucie

pieknyjest $wiat, gdy mozna spac
istota mego niebycia - spiaca kicia
bezcenny sprint senny

operacja leniuch - znikam wpuch
ruchome obrazki na noc i spadam w koc
kima

ziewam w ojflajnie

a wihasnie ze pracuje! :P ide do kina!
Jestem na targach w expo...

zamo$¢ do niedzieli

Nadawca, oprécz informacji zawartej w statusie informujgcym o jego do-
stepnosci, aczy jg z opisem, ktory petni funkcje autoprezentacji. W ten spos6b
nadawca posrednio lub bezposrednio charakteryzuje sie, dokonuje autoprezenta-
cji. Kazdy z komentarzy funkcjonuje wraz z nickiem, sktadajac sie na niero-
zerwalng catos$¢. Za pomoca statuséw uzytkownicy komunikatoréw sieciowych
kreujg wiasny wizerunek, swiadomie przekazujg sygnaty, zwracajagce uwage nie
tylko konkretnych, znanych im os6b, ale i przypadkowych wspdtuzytkownikow
systemu.

Powoddéw autoprezentacji w opisach jest wiele. Che¢ uczestniczenia w akcie
komunikacji z innymi uzytkownikami systemu GG ttumaczy r6znorodne zabiegi
ingracjacyjne. W systemie GG trzeba sie przedstawi¢ jako atrakcyjny partner.
Nawigzanie kontaktu moze sie udaé dzieki zwracajagcemu uwage forma lub
trescig wyznaniu, ekspozycji ponetnego nastroju, oryginalnemu zaopiniowaniu
jakiego$ faktu znanego powszechnie lub przynajmniej osobie pozostajgcej
w okres$lonej relacji z nadawca, podaniu do wiadomos$ci i skomentowaniu
jakiego$ ciekawego, a znanego jemu wytgcznie. Atrakcyjnos$¢ partnera warunku-
je rowniez podtrzymywanie kontaktow. Nawet osoba bliska moze sie przeciez
poczué¢ znuzona, zniechecona nieciekawymi komunikatami tworzacymi niepo-
chlebny obraz ich autora. Nie mozna zresztg wykluczy¢ zabiegéw motywowa-
nych narcyzmem. Ekspedient moze odczuwac potrzebe prezentowania swoich
domniemanych waloréw z nadziejg na aprobate licznych potencjalnych respon-
dentow. Jednym z mozliwych zachowan tak motywowanych jest grafomania.

Bagdad? Ba! Da, da, da, da....loi
sPADka - kaNAPka
3EXAMY......... DZIHAAAAADDDDH !

Opisy autorskie mogg by¢ m.in. wyznaniami uczu¢ wobec wskazanych eks-
plicite odbiorcow, np.:



tesknie siostra
siostra Paproszku maty...kocham cie©

wskazanych w tekscie osob, np.:

BOSKA Dorotka

szymon ty durniu

BOSKA Dorotka - Moja Narzeczona
Dorotko - jestes BOSKA

Statusy przywotujg zjawiska, sktadniki otaczajgcej nadawce rzeczywistosci
materialnej, np. kawe:

coffee najlepsza na wszystko

poranna czKA WKA

esspresso spijanie poprawna dziatanie

kawa do zaparzania - dlapoprawieniajakosci myslenia
waking up with coffee?

coffee & sun

coffee najlepsza na wszystko;)

Uzytkownik w ten sposdb wyraza charakteryzujgce go zainteresowania,
upodobania, np. stosunek do przymusowych sytuacji ksztattowanych przez
niektére dni tygodnia:

nie tubie poniedziatkow
poniedziatek? Ale walek...
poniedziatkowe myslenie odbiera wszelkie ztudzenie...

informuje wspdtuzytkownikow o chwilowym nastroju, stanie psychicznym:
zalamka
lub pozytywnym:

rozeSmiana i szczesliwa
zakochana
In love ..©

nadawca posrednio informuje o swojej sktonnosci do filozofowania:

czesto brak reakcji doprowadza dofrustracji
uczuc niekumanie - ranienie & przeginanie
Jak masz checi to gadaj

szukam do spolki kogo$ z gérnej polki

Przykfady statusow w komunikatorach sieciowych sugeruja, iz uzytkownicy
GG to przewaznie ludzie miodzi, bo postugujag sie w kontaktach miedzy sobg
charakterystyczng dla tego Srodowiska silnie nacechowang ekspresywnie mowg



potoczng, ktorej elementy jednak sie w tych komunikatach neutralizujg, stajac
sie obligatoryjng czeScig autoprezentacji. Szczegdlnie charakterystyczne sg
powszedniejgce w Srodowisku miodziezowym wulgaryzmy, ktére eksplicite sg
zapewne rodzajem prowokacji:

duzorobotymnostwopracywchujjje
kurwa, a mogtem zarobi¢ w chuj kasy
zajoba mozna dostac

géwno ci w zeby dwa razy hahaha

Sa to elementy, zawierajgce srodki deprecjonujgce, majace zapewni¢ po-
strzeganie danej osoby jako bezposredniej, otwartej:

zajoba cigg dalszy
oportunisto pierdolony
wnioskiponiewczasie: kutasie
pizdzi ipodmuchuje©
wyjebany z kontekstu

zaraz kogosje...

Intencjg tego typu dziatan nadawcoOw jest zapewne zwrdcenie na siebie
uwagi, wywotanie odzewu, reakcji ze strony wspotuzytkownikow.

Komunikatory sieciowe zdominowane sg przez miodych uzytkownikéw, dla
ktérych réznica miedzy oficjalnoscig a potocznoscig prawie nie istnieje. Uzyt-
kownik, wprowadzajac struktury nacechowane emocjonalnie, czesto przekracza
granice normy jezykowej. Utatwia to brak jakichkolwiek ograniczen i restrykcji
w stosunku do posiadaczy programoéw komunikacyjnych. W przeciwienstwie do
czatow, w ktoérych wystepuje ,instytucja aniota str6za” - osoby odpowiedzialnej
za wylaczanie z dyskusji 0oséb uzywajacych wulgaryzmoéw, tresci obrazliwych
naruszajacych zasady wspoétzycia spotecznego4.

Komunikatory sieciowe moga stuzy¢ komunikacji oficjalnej (np. firmom,
instytucjom etc.), ale gtébwnie wykorzystywane sg w kontaktach prywatnych.
Styl opiséw jest wiec réznorodny, podobnie jak uzytkownicy systemu. Kazdy
z nich chce ,,zaistnie¢” w Swiecie komunikacji sieciowej, pragnie zaznaczy¢
swojg obecno$é. Rodzaj swoistego ,,oplakatowania sie” jest zjawiskiem psycho-
logicznym. Status reprezentuje w danym momencie jego kreatora. Jest jego
wytgcznoscia, reklama. Wyktadnikami oryginalno$ci mogg by¢ odstepstwa od
normy jezykowej, chociaz zdarzajg sie zarbwno zamierzone, jak i przypadkowe,
np. zrubmy sobie dziecko, ciekawa zagwostka. Zabiegiem stylistycznym bywa
niestosowanie polskich znakéw literowych, chociaz wiekszo$¢ uzytkownikow
nie stosuje ich (mimo, iz sa dostepne), bo op6Zniajg pisanie. Wyrdznia raczej
dbatos$¢ o poprawnosé, bo jest charakterystyczna dla niewielkiej liczby badanych



opisow, por. Ach te zakochane golabeczki©, zatamka, jak zwykle datam sie
nabraé, aleja gtupiajestem!!!

Nadawcy uzywajg osobliwych konstrukcji i form niezgodnych z norma, jak
réwniez nowych rodzajéw kompozycji:

nie do wiary - emocje nie do pary
nie lu biepo nie dziat kow

Tworzac innowacje stylistyczne uzytkownicy implicite kreujg swoéj wize-
runek:

Veni, vidi, lecz z vici nici
dzien ligtowy pozyteczny i zdrowy

Uzywajgc wtracen obcojezycznych chcg sie wyrozni¢, zaprezentowaé zna-
jomos¢ jezykow obcych, w szczegolnosci angielskiego:

Dlubando photshopando - DJ Vadim ]

mes amies! Dzisiaj ide spac z kurami
3majmy sie 2gether

dzis dla Chlopakow - fulfunu iszesciopakow
babooshka wpada mi do uszka

neverfor ever (neverFORever; neverforever)
believe it or not - spacy ze mnie kot

Prezentacja eksplicite dokonywana jest przez nadawcéw z uzyciem odpo-
wiednich, petnigcych funkcje aksjologiczna, przymiotnikéw i rzeczownikoéw. Sa
one orzecznikami w zdaniach, ktérych subiektem jest nadawca. Zdarzajg sie
przewrotne okres$lenia negatywne, np.:

jak zwykle datam sie nabra¢, aleja gtupiajestem!!!
Jestem amoralny, aspoteczny | atrakcyjny

tralala dzisiaj jestem beksalala

Uzytkownik XY) jest podstepny

Upodobania oznaczone za pomocg czasownika ,,lubie”:
Nie lubie gdy pies na mnie szczeka
Czas. mie¢ + nazwa niedostatku, dolegliwosci:

Mam datna! (A nawet caty zespét.)
mam dola

Czas. nazywajacy wykonywanie nagannej czynnosci:

Masturbuje sie. Nie przeszkadza¢
Poszedtem sie zabi¢. Zaraz wracam



Zdarza sig, ze w opisach brak pierwszej osoby ijakiejkolwiek innej wska-
zOowki, do kogo okreSlenie sie odnosi.

zabawowa czy wybuchowa?
smutna

wiecznie spozniony :P
Swiat dzis kaleczy

Nie sg to ewidentne orzeczniki, ale za to mogga by¢ przydawki w zestawie-
niu z nickiem.

Na wizerunek nadawcy sktadajg sie m.in. réwniez prezentowane przez nie-
go poglady, komentarze, opinie np. na temat biezacych wydarzen. Prezentacja
wiasnych opinii $wiadczy o zaangazowaniu, aktywnym uczestniczeniu w zyciu
spotecznym, politycznym. Tak interpretowa¢ mozna np. komentarze dotyczace
nocnych wyprzedazy w hipermarkecie Media Markt, podczas ktorych wiele
osob ulegto kontuzji:

w marketach dziaty sie dantejskie sceny
powinni tego zabroni¢
nie wysytajcie polskich zotnierzy do Iraku, zrébcie wyprzedaz w media markt

i innych:

Matysz liderem!!!

Obserwuje sie réwniez opisy w formie sentencji, logicznych dtuzszych kon-
strukcji, $wiadczacych dobrze o intelekcie i kreatywnosci, czy choéby erudycji
eksplorator6w programow:

Kocham $mier¢, bo tylko ona na mnie czeka

Kocham deszcz, bo tylko on na mnie leci

Pomimo ktopotdw walcz, bo zycie nie kofczy sie na klopotach
Swiat niejest lepszy ani gorszy od naszych marzen, ale zupetnie inny
Cierpieniejest sitg doskonalgcg dusze

Wole mtodo umrzeé, niz dtugo sie starzeé

Lepiejjest zgina¢ stojac, niz zy¢ na kolanach

gdzies, tam tez, mieszkajg chwile te najlepsze

zostan, bo ta noc, to onaplacze deszczem

jak nikt przynosisz mi powietrze...

nie boj sie, nie uciekajprzed snem, bo sen to nic ztego....

w moim ogrodzie gdzie smutek gosci

wiele drog wiedzie do nikad

odchodzac zabierz mnie

Kropla mitosci znaczy wiecej niz ocean rozumu

Cen stowa! Kazde moze by¢ twoim ostatnim



Swiadczace o dowcipie autoréw:
Przechowujg Cig W Swojej Pamieci (Zajmujesz Ok. 12GB)

Celem autoprezentacji w statusach jest stworzenie wizerunku cztowieka:
pomystowego, kreatywnego, oryginalnego. Autorzy wykorzystujg swojg spraw-
nos¢ jezykowa:

Po tej mprezie nikt mi nie wcisnie, ze masto zle sie rozsmarowuje©
epizody sa dobre... na wrzody

sny kolorowe zaprzataja moja glowe

uwierzcie mi - cwiczeciagi

ogladam ktopoty z perspektywy biograficznej noty
funki hoolanki (fanki hulanki)

zywiol lozka wrecza mi swa wizytdwke

MAGiczna przemiana: bzdety  konkrety

nie mowie nic - opis topic

Onjest cudowny ranojak wstaje!!!

Byl u mnie!!!

Nadawca formutujgc statusy, dosadnie przekazuje informacje:

uczuc niekumanie - ranienie & przeginanie
mam wszystko w dupie...
dupka blada!l!

Stownictwo uzywane w autoprezentacji w statusach komunikatoréw siecio-
wych ma nieco inny charakter niz w komunikatach stuzacych autokreacji
w takich mediach, jak prasa czy telewizja. W rubrykach matrymonialnych
spotykamy gtéwnie pozytywne cechy przypisywane swojej osobie, takie jak:
»atrakcyjna, uczuciowa, milutka etc.” Jest to zwigzane z okre$lonymi oczekiwa-
niami osoby zamieszczajacej ogtoszenie. Bardzo rzadko pojawia sie ekspozycja
negatywnych wskazan5 takich jak: ,nieSmiata, uparta, niezdecydowana”. W rub-
rykach matrymonialnych dominuje ingracjacja, deprecjacja jest niezamierzona.
Narzuca sie wiec pozytywnie nacechowane stownictwo dotyczace cech wygladu,
stanu fizycznego oraz charakteru. G¥dwnym celem ogtoszen matrymonialnych jest
doprowadzenie do spotkania w pozamedialnej rzeczywistosci, gdzie cechy
zawarte w opisie moga by¢ zweryfikowane. W statusach zaproszenie do rozmowy
odbywa sie juz na ich ptaszczyznie. Odbiorca moze by¢ zniechecony, obserwujac
prezentowane cechy, ewentualnie moze je uzna¢ za zaproszenie do rozmowy.
Zainteresowaniu potencjalnego odbiorcy moga réwniez stuzy¢ opisy nacechowane
minoderig, ktore majg wywota¢ zaprzeczenie ze strony rozmowcy, np.:

5 Por.: H. Zg6l ko w a, Stownictwo w autokreacji, [w:] Wspdtczesna leksyka, cz. I, red.
K. Michalewski, £6dz 2001, s. 205-212.



dzisiajjestem zla, zimna i nieprzystepna....

Uzytkownicy eksponujacy swojg gotowos¢ do wyrazania uczu¢ moga
utrwali¢ swoj wizerunek. Prezentujg cechy, ktére obiecuja, ze rozmowa moze
by¢ ciekawa, np.:

WszyscyjesteSmy winni, czasjest katem
tzy sg kroplami krwi duszy

Idee rownie tatwo wzniecac, jak ideptac
Upada¢ mozna, podnosic sie trzeba

Nie mozesz by¢ silniejszy od przeznaczenia

Internet, podobnie jak inne $rodki przekazu, daje mozliwo$¢ kreowania
wiasnej osoby i wizerunku. Za pomocg krdtkiego okreslenia w statusie opiso-
wym nadawca jest w stanie przekazac istotne cechy charakteryzujgce jego
aktualny nastréj, stan ducha, eksponujgce emocje oraz okres$lony stosunek do
rzeczywistosci. Komunikacja ta odbywa sie w $wiecie wirtualnym, w ktoiym
mozliwo$¢ rzeczywistej konfrontacji jest o wiele trudniejsza niz w S$wiecie
rzeczywistym. Osoba nie spelniajgca naszych oczekiwan moze by¢ fatwo
usunieta z listy uzytkownikdéw lub nawet zablokowana, co uniemozliwia jej
nawigzanie ponownego kontaktu.

Nadawcy pozornie ograniczeni 70 znakami, tworzg bardziej ztozone gra-
ficzne komunikaty w postaci ornamentéw, np.:

(V) 00
(9 =
€)_C) c<"X)

Nadawcy statuséw opisowych proponujg gre swoim interlokutorom. Cho¢
sama kreacja w opisach jest zabiegiem $wiadomym, zdarza sie, iz tworzy
fatszywy obraz wynikajagcy z opacznego odczytania intencji autora. Dzieje sie
tak za sprawg telegraficznego stylu statusow, w ktorych brak miejsca na uzasad-
nianie sagdow, argumentowanie przemyslen, logiczng strukture.

Sita opisu polega na przyciggnieciu uwagi, zainteresowaniu, zaskoczeniu.
Brak konwenanséw oraz ograniczeA w komunikatorach sieciowych prowadzi
czesto do naduzy¢ w sferze jezyka. Wulgaryzmy, zargon, niedbata ekspresja to
elementy na state wpisane w styl tekstéw, np.: gr**, dla wszystkich, pier** sie
za darmo, i znow te pieprzone egzaminy.

Opisy w komunikatorach dajg mozliwo$¢ zaistnienia w spotecznosci kre-
owanej przez ogromng rzesze uzytkownikow. Przedstawiciel grupy nie jest juz
bezimiennym, jednym z wielu na liscie kontaktow ,.znajomym”, opatrzonym
tylko przydomkiem, imieniem, nickiem. Sam decyduje o tym, w jaki sposob
zaznaczy¢ swoje istnienie posréd uczestnikoéw procesu komunikacji. Autopre-



zentacja jest zjawiskiem psychologiczno-socjologicznym. Wynika z potrzeby
wyrazenia wasnych emocji, nawet z pobudek ekshibicjonistycznych. Ekspozy-
cja wiasnej osobowosci za pomocg $srodkéw jezykowych tworzy indywidualng
autocharakterystyke, bedacg wizytéwka nadawcy.

Uzytkownicy postugujg sie ,statusem opisowym” jako przekaznikiem, za
pomocg ktérego moga wyrazi¢ swoje odczucia, poglady, nastroje, pragnienia.
Budujg swdj imaz.

Do budowy witasnego wizerunku mozna wykorzysta¢ rowniez gotowe sen-
tencje, cytaty, fragmenty wierszy i piosenek. Pragnienie wyr6znienia sie z ttumu
oraz konkurencja miedzy wspo6tuzytkownikami systemu sg zaspokajane przez
przeznaczone na sprzedaz statusy, ktére mozna zakupi¢ w sklepie internetowym.
Hasto reklamujace ten ,,produkt” brzmi: Bardzo atrakcyjne, ciekawe i Smieszne.
Bedziesz sie wyrozniat na liscie twoich znajomych. Wybér i zakup statusow,
podobnie jak dobor ubrania, butdw, fryzura Swiadczg o cztowieku i sg swoistym
narzedziem autokreacji. Kupiony wiersz czy cytat pozostawiajg watpliwosci co
do kreatywnosci uzytkownika, wybor moze jednak $wiadczy¢ o guscie.

Przestanie jest zawsze to samo: zaprezentowac sie na forum , kontaktow”.

Anna Jankowska

SELF-CREATION IN THE NET MESSENGERS STATUS DESCRIPTIONS

(Summary)

Self-creation in the net messengers status descriptions is manifested more or less consciously
through language means supported by pre-arranged graphic and iconic signs symbolizing user’s
temporary moods, for example: © smile, :-D laughter, ;-) wink, :-/ disapproval, :-o surprise.

By means of net messengers status descriptions users create their own image. They do it
practicing various ingratiation techniques. In the material studied, vulgar language, foreign words
and verbal expressions were noted. The intention of this kind of speaker’s action is the willingness
to attract attention, provoke response among other users and create the image of an original,
emotional, imaginative and inventive human being. The exposition of individual personality using
linguistic means creates individual self-characterization, which is a trademark of the speaker.



