ACTA UNIVERSITATIS LODZIENSIS
FOLIA LINGUISTICA 45, 2010

https://doi.org/10.18778/0208-6077.45.09

Ewelina Olejnik
Uniwersytet L.odzki

TECHNIKI PERSWAZYJNE
W PRASOWYCH TEKSTACH O MODZIE
NA PRZYKLADZIE KOBIECYCH CZASOPISM
, TWOJ STYL”, ,,SWIAT KOBIETY”
ORAZ MESKIEGO MAGAZYNU ,,MEN’S HEALTH”
(ROCZNIKI 2005, 2006, 2007)’

Nadrzgdnym celem tego artykulu jest przedstawienie réznorodnych zabie-
gow, ktore stosowane sg przez autorow tekstow o modzie w celach per-
swazyjnych. Zebrany materiat jezykowy potwierdza, ze dziennikarze korzystajg
z szerokiego spektrum Srodkow jezykowych. Ze wzgledu na rdéznorodnosé
i bogactwo technik perswazyjnych podjetam si¢ proby sporzadzenia typologii
technik perswazyjnych na podstawie analizowanego materiatu.

Perswazyjnos$¢ to dominujgca cecha stylu analizowanych tekstow o modzie,
motywowana przyczynami pragmatycznymi wypowiedzi. Jej wyrdzniki wyste-
puja na wszystkich poziomach tekstu. Moze by¢ wyrazana w sposob bezpo-
sredni — poprzez zachety i wskazowki dotyczace projektowanego dziatania, jak
rowniez funkcjonowac na poziomie glgbszych sensow wypowiedzi.

W badaniach lingwistycznych, definiujac pojecie perswazji’, nawiazuje sie
do tradycji retorycznej, badz do teorii funkcji jezykowych oraz teorii aktow
mowy. W klasycznej teorii retorycznej, ktorej fundamenty stworzyt Arystoteles,
perswazja rozumiana jest jako wptywanie na przekonania odbiorcy za pomoca
mowy przez oddziatywanie na jego rozum, wol¢ i emocje. W pracach poswigco-
nych teorii funkcji jezykowych stowne oddzialywanie nadawcy na odbiorce
okresla si¢ takimi terminami, jak: funkcja apelatywna, dyrektywna, naktaniajaca,

! Artykut powstat na podstawie pracy magisterskiej — Sfownictwo i styl prasowych tekstéw
o modzie ( ,, Twdj Styl”, ,, Swiat kobiety”, ,, Men’s Health”) napisanej w 2007 r.
2K. Szyman ek, Sztuka argumentacji: stownik terminologiczny, Warszawa 2001, s. 228.
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konatywna, impresywna, perswazyjna’. Odmienne spostrzezenia i réznorodne
konteksty zjawiska perswazji potwierdzaja teze, iz jako jeden z podstawowych
celow komunikacji jest pojeciem o szerokim zakresie. Wyznaczenie granic tego
zjawiska i klasyfikacja roznych dziatan perswazyjnych, wedtug wielu badaczy,
naleza do najtrudniejszych zadan w dziedzinie badan procesu komunikacji
jezykowe;.

W kontekscie niniejszych rozwazan oraz typu materiatu zrodtowego, per-
swazja bezposrednio dotyczy zabiegow autora tekstu, majacych na celu nakto-
nienie potencjalnego odbiorcy do kupna danego wyrobu; w przypadku tekstow
z dziedziny mody — odziezy i dodatkéw. Zatem, w aspekcie idei konsumeryzmu,
trafna wydaje si¢ definicja impresywnos$ci rozumianej jako ,,oddziatywanie na
odbiorcg — wytwarzanie w jego $swiadomosci pewnych postaw i przekonan
(ocen) paralelnych do tych, ktore prezentuje nadawca, zwlaszcza przekonania
o potrzebie realizacji stanoéw rzeczy zakomunikowanych przez wypowiedz™.

Perswazja w analizowanych tekstach dokonuje si¢ glownie na ptaszczyznie
jezykowej, wykorzystujac liczne $rodki, np. warto$ciowanie, taczenie réznych
stylow i konwencji, konotacje kulturowe czy metaforyke. Co istotne, perswazyj-
no$¢ przejawia sie takze na innych ptaszczyznach, tj. obrazu. Trzy dominanty,
czyli rzeczy, stowa, obrazy tworzg jednos¢ $wiata kreowanego w tekstach
reklamowych, ktory czesto pozbawiony jest kategorii czasu i przestrzeni. To
zjawisko ma w pelni swoje odzwierciedlenie w tekstach z dziedziny mody, ktore
stanowig specyficzny przyktad dyskursu reklamowego. Zjawisko reklamowania
stanowi tez konstytutywny element warstwy informacyjnej silnie nacechowane;j
perswazyjnie.

W analizowanych tekstach jezykowe dzialania nadawcy odwotuja si¢ do sfery
intelektualnej, wolicjonalnej i emocjonalnej odbiorcy. Niezwykle czgsto presja
wywierana jest przez bezposrednie wezwania do pewnych zachowan, zawierajace
jezykowe wyktadniki impresywnosci, jak rowniez posrednie metody sterowania
odbiorca. Swoista argumentacja oraz odpowiedni dobor srodkéw jezykowych
sktadaja si¢ na specyficzny dla omawianych tekstow styl perswazyjny.

Swiat mody jest lansowany z uwzglednieniem pragnien i oczekiwan odbior-
cy. Dzigki temu umacnia si¢ wiarygodnos¢ nadawcy, co w konsekwencji zwigk-
sza szanse na powodzenie zabiegow kreacyjnych. W tym kontekscie niezwykle

3 Przeglad r6znych stanowisk dotyczacych funkeji jezyka i tekstu przeprowadzita Renata
Grzegorczykowa w artykule: Problem funkcji jezyka i tekstu w swietle teorii aktow mowy, ,Jezyk
a kultura; funkcje jezyka i wypowiedzi”, red. J. Bartminski, R. Grzegorczykowa, t. 4, Wroctaw
1991, s. 11-28.

YCyt.za: R. Grzegorczykowa, O funkcji impresywnej zdaii stwierdzajqcych, [w:] No-
wo-mowa. Materialy z sesji naukowej poswigconej problemom wspotczesnego jezyka polskiego
odbytej na Uniwersytecie Jagiellonskim w dniach 16 i 17 stycznia 1981 r., Londyn, s. 74.
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istotna jest teza, iz zjawisko perswazji opiera si¢ na warto§ciowaniu, a akty
perswazyjne zawieraja w swej strukturze jaki$ element aksjologiczny”.

Wisrdd jezykowych technik perswazyjnych stosowanych w tekstach o mo-
dzie mozna wyrdzni¢ niektore kategorie semantyczne, ktore wyznacza Kazi-
mierz Oz6g w odniesieniu do tekstow reklamowych®: kategorie nowosci (no-
woczesnosci); tradycji; naturalnosci (zgodnosci z naturg); wygody, luksusu,
skutecznos$ci oraz kategori¢ ceny. Ich zadaniem jest wartoSciowanie posrednie,
maja bowiem pokaza¢ potencjalnemu odbiorcy wartos¢ przedmiotu przez
pryzmat jego pozytywnych cech. Co godne uwagi, wskazuja wyraznie na
preferencje konsumenta co do cech nabywanego towaru, w tym przypadku
odziezy. Eksponuja fascynacje wspotczesnego odbiorcy nowoscia desygnatu, ale
tez jego zwiazku z tradycja, naturalnoscig, komfortem i wygoda. Niezwykle
istotna jest rGwniez cena, co potwierdza przywotywanie jej w czasopismach.

Wymienione kategorie semantyczne czg¢Sciowo systematyzujg zroz-
nicowane techniki perswazyjne wystepujace w materiale leksykalnym, wyzna-
czajac grupy wyodrebnione w niniejszym artykule. W analizie materiatu zrodto-
wego, nalezalo wyrézni¢ dodatkowe zespoty ze wzgledu na ich liczng repre-
zentacje leksykalna, zarowno w tekstach skierowanych do kobiet, jak i do
mezczyzn.

Perswazja wystepuje niemal na wszystkich poziomach jezyka tekstow znaj-
dujacych si¢ w magazynach kobiecych i meskich. Bezposrednio zwigzany jest
z tym fakt, iz wiele przyktadoéw struktur perswazyjnych wystepujacych w ze-
branym przeze mnie materiale znajduje si¢ na pograniczu réznych ptaszczyzn
jezykowych, gtéwnie leksyki i stylistyki. W celu ich uporzadkowania wyzna-
czam srodki w funkcji perswazyjnej: leksykalne, stylistyczne, gramatyczne —
morfologiczne. Pomijam $rodki gramatyczne — sktadniowe, gdyz nie sg repre-
zentatywne dla badanego materialu jezykowego, pochodzacego z czasopism
kobiecych i meskich.

Najliczniejsze, zarazem najbardziej zroznicowane jezykowo, okazaty sie¢
srodki perswazyjne o charakterze mieszanym. Sa one najczgséciej komponentami
kategorii semantycznych, ktoére wyznaczytam za Kazimierzem Ozogiem. Mimo
iz niektore z nich trudno poklasyfikowaé¢ wedlug kryterium formalnego, najpet-
niej charakteryzuja material jezykowy o funkcji perswazyjnej. Ich udokumento-
wanie i analiza pozwalaja na przedstawienie interesujacych wnioskéw dotycza-
cych zjawiska perswazji. Ze wzgledu na mieszany charakter podziatu, tj.
semantyczno-formalny, wiele przyktadow pojawia si¢ kilkakrotnie, jako kom-

> Teze te wysuwajg m. in: J. Bralczyk, O jezvku polskiej propagandy politycznej,
[w:] Wspoiczesna polszczyzna, red. H. Kurkowska, Warszawa 1981, s. 339-343; J. Puzynina,
O dyskursie oceniajgcym i dyrektywnym w tekstach prasy codziennej, ,,Poradnik Jezykowy” 1984,
z.2,s.69-78.

®K. 026 g, Polszczyzna przelomu XX i XXI wieku. Wybrane zagadnienia, Rzeszéw 2001,
s. 103-125.
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ponenty wielu grup. Nalezy jednak juz w tym miejscu podkresli¢, ze wyznacze-
nie kryterium semantycznego pozwolilo na wyciagnigcie tak cickawych jezyko-
wo wnioskow, jak w przypadku kryterium formalnego. Czg$¢ poswigcona
analizie kategorii semantycznych jest zatem najobszerniejsza.

Szczegoblnie interesujacym zabiegiem jest wykorzystywanie obrazu w funk-
cji perswazyjnej. Bez watpienia to charakterystyczny, a zarazem szczegolnie
sugestywny mechanizm wlasnie w kontekscie tekstow promujgcych mode.
Niejednokrotnie bowiem trudno precyzyjnie odda¢ stowami charakterystyke
danego stylu, fasonu, koloru czy tez podkresli¢ atuty stroju tak, jak jest to
mozliwe za pomocg fotografii. Ze wzgledu na fakt, ze perswazja realizuje si¢
w tym konteks$cie na innej ptaszczyznie niz pozostale, kategori¢ obrazu umiesz-
czam w oddzielnym podpunkcie.

Wsrod srodkow stylistycznych wyroznitam metaforyke. Ze wzgledu na jej
specyfike 1 wewngtrzne zroéznicowanie w materiale zrodtowym, stanowi ona
reprezentatywny przyktad stylistycznych technik perswazyjnych w tekstach
o modzie. Jej istotne znaczenie dodatkowo potwierdzajg liczne artykuty nauko-
we poswigcone temu zagadnieniu, przywotane w czesci dotyczacej metaforyza-
cji $wiata tekstow o modzie.

1. KATEGORIE SEMANTYCZNE

Podstawowg role w tekstach o modzie pelnig dwie funkcje mowy, komu-
nikatywna i perswazyjna, zwana tez impresywng czy imperatywng. Funkcje te
zwykle wystepuja tacznie, choé¢, co zostalo juz podkreslone, to perswazja
odgrywa role dominujaca. Ten konstytutywny wniosek w petni odzwierciedlaja
wyznaczone w tej czesci kategorie semantyczne.

1.1. Nowos¢

Kategoria nowosci (nowoczesnosci) jest produktywna dla stownictwa mody
o charakterze perswazyjnym i szczegdlnie dla niego charakterystyczna. Wspot-
czesne kobiety — bezposrednia grupa docelowa T.S. i S.K.” nieustannie podazaja
za nowymi trendami w modzie. Przypisywanie cechy nowosci czy wspolczesno-
$ci danemu desygnatowi to niekiedy zabieg niemalze magiczny. Nowo$¢ w dzie-
dzinie mody odnosi si¢ najczesciej do okreslen kolorow, fasondow, az po ogdlne
cechy stylow. Zauwazalna jest takze opozycja tego, co nowe i stare, w domysle
— niemodne. Najczgsciej jest ona zawarta w strukturze catego tekstu; stosunko-

"W artykule, z przyczyn pragmatycznych, zostang zastosowane nastepujace skroty: T.S. —
,»Twoj Styl”; SK. - ,Swiat Kobiety”’; M.H. — ,,Men’s Health”.
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wo rzadko wyraza si¢ ja wprost. Opozycja ta ksztattuje si¢ tez przez wywolanie
pozytywnych konotacji okreslenia kobiety nowoczesnej. Przyktady realizacji tej
kategorii semantycznej w T.S. i S.K., to: Biel — superhit tego lata; Supermod-
nym dodatkiem jest plocienny daszek na elastycznej tasmie; [...] taka jest
nowoczesna dzianina; To jeden z najwazniejszych elementow nadchodzgcego
sezonu; [...] sprawiq, ze caly zestaw nabierze szlachetnej oryginalnosci; |...]
wloczka (ostatnio bardzo modna, szczegolnie w wydaniu swetro-sukienek) [...];
Tyko 15 zi zaplacisz teraz za supermodny pasek; Getry to hit sezonu; Lakierki
na korku podkreslajq oryginalnosé.

Ciekawe, ze odwotanie do opisywanej kategorii realizuje si¢ poprzez uzycie
stow, ktére przywoluja konotacje nowosci, a nie przez bezposrednie uzycie
okreslenia nowy czy nowoczesny.

Oto przyktady, ktore odnotowatam, analizujac czasopismo M.H.: Tej jesieni
postaw na wzory i nowe kolory; W tym sezonie bardzo modne sq tweedy; Kratki,
kaszmir, welur — duzo cytatow, ale efekt bardzo nowoczesny; Migkkie, cieple
materialy w prqgzki to nowa propozycja dla ciebie w wersji nieoficjalney; [...] lub
nowoczesnych, oddychajqgcych sztucznych wiokien; Nowy grunge, czyli zasady
stylu bez zasad.

Stowem kluczowym powyzszych wypowiedzen jest wyraz nowy i jeszcze
bardziej naznaczony perswazyjnoscia — nowoczesny. W czasopismie meskim
wystgpilo zatem wigcej bezposrednich odwotan do kategorii nowosci. Te grupe
stownictwa mody cechuje jednak mniejsze zrdéznicowanie w stosunku do
okreslen stroju i dodatkéw damskich.

1.2. Tradycja

Mimo iz czgstym zjawiskiem jest odwotywanie si¢ do nowoczesnej przy-
szlosci, kategoria tradycji, czyli przesztosci, pelni wazng funkcj¢ perswazyjna
w tekstach prezentujacych ,nowinki” z dziedziny mody. W analizowanym
materiale czgstym zabiegiem w funkcji perswazyjnej jest odwotanie si¢ do
konkretnych lat czy epok, w ktorych wyksztalcity si¢ charakterystyczne fasony
i style, co pozwala na lokalizacje danego ubioru w czasie. Zestawienie nowocze-
snosci 1 tradycji przestaje w tym kontekscie by¢ klasyczng opozycja, gdyz oba
czlony sa nacechowane dodatnio. Nalezy podkreslic, ze dzicki stosowaniu
kategorii tradycji w wigkszym stopniu, w poroéwnaniu do innych, realizuje si¢
funkcja poznawcza (informacyjna) tekstu. Materiat jezykowy pochodzacy z cza-
sopism kobiecych zawiera liczne przyktady obrazujace to zjawisko: [...] kla-
syczne sweterki dzigki ciemnej barwie; [...] z klasycznymi dzinsami, jak i Inia-
nymi spodniami; Lzejsze buty to klasyczne szpilki; [...] zdobig misternie wyszyte
tradycyjne wzory;, Epoka Oswiecenia;, Elegancki plaszcz z lat 50. Swobodna
w stylu lat 20. Klimaty retro; Swiatowe wybiegi podbil styl carskiej Rosji;
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W dzisiejszym rozumieniu styl na caryce |...]; Ztocone guziki, napoleonskie
peleryny; sarmackie kontusze; Wiktoriana, Powrot do tradycji: futra, kwiaty
[...]I; Mundurek paradny: marynarka jak mundur z czasow Franciszka Jozefa.

Natomiast, realizacja kategorii tradycji to, w rozumieniu autoréw tekstow
pochodzacych z M.H., odwolanie przede wszystkim do klasyczrosci stroju.
Z tego powodu ponizszy zbior nie jest zroznicowany tak, jak grupa zawierajaca
elementy stownictwa mody dla kobiet: Klasyczne dzinsy w kolorze indygo, Levis
289 zt; Bardzo na czasie w stylu lat 503 Styl casual tego lata oznacza klasyke
z elementami szalenstwa; Zdecyduj si¢ na klasyke z angielskim rodowodem;
Pulower w klasyczne romby KappAhl 249 zt; Klasyczna kurtka dzinsowa
Wrangler 249 zt, Kurtka pilotka to juz kanon, ale tej jesieni przezywa swoj
renesans; Dlatego wybralismy dla ciebie ikony stylu, czyli ubrania, dodatki
i gadzety; Koraliki, japonki i Iniane spodnie nie sq niczym nowym.

Przyktady odwotujace si¢ do kontekstu historycznego, to renesans i lata 50.
Zostal tez uzyty wyraz ikona, ktory niewatpliwe jest nosnikiem najwyzszej
efektywnosci perswazyjnej. W ciekawy jezykowo sposob oddano okreslenie
tradycji: [...] nie sq niczym nowym. Ten specyficzny kontekst determinuje
pierwotne znaczenie opisywanego wyrazu.

1.3. Naturalnos¢

Cho¢ kategoria naturalnosci nie jest szczeg6lnie reprezentatywna dla mate-
riatu jezykowego z czasopism ,,T.S.” i ,,S.K.”, warto ja odnotowac¢. Jest bowiem
istotna w konteks$cie zabiegow perswazyjnych, stosowanych w dziedzinie mody.
Whpisuje si¢ rowniez w ogo6lng tendencj¢ kultury masowej na propagowanie
naturalnej medycyny; naturalnego, zdrowego zywienia; naturalnego wypoczyn-
ku na tonie natury itp. Szczegélne obcigzenie ma wspotczesnie stowo ekologicz-
ny, co podkresla Piotr H. Lewinski®. Uznaje je za modne, pozytywnie nacecho-
wane, majace duzg sil¢ perswazyjng. Na nieco inny aspekt przymiotnika
ekologiczny zwraca uwage Kazimierz Michalewski, ukazujac tendencj¢ do
naduzywania go w dyskursie reklamowym’.

W kontekscie zjawiska mody kieruje si¢ uwage gtdownie na naturalnos¢ ma-
teriatow, z ktorych szyta jest odziez i tworzone sg dodatki. Oto przyktady nazw
mody damskiej: Plocienna sukienka-kimono [...]; [...] z jasnym, Inianym
garniturem; Kaszkiet z plotna dobrze zagra z luznym garniturem; Supermodnym
dodatkiem jest pléocienny daszek na elastycznej tasmie, Zamszowa torba-
-aktowka wykonczona ekologiczng skorg.

$P.H.Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999, s. 142.
K. Michalewski, Kreowanie wartosci wyrazow, [w:] Wspélczesna leksyka, red.
K. Michalewski, £.6dZ 2001, s. 6.
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Mozna zauwazy¢, ze w przedstawionych przykladach nie zostalo uzyte
wprost stowo naturalny. Realizacja kategorii naturalnosci polega tu na uwzgled-
nieniu materialu, w domysle naturalnego, z ktérego wykonane zostaly ubrania.
Jedyne dostowne okreslenie to ekologiczny.

Kategoria naturalno$ci jest bardziej reprezentatywna dla leksyki perswa-
zyjnej w czasopismie meskim. W sposob bezposredni autorzy tekstow przeka-
zuja zalete naturalno$ci ubioru. Odzwierciedlajg to nastgpujace przykilady:
Proste kroje, duzo kieszeni, naturalne tkaniny i maskujgce kolory; Kurtka
wykonana z tkaniny oddychajgcej / wodoodpornej; [...] lub nowoczesnych,
oddychajgcych sztucznych wiokien; Trzewiki Prima Moda 319 zi; Koraliki,
japonki i Iniane spodnie nie sq niczym nowym.

Ciekawym przyktadem jest nazwa trzewiki, ktéra reprezentuje posrednie
odwotanie do naturalnosci tego typu obuwia. Opiera si¢ bowiem na konotacjach
odbiorcy i jego wiedzy z zakresu mody.

Warto tez zwrdci¢ uwage na imiestow przymiotnikowy czynny — oddy-
chajgcy, ktory przypisuje odziezy biologiczny proces oddychania. Zabieg ten
wigze si¢ ze zjawiskiem personifikacji mody, co zostanie poddane analizie w dal-
szej czes$ci rozwazan,

1.4. Wygoda/luksus

Kategoria wygody i luksusu opisuje prawdopodobnie najbardziej pozadane
cechy nabywanych czesci garderoby zarowno przez kobiety, jak i mezczyzn. Co
interesujace, cechy te tacza si¢ nierozerwalnie z nowoczesnos$cia; odwotujg sie
niezwykle czesto do snobizmu potencjalnego odbiorcy, dotyczacego nabywania
tego, co najnowoczesniejsze i najbardziej luksusowe. To zjawisko ma odzwier-
ciedlenie w tekstach przedstawiajacych mode damska: Zakard dotqd zarezer-
wowany na wielkq gale, przebojem wchodzi na ulice; Bogate tkaniny
i wzory nie wymagajq dodatkowych ozdob; [...] wyglgda niezwykle szykownie;
Szykowny top i cygaretki; Dla prawdziwej elegantki; W stylu glamour; Z nutkq
elegancji; [...] sprawiq, zZe caly zestaw nabierze szlachetnej oryginalnosci;
Prostota tego smokingu pozwala jednak doceni¢ mistrzowski krdj; Do sukienki
wloz eleganckie pantofelki; Popotudniowy luz; Wygodny luz; Sportowa pu-
chowka jest ciepta, lekka i wygodna; | ...] ze stylem surferskim, luzackim.

Przyktady realizacji kategorii wygody i luksusu nie sg reprezentatywne dla
czasopisma meskiego. Nalezy jednak je odnotowa¢ w celu konsekwentnej
realizacji zagadnienia perswazji poprzez kategorie semantyczne: To krawat
nadaje sgyk; W tych drozszych — albo z tupiny orzecha, albo ze szlachetnej
masy; |...] jak i do eleganckiego garnituru; |...] eleganckich z kantem, dzinsow
czy spodni typu cargo z bocznymi kieszeniami; Dzinsy freestylowe sq luZne,
niedbale opadajq na biodra; |...] luZnych szortow przed kolana.
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Co godne uwagi, cecha charakteryzujaca leksyke mody meskiej jest utoz-
samianie wygody wylacznie z luznym fasonem przedstawionych strojow.

1.5. Erotyka

Specyficzny zabieg o funkcji perswazyjnej to podkreslanie erotycznych wa-
lorow stroju: Namietna, seksowna czerwien krolowata na modowych wybie-
gach; [...] tworzq surowy, ale bardzo kobiecy zestaw; Satynowa minisukienka
jest niezwykle kobieca; Ponczochy to atrybut kusicielki; Szklane paciorki
zebrane w kiscie przyciggajg uwage meiczyzn.

W tekstach o modzie meskiej nie odnalaztam przykladow nalezacych do
kategorii semantycznej wykorzystujacej aspekt erotyki mody. W przypadku
czasopism kobiecych mozna bylo przedstawi¢ kilka wyrazen, cho¢ nie sa one
tak liczne i roznorodne, jak komponenty innych kategorii semantycznych. Mata
liczba przyktadéw pozwala na wysunigcie tezy, iz kategoria erotyki nie jest
uznana za szczegoélnie sugestywng przez autoréw tekstow o modzie. Uwzgle-
dnitam jednak t¢ grupe w obu przypadkach, aby ukazaé¢ dychotomi¢ jezyka pici
w aspekcie zawartych w nim wyznacznikdéw erotyki.

1.6. Fizyczno$¢

Odwotanie si¢ do szeroko pojetej fizycznosci jest silnie zdeterminowane
przez okreslenie grupy docelowej tworzonych tekstow. W przypadku czasopism
kobiecych, podkreslane sg zalety stroju w kontekscie maskowania i korygowania
partii sylwetki uznanych za , klopotliwe” typowo dla kobiet, tj. biust, biodra, uda
itp.: [...] jaki fason bluzki dobraé do figury; Luzna bluzka w odcieniu bieli wetny
podkresli opalenizng; Komplet wykonany z elastycznej dzianiny pasuje szczu-
plym paniom; Bluzka z muslinu odcinana pod biustem bardzo tadnie eksponuje
dekolt, Ciemny pulower wysmukla calg sylwetke; Topy mogq by¢ blisko ciala,
Spodnica ,,trapez” maskuje masywne uda; rybaczki z poszerzanymi dotem
nogawkami wyszczuplajq figure jabtka; Diuga, luzna sukienka-tunika optycznie
wysmukla sylwetke, Wysmuklg ci¢ szerokie spodnico-spodnie; Blizniak tadnie
uklada si¢ na figurze; Biustonosz dla pan o obfitym biuscie; Ma usztywnione
miseczki, ktore podtrzymujq obfity biust, Jesli masz male piersi, dobry bedzie
biustonosz typu bardotka; Gorset modelujqcy wysmukla i podkresla linig talii,
Zabudowane, elastyczne figi modelujq ksztalt krgglych posladkow; Korale
pieknie podkreslajg smuklq szyje; Zwiewne pareo zawigzane wokot bioder
tuszuje krgglosci, ktore trudno ukry¢ na plazy.

Ta grupa, w odréznieniu od wczesniejszej, sktada si¢ z bardzo wielu przy-
ktadoéw. Potwierdza si¢ zatem opinia, ze atuty stroju dotyczace tuszowania
1 korygowania sylwetki sa wielokrotnie podkreslane w leksyce mody damskie;j.
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W tekstach skierowanych do mezczyzn czestym zabiegiem perswazyjnym,
podobnie jak w przypadku kobiet, jest podkreslanie atutoéw stroju w aspekcie
tuszowania dysproporcji ciata lub eksponowania jego dobrych stron. Okreslenia
moéwigce o wiasciwosciach stroju dla mgzczyzn sa bardzo charakterystyczne,
gdyz dotycza kompleksow uznanych za typowo meskie, np. niskiego wzrostu
czy braku umigénienia poszczegolnych czgsci ciata. Autorzy tekstow udzielaja
porad i przedstawiajg ,,sztuczki”, ktére pomoga zamaskowaé fizyczne niedo-
skonatosci: Zafozenie garnituru w paski optycznie wydtuzy sylwetke i doda kilka
centymetrow; Jezeli masz masywny kark i krotszg szyje, zdecyduj si¢ raczej na
potgolf; Facet w takim uniformie wydaje si¢ po prostu wyziszy i szczuplejszy; Jak
dobrac krawat do koszuli i wyglqdac na goscia z charakterem; Wybierz muche,
ktora pasuje do ksztaltu twojej twarzy; Silny mezczyzna potrzebuje bizuterii,
ktora jest rownie wytrzymala, jak jego charakter [...]; W joggingowych spo-
dniach wyglgda sie zawsze dobrze.

Wsrod powyzszych okreslen mody mgskiej, pojecie fizycznosci dotyczy
wizualnosci, podobnie jak w T.S. i $.K. Dodatkowo pojawia si¢ takze kontekst
tezyzny fizycznej — silnego mezczyzny oraz cech charakterologicznych — silnego
charakteru. Kategoria fizyczno$ci jest zatem wykorzystywana w szerszym
znaczeniu.

1.7. Wrazenia zmyslowe/kolory

Obok nazwy tkaniny, niekiedy podawane sg okreslenia majace przywotaé
wrazenia zmystowe, czerpane przede wszystkim poprzez zmyst dotyku np.
sliski, cienki i mity w dotyku, przyjemny w dotyku. Tego typu odwotlan nie
mozna pominaé, ze wzgledu na ich specyficzny charakter i szczegélne odwo-
tanie si¢ do wyobrazni. Szczegélnym przykladem pobudzania zmystow
potencjalnego odbiorcy tekstu jest eksponowanie kolorow reklamowanej
odziezy za pomocg nieoczekiwanych okreslen i porownan odnoszacych si¢ do
realiow pozajezykowych'’. W materiale jezykowym wyekscerpowanym z T.S.
i S.K. pojawily si¢ takze okre$lenia kolorow, ktorym towarzysza przymiotniki
o charakterze stricte warto$ciujacym: w najmodniejszym kolorze; w wytwor-
nym kolorze; Kolor pertowy; lansowali kolory ziemi; bez smietankowego
kardiganu ani rusz; W mlecznym golfie mozesz snuc si¢ po domu; Malinowe
spodnie z jedwabnej surowki; Wsrod zestawow dziennych znalazly sie fraczki w
pawie oczka; Dla duszy artystycznej, Powiew romantyzmu; Waska spodnica
mini z mieciutkiej skory, Krawat z metalowej blyszczgceej siatki; Szalik
przetykany zlotq nitkq.

19 Zagadnienie semantyki barw podejmuje w swej monografii R. Tokarski, Semantyka
barw we wspoiczesnej polszczyznie, Lublin 2004.
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Przywotane wyzej okreslenia kolorow nie naleza do tradycyjnych; jest to
ich niewatpliwa zaleta. Dzi¢cki temu pobudzaja zmysly kobiet, ,,zachg¢cajac” je
tym samym do przyjecia postawy czytelniczki aktywnej. Okres$lenia blyszczgcy
1 mieciutki przyblizajg §wiat materialow ,,na wyciagnigcie reki”.

Przymiotnikowe nazwy koloréw, pochodzace od rzeczownikow i powsta-
jace na zasadzie relacji podobienstwa sg bardzo produktywna kategoria stowo-
tworczg w dziale stownictwa mody meskiej. Ich szczegoélny przypadek to
odwotanie do kontekstu spoza dziedziny mody. Obrazujg to przyktady barw
nawigzujace do owocow czy tez stodyczy: GINO ROSSI, orzechowe mokasyny;
Nie boj sie rozu — byleby nie byt cukierkowy a la Swinka Piggy. Okre$lenia tego
typu opisujace odziez damska to, m. in.: mleczny, Smietankowy, malinowy.

Mozna wymieni¢ tez inne przyktady koloréw o opisowym charakterze:
Sportowe, z lampasem w kontrastowym kolorze, Przed kolano, w kolorach
ziemi; Proste kroje, duzo kieszeni, naturalne tkaniny i maskujgce kolory.

Za pomocg przedstawionych wypowiedzen autorzy miesi¢cznika ,,M.H.”
odwoluja si¢ do zmystow ludzkich, tj. wzroku i1 dotyku: Migkkie, ciepte materia-
ty w prqzki to nowa propozycja dla ciebie w wersji nieoficjalnej; Jedwabny
krawat w diagonalne paski; z aksamitu, miekkiego zamszu lub ze sztruksu; i
grube, welniane szale z fredzlami, z melanzowej widczki; Gorgce gacie Il
blyszczqcy garnitur z trampkami.

Nowe, w porownaniu do stownictwa mody damskiej, jest odwotanie do
cech desygnatow, tj. cieply 1 gorgcy.

1.8. Kontekst geograficzny/etniczny/kulturowy

Czestym i zarazem charakterystycznym wiasnie dla stownictwa mody za-
biegiem o charakterze perswazyjnym jest nawigzanie do kontekstu wska-
zujacego na pochodzenie ubioru. Moze by¢ ono domniemane lub rzeczywiste;
moze by¢ to rowniez stylizacja na ubidr charakterystyczny dla danej czesci
swiata. Ta technika perswazyjna $cisle taczy sie ze stereotypowym postrze-
ganiem pewnych nacji i kultur, co zostanie jeszcze uwzglednione w zakonczeniu
artykutu. Wsrod stownictwa dotyczacego ubioru i dodatkéw dla kobiet mozna
odnalez¢ nastgpujace wyrazenia: Odziez we wloskim stylu; [...] przypomi-
najgcym nasze wzory ludowe; jakby skopiowana z ludowych wiejskich chust;
Biata baweiniana bluzka, tu w wersji chlopskiej; Hiszpanski styl przezywa
renesans. My popieramy wersje tatrzanskq, kozuchowq; Ukion w strong Podha-
la [...] patrz: goralski kubraczek i sweter; Bluzka kimono; Plocienna sukienka-
-kimono; Serdak w stylu folk wykonczony sztucznym futerkiem; Spodnica
paryzanka Moschino 990 zi.

Zbior udokumentowany w czasopismie skierowanym do odbiorcy meskiego
jest mniej liczny w poréwnaniu z kategorig dotyczaca kontekstu geograficznego,
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etnicznego 1 kulturowego realizujagca si¢ w czasopismach skierowanych do
kobiet: Garnitur w stylu amerykanskim;, Garnitur w stylu wloskim; Garnitur
w stylu angielskim; W stylu safari; Styl hawaje i etno; Zdecyduj si¢ na klasyke
z angielskim rodowodem; akcenty samurajskie, indianskie, skejterskie; jedno-
rzedowe angielskie plaszcze przed kolano; Derby. To model wloski.

Przyktady nawigzujg przede wszystkim do stereotypow zwigzanych z po-
strzeganiem mody dwdch narodow — Anglikow i Wlochéw, ktorym przypisuje
si¢ poczucie dobrego smaku i gustu w dziedzinie mody.

1.9. Autorytet

Kolejnym ciekawym zabiegiem perswazyjnym, stosowanym w czaso-
pismach dla ptci zenskiej, jest oddziatywanie na $§wiadomos¢ i przekonania
potencjalnego odbiorcy poprzez stosowanie oznajmien zawierajacych informa-
cje o sposobie myslenia i dzialania innych. Szczegdlnym przypadkiem, udoku-
mentowanym w materiale, jest przywolywanie nazwisk o0sob, ktore
w historii mody zostaly uznane za autorytet, np. francuska projektantka Coco
Chanel. W czasopismach skierowanych do plci zenskiej przytaczane sg postaci
znanych kobiet. Przypisuje si¢ im pozytywne konotacje zwigzane bezposrednio
z posiadaniem cech nobilitowanych przez tego typu pras¢ — przede wszystkim
gustu i smaku w dziedzinie mody, ale réwniez urody, prestizu czy majgtnosci.
Widoczna jest takze tendencja do przywotywania nazwisk znanych projektantow
i domoéw mody. Mozna tu wymieni¢ nastepujace przyktady: W stylu Chanel
mozesz pokazac sig; W dzisiejszym rozumieniu styl na caryce; Wiktoriana;
Kurtka a la zakiet Stefanel, Gautier proponuje rowniez na wieczor [...];

Kontekst wspotczesnej kultury masowej determinuje poszukiwanie nowych
autorytetow. Odzwierciedleniem tej sytuacji jest nawigzywanie w tekstach
o modzie do o0s6b znanych z ekrandéw telewizyjnych, kinowych zaréwno
rzeczywistych, jak i fikcyjnych, np. Panna Migotka czy Al Capone.

Co ciekawe, wiele z powyzszych kategorii sg ze sobg powigzane. Dotycza
bowiem zblizonych pol semantycznych. Na przyktad kategoria autorytetu taczy
si¢ z kategorig tradycji, poniewaz obie wykorzystuja uznane autorytety z dzie-
dziny mody w uj¢ciu historycznym. Odzwierciedleniem tego jest wystepowanie
takich przyktadow w dwoch grupach.

Cho¢ kategori¢ autorytetu, w leksyce mody meskiej reprezentuje kilka
przyktadow, warto ja odnotowa¢ ze wzgledu na specyficzne odwotania do
rzeczywistosci pozajezykowej: Dopasowane w stylu George’a Michaela; Z ko-
lekcji Vistuli, bezowy prochowiec za kolano; Dziennikarze TVN pokazujq, jak
nosic czapke.

W przypadku okre$len mody damskiej przywolywano wylacznie postaci
kobiet. W tej grupie, zgodnie z realizacja tzw. jezyka plci, wykorzystano osobe
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piosenkarza George’a Michaela — reprezentanta kultury masowej, promowanej
przez mass media. Dziennikarze TVN zostali nobilitowani do pozycji autorytetu
w dziedzinie mody, co potwierdza tezg, iz niekiedy w celach perswazyjnych
stosuje si¢ technike projekcji autorytetu, czyli jego sztucznego kreowania na
potrzeby konsumeryzmu.

1.10. Cena

Mozna wysung¢ tezg¢, ze kategoria ceny realizuje si¢ w dwojaki sposob. Na-
dawca moze bowiem mie¢ na celu przekonanie odbiorcy, iz prezentowana
odziez ma odpowiednia, a czesciej bardzo atrakcyjng dla niej ceng poprzez takie
okreslenia, jak: przystepna cena, niska cena, atrakcyjna cena, konkurencyjna
cena, promocyjna cena itp. Promocja to jeden z najczestszych wyrazow
wspotczesnej polszczyzny konsumpcyjnej. Eksponowanie w tekstach niskiej
ceny sugeruje mozliwo$¢ kupna danego stroju czy dodatku przez dowolnego
nabywce: Suknie na bal za mniej nii 400 zt; Tylko 15 zl zaplacisz teraz za
supermodny pasek.

Innym zabiegiem perswazyjnym, odwotujacym si¢ do snobizmu i po-
wszechnego pragnienia luksusu, jest podkreslanie, glownie w ,,T.S.”, wysokich
cen prezentowanej odziezy. Specyficznym przyktadem tego zjawiska jest stowo
unikat. Pierscionek unikat, Zdzistaw Lelek (nr 1/6 s. 94), ktore podkresla
wyjatkowos$¢ i niepowtarzalnos¢ danego wzoru bizuterii.

Analogiczna dla analizowanych czasopism kobiecych i magazynu dla mez-
czyzn jest tendencja do przedstawiania doktadnych cen danych elementéw
stroju, zamiast prezentowania ich w sposob opisowy. Przyktady tego zjawiska
w przypadku nazw garderoby kobiecej sg mniej liczne niz w okresleniach mody
meskiej: Spodnica paryzanka Moschino 990 zt, Kierpce 100 zt, Galart; Pas
goralski 800 7t i kierpce 100 zt, Galart, Chusta 199 z#, Solar, Diadem 148 71,
Zielony Kot, Kolia 790 1, Forget-me-not; Krzyz 850 zt, Galeria Letnica. Mozna
stwierdzi¢, iz paralelnie do funkcji perswazyjnej, realizuje si¢ w tych przypad-
kach funkcja informacyjna.

Niemal we wszystkich przyktadach pochodzacych z miesiecznika ,,M.H.”
cena produktu przekazywana jest bezposrednio: Klasyczne dzinsy w kolorze
indygo, Levis 289 zi; [...] Vistula — brgzowy sweter w romby, 249 zt, 79,90 zt
H&M brgzowa koszula w drobne kwiatki; 179 74, AUAN GARD, koszula
w gwiazdki; [...] 399,90 zt Tommy Hilfiger — czarne bawetniane spodnie; 279 zi
H&M — granatowa welurowa marynarka w czarne prqzki; 459,90 zt van GRAFF
— kaszmirowy sweter |[...; INTIMISSIMI T-shirt — 65,50 zt;, Pulower
w klasyczne romby KappAhl 249 zt; Koszulka bez rekawow 4You 39,95 #;
Klasyczna kurtka dzinsowa Wrangler 249 zt, Bezrekawnik z kapturem Puma
229 o, 1YSK kapcie 19,90 zt; Botki GINO ROSSI 429 zt; Kozaki ECCO 489 7,
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Trzewiki Prima Moda 319 zt; GINO ROSSI teczka 1129 zt; Nike torba 149,99 1,
Nike opaska na reke 29,99 z¥, Cubus szalik 39,90zt; W tanszych marynarkach
guziki sq wykonane ze zwykiego plastiku; W tych droiszych — albo z tupiny
orzecha, albo ze szlachetnej masy.

Charakterystyczna dla przyktadoéw tej grupy jest technika perswazyjna po-
legajaca na ustalaniu cen niepetlnych, z groszowymi koncowkami, zwtaszcza
zakonczonych cyfra 9. Jest to zjawisko nagminne dla branzy reklamowej. Tego
typu ceny tworzg u odbiorcy pozorne przekonanie o promocyjnej, nizszej cenie
danego produktu. Ta tendencja nie jest tak czgsta w przyktadach pochodzacych
z czasopism kobiecych.

Interesujace i zarazem do$¢ liczne s3 rozwigzania graficzne dotyczace
przedstawiania nazw firm produkujacych dang czes¢ garderoby. Producenci,
majac na celu zwrocenie uwagi na nazwe ich firm, zapisuja je drukowanymi
literami. Autorzy tekstow konsekwentnie odwzorowuja t¢ pisownig. Dzigki tej
technice perswazyjnej potencjalny odbiorca ma zwroci¢ uwage wlasnie na tg
firme produkujaca odziez.

Dwa ostatnie wypowiedzenia przedstawione w zbiorze nazw ubioru
i dodatkow dla mezczyzn jako jedyne prezentuja cen¢ w sposob opisowy:
W tanszych marynarkach guziki sq wykonane ze zwyklego plastiku; W tych
droiszych — albo z tupiny orzecha, albo ze szlachetnej masy. Widoczne jest
w nich zjawisko warto$ciowania polegajace na zestawieniu okreslen: drozszy
i tanszy, ktore wprowadza element oceniajacy. Jednoznacznie wskazuje si¢
w ten sposob na produkt lepszej i gorszej jakosci, pozornie tylko pozostawiajac
mozliwo$¢ wyboru potencjalnemu odbiorcy.

2. SRODKI GRAMATYCZNE

W celach perswazyjnych wykorzystywane sg takze kategorie gramatyczne,
przede wszystkim elementy fleksji werbalnej. Ponizej przedstawiam najczesciej
uzywane morfologiczne sposoby nawigzywania kontaktu z odbiorcg, ksztalto-
wania relacji nadawczo-odbiorczych, majace walor perswazyjny. Kryterium
podziatu stanowia formy fleksyjne osoby, czasu i trybu.

2.1. Forma liczby mnogiej

Czasowniki w 1. osobie liczby mnogiej oraz zaimek osobowy my maja za-
sadnicze znaczenie w tworzeniu u odbiorcy poczucia blisko$ci z nadawca,
wrazenia posiadania wspolnego $wiata i wspdlnego jezyka. Dzigki tej technice
perswazyjnej nadawca mowi w swoim imieniu, a jednocze$nie wypowiada sady
o uczuciach, stanach, przekonaniach i zachowaniach odbiorcy. W konsekwencji
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projektuje jego obecne i przyszle dziatanie zgodnie ze swoja intencjg. Jak
podkresla Aldona Siwek, ,,forma 1. osoby liczby mnogiej peini role inkluzywna
— nadawca wlacza odbiorcow do swojego kregu, tym samym stara si¢ stworzy¢
pozér jakiego$ ,,my”’, ktore datoby odbiorcy mozno$¢ identyfikacji z okre§long
grupa i jej systemem wartosci”''. My popieramy wersje tatrzanskq, kozuchowg;
Wybieramy koszulke polo, ale z nadrukiem |[...] — to przyktady odnotowane
w miesiecznikach kobiecych.

Autorzy tekstow o modzie meskiej rowniez stosuja t¢ technike perswazyjna:
Z naszych szaf powinny znikngé rowniez dzwony, Bluzy z kapturem nosimy
dzisiaj i na snowboardzie, i do garnituru; dobraliSmy do nich odpowiednie
klapki; Juz rok temu mowilismy, bys krotkie slipy schowat do szuflady; Dlatego
wybralismy dla ciebie ikony stylu, czyli ubrania, dodatki i gadzety.

Co ciekawe w kontekscie analizy porownawczej, wickszo$¢ powyzszych
czasownikow wystepuje w formie czasu przesztego. Ta tendencja nie wystagpita
w ogole w stownictwie mody damskie;.

2.2. Forma 1. osoby liczby mnogiej czasu przysztego

Tresci wyrazone w czasie przysztym nie dotycza faktow zaistnialych, lecz
przewidywanych lub oczekiwanych przez nadawcg wypowiedzi. Ta sytuacja
stwarza szczeg6lng mozliwo$¢ dziatan perswazyjnych. W takich wypadkach
nadawca stara si¢, by odbiorca odniést wrazenie, iz to, 0 czym mowa, wynika
z naturalnego biegu rzeczy. Tworca tekstu przedstawia pozadang przysziosé
z duzym stopniem pewnosci, ze si¢ zrealizuje. Co istotne fakt, iz formy czasu
przyszitego nie odnoszg si¢ do sytuacji zaistnialych zbliza je do znaczenia trybu
rozkazujacego. W tym kontekscie szczegdlne jest uzycie 1. osoby, wiaczajace
odbiorce do dziatan, ktore podejmuje nadawca: Kozuszki, kamizelki, ktore
w przysziym sezonie bedziemy nosic |[...].

Wsrdd analizowanych tekstow reklamujgcych odziez meska nie odnotowa-
fam zadnego przyktadu zastosowania kategorii 1. osoby liczby mnogiej czasu
przysztego. W leksyce opisujacej odziez dla plci zenskiej wystapit tylko jeden,
wyzej przedstawiony, przyktad. Nie jest to zatem kategoria produktywna dla
analizowanego materiatu.

2.3. Forma 2. osoby liczby pojedynczej trybu rozkazujgcego

Uzycie 2. osoby w trybie rozkazujacym to typowy dla tekstow o modzie
sposob docierania do §wiadomosci odbiorcy. Adresat wypowiedzi jest okre§lony
zaimkiem osobowym ty, zawartym tez oczywiscie w strukturze czasownikow

' Cyt za: A. Siw ek, Srodki gramatyczne w funkcji perswazyjnej (na materiale z ,, Twojego
Stylu”), ,,Poradnik Jezykowy” 2002, z. 2, s. 25, 26-34.
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w 2. osobie liczby pojedynczej. Sugeruje on obecnos¢ kogos bliskiego, ustana-
wia zatem bezpos$rednig relacj¢ migdzy uczestnikami aktu komunikacji, cho¢
wyraznie zaznacza tez dystans nadawcy wobec odbiorcy. W tej sytuacji autor
tekstu kreuje si¢ na osobg¢ zaufang, do§wiadczong i, co istotne, kompetentng
w dziedzinie mody. Odgrywa role¢ nadrzgdng wobec odbiorcy — kobiet i mgz-
czyzn oczekujacych porady. W kontekécie semantycznym szczegdtowe in-
strukcje odnosza si¢ gléwnie do sfery wartosci estetycznych, witalnych i emo-
cjonalnych. Dotycza przede wszystkim form aktywnosci, ktorych celem pry-
marnym jest zaspokojenie potrzeb konsumpcyjnych.

Nalezy podkresli¢, iz wypowiedzenia imperatywne ze swej istoty zawieraja
pewien tadunek uczuciowy. Dotyczy to gtownie wypowiedzi postulatywnych
opatrzonych wykrzyknikiem. W zdaniach odnoszacych si¢ wprost do odbiorcy,
elementy emocji, sadow czy woli zwigzane sa rowniez z leksemami modulatyw-
nymi, sugerujagcymi zmian¢ pewnego stanu rzeczy. S3 to wyrazy typu: dosé,
wreszcie, w koricu wystepujace w materiale leksykalnym.

Przyktady pochodzace z materiatu jezykowego T.S. i S.K., to: Letnie buty
dopasuj do okazji oraz kroju spodnicy; Spodnice wybieraj tuz przed kolano,
rozszerzajgce sig, np. solejki; Do legginsow wioz |...]; Wkiadaj pantofle na
wysokich obcasach; Do sukienki wtoz eleganckie pantofelki.

Wséréd wyzej wymienionych przykltadow tryb rozkazujacy ksztattuje sie
w dwojaki sposob, poprzez uzycie czasownikow w formie dokonanej — badz tez
niedokonanej. Te ostatnie zawierajg w swej semantyce permanentnos¢ danej
czynnosci.

Podstawowa réznica w realizacji tej kategorii dotyczy tego, iz autorzy tek-
stow zawartych w miesi¢czniku dla mezczyzn w sposob jednoznaczny, za
pomoca dokonanych form czasownikow, stosuja tryb rozkazujacy: Tej jesieni
postaw na wzory i nowe kolory; Jezeli ptaszcz marszczy sie — popros o wigkszy
rozmiar; zdecyduj si¢ na jednobarwny krawat; Zdecyduj sie na klasyke z an-
gielskim rodowodem; zdecyduj si¢ raczej na polgolf, Dodaj do tego wagskie
dzinsy typu boot-cut, czyli zachodzqce na buty, i masz komplet; Wybierz muche,
ktora pasuje do ksztattu Twojej twarzy.

Zjawiskiem pokrewnym jest stosowanie kategorii 2. osoby liczby poje-
dynczej w bezposrednim zwrocie do odbiorcy. Ponizsze formy nie przybieraja
jednak trybu rozkazujacego, gdyz tego typu konstrukcje sa kreowane na rady
i sugestie, ktorych autor tekstu udziela potencjalnemu odbiorcy. Bezposredni
zwrot uzurpuje sytuacje rownorzgdnosci obu uczestnikow komunikatu — autora
tekstu i czytelnika; tworzy pozory przyjacielskiej porady: to nowa propozycja
dla ciebie; troche dystansu do siebie i gotowe; Dodaj do tego waskie dzinsy typu
boot-cut, czyli zachodzqce na buty, i masz komplet;, Takie desusy, jak prezento-
wane obok, pomogq ci unikng¢ zenujgcej wpadki; Dlatego wybralismy dla ciebie
ikony stylu, czyli ubrania, dodatki i gadzety.
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Opisywana technika perswazyjna posiada duzy potencjat sugestywnosci.
W tekstach prezentujacych mode damska ma nieliczng reprezentacje, dlatego tez
nie zostata uwzgledniona; natomiast w kontekscie okre§len garderoby mgskiej
jest istotna ze wzgledu na niejednokrotne zastosowanie.

2.4. Forma 3. osoby

Choé¢ w materiale jezykowym pochodzacym z T.S. i S.K. wystepuje tylko
jeden przyktad uzycia kategorii 3. osoby, warto ja odnotowac: Pasuje kobiecie,
ktora na co dzien nosi ubrania w stylu casual. Wyrazna jest bowiem opozycja
form fleksyjnych 1. i 2. osoby wobec 3. osoby, ktora sygnalizuje jednostke nie
bedaca w strukturze powierzchniowej uczestnikiem komunikacji.

Z punktu widzenia skutku perswazyjnego istotne jest to, ze podmiot zdania
z czasownikiem w 3. osobie, wyrazony leksykalnie, jest nosicielem warto$ci
i postaw lansowanych w pismie. Te w kontekscie tekstow z dziedziny mody
bezposrednio wigza si¢ z promowaniem konkretnych strojow i dodatkéw oraz
propagowaniem okreslonych pogladow na temat mody. Reprezentacja tak
zbudowanych struktur nie jest liczna w M.H., cho¢ i tak bardziej produktywna
niz w tekstach tworzonych przez dziennikarzy czasopism kobiecych: Nawet to,
co noszg na sobie jest zapozyczone: akcenty samurajskie, indianskie i skejter-
skie, Facet w takim uniformie wydaje si¢ po prostu wyzszy i szczuplejszy;,
Dziennikarze TVN pokazujq, jak nosi¢ czapke, Wyglgda dobrze w kazdej
sytuacji: [...] i w sportowym dresie na przystani.

2.5. Konstrukcje bezosobowe z si¢

W celach perswazyjnych uzywane sa rowniez struktury zbudowane z cza-
sownika w 3. osobie liczbie pojedynczej i morfemu sig. To formacje jednak sg
nielicznie udokumentowane w badanym materiale zardowno w tekstach prezentu-
jacych mode damska, jak i mgska. Ich funkcjg prymarng jest komunikowanie, iz
osoba wykonujaca dang czynno$¢ lub doswiadczajgca pewnego stanu (uczucia)
jest nieokreslona, dzigki czemu moga nabiera¢ waloru twierdzen ogolnych.
Tworza one $wiat, ktorego czgscia zapragnie by¢ odbiorca tekstu, w tym
konteks$cie traktowany przede wszystkim jako konsument. Niewielka frekwencja
przyktadow zastosowania konstrukcji bezosobowych z si¢ moze by¢ spowodo-
wana tym, iz pozornie ich no$no$¢ perswazyjna jest stabsza w poréwnaniu do
wypowiedzen z formami osobowymi czasownika. Mysle jednak, ze tego typu
struktury mogg okaza¢ si¢ bardzo sugestywne w przypadku tekstow o modzie,
gdyz kreuja $wiat powszechnie przyjetych zasad i kanonéw, wyznaczajac to, co
najmodniejsze i najpopularniejsze. Zgodnie z ideg bowiem wspoélczesnej kultury
masowej, jednostki daza do utozsamienia si¢ z ogoétem spoleczenstwa. Przyklady
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realizowania si¢ tych konstrukcji w zebranym materiale jezykowym, to: Wiesz,
Ze nosi si¢ spodnice bombki; Sprawdza si¢ w polqczeniu z bialym golfem,
czarnym bolerkiem i legginsami — stownictwo mody damskiej; Ale w ramach
stylu ,,na pilota” mieszczg si¢ tez krotkie kurtki z welny, dzinsu czy skory; W jog-
gingowych spodniach wyglgda si¢ zawsze dobrze — nazwy odziezy meskie;j.

3. SRODKI LEKSYKALNE

Jednym z podstawowych sposobow zachgcania do okreslonych zachowan
i wyznawania konkretnych wartosci, takze formulowania wskazoéwek doty-
czacych dziedziny mody, sg konstatacje powinnos$ciowe oraz dyrektywy
stwierdzajace stan konieczno$ci, wydanie nakazu, zakazu lub pozwolenia.
Wsrdd nich dominuja te, ktére charakteryzujag si¢ znacznym stopniem katego-
ryczno$ci. W wieloraki sposob i1 z réznag intensyfikacja realizuja prymarna
funkcje — perswazyjng w czasopismach kobiecych i meskich, co zostanie
przedstawione w ponizszej czgsci.

3.1. Leksem obowigzywa¢ w funkcji perswazyjnej

W omawianych tekstach reklamujacych odziez i dodatki przeznaczone dla
plci zenskiej, mozna odnalez¢ czasownik obowigzywac wystepujacy w réznych
formach gramatycznych — w formie osobowej, orzecznika, imiestowu. Stowo-
tworczo jest z nim zwigzany przystowek obowigzkowo. Leksem obowigzywaé
wraz ze swoimi formami jest najczg¢sciej wykladnikiem norm istniejacych
w ramach kategorii wartosci estetycznych. Oznacza konieczno$¢ zrobienia
czegos, tudziez dokonania zakupu, wynikajacg z okreslonych nakazow trendow
w dziedzinie ubioru. Bezposrednio taczy si¢ z okreslaniem stylow, fasondéw czy
koloréw lansowanych przez autorow tekstow: To obowigzkowy element mojej
garderoby; Teraz obowigzuje tylko jeden rodzaj spodni. Rurki.

Czasownika obowigzywaé nie odnotowatam w zadnej formie, analizujac
material jezykowy mody meskie;j.

3.2. Leksemy koniecznie/konieczne, trzeba w funkcji perswazyjnej

Semantycznie bliskie wyrazowi obowigzkowo sg leksemy trzeba oraz ko-
niecznielkonieczne. Co istotne, zdania z tymi leksemami nie wyrazaja bez-
posrednio obecno$ci nadawcy tekstu. Wystepowanie trybu rozkazujacego w wy-
powiedzeniach z okre$leniem koniecznie zbliza je do wypowiedzi impera-
tywnych. Mozna wysuna¢ teze, iz pokrewny wyraz trzeba zawiera nieco stabszy
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niz leksem koniecznie element kategorycznosci. Konieczne sq czapka, szalik,
rekawiczki — to wypowiedzenie odnotowane w miesi¢gcznikach dla kobiet.

W slownictwie czasopisma meskiego nie wystepujg przyktady struktur za-
wierajacych leksemy, tj. koniecznie, konieczne.

Leksem zawierajacy nieco stabszy element kategoryczno$ci niz koniecz-
nie/konieczne, tj. trzeba nie wystapit w zadnym badanym materiale jezykowym.
By¢ moze jest to zwigzane z faktem, iz wypowiedzenia zawierajace ten wyraz
nie wyrazajg bezposrednio obecnosci nadawcy tekstu, tym samym funkcji
autorytetu, ktora jest dos$¢ istotna na ptaszczyznie perswazyjne;.

3.3. Leksemy musieé, mie¢ w funkcji perswazyjnej

Postulatywami o prawdopodobnie najwigkszym stopniu kategorycznosci sg
predykaty musie¢ oraz mie¢. Poprzez ich stosowanie nadawca naktada na
potencjalnego odbiorce obowigzek okreslonego zachowania, czyli posiadania
konkretnych elementéw garderoby w najmodniejszym fasonie lub kolorze.
W tekstach o modzie meskiej wystapit przyktad wykorzystujacy leksem musiec:
Stroj golfowy musi by¢ cieply, przewiewny, chronic¢ przed wilgociq.

Cho¢ to jedyne wypowiedzenie zawierajace ten wyraz, warto go uwzgle-
dni¢, gdyz w tekstach przedstawiajacych stroje dla kobiet nie zostal poparty
zadnym przyktadem.

3.4. Leksem powinien w funkcji perswazyjnej

Charakterystyczny dla leksyki z dziedziny mody meskiej jest wyraz powi-
nien, w ktorego znaczeniu jest wyraznie sformutowany nakaz. Wérdd zdan
powinnosciowych moga wystapi¢ zarbwno wypowiedzenia zalecajace pewne
zachowania oceniane jako pozytywne (powinien), jak i negatywne (nie powi-
nien). Konstrukcje tego typu niekiedy sa uzasadniane istnieniem konkretnych
nakazoéw mody. Wérdd analizowanego stownictwa pojawily si¢ wylacznie
wypowiedzenia propagujace pewne zachowania. Oto przyktady udokumentowa-
ne w materiale zrodtowym: Z naszych szaf powinny znikng¢ rowniez dzwony;
Smoking powinien by¢ czarny; Powinienes nosi¢ skorzane sandaly, kowbojki;
To powinno by¢ naprawde cos osobistego; Pasek do spodni powinien byc
wykonany.

Leksem powinien jest bez watpienia najbardziej produktywnym i naj-
liczniejszym okre§leniem dla nazw mody meskiej. Stanowi podstawowy
wyrdznik tych tekstow; charakteryzuje je poprzez nadanie im specyficznej
formy — tworzenia nakazow. Tak istotny w konteksécie czasopisma dla me¢z-
czyzn, nie pojawit si¢ ani razu w leksyce mody damskiej. To sprawia, ze mozna
uznaé go za typowy dla jezyka perswazyjnego mody meskiej.
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3.5. Leksemy mdc, nie musie¢, wolno w funkcji perswazyjnej

Odregbng grupg stanowig struktury z leksemami wprowadzajacymi sytuacje
przyzwolenia badz zgody. Sa to operatory: mdc, nie musie¢, wolno, poprzez
ktore autorzy tekstow wyrazajg swoje rady i sugestie. No§nos¢ perswazyjna tego
typu okreslen moze okazac si¢ stabsza, gdyz wskazuja one jedynie na propozy-
cje 1 mozliwos¢; nie stanowia konkretnych nakazow, a jedynie sugestie.

Co istotne, wymienione operatory stwarzaja odbiorcy tylko pozornie duza
swobodg¢ dziatania. Jest to bowiem sytuacja wolnosci regulowanej okreslonymi
prawami rynku konsumenckiego. Warto je odnotowaé ze wzgledu na bardzo
czeste powielanie schematow wypowiedzen opartych na tych modulantach
w tekstach o modzie damskiej: MoZesz wiozy¢ bluzke koszulowq z satyny; Pod
kardigan moZesz wlozy¢ golf ze streczu; W stylu Chanel moZesz pokazac sig;
Pod sweterek moZesz wiozy¢; Bluzka kimono, ktorq mozna ozdobié paskiem
z wezowej skéry; Topy mogg byé blisko ciata; Zakiet moze by¢ krotszy; Mozesz
go nosi¢ z plisowanq spodnicq z cienkiej zorzety; MoZesz jq nosi¢ rowniez do
sukienek; W mlecznym golfie mozna snuc sie po domu.

Jak wskazuja przedstawione przyktady, najbardziej produktywny jest lek-
sem moc. Wyraz nie musie¢ jest reprezentowany tylko przez jeden przyktad:
Lgczka z kratkq nie muszq sie gryzcé.

Operator perswazyjny moc zostat rowniez odnotowany w stownictwie mody
meskiej: Moda, tylko daje moZliwosé wyboru; Nonszalancka elegancja — tak
mozna okresli¢ styl dandy; MoZna go nosi¢ zarowno do formalnych zestawow,
Jjak i do sportowych ubran; Moze by¢ wigzany lub z klamrg; Mogg mie¢ sznuro-
wanie zakryte lub nie.

Powyzszy zbior jest nieco mniej liczny w porownaniu do okreslen z dzie-
dziny mody damskiej. Przedstawia jednak i w tym przypadku jedno z bardziej
reprezentatywnych technik perswazyjnych wykorzystujacych srodki leksykalne.
W semantyce struktur z modulantem mdc zawarta jest forma porady dla poten-
cjalnych konsumentéw. Tak tworzone wypowiedzenia sa czgste w calym
materiale zrodlowym, na co wskazuj¢ niejednokrotnie w trakcie wywodu.

3.6. Leksemy tylko, zamiast, nigdy, zawsze, dzigki, warto
w funkcji perswazyjnej

Perswazyjno$¢ w tekstach o modzie przejawia si¢ takze obecnoscig wyra-
zOw o funkcji oceniajaco-wolitywnej'?, tj. tylko, tylko zamiast, nigdy, zawsze,
dzigki, warto. Wyrazaja one postawe nadawcy, ktorej celem nadrzednym jest

12 Jest to funkcja wyrazéw ujawniajaca sic w odpowiednim kontekécie. Takg nazwe podaje
A. Siwek, Perswazja i sposoby jej wyrazania w miesigczniku ,, Twoj Styl”, ,,Poradnik Jezykowy”
2002, z. 1, s. 34.
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naklonienie do czegos odbiorcy; wprowadzaja do wypowiedzi akt modyfikujacy
jej tres¢; konotuja pewne dodatkowe informacje; sg sposobem uwydatniania
tresci waznych z punktu widzenia autora tekstu prezentujacego modg. Wymie-
nione wyrazy, stanowigce realizacj¢ funkcji perswazyjnej, wystepuja z rozno-
rodng frekwencja w zebranym materiale. Uwzgledniam jednak pojedyncze
leksemy, gdyz one takze tworza perswazyjna ptaszczyzne tekstow o modzie, np.
zamiast wizytowej garsonki — T.S. i S.K. W czasopiémie M.H. wystepuja dwa
przyktady z wyrazem tylko: Buty. Tylko lakierki; ale tylko gdy bedzie rozpiety.

Co istotne, wyzej wymienione okreslenia rdéznig si¢ intensywnos$cia oddzia-
lywania perswazyjnego. Na przyktad w treSci predykatu warfo zawarte jest
znaczenie o ostabionej mocy nakazu. Wykorzystujac ten wyraz, nadawca
wskazuje na korzysci, jakie moze przynies¢ odbiorcy czynnos¢ lub stan rzeczy
okreslone w zdaniu po slowie warto. W materiale pochodzacym z czasopism
kobiecych odnotowalam nastgpujace przyklady: w tym sezonie warto skupic sie
na subtelniejszych wariacjach i lagodniejszych tonacjach; Stroj tem warto
przetamac skorzanymi dodatkami — rekawiczkami ,, muszkieterkami”.

Liczne, w poréwnaniu do innych, srodki perswazyjne o charakterze impre-
sywno-warto$ciujagcym, shuzace wyrazaniu ocen czy norm, a tym samym
ksztaltowaniu postaw odbiorcy, to konstrukcje z dzigki w uzyciu przyimkowym.
Odnosza si¢ do dziatan ocenianych przez nadawce pozytywnie, stanowigce
zarazem czynnik zachgcajacy do realizacji pozadanej czynnosci, czyli w kon-
tekscie tekstow o modzie — zakupu danego elementu garderoby: klasyczne
sweterki dzieki ciemnej barwie, Zestaw a la guwernantka dzigki krotszym
rekawom i nogawkom przestaje by¢ staropanienski; Majtki-szorty dzieki lekko
rozszerzonym nogawkom wyglgdajg jak minispodniczka.

Istotna, w aspekcie analizy porownawczej srodkoéw leksykalnych o funkcji
oceniajaco-wolitywnej, jest obserwacja dotyczaca niewystapienia w miesig-
czniku meskim okreslen warto i dzieki, ktore sa bardzo liczne w T.S. i S.K. Ta
i inne opisane konstytutywne roznice potwierdzaja stusznos¢ dokonania analizy
porownawczej perswazyjnego jezyka mody damskiej i meskiej. Dzieki zwroce-
niu uwagi na charakterystyczne wyrdzniki, mozna, chocby czgséciowo, mowic
o0 jezyku perswazji pici zenskiej i meskie;.

W magazynie tworzonym dla meskich czytelnikow pojawiajg si¢ natomiast
przykltady z wyrazem zawsze: Koszula w robociarskq krate bedzie modna
zawsze; Dzinsowa katana zawsze na czasie, zawsze potrzebna; W joggingowych
spodniach wyglgda si¢ zawsze dobrze.

Ciekawe sa wypowiedzenia: Sq zwykle gladkie z ozdobnymi przeszyciami;
i zwykle nie majq Zadnych przeszy¢ ani ozdobnikow, gdyz zawieraja okreslenie
pokrewne do zawsze, jednakze cechujgce si¢ mniejszg intensywnoscig oznacza-
nej cechy. Wyraz zwykle nie wystapil w ogodle w leksyce mody damskie;j.

W czasopismach kobiecych odnotowatam wypowiedzenia z okres$leniami
zawsze 1 nigdy, ktore szczego6lnie w tym kontrastowym zestawieniu cechuja sig¢
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najwicksza nosnoscig perswazyjng sposrod wszystkich innych srodkow leksy-
kalnych: Ukton w strone Podhala [...] zawsze w dobrym tonie; Jeszcze nigdy
mundur nie byt w tak dobrym humorze.

4. METAFORYZACJA
JAKO PERSWAZYJNY ZABIEG STYLISTYCZNY

Bardzo produktywnym zabiegiem perswazyjnym w dziedzinie mody jest
metafora (pojgciowa i jezykowa). Stosowanie jej przez autoréw tekstow wpltywa
na oryginalno$¢ 1 niepowtarzalno§¢ wypowiedzi. Niekiedy tworzy wrecz
magiczny $wiat mody; nawigzuje do konwencji stylu artystycznego, zblizajac
teksty o modzie do gatunkéw literackich. Co interesujace, jezyk metafory nie
dazy do skrotu, a wprost przeciwnie charakterystyczne sa dla niego rozbudowa-
ne, wielocztonowe struktury, tak liczne w leksyce dotyczacej mody. Odrzucane
sa konwencjonalne zwroty, potoczne zestawienia wyrazOw na rzecz tego, co
innowacyjne, nickonwencjonalne. W petni potwierdza to opinig, ze moda moze
by¢ uznana za dziedzing sztuki.

Metafora jest srodkiem wyrazania wartosci, bardzo istotnym w odniesieniu
do tekstow opisujacych, tak mod¢ damska, jak i meska. Jej celem nadrzednym
jest ukazanie pewnej hierarchii warto$ci poprzez wytworzenie w $wiadomosci
odbiorcy odpowiednich skojarzen myslowych oraz pobudzenie jego wyobrazni.
Metafora jest tak bardzo skuteczng metoda wartosciowania, gdyz oceny przeka-
zywane najczesciej za pomoca konotacji trudno zanegowac.

Godny podkreslenia jest fakt, ze wiele struktur o metaforycznym charakte-
rze to nagtowki tekstow. To one maja przyciagnac¢ uwage czytelnika. Ich funkcja
prymarna jest wywotanie u odbiorcy pozytywnych konotacji, sprowokowanie go
do rozszyfrowania ich metaforycznego sensu. Niejednokrotnie nie okreslajg
wprost wygladu danego stroju. Dopiero lektura tekstu pozwala na poznanie
szczegotow. Zastosowanie metaforyki pobudza odbiorce do aktywnosci intelek-
tualnej. Nadawca wyznacza mu konkretne zadania interpretacyjne, nawigzujac
czgsto do wiedzy pozajezykowej. Autorzy tekstow, stosujac metaforyzacje
jezyka, staraja sie zaintrygowac czytelnika, a w konsekwencji zacheci¢ do kupna
promowanej odziezy. Ten zabieg perswazyjny jest szczegolnie produktywny dla
tekstow o modzie skierowanych do odbiorcy zenskiego. Z nieco mniejsza
intensyfikacjg pojawia si¢ w czasopi$mie meskim.

Jak wynika z zebranego materiatu leksykalnego, teksty opisujace modg¢ ko-
rzystaja z modeli metaforycznych, ktéore odzwierciedlaja realia otaczajacego
$wiata. Szczegblny przypadek metafory, czyli personifikacja to najczesciej
stosowany zabieg jezykowy w funkcji perswazyjnej. Jej zastosowanie wzmacnia
ekspresywno$¢ wypowiedzi, przybliza odbiorcy dang rzecz poprzez uwypu-
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klenie danego sktadnika rzeczywistosci pozajezykowej. Okresleniom typowym
dla dziedziny mody nadawane s3 nazwy, ktore obejmuja pewne zjawiska
odnoszace si¢ do ludzi, bedace okre§leniami charakteru, usposobienia lub cech
umystu ludzkiego, nazywajace czynno$ci badz stany wiasciwe ludziom. Co
istotne, za kazdym razem wydobywa si¢ inne aspekty ,,cztowieczenstwa” oraz
wykorzystuje potencje semantyczng roznych czgsci mowy. W przedstawionym
materiale leksykalnym moda i wszelkie jej atrybuty czgsto sa opisywane tak, jak
istoty ludzkie. Ten mechanizm jezykowy stanowi podstawe wyroznionych przez
Bozen¢ Rejakowa rodzajow metaforyki zwigzanej ze stownictwem mody,
mianowicie: metaforyki wiladzy; metaforyki zbudowanej na schemacie wiezi
rodzinnych; metaforyki etapow zycia; metaforyki zycia w $wiecie kultury".
Autorka podkresla, iz struktury konstruowane na tym schemacie sygnalizuja
mozliwosci kreowania roznych §wiatéw zwigzanych z moda. Stosowane modele
pojeciowe powinny ujawnia¢ regularnosci w ludzkim postrzeganiu tych $wia-
tow, mozliwosci warto$ciowania poszczegdlnych elementow.

Wyrdznione rodzaje metaforyki mozna odnalez¢ w analizowanych tekstach.
Ich wyodrebnienie pozwala na uporzadkowanie struktur metaforycznych. Pod
katem materialu leksykalnego dokonatam modyfikacji, rozszerzajac zakres
znaczeniowy zbioru przypisywanego metaforyce zbudowanej na schemacie
wiezi rodzinnych na grupe stownictwa odzwierciedlajacg kontakty zaroéwno
rodzinne, jak i ogélnospoteczne. Zycie i wartoéci cztowieka sa bowiem determi-
nowane nie tylko przez wigzi rodzinne, ale takze kontakty z innymi cztonkami
spoleczenstwa. Stownictwo stanowigce metaforyke zycia w $wiecie kultury
wzbogacitam o leksyke nawigzujaca do dziedziny sztuki, tj. filmu, muzyki.

4.1. Metaforyka wladzy

Stownictwo udokumentowane w czasopismach kobiecych: namigtna sek-
sowna czerwien krolowata na modowych wybiegach; dokiadnie tak jak nakazy-
waly ostatnio trendy, Bogate tkaniny nie wymagajq dodatkowych ozdob;
Swiatowe wybiegi podbil styl carskiej Rosji; W dzisiejszym rozumieniu styl na
caryceg; Ukton w strong Podhala; Mata czarna nie poddaje si¢ tatwo.

Wymienione przyktady odwotujg si¢ do wyrazow charakterystycznych dla
Lleksyki wladzy”, tj. krolowad, nakazywaé, podbijaé, poddawaé sie, klania¢ sie.
Interesujace jest rowniez wykorzystanie powszechnych symbolow potegi i wla-
dzy, czyli carskiej Rosji i osoby carycy, co wzmacnia funkcj¢ perswazyjna
wypowiedzen.

Metaforyka wladzy jest takze stosowana w ,,Men’s Health”: Moda, podob-
nie jak Men’s Health, niczego nie nakazuje, tylko daje moZliwosé¢é wyboru;

B B. Rejakowa, Metaforvka $wiata mody a $wiat ubrah, materialéw, koloréw, stylow,
[w:] Jezyk trzeciego tysigclecia, red. G. Szpila, Krakow 2000, s. 197-205.
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pozwala ubra¢ sie na cebulke; Silny mezczyzna potrzebuje bizuterii, ktora jest
rownie wytrzymata, jak jego charakter.

W przytoczonych wyrazeniach analizowana technika perswazyjna tworzy
obrazowa konceptualizacj¢ $wiata oparta na kategorii stereotypu plci. Najpel-
niejszym potwierdzeniem tej tezy jest wypowiedzenie — Silny mezczyzna
potrzebuje bizuterii, ktora jest rownie wytrzymalta, jak jego charakter, w ktérym
jednoznaczne jest odwotanie do odwiecznie ksztaltowanego wizerunku mezczy-
zny, tj. potaczenia w nim sily fizycznej i charakterologiczne;.

4.2. Metaforyka zbudowana na schemacie wiezi miedzyludzkich

Autorzy tekstow, tworzac tego typu okreslenia, odwotujg si¢ do naturalnej,
gteboko zakorzenionej w ludziach potrzeby przebywania blisko drugiego
cztowieka. Jedno$¢ i wspodlnota przywoluje pozytywne konotacje, dlatego tez
ujawnianie wigzi miedzy prezentowanymi przedmiotami jest rOwnoznaczne ze
wskazaniem na pelng harmoni¢ i tad — zapewnienie pozytywnych doznan
zmystowych. Wskazywanie na przynaleznosc¢ ubran, koloréw czy fasondéw do jed-
nej rodziny to czesty mechanizm perswazyjny w T.S. i S.K.: £gczka z kratkq nie
muszq sie gryzé; i nie popas¢ w styl cioci-kloci; gdzie czerwien lgczy sie z czarng
koronkg; Harmonizujq z nig srebrne klapki na obcasach; Blizniak tadnie uktada
sig¢ na figurze; Diamenty moze i sq Twoim najlepszym przyjacielem.

Wsréd komponentow powyzszej grupy wystepuja struktury jezykowe cha-
rakteryzujace kontakty mi¢dzyludzkie: {gczenie sie, harmonia. ,,Gryzienie si¢”
to szczeg6lny przyklad przeno$nego uzycia wyrazu w kontekscie negatywnym,;
przejecia go z leksyki nazywajacej zachowania zwierzat. Styl cioci-kloci jest
wyrazeniem o nacechowaniu pejoratywnym. Odwotuje si¢ do ogoélnych cech
stylu okreslanego tym mianem. Natomiast leksem blizniak (damski komplet
ztozony ze swetra i bluzki) to przyktad neosemantyzmu, ktory zostat zaadapto-
wany do stownictwa mody na podstawie cechy charakterystycznej istot bliznia-
czych, czyli wspotwystepowania w parze.

Ponizsza grupa okreslen wystgpujacych w tekstach o modzie meskiej jest
ubozsza w porownaniu do slownictwa czasopism kobiecych: [...] kolorystycznie
nawiqzujgcy do sgsiadujgcych deseni; Idea ta jest wyjgtkowo bliska marce
Cottonfield.

Pojawia si¢ w niej jednak nowa plaszczyzna kontaktow miedzyludzkich,
czyli sasiedztwo. Wigksza ilo§¢ przyktadéow odnotowanych w czasopismach
kobiecych moze wigza¢ si¢ ze stereotypem plci, czyli postrzeganiem kobiet za
bardziej sentymentalne; w wigkszym stopniu przywigzujace wage do kontaktow
z bliskimi im osobami. Dlatego tez, w kontekscie odbiorcy zenskiego, odwotanie
do wiezi miedzyludzkich jest prawdopodobnie postrzegane jako bardziej
perswazyjne.
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4.3.Metaforyka etapow zycia

Stownictwo mody dla kobiet dostarcza nastepujacych przyktadow: dodatki
zakwitajg kwiatami; Hiszpanski styl przegywa renesans; Zestaw przestaje byé
staropanienski; stworgyla czarng kaszmirowq sukienke mini; Skorzany ptaszczyk
w stylu vintage jest ponadczasowy.

Kreowanie $wiata przedstawionego poprzez uwzglednienie kolejnych eta-
poéw zycia biologicznego czlowieka, to interesujacy sposob zastosowania
metafory w funkcji perswazyjnej. W zaprezentowanym materiale leksykalnym
wystepuja roznorodne konteksty, poczynajac od transcendentalnego okreslenia
stworzy¢, po odwotanie do konkretnego etapu zycia, czyli staropanienstwa.
Rzecz modna moze tez uzyska¢ miano ponadczasowej, co potencjalny konsu-
ment czg¢sto uznaje za najwigkszy atut. Godne uwagi jest nawigzanie do charak-
terystycznego etapu swiata flory — zakwitania.

Typowe, takze dla okreslen odnotowanych w M.H., jest odwotanie do
wiecznosci, ponadczasowosci 1 niesSmiertelnosci, czyli tych aspektow egzysten-
cji, ktore sg dla czlowieka nieosiggalne. Moda zyskuje nieprzemijajaca wartosc;
nie podlega unicestwieniu i zapomnieniu, przez co staje si¢ ponadludzka. Ten
aspekt niewatpliwe jest czynnikiem nobilitujagcym, zblizajacym jg wrecz
w oczach czytelnikow do sfery sacrum: Koszula w robociarskq krate bedzie
modna zawsze; Lniane spodnie skrojone jak dzinsy — ponadczasowe; Kurtka
pilotka to juz kanon, ale tej jesieni przeiywa swoj renesans.

4.4. Metaforyka zycia w Swiecie kultury, sztuki

Grupy obrazujace metaforyke zycia w Swiecie kultury i sztuki nie sg liczne
w czasopismach kobiecych. Uwzglednitam je jednak ze wzgledu na specyfike
przyktadow: Skora na pierwszy plan; przypominajq przeboje z roznych etapow
swojej kariery; Zakard [...] przebojem wchodzi na ulice; Przebojowa pepitka
i niebanalny kroj; Kaszkiet z ptotna dobrze zagra z luznym garniturem.

Komponenty powyzszego zbioru to cale konstrukcje jezykowe, zaczerpniete
z jezyka $wiata filmu czy muzyki, tj.: na pierwszy plan, przebojem wchodzi.
Odnotowatam takze wyrazy, ktére jednoznacznie kojarza si¢ z dziedzing
muzyki, czyli przebdj 1 zagraé.

Leksyka wyekscerpowana z czasopisma dla odbiorcy meskiego zawiera tyl-
ko dwa wyrazenia: Polo wrdcito na topowq potke; Gorgce gacie I1.

Warto zwroéci¢ szczegodlng uwage na jedno z nich, mianowicie Gorgce ga-
cie II. Utrzymane w zartobliwej konwencji, zostalo stworzone na wzor tytutow
filméw, ktorych cechg charakterystyczng jest kontynuowanie ich w nastgpnych
czg$ciach.
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Oproécz wymienionych wyzej grup, w materiale jezykowym udokumento-
wanym we wszystkich analizowanych miesi¢cznikach, wystepuja pojedyncze
przyktady personifikacji mody, koloréw i styléw, poprzez przypisywanie im
typowo ludzkich zachowan i cech charakterologicznych innych niz w wyodreb-
nionych zbiorach, tj. zmienno$¢ nastrojow, poczucie humoru, sentymentalizm.
Dituga tunika wdziecznie wywija si¢ u dotu; Jeszcze nigdy mundur nie byl w tak
dobrym humorze; Etui na okulary przeciwstoneczne nonszalancko wystaje —
T.S.iSK.

Autorzy tekstow, prezentujac odziez megska, przywoluja naturalny proces
biologiczny cztowieka — oddychanie; odwotujg si¢ do uczucia strachu; opisuja
cechy charakterologiczne cztowieka; wykorzystuja w opisie konkretna czegsé
ciala ludzkiego — nos: Kurtka wykonana z tkaniny oddychajqcej / wodoodpornej;,
lub nowoczesnych oddychajgcych sztucznych wildkien; Nie boj si¢ rozu; Ale
majq jedng wade, Kwadratowe noski to zaleta tych potbutow.

Wszystkie wyodrebnione typy uosobien wzbogacaja stownictwo kreowa-
nego swiata w tekstach z dziedziny mody. Personifikacja bawi odbiorce, wzmac-
nia ekspresywno$¢ wypowiedzi. Za jej posrednictwem autorzy sugestywnie
przekonuja potencjalnych klientéw o istotnych zmianach w modzie, a takze
0 potrzebie przetamywania barier w wyborze stylu, o wyjsciu czego$ z mody,
a nawet o hierarchii waznoS$ci przedmiotow. Zaprezentowane sposoby kreowania
$wiata poprzez metaforyzacj¢ sg niezwykle zroéznicowane jezykowo. Mozna
jednak wysung¢ wniosek, ze wszystkie odzwierciedlajg realia otaczajacego
swiata. W wigkszos$ci sa to odniesienia pozytywne, cho¢ zdarzaja si¢ rowniez
konteksty przywotujace negatywne skojarzenia, jak styl cioci-kloci w leksyce
mody damskiej i 70z a la swinka Piggy w tekstach skierowanych do pici
meskie;j.

5. PERSWAZYJNA ROLA FOTOGRAFII

Obraz w analizowanych tekstach na og6t jest harmonijnie powiazany ze
stowem. Tworzy z nim jednolita strukturg, ktora charakteryzuje =zinten-
syfikowana perswazyjnos¢. Niejednokrotnie zdarza si¢ takze, ze obraz zastepuje
stowo. Kolorowe zdjgcie, przedstawiajace atuty stroju, niekiedy jest bardziej
sugestywne niz wyszukany zabieg jezykowy. W wigkszym stopniu moze
utrwali¢ nazwe przedmiotu i pobudzi¢ wyobrazni¢ odbiorcy tekstu. Specyficzne
jest potaczenie grafii z kategorig realizujgcag si¢ na plaszczyznie jezykowej
— kategoria naturalno$ci. Rzadko ujawniajaca sie leksykalnie, zostaje uwzgled-
niona poprzez zdjecia, ktore przedstawiaja modelki prezentujace modg na tonie
natury. Ta tendencja jest szczeg6lnie widoczna wtasnie w czasopismach, ktorych
bezposrednig grupg docelows sa kobiety.
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Podobnie, jak w przypadku prezentacji odziezy damskiej w T.S. i S.K.,
w czasopisémie M.H. opisom odziezy bardzo czgsto towarzysza zdjecia. Moga
by¢ traktowane dwojako, badz jako inspiracja do stworzenia podobnego stroju,
badz tez jako swoista reklama przedstawionej na fotografii odziezy. W tym dru-
gim kontekscie obok zdjgcia, oprocz opisu ubioru, znajduje si¢ czesto nazwa
firmy lub nazwisko projektanta oraz cena odziezy. To sprawia, ze niejedno-
krotnie, co zostalo juz podkreslone, zostaje wykorzystanych kilka, powigzanych
ze soba technik perswazyjnych.

Wyrézniajace dla tej grupy stownictwa jest wykorzystanie zdjec przy opisie
obuwia meskiego, ktore mozna uznac¢ za nietypowe i powszechnie nieznane.
Fotografia pelni w tym kontekScie szczegdlna rol¢ — ,,zapoznaje” odbiorce
z prezentowanym obuwiem, w wiekszym stopniu pobudzajac jego wyobraznie
niz jezykowy opis produktu. W ten sposob ksztattuje si¢ specyficzne potaczenie
funkcji informacyjnej i perswazyjnej tekstu.

W podsumowaniu zagadnienia technik perswazyjnych stosowanych w cza-
sopismach, ktorych grupe docelowa stanowig tak kobiety, jak i mezczyzni,
interesujacy wydaje si¢ wniosek dotyczacy kategorii stereotypu. Zgodnie z defi-
nicja zawarta w ,.Stowniku terminéw literackich™'*, stereotyp — w sensie
og6lnym — to skrajne uproszczone wyobrazenie lub sformutowanie o wyra-
zistym ukierunkowaniu aksjologicznym”.

Zjawisko stereotypizacji niejednokrotnie stanowito wyrazisty kontekst za-
biegdéw perswazyjnych, co zostato juz zasygnalizowane w artykule. Istotne jest
to, ze realizowalo si¢ ono na wielu plaszczyznach; w réznych aspektach
i wymiarach. Poczynajac od tytutu rozprawy, ktory bezposrednio wiagze si¢ ze
zjawiskiem stereotypu pici i determinowanym przez niego podzialem na ubiory
przeznaczone dla kobiet i mezczyzn, konczac na konkretnych zabiegach
perswazyjnych, ktore w réoznym stopniu bazujg na stereotypowej mentalnosci
czytelnikow czasopism. Mozna tu wymieni¢ liczne przyktady, chociazby
przedstawione w artykule kategorie semantyczne, ktore nawigzuja do stereoty-
powego postrzegania autorytetow w dziedzinie mody — konkretnych osob,
danych kultur czy catych nacji.

Struktury metaforyczne to réwniez obrazowy przyktad wykorzystywania
pewnych stereotypoéw myslowych zwigzanych z istnieniem konotacji uniwersal-
nych, tj. pigkno, szczgscie. W tej sytuacji nie wnika si¢ w rzeczywiste znaczenie
uzywanych poje¢ abstrakcyjnych. Ich pragmatyczna funkcja jest wywotanie
u potencjalnego odbiorcy odpowiednich skojarzen emocjonalnych, stworzenie
pewnego nastroju, wykreowanie obrazu czego$ upragnionego.

Stereotypizacja dotyczy takze cech strukturalnych tekstu opisujgcego mode,
tj. szablonowos¢; uzywanie typowych, utartych formut czy sposéb okreslania

Y'M. Gtowifski, Stownik terminéw literackich, Wroctaw 1988, s. 480.
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niektorych intencji. Moze dotyczy¢ tez potencjatu illokucyjnego wypowiedzi —
poszczegdlne segmenty struktury obcigzone sg zadaniem realizowania okres-
lonych intencji'.

W artykule nie rozwijam tego zagadnienia, zgodnie z zatozeniem tematu
i analiza problematyki dla niego obligatoryjnej. Wydato mi si¢ jednak interesu-
jace i produktywne dla dalszych rozwazan z zakresu tematyki pokrewnej
w stosunku do tematu tego artykutu, zwrocenie uwagi na zjawisko stereotypu
ksztaltujacego si¢ w omawianych tekstach o modzie.
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Ewelina Olejnik

PERSUASION TECHNIQUES IN NEWSPAPERS TEXTS ABOUT FASHION

The basic of this research is vocabulary used in women’s magazines such as “Twoj Styl” and
“Swiat Kobiety” and also in ,,Men’s Health” magazine (of which target group are men). Superior
aim of the article is to show persuasion techniques, which are stimulating attitudes that should
accompany desirable behaviours. Comparison analysis enabled to indicate similarities and
differences in the way of persuasive realization of texts about fashion directed to both sex-
es/genders. For the sake of inner stratification of persuasion techniques and wide range of
examples there has been done a review based on a mixed criteria. That enabled to present the
persuasion issue in many contexts. On the basics of language material there has been presented
following groups: Semantic Categories, Grammar Means, Lexical Means. Metaphor is incredibly
productive example of persuasion techniques. Its specific case, which is personification, is the
basic of four metaphoric models specified in this part: Metaphor of power, Metaphor based on the
human relationships scheme, Metaphor of life’s stages, Metaphor of living in the world of culture
and art. The last separated way of persuasion is to use image as a technique that is accompanying
language strategies — especially characteristic and suggestive phenomenon which is easy to be seen
in fashion texts. Semantic categories partially enabled to put in order language persuasion
techniques. In vocabulary of women’s fashion as well as in vocabulary of men’s one, they are
represented very strongly which is confirmed by the size of the part dedicated to them. The
category of neutrality has turned out to be more representative for men’s fashion vocabulary. On
the other hand realization of erotic category has appeared in texts for women only. One could
separate grammatical-morphological and lexical means of persuasion from all analysed magazines.
In the summary the author says that all the stereotypes, ways of thinking and judgements of
specific phenomenons from the world of fashion are being copied by creating and consolidating
words connotations.



