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Wartosci kibicowskie odzwierciedlone w propozycjach
nazewniczych oficjalnego sklepu L6dzkiego Klubu Sportowego

Streszczenie. W pazdzierniku 2023 r. £KS L.6dzZ oglosil na Facebooku i Twitterze konkurs
nanazwe oficjalnego sklepu. Celem artykutu jest odpowiedz na pytanie, do jakich wartosci
kibicowskich nawigzywaly kreacje onimiczne zamieszczane w komentarzach. Podstawe
badawcza stanowig 654 jednostki. Internauci chetnie umieszczali w propriach symbole
tworzace tozsamos¢ klubu z Lodzi: jego nazwe, herb, barwy, date powstania, lokalizacje,
zastepcze nazwy klubu, zasluzone postacie, wazne sektory na stadionie, tym samym
potwierdzajac, ze wszystko, co zwiazane z druzyna, ktérej kibicuja, jest dla nich bardzo
istotne. Nie brakowalo propozycji zawierajacych kilka klubowych wyznacznikéw. Do
komponentéw bedacych przejawem wartosci klubowych dofgczano przede wszystkim
elementy informujace o przeznaczeniu lokalu, a zatem polskie i angielskie wyrazy wska-
zujace, ze prowadzona jest tam dziatalnoé¢ handlowa (np. sklep, galeria, shop, store), ktore
mozna by utozsamiaé z czlonami gatunkujacymi. Nierzadko internauci umieszczali tez
wyrazy z pol tematycznych ubior i moda.

Slowa kluczowe: chrematonim, kibice, LKS £.6dZz, nazwa sklepu, wartosci

Fan values reflected in naming proposals of official EKS L6dz store

Summary. In October 2023 LKS L£6dz announced a contest on Facebook and Twitter to
name the official store. The aim of the article is to answer the question of what fan values
were referred to by the onymic creations posted in the comments. The research base con-
sists of 654 units. Internet users were eager to include in the propria symbols forming the
identity of the club from £6dz: its name, coat of arms, colors, date of creation, location,
alternate names of the club, distinguished people, important sectors in the stadium, thus
confirming that everything related to their beloved team is very important to them. There
was no shortage of proposals that included several club determinants. The components
that were determinants of club values included, first of all, elements indicating the
purpose of the premises, thus Polish and English words indicating that a commercial
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activity is carried out there (e.g., sklep, galeria, shop, store), which could be identified with
genre elements. It was not uncommon for Internet users to also include words from the
thematic fields of clothes and fashion.

Keywords: chrematonym, fans, £ KS £.6dZ, name of shop, values

Trudno wyobrazié¢ sobie obecnie funkcjonowanie jakiejkolwiek organizacji,
w tym sportowej, bez aktywnej dzialalnosci w social mediach. Jak podkresla-
ja Patrycja Arak i Oliwia Miernik (2023: 35): ,Media spolecznoéciowe stanowia
niezwykle istotny element w procesie silnego budowania wizerunku marki klu-
béw sportowych. Stanowig one narzedzie komunikacji z fanami, ktérzy chca ob-
serwowac codzienne funkcjonowanie zespotu oraz byé¢ swiadkami najwazniej-
szych momentéw z jego zycia”. Kluby sportowe nie ograniczaja sig, rzecz jasna,
do przekazywania informacji, staraja sie zacheci¢ kibicow do interakcji, zadajac
pytania, publikujac zagadki i rebusy czy organizujac réznego rodzaju konkursy.

Na ten ostatni sposéb zaangazowania odbiorcow zdecydowat sie LKS £.6dz.
W pazdzierniku 2023 r. ogtosit konkurs na nazwe oficjalnego sklepu. Internauci
mogli zglasza¢ swoje propozycje na profilach klubu na Facebooku i Twitterze'.
Na obu platformach pojawit sie post o identycznej tresci: Ten KONKURS Wam
sig spodoba. Macie pomyst na nazwe oficjalnego sklepu £KS-u? Do dzieta! Zwycigz-
ca zgarnie chwate i meczowq koszulke. Celem artykutu jest odpowiedz na pytanie,
do jakich wartosci kibicowskich nawigzywaty kreacje onimiczne zamieszczane
w komentarzach. Po jakie elementy kojarzace si¢ z klubem siegali obserwujacy
profile LKS-u, projektujac onimy?

W ciagu trzech dni — bo tyle trwat konkurs — internauci opublikowali 195
komentarzy na Twitterze i 680 na Facebooku. Poniewaz w regulaminie nie za-
broniono zglaszania wiecej niz jednego pomystu, niektérzy komentujacy w jednym
poscie wpisywali kilka nazw. Lacznie zamieszczono 960 propozycji nazewni-
czych. Niektére przyktady wystepowaly kilku-, a nawet kilkunastokrotnie, od-
notowano 654 niepowtarzajace sie jednostki. Przy nazwach pojawiajacych sie
wiecej niz raz* w nawiasie zamieszczono informacje o liczbie wystapien. Za toz-
same uznano propozycje zapisywane w cato$ci majuskutami badZ minuskutami
i takie, w ktorych tylko pierwsza litera lub skrétowiec LKS wewnatrz wyrazu
zostaly zapisane majuskutami (np. ELKAESIAK, etkaesiak, Etkaesiak, et.KaeSiak),
a w przypadku nazw wielocztonowych — takie, w ktérych poszczegolne elemen-
ty oddzielono spacja, kropka, dywizem lub znakiem podkreslenia (np. £KS store,
LKSSTORE,LKS-Store, LKS Store, £ KS.storeczy RODOWITY SHOP, Rodowity_Shop,

! Tak naprawde serwis Twitter zmienit juz wéwczas nazwe na X. Zaré6wno w regulaminie
konkursu, jak i na stronie internetowej postugiwano sie jednak nazwa Twitter, tak zatem przyjeto
réwniez w niniejszym artykule.

2 Nie mozna oczywiscie wykluczy¢, ze uczestnicy konkursu zamieszczali swoje propozycje na
obu profilach klubu, a zatem autorem zdublowanych nazw byla ta sama osoba.



Wartosci kibicowskie odzwierciedlone w propozycjach nazewniczych. .. 213

RODOWITY_SHOP) albo zapisano tacznie, graficznie jednak wyodrebniajac po-
szczegodlne czlony (np. White Red White Shop i WhiteRedWhite Shop czy U2Store,
U2store, u2store, U2 Store). Mimo iz material analityczny stanowia nie auten-
tyczne nazwy, lecz jedynie ich propozycje®, postuzono sie wobec nich termi-
nologig onomastyczng. Nazwy placowek handlowych zaliczy¢ mozna bowiem
— zgodnie z propozycja Artura Galkowskiego (2008) — do chrematoniméw
marketingowych®.

Analiza tre$ci opraw meczowych prezentowanych na spotkaniach najwyz-
szej klasy rozgrywkowej pilki noznej w Polsce pod katem aksjologicznym zajela
sie Katarzyna Gileta-Klepka, dochodzac do wniosku, ze stanowia one istotne
zrédlo wiedzy o wartoéciach uznawanych przez fanéw. Jak zauwazyta: ,Obo-
wigzkiem stadionowego fanatyka jest honor oraz wiernoé¢ klubowi. Dla fanéw
futbolu wazne sa takie wartosci jak przywigzanie do rodzinnego miasta, historii
i tradycji, poczucie wspdlnoty i solidarnoéci grupowej, nieche¢ wobec wrogoéw,
sita, odwaga i twardy charakter” (Gileta-Klepka 2015: 150). Przekazy prezento-
wane przez fanéw podczas meczéw Lecha Poznan w latach 2017-2021 w celu
»~wskazania gléwnych obszaréw tematycznych aktywnosci komunikacyjnej
kibicow oraz kategoryzacji tworzonych przez nich tresci” (Wieteska 2023: 59)
przeanalizowala Marta Wieteska. Dla autorki wazne bylo takze ustalenie, jakie
wartosci s3 promowane, a jakie kontestowane przez kibicéw. Wsrdéd najczesciej
podejmowanych tematéw wyréznila: patriotyczno-narodowy, klubowy, orien-
tacji i tozsamosci seksualnej, mniejszoéci narodowych, komunikacji wewnetrz-
nej, policyjny (Wieteska 2023: 64-65).

Druga podstawa materialowa chetnie wykorzystywang przez badajacych
jezyk kibicéw w perspektywie aksjologicznej sa przyspiewki kibicowskie. Izabe-
la Kepka (2013) przygladata sie sposobom wartosciowania barw klubéw pitkar-
skich w piosenkach $piewanych na stadionach.

Onomasci coraz czeéciej podejmuja temat wartoSci wylaniajacych sie
z nazw wlasnych, biorgc pod uwage przede wszystkim chrematonimy (por.
m.in. Gatkowski 2007, Matusiak 2010; tuc 2015, 2020b), antroponimy (np. Ka-
leta 2003; Matusiak-Kempa 2012, 2019) czy toponimy (np. Lech-Kirstein 2015a,
2015b). Jak sie wydaje, nomina propria wykreowane przez internautéw na potrze-
by nominacji oficjalnego sklepu klubowego tez moga stanowi¢ zZrédlo informacji
o waznych dla nich treéciach, wszak to wiasnie kibice — a nie wlasciciele sklepu
czy wynajeci przez nich specjaliéci — stworzyli omawiane nazwy. Pozwala to

* Podobna podstawe badawcza, tj. chrematonimy wymyslone przez uczestnikéw konkursu,
wykorzystata Lucyna Warda-Radys (2021), analizujaca propozycje nazw pomorskiego biletu me-
tropolitalnego pod katem wykorzystania konkretnych technik stowotwérczych. Przyjrzala sie ona
propriom bedacym derywatami o podstawach wielowyrazowych.

* Jak twierdzi badacz, chrematonimia marketingowa obejmuje ,zaséb chrematoniméw
uzytkowych, ktére desygnujac proprialnie towary, uslugi i przedsiebiorstwa, uczestnicza jako stale
denominacje w okreslonych procesach gospodarczych oraz stanowia inherentny skiadnik jezyka
marketingu” (Gatkowski 2008: 61).
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zatem przyblizy¢, jakie komponenty chcieli wyeksponowac ci, do ktérych kie-
rowany jest asortyment firmy. Opracowanie stanowi zatem kontynuacje badan
nad chrematonimami z perspektywy aksjolingwistyczne;j.

Wspomniana juz K. Gileta-Klepka (2015: 143-144) stwierdza: ,Centralne
miejsce w systemie aksjologicznym kibicéw pitkarskich zajmuje klub [...]. Mi-
tos¢ do klubu taczy sie z szacunkiem do jego symboli (barw, herbu) oraz historii
i tradycji”. Teza ta znajduje odzwierciedlenie w zgromadzonym materiale. In-
ternauci chetnie wplataja w propozycje nazewnicze komponenty nawiazujace
do Loédzkiego Klubu Sportowego. Po pierwsze, pojawia sie oficjalna nazwa —
zaréwno w postaci skrétoweca, jak i jego rozwiniecia. Po drugie, wykorzysty-
wane jest funkcjonujace w jezyku kibicow potoczne okreslenie ELKSA. W naj-
prostszej postaci nazwa sklepu powstaje w wyniku przeniesienia tych nazw,
a zatem transonimizacji, np. £odzki Klub Sportowy, Etksa (6), lks.lodz, eLKS. W roz-
szerzonej — do czlonéw tych dodawane sa polsko- i anglojezyczne elementy
wskazujace na zwiazki ze sportem: Football £KS, £KS Football Team, Etksa Sport
lub informujace o rodzaju prowadzonej dzialalnosci: Oficjalny sklep kibica £KS,
Oficjalny Sklep Klubowy £.K.S, Oficjalny sklep £KS, Official £KS £odz, Oficjalny sklep
Lodzkiego Klubu Sportowego (3), Official store £KS £.6dz, Sklep todzkiego klubu sporto-
wego, £.K.S Official Club Store, £.K.S Oficjalny Sklep Klubowy, tKS t.odz sklep kibica
(2), £KS Oficjalny Sklep Klubowy tODZ, Nasz £KS - Oficjalny Sklep £.odzkiego Klubu
Sportowego, Sklep Kibicéw £KS (2), Sklep kibicow EKS £ODZ, Sklep kibicow EKSu,
Sklep kibicow todzkiego KSu, t.odzki sklep sportowy tks, £.odzki KS - official sklep, Fo-
otball £KS Store (2), LKS’s Shop, Galeria tks (3), LKS Fan shop (2), LKS FAN STORE,
EKS £ODZ FAN SHOP (2), £KS fans shop (3), £KS Fans Store, EKS FANS STORE .PL,
LKS Megastore, LKS store (5), LKS Shop, £KS-A Store, LKSY shop, Elksa Store,
ELKSA MARKET, Etksa Market Club, Etksa Shop (7), ELKSA STORE (12), ELKSA
FAN STORE, Shop Fans tKS, et KSaBuy, £tKS Sklep tu Jest! Nazwa klubu bywa
krzyzowana z leksemami sklep, shop czy store wskazujacymi na typ lokalu: £KShop,
LKShop ZONE, £KSklep (7), £LKStore (12), £KStory, et KShop, et.-Ka-e-Sklep, et.Ka-
Sklep, etKaSklep - todzki Klubowy Sklep. Komentujacy siegaja takze po nacecho-
wane okreslenia, majace wskazywaé na wyjatkowy charakter sklepu: Elitarny
sklep £KS-u ijego atrakcyjnosé (za pomoca kontaminacji wyrazéw ekstra i Etksa):
Etkstra Store. Podobna funkcje pelni paralelna konstrukcja wpleciona w onim
EtksaStore- moda na styl, moda na £KS. W przykladzie e£.KSownia wykorzysta-
no formant -ownia, ktéry jest co prawda charakterystyczny dla kategorii nazw
miejsc, ale Malgorzata Rutkiewicz-Hanczewska (2014: 140) zalicza go wspolcze-
$nie do bardzo produktywnych przy tworzeniu nazw obiektéw handlowych.
Raz odnotowano zdrobnienie ELKSIK.

W przytoczonych wyzej kreacjach obecne byty komponenty pozwalajace
na identyfikacje grupy docelowej, tj. sklep kibicéw czy fan shop. Pojawiajq sie tez
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nazwy, ktére podkreslajg, ze to nie lokal dla zwyktych kibicéw, lecz fanatykow®
(‘o kims, kto z pasja oddaje sie jakiemus zajeciu lub jest czyims zagorzatym wiel-
bicielem’ SJP PWN), np. Fanatic Store t.odzkiego Klubu Sportowego, FanaticShoptks,
tks fanatic shop £KS £.6dz, £LKS Fanatic Store, Sklep fanatyka £KS (2), sklep fantykow
tksu, Fanatyczny Sklep LKS. Prowadzacy doping, tj. ultrasi, zostali wyrdéznieni
w przykladzie Ultras Shop £KS.

Zdarza sig, ze dodatkowe komponenty sa do$¢ enigmatyczne, nie precyzu-
ja, z jakim typem dziatalnosci mamy do czynienia. Obrazuja to przyklady z ang.
zone (‘strefa’) czy factory (fabryka’): LKS FANS FACTORY, £KS Fans Factory, tKS
Zone, LKS ZONE LODZ.

Nazwa klubu w réznej postaci bardzo czesto obecna jest tez w piosenkach
majacych zagrzewac sportowcéw do walki. Kilkukrotnie w komentarzach jako
przyklady oniméw umieszczano fragmenty przyspiewek: Literka ,£” !, etKSa
GOL!!l, Nasza ELKSA (3), raz w wersji zmodyfikowanej: Hej Etksa Store.

Nieoficjalnym hymnem klubowym $piewanym przed meczami rozgry-
wanymi na wlasnym stadionie jest piosenka zespotu The Bootels Rodowici —
LKS. Propozycja W LKSie Zakochani, podkreélajaca mitos¢ do druzyny, stanowita
przeniesienie wersu tej piosenki. Podobny wydzwiek ma nazwa £KS-em bije ser-
ce Lodzi, bedaca z kolei fragmentem utworu Jacka Bieleniskiego.

W niektdére propria wprost wpisane sa deklaracje fanéw obrazujace ich
uczucia i oddanie klubowi: We WEKS, Etksadlife, #et.KSa for life STORE, Tylko £KS!
czy nawet wrecz gotowos¢ najwyzszego poswiecenia: Gotowi na smier¢ £KS £odz.

W wypowiedziach kibicow ich ukochany zespoét czesto bywa sakralizowa-
ny, mamy z tym do czynienia w przykladzie: Swigtynia kibicéw £édzkiego Klubu
Sportowego. Range sklepu podnosza tez peryfrastyczne okreélenia z komponen-
tami serce i dom, wskazujace, jak wazne jest to miejsce: Serce tKS-u, DOM tKS.
Relacje panujgce wéréd sympatykéw moze obrazowaé onim £KS-OWA Rodzina.

Kilka kreacji onimicznych faczy nazwe klubu z odniesieniami do mody:
Club fasion® £KS, £.K.S STYLE, tKS £ODZ STYLE, ELKSASTYLE, EKSstyle.

Licznie wystepowaly propria, w ktérych sklad wchodzit derywat etkaesiak,
okreslajacy zarowno sportowca, jak i kibica L.6dzkiego Klubu Sportowego: Etka-
esiak (19), Elkaesiak (2), elkaesiak.pl, et KaeSiak - oficjalny sklep todzkiego Klubu Sporto-
wego, ELKAESIAK SHOP, Sklep dla etkaesiaka, Sklep Etkaesiaka (2), Sklep Etkaesiakow,
Sklep Etkesiaka, Y KS-esiak, Etksiak, £KSiak (2), Lksiak.pl.

Kreatywnym sposobem wplecenia w chrematonim nazwy klubu jest nie-
standardowe rozwiniecie oznaczanej nig skréotowca. Na przeznaczenie lokalu
moga wskazywac przyklady: £odzki Kiermasz Sportowy, t.odzki Kiosk Stylu, £.odzkie

° ,Wyréznikiem kibicéw fanatykéw jest sposob zaangazowania w zycie klubu. Nie pozostaja
oni bowiem biernymi obserwatorami sportowych zmagar, ale staja sie ich czescia. [...] Zorganizo-
wany doping, efektowna choreografia, transparenty, chéralne $piewy powodujg, ze pozornie zwy-
kle wydarzenie - rywalizacja sportowa - nabiera iScie mistycznego charakteru” - zauwazaja Do-
minik Antonowicz i Lukasz Wrzesiiski (2009: 132).

¢ Zapewne chodzilo o ang. fashion ‘moda’.
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Kupiectwo Sportowe, tap Kup Sobie, £.odzki Klub Store, £.odzki Klubowy Sklep, t.odz-
kiego Klubu Sklep (4). Akcentuje sie tez choéby odbiorcéw oferty: £odzki kibic style,
todzki Kibicowski Sklep (2), todzkiego Kibica Sklep (2), todzkich Kibicow Sklep (6)
— raz dodatkowo rozbity na trzy wersy, co pozwala wyeksponowac¢ graficznie
skrotowiec:

LODZKICH

KIBICOW

SKLEP.

Przyklady todzkie Kibicowskie Skarby, Lodzkiego Kibica Skarbiec waloryzuja in
plus, wskazujac za pomoca leksemoéw skarby i skarbiec range sklepu wéréd mi-
tosnikéw sportu. Dodatnie nacechowanie ujawnia sie¢ takze w onimach £.ddz
Kocha Shopping (2), EODZ KOCHA SPORT (2), £6dzkie Kocha Sport, Lodzianie Ko-
chajg Sklep, w ktérych za pomoca czasownika kochac kreuje sie nastawienie do
zakupow badz sportu. Pozytywne konotacje wzbudza tez wykorzystanie warto-
Sciujacego przymiotnika fadny: Ladny Klubowy Sklep £KS'u czy majacego wyrazic
podziw polaczenia ozez kurde — tu przyjmujacego postaé wymowy gwarowej
z labializacja: Lozesz Kurde Sklep.

Podwoéjne nawigzanie do wartosci klubowych znajdziemy w nazwach, kto-
re nie do$¢, ze sg rozwinieciem skrétowca LKS, to jeszcze zawieraja czlon Krdl,
czyli nazwisko legendarnego sportowca reprezentujacego klub z Lodzi: £odzkie-
g0 Krola Sklep (2), Lodzki Krol Style. W przyktadach:

Lodzkiego

@«rdla

Skarbiec,

2

KROLestwo

S
postuzono sie nieobojetnymi aksjologicznie cztonami skarbiec (‘pomieszczenie
przeznaczone do przechowywania pieniedzy, cennych przedmiotéw, papieréw
wartoéciowych itp., odpowiednio zabezpieczone przed kradzieza i pozarem,
“zbiér kosztownosci lub pieniedzy” SJP PWN) i krdlestwo (por. znaczenie ‘miejsce,
w ktérym co$ wystepuje w szczegdlnej obfitosci” SJP PWN). Dodatkowo waz-
na role odgrywa graficzne przedstawienie nazwy pozwalajace wyeksponowac
skrétowiec, a takze — w drugiej propozycji — nazwisko zastuzonego gracza.

Kibice uwypuklaja takze wazne momenty w historii klubu, stanowiace ele-
ment jego tozsamosci. Bez watpienia do takich mozna zaliczy¢ date zalozenia.
W najprostszej postaci nazwa sklepu sklada sie wylacznie z roku: 1908 (6) czy nawet

7 Raz kazdy czlon zapisano w osobnym wersie, co miato uwypuklad, ze jest to kontaminacja
graficzna z wykorzystaniem skrétowca:

tODZI

KROLA

SKLEP.
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w wersji uproszczonej obejmujacej jedynie dziesigtki i jednosci: 08. Dodatkowe
komponenty informuja o przeznaczeniu lokalu — ogoélnie: 1908 shop, 1908 sklep,
1908 store (3), StoreAL1908, Sklep 1908 lub bardziej szczegdtowo: 19 FANS SHOP 08,
1908 FANStore - Oficjalny sklep £.6dzkiego Klubu Sportowego (2), 1908 £KS £ODZ FAN
STORE, FanaticShop1908, MCMVIII FANS STORE (tu data w zapisie rzymskim, co
moze by¢ wyzwaniem dla 0séb prébujacych ja odczytac), £KS 1908 STYLE. W krea-
tywny spos6b nawigzano do daty zatozenia klubu w propozycji: Wszystko po 19,08.
Kolejnym istotnym symbolem klubowym sa barwy. Niewatpliwie pod-
kreslaja wspolnotowos¢é — najczesciej w strojach takiego koloru wystepuja za-
wodnicy, podobnie ubieraja si¢ kibice na mecze, pojawiaja si¢ one takze na klu-
bowych szalikach, transparentach, oprawach, gadzetach. Jak zauwaza Izabela
Kepka (2013: 187): ,,pozwalaja utozsamiac si¢ z wlasng druzyng, by¢ jej czescig”.
Wspblczesnie £KS ma barwy biato-czerwono-biale, cho¢ w przesztosci zawod-
nikom przypisane byly stroje bialo-czarne, czerwone, a nawet zielone®. Uzyt-
kownicy mediéw spolecznosciowych w swoich kreacjach nazewniczych nie
pomineli tej waznej dla nich wartoéci, postugujac sie zaréwno polskimi, jak i an-
gielskimi oznaczeniami koloréw. Wykorzystano skrécone zapisy: BCB (2), B-C-B?,
beb.store, WRW Shop (4), WRW STORE (3), Sport Shop WRW, WRW, WRW FAN
SHOP, pelne oznaczenia barw: Biato czerwono biaty sklep, Biel Czerwieti oraz Biel™,
sklep Bialo Czerwono Bialych Fanatykow, White Red White", White Red White Shop (3),
Withe and Red and withe shop'?, a takze tylko dominujaca barwe, a zatem biel: Bialy
Tron, Biata armia tks, Biata £6dz, BIALA STRONA, Biaty Rycerz, Biaty Sklep, White
store (2). Jak bowiem uzasadniat jeden z komentujacych: Bo my od 115 lat jestesmy
,bylismy ,bedziemy zawsze biali ,nie czerwoni,niebiescy fioletowi,czarni ale zawsze od lat
Biali i niech tak zostanie na wieki®. Warto takze podkresli¢, ze bialo-czerwono-biale
znaki wizualne (np. kota, serca, kwadraty) towarzyszyly wielu proponowanym
onimom, nie tylko tym, ktérych elementami sktadowymi byly leksemy wskazuja-
ce na barwy klubowe, np. WhiteStore - , Przeplatanka v , Nasza
ekkSa @, Pod galerg @ © Zdarzalo sie, ze oproécz nazwy internauci
opisywali szyld sklepu, podkreslajac kolorystyke poszczegélnych elementéw?.
Swiadczy to zatem o silnym przywiazaniu do tego elementu klubowej tozsamosci.

8 Wiecej informacji na temat barw Lédzkiego Klubu Sportowego mozna znalez¢ na oficjalnej
stronie klubu: https://lkslodz.pl/o-klubie/symbole-klubu/barwy;/.

? B-C-B mozna tez interpretowac tak jak w nazwie: B-C-B Boat City Brand (Marka Miasta L.o-
dzi), por. s. 220.

10 To takze wers popularnej przyspiewki.

" Odbiorcy nieprzynalezacy do wspodlnoty kibicow mogliby dopatrywac sie tu nawiazan do
nazwy sklep6w z meblami i wyposazeniem wnetrz Black Red White.

12 Co prawda pojawia si¢ tu blad w zapisie ang. wyrazu white, ale zapewne to autor miat na mysli.

B Pisownia oryginalna.

* W artykule je pominieto, gdyz analizowano tylko warstwe werbalna.

» Na przyklad: SKLEP REPREZENTAC]I LODZI NA POCZATKU SZYLDU HERB £ODZI I NA
KONCU PRZEPLATANKA A NAPIS BYM DAL W BIALO CZERWONO BIAEYM OSWIETLENIU;
(I POSTAC RYCERZA W JEDYNIE SLUSZNYCH BARWACH); Galera biaty, U2 czerwony, Store biaty.
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Nie mniejsze znaczenie niz barwy ma w kregu kibicéw herb — kolejny sym-
bol klubu. Nie powinien zatem dziwié¢ fakt, ze ponad 20 razy w komentarzach
pojawila sie nazwa Przeplatanka (23), a zatem funkcjonujace w kregu fanéw okre-
Slenie emblematu L.6dzkiego Klubu Sportowego. Jak czytamy na oficjalnej stronie:

Stynna , przeplatanka”, czyli kompozycja trzech liter: ,£”, ,K” i,S”, takze zwigzana jest z L6d z-

kim Klubem Sportowym od samego poczatku jego istnienia. Zaprojektowany przez Jakuba

Szwarca emblemat zdobit zaréwno stroje sportowcéw reprezentujacych £KS, jak i druki wyda-

wane przez klub jeszcze przed wybuchem pierwszej wojny swiatowej. Widnieje na koszulkach
pitkarzy z 1909, 1911 czy 1912 roku (https://lkslodz.pl/o-klubie/symbole-klubu/herb/).

Do nieoficjalnej nazwy herbu dotaczane sa wyrazy wskazujace typ obiektu:
Przeplatanka Fan Shop, Przeplatanka shop, Przeplatanka Store, przynaleznos¢: £odzka Prze-
platanka (2), Moja Przeplatanka (2), Twoja Przeplatanka, date zalozenia klubu: Przepla-
tanka 1908, odwotanie do legendy klubu: Krolewska Przeplatanka. Kilkukrotnie
pojawil sie przyimek pod pelnigcy funkcje topograficznej lokalizacji (por. Siwiec
2012: 194): Pod Przeplatankq (4), Sklep pod Przeplatankg (3). Internauci wykorzystali
tez fragment przyspiewki: W sercu przeplatanka, W sercu przeplatanka £KS tODZ,
podkreslajac role klubu w ich zyciu. Odnotowano kontaminacje z wyrazami
sklep i shop: skleplatanka (2), (Skl)eplatanka, shoplatanka, jak rowniez nawigzujace do
nazwy herbu propozycje Przeplatany store i Przeplataniec.

Historia klubu to nie tylko najwazniejsze wydarzenia z jego istnienia, lecz
takze osoby, ktére mialy duzy wplyw na jego funkcjonowanie. Kibice pamietaja
o sportowcach reprezentujacych ich ulubiony zespdt, stad nie brak propozycji
majacych na celu upamietnienie wybitnych graczy.

Postacig, ktéra wielokrotnie przywotuja internauci, jest Wiadystaw Krdl,
sportowiec uprawiajacy kilka dyscyplin. Polski Komitet Olimpijski przedstawia
go nastepujaco: ,jeden z najwybitniejszych sportowcéw Lodzi, reprezentacyjny
hokeista i pilkarz, olimpijczyk z Ga-Pa, szkoleniowiec, dzialacz, wychowawca
miodziezy” (https://olimpijski.pl/olimpijczycy/wladyslaw-krol/). Jako zawod-
nik wystepowal w LKS-ie w latach 1928-1946, przez wiele lat byt trenerem, pod
jego wodza druzyny wywalczyly m.in. mistrzostwo Polski w pilce noznej i wi-
cemistrzostwo w hokeju na lodzie. Jego imieniem nazwano Stadion Miejski przy
al. Unii, na ktérym mecze rozgrywa LKS. Autorzy kreacji onimicznych wyko-
rzystywali nazwisko sportowca zaréwno w wersji polskiej, jak i angielskiej, nie
zabraklo takze przymiotnika krolewski, ktéry po pierwsze, miat budzi¢ skoja-
rzenia z graczem, po drugie, nadawat pozytywnego nacechowania (por. ‘peten
przepychu, bardzo piekny’ SJP PWN): U Krdla (6), U Krdla Lodzi, Po krolewsku (2),
Pod Krélem, White King, The King’s white army, Krél armi, W SERCU KROLA. Po-
stugiwano sie takze wspomnianym juz wczeéniej rzeczownikiem krolestwo: Kro-
lestwo £KS, Krdlestwo £odzi, KROLESTWO, Oficjalny sklep £.6dzkiego Klubu Sporto-
wego - ,, KROLestwo”. Renoma podkreslona zostala w przyktadach: Krdl jest jeden,
Kol jest tylko jeden £KS todz.


https://lkslodz.pl/o-klubie/symbole-klubu/herb/
https://olimpijski.pl/olimpijczycy/wladyslaw-krol/
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Tworcy nazw i tu zaznaczali handlowe przeznaczenie lokalu, np. Fan Store
Krola, King Shop (5), King Stadium store, King’s shop, The Kings Shop, King’s store,
Krolewski Sklep (2), Krélewski Sklep £KS, Krolewski Sklep pod przeplatankg, KrolShop
oficjalny fanstore LKS, Krol-szop, Sklep Kibica Armii Krola, Sklep Kibica Krola, The
King Shop, UltrasKING'Shop, The King's Army Shop, Magazyn Krola, MISTRZOW-
SKI SKLEP U KROLA £KS-u, Official King store, Oficjalny sklep Armii Krdla, Ofi-
cjalny Sklep £KS pod Stadionem Krola, Oficjalny Sklep £KS-u todz ,, U Krola”, Pasaz
Krdla (2), Sklep Armi Krdla, Sklep Armii Kréla, FAN SHOP KIBICOW ARMI KROLA,
Sklep Krola (12), Sklep krola KSu, Sklep Krélewskich, Sklep Krélow, Sklep u Krola (4), Sklep
u Krola £KS, Stadionu Krdla Fans Shop, £.odzki sklep Krola, Galeria Krola (2), Galeria u Krdla,
Galeria Wtadystawa Kréla, KROLEWSKA GALERIA. Dodatkowy komponent sta-
nowia leksemy nazywajace budynki, pomieszczenia i przestrzenie, w ktérych
przebywa wiladca badz ktére do niego naleza: Komnata Krola, Rodowita Komnata
Krola, Krolewski Dom, Twierdza Krola (2), Twierdza Wtadystawa Krola, Zamek krola,
Skarbiec Kréla - oficjalny sklep £KS, Skarbiec Krola (2), Zbrojownia Armii Krola, Zbro-
jownia Krola, King’s Landing (krolewska przystan), Port Krola. Dolaczane sg réwniez
wyrazy z pola tematycznego ubidr, w tym meble: Szafa Krdla, Szafa Wiadystawa
Kréla (2), pomieszczenia: Szatnia Kréla, Krolewska garderoba®, a takze odziez: Kro-
lewska Szata, Szaty Krola (3), Nowe Szaty Krola (3) — w przyktadach tych dopatrzeé
sie mozna intertekstualnego nawigzania do basni Hansa Christiana Andersena;
czy czasownik ubierac sie: et KSa ubiera si¢ u Krola — tu z kolei przeksztatcono ty-
tul powiesci obyczajowej Lauren Weisberger Diabet ubiera si¢ u Prady, zekranizo-
wanej w 2006 r. Z dobieraniem odpowiednich ubran kojarzy sie takze rozmiar,
ang. size, wykorzystany w przykladach Kingsajz, KingSize, jednoczesnie przywo-
tujacych na mysl film Juliusza Machulskiego. Zwiazki z moda konotuje takze
nazwa King’s football style.

Kolejnym bohaterem fanéw jest Bogustaw Wyparlo, ktéry facznie przez kil-
kanascie lat wystepowal w £KS-ie na pozycji bramkarza, a jego najwiekszym
sukcesem bylo zdobycie z klubem tytulu mistrza Polski w sezonie 1997/1998.
Golkiper ten postugiwat sie boiskowym pseudonimem Bodzio W7, ten wlasnie
antroponim pojawit si¢ w kilku postach w celu oznaczenia oficjalnego sklepu klu-
bowego: Bodzio 1908, Bodzio shop, , Bodzio” sport shop, U Bodzia, BODZIO-ELKSA,
Rodowity Bodzio. Raz wskazano niezyjacego juz wychowanka t6dzkiego klubu,
napastnika Igora Sypniewskiego, tlumaczac, dlaczego warto go upamietnic:
Moze im.Igora Sypniewskiego zaraz 1 rocznica smierci.

W latach 90. XX w. i w pierwszej dekadzie XXI w. na terenach éwczesnego
stadionu LKS-u w weekendy funkcjonowalo targowisko, jedno z najwiekszych
w Lodzi. Internauci pamietajg o historii tego miejsca, o czym $wiadcza nazwy:
Bazar (3), Bazar £KS-u, Bazar na tKS (2), Bazar na £KS-ie, Bazarek, Super Bazar

16 To moze by¢ zaréwno okreslenie odziezy, jak i pomieszczenia.
7 Dzi§ tak nazywa sie réwniez maskotka Lodzkiego Klubu Sportowego — Rycerz Bodzio.
Nie mozna wykluczy¢, ze internauci nawiazali takze do niej.
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(tu dodatkowo z dodatnio wartosciujujacym przymiotnikiem) czy tez Targ Krola,
Targowisko u Krola EKS-u. Argumentuja swéj wybodr nastepujaco: Albo moze warto
przetamac pewne wspomnienia i nazwac sklep “BAZAR”; Tez jestem zdania, ze powrot
do historii zwiqzanej z bazarem. ,, Bazar na £KS-ie” to jest to.

Najwazniejszym miejscem dla kibicéw jest, rzecz jasna, stadion, gdyz to tu
moga sie spotykac ze swoimi ulubieficami, by przezywaé sportowe emocje na
zywo. Wsréd propozycji nazwy nie mogto zatem zabrakna¢ tych, ktére wska-
zywaly na lokalizacje klubu. Przywolywano peten adres: AL. UNII 2, Przy Alei
Unii, Sklep przy Alei Unii, a takze jego skrocona wersje: alejall2store, AL2store (2),
AU2 Fan Shop, AU2.store, U2 (2), U2- oficjalny sklep L.odzkiego Klubu Sportowego, U2
shop (2), U2Store (4)".

Kibice £KS-u lubig podkreélaé, ze ich klub nierozerwalnie zwiazany jest
z miastem, dlatego chetnie siegaja po onimy eksponujace zwiazki z Lodzia.
Wprost wyrazaja wartosci odczuciowe': Duma todzi, Duma todzi - Sklep Kibicéw
LKS todz, Duma miasta Lodzi (2), akcentuja niepowtarzalnosc i oryginalnos¢: Je-
dyny prawdziwy tédzki, odwoluja sie do herbu miasta: £.odka Fan Shop, todka, £od-
ka- todzki sklep kibica, £.odeczka (2). W réznych postaciach i zestawieniach pojawia
sie nazwa mieszkanca todzi: todziak (3), ,Lodziak” todzkich Kibicow Sklep, LO-
DZIANIE, todzianin (8), Lodzianin- Sklep Kibicow £.KS £odz, , todzianin” sklep kibicow
todzkiego Klubu Sportowego, Lodzianka® (3), Klub todzianina, lodzianie.store, a nawet
LodzermenSHOP. Komentujacy proponuja tez angielskie dostowne ttumaczenie
wyrazu t6dz: B-C-B Boat City Brand (Marka Miasta todzi) (2), Boat Club FanStore,
Boat store.

Za przejaw uwypuklania 16dzkiej tozsamosci klubu uzna¢ mozna takze
propozycje z nacechowanym pozytywnie regionalizmem galanty® i jego dery-
watami, jak: Galanta Manufaktura, Galante Towary, Galanty etkaesiak, Galanty Fan-
Shop, Galanty Interes, Galanty Rycerz, Galanty sklep, Galanty sklep £KSu, Galanciak,
Galancie. Jak dostrzega lzabela tuc (2020a: 266), polszczyzna konsumpcyjna
chetnie siega po jednostki gwarowe, ,pelnigce w komercyjnym modelu funkcje
waloryzujacych komponentéw”.

W hierarchii fanéw nie wszystkim miejscom na stadionie przypisywana
jest taka sama ranga. Na kazdej arenie sportowej najwigksza role odgrywa sek-
tor dla najzagorzalszych kibicow, z ktérego prowadzony jest doping. Na obiek-
cie LKS-u nosi on nazwe Galera. Wyraz ten przewija si¢ w wielu postach: Galera
(7), Pod Galerq (5), Na Galerze, Galera - £odzkich Kibicow Sklep, Galera Fan Shop (2),

8 Jak sie wydaje, niezorientowani w realiach klubowych mogliby sie tu dopatrywaé zwigzkéw
z irlandzkim zespotem rockowym. Nie mozna jednak wykluczy¢, ze takie asocjacje wzmacniaja
popularnosé cztonu U2 jako komponentu chrematonimu.

¥ Wartosci odczuciowe to — obok transcendentnych, poznawczych, estetycznych, moralnych,
obyczajowych i witalnych — jeden z typéw wyréznionych przez Jadwige Puzynine (1992: 40).

% Yodzianka to takze nazwa osrodka treningowego w Lodzi.

2 W ,Stowniku dwudziestowiecznej Lodzi” wyraz ten definiowany jest jako ‘dobry, tadny, duzy;
posiadajacy pozytywne cechy swego gatunku’ (Bierikkowska, Cybulski, Uminska-Tytor 2007: 198).
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Galera fans sklep, GALERA FANstore- Oficjalny sklep t.odzkiego Klubu Sportowego
(2), Galera Shop (8), Galera Store (2), Galera story, GALERA WARRIORS SHOP
LKS, Galeratks.shop, GaleraStore (2), Galera Handlowa, t.odzka Galera, Mata Galera,
Wychowankowie Galery, czasem faczony jest z innymi klubowymi symbolami:
Galera.1908.store, Galera U2 Store (2), Galera Kréla (2), GALERA ARMII KROLA,
Krélewska Galera. W nazwie Galera FANtastic SHOP poza informacjami o branzy za-
mieszczony zostal ang. przymiotnik fantastic ‘fantastyczny’ skontaminowany
z wyrazem fan, co ma dodatnio wartosciowac nie tylko sklep, lecz takze kibicow.
Pozytywne konotacje budzi takze proprium GALERA CHWALY, wskazujac na
wartoéci odczuciowe.

Podobieristwo brzmieniowe sprawia, ze twércy oniméw chetnie krzyzuja
nazwe tego sektora z wyrazem galeria. Jest on — jak zauwaza Ewa Mtynarczyk
(2010) — wspolczesnie modnym leksemem nazywajacym budynki, w ktérych
prowadzi sie dzialalnos¢ handlowgq lub handlowo-ustugowa. Mariusz Rutkow-
ski (2001: 23) dostrzega tu ,[s]trategie budowania pozytywnego wizerunku za
pomoca nazw”. Internauci za pomoca grafizacji, tj. nawiaséw badz uzywania
matych i wielkich liter, akcentujg, Ze ich propozycja jest efektem kontaminaciji,
np. GALERIA. Z takim neologizmem zestawiane sa komponenty wskazujace na
zwiazek z klubem: Galer(i)a £KS (2), Galer(i)a Rycerzy Wiosny, Galer(ij)a u Kro-
la, GALERIA 1908, GALERIA Kibica, GALERiIA tKS. Polaczenie obu lekseméw,
tj. Galera i galeria, znajdujemy w zbudowanym na zasadzie paronomazji przykla-
dzie Galeria Galery. Z kolei skojarzenia z centrum handlowym w todzi wydoby-
wa nazwa Galera t.odzka (5).

Wsréd derywatéw utworzonych przez uzytkownikéw mediéw spoteczno-
sciowych znalazly sie zdrobnienie Galerka (3) oraz stylizowane na jezyk hiszpan-
ski LOS GALEROS. Kilkukrotnie pojawia si¢ wyraz galernik, ktéry jednak nie
odwoluje do stownikowych znaczeni ‘niewolnik, wiezien albo jeniec pracujacy
przymusowo jako wioélarz na galerze’, ‘osoba, ktéra bardzo ciezko pracuje’ (SJP
PWN), lecz ma by¢ neosemantyzmem okreslajacym fana zasiadajacego na Gale-
rze: Galernik (5), Galernik todzki. Podobnie nalezy odczyta¢ onim Galerniak.

Réwnie wazny jak oficjalna nazwa jest dla sympatykéw klubu jej nieformal-
ny odpowiednik. Czesto taka nieoficjalna nazwa pozwala uwypukli¢ elementy
tworzace tozsamoéc¢ klubu, np. jego lokalizacje, czy tez wazne wydarzenia z hi-
storii. Chetnie uzywane przez kibicow £KS-u alternatywne okreélenie druzyny
to ,Rodowici”. Jakub Gatuszka, analizujgcy graffiti i napisy na t6dzkich murach,
twierdzi, ze powolywanie si¢ na rodowitos¢ to przejaw swojskosci (w opozy-
cji do obcosci). Interpretujac obecne na murze hasto ,Rodowici Lodzianie £KS”,
dowodzi: ,W tym przypadku »16dzkosé« i miejskoé¢ wspierana jest przez po-
czucie autentycznosci. LKS powstal wczesniej od Widzewa, dlatego jego sympa-
tycy to prawdziwi lodzianie, ktérzy byli w miescie wczesniej” (Gatuszka 2009:
118). Tworzacy nazwe sklepu chetnie wykorzystuja to okreélenie w réznych wa-
riantach. W oryginalnej wersji, tj. liczbie mnogiej, pojawia si¢ w propozycjach:
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Rodowici (2), Rodowici.pl, Rodowici todzianie, Rodowici t.odzianie_store, Sklep Rodowi-
ci, Sklep Rodowitych (2), Sklep Rodowitych 1908, SKLEP RODOWITYCH tODZIAN
!, SKLEP RODOWITYCH £ODZIANOW, Oficjalny sklep rodowitych, Rodowici Fans
Shop, Rodowici Fans sklep, Rodowici FanZone, Rodowici store (3), Galeria Rodowici, Ro-
dowici 1908, Rodowici £KS, Rodowici LKS Style, Rodowite Szaty, Szatnia Rodowitych.
Wykorzystywana jest takze liczba pojedyncza: Rodowity (11), Rodowity - Official
LKS todz Store, RODOWITY SHOP (3), Rodowity Shop £KS, Rodowity Shop U2,
Rodowity sklep (5), Rodowity Store (4), Market Rodowity, NASZ RODOWITY, Rodo-
wity Fan Store, RODOWITY PORT, Galeria Rodowita, Rodowity Etkaesiak, Rodowi-
ta Ciuchlandia, Rodowita Galera. W trzech propozycjach odnotowano neologizm
reprezentujgcy kategorie nazw nosicieli cech: ,RODOWICIAK” sklep t.odzkiego
Klubu Sportowego, ROD.WICIAK , Rodowitek. Kilkukrotnie dotaczone kom-
ponenty konotowaly dodatkowe tresci. W przykladzie Eden Rodowitych wyeks-
ponowano wartosci hedonistyczne, uzycie leksemu eden sugeruje, ze sklep to miej-
sce, w ktérym bedzie mozna zaznac szczescia. Deklaracje przywiazania do klubu
mozna znalez¢é w onimie Rodowity 4 Life Store (2). Z kolei w nazwie Serce Rodowitych
Lodzian wyeksponowano, jak wazne jest to miejsce dla sympatykow £KS-u.

Okresleniem majacym eksponowac 16dzkosé druzyny z al. Unii Lubelskiej
jest ,Reprezentacja Lodzi”, poczatkowo uzywane w odniesieniu do siatkarek,
z czasem rozszerzone takze na pitkarzy. Widnieje choéby na oficjalnej stronie
internetowej czy tez wypowiadane jest przez spikera podczas meczéw rozgry-
wanych na wlasnym stadionie. Co warte podkreslenia, pofaczenia tego nie ak-
ceptuja kibice lokalnego rywala — Widzewa Lo6dz, a zatem wykorzystanie go
w oficjalnej nazwie sklepu mogloby mie¢ dodatkowy wydzwiek, tj. stuzyloby
uwypukleniu antagonizmu miedzy 16dzkimi zespolami. Odnotowano je w oni-
mach: Reprezentacja Lodzi (&), Reprezentacja todzi Shop (2), Reprezentacja Lodzi store
(2), Sklep Reprezentacji todzi (5), Oficjalny sklep Reprezentacji todzi (3), STORE RE-
PREZENTAC]I £ODZ, Sklep kibicow Reprezentacji todzi, MADE IN REPREZEN-
TACJA LODZI, Szatnia Reprezentacji Lodzi, Reprezentant Lodzi.

Zapewne w podobnych celach — o czym zreszta wprost pisali w komenta-
rzach internauci — jako komponent nazewniczy pojawialo sie potaczenie ,Ser-
ce Lodzi”. Jest ono przedmiotem sporéw zwolennikéw obu tédzkich druzyn:
kibice Widzewa uzywaja tej nazwy w odniesieniu do swojego stadionu, z kolei
przeciwnicy twierdza, iz to na okreélenie ich klubu uzyto jej po raz pierwszy.
Peryfraze te odnotowano w wariantach: SERCE LtODZI (4), todzkie Serce todzi,
W Lodzi Sercu, W SERCU LODZI SKLEP £KS tODZ, W sercu todzi (2), Bialo-Czer-
wono-Biale Serce Lodzi.

Nazwa ,Rycerze Wiosny” upamietnia dobra postawe pitkarzy LKS-u
w kwietniu 1957 r. w meczu z Gérnikiem Zabrze. Mianem tym po zwyciestwie
5:1 okreslit wowczas zawodnikéw z Lodzi redaktor ,Przegladu Sportowego”
Jerzy Zmarzlik®. Funkcjonuje ono do dzi§, czego potwierdzeniem moze by¢

2 Wiecej na ten temat pisze Jakub Bieri (2023).
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przeniesienie go na nazwe sklepu: Rycerze Wiosny (2), rycerzewiosny.pl, Sklep Ryce-
rzy Wiosny (4), Rycerze wiosny LKS £.6dz, Rycerze Wiosny Official Store of King’s club
LKS, Rycerze Wiosny SportStore, Sklep rycerzy wiosny £KS, Strefa Rycerzy Wiosny. In-
ternauci tworza takze onimy z rzeczownikiem rycerz: Rycerz, Rycerz etksy, Rycerz
w Zbroi, Szaty Rycerza, Ztoty Rycerz, dokonuja jego przeksztalceni: Rycerzak, Ryce-
rzyk (2), a takze wykorzystuja przymiotnik rycerski: GROD RYCERSKI, Rycerska
Galeria KS, Rycerski Ekwipunek, Rycerski Jarmark, Rycerski szyk, RYCERSKI TRON.
W komentarzach zaproponowano tez nazwy z angielskim odpowiednikiem
wyrazu rycerz: Knight Store, Store of the Knights of Spring 1908, t.odzkiKnightStore.
Ciekawe przeksztalcenie zastepczej nazwy klubu znajdziemy w propozycji Ry-
cerz Wiosenka. Skojarzenia z pierwszym czlonem i modyfikacje drugiego kompo-
nentu zawiera z kolei onim Wiosenne Zbroje.

W przykladzie Rodowici rycerze odnalez¢é mozna polaczenie dwoch zastep-
czych nazw przypisanych LKS-owi, z kolei nomina propria Rycerze Krola, Rycerzyk
Kréla, Rycerzyk krolewski przywotuja dodatkowo wspomnianego juz wczesniej
Wiadystawa Krola. W onimie Skarby Biatych Rycerzy (2) oprécz nawiazania do
barw klubu wykorzystano nacechowany dodatnio leksem skarb.

Alternatywne nazwy klubu wystepuja tez w potaczeniu z leksemem zbro-
jownia® (daw. ‘pomieszczenie, w ktérym przechowywano bror’ SJP PWN),
np. Zbrojownia Wiosny, Zbrojownia Rycerzy, Zbrojownia Rycerzy Wiosny (2), Rodowi-
ta zbrojownia, Zbrojownia rodowitych.

k%

Przygladajacy sie oprawom meczowym Jakub Mosz (2008: 86) zauwaza:
~Iypowym komunikatem jest podkreslanie klubowej przynaleznosci, zwiaz-
ku z klubem i z lokalng przestrzenia, do ktérej klub nalezy”. Powyzsza anali-
za pokazala, ze te same elementy byly eksponowane przez autoréw propozycji
nazewniczych. Internauci chetnie umieszczali w propriach symbole tworzace
tozsamo$¢ klubu z al. Unii Lubelskiej: jego nazwe, herb, barwy, date powsta-
nia, lokalizacje, zastepcze nazwy klubu, zastuzone postacie, wazne sektory na
stadionie, tym samym potwierdzajac, ze wszystko, co zwiazane z druzyna, kto-
rej kibicujg, jest dla nich bardzo istotne. Nie brakowalo propozycji taczacych
w sobie kilka klubowych wyznacznikéw, jak choéby: 19PRZEPLATANKAOS,
1£9K0SS, Armia Krola al. Unii 2, 19 pod Galerg 08, Wojownicy spod Galery TYLKO
EODZKI KLUB SPORTOWY czy Krélewski Sklep pod przeplatankg®.

Do komponentéw bedacych wyktadnikami systemu aksjonormatywne-
go kibicow pitkarskich dotaczane sg przede wszystkim elementy informujace
o przeznaczeniu lokalu, a zatem polskie i angielskie wyrazy wskazujace, ze pro-
wadzona jest tam dziatalnos¢ handlowa (np. sklep, galeria, shop, store), ktére mozna

# Warto zaznaczy¢, ze wyraz ten samodzielnie jako propozycja nazewnicza pojawit sie 8-krotnie.

* Na uwage zastuguje kilkunastokomponentowa kreacja Reprezentacyjny Przedstawiciel Rodo-
witej Szlachty Szatanskiej Kawalerii Z Samego Serca Miasta Wlokniarzy Wiosny Rycerz Nasz Sklep Kibica
LKS'u Lodz, ktora trzeba raczej potraktowac jako zart.
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by utozsamiac z cztonami gatunkujacymi. Nierzadko internauci umieszczajq tez
wyrazy z pol tematycznych ubior i moda. Zdarza sie, ze dodatkowe skladniki
nazwy wlasnej majg stuzyé pozytywnemu wartoéciowaniu, np. MISTRZOW-
SKI SKLEP U KROLA EKS-u, W EKSie Zakochani, Serce EKS-u, DOM EKS, Eddzkie
Kibicowskie Skarby, Duma miasta f.odzi, Eden Rodowitych.

Wéréd zabiegéw formalnych, po ktére chetnie siegali internauci, nalezy wy-
r6znic neologizmy zawierajace w swej strukturze nazwe wlasng klubu, nazwiska
0s6b z nim zwigzanych badzZ inne propria. Nie zabraklo przyktadéw bedacych
efektem transonimizacji i onimizacji, tworzono takze nowe zwigzki wyrazowe.
Komentujacy wykorzystali zatem wszystkie mozliwe sposoby kreowania onimoéw.

Wedtug juroréw konkursu najlepsza okazata sie propozycja U2 Store, a za-
tem eksponujgca polozenie. Oficjalny sklep Lodzkiego Klubu Sportowego, kto-
rego otwarcie odbylo si¢ 9 grudnia 2023 r., nazwany zostatl ostatecznie U2 £KS
Store, dodano zatem jeden komponent — nazwe klubu w postaci skrétowca. Kre-
acja ta to niejedyny element werbalny nawigzujacy do wartosci kibicowskich,
ktéry odnalezé mozna w sklepie. Wewnatrz na écianach pojawily sie bowiem
dwa polaczenia wyrazowe stanowiace alternatywne nazwy t6dzkiej druzyny:
Rycerze Wiosny, Reprezentacja todzi, a takze 1908 — data zalozenia, kolejny klu-
bowy symbol, czesto wymieniany w komentarzach na Facebooku i Twitterze.
Wystroju wnetrza dopelnia hasto ,To, co piekne jest przed nami”, bedace frag-
mentem piosenki, majace wyrazac nadzieje na lepszg przyszlosé. Widaé zatem,
ze zaréwno wlodarze LKS-u, jak i jego kibice — bo trzeba zalozy¢, ze te gru-
pe reprezentowali umieszczajacy wpisy w mediach spolecznosciowych — de-
klarowali przywiazanie do tych samych wyznacznikéw wartoéci klubowych.
Motywacja wielu przywolanych jednostek onimicznych jest czytelna tylko dla
0s6b skupionych wokét druzyny z al. Unii Lubelskiej w Lodzi, co moze jeszcze
bardziej zacie$nia¢ wiezy wewnatrz tejze wspodlnoty.
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