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Nazwy blogoéw a norma ortograficzna w zakresie
stosowania wielkich i matych liter

Streszczenie. W niniejszym artykule analizie poddany zostat sposéb zapisu nazw pol-
skich blogéw tematycznych w kontekscie stosowania wielkich i matych liter. Ich autorzy
siegaja po jedna z pieciu opcji: zapis zgodny z polska norma ortograficzng — pierwszy
czton wielka literg, zapis zgodny z angielska norma ortograficzng — wszystkie czlony
wielkimi literami, ztamanie wszystkich zasad ortograficznych — wszystkie cztony ma-
tymi literami, zapis wszystkich czlonéw wersalikami lub zapis nieszablonowy. Ukazuje
to brak jednoznacznych regul dotyczacych pisowni w przestrzeni wirtualnej. W artyku-
le podjeto rowniez prébe wskazania motywacji blogeréw oraz funkcji, jakie moga petnic¢
poszczegdlne formy zapisu.

Stowa kluczowe: blogi, blogi tematyczne, internet, norma ortograficzna, pisownia
wielkimi i matymi literami

The name of the blogs and the spelling standard
in the use of capital and small letters

Summary. This article analyses the way of writing the names of Polish thematic blogs
in the context of using capital letters. Authors may choose from one of five options:
writing in accordance with the Polish spelling standard — the first word with a capital
letter, writing in accordance with the English spelling standard — all word in capi-
tal letters, breaking all spelling rules — all words in small letters, writing all words in
capital letters or unconventional writing. This shows the lack of explicit spelling rules
in the virtual space. The article also attempts to indicate the bloggers” motivation and
the functions that can be performed by individual forms of writing.

Keywords: blogs, thematic blogs, Internet, spelling standard, spelling of capital and
small letters
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Jezyk komunikacji internetowej doczekat sie juz wielu opracowan', byla
ona opisywana w réznych wymiarach. Badacze skupiali si¢ m.in. na wy-
powiedziach internautéw? (analizowali sekcje komentarzy, czaty, wpisy na
portalach spotecznosciowych czy blogach, rozmowy za posrednictwem ko-
munikatoréw internetowych badz e-maile), omawiano tytuly tekstéw inter-
netowych — blogowych, dziennikarskich, reklamowych, tytuly stron itp.?,
a takze odwotywano sie do ich formy graficznej w zwiazku z pelniona przez
nie funkcja marketingowa, perswazyjna. W badaniach tych brakuje jednak
omoéwienia kwestii zapisu w odniesieniu do normy ortograficznej w obre-
bie tytutéw internetowych. W niniejszym artykule zaprezentowane zostana
wybrane praktyki internautéw w zakresie tworzenia nazw wtasnych w kon-
tekscie wybranych gatunkéw. Odniose sie do respektowania (badz nie) zasad
ortograficznych dotyczacych uzycia wielkich i malych liter w zapisie nazw
blogéw tematycznych. Zachowuje oryginalng pisownie tytuléw, aby prze-
prowadzic rzetelna analize.

Ortografia jezyka polskiego posiada zréznicowane reguly pisowni. Naj-
trudniejsze sa te oparte na zasadzie konwencjonalnej. O watpliwoéciach
i trudno$ciach zwigzanych z zasadami ortograficznymi, w tym o stosowaniu
wielkich i matych liter, pisal m.in. Zygmunt Saloni:

Nie sposéb réwniez ustali¢ écisle zasad pisowni wyrazéw wielka litera. I zawsze beda

tu watpliwosci, sprowadzajace sie zwtaszcza do tego, czy co$ jest nazwa wtasna (np.

potocznie uzywane nazwy urzedéw, takze jednoosobowych, firmowe i potoczne na-
zwy wyrobéw) albo czy wchodzi w sktad nazwy wlasnej (np. wyrazy typu ulica, plac,
morze, poprzedzajace niewatpliwe nazwy indywidualne ulic, placéw, mérz). Juz w wy-
daniu XII Pisowni polskiej przepisy sa zbyt szczegétowe i drobiazgowe. A teraz Rada

Jezyka stara sie rozproszy¢ wszystkie takie watpliwosci, okreslajac szczegétowo zasa-

dy uzycia wielkiej litery (przyktady przytaczam w zacytowanym nizej liscie do Rady

Jezyka Polskiego). Do tego dochodzi jeszcze mozliwos¢ stosowania wielkiej litery ,ze

wzgledow uczuciowych i grzecznosciowych”. Tego po prostu nie da sie rygorystycznie

skodyfikowac (Saloni 2005: 82).

Innym aspektem podlegajacym dyskusjom jest kwestia uzycia wiel-
kich i matych liter w nazwach wtasnych. W Wielkim stowniku ortograficznym
PWN pod red. Edwarda Polariskiego mozna przeczytad, ze ,zasady uzycia

! Wymieni¢ nalezy tu przede wszystkim studium Jana Grzeni (Grzenia 2006) oraz
pozycje Jezyk w internecie. Antologia pod red. Malgorzaty Kity i Iwony Loewe (Kita, Lo-
ewe 2016), ale takze pojedyncze artykulty, jak Formy i normy — jezyk komunikacji internetowej,
rozwazania wstepne Anny Martens (Martens 2012), Komunikacja jezykowa i grzecznos¢ w Inter-
necie Agnieszki Wierzbickiej-Olejniczak (Wierzbicka-Olejniczak 2014), Jezyk w przestrzeni
internetu Anny Panek (Panek 2016) czy Jezykoznawcy wobec badan jezyka w Internecie M. Kity
(Kita 2016).

2 Por. Akram 2017; Domagata 2021; Matuszczyk, Stanulewicz 2004; Peisert 2004; Suska
2019; Trzaskowski 2020; Urzedowska 2019; Zabawa 2009.

3 Por. Lobodzinska, Peisert 2003; Skowronek, Rutkowski 2004a; Skowronek, Rutkow-
ski 2004b; Suska 2008.



Nazwy blogow a norma ortograficzna w zakresie stosowania wielkich i matych liter 119

w tekstach wielkich i matych liter maja charakter konwencjonalny. Opieraja
sie¢ na czterech kryteriach: 1. sktadniowym, 2. znaczeniowym, 3. graficz-
nym oraz 4. uczuciowym i grzecznosciowym” (Polanski 2016: 43). Reguly
zapisu wyrazéw o statusie nomen proprium podlegaja kryterium znacze-
niowemu, z ktérego wynika, ze w jezyku polskim nalezy zapisywac je
wielkimi literami. Jednak wystarczy ograniczenie przedmiotu dyskusji do
szeroko pojetej literatury, czy raczej bogactwa tekstow pisanych, by stwier-
dzi¢ pewne niekonsekwencje trudne do zrozumienia przez uzytkownikéow
jezyka. W Wielkim stowniku ortograficznym PWN czytamy, ze ,wielka literg
piszemy pierwszy wyraz w jedno- i wielowyrazowych tytutach utworow
literackich i naukowych (np. ksiazek, rozpraw, artykutéw, wierszy, piesni,
piosenek, filmow, sztuk teatralnych), w tytulach ich rozdziatléw” (Polariski
2016: 49). Z kolei ,w tytutach gazet, czasopism i cykli wydawniczych oraz
w nazwach wydawnictw seryjnych wielka literg piszemy wszystkie wy-
razy (z wyjatkiem przyimkow i spéjnikéw wystepujacych wewnatrz tych
nazw)” (Polariski 2016: 48). Doda¢ do tego nalezy jeszcze teksty zamieszcza-
ne w przestrzeni wirtualnej, ktére czesto rzadza sie swoimi prawami.
Przedmiotem rozwazan w niniejszym artykule jest wlasnie analiza nazw
wlasnych publikacji internetowych — konkretnie blogéw tematycznych
— pod katem stosowania przez ich autoréw wielkich i matych liter w tytutach.
Wynika to z faktu, ze w przestrzeni wirtualnej, podobnie jak w odniesieniu
do audycji radiowych i telewizyjnych (pojedynczych i cyklicznych), mozna
zaobserwowac brak jednoznacznoéci w stosowaniu regut ortograficznych.

Blog jako gatunek

Blog funkcjonuje w literaturze przedmiotu w dwoéch perspektywach:
technologicznej i gatunkowej. Wedlug pierwszej blog to ,,strona WWW za-
wierajaca krotkie, roztaczne porcje informacji, zwane artykutami (postami).
Artykuly sg ulozone w kolejnosci chronologicznej — od najnowszego do naj-
starszego. Kazdy artykul jest jednoznacznie identyfikowany przez znacznik
zakotwiczenia, a takze oznaczony przez trwale facze, za pomoca ktdérego
mozna sie do danego artykutu odwolywaé z zewnetrznych stron WWW”
(Doctorow i in. 2006: 1). Perspektywa genologiczna przysparza wiekszych
trudnosci, pierwotnie bowiem uznawano blog za nowy typ literatury, nazy-
wajac go dziennikiem internetowym. Przyja¢ mozna, ze jest to ,dokument
osobisty sktadajacy sie z datowanych wpiséw prezentowanych w kolejnosci
odwrotnej do chronologicznej, publikowany przez blogera na stronie WWW”
(Wieckiewicz 2012: 27). Z kolei definicja zawarta w Stowniku terminologii
medialnej skupia sie przede wszystkim na jego prywatnym charakterze, za-
znaczajac, ze jest to ,,dziennik (pamietnik) prowadzony w internecie, rodzaj
osobistej strony WWW, na ktérej autor umieszcza zapiski swoich biezacych
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przezy¢ i przemyslen oraz rézne, jego zdaniem interesujace, informacje”
(Kajtoch 2006: 18). Najpelniejsza, szczegdlnie na potrzeby niniejszej pracy,
wydaje sie jednak definicja stworzona przez znawczynie tematyki blogowej
Dorote Suska, ktéra uwzglednia odniesienia do gatunkéw z przestrzeni nie-
wirtualnej oraz wspétwystepowanie réznych kodéw komunikacji:

Genologicznie blog jest hybryda pamietnika, dziennika i listu (publicznie udostep-
nionego, interaktywnego), zawierajaca réznego rodzaju treéci wyrazone symbolicznie,
muzycznie, werbalnie, graficznie, ikonicznie. Jesli chodzi o strukture — to rodzaj stro-
ny internetowej, o budowie fragmentarycznej, na ktérej autor podaje datowane wpisy
wyswietlane od najnowszych do najstarszych. Istotnym rysem blogéw jest ich otwar-
tos¢ na odbiorce (Suska 2008: 362).

Zdefiniowanie tego gatunku nie pozwala jednak na sformutowanie jed-
noznacznych zasad, wedtug ktérych powinny by¢ zapisywane wszystkie ty-
tuty blogow. Ustalenia wymaga takze, co jest nazwa bloga: adres WWW czy
nagléwek*. Za przywolanymi badaczami przyjmuje drugie rozwiazanie jako
pelniejsze, dostarczajace wiecej informacji, a takze prezentujace ,intencje re-
prezentowania tych stron w komunikacji jezykowej” (Skowronek, Rutkowski
2004a: 83-84). Przyjeta perspektywa taczy sie takze z funkcjami tytutow:

Wydaje sig, ze tytul utworu literackiego [a takze kazdego innego wytworu kultury

— dop. A.B] pelni dwie podstawowe funkcje, do ktérych mozna sprowadzi¢ wszystkie
inne. Jedng z nich jest funkcja identyfikowania utworu, wskazywania, o jaki jednostko-
wy — tenitylko ten — utwoér chodzi [...]. Druga funkcja tytutlu utworu literackiego [...]
to funkcja wprowadzenia do utworu, funkcja inicjalnej metawypowiedzi. W tej funkcji

wlasnie tytut stanowi integralng czes¢ utworu (Danek 1980: 76-77).

Dwojaka perspektywa definiowania blogéw powoduje, ze wobec
sygnujacych je tytuléw mozna zastosowaé rézne zalecenia normatyw-
ne. Zgodnie z Uchwatq ortograficzng nr 2 Rady Jezyka Polskiego ,stowa
wchodzace w sktad nazw witryn i portali internetowych piszemy wielka
literg, z wyjatkiem spojnikow i przyimkow, wystepujacych wewnatrz tych
nazw” (Uchwata ortograficzna... 2009). Z kolei jesli przyja¢ perspektywe li-
teracka, to w tytulach wielka literg pisze sie tylko pierwszy czton (por. cy-
towana wczesniej zasada z Wielkiego stownika ortograficznego PWN). Nalezy
jeszcze dodad, ze podobnie jak dla wiekszosci wpiséw internetowych tak
i dla blogéw pierwszym jezykiem byl angielski, w ktérym — jak podaje
Cambridge Dictionary — wszystkie czlony tytulu (z wyjatkiem zaimkéw, ro-
dzajnikéw i kroétkich przyimkoéw), niezaleznie od jego przynaleznosci ga-
tunkowej, zapisywane sa wielka literg. Wszystko to powoduje, ze trudno
jest przyja¢ jedna spdjna zasade pisowni nazw blogéw. Ten brak ustaler
wida¢ réwniez u samych internautéw, ktérzy bardzo niekonsekwentnie na-
zywajg swoje dzienniki internetowe.

4 Por. Skowronek, Rutkowski 2004a.
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Zapis tytutu bloga nie wynika z cech technologicznych czy gatunko-
wych, wigze sie z intencjg autora, funkcja tytutéw i cechami komunikacji
internetowej. Mozna wskazac na pie¢ podstawowych tendencji zapisu nazw
blogéw, co zostanie oméwione ponizej i zilustrowane przyktadami wylacz-
nie z blogosfery polskojezycznej. Wszystkie przytoczone nazwy pochodza
z blogéw aktywnych (tzn. ich adres internetowy jest aktywny, nie jest to toz-
same z aktywnym prowadzeniem bloga) w 2. pol. 2020 r. Analizie poddano
okoto 200 losowo wybranych tytutéw w formie nagléwkowej, ktére pojawily
sie na stronach blogéw tematycznych dotyczacych kulinariéw, podrézowa-
nia oraz parentingu.

Analiza nazw blogéw

1. Zapis zgodny z polska norma ortograficzna dotyczaca
tytulé6w — pierwszy czton wielka litera

Taka praktyka moze przejawiac sie w kilku wersjach, zaleznych od zto-
zonosci nazwy, a konkretnie liczby uzytych komponentéw, oraz tego, jakie
stowa wykorzystano®. W przypadku tytuléw jednowyrazowych trudno
moéwié o przestrzeganiu (badz nie) tej zasady. Niemniej istnieje wiele nazw,
ktore sktadaja sie tylko z jednego stowa zapisanego wielka litera. Zalicza sie
do nich przyktady takie jak: Babylandia, Flow, Gadulec, Jadtonomia, Kamperki,
Mamuszka, Podrézniccy, Pojechana, Smakoterapia, Szafeczka, Wikilistka, Wyczekana,
Zamotani.

Mozna wskazaé na grupe tytuléw blogéw, ktére cechuje podobieristwo
w zakresie respektowania normy ortograficznej mowiacej, ze ,tytuly utwo-
réow literackich (ksigzki, artykuly, piesni, itp.), dziet sztuki, zabytkéw jezy-
kowych, manifestéw, deklaracji, statutow, ustaw, itp.” (Jodlowski, Taszycki
1986: 112) zapisywane sa wielka literg (mowa tu przede wszystkim o nazwach
wieloelementowych). Nie jest to najczestsza praktyka, jednak dos¢ znaczna
grupa blogeréw, tworzac nazwe, decyduje sie na zapis per analogiam do ty-
tuléw ksiazek. Przytoczone ponizej przyklady to jedynie niewielki wyimek
reprezentujacy omawiang praktyke: Autostopem przez zycie, Babcia radzi cos...,
Bezglutenowa babeczka, Cel w podrézy, Daktyle w czekoladzie, Damsko-meskie spoj-
rzenie na kuchnig, Dziecko w drodze, Emerytka w podrozy — blog retrospektywny,
Fuzja smakow, Gotowanie jest tatwe, Jak dojade do?, Kaczqtko w zalgzku, Kiedy mama
nie $pi, Kto podrozuje ten zyje dwa razy, Kuchnia bez granic, Lekcje w kuchni, Listy
do syna, Mezczyzna gotuje, Nasza czworka, Ojciec na rodzicielskim, Rodzimy w domu,
Stodkie inspiracje, Smaki na talerzu, Szukajgc storica, Uwielbiam gotowac, W mojej
kuchni, Z pamietnika piekarnika, Zanim znow wyruszysz w gory, Zapiski ze Swiata.

> Te same zasady sa stosowane w przypadku tytutéw jedno- i wielowyrazowych.
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W przypadku nazw blogéw, ktére nierzadko maja prywatny charakter,
jednym z komponentéw jest antroponim w postaci imienia, pseudonimu czy
nazwiska, co zwigzane jest z autopromocja nadawcow i podkreslaniem wta-
snoéci publikowanych tekstow. Gdy mowa o blogach podrézniczych, moze
to by¢ dodatkowo toponim okreslajacy kierunek wypraw. W takich przypad-
kach, co jest zgodne z polska norma ortograficzng, nomina propria wchodzace
w sktad nazw wtasnych (tytuléw) zapisywane sa wielka litera. Ilustruja to
nastepujace przyklady: Czary mary gotuje Cezary, Domowa kuchnia Aniki, Kuch-
nia domowa Ani, Kuchnia nad Atlantykiem, Kuchnia u Krysi, Mate miasteczka Dee,
Mama Frania czyli tecza nad roztrzepaniem, Mama Lenki bloguje, Podroze i zycie
w Afryce, Wielki swiat, matej Lenki.

Omoéwione i zaprezentowane do tej pory przyklady to tytuly blogow
polskojezycznych z nazwami w jezyku polskim. Wydaje sie wiec zasadne, by
przestrzegac regul obowiazujacych w tym jezyku. Ciekawe sa te tytuty, ktore
kontynuuja oméwiony schemat, ale skonstruowane sa w jezyku angielskim.
Jak zostalo powiedziane wczeéniej, w tym jezyku wszystkie czlony tytulow
zapisuje si¢ wielkimi literami. Mozna jednak napotka¢ nazwy blogéw, ktére
co prawda sg sformulowane w jezyku angielskim, jednak nie respektuja tej
zasady, a zapisywane sa wedlug polskich regul, np. I saw pictures, Fly to the
spoon, Follow your map, My simple kitchen, On the bike — Piotr Strzezysz. Nie
stanowia one obszernej grupy, jednak ze wzgledu na ich osobliwy charakter
nie mozna pomina¢ tych kilku przyktadow.

2. Zapis zgodny z angielska norma ortograficzna
dotyczaca tytuléw — wszystkie czlony wielka litera

Wybér tej formy zapisu nazwy bloga powinien by¢ naturalny dla an-
glojezycznych tytuléow, nawet jesli wpisy publikowane sa w jezyku pol-
skim. Adam Wolaniski w Poradni Jezykowej PWN wyjasnia, ze wszystkie
tlumaczenia powinny by¢ dokonywane w oparciu o zasady obowiazujace
w jezyku docelowym — w tym przypadku angielskim (Wolarnski 2015). Jak
wspomniano, nazw anglojezycznych nie jest szczegé6lnie duzo. Dla porzadku
odnotuje takze i te nieliczne przyktady: Baby in the House, Born Globals, Dare to
Cook, Delicious Place, Little Towne Shoes, Mummy and the Tot, White Plate, Yummy
Homemade Cooking.

Ciekawa grupe stanowia te nazwy, ktére tylko pozornie respektuja za-
sady obowiazujace w angielskiej ortografii. W rzeczywistosci zawieraja biad,
ktéry mozna okresli¢ jako hiperpoprawnosé. Powiedziane zostalo wczesniej,
ze w anglojezycznych tytutach wszystkie czlony zapisywane sa wielka li-
tera z wyjatkiem zaimkéw, rodzajnikéw i krétkich przyimkow. Przyklady,
ktére naruszaja te regule, sa nieliczne. Niemniej nalezy odnotowac takze te
jednostki. Mozna rozpatrywac je dwojako: jako oczywisty blad wynikajacy
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z braku dostatecznej wiedzy jezykowej lub swiadome dziatanie majace na
celu zwigkszenie wyrazistoéci nazwy, zwrécenie uwagi czytelnika na kazdy
z jej elementéw. W takim przypadku byloby to posuniecie czysto marketin-
gowe, $wiadczace o przemy$élanej strategii nazewniczej. Oméwiona tenden-
cje mozna obserwowac w nielicznych przykladach: Every Cake You Bake, Flo-
ating My Boat, Just A Travel, Not Born In The USA.

Trend polegajacy na zapisywaniu wszystkich czlonéw nazwy wielka
literg jest rowniez bardzo popularny w polskojezycznych tytutach. Wydaje
sie, ze jest to jeden z dwoch najbardziej typowych i najczestszych sposobéw
zapisu nazwy blogéw. Mozna poda¢ dwie prawdopodobne przyczyny takich
zachowan onimicznych: z jednej strony bylaby to wspomniana wczesniej
funkcja reklamowa, marketingowa, majaca na celu wyréznienie nazwy i jej
elementow, z drugiej za§ pewna forma stylizacji. Pierwsze blogi powstawa-
ty na gruncie amerykarnskim, mozna wiec przypuszczad, ze czes¢ blogeréw
stara sie kultywowac¢ tradycje ortograficzne obecne w jezyku angielskim.
Niezaleznie jednak od tego, co stanowi motywacje blogeréw®, przykladéw
ilustrujacych opisang tendencje jest wiele: Bajeczna Kuchnia, Chatka Patki, Da-
tam Zycie, Kocham Gary, Kolorowy Przepisnik, Kuchenne Szaleristwa Margarytki,
Kuchnia Szeroko Otwarta, Lipkowy Domek, Mata Cukierenka, Mama na Puszczy,
Mama Trojki, Matka Debiutujgca, Moje Mate Cuderika, Moje Mate Czarowanie,
Moje Walijskie Pichcenie, Mokra Glowa, Na Wtasne Oczy, Nasz Caty Swiat, N6z
i Widelec, O Matko Wariatko, Pieprzyc z Fantazjq, Plecak i Walizka, Poszukujgc Raju,
Przez Kontynenty, Rusz w Podroz, Ruszaj w Droge, Skwierczqce Pomysty z Szalonej
Patelni, Stodko-Stony Swiat Ilony, Tata Potwora, Tylko dla Mam, Wsiowa Kuchnia,
Zaradna Mama’.

3. Zlamanie zasad ortograficznych — zapis
wszystkich cztoné6w mala litera

Taka praktyka nie respektuje zadnej z istniejacych zasad zapisu nazw
wlasnych®. Poza tym tak wygladajace nazwy traca swodj aspekt wyrdzniaja-
cy wizualnie, skupiajacy uwage, ,ging” na stronie internetowej w gaszczu
tekstu’. Wydaje sie jednak, ze blogerzy chyba inaczej postrzegaja te kwestie,
o czym moze $wiadczy¢ stosunkowo duza popularnosé tego typu zapisu:

¢ Trzeba dopusci¢ taka mozliwosé, ze autorzy blogéw moga nie zdawac sobie sprawy

z oméwionych wczeéniej zaleznosci, a obecnosé wielkich liter jest kwestig przypadku.

7 Taka pisownia moze tez wynikac z potraktowania bloga jako typu medium albo cy-
klicznego przekazu medialnego, czyli np. jak tytutu czasopisma albo nazwy stacji radiowe;j.
Wymagaloby to jednak od autora duzej wiedzy dotyczacej norm ortograficznych.

8 Niezaleznie od przynaleznosci do wezszej kategorii zapis wyrazoéw typu nomen pro-
prium wielka literg uznaje sie za ich ceche niejako konstytutywna.

® Nazwy wlasne, szczegdlnie te internetowe, wyrézniane sa przez centralng pozycje

na stronie, a takze kréj, kolor i wielkos¢ czcionki.
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asieja, brunetka w kuchni, co dzis jemy mamo?, daleko niedaleko, dziecinne problemy
taty, eksplozja smaku, gruszka z fartuszka, idziemy dalej, jak to daleko, kamila kielar,
kori on the trail, mama bloguje, matka tylko jedna, mum rules, najedzeni, moje bistro,
the adamant wanderer, w poszukiwaniu korica Swiata, znaj kraj.

Istnieje jednak pewna grupa nazw, w ktérych zapis wszystkich cztonéw
mala literg jest w pelni uzasadniony. Sa to te tytuly, ktére swoja forma upo-
dabniaja sie¢ do adreséw stron internetowych. Zawieraja typowe wykladni-
ki sieciowosci, jak nazwy domen .pl czy .com oraz (w jednym przypadku)
poczatek pelnego adresu, czyli fraze www. Wykladniki sieciowosci podkre-
Slaja istnienie danego produktu w przestrzeni internetu i sg jednym z waz-
niejszych czynnikow wplywajacych na nazewnictwo wirtualnych tekstow™.
Skoro wiec tytuly te imituja adresy internetowe, nie powinno dziwié, ze
uzyto w nich matych liter: justynasniezek.com, matkawygodna.pl, mywayaround.
com, niesmigielska.com, peron4.pl, places2visit.pl, tierralatina.pl, travelike.pl, www.
krzysztofgierak.pl, ztotaproporcja.pl, wrolimamy.pl.

Pewne kontrowersje budza nazwy takie jak nataszacérkaadmina oraz
mamablizniacza. Tytuly tych blogéw nie tylko zapisane sa mala litera, lecz
takze zastosowano w nich pisownie 1aczng, typowa wiasnie dla adresow
internetowych. Pozbawione s jednak wykladnikéw sieciowosci. Nie wy-
rézniono réwniez graficznie pojedynczych cztonéw. W mojej opinii sa one
nieczytelne:

nataszacorkaadmina
mamablizniacza

Ilustracja 1. Przyktady niefortunnych nazw blogow

Zrodla: nataszacorkaadmina.blogspot.com; mamablizniacza.blogspot.com

4. Zapis wszystkich cztonéw wersalikami

W internecie wersaliki zwyklo sie utozsamia¢ z krzykiem i proba od-
dania silnych emocji", a naduzywanie ich zazwyczaj bywa oceniane nega-
tywnie, jako nierespektowanie netykiety. Tyczy sie to jednak szczegélnie ko-
munikacji miedzy internautami, a wiec pisania komentarzy, wypowiedzi na
forach czy korzystania z komunikatoréw internetowych. W przypadku nazw
blogéw uzycie wersalikow ma przede wszystkim na celu wyeksponowanie
nazwy, zwrdcenie uwagi czytelnika. Nie dziwi zatem fakt, ze ten sposdb jest

10 Por. Skowronek, Rutkowski 2004a: 86.
" Por. Grzenia 2006: 120.



Nazwy blogow a norma ortograficzna w zakresie stosowania wielkich i matych liter 125

najczesciej wybierang forma zapisu. Biorac pod uwage wszystkie wymienio-
ne wczesniej czynniki, wydaje sie réwniez, ze jest to forma, ktéra najlepiej
spelnia funkcje przykucia uwagi odbiorcy i wyréznia tytul na tle innych
komunikatéw. Pozwala to takze na unikniecie btedu w zakresie stosowania
wielkich i matych liter. Warto jeszcze dodag, ze taka praktyka notowana jest
zaréwno wérédd tytuléw polsko-, jak i anglojezycznych. Przykladéw jest wie-
le: BALKANY WEDtUG RUDE], BEZDOMU, CANDY COMPANY, CHILLI
CZOSNEK I OLIWA, CUPCAKE FACTORY, CZAS W DROGE, CZLOWIEK
PRZYGODA, DZIECIAKI W DOMU, DZIKI SZLAK, ETHNO PASION, EXPE-
DITION MOUSTACHE, GOTUJE BO LUBIE, I LOVE BAKE, IGULEC I JEGO
ZRZEDLIWY MATULEC, INSPIROWANE SMAKIEM, JAK ONA TO ROB],
KARO IN THE KITCHEN, KINGA ON TOUR, KUCHNIA GUCIA, LADY
KITCHEN, LIFE GOOD MORNING, LIVE A LIFE, MAMA CARLA, MAMA
KREATYWNA, MATKA NIEIDEALNA, MATKA WARIATKA, MOJE DZIE-
CI KREATYWNIE, MUCHA W SIECI, MUM AND THE CITY, NASZ CUD
— NASZA NIKOLA, OCZEKUJAC, PANNA KAROLINA, PARAGON, SE-
NIORKA Z PLECAKIEM, TOSINKOWO, TYSIA GOTUJE, WOLF PATHS.

5. Zapis nieszablonowy

Jest to najbardziej wyjatkowa grupa, w ktdrej trudno doszukiwac sie ja-
kichkolwiek regul, a w niektérych przyktadach (o czym dalej) mozna wrecz
wskazac na pewne nielogiczne stosowanie wielkich i matych liter. . Grzenia
W opracowaniu po$wieconym jezykowi w internecie przeplatanie sie maju-
skut i minuskut nazywa , werbalno-wizualnymi grami stéw” (Grzenia 2006:
123). Zwraca uwagg, ze ,tego rodzaju zabieg na znakach pisma charakteryzu-
je sie gtéwnie funkcja ornamentacyjna, a przy okazji wskazuje tez na skupie-
nie si¢ autora na warstwie formalnej przekazu, co jest raczej postawa rzadka
w komunikacji internetowej” (Grzenia 2006: 123). W przypadku nazw blogéw
oproécz wspomnianej funkcji ornamentacyjnej, ktéra niewatpliwie wystepuje,
wskazad nalezy przede wszystkim na funkcje pragmatyczng. Polega ona na
swoistym zaproszeniu odbiorcy do gry jezykowej opartej na deszyfrowaniu
wieloznacznosci, ktéra wprowadzaja wilasnie wielkie litery. Dzieki nim auto-
rzy moga przekazac¢ wiecej informacji o swoim blogu, a jednocze$nie nazwa
staje si¢ bardziej atrakcyjna, nietypowa, a przez to wyjatkowa. Ma to miejsce
w przypadku takich tytuléw, jak: CroLove.pl, EwAway, kASIA jalan jalan, Tres-
Vodka, TroPiMy, TropiMyPrzygody, WtéczyMiSie.

Inng praktyka jest zapis cze$ci nazwy wersalikami, a czeSci matymi lite-
rami. Zastanawia celowos¢ takiego zabiegu. Wyttumaczeniem moze by¢ cheé
podkreélenia pewnych informacji, uczynienia ich wazniejszymi od reszty,
czyli skupienia rozproszonej uwagi odbiorcy na wybranym elemencie na-
zwy jako tym, ktéry przekazuje najwazniejsza tresé. Oczywiscie nie mozna
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wykluczyé funkcji ornamentacyjnej takiej nazwy: BLOG ojciec, BUDUJACA
Mama.pl, Just a SALAD, tUKASZ SUPERGAN podroze, gory, fotografia, OKIEM
mamy.pl, PICANTE jalapeno, PRZEPISY KULINARNE ze zdjeciami, supetTATA.tv,
Wypad na WEEKEND, ZWYCZAJNA mama.

Dwie nazwy zastuguja na szczegélne omoéwienie ze wzgledu na ich za-
pis i funkcje marketingowa. Sa to tytuly: italia POZA SZLAKIEM, PODROZE
PO europie. Oprécz omoéwionego wczeéniej mieszanego zapisu poszczegol-
nych elementéw nazwy uwage zwraca wyboér fragmentéw zapisanych mata
litera. W obydwu przypadkach sa to bowiem nazwy wilasne — toponimy.
Trudno wskaza¢ powdd, by zapisywac te stowa malg litera. Odwolujac sie
do omoéwionej wczeéniej grupy, nalezy podkresli¢, ze to wlasnie te leksemy
powinny zosta¢ wyréznione. By¢ moze byto to podyktowane checia zszoko-
wania odbiorcy i przyciagniecia jego uwagi.

Podsumowanie

Podsumowujac, osoby prowadzace blogi tematyczne w duzej mierze nie
respektuja norm ortograficznych w zakresie stosowania matych i wielkich
liter. Sposoby zapisu nazw internetowych, szczegdlnie w omawianym kon-
tekscie, sa nieuporzadkowane i brak w nich systemowosci. Jak wynika z ana-
lizy materiatu i praktyk blogeréw, obserwuje sie pie¢ sposobdw, takich jak:
zapis tylko pierwszego czlonu tytutu wielka litera, zapis wszystkich czlonéw
wielka litera, zapis wszystkich czlonéw malq litera, zapis wszystkich czto-
néw wersalikami lub zapis nieszablonowy. Blogerzy samodzielnie podejmu-
ja decyzje, jak bedzie wygladala nazwa ich bloga, nie jest to w zaden spos6b
ujednolicone, jak ma to miejsce w przypadku dziet zwartych, artykutéw czy
czasopism i serii wydawniczych. Powodoéw takiego stanu rzeczy moze by¢
kilka: po pierwsze, internet jako medium jest wcigz mlody, a przez to brakuje
Scistych wytycznych formalnych. Po drugie, cecha konstytutywna globalnej
sieci jest wolnos¢, pewien liberalizm wzgledem istniejgcych regut i ich tama-
nie oraz nieszablonowos¢ dzialar. Nie mozna takze pomingé wspomnianej
wezesniej funkcji marketingowej oraz autoprezentacyjnej, ktére moga prze-
jawiaé sie wyréznianiem wazniejszych lub bardziej znaczacych fragmentéw.
Otwarte pozostaje pytanie, czy w dalszej perspektywie czasowej nalezaloby
dazy¢ do ujednolicenia zapisu tytuléw nazw blogéw. Istnieje bowiem ryzyko,
ze przy skodyfikowanym sposobie ich konstruowania zatraci si¢ unikalny
charakter produktéw internetowych'. Niezbedne bytyby badania nad ich
funkcjonalnoscia oraz percepcja odbiorcéw w zestawieniu z zapisem nazw
wystepujacych na przyklad w przestrzeni miejskiej.

2 W internecie taka funkcje spelniaja na przyktad nazwy wulgarne — por. Boczek
2019; Grzenia 2006; Skowronek, Rutkowski 2004a.
13 Por. Gatkowski 2017.
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