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Od czasu, gdy w 1963 r. Tadao Umesao uzyl po raz pierwszy terminu
,»spoleczenstwo informacyjne”, uptyneto ponad poét wieku. Pojecie to, stoso-
wane dzi§ niemal powszechnie, obroslo w wiele innych, mniej lub bardziej
znanych przecigtnemu uczestnikowi johoka shakai. Ich przeglad, w oparciu
o literatur¢ przedmiotu, przygotowala Patrycja Nawrocka w artykule, ktorym
otwieramy nowy numer naszego czasopisma, tym razem w cz¢sci problemo-
wej po$wigconego zagadnieniom wylacznie wspotczesnym.

Globalizacja, rozwoj technologii, to cz¢$¢ czynnikéw, determinujacych
nie tylko zycie przecigtnego cztowieka XXI wieku, ale rowniez funkcjonowa-
nie rozmaitych instytucji, w tym placéwek kultury. Naleza do nich biblioteki,
ktore staly si¢ tematem kolejnego, polecanego przez nas, tekstu. Jego Autorka
przyjrzala si¢ ksztaltowaniu §wiadomosci marki, jako istotnego elementu poli-
tyki marketingowej realizowanej przez biblioteki akademickie. Hanna Gra-
bowska, poza przywolaniem i zdefiniowaniem poje¢ zwiazanych z przedmio-
tem swoich dociekan, przedstawita takze wyniki badan wlasnych, dotyczacych
okreslenia poziomu $wiadomosci marki bibliotecznej w §rodowisku zaréwno
bibliotekarzy, jak i uzytkownikéw wybranych polskich i brytyjskich bibliotek
akademickich. Z pewnoscia waznym elementem taktyki, stosowanej przez
biblioteki, powinna by¢ takze chec 1 umiejetnosé korzystania z nowoczesnych
narzedzi informatycznych, dzigki ktorym wizerunek placowki, przez dlugie
lata stereotypowy 1 krzywdzacy, méglby ulec poprawie. Przykladem instytucii,
ktéra podjeta dziatania zmierzajace do tego celu, jest miedzy innymi Uniwer-
sytet Opolski. Jego wladze zdecydowaly o podjeciu prac nad uruchomieniem
platformy Open Access, dzigki ktdrej mozliwy jest otwarty dostep do wszyst-
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kich wydawanych przez Uczelni¢ czasopism naukowych. Koordynacje prac
nad tym projektem powierzono Bibliotece Gléwnej Uniwersytetu Opolskie-
go. O tym, jak wygladaly kolejne etapy realizacji wspomnianego projektu,
z jakimi problemami i wyzwaniami zmierzyli si¢ pracownicy, pisza Dorota
Wierzbicka-Prochniak i Danuta Szewczyk-Klos. Tego typu dziatania z pew-
noscia zaspokoja przynajmniej cze$¢ oczekiwan uzytkownikéw Biblioteki,
ulatwiajac im dostep do czgsto poszukiwanych materialéw. Waznym elemen-
tem w strategii wizerunkowej sa rowniez systematyczne badania poziomu
satysfakcji korzystajacych z jej ustug odbiorcéw / uzytkownikéw. Analiza taka
pozwala na oceng dzialan kazdej firmy, instytucji czy placéwki i weryfikacje
dotychczasowych posuni¢g¢ w celu poprawy ewentualnych stabych oraz
wzmocnienia jej silnych stron i wprowadzenia odpowiednich zmian. Jedna
z mozliwosci sa badania ankietowe. Poswigcony jest im artykul Iwony S6j-
kowskiej, ktora przedstawita wyniki analizy ankietowej poziomu satysfakcji
korzystania z ustug Biblioteki Gi6éwnej Politechniki f.6dzkiej, przeprowadzo-
ne wsréd doktorantéw i studentow tej Uczelni.

Naszym Czytelnikom proponujemy réwniez trzy recenzje. Pierwsza
z nich dotyczy ksiazki, wydanej pod redakcja Zdzistawa Gebolysia (Wokd?
wKatechizmu bibliotek:” Panla Ladewiga, Bydgoszcz 2019), bedacej zbiorem
artykulow, przedstawionych na konferencji (2017), poswigconej temu cenio-
nemu historykowi, bibliotekarzowi i bibliotekoznawcy. Z kolei opinig na te-
mat publikacji, nawigzujacej tematycznie do zagadnien poruszanych w tek-
stach, o ktérych wspomniano wczesniej, a odnoszacej si¢ do marketingu
bibliotecznego (Marketing biblioteczny w teorii i praktyce. Na pryykladzie biblio-
tek wojewddztwa tidzgkiego, 1.6dz 2019) podzielila si¢ z nami Malgorzata Ban-
kowska. Natomiast ksiazke Prgemiany wspiotczesne ksiqizki popularnonankowej
dla dzieci i milodziezy: na priykladzie francuskies oferty wydawnicze (Krakow
2019) przyblizyta naszym Czytelnikom Mariola Antczak.

Nie zabraklo réwniez w aktualnym wydaniu naszego periodyku sprawoz-
dan z dziatalnosci §srodowiska naukowego. Relacje z konferencji, zorganizo-
wanej przez Katedre Ksigzki 1 Historii Mediéw Wydziatu Dziennikarstwa,
Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego oraz Polskie Towarzy-
stwo Bibliologiczne Oddzial Warszawski, zatytulowanej ,,Kobiety Polsce,
Polska kobietom 1918-2019” (Warszawa 2019) przystata Ewa Obata. Rapor-
tem z konferencji ,,Wzory osobowe 1 wzorce wspolczesnych wykonawcow
zawodow bibliotekarskich i informacyjnych” (Katowice 2019) zamykamy ni-
niejszy numer, zywigc nadzieje, ze jego lektura bedzie dla naszych Czytelni-
kow nie tylko pozyteczna oraz inspirujaca, ale 1 przyjemna.
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Przypominamy, ze ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Librorum” sg in-
deksowane w bazach ERIH PLUS, EBSCO, PolINDEX, HAL, CEJSH,
BazHum, ARTANTA, a takze w Polskiej Bibliografii Bibliologicznej, w zaso-
bach WorldCat, Google Scholar, ViFaOst i LitDok. Wczesniejsze numery
naszego czasopisma sa dostepne réowniez w Repozytorium Uniwersytetu
L.odzkiego.

Zapraszamy do wspolpracy z nami.

Magdalena Przybysz-Stawska

Pragniemy poinformowaé, ze artykul Beaty Kacperskiej, Mateusza Mar-
kowskiego 1 Marii Migodziniskiej: Kreatywnosé jezykowa politykdw polskich,
niemieckich i amerykaiskich na Twitterze w okresie kampanii wyboregych
w 2018 roku, opublikowany w poprzednim numerze naszego petiodyku
(AUL. FL 2019 nr 2, str. 119-138) powstal pod kierunkiem prof. nadzw.
dr hab. Marioli Antczak, w ramach zaje¢ ,,Praca w grupie metoda projektu”,
prowadzonych na studiach doktoranckich UL. Zaréwno Autordw, jak i Panig
Profesor przepraszamy za nieumieszczenie w tekscie stosownej adnotacii.
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