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W ubieglym roku na polskim rynku wydawniczym ukazala si¢ ksigzka
autorstwa dr Marleny Geborskiej poswiecona ustugom bibliotek publicznych
dla dzieci 1 mlodziezy, a konkretnie promociji ksiazki dziecigcej w tego typu
placowkach. Wydana zostala jako pozycja nr 185 w doskonale znanej biblio-
tekarzom serii Stowarzyszenia Bibliotekarzy Polskich ,,Nauka — Dydaktyka
— Praktyka”. Jako monografia o walorach poradnikowych stanowi cenny glos
w polskiej fachowej literaturze przedmiotu, wzbogacajac nie tak obszerne ma-
terialy na temat ustug bibliotecznych dla dzieci i mlodziezy.

Trzon ksigzki stanowig trzy rozdzialy poswigcone kolejno udzialowi bi-
bliotek w ogdlnopolskich akcjach promujacych ksiazke i czytelnictwo, dziata-
niom skierowanym do mlodego odbiorcy, a takze twoércom (pisarzom)
aktywnie promujacym swoje pisarstwo w bibliotece. Publikacje zaopatrzono
w bogaty aparat pomocniczo-wyszukiwawczy, skladajacy si¢ z wykazu skro-
tow 1 akroniméw, wykazu tabel, wykresow, rycin i zdjeé, a takze dwoch indek-
séw — osobowego oraz przedmiotowego. Autorka postarala si¢ o zamieszcze-
nie o$miu zalacznikéw, ktére wydatnie uzupelniaja zagadnienia poruszane
w czescl gldwnej ksiazki (m.in. kwestionariusz ogélnopolskiej ankiety, plakaty



Agata Walczak-Niewiadomska

promujace ,, T'ydzien Bibliotek”, schemat sprawozdania z organizacji imprezy
bibliotecznej). Calos¢ jest bogato ilustrowana, co utatwia odbiér przekazywa-
nej tresct.

Ksigzka zawiera cenne materialy, zwlaszcza dla bibliotekarzy praktykow,
w zakresie programowania dzialan dla mlodszej grupy czytelnikow. W obliczu
zasadniczego braku publikacji poruszajacych temat tej czesci ustug bibliotecz-
nych omawiana monografia z powodzeniem t¢ luke wypelnia. Wprawdzie
skupia si¢ jedynie na aspekcie form promowania ksiazki dla dzieci i mlodzie-
2y, niemniej jednak zawiera wiele przydatnych pomystéw i wnioskéw'. Nie
bez znaczenia réwniez pozostaje fakt, ze Autorka oparla swoje rozwazania na
badaniach przeprowadzonych w kilku etapach wsréd bibliotek publicznych,
a nastepnie opisata ich wyniki, proponujac m.in. typologie wydarzen biblio-
tecznych. Badania nad ofertq kulturalng bibliotek publicznych skierowana
do mlodego pokolenia obejmujacy lata 2000-2015 prowadzone byly w kilku
etapach i przy uzyciu réznych narzedzi i metod badawczych:

1. 2010-2014 — metoda case study (technika obserwacji jawnej,
uczestniczacej 1 nieskategoryzowanej, technika wywiadu quasi-
-standaryzowanego)

e 2010-2012 — podstawowa proba badawcza — 71 bibliotek
w woj. §laskim

e 2013-2014 — 90 bibliotek na terenie kraju wybranych na
podstawie analizy stron internetowych placéwek

2. 2016 — mediateki w Gdansku, Opolu, Szczecinie, Warszawie,
Wroclawiu i Zielonej Gérze (badanie kontrolne, rowniez wywiady)

3. pazdziernik—grudzien 2013 — ankieta przestana do 902 bibliotek
publicznych w catej Polsce.

Pomimo niewatpliwego waloru o wymiarze praktycznym, publikacja,
w opinii recenzenta, posiada kilka mankamentéw, o ktorych warto wspomniec.
Przede wszystkim o fakcie, ze ksigzka prezentuje dziatalnos¢ bibliotek pu-
blicznych (a nie bibliotek promujacych ksigzke dla dzieci w ogéle — jak mo-
globy wynikac¢ z tytulu, czyli bibliotek publicznych i szkolnych, a moze nawet
pedagogicznych i naukowych) dowiadujemy si¢ dopiero na koncu pierwsze;
strony wstepu i to tylko dlatego, ze Autorka wyjasnia obszar terytorialny przy-

! Nie do kofica zrozumiale jest odestanie we wstepie do drugiej publikacji, powstalej na bazie
przeprowadzonych badan, pt. Model biblioteki aktywnie promujacej ksiqike dzieciecq. Wedlug Au-
torki miata ona by¢ wydana w 2018 r. i zawierac ,,szerszy kontekst poruszanych probleméw
oraz przyklady z zagranicznych bibliotek” (Ggborska, 2018, s. 10). Natomiast sadzac po
przewidywanej dacie wydania widniejacej na stronie Wydawnictwa Uniwersytetu Slaskiego
(2019) i braku mozliwosci jej zakupienia ksiazka nie jest jeszcze dostgpna na rynku.
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jety na potrzeby badan: ,,zasieg geograficzny w publikacji zostal ograniczony
do polskich bibliotek publicznych” (Geborska, 2018, s. 9). Ponadto dobrze by
bylo, gdyby doprecyzowano, jakie byly kryteria doboru placéwek podczas
przeprowadzania wywiadow w badaniach bibliotek z terenu woj. §laskiego,
a nastepnie 90 bibliotek publicznych z calej Polski. Nie wytlumaczono tez,
dlaczego ankiete bedaca podstawg ostatniego etapu badan wyslano do
902 bibliotek publicznych, a nie do 8182 placéwek tego typu funkcjonujacych
w roku 2012 (Dziatalnosé instytucii kultury..., 2013, s. 3). Mozna si¢ jedynie
domysla¢, ze chodzito o 768 oddziatéw dla dzieci i mtodziezy oraz nie ujmo-
wane wowczas w statystykach GUS autonomiczne filie dla tych grup czytelni-
kow. Moje watpliwosci wynikaja z faktu, ze czasami nawet 1 biblioteki ogdlne
(nie bedace oddzialami czy filiami dla dzieci) moga prowadzi¢ dzialania
w ramach promocji ksigzki dla mlodszych czytelnikéw (chociazby poprzez
organizacj¢ spotkan autorskich). Zauwazalny jest brak logicznego powiazania
migdzy rozdziatami. Autorka wybrala trzy bloki zagadnieniowe z badan i po
kolei je opisata. Tlumaczy ten zabieg faktem wydania osobnej publikacii
(zob. przypis 1), w ktorej miata znalez¢ si¢ bardziej ogdlna, wprowadzajaca
problematyka promocji ustug bibliotek. Sporo miejsca we wstepie poswigca
na przypomnienie rysu historycznego bibliotek publicznych dla dzieci
(Geborska, 2018, s. 18-21)?, omawia rol¢ Biblioteki Narodowej i innych orga-
nizacji we wspolczesnym rozwoju polskich bibliotek, a takze pokrotce wyja-
$nia istotg marketingu bibliotecznego, zwlaszcza realizowanego za posrednic-
twem Internetu. Niemniej brakuje szerszej refleksji nad typologia uslug
1 miejscem biblioteki dla dzieci w Polsce. Co wigcej, wydaje si¢, ze uklad
ksigzki bylby bardziej logiczny, gdyby rozdzial drugi (Dzialania bibliotek skie-
rowane do mtodego odbiorey) zajal miejsce pierwszego (Udzial bibliotek w ogdlno-
polskich akcjach promujacych ksiqgke i c3ytelnictwo), jako ten, ktory zawiera pro-
be typologii form pracy i wydarzen bibliotecznych 1 moze stanowi¢ punkt
wyjécia do dalszych opisow przykladow dziatan bibliotek. Rozdzial trzeci
(Twérca aktywnie promujacy swoje pisarstwo w bibliotece) autorka postanowila
poswigci¢ zagadnieniu spotkan autorskich z pisarzami w bibliotekach — co
dostarcza wielu cennych informacji. Jak sama przyznaje: ,,nie istniejg ogdlno-
polskie badania dotyczace tworcow promujacych swoje pisarstwo w instytu-
cjach kultury” (Geborska, 2018, s. 166), dyskusyjne jest jednak wydzielenie
calego rozdzialu na t¢ problematyke.

2W przypadku publikacji na temat wspotczesnych form promocji dzialan niepotrzebne wyda-
je si¢ umieszczanie, nawet skrétowo we wstepie, historii bibliotek publicznych dla dzieci
w Polsce — wystarczytoby odestanie do bogatej literatury.
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Pomimo wskazania kilku niejasnosci, jakie si¢ w ksiazce pojawiaja, to bio-
rac pod uwage jej walor edukacyjny i poznawczy, stanowi ona cenne zrédlo
wiedzy dla bibliotekarzy oraz wszystkich oséb pracujacych z dzie¢mi i mlo-
dzieza w bibliotekach 1 innych placéwkach kultury. Dzi¢ki wynikom uzyska-
nym w trakcie prowadzenia badan wlasnych zawiera wiele ciekawych spo-
strzezen oraz materialy dotad prezentowane w literaturze przedmiotu
w bardzo waskim zakresie (np. analize aktywnosci wspdlczesnych pisarzy
1 spotkan autorskich w bibliotekach). Dlatego przekonana jestem, ze publika-
cja Biblioteka aktywnie promujqca ksiqgke dzieciecq bedzie chetnie wykorzysty-
wana w codziennej pracy polskich bibliotekarzy.

Bibliografia

Geborska, Matlena (2018). Biblioteka aktywnie promujaca ksiqike dziecieeq. Warszawa: Wy-
dawnictwo Naukowe i Edukacyjne Stowarzyszenia Bibliotekarzy Polskich.

Dziatalnos¢ instytucji kultury w Polsce w 2012 r. (2013). Gléwny Urzad Statystyczny. Pobra-
ne 18 pazdziernika 2019, z: https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/kultura-turystyka-
sport/kultura/dzialalnosc-instytucji-kultury-w-polsce-w-2012-1-,3,4.html/


https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/kultura-turystyka-sport/kultura/dzialalnosc-instytucji-kultury-w-polsce-w-2012-r-,3,4.html/
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/kultura-turystyka-sport/kultura/dzialalnosc-instytucji-kultury-w-polsce-w-2012-r-,3,4.html/

