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Abstrakt: Artykut poswiecony jest zbadaniu wszelkich przejawéw kreatyw-
nosci jezykowej wystepujacej w dyskursie politycznym na Twitterze oraz
wskazaniu funkcji stosowanych zabiegéw. Przedmiotem analizy sg posty
politykéw polskich, niemieckich i amerykanskich publikowane na Twitterze
w okresie kampanii wyborczych. Celem przedstawionego w artykule zesta-
wienia jest wykazanie réznic, jakie wystepujg miedzy kreatywna rolg twe-
etdéw o0sob czynnie angazujacych sie w polityke w Polsce, Niemczech i USA.

Stowa kluczowe: kreatywnos¢ jezykowa, jezyk politykdow, media spoteczno-
sciowe, komunikacja internetowa
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Twitter — medium nowych czaséw

Eryk Mistewicz charakteryzuje Twittera' jako medium posttelewizyjne,
postradiowe 1 postgazetowe (2015, s. 7). W ciagu ostatnich kilku lat zalozony
w 20006 r. serwis spolecznosciowy stal si¢ niezwykle popularny wéréd polity-
kow, dziennikarzy, a nawet ludzi biznesu. Dzialacze sceny politycznej 1 ich
doradcy widza w Twitterze ogromny potencjal promocyjny oraz propagan-
dowy ze wzgledu na latwos¢ nawigzywania relacji z odbiorcami i szybko$¢
rozpowszechniania si¢ krétkich (280 znakow) tweetow, ktore bardzo tatwo
zapamietac. Jednym z waloréw tego typu komunikacji jest takze mozliwosé
pokazania ,,Judzkiej” odstony osoby publicznej, dzi¢ki czemu zmniejsza si¢
dystans komunikacyjny mie¢dzy politykiem a potencjalnym wyborca. W dodat-
ku, im przekaz jest autentyczniejszy, tym wigksza sympati¢ (a co za tym idzie,
poparcie w wyborach) zyskuje jego autor wéréd odbiorcéw, co zauwaza Anna
Piwowarska, ktéra w budowaniu marki na autentycznym przekazie upatruje
nawet rosnacy trend kulturowy (2015, s. 13—15). Kazda nowinke technolo-
giczng trzeba jednak najpierw zrozumied, a tempo opanowywania ,,j¢zyka twe-
etéw” jest u kazdego polityka inne. W §rodowisku politycznym trwa debata na
temat sity Twittera i tego, jak duzy wplyw na zawodowe i wyborcze sukcesy ma
jego poprawne i kreatywne uzycie.

Pojecie kreatywnosci oraz kreatywnosci jezykowej

Rozwazania dotyczace kreatywnosci jezykowej w mowie politykéw nalezy
zaczaC od przedstawienia teoretycznych zalozent odnoszacych si¢ do samego
pojecia kreatywnosdci. W tym kontekscie nalezy podkresli¢, iz znaczenie tego
terminu jest szerokie, a okreslenie kreatywno$¢ pojawia si¢ zarowno w mowie
potocznej, jak 1 w dyskursie naukowym m.in. z obszaru psychologii oraz pe-
dagogiki (Gawel, 2014, s. 45). Autorzy Wielkiego stownika jezyka polskiego PIWIN
definiuja «kreatywnosé» w sposob ogolny jako ,,zdolnos$¢ do tworzenia czegos$
nowego, oryginalnego, przynoszacego nowe rozwigzania; pomystowos¢”
(Dubisz, red., 2018, s. 519). Ciekawy wydaje si¢ réwniez fakt, iz przymiotnik
«kreatywny» odnosi¢ si¢ moze zaréwno do czlowieka, ktéry jest ,,zdolny do
tworzenia czego$ nowego, oryginalnego, pomystowy oraz tworczy”, jak i do
zjawiska, ktére ,,ma na celu tworzenie, daje mozliwos¢, podstawe do tworze-
nia czego$ nowego, oryginalnego (np. kreatywna decyzja czy tez kreatywna
polityka firmy)” (Tamze).

! Nazwy Twitter i tweet to anglicyzmy, ktére funkcjonuja w polszczyznie jedynie w zaprezen-
towanym zapisie (tzn. bledami sa zapisy Tweeter albo twit). Ich spolszczanie w piS$mie jest
akceptowane tylko w jezyku potocznym, o czym wspomina Tomasz Rycharski w swoim arty-

kule (2014).
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W niezwykle interesujacy sposob kreatywno$¢ definiuje ponadto Julia
Cameron w swoim podreczniku Droga artysty. Jak wyzwolic w sobie twirce.
Autorka podkredla, iz kreatywnos¢ jest ,,naszym przyrodzonym prawem’ oraz
wielkoscig pochodzaca od Boga, ktorej nie da si¢ zmierzy¢ kategoriami rozu-
mu (2013, s. 171, 258). Wedlug J. Cameron kreatywno$¢ zwiazana jest przede
wszystkim z nasza duchowoscia oraz entuzjazmem, za$ nasze zycie tworcze
zakorzenione jest nie w sferze fantazji, lecz ,,w rzeczywistosci, w konkrecie,
w tym, co ogladane z bliska, wnikliwie obserwowane albo szczegdélowo wy-
obrazone” (Tamze, s. 117). Z nieco innej perspektywy zagadnienie to po-
strzega Walter Isaacson, ktory stwierdza, iz prawdziwy rozkwit kreatywnosci
zwigzany jest z umiejetnoscia taczenia nauk humanistycznych ze Scistymi.
Jako przyklad osoby wybitnie tworczej podaje za$ Leonarda da Vinci, o kto-
rym moéwi: ,,Wlasnie dlatego mozemy si¢ tak wiele nauczy¢ od Leonarda.
Charakterystyczne dla niego faczenie sztuki i empirycznej wiedzy, nauk tech-
nicznych 1 humanistycznych to wcigz aktualna recepta na kreatywnos¢”
(2019, s. 35).

Przechodzac do zjawiska kreatywnosci na plaszczyznie jezyka, nalezy wspo-
mnie¢ przede wszystkim definicje Renaty Grzegorczykowej (1995, s. 13—15).
W jej rozumieniu «kreatywnos¢ jezykowa» moze objawiac si¢ w sposéb dwo-
jaki: jako przeciwstawianie si¢ automatyzmowi (odtworczosci) lub jako stwa-
rzanie nowych stanéw rzeczy. Przedstawiajac cztery mozliwosci rozumienia
pojecia kreatywnosci jezykowej, R. Grzegorczykowa podkresla duza rézno-
rodnosé tego zjawiska. Odwoluje si¢ przy tym m.in. do modelu generatywne-
go Noama Chomsky’ego, wedlug ktorego «kreatywnoscy, a wige tworczy cha-
rakter jezyka, polega na mozliwosci tworzenia nieograniczonej liczby nowych
tekstow przy wykorzystaniu zamknietego systemu regul i stownictwa. Mowie-
nie nie przyjmuje zatem charakteru odtworczego (jak w przypadku deklama-
cji), lecz przyczynia si¢ do tworzenia nowych konstrukeji i tekstow. Warto
podkresli¢, iz N. Chomsky rozréznial dwa typy kreatywnosci jezykowej,
a mianowicie «kreatywnos$¢ techniczng» — polegajaca na tworzeniu nowych
tekstow zgodnie z regulami oraz «kreatywnosé wlasciwa» — odnoszaca si¢ do
tamania regul (Grzegorczykowa, 1995, s. 14). W swoich rozwazaniach
R. Grzegorczykowa wskazuje réwniez na kreatywny charakter wypowiedzi
performatywnych (ap. stow obiecuje, pryepraszam, dziekuje), ktore bezposred-
nio wplywaja na powstawanie nowych stanéw rzeczywistosci. Autorka pod-
kresla réwniez, iz kazdy system jezykowy tworzy wlasne pojecia oraz zbitki
pojeciowe skladajace si¢ na tzw. jezykowy obraz Swiata. Rowniez w tym zna-
czeniu kreatywnos$¢ jezyka przyczynia si¢ do budowania nowej rzeczywistosci.
Ostatnim obszarem kreatywnosci, o ktorym wspomina R. Grzegorczykowa
jest przestrzen tworzenia Swiatow przedstawionych w réznego typu tekstach,
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np. tekstach literackich czy tez perswazyjnych (Tamze, s. 15-17). Na podstawie
przytoczonych przykladéw mozna zatem zaobserwowac, iz pojecie «kreatyw-
nosci» oraz «kreatywnosci jezykowej» moze by¢ rozumiane w sposob rézno-
raki. Wybor odpowiedniej definicji zalezy wigc od obszaru, w ktérym si¢ po-
ruszamy oraz elementow, ktore majq zosta¢ poddane analizie.

Zatozenia metodologiczne. Stan badan

Celem autoréw pracy jest zbadanie wszelkich przejawéw kreatywnosci je-
zykowej wystepujacych w dyskursie politycznym na Twitterze, a ponadto
wskazanie funkcji stosowanych zabiegéw. Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze zja-
wisko kreatywnosci we wspolczesnym jezyku jest czesto opisywane przez
lingwistow, socjolingwistow czy kulturoznawcow. Temat ten byl podejmowa-
ny m.in. przez Krystyne Pisarkowa (1978) i Renate Grzegorczykows (1995).
Sposobami innowacyjnego wzbogacania leksyki w dyskursie politycznym na
gruncie prasowym zajmowala si¢ za$§ Barbara Kudra (2001). Ponadto rézno-
rodne zabiegi kreatywne wystepujace w komunikacji medialnej zostaly szcze-
gétowo omoéwione w tomach pokonferencyjnych: Kreatywnosé jezykowa w ko-
munikowanin (si¢) (Burska & Ciesla (red.), 2014a), Kreatywnosé jezykowa
w przestrzeni medialneg (Burska & Ciesla (red.), 2014b) oraz Kreatywnos¢ jezyko-
wa w literaturze i mediach (Ciesla & Pietrzak (red.), 2017).

Material badawczy zebrany na potrzeby artykulu stanowig tweety wybra-
nych politykéw polskich (Janusza Korwin-Mikkego i Rafala Trzaskowskiego),
niemieckich (Alice Weidel i Christiana Lindnera) oraz amerykanskich
(Alexandrii Ocasio-Cortez i Mike’a Brauna®). Co wazne, dokonano analizy
wpisow opublikowanych w czasie ostatniego miesigca kampanii wyborczych
w poszczegdlnych krajach. W przypadku Polski wybrano wybory samorzado-
we, Niemiec — wybory do sejmow krajowych w Bawarii oraz Hesji, a Stanow
Zjednoczonych — wybory do kongresu.

Autorzy niniejszej pracy postawili sobie dwa zasadnicze pytania badawcze:

1. W jaki sposob kreatywnos¢ jezykowa ujawnia si¢ w dyskursie poli-

tycznym na Twitterze?

2. Jakie istniejg roznice miedzy kreatywna rola tweetéw politykdéw pol-

skich, niemieckich a amerykanskich?

Ze wzgledu na charakter prowadzonego badania oraz skupienie si¢ na
przestrzeni mediéw spolecznosciowych w analizie kreatywnos$ci na portalu

2 Wszystkie tweety wykorzystane do analizy pochodza z oficjalnych kont wymienionych poli-
tykéw:  @JkmMikke, @trzaskowski_, @Alice_Weidel, @c_lindner, @Ocasio2018,
@braundindiana.
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spotecznodciowym wykorzystano zalozenia metodologiczne zaproponowane
przez Pawla Nowaka i Ryszarda Tokarskiego (2007, s. 33). Wedtug nich kre-
atywno$¢ jezykowa moze wystgpowaé w mediach masowych na czterech
plaszczyznach: kreowania wizji $wiata, kreowania sytuacji komunikacyjnej,
kreacji kulturowej zwiazanej z jezykowym obrazem §wiata oraz kreowania
tekstowego. Warto podkresli¢, ze w badaniach wzigto pod uwage wszelkie
zabiegi dokonywane na kazdym poziomie jezyka. Wsréd nich wyrdznia sig
przede wszystkim te na plaszczyznie leksykalnej, ale rowniez graficznej. Auto-
rzy zbadali takze wystepujace we wpisach $rodki pozajezykowe typu obraz,
dzwick, film, ktére na Twitterze niezwykle czesto towarzyszgq przekazowi
werbalnemu. Oproécz wskazania jezykowych mechanizmoéw kreacji politykow,
nacisk kladzie si¢ réwniez na funkcje i cele tych zabiegow.

[ Przejawy kreatywnosci jezykowej w tweetach politykéw polskich
W celu zbadania kreatywnej funkcji wpiséw polskich dziataczy sceny poli-
tycznej analizie poddano tweety dwoch kandydatow na prezydenta Warszawy
w wyborach samorzadowych w 2018 roku. Sa nimi: przedstawiciel KWW
Wolnoé¢ — Janusz Korwin-Mikke, a takze reprezentujacy Koalicje Obywa-
telska, czyli komitet wyborczy zalozony przez Platforme¢ Obywatelska i partig
Nowoczesna — Rafat Trzaskowski. Badania zaw¢zono do okresu ostatniego
miesiaca kampanii wyborczej (od 21 wrzesnia do 21 pazdziernika 2018 r.).
Twitter to przestrzen internetowa, w ktorej uzytkownicy maja mozliwosé
wyrazenia subiektywnych opinii i prowadzenia swobodnej dyskusji na dany
temat. Szczegdlnie chetnie korzysta z niej lider KWW Wolnosé. Poprzez cze-
ste przedstawianie jednostkowego punktu widzenia kreowana jest przez
niego wizja §wiata, co mozna zdiagnozowa¢ w nastepujacych przyktadach:

— Nie lubie p. Malgorzaty Gersdorf, mam krytyezny stosunek do kilkn
Jej orzgeczeri i uzasadnien. Wolg jednak przeyé jeszeze 2 lata 3 Nig jako
I Prezeskq SIN niz skazgaé moje dzieci i wnuki na Zycie w parstwie, ktdre dowo /-
nie manipuluje sedziami. [25 IX]%

—  (...) kto nie umie grac w szgachy, nie moge r3qdzic krajem! 2 X];

—  Polska nie jest ,wasalem” Unii. Z chwila ratyfikacji Traktatu Lizboriskiego
przez xdrajedw 3 PiSu Polska stala si¢ czesciq skiadowq UE. Nie jestesmy jug

niepodleglym paiistwem, prawo unijne ma pierwsgenistwo. Patriotycznym obowiqz-

kiem jest glosowanie na WOLNOSC, a nie na zdrajeow!! [19 X].

3 We wszystkich cytowanych w artykule tweetach zachowana zostala pisownia oryginalna.
Przyklady zapisano kursywa, a w nawiasach kwadratowych podano date¢ opublikowania wpisu
na Twitterze.
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Polityk za posdrednictwem Twittera wyraza swoje subiektywne poglady
zwigzane z aktualng sytuacja polityczng w Polsce 1 na $wiecie. We wpisach
z reguly brak rzeczowej argumentacji sadéw, a pozytywne czy negatywne war-
tosciowanie danych zjawisk wynika z indywidualnych sympatii, antypatii czy
zainteresowan.

Innym przejawem kreowania wizji $wiata przez J. Korwin-Mikkego jest
proba dyskredytacii przeciwnikéw politycznych, co w tweetach z okresu kam-
panii wyborczej wystepuje czgsto, np.:

—  Tow. Patryk Jaki: , Platforma Obywatelska pokazata, %e oddawanie nieru-
chomosci to dla niej $aden problem; jezeli dalej bedzie rzadzita PO, Warszawa
moze stracié kolejne fkamienice” bittps:/ [ tiny.pl/gz7m8  Zapomnial dodai:
y-.-do REGrych doktadamy...” — a, nie: On nie, On g Opola... [10 X].

W tym przykladzie polityk zacytowal wypowiedZ jednego ze swoich
kontrkandydatéw w wyborach na prezydenta Warszawy, po czym bezposred-
nio odniost sie do niej, stosujac ironi¢. Ponadto imi¢ 1 nazwisko autora przy-
toczonych sléw zostalo poprzedzone skrotem wskazujacym na leksem fowa-
rzysz, ktory od XX w., zwlaszcza w sferze politycznej, kojarzony jest gtownie
z komunizmem.

We wpisach na Twitterze kreowana jest takze sytuacja komunikacyjna,
co ujawnia si¢ poprzez uzywanie bezposrednich zwrotow do adresatow typu
Kochani! [16 X] czy krétkich opiséw informujacych o danej sytuacji, w ktorej
aktualnie znajduje si¢ autor wpisow typu Za kwadrans jestemr w radio PR24
[12X], O godz. 20:30 bede na debacie kandydatow na prezydenta Warsgawy
(T'V'P Info/ Polsat News/TV'N 24) [12 X]. Za pomocy takich zabiegdw mini-
malizowany jest dystans komunikacyjny miedzy nadawca (politykiem) a od-
biorca masowym (potencjalnymi wyborcami). Dodatkowo kazda taka aktyw-
nos¢ buduje u uczestnikow dyskursu na Twitterze poczucie wspolnoty,
solidarnosci i stusznosci przekazywanych informacji.

Kreowanie kulturowe w tweetach J. Korwin-Mikkego ujawnia si¢
wylacznie poprzez uzywanie jezyka ogolnego, czgsto o wysokim stopniu po-
tocznoscl, przewaznie zrozumialego dla szerszego grona oséb $ledzacych
konto na portalu spotecznosciowym. We wpisach lidera KWW Wolnos¢ zde-
cydowanie czg¢sciej wystepuje kreacja na poziomie tekstu. W celu podkre-
slenia waznego fragmentu wpisu lub nadania mu wartosci emocjonalnej polityk
stosuje rozmaite gry forma graficzna. Do takich kreatywnych zabiegéw nalezy
m.in. wyréznianie stow poprzez zapisywanie ich wersalikami, np. (...) III RP
Juz NIE jest suwerenem nad Polskq; suwerenem jest Unia. Jest to OCZYWISTE
(...) [19 X], co niekiedy wzmacniane jest podzialem na sylaby za pomoca dywi-
26w typu Spotkania we Wrzesni i Koninie byly KA-TA-STRO-FA [29 IX],

[124]



Kreatywnos$c¢ jezykowa politykdw...

czy zwielokrotnianie wykrzyknikow — A WCze. Jarostaw Kaczgyiiski domaga sie
¢ utworzeniall! [19 X]. Wskazane modyfikacje pelnia gtéwnie funkcje ekspre-
sywna. Zdarza sig, ze autor analizowanych tweetow uzywa stéw, ktore przez
niektérych odbiorcoéw mogg zostaé uznane za obsceniczne; wowczas stosuje
gwiazdki w celu eufemistycznym, np. Kamil, chyba miody d***krata (...)
[26 IX]. Ponadto we wpisach J. Korwin-Mikkego pojawiaja si¢ gry na plasz-
czyznie leksykalnej. Polski polityk chetnie uzywa skrétow, np. sp. Lech Kacgyii-
ski |19 X], p. Angela Merkel, p. Donalda Tuska |9 X], wraz 3 kol. Jackiem Wil-
kiem (27 1X], w protescie p-ko Sciezkom (24 1X], b. trudny mecz [4 X]. Niekiedy
pojawiaja si¢ réwniez kreatywne neologizmy typu Profesoresso [19 X].

Krétkim komunikatom werbalnym J. Korwin-Mikkego czesto towarzysza,
réwniez takie pozajezykowe $rodki, jak obraz czy film. Kandydat na prezy-
denta Warszawy w wyborach w 2018 r. szczegélnie chetnie zamieszcza na
Twitterze zdjecia swoje 1 innych politykow, ktérych dzialania czy wypowiedzi
komentuje we wpisie. W analizowanych tweetach pojawiaja si¢ tez memy,
filmy wideo lub linki do artykutéw. Warto zaznaczy¢, ze w jego komunikatach
wladciwie nie ma znakoéw emoji, a takze charakterystycznych dla takiej formy
komunikaciji internetowej hashtagdw czy wzmianek.

Nieco inaczej kreatywnos¢ jezykowa przejawia si¢ na koncie Rafala Trza-
skowskiego. Kreowanie wizji §wiata w tweetach kandydata Koalicji Obywatel-
skiej ogranicza si¢ do wyglaszania postulatéw i tzw. obietnic wyborczych typu
Po 2019 r. bedziemy w Warszawie inwestowali jedynie w transport niskoemisyny,
(...) Nie pozwolimy odebraé Warszawie $adnych 3 dwich lotnisk [19 X]. Niekiedy
autor, prezentujac swoje subiektywne poglady bezposrednio zwigzane z tym,
jak w przysztodci bedzie wygladala jego dziatalnosé¢ jako prezydenta Warsza-
wy, odwoluje si¢ do wypowiedzi swoich kontrkandydatéw lub politykow
z innych ugrupowan, np.:

— Panie Jaki, panie Kwiecitiski — Wasgym obowiqzgkiem jest praca dla miesz-
karicow - tak w ryqdzie, jak i w samorgqdzie. To nie jest ,,Wasz” rzad
ani ,nasy” samorzad. Nanczcie si¢ w koricu, e Polska i Warszawa to nie jest
Wasza prywatna wlasnosé. [10 X].

W badanych wpisach na Twitterze wystepuja rozmaite zabiegi $wiadczace
o kreowaniu sytuacji komunikacyjnej. Autor tweetéw czgsto zwraca si¢ do
odbiorcéw w sposdb bezposredni, co znaczaco zmniejsza dystans komunika-
cyjny miedzy politykiem a wyborcami typu Zobaczcie mdj nowy spot. Jest o Was
— 0 warszawiakach i warszawiankach. I o Warszawie dla wszystkich. Podajcie dalej!
[7 X]. Co warte podkreslenia, R. Trzaskowski niezwykle rzadko cytuje innych
politykow; wydaje sig, ze jest to zwiazane z przyjeta przez jego oboz politycz-
ny strategia w kampanii wyborczej. Na jego profilu na Twitterze czg¢sto wy-

[125]



Beata Kacperska, Mateusz Markowski, Maria Migodzinska

stepuja za to swoiste ,,tytuly”, ktore niekiedy maja postaé zawiadomien i in-
formuja odbiorcéw o tym, gdzie aktualnie znajduje si¢ polityk lub co robi,
ap. Briefing  prasowy #Trzaskowski2018 #WarszawaDlaWszystkich (14 X],
W ramach #24hdlaWarszawy odwiedzamy budowe stacji metra M2 — Targdwek
#Trzaskowski2018 [19 X]. Pod nimi zamieszczane sq najczesciej filmy wideo
prezentujace dang sytuacje komunikacyjna.

Podobnie jak we wpisach J. Korwin-Mikkego, w tweetach R. Trzaskow-
skiego kreowanie kulturowe ogranicza si¢ do postugiwania przez autora
jezykiem ogolnym, zrozumialym dla odbiorcéw. Nalezy przy tym zaznaczyc,
ze jest to polszczyzna staranna, w ktorej z rzadka pojawiaja si¢ leksemy cha-
rakterystyczne dla stylu potocznego, co wyraznie odréznia obu uzytkownikéw
analizowanego portalu spolecznosciowego. Roznice widoczne sa takze w kre-
acji na poziomie tekstu. Kandydat Koalicji Obywatelskiej jest zdecydowanie
bardziej tworezy od lidera KWW Wolno$¢ pod wzgledem stosowania znakow
charakterystycznych dla komunikacji na Twitterze. R. Trzaskowski bardzo
chetnie uzywa w swoich wpisach hashtagdéw, ktore sa bezposrednio zwiazane
z kampania wyborcza, np. #Trzaskowski2018, #WarszawaDlaW szystkich,
#WygralismyWybory, #ldzienmyNaWybory, #wyborysamoriadowe2018. Co cieka-
we, zdarza sig, ze te Srodki sa czeScia zdania typu Ostatni briefing przed Heisza-
wyboreza. W analizowanych tweetach czgsto pojawiaja si¢ réwniez wzmianki
— (...) na Kopcu Powstania Warszawskiego 3 (@barbaraanowacka @S chetynadlaPO
i @KLubnaner [19 X]. Ponadto stowom niekiedy towarzysza emotikony, ktére
nie tylko sa wyrazem emociji (Grzenia, 2012, s. 138), ale urozmaicaja takze tekst
1 zmniejszaja dystans nadawczo-odbiorczy. Polityk Platformy Obywatelskiej nie
stosuje za to kreatywnych zabiegdw na poziomie graficznym, takich jak zwielo-
krotnienie liter czy znakéw interpunkcyjnych oraz na plaszczyznie leksykalne;.

Przekazowi werbalnemu w tweetach R. Trzaskowskiego bardzo czesto
towarzysza Srodki pozajezykowe. Naleza do nich gléwnie bogate galerie zdjgc,
ktére wykonane sa przez profesjonalnego fotografa i przedstawiaja kandydata
na prezydenta Warszawy w czasie kampanii wyborczej. Réwnie czgsto we
wpisach pojawiajg si¢ relacje na zywo w formie wideo prezentujace dana sytu-
acj¢ z udzialem polityka, np. konferencj¢ prasowa.

Badania poréwnawcze tweetéw obu polskich politykéw na Twitterze wy-
kazaly, ze wpisy R. Trzaskowskiego maja zdecydowanie wigkszy stopien ofi-
cjalnosci niz teksty J. Korwin-Mikkego. Ujawnia si¢ to przede wszystkim
w stylu wypowiedzi, niekonsekwentnym stosowaniu znakéw interpunkcyij-
nych, a takze w uzywaniu srodkoéw pozajezykowych, zwlaszcza w zalaczanych
galeriach zdje¢ towarzyszacych przekazowi werbalnemu. Kroétkie teksty publi-
kowane w internecie przez przedstawiciela KWW Wolnos¢ s spontaniczne
1 ekspresywne; wystepuje w nich duzo bledow, zaréwno w skladni, jak i inter-
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punkcji, swiadczacych o tym, Ze autor wpisu nie przeczytal go przed publika-
cja. Z tego wzgledu tweety J. Korwin-Mikkego przypominaja wypowiedzi wy-
stepujace w zywej mowie, np. w pogawedkach. Teksty publikowane na koncie
przedstawiciela Koalicji Obywatelskiej sa zdecydowanie bardziej staranne
1 oficjalne. Chociaz zauwaza si¢ w nich prébe zmniejszenia dystansu komuni-
kacyjnego miedzy nadawca a odbiorca (gléwnie za pomoca stosowania bez-
posrednich zwrotow do adresatdéw), to wpisy te sq wywazone, a ponadto po-
siadaja znacznie mniejszy stopien emocjonalnosci niz w przypadku tweetéw
J. Korwin-Mikkego. Tre$¢ na koncie R. Trzaskowskiego jest do tego stopnia
uporzadkowana, ze uzytkownik ma wrazenie jakoby profil kandydata na pre-
zydenta Warszawy w 2018 r. prowadzony byl przez redakcje/sztab wyborczy
polityka. Swiadczyé moze o tym réwniez rozwazne, przemyslane stosowanie
hashtagéw i1 wzmianek czy zalaczanie do tekstéw profesjonalnych galerii
zdjed.

Przejawy kreatywnosci jezykowej w tweetach politykéw niemieckich

Material badawczy tej czesci analizy stanowia tweety dzialaczy nalezacych
do dwoch konkurujacych ze sobg partii politycznych w Niemczech. Autorzy
zdecydowali si¢ na wybor Alice Weidel — z eurosceptycznej i konserwatywnej
partii AfD (Alternatywa dla Niemiec) oraz Christiana Lindnera — przewod-
niczacego centroprawicowego, liberalnego ugrupowania FDP (Wolna Partia
Demokratyczna). Wybor tych politykéw nie jest przypadkowy. Nalezy tutaj
zdecydowanie podkresli¢ ich role¢ w niemieckiej polityce: oboje sq postami
Bundestagu, a takze wyjatkowo preznie 1 dynamicznie dzialaja na rzecz swo-
ich partii. To zaangazowanie widoczne jest réwniez w mediach spoleczno-
sciowych. Zaréwno Weidel, jak i Lindner sa aktywni w przestrzeni interneto-
wej, a ich tweety pojawiajg si¢ codziennie lub nawet kilka razy dziennie.

Do analizy wybrane zostaly wpisy pochodzace z okresu kampanii wybozr-
czej prowadzonej przed wyborami do sejméw krajowych (niem. Landtag)
w krajach zwigzkowych Bawaria i Hesja. Na decyzje o wyborze wlasnie tej
kampanii wplynal przede wszystkim fakt, iz miala ona miejsce na przetomie
wrzesnia 1 pazdziernika 2018 r., dzigki czemu wpisy politykéw beda odnosily
si¢ do aktualnych wydarzen politycznych. Badanie bedzie obejmowalo okres
od 28 wrzesnia do 28 pazdziernika 2018 roku.

Analizujac kreatywnos¢ jezykows Alice Weidel wedlug przyjetych zatozen
metodologicznych, mozna zauwazy¢, iz w jej jezyku silnie dostrzegalne
jest kreowanie wlasnej wizji $§wiata. Dzialaczka wyraza to m.in. poprzez
przedstawianie subiektywnych pogladéw jako zalozen ogdlu spoleczenistwa:
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Die Einschlige riicken niher, die Menschen fiihlen sich immer unsicherer* [29 1X].
Nalezy zauwazy¢, iz tego typu wypowiedzi nie sa zwykle uzasadniane i stanowia
ogolne hasta, ktére wielu uzytkownikow Twittera sktaniaja do wyrazania wla-
snej opinii oraz komentowania postu. Innym sposobem kreowania wizji $wia-
ta jest u Weidel przedstawianie oséb o odmiennych pogladach w negatywnym
swietle: #.Siemens-Chef #Kaeser ist ein Heuchler, wie er im Buche steht® [18 X].

Kreatywnosc¢ jezykowa dziataczki AfD wyraza si¢ réwniez na plaszczyz-
nie kreowania sytuacji komunikacyjnej. W jej wpisach widoczne sa m.in.
proby nawiazywania kontaktu z innymi politykami poprzez stosowanie apo-
strofy: Hessen glanbt Thnen kein Wort, Fran Merkell [22 X]. Tego typu wypo-
wiedzi maja zwykle radykalny charakter i stuza uwypukleniu tresci danego
wpisu oraz przyciggnieciu uwagi wickszej ilosci uzytkownikow. W tweetach
A. Weidel obecne sa réwniez kontrowersyjne pytania retoryczne zachecajace
do pozostawiania komentarzy: Warum war der Syrer trotz seines reichen 1 orstra-
fenregisters iiberhanpt noch hier?” [16 X].

Nalezy zauwazy¢, iz w jezyku dziataczki AfD elementy kreowania kultu-
rowego ograniczaja si¢ jedynie do zbitek stownych oraz skrétéw charaktery-
stycznych dla jezyka niemieckiego, np. GroKo — Grofle Koalition (Wielka
Koalicja). Niezwykle bogatym obszarem kreatywnosci sg u A. Weidel za to
zabiegi dotyczace samego tekstu. Ciekawym rozwigzaniem jest uzupelnianie
postow plakatami z wizerunkiem dziataczki 1 krétkim podsumowaniem, ktore
przyjmuje czesto forme pytania retorycznego lub tez zwiezltego hasta: Fass
ohne Boden: Deutschland soll weitere 15 Milliarden an die EU zahlen! [23 X].
Ponadto A. Weidel stosuje réwniez réznego rodzaju zabawy forma graficzna,
czego przykladem moze by¢ korzystanie z hashtagdw wyrézniajacych najwaz-
niejsze kwestie poruszane w danej wypowiedzi: #Deutschland, #Brexit, #Fab-
rverbote. A. Weidel sigga w swoich tweetach takze do znakéw graficznych,
np. emotikon wyrazajacych jej stosunek do publikowanych tresci lub znakow
zastepujacych pewne elementy werbalne (np. flag pafstw pojawiajacych si¢
zamiast ich nazwy). Ciekawym elementem sa pojawiajace si¢ u dziataczki tytu-
ly wpiséw poprzedzone i1 zakoficzone trzema plusami: +++Es ist Zeit fiir
#Neuwahlen anf Bundesebene!+++" [14 X]. Pomagaja one porzadkowaé tresci
znajdujace si¢ na koncie dziataczki oraz informuja uzytkownika, czego bedzie

4 Ataki mnoza sig, ludzie czuja si¢ coraz bardziej niepewnie.

> Szef Siemensa, Kaeset, to obtudnik z prawdziwego zdarzenia.

¢ Hesja nie wierzy w zadne Pani stowo, Pani Merkel!

7 Dlaczego ten Syryjezyk z bogata przesztoscig kryminalng przebywal w ogdle w naszym
panstwier

8 Studnia bez dna: Niemcy maja zaptaci¢ Unii Europejskiej kolejne 15 miliardow!

9 Czas na nowe wybory na poziomie federalnym!
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dotyczyt dany wpis. A. Weidel bawi si¢ réwniez forma leksykalna, wykorzy-
stujac m.in. wyrazenia zidiomatyzowane: Ramelow soll vor der eigenen Tiire
kehren' [2 X].

W analogiczny sposob kreatywnos¢ jezykowa przejawia si¢ w tweetach
Christiana Lindnera, niemniej jednak w wyniku dogtebnej analizy mozliwe jest
tutaj dostrzezenie pewnych réznic w stosunku do wpisow A. Weidel. Podob-
nie jak u dziataczki AfD, réwniez w wypowiedziach Ch. Lindnera zauwazalne
sa elementy kreowania wizji §wiata na plaszczyznie jezykowej. Szef
FDP chetnie wyraza swoje nierzadko radykalne poglady na temat innych poli-
tykow, czym w latwy sposob przyciaga zainteresowanie uzytkownikow porta-
lu i sklania ich do dyskusji. Zjawisko to widoczne jest m.in. w ponizszym
przykladzie:

—  Fiir die @cdn mag es vielleicht gut sein, einen nenen Chef/in an der Partei-
spitze zu haben. iir unser Land aber wdre es gut, wir bétten eine neue Regie-

rungsspitze. #Merkel gibt das falsche Amt ab' [29 X].

Bogaty obszar kreatywnodci stanowia u Ch. Lindnera zabiegi odnoszace
si¢ do kreowania sytuacji komunikacyjnej. Podobnie jak u A. Weidel po-
jawiaja si¢ u niego bezposrednie zwroty do oséb, ktorych dotyczy dany wpis:
Wissen Sie, was mir an Ihrer #Regierungserkliarung am Besten gefallen hat, Frau
#HMerkel?" [17 X] oraz pytania retoryczne sklaniajace czytelnikéw do refleksii:
Wo bleibt der gesunde Menschenverstand?” |7 X]. Innym elementem charaktery-
stycznym dla Ch. Lindnera jest cytowanie 1 komentowanie wypowiedzi innych
dzialaczy sceny politycznej. Szef FPD zamieszcza tego typu komentarze
czgsto wraz z cytowanym postem i1 odnosi si¢ w nich bezposrednio do jego
tresci. Interesujacym przykladem tego zjawiska jest ustosunkowanie si¢
Ch. Lindnera do sytuacji podatkowej w Niemczech: ...und trotzdem keine
Miiglichkeit, die Biirgerinnen und Biirger, die all das erarbeiten, angemessen u ent-
lasten? Was fiir ein Hobn'* [25 X]. Komentarze CH. Lindnera nie zawsze maja
jednak charakter werbalny. W niektérych przypadkach jego odniesienia ogra-
niczaja si¢ jedynie do udostepnienia danego postu i opatrzenia go odpowied-
nigq emotikona.

10 Ramelow powinien pilnowaé wlasnego nosa.

1 Nowy szef/szefowa partii to prawdopodobnie dobre rozwiazanie dla CDU. Dla naszego
kraju byloby jednak najlepiej, gdybysmy mieli nowego szefa rzadu. Merkel opuszcza nie to
stanowisko.

12 Wie Pani, co najbardziej podobato mi si¢ w pani exposé, Pani Merkel?

13 Gdzie si¢ podzial zdrowy rozsadek?

14 ...1 pomimo tego nie mozna odciazy¢ obywateli i obywatelek, ktérzy tak cigzko na to pra-
cujar Co za kpina.
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Kreowanie kulturowe ujawnia si¢ we wpisach polityka FDP w taki sam
sposob, jak w przypadku A. Weidel. Réznice dostrzegalne sa jednak wyraznie
na plaszczyznie tekstowej. W przeciwienistwie do dzialaczki AfD nie wyko-
rzystuje on znakow pozatekstowych w postaci plakatéw, a takze nie ma
w zwyczaju nadawac swym wypowiedziom tytuléw. W tweetach Ch. Lindnera
znajdujemy réwniez mniej elementéw pozajezykowych charakteryzujacych
jego nastawienie do przedstawianej tresci. Podobnie jak Weidel, szef FDP
korzysta jednak z hashtagéw oraz wzmianek: #Migrationspolitik #Einwande-
rung, @Gyde], @nicolabeerfdp. Nowym zjawiskiem jest za to podpisywanie
tweetow inicjatami polityka: CL. W samym jezyku Lindnera wystepuje takze
wiecej wyrazen zidiomatyzowanych oraz potocznych niz u dzialaczki AfD:
#Bayern war fiir uns immer schwieriges Pflaster” [14 X]. Niezwykle ciekawym
srodkiem tego typu sa m.in. gry stow: Man muss nicht selbst arm sein, um gegen
Armut zu sein'® 21 X]. Takie zabiegi przyczyniaja si¢ do budowania przyjaz-
nego wizerunku polityka, a takze pozwalaja na rozluznienie sytuacji komuni-
kacyjnej.

Przedstawione przyklady potwierdzaja fakt, iz Twitter jest medium chet-
nie wykorzystywanym do przedstawiania pogladéw na arenie politycznej
w Niemczech. Pomimo réznic, jakie wystepuja pomiedzy kreowaniem
tweetow przez A. Weidel i Ch. Lindnera mozna zauwazy¢, iz wpisy obojga
politykéw majg charakter wyjatkowo uporzadkowany. Oboje uzupelniaja je
réwniez adekwatnymi znakami graficznymi oraz w umiarkowany sposéb ko-
rzystaja z gler jezykowych na plaszczyznie leksykalnej.

Przejawy kreatywnosci jezykowej w tweetach politykow
amerykanskich

Amerykanska scena polityczna po raz pierwszy poczula site mediéw spo-
tecznosciowych w 2016 r. podczas wyboréw prezydenckich. Social media ode-
graly kluczowa role w ksztaltowaniu najwazniejszych fragmentéw kampanii
wyborczej 1 zdaniem wielu ekspertow zadecydowaly o zwycigstwie Donalda
Trumpa. Latwiejsza interakcja spolteczenstwa ze $wiatem polityki, dostep do
wigkszej liczby informacji na temat kandydatéw, ale réwniez rosnaca liczba
kontrowersji 1 ogromna popularnos$¢ fake newsdw pozwolily politykom opra-
cowac nowy, unikalny styl komunikacji ze spoteczenstwem. Skutecznos¢ tego
stylu spowodowana jest rosnaca dominacja mediéw spolecznosciowych
w dostarczaniu ludziom informacji. Wedlug naukowcoéw z uniwersytetu Stan-

15> Bawaria to dla nas od zawsze twardy orzech do zgryzienia.
16 Nie trzeba by¢ biednym, Zeby by¢ przeciwko biedzie.
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forda w 2016 r. 62% doroslych amerykanéw sledzito komunikaty medialne
gléwnie w mediach spotecznosciowych (Allcott & Gentzkow, 2017, s. 212).

Kolejna wazna elekcja odbyla si¢ w Stanach Zjednoczonych w drugiej po-
towie 2018 roku. Wybory do Kongresu Standéw Zjednoczonych, ktory sklada
si¢ z liczacego 100 senatoréw Senatu i z liczacej 435 reprezentantéw Izby Re-
prezentantéw, odbywaly si¢ blisko momentu uplynigcia poltowy kadencji
urzedujacego prezydenta Donalda Trumpa.

Pierwszym badanym politykiem jest demokratka Alexandria Ocasio-
-Cortez, ktora kandydowala do Izby Reprezentantéw. W okresie od 10 paz-
dziernika do 10 listopada 2018 r. na jej koncie na Twitterze pojawily sie
102 autorskie posty.

W sferze kreowania wizji $wiata Ocasio-Cortez nie boi si¢ glosi¢ bar-
dzo radykalnych tez. Kandydatka Demokratow zdaje sobie sprawe, ze jej pro-
fil regularnie czytaja glownie zwolennicy, wigc nie musi im przypominac
o swoich pogladach. Takie posty jednak pojawiaja si¢ i mozna w nich znalez¢
m.in. bardzo kontrowersyjne poréwnanie bialych rasistow do terrorystow:

—  White supremacists committed the largest share of domestic-extremist related
killings in 2017. It’s time to call these bombings + targeted mass shootings what
they are: terrorist attacks' [27 X]

W sferze kreowania sytuacji komunikacyjnej Ocasio-Cortez stara si¢
budowaé trwate wiezi ze swoimi zwolennikami poprzez czeste namawianie do
zaangazowania si¢ w rozmaite akcje spoleczne i nie sa to tylko 1 wylacznie
inicjatywy, ktore powstaly w Nowym Jorku. Ocasio-Cortez stara si¢ rowniez
zaktywizowac wyborcow, ktérzy nie chodza na wybory:

—  Oune of the most impactful decisions a person can make is choosing to vote for
the first time. If you vote this year and you've never voted before (or if you don’t
usually vote), you can change the game. New voters are how 1 won my primary.
And it’s how we can win Nov 6158 |23 X]

W sferze kreacji kulturowej zwiazanej z jezykowym obrazem $wiata
wytypowane zostaly tweety, w ktorych Ocasio-Cortez korzysta z jezyka hisz-
paniskiego, zeby podkresli¢ swoje portorykanskie korzenie oraz swoja przyna-
leznos§¢ do mniejszosci etnicznej:

17 Zwolennicy supremacji bialej rasy dokonali w 2017 najwickszej czgsci zabojstw na tle eks-
tremistycznym. Czas nazywac te masowe strzelaniny i ataki bombowe tym czym sa: atakami
terrorystycznymi.

18 Jedna z najistotniejszych decyzji, jaka cztowiek podejmuje to glosowanie po raz pierwszy.
Jezeli glosujesz w tym roku, a nigdy wczesniej nie glosowate$ (lub zwykle nie glosujesz),
mozesz zmieni¢ rozdanie kart. Nowi glosujacy sa tym, co spowodowalo moje zwycigstwo
w wyborach wstepnych. I tak mozemy wygrac széstego listopada.
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— My mami and my very big Boricua family in Florida all voted early
Sfor @AndrewGillum! Nuyoricans: Call your fam and make sure they vote for
Gillum TOMORROW. We must be PRESENTE at the polls nationwide.

La isla is counting on us. Vaya y vote maniana, con orgullo" [5 XI|

W sferze kreacji tekstowej bardzo wazne jest odnotowanie stosowania
przez Ocasio-Cortez bardzo duzej liczby internetowych piktograméw, czyli
tzw. emoji (w tekécie obrazek zostal zastapiony tekstowym opisem):

—  Current status: dusting off my League account, which hasn’t been touched since
the campaign started ;Joy: :space_invader: Bronze 17/, here we come® [14 X]

Ocasio-Cortez stosuje réwniez bardziej tradycyjne gry tekstowe, takie jak
np. stosowanie rymow:

—  Housing is a right - fight, fight, fight?' |26 X]

Mike Braun to republikanin ze stanu Indiana, ktéry w 2018 r. kandydowat
wlasnie w tym stanie do Senatu Stanéw Zjednoczonych. W okresie od
10 pazdziernika do 10 listopada na Twitterze Mike’a Brauna pojawily si¢
122 posty autorskie.

W sferze kreowania wizji §wiata Braun czesto uzywa jednoznacznych,
kontrowersyjnych sformulowan, takich jak np. ponizsza ,,zuchwata armada”.
Polityk nie boi si¢ rowniez glosi¢ radykalnych pogladéw na rézne tematy:

— The bragen armada barreling toward our border must be stopped.
@SenDonnelly says he’ll be tough on immigration, but where are the results? As
Senator, I'll crack down on illegal immigration and work with President Trump
to secure our border once & for all??. #INSen #IBackBrann [26 X]

W sferze kreowania sytuacji komunikacyjnej Braun stara si¢ budowaé
swoj wizerunek ,,zwyklego Amerykanina”, ktory osiagnal sukcesy w zyciu
dzieki cigzkiej pracy i niczym nie rézni si¢ od swoich wyborcow. Wspomina
on réwniez w postach swojego ojca, ktory byl dla niego wzorem:

19 Moja mamuska i moja wielka rodzina Boricua na Florydzie, wszyscy zaglosowali na
@AndrewGillum! Portorykariska diasporo w Nowym Jotku: zawolajcie swoich kolegdw
i zaglosujcie na Gilluma JUTRO. Musimy by¢ OBECNI na krajowych wynikach wyboréow.
Wyspa liczy na nas. 1dz i zaglosuj, z dumal

20 Obecny status: odkurzanie mojego konta League of Legends, ktére nie bylo dotykane od
czasu startu kampanii. Brazie 5, nadchodzimy.

21 Mieszkanie jest przywilejem kazdego — walcz, walcz, walcz!

22 Zuchwata armada nacierajaca na nasze granice musi zostaé zatrzymana. @SenDonnely
moéwi, ze bedzie twarda rekg rozstrzygal kwestie imigracji, ale jakie sa tego rezultaty? Jako
Senator, uderz¢ w nielegalng imigracj¢ i bede wspdlpracowaé z Prezydentem Trumpem
w celu zabezpieczenia naszych granic raz na zawsze.
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— When I was a kid, my dad would take me to the factory to show me what
hard work looks like — I never forgot that. Hoosiers deserve someone who sounds
the same on the factory floor as he does on the Senate floor, and my dad wonld be
proud to see me endorsed today by @IMAZ. #INSen [18 X]

W sferze kreacji kulturowej zwigzanej z jezykowym obrazem $wiata wy-
typowane zostaly tweety, w ktérych Mike Braun korzysta ze specyficznego
okreslenia mieszkancoéw Stanu Indiana — Hoosiers. To okreslenie bedzie dla
odbiorcy kompletnie niezrozumiale, jedli nie zna on kontekstu kulturowego.
Stan Indiana przyjat przydomek ,, The Hoosier State” ponad 150 lat temu:

—  Met some great Hoosiers at Meredith Machinery on my Solutions Tour today:
they’re what makes America tick, & with President Trump’s tax cuts — despite
a no vote from the least effective Democrat Senator Donnelly — they can keep more
of their own money, expand, & thrive**. [24 X]

W sterze kreacji tekstowej Mike Braun tworzy bardzo zlozona metafo-

re, w ktorej nazywa swojego kontrkandydata Joe Donnelly’ego $piacym Joe,

a jego wypowiedzi porownuje do gofrow, ktére ulozone w stos lepia si¢ ze

sobg. Braun probuje przez to powiedzied, ze jego kontrkandydat wiecej mowi,

niz robi, a jego wypowiedzi sa czesto nielogiczne. Przez swoje zmienne poglady
Donnelly mial znalez¢ si¢ zdaniem Brauna w trudnej sytuacji polityczne;:

—  Hoosiers know Sleepin’ Joe has the best waffles in Washington: that’s how he
got to be the least effective Democrat in the Senate. But his waffles on Justice
Kavanangh’s nomination have really put him in a sticky situation®. [22 X]

Alexandria Ocasio-Cortez 1 Mike Braun to politycy, ktorzy potratia odna-
leZ¢ si¢ w realiach Twittera i przekona¢ do swoich racji elektorat, co potwier-
dzaja wyniki wyboréw. Kreowanie sytuacji komunikacyjnej poprzez posty
bylo najwazniejsze dla obojga badanych i mozna zatozy¢, ze Twitter jest me-
dium idealnym do takich dziatan. Wida¢ réwniez pewne réznice pomigdzy
politykami, np. unikanie korzystania z emoji u Mike’a Brauna, republikanin
byl jednak znacznie bardziej kreatywny na poziomie gier tekstowych.

23 Kiedy bylem dzieckiem, méj ojciec zabieral mnie do fabryki, Zeby pokaza¢ mi czym jest
cigzka praca — nigdy tego nie zapomne. ,,Hoosiers” zastuguja na kogo$, kto w fabryce brzmi
tak samo jak w Senacie, a moj ojciec z pewnoscia bytby dumny, widzac mnie zaaprobowanym
przez @IMA.

24 Spotkatem dzi§ wspaniatych Hoosierséw w Meredith Machinery na mojej Drodze Rozwia-
zan: oni sq tym, co powoduje bicie serca Ameryki i razem z cigciami podatkowymi Prezydenta
Trumpa — pomimo glosu na ,,nie”” najmniej efektywnego senatora demokratéw Donnelly’ego
— sg w stanie zatrzymac wigcej ich pieniedzy, rozwijac si¢ i rosnac.

25 Hoosiers wiedza, ze Sleepin’ Joe ma najlepsze gofry w Waszyngtonie — to w ten sposéb stal
si¢ najmniej efektywnym demokrata w Senacie. Ale jego gofry i nominacja sedziego Kavanaugh
stawiajg go w niecickawej sytuacji.
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Tab. 1. Poréwnanie kreatywnosci jezykowej w tweetach politykéw polskich,
niemieckich i amerykanskich w okresie kampanii wyborczej w 2018 roku

wizji Swiata

biektywnego punktu
widzenia (JIKM)2

biektywnego punktu
widzenia (AW)

Elementy Politycy Politycy Politycy
kreatywnosci polscy niemieccy amerykanscy
jezykowej
Kreowanie przedstawianie su- przedstawianie su- przedstawianie su-

biektywnego punktu
widzenia i radykal-
nych pogladow

dyskredytowanie
przeciwnikéw poli-
tycznych

dyskredytowanie
przeciwnikow poli-
tycznych

dyskredytowanie
przeciwnikow poli-
tycznych

wyglaszanie postula-
tow wyborczych

RT)

wyglaszanie postula-
tow wyborczych

popieranie sojuszni-
kéw politycznych
(MB)

Kreowanie
sytuacji
komunikacyjnej

bezposrednie zwroty
do odbiorcow

bezposrednie zwroty
do odbiorcoéw

bezposrednie zwroty
do odbiorcow

uzywanie liczby
mnogiej

uzywanie liczby
mnogiej

cytowanie i komen-
towanie wypowiedzi
innych politykéw

cytowanie i komen-
towanie wypowiedzi
innych politykéw
(915)

cytowanie i komen-
towanie wypowiedzi
innych politykéw

cytowanie swoich

wyborcéw (MB)

zamieszczanie opi-
s6éw informujacych

o sytuacji komunika-
cyjnej, ktére niekiedy
przybieraja postac
zawiadomiei

stawianie pytan reto-
rycznych

stawianie pytan reto-
rycznych (AOC)

budowanie swojego
wizerunku na wzor
“zwyklego cztowie-

ka” (MB)

zachecanie wybot-
céw do aktywnosci
spotecznej (AOC)

26 Pojawiajace si¢ w tabeli skroty to inicjaly politykow, ktore wskazujg na fakt, iz dany zabieg
wystapit tylko u jednego z nich. Ich brak potwierdza pojawienie si¢ okreslonej cechy w jezyku

obu badanych oso6b.
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Elementy Politycy Politycy Politycy
kreatywnos$ci polscy niemieccy amerykanscy
jezykowej
Kreowanie postugiwanie si¢ postugiwanie si¢ poslugiwanie si¢
kulturowe jezykiem ogdlnym jezykiem ogdlnym jezykiem ogdlnym
i zrozumialym i zrozumialym 1 zrozumialym
postugiwanie si¢
jezykiem obcym
(AOC)
postugiwanie si¢ poslugiwanie si¢
stownictwem zro- stownictwem zro-
zumialym tylko dla zumialym tylko dla
konkretnej spotecz- | konkretnej spotecz-
nosci nosci — okreslenie
Hoosiers (MB)
Kreowanie zwielokrotnianie
tekstowe wykrzyknikow

(KM

stosowanie skrotow

KM

stosowanie skrotow

uzywanie hashtagéw

i wzmianek (RT)

uzywanie hashtagéw
i wzmianek

uzywanie hashtagbéw
i wzmianek

stownictwo potocz-
ne

stownictwo potocz-
ne

stosowanie wyrazen
idiomatycznych

stosowanie wyrazen
idiomatycznych

tytulowanie tweetéw

(AW)

zamieszczanie hasel
podsumowujacych

tweety (AW)

podpisywanie twe-
etow (CL)

stosowanie gier stow

(9D)

stosowanie gier stow

tworzenie ztozonych
metafor (MB)

korzystanie z rézne-
go rodzaju rymowa-
nek

Zrédto: oprac. wlasne
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Whioski

Twitter 1 jego odpowiednie uzycie moze by¢ kluczowym narzedziem dla
polityka w czasie kampanii wyborczej. Determinowana przez to medium sytu-
acja komunikacyjna nastawiona na dialogowo$¢ umozliwia interakcje z od-
biorcami; pozwala na swobodna wymiane mysli i zmniejszenie dystansu
komunikacyjnego. Politycy nie boja si¢ wyglaszaé¢ na Twitterze kontrowersyj-
nych pogladéw, poniewaz przyciagaja w ten sposob uwage odbiorcéw, sq cze-
$ciej cytowani i jest ich znacznie trudniej skrytykowa¢ niz w mediach trady-
cyjnych, gdzie zazwyczaj radykalna teza jest natychmiast komentowana przez
dziennikarza lub polityka z przeciwnej partii.

Autorzy wywodu skupili si¢ na zbadaniu przejawéw kreatywnosci jezy-
kowej w dyskursie politycznym na Twitterze, a takze na sprawdzeniu, jakie
réznice wystepuja miedzy kreatywng rola tweetdw oséb czynnie angazujacych
si¢ w polityke w Polsce, Niemczech i USA. Analiza poréwnawcza zgroma-
dzonego materiatu uwydatnila znaczace dysproporcje w liczbie wpisow publi-
kowanych przez politykéw pochodzacych z poszczegdlnych krajéow — w USA
jest ich znacznie wigecej niz w Polsce oraz Niemczech. Nie r6znia si¢ one jed-
nak pod wzgledem tematyki — w czasie wyboréw dzialacze z reguly unikaja
tematow niezwiazanych z polityka. Rozbieznosci widoczne sq za to na po-
szczegolnych plaszczyznach kreatywnosci jezykowej (zob. tabela 1). Na po-
ziomie kreowania wizji $wiata zdecydowanie wyrézniaja si¢ wpisy politykdw
amerykanskich, ktorzy ze wzgledu na dwupartyjny system nie boja si¢ jawnie
popiera¢ swoich sojusznikow. Ponadto sa aktywniejsi w obszarze kreowania
kulturowego, co wida¢ w postugiwaniu si¢ jezykiem charakterystycznym dla
danej spotecznosci lub mniejszosci etnicznej. Politykéw niemieckich wyrdznia
za$ sukcesywne porzadkowanie tresci na poziomie tekstowym, o czym $wiad-
czy chociazby tytulowanie i podpisywanie postow. Niekiedy podobne elemen-
ty pojawiajq si¢ takze w tweetach przedstawicieli polskich partii (por. wpisy
R. Trzaskowskiego).

Autorzy zdaja sobie sprawe, iz poruszone zagadnienie wymaga szerszych
i systematycznych badan. Dotychczasowe rozwazania pozwalaja jednak wy-
snu¢ wniosek, ze komunikacja politykéw amerykanskich na Twitterze cechuje
si¢ wickszym stopniem spontanicznosci, naturalnosci i swobody wypowiedzi
niz u pozostalych badanych. Mozna podejrzewad, Ze niektére konta polity-
kow europejskich sa prowadzone przez asystentéw, co przeklada si¢ na
zmniejszenie poziomu kreatywnosci — politycy polscy 1 niemieccy dopiero
uczg si¢ wykorzystywaé mozliwosci, jakie daje Twitter.

[136]



Kreatywnos$c¢ jezykowa politykdw...

Bibliografia

Allcott, Hunt & Gentzkow, Matthew (2017). Social Media and Fake News in the 2016 Elec-
tion. Journal of Economic Perspectives, 31(2), 211-236.

Burska, Katarzyna & Ciesla, Barttomiej (red.) (2014a). Kreatywnost jezykowa w komunikowanin
(si¢). X.6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu Y.6dzkiego.

Burska, Katarzyna & Ciesla, Bartlomiej (red.) (2014b). Kreatywnosé jezykowa w przestrzeni
medialnej. 1.6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu Lédzkiego.

Cameron, Julia (2013). Droga artysty. Jak wyzwolié w sobie twirce. Warszawa: Wydawnictwo
Szafa.

Ciesla, Barttomiej & Pietrzak, Magdalena (red.) (2017). Kreatywnos¢ jezykowa w literaturse
7 mediach. 1.6dZ: Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego.

Dubisz, Stanistaw (red.) (2018). Wielki stownik jezyka polskiego PWN, f II. Warszawa:
Wydawnictwo Naukowe PWN.

Gawel, Marta (2014). Kreatywno$¢ jezykowa w tutorialach internetowych. W: K. Burska,
B. Ciedla (red.), Kreatywnos¢ jezykowa w komunikowaniu (sig) (s. 43—55). Y.6dz: Wydawnic-
two Uniwersytetu L.6dzkiego.

Grzegorczykowa, Renata (1995). Jak rozumie¢ kreatywny charakter jezyka?. W: A. M. Lewic-
ki, R. Tokarski (red.), Kreowanie sSwiata w tekstach, (s. 13-24). Lublin: Wydawnictwo
Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej.

Grzenia, Jan (2012). Komunikacja jezykowa w Internecie. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe
PWN.

Isaacson, Walter (2019). Leonardo da Vinci. Krakéw: Wydawnictwo Insignis.

Kudra, Barbara (2001). Kreatywnos¢ leksykalna w dyskursie politycznym polskiej prasy lat osiem-
dziesiqtych i dziewieédziesiqtych. Y.6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu L.édzkiego.

Mistewicz, Eryk (2015). Twitter — sukces komunikacji w 140 znakach. Tajemnice narracji dla
Sfirm, instytucyi i liderdw opinii. Gliwice: Wydawnictwo Helion.

Nowak, Pawel & Tokarski, Ryszard (2007). Medialna wizja $wiata a kreatywno$¢ jezykowa.
W: P. Nowak, R. Tokarski (red.), Kreowanie Swiatow w jezykn medidw (s. 9-35). Lublin:
Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej.

Pisarkowa, Krystyna (1978). Pojecie kreatywnosci jezykowej w nowej lingwistyce. Biuletyn
P17, 36, 13-33.

Piwowarska, Anna (2015). Autentyeznosé prgyciqga. Jak budowaé swojq marke na prawdziwym
i porywajacym przekazie? Gliwice: Wydawnictwo Helion.

Rycharski, Tomasz (2014). Jak moéwi¢ i pisa¢ o nowych mediach? Klopoty tlumaczy, ludzi
korekty i redakcji. Pobrane 4 stycznia 2019, z: https://wszystkoconajwazniejsze.pl
/ tomasz-rycharski-jak-mowic-i-pisac-o-nowych-mediach-jak-nazywac-nowe-media-
klopoty-tlumaczy-ludzi-korekty-i-redakeji/

[137]


https://wszystkoconajwazniejsze.pl/tomasz-rycharski-jak-mowic-i-pisac-o-nowych-mediach-jak-nazywac-nowe-media-klopoty-tlumaczy-ludzi-korekty-i-redakcji/
https://wszystkoconajwazniejsze.pl/tomasz-rycharski-jak-mowic-i-pisac-o-nowych-mediach-jak-nazywac-nowe-media-klopoty-tlumaczy-ludzi-korekty-i-redakcji/
https://wszystkoconajwazniejsze.pl/tomasz-rycharski-jak-mowic-i-pisac-o-nowych-mediach-jak-nazywac-nowe-media-klopoty-tlumaczy-ludzi-korekty-i-redakcji/

Beata Kacperska, Mateusz Markowski, Maria Migodzinska

Language creativity of Polish, German and American politicians on
Twitter during the 2018 election campaigns — selected issues

ABSTRACT: This article focuses studying of examples of linguistic creativity in
political discourse on Twitter, as well as showing the purpose of using linguistic
tricks. Subject of analysis covers Twitter posts of two German, two American
and two Polish politicians during election. Purpose of this collation is to show
differences between creative role of tweets of people that are actively partici-
pating in political life in Poland, Germany and USA.
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