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Abstrakt: Celem artykutu jest zaprezentowanie gatunkéw dziennikarskich
w wybranych czasopismach dla mtodziezy. Tekst sktada sie z dwdch czesci.
W pierwszej zaprezentowano historie prasy mifodziezowej oraz przed-
stawiono definicje i omdéwiono funkcje czasopism mtodziezowych. Druga
czes¢ stanowi zas analize gatunkéw prasowych w dwéch periodykach: ,,Co-
gito” oraz ,Victorze”.

Stowa kluczowe: prasa dla mtodziezy, prasa polska, historia prasy mtodzie-
zowej

Tradycja czasopismiennictwa mlodziezowego jest bogata. Jej poczatki
siegaja I pol. XIX wieku. Inicjatywa wydawania prasy dla czytelnikéw mtode-
go pokolenia spoczywala w rekach pedagogéw, oséb (instytucii) zwiazanych
z organizacjami religijnymi. Wlasciwy okres ich rozpowszechniania przypada
na II pol. XIX wieku (Maslanka, 1976, s. 175). Pierwsze dostepne na rynku
czasopisma dla najmlodszych mialy charakter uniwersalny, ,,stuzyly dzieciom
w ogole, nie uwzgledniajac stopnia rozwoju mlodego czytelnika” (Aleksan-
drzak, 1983, s. 495). Cho¢ pod koniec XIX wieku mozna dostrzec proby
wyodrebniania dzialéw dla mlodszych dzieci, dopiero w latach miedzywojen-
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nych, wraz z osiagnieciami psychologii rozwojowej, sytuacja si¢ zmienila. Cza-
sopisma zaczeto roznicowac i dostosowywac do faz rozwojowych mlodego
czytelnika. I tak powstal tréjstopniowy, a nastgpnie czterostopniowy uklad
pism, wyodrebniajacy: odbiorce przedszkolnego (3—6 lat), nieposiadajacego
umiejetnodci czytania; wezesnoszkolnego (6-8 lat), umiejacego juz czytad;
dziecko szkolne (9-12 lat) i odbiorce starszego (12—15 lat), wchodzacego
w okres dojrzewania (Jarowiecki, 1996b, 148-149). Do poczatku lat osiem-
dziesigtych opisany podzial czasopism dziecigco-mlodziezowych byt w Polsce
wcigz aktualny: do pierwszej grupy przynalezal dwutygodnik ,,Mis. Przyjaciel
najmlodszych”, do drugiej: dwutygodnik ,,Swierszczyk”, do trzeciej: ,,Plomy-
czek”, a do czwartej: ,,Plomyk. Przyjaciel mlodziezy” (Sokél, 1996, s. 3-6).
Wyzej wymienione czasopisma wydawane byly przez ,Nasza Ksicgarni¢”
w Warszawie. Po roku 1989 prasa dziecieco-mlodziezowa zaczeta podlegac
dynamicznym przemianom na skutek transformacji ustrojowej. Tres¢ 1 forma
pism tego segmentu ksztaltowaly si¢ w ciagu wielu lat pod wplywem
réznorodnych czynnikéw. Jerzy Jarowiecki wymienia wsréd nich:

e przeobrazenie krajobrazu politycznego i ideowego (rozwigzanie so-
cjalistycznych organizacji mlodziezowych 1 pojawienie si¢ nowych
ugrupowan — o odmiennych zalozeniach ideowych — pozytywnie
wplywalo na wydawanie nowych tytutéw);

e zniesienie cenzury, uzyskanie autonomii przez media (nie byly juz za-
lezne od wladzy);

e likwidacja koncernu prasowego RSW ,Prasa — Ksigzka — Ruch”,
przeobrazajaca kierunek rozwoju wydawnictw i rynku prasowego
(stare tytuly zmienialy wlascicieli), oraz przeksztalcenia wiasnoscio-
we, pojawienie si¢ nowych wydawcow, takze zagranicznych, spélek
dziennikarskich i r6znych fundaciji;

e przeksztalcenia zespolow redakeyjnych;

e duze zapotrzebowanie na ten typ informacji (co oznaczalo wzrost

nakltadow i sprzedazy) (1997, s. 222).

W miejsce upadajacych, likwidowanych pism zaczely powstawaé nowe
(np. rozrywkowe, harcerskie). Dawne tytuly czasopism poddano duzym
zmianom, zarowno jesli chodzi o zawartos¢, jak i szatg graficzng (wprowa-
dzono kolorowe ilustracje, rozszerzono tematyke) (Redlarska, 2008, s. 283).

Dokonujac podziatu prasy po 1989 roku Jerzy Jarowiecki podkredlit,
ze pojawito si¢ kilka rodzajéw czasopism mlodziezowych, ktére nie miescity
si¢. w ogolnej typologii dziecigco-mlodziezowej, nawigzywaly w znacznie
wigkszym stopniu do prasy dla doroslego odbiorcy. Byly to:
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e czasopisma kulturalno-rozrywkowe, np.: ,,Bravo” ;| ,Bravo Girl!”,
»wPopcorn”, | Dziewczyna”, ,Filipinka”, ,,Twist” — dominowaly
w nich fotografie gwiazd, modnych strojéw, kosmetykéw, reklamy.
Magazyny te stuzyly niewybrednym odbiorcom, stowo zajmowalo
w nich drugorzedny plan, charakteryzowal je kompozycyjny chaos,
agresywno$¢ form plastycznych;

e czasopisma spoleczno-kulturalne, np. ., Swiat Mtodych”, ,,Plomy-
czek”, ,,Cogito”, ,,Victor Gimnazjalista”, ,,Carpe Diem”. Magazyny te
edytorsko nie odbiegaly od poprzedniej grupy, wyrdzniala je jednak
zawarto$¢ treSciowa (pelnity funkcje edukacyjng) — forma dziennikar-
skq byly tu: reportaz, felieton, czasem opowiadanie;

e czasopisma spoleczno-polityczne, np.: ,,Angorka. Szok”, , Atak”,
wLider Przyszlodci”, czyli grupa czasopism, w ktérych publikowano
teksty poswiccone istotnym zjawiskom spolecznym i politycznym,
zachodzacym w ich obrebie przemianom, zmianom metodologicz-
nym, nowym impulsom ogélnospolecznym i ogélnopolitycznym.

Obraz prasy mlodziezowej dopelnialy niewymienione wsréd periodykow
hobbystycznych inne specyficzne pisma, skierowane w wigckszosci do mto-
dych odbiorcéw: kinomanéw, podréznikéow 1 przedstawicieli subkultur mlo-
dziezowych, a takze gazetki studenckie (Jarowiecki, 1997, s. 229).

Obecnie na rynku prasowym istnieje wiele przedsiebiorstw, ktore posia-
daja w swojej ofercie nawet kilka tytuléw prasy adresowanej do mtodych czy-
telnikéw. Redakcje tych czasopism — co nalezy podkreslic — ida z duchem
czasu, wydawcy tradycyjnych periodykéow drukowanych dbaja tez o obecnosé
w $wiecie wirtualnym. Prowadzg serwisy internetowe, ktére umozliwiaja stala
interakcje z czytelnikami (Kurdupski, 2017). Ponadto posiadaja swoje profile
na portalach spotecznosciowych, gdzie informuja o publikacji kolejnych nu-
merow, ich zawartosci 1 dodatkach, oraz proponuja czytelnikom udzial
w konkursach z cennymi nagrodami. Nalezy podkresli¢, ze odbiorcy coraz
czesciej rezygnuja z zakupu mlodziezowej prasy drukowanej. Bardziej atrak-
cyjna jest dla nich prasa elektroniczna, co ma wplyw na spadek czytelnictwa
pism tego segmentu. Tez¢ t¢ ilustrujg dane z 2016 roku. Z badan Zwiazku
Kontroli Dystrybucji Prasy, opracowanych przez portal Wirtualnemedia.pl
wynika, ze:

$rednia sprzedaz ogdlem bedacego liderem zestawienia dwutygodnika

,»Bravo” (Wydawnictwo Bauer) w 2016 roku wyniosta 24 567 egz. W po-

réwnaniu do 2015 roku pismo to zanotowalo spadek wynoszacy 55,21 proc.

(nalezy dodaé, ze pismo zostalo zamknicte w 2017 roku). Druga pozycje za-

jal magazyn ,,Twist” (Wydawnictwo Bauer), ktérego $rednia sprzedaz ogd-

tem w analizowanym okresie zmniejszyla si¢ o 27,7 proc. do poziomu
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16 681 egz. Przed rokiem tytul ten byl jednak czwarty. Podium uzupelnia,
réwniez wydawany przez Wydawnictwo Bauer, miesi¢cznik ,,Bravo Girl”.
Jego wynik zmalal o 48,89 proc. do 12 707 egz. Z trzeciego na czwarte
miejsce spadl miesigcznik ,,Fun Club” (tez Wydawnictwo Bauer). Sprzedaz
ogblem tego magazynu zmalata o 58,38 proc. (najbardziej w zestawieniu)
i wyniosta ona 12 581 egz. (Kurdupski, 2017).

Oproécz tego do spadku zainteresowania tym segmentem prasowym przy-
czynil si¢ tez niz demograficzny oraz brak idoli w muzyce i $wiecie filmu
(Krajewski, 1999, s. 30).

[ Definicja i funkcje prasy mtodziezowej
Préby zdefiniowania prasy tego segmentu podjela si¢ Zofia Sokot:

Za czasopisma mlodziezowe uznaje si¢ wydawnictwa periodyczne, ktére sa
redagowane przez doroslych, adresowane do mlodziezy w réznych prze-
dzialach wieku w celu uzyskania okreslonych efektéw wychowawczych
i poznawczych. Ten rodzaj czasopism rézni si¢ od prasy tym, ze wspol-
udzial w doborze tematyki majq jej odbiorcy: dzieci 1 mlodziez. Redakcje,
przez spotkania z czytelnikami, korespondencje, a takze liczne ankiety
i sondaze dotyczace doboru tematyki, wciagajg czytelnikéw do wspdlreda-
gowania czasopisma. Tres¢ periodykow mlodziezowych, rodzaje literackie,
formy slowne oraz plastyczne sq zsynchronizowane z soba, wiaza si¢ tez
z programem szkolnym. Czasopisma te odgrywaja wazna role poznawcza
1 wychowawcza, poniewaz uzupelniaja 1 uaktualniaja program szkolny

(1996, s. 3).

Ponadto, co warto podkresli¢, dysponuja zréznicowanymi srodkami wy-
razu: tekstem 1 ilustracja. Tekst sklada si¢ za$ z duzej losci rozmaitych form:
poezji, prozy, reportazu, felietonu, informacji, artykuléw popularnonauko-
wych, anegdoty, humoru, rozrywek itp. Czasopismo na ogél ,,zawiera projekt
zabawy lub gry, proponuje szereg akgji 1 inicjatyw, czym wciaga odbiorce tre-
$ci do dzialania. Mtody czytelnik tatwiej utozsamia si¢ z zawartoscig periody-
kow 1 sigga po nie chetniej niz po lekture szkolng” (Tamze).

W Encyklopedii wiedzy o prasie pod redakcja Juliana Maslanki pojeciem
»czasopisma dla mlodziezy” okresla si¢ ogdl czasopism dla oséb miedzy
13. a 25. rokiem zycia (czyli od ukonczenia szkoly podstawowej do momentu
wejscia w dorostosc). Pisma te podzielone sa pod wzgledem dostosowania
tresci do wieku czytelnikdw, rodzaju tresci (monotematyczne, wielotematycz-
ne, np. popkulturowe oraz edukacyjne) oraz ze wzgledu na preferencje od-
biorcéw (pisma komputerowe, muzyczne, sportowe, dziewczece) (Maslanka,
1976, s. 175).
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Podzialu prasy mlodziezowej ze wzgledu na wiek dokonal Jézef Szocki:

e 3-6 lat — dzieci najmlodsze, nieumiejace jeszcze czytaé. Adresowane
sa do nich wielobarwne czasopisma obrazkowe, w ktorych pojawiaja
si¢ bogate ilustracje i krotkie teksty;

e (-8 lat — etap wczesnoszkolny. Oprocz grafiki w pismach drukowane
sa rowniez teksty pisane wierszem i proza. Tematyka dotyczy gtownie
spraw zwiazanych z dzieckiem i jego otoczeniem;

e 9-12 — etap szkolny — w czasopismach oprécz ilustracji pojawiaja si¢
tez teksty literackie, informacje popularnonaukowe, o ksiazkach, ko-
miksy, kaciki przyrodnicze, oraz dzialy korespondencji;

e 12-15 — etap szkolny — (dzieci starsze) . W pismach drukowane sg
rebusy, krzyzéwki, tamigtéwki, zadania umystowe, teksty informa-
cyjne i literackie. W tej grupie dominujq pisma rozrywkowe humory-
styczne;

e powyzej 15 roku Zycia — pisma o charakterze intelektualnym, obycza-
jowym, rozrywkowym (1996, s. 118).

Pisma mlodziezowe w swej historii przeszly przez wszystkie procesy
rozwoju, jakim podlegata cata polska prasa. Jednoczesnie skrystalizowaly si¢
ich specyficzne funkcje. Sledzac historie prasy mozemy wyodrebnié jej funk-
cje trwale, spelniane niezaleznie od epoki historycznej, cho¢ ulegajace mody-
fikacji i realizowane w rézny sposob, odpowiednio do aktualnych pradéw
w wychowaniu, do potrzeb spolecznych 1 politycznych. Funkcje te sa, oczywi-
$cie od siebie zalezne i sktadaja si¢ na istote prasy mlodziezowej 1 jej rolg spo-
teczno-wychowawcza. Pierwsza — to ksztaltowanie pogladéw i postaw mlo-
dego odbiorcy przez dostarczanie mu wiedzy o $wiecie i wplywanie na jego
system wartosci poprzez zamieszczone w pismie utwory oraz formy wizualne
(ilustracje, fotografie). W tej dziedzinie pismo staje si¢ najblizsze ksiazce. Jego
oddzialywanie estetyczno-poznawcze 1 estetyczno-ideowe odbywa si¢ na ana-
logicznych zasadach jak w literaturze. Wérdd pozostalych funkciji wyréznia-
my: funkcj¢ informacyjna, czyli zaspokajanie zainteresowan 1 potrzeb intelek-
tualnych czytelnikéw oraz funkcje perswazyjna — polegajaca na naklanianiu
i zachecaniu czytelnikow do okreslonych wyboréw kulturalnych poprzez np.
recenzje ksiazek, filmoéw, realizacji teatralnych. Ponadto jest to funkcja lu-
dyczna. Jej celem jest nastawienie tekstu na dostarczanie rozrywki lub uzycie
tekstu do zabawy (np. ,,Rozrywki umystowe”), a takze funkcja edukacyjno-
-pedagogiczna realizowana np. dzigki rubrykom tematycznym dla mlodziezy
irodzicéw, w ktérych mozna znalezé m.in. informacje dotyczace edukacji
szkolnej oraz odpowiedzi na listy czytelnikoéw (Szocki, s. 116-117).
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Oblicza wspétczesnej prasy mtodziezowej

W polskich badaniach nad prasa' dla mlodziezy widoczne jest odmienne
podejscie do kwestii wartosci intelektualnych, spolecznych i poznawczych
tego segmentu. Dokonujace si¢ przeobrazenia polityczno-gospodarcze, a tak-
ze atrakcyjne dla wielu — zwlaszcza mlodych Polakéw — mody kulturowe
z Zachodu wywoluja w naszym spoleczefistwie réznego rodzaju przemiany
widoczne w obyczajowosci, mentalnosci i systemach aksjologicznych (Karwa-
towska & Tymiakin, 2010, s. 75). Porzucenie tradycyjnej wizji dziennikarstwa
budzi niepokdj, zwigzany w szerszej perspektywie z kondycja wspolczesnego
dziennikarstwa 1 jego roli oraz wplywu na odbiorce. W przypadku prasy mlo-
dziezowej oddzialywanie na czytelnika moze by¢ jeszcze silniejsze ze wzgledu
na podatnos¢ mlodych ludzi w okresie ksztaltowania osobowosci na wplywy
zewngtrzne. Mlodzi odbieraja przekazy w sposob latwowierny, nie dostrzega-
ja szkodliwosci tresci, nie wykazuja postawy krytycznej wobec uzyskanych
informacji. Zainteresowania mlodego czltowieka w tym okresie sq rozproszo-
ne, wielokierunkowe i bogate, odznaczajq si¢ duza plastycznoscia i rozleglo-
$cig niespotykang najczesciej pozniej, gdy juz zostana ukierunkowane 1 wtto-
czone w tryby utrwalonych nawykéw 1 przyzwyczajen.

Przeksztalcenia zachodzace w prasie po 1989 roku mialy réwniez wplyw
na prase¢ dla mlodziezy. Po transformacji ustrojowej liczba tytuléw adresowa-
nych do tej grupy czytelnikéw znacznie wzrosta. Bogata oferta czasopism
mlodziezowych dala mtodym ludziom mozliwo§é dokonania wyboru maga-
zynu, ktéry odpowiada indywidualnym preferencjom i zainteresowaniom.
W 1995 roku odnotowano ich 154. Dominowaly wsréd nich czasopisma
informacyjno-publicystyczne (66) i edukacyjno-hobbystyczne (58) (Jarowiec-
ki, 1996a, s. 71-73). 26 tytuléw wydawano w nakladach przekraczajacych
50 tys. egz. W tej grupie najliczniejsze byly magazyny poswigcone kulturze
masowej (12) badz poradnikowo-rozrywkowej (np. ,,Bravo”,
,Dziewczyna”) (Dabrowska-Cendrowska, 2009, s. 58). Wéwcezas wydawcy
,»starych” pism zaczeli ,,narzekaé, ze konkurencja jest bardzo grozna. Wysokie
naklady, dumpingowe ceny. Taka konkurencj¢ trudno bylo wytrzymac. Na
dobra sprawe nie bylo na polskim rynku polskich pism mlodziezowych o du-
zym nakladzie i to bylo naprawde grozne. Zacze¢ta wigc krélowac ,,prasa ob-
razkowa” — magazyny takie jak ,,Bravo” (900 000), ,,Dziewczyna” (500 000)”
(Bajka, 1994, s. 40).

2
Popcorn”,

! Prace badawcze zostana oméwione w dalszej czescei tekstu.
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Przedmiotem negatywnych ocen badaczy jest kolorowa prasa mlodzie-
zowa (np. ., Bravo™, ,,Dziewczyna”3, ,Bravo Girl”, ,,Popcorn”4, » L'wist”).
Czasopisma te przyciagaja (lub przyciagaly, bo 3 z wymienionych tytuléw juz
nie istnieja) czytelnikéw bogatym wyborem zdje¢ i ilustracji, praktycznymi
poradami zwlaszcza z zakresu edukacji seksualnej, budzacymi najwiecej wat-
pliwosci wérdd krytykow (np. Za dugy — teg kiopot, Za pierwszym razem?
— dzial ,,Pytania do seksuologa”) (,,Dziewczyna”, 1999, nr 1, s. 59), aktualno-
$clami o zyciu znanych osob ze $wiata filmu i rozrywki z pominigciem zna-
czenia pracy nad rozwijaniem talentu i zwiazanego z tym trudu (np. One bijq
52¢ 0 f/yiopméas) (;,Bravo”, 2012, nr 8, s. 22), reklamami produktéw kosmetycz-
nych i sygnalizowaniem trendéw w modzie (np. Coolorowe lato 3 wibo
— ,,Dziewczyna”, 2002, nr 8, s. 77). Zawieraly one informacje na temat mody,
urody, np. profesjonalnie wykonanego, chociaz niezbyt subtelnego makijazu
(Bad$ neonowa. Ziap wiosenny powiew FLLUO! Odkryj moc ragenia jaskrawych
7 pulsujqeych kolordw) (,,Bravo Girl”, 2012, nr 5, s. 16), zdrowego stylu Zycia,
m.in. diet odchudzajacych (np. Sexy 7 zdrowo) (,,Bravo Girl”, 2012, nr 5, s. 14),
kariery i pieniedzy (Swiat wediug Jennifer Lawrence (211)). (,Bravo Girl”, 2012,
nr 5, s. 74) (Adamski, 1999, s. 89-98). Ponadto cechg charakterystyczng tej
grupy periodykéw — na co zwraca uwage Olga Dabrowska-Cendrowska
— byly szeroko rozbudowane dzialy rozrywkowe, dominowatl w nich materiat
o ekspresywnej szacie graficznej, zdjecia opatrzone stosunkowo niewielkim,
plytki, banalnym komentarzem (Dabrowska-Cendrowska, 2009, s. 60). Za
przyklad postuzy Wasze wpadki z dzialu ,,Ale wtopa”. Redakcja uspokaja czy-
telniczki, ze: ,,Zenujace akcje zdarzaja si¢ kazdemu. Grunt to podnie$é sie
z kolan 1 i8¢ dalej z uniesiong glowa, jakby nic si¢ nie stalo” (,,Dziewczyna”,
2012, nr 5, s. 58).

W omawianych pismach czg¢sto brakowalo publicystyki spoltecznej oraz
artykulow zwigzanych z zyciem mlodziezy, aktualnosci szkolnych, porad to-
warzyskich i tresci edukacyjnych. Uwzglednialy one obszary o szczegdlnym
oddzialywaniu na mlodego czlowieka, powodujac chaos w dziedzinie warto-
$ci 1 odwracaja uwage od istotnych probleméw mlodziezy. Warstwa publicy-
styczna oderwana byla od realiéw zycia przecigtnego cztowieka, np. od pracy,
bezrobocia, ksztalcenia, ubéstwa, czy zycia codziennego w rodzinie. Swiat
przedstawiony w tych pismach — jak podkresla Jacek Kolodziej — ,,to $wiat
nieustannych zmian, a wlasciwie nadazania za zmieniajacymi si¢ modami
1 zwyczajami” (2000, s. 66). Redakcje lansowaly banalnosé, schlebialy niezbyt

2 Dwutygodnik ,,Bravo” zostal zamkniety 27.12.2017 roku.

3 Pismo zostalo zlikwidowane w styczniu 2012 roku.

4 Pismo zostalo zawieszone w styczniu 2012 roku.

> Artykut dotyczy rywalizacji piosenkarki Rihanny i aktorki Riri o Chrisa.

[131]



Joanna Mikosz

wysublimowanym gustom, nie ksztaltowaly zadnej wrazliwosci w swych od-
biorcach. Czytelnicy otrzymywali trywialne instrukcje jak ,flirtowac”, jak sie
»zakochiwac”, | zakonczy¢ zwigzek” (Planeta, 2000, s. 103). Swiat przedsta-
wiony w tej grupie pism nie mial nic wspolnego z rzeczywisto$cia, realiami,
w ktorych zyli polscy czytelnicy. Teze te ilustruje tekst: Ja 7 on. W tekscie po-
znajemy historie dziewczyny Konrada, ktora: ,,Miala straszne wyrzuty sumie-
nia. Byla z Konradem, a zakochala si¢ w jego bracie. I nie bardzo wiedziala,
co z tym fantem zrobi¢” (,Dziewczyna”, 2012, nr 5, s. 42). W artykule Tak
poluje si¢ na dziewezgyne autor daje porady mtodym ludziom jak ,,zdoby¢ dziew-
czyne”: ,,Odkad znéw jestem wolny, szukam nowej mitosci na parkietach
klubéw na calym s$wiecie. Ale bez efektow, bo ile razy mozna nabra¢ si¢ na
ten sam tekst?” (,,Bravo”, 2012, nr 8, s. 26).

Nalezy dodaé, ze przeobrazenia po 1989 roku objely rowniez ,,Filipinke”.
Przyklad tego pisma pokazuje, jak duzy wplyw na przeksztalcenie zawartosci
moze mie¢ zmiana wydawcy (Piwowarska, 2003, s. 146). Magazyn od momen-
tu powstania pisma (1957 r.) postrzegany byt wéréd prasy dla dziewczat, jako
ambitny tytul. Oprocz tresci rozrywkowych poruszal takze tematy zwigzane
z edukacja, wyborem studidw, zawodu itp. Po transformacji ustrojowej, gdy
wydawca pisma zostalo Wydawnictwo Prasowe Twdj Styl, periodyk pod
wzgledem merytorycznym skierowano do ,,najbardziej przeci¢tnych 1 najmnie;j
wymagajacych odbiorcow (Dabrowska-Cendrowska, 2009, s. 66). Nadrzed-
nym celem periodyku stalo si¢ ,,wychowanie czytelniczek na wzorowe kon-
sumentki towaréw, reklamowanych za pomocg porad” (Piwowarska, 2003,
s. 132)°. Przyktadem jest Co tygrysy lubiq najbardziej. W tekscie znajduja sie
porady, jak dziewczeta poprzez ubioér i dodatki (buty, torebki) moga upodob-
ni¢ si¢ do tygrysa (,,Filipinka”, 1999, nr 11, s. 13-14).

Badacze zgodnie twierdza, iz gléwnym, a nickiedy jedynym, $rodkiem
ckspresji 1 wypowiedzi prasowej w tych czasopismach byla kolorowa szata
graficzna, ktéra przyciagala uwage mlodziezy. Zwykle teksty dziennikarskie
mialy charakter uzupelnienia lub podpisu pod fotografiami, np.: ,,Chlopcy
wola dziewczyny, ktére robig ciekawe rzeczy niz Slepo w nich wpatrzone”
(,Filipinka”, 1999, nr 11, s. 40) lub: ,Niekonwencjonalne, ale wygodne.
Wszystko dozwolone. Styl sportowy nie wyklucza grunge oraz trendy (mili-

¢ Pismo zostalo poddane kolejnym zmianom latem 2003 r. Zmieniono jego szatg i zawartos¢.
,HHilipinka” zmierzata w kierunku ekskluzywnego magazynu, na ktérego famach pojawito si¢
wiecej krotkich reportazy oraz informacje o mozliwosci podjecia edukacji za granica. W 2004
roku wprowadzono dzial Filipinka Plus, ktéry poswigcony byl tematyce edukacyjnej, zwigk-
szono objetos¢ pisma z 88 na 124 strony. Pomimo tych zmian, periodyk nie spotkal sig
z oczekiwanym zainteresowaniem czytelniczek. W 2006 roku koncern podjal decyzje o za-
mknigciu pisma (Dabrowska-Cendrowska, 2009, s. 66—67).
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tarny, biel, paski). Ulica rzadza ciuchy z drugiej reki, z szafy mamy, babci, ale
takze te supernowoczesne” (,,Filipinka”, 2003, nr 9, s. 20-21).

W konsekwencji periodyki byly bogate w forme, a nie w tres¢. Dodatko-
wo tez stosowane przez redakcje rézne techniki promocyjne 1 marketingowe
przyciagaly nastolatki. Dolaczane ,,prezenty” byly najczesciej przedmiotami
nie zwigzanymi z tre§ciami zawartymi w czasopi$mie i niekoniecznie adekwat-
nymi do wieku odbiorcow. Ich celem bylo ,,napedzanie machiny zbytu” (Pie-
trzykowska, 2004, s. 35-38). Po przemianach ustrojowych — jak zaznacza
Malgorzata Rodak — ,,jakie dokonaly si¢ na rynku mediéw i wraz z podobny-
mi sobie kolorowymi magazynami szybko zdobyly popularno$¢ dzigki atrak-
cyjnej formie, odrézniajacej je od znanych dotad pism dla mtodych ludzi,
a upowszechniane przez nie wzory zachowan i wartosci staly si¢ przedmiotem
publicznej debaty oraz krytyki przede wszystkim ze strony $rodowiska rady-
kalnej prawicy, upatrujacego w kolorowych magazynach dla mlodziezy site
demoralizujaca i kwestionujaca tradycyjne autorytety” (Rodak, 2007, s. 159).

W kolorowych pismach mlodziezowych mielismy tez do czynienia z eks-
pansja potocznosci. Wystepuje ona na réznych poziomach wypowiedzi i po-
lega na dos¢ swobodnym lamaniu rygoréw obowigzujacych w mowie skody-
fikowanej, co prowadzi do swoistego zubozenia systemu. Chwiejnosc
gramatyczna i znaczeniowa stownictwa potocznego stwarza warunki do dos¢
swobodnego nim gospodarowania w réznych stylach i gatunkach dziennikar-
skich (Kawka, 2010, s. 132). Oto przyklady ilustrujace te teze: ,,Koszmarne
pazurki”, ,, Kupuj odlotowe szpilki. Gwiazdy je kochaja” (,,Bravo Gitl”, 2012,
nr 5, s. 7) albo: ,,Na ten seans nie warto kupowa¢ popcornu. Wybuchy 1 salwy
$miechu moga go rozsypac” (,,Bravo”, 2012, nr 8, s. 57).

W segmencie prasy mlodziezowej mozemy znalez¢ jednak wartosciowe
pisma, ktore tacza atrakcyjna forme i szate graficzng z edukacyjng trescia (Le-
ska-Dorenda, 2008, s. 9). Wyrdzniaja si¢ one autentyczna troska o rozwdj in-
telektualny 1 estetyczny mlodych czytelnikow. Przykladami moga by¢ tu:
»Droga”, , Mitujcie si¢”, ,,Victor”, ,,Cogito”, ,,Gimnazjum”, ,,Perspektywy”.
Celem wyzej wspomnianych czasopism jest wspieranie mlodych odbiorcow
w okreslaniu 1 ksztaltowaniu wlasnych fascynacji, w poglebianiu wiedzy na
temat $wiata 1 czlowieka, w podejmowaniu waznych wyboréw czy chocby
rzetelna pomoc w nauce. Pisma te, poprzez preferowanie okreslonych postaw
1 systemu wartosci oraz przekazywanie sprecyzowanej wiedzy psychologicz-
nej, spolecznej, socjologicznej o cztowieku i Swiecie, staja si¢ dla czytelnika
cennym elementem wspoltworzacym jego $wiatopoglad. Redakcje tych pism
probuja rozszerza¢ uniwersalne wartosci, budzi¢ w mlodych ludziach cheé
poznawania nie tylko otaczajacej rzeczywistosci, ale takze innych krajéw 1 na-
rodéw.

[133]



Joanna Mikosz

Cel badawczy

W badaniach prowadzonych w ostatnich latach daje si¢ zauwazy¢ wzrost
zainteresowania mass mediami. Jednak z analizy literatury wynika, iz wigcej
uwagi poswigca si¢ innym Srodkom przekazu informacii. Pojawiaja si¢ opra-
cowania traktujace o funkcjach informacyjnych, wychowawczych, rozrywko-
wych telewizji czy Internetu. Stosunkowo rzadko w nurt tych badan wpisuja
si¢ analizy traktujace o opiniotwoérczej 1 wychowawczej funkcji czasopism
mlodziezowych. Wsréd przykladow mozemy wskazac: Crasopisma dla dzieci
i mtodziesy oraz prasa milodziezowa w latach 1918—2000 (Jarowiecki, 2016),
Papierowa i internetowa. Prasa dla mtodziey (Leska-Dorenda, 2008), Analiza
pedagogiczna dostepney na rynku popularnej prasy miodziezowes (Pietrzykowska,
2004), Prasa mtodziezowa na rynkn polskim (Orlik, 2002), Prasa mtodziezowa
a wartosci rodzinne (Zielinska, 1999), Tendencje globalizacyjne a europejskie prze-
miany kulturowo-obyczajowe (na podstawie analizy tresci dwutygodnika dla mito-
dziezy ,,Cogito” (Imielska, 2005), Ogdlna charakterystyka oddzialywania mediow
masowych (Fiebig, 2001). Godne uwagi zainteresowania rozwazania mozemy
znalez¢ takze w: Prasa dziecieco-miodziezowa w Polsce po 1980 roku (Sokoél,
1996), Czasopisma mtodziezowe w doswiadezeniach katechizowanych ze s3kdl po-
nadgimnagjalnych (Zellman, 2007/2008) oraz Media nastolatkdw. Refleksje nad
korgystaniem 3 prasy, radia i telewizji prex gimnagjalistow — implikacie dla edu-
kacji medialne (Pokorna-Ignatowicz, 2000).

Ponizszy tekst bedzie mial na celu wskazanie gatunkéw dziennikarskich
w wybranych czasopismach mtodziezowych. Analizie poddano wydania ,,Co-
gito” (12 numerdw) oraz ,,Victora” (24 numery) z 2018 roku. Wybér pism nie
jest przypadkowy. Wynika z funkcji, jakie petnia oba te periodyki. Maja one
charakter intelektualny, zawieraja diuzsze teksty i prezentuja bogactwo gatun-
kow dziennikarskich.

Wsréd wielu metod i1 technik badawczych, jakimi positkowano si¢ pod-
czas pisania artykulu w sposob szczegdlny — ze wzgledu na tak skonstruowa-
ny temat — skorzystano z metody historycznej — ktérej zawdzigczamy przede
wszystkim mozliwos$¢ porzadkowania chronologicznego 1 tematycznego pra-
sy, osadzenie analizy jej dzialalnosci i okreélenie statusu w konkretnych oko-
licznosciach historycznych i1 towarzyszacych im uwarunkowaniach spotecz-
nych, politycznych, ustrojowych, ekonomicznych i kulturalnych. Fundamentalng
metoda zastosowana podczas opisu 1 charakterystyki prasy mlodziezowej jest
analiza jej zawartosci, ktora nie sprowadza si¢ tylko do identyfikacji tematyki,
metody oraz formy przekazu, ale jest znacznie szersza i obejmuje m.in. zwiaz-
ki przekazu z forma, ekonomia, motywacjami o charakterze polityczno-
-Swiatopogladowymi. Do badan uzyto samodzielnie skonstruowanego klucza
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kategoryzacyjnego. Zawiera on kategorie odnoszace si¢ do tresci oraz formy
przekazu. Obok watkow tematycznych, jakie pojawily si¢ w wybranych cza-
sopismach, badaniu poddano tez wykorzystywane gatunki dziennikarskie. Ja-
ko jednostka pomiaru zostaly uzyte: znak (do badania tematyki) oraz wypo-
wiedz (do badania gatunkow). Punktem wyjscia dla ponizszych rozwazan staly
si¢ Gatunki prasowe (Wojtak, 2004), Analiza gatunkiw prasowych. Zreby teorii
7 elementy dydaktyki (\Wojtak, 2000), Artykut publicystyezny w swiadomosci genolo-
giczne dziennikargy prasowych (Kasiak, 2015) oraz Stylistyezne nwiktania artykn-
tu poradnikowego (Worsowicz, 2016).

System gatunkéw dziennikarskich podzielono w tekécie na dwa podsys-
temy: plerwszy obejmuje gatunki informacyjne (zaliczamy tu wzmianke, no-
tatke, sprawozdanie, zyciorys, sylwetka, kronika wydarzen, kalendarium, za-
powiedz, reportaz, fotoreportaz), drugi — publicystyczne (komentarz, artykut
publicystyczny, esej, recenzja, felieton, dyskusja, artykul wstepny, polemike).
Analizie poddano tez gatunek pogranicza, jakim jest wywiad.

Gatunki dziennikarskie ukazujgce sie na tamach , Cogito” i ,Victora”

,Cogito” jest 66-stronicowym miesiecznikiem spoleczno-edukacyjnym
dla licealistow i uczniéw technikéw. To ,,uznana marka na rynku, niezbednik
kazdego maturzysty” (www.cogito.com.pl). Ukazuje si¢ od 1994 roku, jego
redaktor naczelna jest Aleksandra Siewko'. Redakcja pisma skupia si¢ na pu-
blikowaniu informacji dotyczacych matury i egzamindéw wstepnych na wyzsze
uczelnie, a takze zamieszcza treSci pomocne w powtorce materiatu szkolnego.

Na tamach periodyku mozemy znalez¢é rowniez porady zwiazane z ksztal-
ceniem i testy predyspozycji zawodowych. Pismo dba o interakcje z czytelni-
kami. Temu celowi stuza rozmaite konkursy, ktére majg réznoraki charakter.
Inicjatywy te nie tylko uatrakcyjniaja lektur¢ magazynu, ale ponadto wzmac-
niaja wi¢z z odbiorcami, gdyz laureatow konkursow wybierajg m.in. czytelnicy
(Pisarek, 2000, s. 103). Wsréd przykladow mozna wskaza¢ — Wakage 3 pre-
gentami. Celem konkursu bylo zainspirowanie mlodziezy do napisania tekstu,
dlaczego czytaja ,,Cogito” (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 17). Drugim przykladem
jest — Powrdt do przesztosei (dzial ,,Prace konkursowe”). Redakcja zachecala
czytelnikéw, aby dzielili si¢ wspomnieniami z dziecifistwa (smaki, zapachy,
ulubione miejsca) (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 56-57).

Dziennikarze zwiazani z periodykiem inspiruja do dzialania, odkrywania
wlasnych pasji, do prezentowania swoich umiejetnosci, talentéw. Wydawca
daje szans¢ na debiut literacki i dziennikarski uczniom szkoét ponadgimnazjal-

7 Redakcja czasopisma miesci sic w Warszawie przy ul. Kamionkowskiej 45.
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nych. Przykladem jest dzial ,,Czas na debiut”. Mozna znalez¢ tu np. wiersze
mlodej poetki Adrianny Brzozowskiej (,,Cogito”, 2018b, nr 8, s. 52), Karola
Bogdaszewskiego (,,Cogito”, 2018a, nr 3, s. 33) lub opowiadania Sandry Bo-
zek (,,Cogito”, 2018b, nr 8, s. 55), Barbary Klinowskiej (,,Cogito”, 2018a, nr 3,
s. 35).

Na zawarto$¢ pisma skladaja si¢ zréznicowane $rodki wyrazu: tekst i ilu-
stracja. Tekst za$ sklada si¢ z duzej ilosci rozmaitych form, jak m.in.: komen-
tarze, reportaze, informacje, artykuly publicystyczne, o ktérych bedzie mowa
w dalszej czesci.

Drugim analizowanym magazynem jest ,,Victor”. To dwutygodnik, ktory
ukazuje si¢ od 1998 roku®. Jest periodykiem specjalistycznym przygotowuja-
cym do egzaminu 6smoklasisty. Adresowany jest do czytelnikoéw w wieku
13-16 lat (www.victor.com.pl/reklama/, dostep: 17.09.2018) i ma 50 stron.
Redaktor naczelng jest Agnieszka Wyganowska. Warto doda¢, ze wydawca
publikuje tez ,,Victora Juniora” (www.victor-junior.pl, 2018), ktéry kierowany
jest do dzieci z IV, V, VI klasy.

Redakcja pisma skupia si¢ réwniez na publikowaniu informacji zwiaza-
nych z egzaminami, zacheca do powtarzania szkolnego materiatu. Temu ce-
lowi stuza dzialy: ,, Twoje przyda si¢”. Mapa epoki” (,,Victor”, 2018, nr 13,
s. 26-29), ,,Sprawdzian z interpunkcji” (,,Victor, 2018, nr 8, s. 38-39) lub
,Lektura bez tajemnic” (,,Victor”, 2018, nr 13, s. 34-37). Inspiruje tez mlo-
dziez do rozwazan nad wyborem zawodu, podjecia edukacji na wyzszej uczel-
ni. Zawiera porady dotyczace ksztalcenia i drukuje na swoich tamach testy
predyspozyciji zawodowych. Przykladem jest W swiecie architektury (,,Victor”,
2018, nr 13, s. 20-21) (dzial ,,Kierunek — fajny zawdd. Juz dzis zaplanuj swoja
Sciezke kariery”) albo Kim jest menadger (dzial ,JKierunek — fajny zawdd”)
(,, Viktor”, 2018, nr 8, s. 24-25). Artykuly te zawieraja informacje na temat
studidw, perspektyw zawodowych, specjalizacji. Tekst pierwszego z nich
wzbogacony jest takze o psychotest Architektura — c3y to zawdd dla Ciebie?
(,,Victor”, 2018, nr 13, s. 21).

Wydawca zacheca tez odbiorcéw do dzielenia si¢ swoimi pasjami, talen-
tami. Stuzy temu dzial ,, Twoja $cianka” (,,Victor”, 2018, nr 14, s. 48-49). Czy-
telnicy prezentuja w nim swoje wiersze, zdjecia instrumentéw z prywatnych
zbioréw itp.

Redakcja, oprocz ksztalcenia, stara si¢ rowniez dostarczaé¢ mlodziezy roz-
rywki . Ma ona warto§¢ edukacyjna i zacheca do podjecia trudu intelektualne-
go. Przyktadem jest Zostari mistrzem labiryntéw (,Victor”, 2018, nr 13, s. 45),

8 Redakcja miesci si¢ przy ul. Kamionkowej 45 w Warszawie.
? Pisownia autentyczna.
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Malowanki odstresownjq i wprowadzajq w dobry nastrg). Sprawds sam (,,Victor”,
2018, nr 13, s. 45) lub Malowanki wprowadzaja w dobry humor. Sprawd% sam!
(,,Victor”, 2018, nr 17, s. 25).

W ,,Cogito” 1 ,,Victorze” znajduja si¢ gatunki informacyjne, publicystycz-
ne oraz pogranicza. Wsrod gatunkéw informacyjnych w ,,Cogito sa:
wzmianka, zapowiedz, sylwetka oraz reportaz. W ,Victorze” jest to za-
powiedz.

Do gatunkéw publicystycznych pojawiajacych si¢ na tamach ,,Cogito” za-
liczamy: artykul publicystyczny i komentarz. W ,,Victorze” gatunki te nie

wystepuja

W obu pismach drukowane sa wywiady.

Przykladem wzmianki w ,,Cogito” sa informacje zamieszczane np. w dzia-
tach ,,Muzyczne lato (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 62—-63) oraz ,,Filmowe lato”
(,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 64—65). Wzmianka dotyczy pojedynczego faktu (kon-
cert, spotkanie z gwiazda ze $wiata muzyki, premiera filmowa) i zawiera si¢
najczgsciej w jednym lub dwoch zdaniach (Pisarek W., 2006, s. 237): ,,Mu-
zyczna podréz po postindustrialnych przestrzeniach gdanskiej stoczni odbe-
dzie si¢ 30 sierpnia — 1 wrzesnia. Zapraszamy na trzy wyjatkowe dni koncer-
towe, podczas ktorych zagraja m.in. Iceage, Oy, La Luz” (,,Cogito”, 2018,
nr 8, s. 62—63), a takze: ,,Cykl kameralnych spotkan z literatura, zupetnie in-
nych niz wszystkie. Najwigksze pioéra Polski raz w roku, spotkaja si¢c w wyjat-
kowych okolicznosciach przyrody. Festiwal odbywac si¢ bedzie w Nowej Ru-
dzie, Nowej Rudzie-Stupcu, Rzedzinie, Watbrzychu od 13 do 22 lipca 2018
roku” (,,Cogito”, 2018, nr 7, s. 62—63).

Stalym gatunkiem jest tez zapowiedz. Dotyczy ona wydarzen kultural-
nych. Anonsuje premiere filmowa, teatralna, ksiazkowa w nadchodzacym
miesiacu. Czytelnicy odnajduja ten gatunek w ,,Cogito” w dziale ,,Kultura”
(,Cogito”, 2018, nr 6, 5. 58—61) w ,,Victorze” za§ w dziale ,,Kultura, co nowe-
go w muzie?” (,,Victor”, nr 13, s. 38-39) lub w dziale ,,Kulturka” (,,Victor”,
nr 16, s. 26-27).

Celem wyzej oméwionych gatunkéw jest informowanie odbiorcéw o mi-
nionych lub zblizajacych si¢ wydarzeniach ze swiata kultury, muzyki, filmu itp.
Trzeba jednak zaznaczyé¢, ze redakcja dokonuje ich wyboru w sposéb subiek-
tywny. Skupia si¢ na wydarzeniach warto$ciowych, ktére wzbogaca wiedze
mtlodych ludzi i rozbudza ich pasje oraz potrzeby kulturalne.

W ,,Cogito” prezentowane sa réwniez sylwetki mlodych ludzi, ktorzy
posiadaja ciekawe zainteresowania, pochodza z innych krajéw, studiuja na

10 Brak gatunkéw publicystycznych w ,,Victorze” wynika z faktu, Zze pismo adresowane jest
do mtodszego czytelnika niz ,,Cogito”. W ,,Victorze” pojawiaja si¢ gatunki informacyjne
1 pogranicza.
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uczelniach zagranicznych. Trzeba podkresli¢, ze sylwetka jest odrebnym ga-
tunkiem wypowiedzi prasowej i ,,samodzielnym gatunkiem o wyrazistych sy-
gnatach gatunkowych, jawi si¢ jako gatunek informacyjny, cho¢ niepozbawio-
ny akcentéw publicystycznych, a wigc elementéw warto$ciowania” (Wojtak,
2004, s. 49). Funkcjonuje w prasie jako wypowiedZ reprezentujaca osobe,
spokrewniona jest z zyciorysem, biogramem. Celem tak konstruowanego
wizerunku jest atrakcyjne przedstawienie osoby. Faktograficzna precyzja uste-
puje wigc miejsca ekspresywnej potocznosci i subiektywizmowi typowemu dla
recenzji.

Prezentacja sylwetki w pi§mie przybiera ksztalt wypowiedzi biograficznej,
zwykle lekko modyfikowanej w poszczegdlnych segmentach przez wprowa-
dzenie o$wiadczenia bohatera. Cecha charakterystyczng sylwetki jest publiko-
wanie wypowiedzi portretowanej osoby w celu dopelnienia jej wizerunku.
Przykladem jest tu tekst Jak $yje Polonia? (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 24-25),
w ktoérym zaprezentowany zostal Bogdan Andruschenko z Kijowa. Bohater
artykutu studiuje dziennikarstwo na Uniwersytecie Warszawskim, opowiada
o swojej $ciezce edukacyjnej, nauce jezyka polskiego, trudach, z ktorymi spo-
tkal si¢ podczas ubiegania si¢ o indeks na polskiej uczelni: ,,Jestem dumny, ze
przezwyci¢zylem wszystkie przeszkody. (...) Mlodziez polonijna w Kijowie
ciaggle zmaga si¢ z problemami. Mimo dos¢ sporej Polonii, mamy tylko jedna
szkole panstwowa, w ktorej uczy si¢ jezyka polskiego jako jezyka obcego. Nie
ma szkoly z polskim jezykiem nauczania” (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 24-25).
Bogdan Andruschenko zachgca czytelnikéw do podejmowania wysitku, nie
obawiania si¢ realizacji marzen i pokonywania ograniczen, bo jak podkresla:
»INajwazniejsze, to znalez¢ swoje miejsce w zyciu. (...) Jezeli chcesz zostawié
po sobie jakis §lad, to dziataj!” (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 24-25).

Drugim przyktadem jest Co powiesz na studia Marketing Managment w Da-
nii? Magdaleny Zieliiskiej. W tekscie przyblizono posta¢ Weroniki Chojczak,
studentki duniskiej uczelni Business Academy Aarhus, ktéra wypowiada si¢ na
temat korzysci plynacych z pobierania edukacji na zagranicznej uczelni:

Najwickszym atutem mojego uniwersytetu sa przede wszystkim zajecia
praktyczne, ktorych jest wigcej niz na polskich uczelniach. Wyjatkowe jest
podejscie wykladowcéw do studentéw, ktorzy ucza nas skutecznej argu-
mentacji oraz obrony wlasnej pracy (,,Cogito”, 2018, nr 9, s. 22-28).

Prezentacja sylwetki na tamach ,,Cogito” ma okreslong intencj¢ 1 zawiera
konkretne przestanie, ktére oparte jest na faktach, opiniach i do§wiadczeniu
bohatera omawianego gatunku dziennikarskiego. Dziennikarz jedynie je ze-
stawia, pozwalajac czytelnikowi na wyciagniecie wnioskow 1 uksztaltowanie
wlasnej opinii.
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Wsréd gatunkéw informacyjnych mozemy znalezé takze reportaz. Re-
portaze w ,,Cogito” (wzbogacane o zdjecia) zamieszczane sa w dziale ,,Podro-
ze”. Przykladem jest Rund>Trave/ Moniki Bartnik (,,Cogito”, 2018, nr 0,
s. 30-33). Autorka skupia si¢ na sprawozdawczym pokazywaniu faktow (bez
zbednej literackiej plastyki) z zycia sportowcoéw oraz amatorow, ktorzy ,,bie-
gajac poznaja $wiat” (,,Cogito”, 2018, nr 6, s. 30-33). Drugim przykladem sa
Moje najpiekniejsze lekeje 3 podrogy (,,Cogito”, 2018, nr 6, s. 19-21). Monika
Pietrasik podkresla w reportazu, ze: ,,Ksiazki s jednym z najlepszych drogo-
wskazow 1 prawdziwym zZrédiem wiedzy, ale bez doswiadczenia pozostaja
tylko teorig. Doswiadczenie mozna naby¢ tylko w drodze, bo tylko wtedy
umysl otwiera si¢ na szerokie horyzonty” (,,Cogito”, 2018, nr 6, s. 19-21).
Kolejnym przykladem jest Kiedy usmiech wystarczy Mirki Fecko (,,Cogito”,
2018, nr 9, s. 16-19). Autorka w publikacji dzieli si¢ z czytelnikami swoimi
przezyciami i wrazeniami, jakich doznala podczas swojej podrézy do Frangji:
,» 112y miesigce pracowatam jako wolontariuszka Workaway. Opiekowatam si¢
dziewczynka chora na zespot Retta, ale co najwazniejsze zaliczylam wyjatko-
wa, lekcje zycia i przekonalam sie, jaka site ma rodzina, gdy walczy si¢ o zdro-
wie bliskich” (,,Cogito”, 2018, nr 9, s. 16—19). Mirka Fecko opowiada ponadto
o problemach z jakimi si¢ spotkata we Francji: braku organizacji wspieraja-
cych chorych, ich samotnej walce, znieczulicy spolecznej, ale 1 o ludziach do-
brej woli, ktérzy bezinteresownie niosa innym pomoc.

Reportaze zamieszczone w ,,Cogito” wywoluja u odbiorcéw wrazenie, ze
posrednio biora oni udzial w ukazywanych historiach, sa ich §wiadkami. Ana-
liza faktoéw, przygladanie si¢ im, zestawianie ze stusznoscia postgpowania bo-
hateréw dodatkowo zacheca do wyciggania wlasnych wnioskéow. Reportaze
maja rowniez za zadanie inspirowanie miodych czytelnikéw do rozwijania
wlasnych pasji, pokonywania barier, ograniczen. Wplywaja na wyobraznie
czytelnikéw, ale tez uzupelniaja wiedz¢ o $wiecie, innych kulturach i narodo-
wosciach.

Artykult publicystyczny pojawia si¢ sporadycznie na famach ,,Cogito
Ta forma wypowiedzi dziennikarskiej zwraca uwage przede wszystkim na ak-
tualnos¢ podejmowanych tematéw oraz na subiektywny sposob ich przedsta-
wienia (Szymczak M., 1978, s. 7006). To gatunek, ktory jest jedynie odmienna
proba diagnozy jakiego$ zjawiska, zagadnienia zwigzanego z okreslonym
wycinkiem rzeczywistosci, narzedziem jej opisu i interpretacji. W numerze
8 z 2018 roku zamieszczono w dziale ,,Twoja historia” artykul pt. Cheesg po-
gnal niewygodnq prawde? (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 20-21). Redakcja snuje roz-
wazania na temat rozmaitych problemoéw, z ktérymi musi zmierzy¢ si¢ rodzina:

»11

11\ 2018 roku artykuty publicystyczne w ,,Cogito” byly tylko w numerze 4.1 8.
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»oamobodjstwa, romanse, wstydliwe choroby. W kazdej rodzinie niewygod-
nych przodkéw chowa si¢ w szafie”. Zwraca réwniez uwage na konsekwencje,
jakie niosa one ze soba czlonkom rodziny: ,,Wiesz, co si¢ dzieje, gdy rodzinne
tajemnice w przysztosci wychodza na jaw?” (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 20-21).
Za przyklad postuzy tez: Girlpower vs choroby tarczycy Dominiki Gnacek.
W tekscie autorka przedstawia problem oséb zmagajacych si¢ z choroba tar-
czycy: ,,Pewnego dnia w pracy dostalam strasznego ataku paniki. Nie moglam
si¢ uspokoié, zaczely mi dretwied rece 1 nogi, nie dalam rady wstaé. Przyjechata
karetka. Okazalo si¢, ze byla to hiperwentylacja” (,,Cogito”, 2018, nr 10,
s. 12-14).

Nalezy podkresli¢, ze w artykutach publicystycznych dominuje zdrowo-
rozsadkowy sposob argumentowania, oddzialywanie emocjonalne na czytel-
nika pelni funkcje pomocnicza. Fakty poddaje si¢ analizie i wnioskowaniu.
Autor ilustruje swoje wywody cytatami, przytoczeniami dokumentéw lub wy-
powiedziami innych oséb na dany temat, np. ,,I wtedy Kaska powiedziala, ze
trzeba pomdc, wesprze¢ go, bo inaczej bedzie tak jak z wujkiem. Zachnatem
si¢ 1 powiedzialem, ze bez przesady, ze zmiana studiéw nie powoduje raka.
— Jakiego rakar?? Przeciez wujek popelnil samobdjstwo — prychneta Kaska”
(,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 20-21) lub: ,,Bywa réznie — $mieje si¢ Ania, gdy py-
tam, czy nie wkurzaja si¢ na siebie nawzajem. Bo jak tu wylewaé zale, skoro
wszystkie wiedza jak jest 1 da si¢ z tym zy¢. Najwazniejsza jest rozmowa 1 bra-
nie poprawki na momentami irracjonalne zachowania. Hormony staruja na-
szym zyciem 1 bywaja momenty, w ktorych to one przejmuja kontro-
l¢”(,,Cogito”, 2018, nr 10, s. 14).

Gléwnym zadaniem tekstéw publicystycznych jest prezentacja autorskie-
go punktu widzenia i przekonanie do niego czytelnikéw. Nie chodzi jednak
o narzucanie odbiorcy zdania, ale takie prowadzenie wywodu, by wywolacé
u czytelnika iluzje, Ze wraz z autorem tekstu dochodzi on samodzielnie do
podobnych wnioskow i przemyslen (SZownik terminologii medialnes, 2000,
s. 10). Oto przyktad: ,,Mlodzi méwia, ze nie moga odpowiadac za czyny swo-
ich dziadkéw, rodzicéw. Nie moga zmieni¢ przeszlosci, ale przyszios¢ jak
najbardziej” (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 20) lub: ,, Tarczyc¢ mamy wszyscy. Nie-
ktorzy dos¢ niesforna. A wola walki to juz kwestia indywidualna (,,Cogito”,
2018, nr 10, s. 14).

W artykutach publicystycznych zamieszczanych w ,,Cogito” widoczna jest
dbatoé¢ o atrakcyjnos¢ wystawiania (Wojtak, 2004, s. 143). Teze te ilustruje
przyktad: ,,Pragniemy rozbudzi¢ dziecieca kreatywnos¢ i sprawic, by byly
tworcami, a nie odtwércami. Cheemy zacheci¢ dzieci do poznawania $wiata,
poszerzania horyzontéw, szacunku do przyrody. Uswiadamiamy malym od-
krywcom, Ze nie musza podaza¢ utartymi szlakami, ale swoja Sciezka” (,,Cogi-
to”, 2018, nr 8, s. 18) oraz: ,Staramy si¢ zwraca¢ uwage na to, co istotne
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w walce z chorobami tarczycy. Co jes¢, czego unikac i jak o siebie zadbad.
Niektorym pomaga poznanie naszych do$wiadczen — to daje nam sil¢” (,,Co-
gito”, 2018, nr 10, s. 12).

Autorzy publikacji ,,Cogito” przykladaja tez wage do zakonczen artyku-
16w. Maja one na celu wywolaé u czytelnika silne wrazenie 1 sktoni¢ do reflek-
sji po lekturze publikacji: ,,Projekt to nie tylko pasmo sukceséw, dlatego waz-
ne jest, aby nauczy¢ si¢ zy¢ z porazkami. Dotychczas miatam wrazenie, ze
swiata nalezy do mnie i mogg to chyba nazwac syndromem mtodego czlowie-
ka. Projekt nauczyl mnie pokory. Zdalam sobie sprawe, ze to inni sa najwaz-
niejsi” (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 18), a takze: ,,Opisane objawy moga, cho¢ nie
musza, stanowi¢ oznaki choroby tarczycy. Konieczna jest konsultacja lekar-
ska. Informacje zawarte w artykule nie przedstawiaja calosciowego obrazu
zaburzen pracy gruczolu, wigc nie moze on by¢ traktowany jako kompendium
wiedzy” (,,Cogito”, 2018, nr 10, s. 14).

Artykuly publicystyczne pisane sq wiec z okreslong intencja, zawierajq
konkretne przeslanie, oparte na faktach, opiniach, ktére publicysta jedynie
zestawia, pozwalajac czytelnikowl na wyciagniecie wnioskéw 1 uksztaltowanie
wlasnej opinii.

Odmiang artykulu, ktory jest stalym elementem (i najliczniej reprezento-
wanym gatunkiem) badanych pism, jest tez artykut poradnikowy. Tego typu
publikacje sa odpowiedzia na ,silne odczuwanie przez odbiorcow i w znacz-
nym stopniu generowane kulturowo zapotrzebowanie na doradztwo” (Wor-
sowicz, 2016, s. 85). Pelnig one rozmaite funkcje: wskazujq proste i skuteczne
sposoby rozwiazywania probleméw, ksztalca umiejetnosci konkretnego dzia-
tania w okreslonej sytuacji w przyszlosci, udzielaja wskazéwek, ktore uczynia
zycie odbiorcy lepszym, wygodniejszym, prostszym. Ponadto przyczyniaja si¢
do budowania wspdlnoty z osobami, ktére znalazly si¢ w podobnej sytuacji
1 poradzily sobie oraz z tymi, ktére wskazuja rozwiazania. Nalezy podkreslic,
ze poradnictwo dotyczy niemalze kazdej dziedziny. Porady zawarte w ,,Cogi-
to” majg rézny charakter. Mogg ograniczac si¢ do rubryki z krétkimi porada-
mi. Przykladem sa: Recepta na lek przed lataniem, Sposib na strach przed niexna-
mym (dzial ,,Emocje na lato”) (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 26-29). Renata
Kreczman-Madej w punktach udziela wskazéwek jak niwelowa¢ niepokoje
zwigzane z podrézami. Ponadto w ,,Cogito” mogg to by¢ dluzsze teksty po-
radnikowe, ktére w wyczerpujacy sposéb odpowiadaja na watpliwosci czytel-
nikéw. Dotycza one np. nawykow, z ktoérymi walcza czytelnicy: Jak zmienic
swoje nawyki? (dzial ,,Sztuka zycia”) Renaty Kreczman-Madej (2018b, nr 8,
s. 36-37). Tekst wzbogacony jest rowniez o psychotest — Cgy wmiesz zerwaé
g niechcianymi nawykami? lab Jak opanowal swoje emocje? tej samej autorki (dzial
,Kurs na kompetencje”), w ktérym odnajdujemy 6 trikdw na nerwy (2018a,
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nr 11, s. 20-21). Ponadto relacji z innymi ludzmi: Pomys! zanim powiesz (,,Co-
gito”, 2018, nr 8, s. 38-39) (dzial ,,Strefa Psyche”), edukacji (dzial ,,Dlaczego
warto studiowac?”) (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 45-46) czy prawa jazdy — Wy-
gwanie? Zalicgenie teorii i jazdy (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 50-51) (dzial ,,Kurs na
prawko”).

Artykuly poradnikowe s3 rowniez nieodlacznym elementem ,,Victora”.
Mogg one mie¢ krotka forme i ograniczy¢ si¢ do przedstawienia w punktach
omawianych kwestii. Tez¢ t¢ ilustruje Jak stworgyé dobrego bohatera? (,,Victor”,
nr 13, s. 30-31) znajdujacy si¢ w dziale ,,Przepis na wypracowanie”. Tekst
zawiera porady, jak napisa¢ wypracowanie szkolne prezentujace dana postaé
literacka. W 70 krokach do sukcesu w nauce jegykow obeych (,Victor”, nr 13,
s. 32-33) (dzial ,,Sztuka kucia. Jak uczy¢, zeby si¢ nauczy¢?) autorka publikacji
wylicza za$ 10 sposobow, ktére maja pomdc w nauce jezyka obcego. Wsrod
nich wyréznia m.in.: ,,tlumacz piosenki, poznawaj kulture, ucz si¢ dla siebie,
nie dla stopni” (,,Victor”, nr 13, s. 32-33). Ponadto Jak zaczaé dobrze rok
sgkolny? (dzial , Taka sytuacja. Wiem, co czuj¢”), w ktérym zaprezentowano
8 sposobéw na dobry start (m.in. ,,Badz aktywny”, ,,BadZ systematyczny”,
s»Zaplanuj swoj dzien”) (;,Victor”, nr 18, s. 8-9).

Artykuly sa tez bardziej rozbudowane. Przykladem jest Gdy rodzice sig
rozwodza (,,Victor”, nr 13, s. 12-15) zamieszczony w dziale ,,Taka sytuacja.
Wiem, co czuj¢”. Publikacja ma na celu udzielenie wskazéwek miodemu
czlowiekowi, ktérego rodzice rozstali sig, jak odnalez¢ si¢ w nowej rzeczywi-
stosci. Drugim przykladem jest Rodzice nie akceptujq mojego chlopaka. Co moge
grobié, by to sie gmienito (dzial ,,(Nie) Tylko dla dziewczat”). W tekscie wy-
punktowano cechy charakteru, postawy, ktére nie podobaja si¢ rodzicom oraz
wskazano rozwigzania majace na celu zazegnanie konfliktu miedzy rodzicami
a sympatia corki (,,Victor”, nr 15, s. 13—15).

Redakcja dba réwniez o wspolprace ze specjalistami, ktorzy udzielajg pro-
fesjonalnych porad czytelnikom. Przyktadem jest dziat ,,Co na to Twoj rzecz-
nik?” (,,Victor”, nr 15, s. 50). Na watpliwosci mlodziezy odpowiada Rzecznik
Praw Dziecka Marek Michalak.

Artykuly poradnikowe ukazujace si¢ na tamach omawianych pism maja
charakter poznawczy. Odnosza si¢ do réznych dziedzin zycia mlodych ludzi
1 wskazuja drogi rozwigzywania probleméw. Doradzanie oparte jest na kon-
kretnych wskazowkach, ktore ujete sa w dyrektywnym stylu. Intencja tego
typu artykuléw jest nawiazywanie bardziej bliskich, przyjacielskich relacji re-
dakcji z czytelnikami.

Nalezy doda¢ za Monikgq Worsowicz, ze: ,,zawarte w poradnictwie wska-
z6wki zyskuja charakter bardziej uniwersalny, mozliwe jest tez kreowanie rze-
czywistosci, np. poprzez «isty do redakcji»” (2016, s. 85). S one takze nieod-
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facznym elementem ,,Cogito” i ,,Victora”. W pierwszym z wymienionych
pism pojawiajg si¢c w dziale ,,Masz Prawo”. Przykladem jest Jak nie dal sig
hejtowi (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 9). Odpowiedzi na listy udzielaja specjalisci,
np. Marek Michalak, Rzecznik Praw Dziecka.

W, Viktorze” za$ jest to dzial ,,Mam problem, ktéry moge rozwiazac”
(,,Victor”, nr 11, s. 46—47). Na listy odpowiada Kasia Klima, psycholog.

Kolejnym gatunkiem, ktéry ma swoje stale miejsce na tamach ,,Cogito”
jest komentarz. Jego celem jest nie tylko prezentowanie faktow, ale pokazy-
wanie jak jego autor si¢ do nich ustosunkowuje. Komentarz kieruje uwage
czytelnikéw na biezace sprawy, buduje ich punkt widzenia, informuje, wska-
zuje jak odbieraé rzeczywisto§¢. Wyraza rozne stanowiska wobec zaistnialego
problemu (§/ownik terminologii medialnes, 2000, s. 97).

Gatunek ten pojawia si¢ w ,,Cogito” w dziale ,,Na Temat”. Komentato-
rami s3 nie tylko mlodzi ludzie z Polski, ale takze z zagranicy. Za przyklad
postuzy Walezymy 2 plastikiem (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 10-14). Odnajdujemy
tu komentarze m.in. Miry Fecko i Jana Malusa ze Slowenii (,,Cogito”, 2018,
nr 8, s. 10-14), ktorzy ustosunkowuja si¢ do problemu segregacji $mieci 1 za-
nieczyszczania srodowiska. Kolejnym przykladem jest komentarz (np. Simona
Peterfi z Austrii) (,Cogito”, 2018, nr 8, s. 10-14), ktéry pojawil si¢ odnosnie
do problemu edukacji w Unii Europejskiej. Autor podkresla, ze ,,edukacja
w Unii ma wady” i sa kwestie, ktore nalezy pilnie przeksztalcic: ,, Trzeba mie¢
odwage, zeby mowic glosno o tym, co si¢ chce zmieni¢. Mtodzi Europejczycy
sa odwazni i otwarcie méwia, ze cheg rewolucji. Na czym ma ona polegac”?
(;,Cogito”, 2018, nr 8, s. 10).

Zadaniem komentarzy zamieszczanych w ,,Cogito” jest wyjasnianie pro-
cesow zachodzacych w otaczajacym nas §wiecie 1 rzucanie nowego swiatla na
istniejacy problem. Publikowanie komentarzy mlodziezy spoza naszego kraju
nie tylko pokazuje inny punkt widzenia, ale tez poszerza horyzonty myslowe
1 wzbogaca wiedze polskich czytelnikdw.

Gatunkiem, ktory regularnie pojawia si¢ na famach ,,Cogito” oraz ,,Victo-
ra” jest wywiad. To jeden z najbardziej lubianych przez czytelnikéw gatunkéw
(Bauer, 2000, s. 186). Dziennikarze wystepuja w roli poszukujacego informacji
przeznaczonej dla odbiorcy. Udzielajacemu wywiadu przypada za$ rola infor-
matora i interpretatora faktoéw i zdarzen. Obaj uczestnicy wywiadu wystepuja
w sprzecznych rolach, dziennikarz w roli przedstawiciela redakcji czy prasy, a
takze reprezentanta okreslonej zbiorowosci czytelnikow, udzielajacy wywiadu
za$ jako reprezentant grupy spolecznej czy zawodowej” (Worach, 2011, s. 75).
Za przyklad postuzy w ,,Cogito” Robig to, co lubi¢ (rozmowa Magdy Opoki
z Marcinem Wronskim na temat kryminatu o komisarzu Zygmuncie Macie-
jewskim) (,,Cogito”, 2018, nr 8, s. 14-106), w ,,Victorze” jest to Kagdy g nas ma
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gdolnosei (,,Victor”, nr 13, s. 6—9) zamieszczony w dziale ,, Taki Yestem” (roz-
mowa Lilki Poncyliusz-Gurendowskiej z Mateuszem Tomaszewskim, od-
tworcea roli Sir Robina w musicalu Spamzlof).

Cechg znamienna rozméw pojawiajacych si¢ na tamach obu tych pisma
jest dbalos¢ o porzadek opisywanych wydarzen, zestawione sa w ukladzie
chronologicznym. W przypadku prezentowanych oséb rozmowy ulozone sa
wedlug klucza biograficznego i chronologicznego, ktore obejmuja nastepujace
tematy: edukacje, poczatki drogi zawodowej, doswiadczen zawodowych, per-
spektyw rozwoju. Nalezy podkresli¢, ze w analizowanych wywiadach mamy
réwniez do czynienia z dwoma postawami dziennikarza — w tym pasywna
— dziennikarz nie ustosunkowuj¢ si¢ do odpowiedzi swoich rozméwcdw, ale
przechodzi do kolejnych pytan. Pozostaje w cieniu swojego rozmdwey i daje
pole do popisu swojemu interlokutorowi (Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski
& Furman, 2000, s. 94). Trzeba tez dodac, ze bohaterami wywiadow sg ,,zna-
ne osoby, reprezentujace co§ w jakiej§ dziedzinie, zajmujace wybitna pozycije
w zakresie jaki§ spraw publicznych (politycznych, gospodarczych) oraz posia-
dajacy autorytet ze wzgledu na twoérczos¢ artystyczng, naukows, prace zawo-
dowg lub innego rodzaju osiagnigcia” (Kita, 2003, s. 151).

Pytania skierowane do wspotrozmowcow sa przemyslane, wnikliwe i inte-
resujace. Swiadcza o dobrze przygotowanych i zaplanowanych wywiadach:

W pozegnaniu z Zyga umieszczonym na zakonczenie ksiazki ,,Gliny z innej
gliny”, wspomina Pan stowa, jakie padly w 2007 roku po wydaniu pierw-
szego tomu cyklu o komisarzu. Kolega zapytal Pana wtedy: czy jestes go-
towy na sukces? (,,Cogito”, 2018, nr §, s. 14)

lub:

Wierze, ze to marzenie si¢ spelnil Tymczasem mozna zobaczy¢ Cig
w Spamlocie. To musical na motywach kultowego filmu Monty Python i swie-
ty Graal. Nalezysz do grupy fanéw Monty Pythona? (,,Cogito”, 2018, nr 8,
s. 14).

Pojawiajq si¢ pytania zamknigte oraz otwarte: ,,Bralas udzial w kilku pro-
gramach talent show. Jakie lekcje wyciagnetas z kazdego z nich?” (,,Cogito”,
2018, nr 4, s. 6-7) lub: ,,Jak Ci si¢ udaje taczy¢ pracg z nauka?” (,,Victor”,
nr 18, s. 6-8), ,,Twoje zyciowe motto?”(,,Victor”, nr 2, s. 14-15). Dzigki pyta-
niom otwartym rozmowca ma szeroki margines swobody w konstruowaniu
odpowiedzi (uruchamiaja wyobraznig, sa motorem do autoprezentacii) (Szy-
manek, 2004, s. 27). Redakcja stara si¢ zamieszczaé wywiady ze stawnymi
ludZzmi ze §wiata kultury, filmu czy muzyki. Prezentuja one $ciezke zawodowa
bohateréw rozmdw, trudnosci z jakimi si¢ borykali podejmujac rozmaite wy-
zwania by osiggnac upragniony cel.
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kokok

Srodki masowego przekazu stanowia integralng czesé zycia mlodziezy.
Kazdego dnia oddzialuje na nig ogromna liczba bodzcow. Oprocz telewizji,
Internetu czy radia, bardzo wazne miejsce zajmuje tez prasa. Czasopisma s3
materia, z ktorg stykaja si¢ od najmtodszych lat. Powinny one zatem nies$¢
przestanie wychowawcze, wprowadzaé¢ czytelnika w $wiat dobra, prawdy
1 pigkna, by¢ zrédlem pozytecznej rozrywki, odpoczynku, relaksu. Wybory
czytelnicze s3 znaczace nie tylko pod wzgledem poznawczym, ale i emocjo-
nalnym. Teksty staja si¢ rowniez zrodlem inspiracji. Pomagaja w ksztaltowa-
niu poje¢, sadéw i wyobrazen, a takze zasad spoleczno-moralnych i etycz-
nych. Dziennikarze powinni by¢ wigc moderatorami komunikacji, konstruuja
bowiem rzeczywistos¢, a ich artykuly pelnig istotng rolg¢ w ksztaltowaniu rela-
cji spotecznych mlodego czlowieka.

Informowanie i edukowanie jest podstawowym zadaniem ,,Cogito”
1,,Victora”. Atrakcyjnos$¢ i popularno$é tych obu pism wynika z faktu, Ze:

Podreczniki szkolne majg ,,charakter statyczny, oddzialuja jednorazowo
1 dezaktualizujg si¢, wigc wymagaja uzupetnienia w postaci prasy. Natomiast
czasopisma ze wzgledu na ukazywanie si¢ cykliczne dzialaja na czytelnika
dluzej i — przez powtarzanie si¢ dzialow, kacikéw czy rubryk — intensywniej
niz tekst ksiazki (Sokot, 1996, s. 3).

Gatunki informacyjne pelnia funkcje powiadamiania: pozwalajg tekstom
przekazywac wiadomosci w sposéb jak najbardziej zwigzly, rzeczowy. Ponad-
to artykuly (za sprawa gatunkéw publicystycznych) spelniaja inne zadania:
wyjasniaja, interpretuja rzeczywisto$¢, ksztaltuja opinie. Wyrézniaja sie one
autentyczna troska o rozwdj intelektualny i estetyczny mltodych czytelnikdw.
Gatunki publicystyczne podporzadkowane sa tez funkcji perswazyjnej, inter-
pretacyjnej, poglebiaja wiedze, pozwalaja wywolywac intelektualne i emocjo-
nalne reakcje na przedstawiane fakty. Publicystyka w periodykach dla mlo-
dziezy tlumaczy (w bardziej uproszczony) sposéb zwiazki miedzy
zdarzeniami, ujawnia ich zafalszowany obraz. Pod wplywem tych przestanek
ksztaltuja si¢ najczesciej zainteresowania intelektualne mlodziezy, ktére maja
wplyw na wybor przyszlej drogi zawodowej. Stad wielka, ale i bardzo trudna
rola tych czasopism.
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Journalistic genres in selected magazines for young people. Analysis
based on the "Cogito" and "Victor" releases from 2018

ABSTRACT: The aim of the article is to present journalistic genres in selected
magazines for youth people. The text consists of two parts. The first one pre-
sents the history of youth press and presents the definition and di-scusses the
function of youth magazines. The second part is the analysis of press genres in
two periodicals: "Cogito" and "Victor”.
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