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Abstrakt: W Swiecie nastolatkéw, od lat rzagdzonym przez Facebooka, Twit-
tera, Instagram i inne media spotecznosciowe, state kontakty z czytaniem
i ksigzkami sg czesto tylko przypadkowe, sprowadzone do czytania lektur
w szkole, czego dowodem s3 niepokojgce badania czytelnictwa w tej grupie
wiekowej. Z drugiej strony jednak mfodzi fani Internetu i gier komputero-
wych, zaintrygowani atrakcyjnymi ksigzkami, s3 w stanie dokonywac swia-
domych wyboréw czytelniczych i angazowad sie w czytelnictwo. Przyjmujac
powyzsze zatozenie, podjeto prébe analizy rynku ksigzki dla nastolatkéw
w latach 2010-2017. Na podstawie danych przekazanych przez Gtéwny
Urzad Statystyczny, Biblioteke Narodowa, Biblioteke Analiz i Polskg Izbe
Ksigzek, przeprowadzono iloSciowq i jakosciowg analize tego najbardziej
wymagajgcego, wedtug tukasza Gotebiewskiego i Pawta Waszczyka rynku
ksigzki, zidentyfikowano mechanizmy rzadzace tym sektorem, a takze
wskazano mozliwe dziatania naprawcze majgce na celu stymulowanie
i ksztattowanie trwatych zainteresowan czytelniczych wsréd mtodziezy.

Stowa kluczowe: rynek ksigzki, literatura dla mtodziezy, ilosciowa i jako-
$ciowa analiza rynku ksigzki dla mtodziezy
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Wprowadzenie

Jezeli, jak podaja Lukasz Golgbiewski 1 Pawel Waszczyk, sektor ksiazek
dla mlodziezy to ,,najbardziej wymagajacy sektor ksiggarski w Polsce” (2015,
s. 161), to z obserwacji tej powinna wynika¢ takze sugestia, ze rynek ksigzki
dla mlodziezy jest z pewnych wzgledow intrygujacy. Z tego wlasnie powodu
w artykule podjeto probe ukazania charakterystycznych dla tego rynku tren-
déw zaznaczajacych si¢ w okresie 2010-2017. W tekscie oprécz omowienia
zagadnien teoretycznych przeprowadzono analize rynku wykorzystujac
wskazniki charakteryzujace jego rozwdj i potencjal ekonomiczno-spoleczny:
warto$¢ rynku, przychody ze sprzedazy ksiazek, repertuar (wydane tytuly,
naklady). Podj¢to takze probe identyfikacji i oceny wybranych zjawisk tego
segmentu rynku, a takze scharakteryzowano pokrotce rynek e-ksiazki i audio-
booki oraz formy promociji i stan czytelnictwa miodziezy.

Ramy czasowe badanego zagadnienia wyznaczone sa z jednej strony
przez rok 2010, zamykajacy symbolicznie dekad¢ niezwyklego ozywienia na
rynku ksigzki mlodziezowej, zdeterminowanego przez ,,najbardziej elektryzu-
jace newsy: wyrazne mody, odkrycia przekuwane na setki tysigcy sprzedanych
egzemplarzy, nowe gwiazdy” (Zajac, 2014, s. 1), z drugiej przez rok 2017,
z ktoérego pochodza ostatnie, aktualne raporty dotyczace rynku ksigzki. Spro-
bujemy zrekonstruowac realia rynku po czasach ogromnej popularnosci sagi
o Harrym Potterze, kiedy to przez potki z literatura mlodziezowa przeszto
,prawdziwe trzgsienie ziemi” (Golgbiewski, Frolow & Waszczyk, 2010, s. 100).
Szczegdlnie interesujaca wydaje si¢ kwestia znalezienia odpowiedzi na pytanie,
czy wydawcom udalo si¢ wypelni¢ luke w ofercie wydawniczej i jak sobie po-
radzili z tym nielatwym zadaniem skoro, jak twierdza analitycy rynku, ,,w seg-
mencie ksiazki dla mlodziezy nastapila wyrazna posucha, brakuje nowych
pomystow 1 bestsellerow” (Golgbiewski, Frolow & Waszczyk, 2010, s. 96).

Na koniec pewna uwaga porzadkujaca. Ze wzgledu na ograniczong do-
stepnos¢ niektorych danych statystycznych (np. odnosnie do wielkosci nakla-
du lub wartosci tej czesci rynku ksigzki) przytaczane i analizowane dane sa
niepelne i pochodza z réznych zrédet 1 okreséw. Ich niepelny charakter oraz
brak reprezentatywnosci uniemozliwia ustalenie rzeczywistych wartosci calego
rynkowego potencjalu, zwlaszcza ze instytucje przygotowujace odpowiednie
raporty (Biblioteka Narodowa, Biblioteka Analiz, Instytut Ksiazki) otwarcie
przyznaja, iz $wiadomie rezygnuja z podawania czesci danych z powodu trud-
nosci zwiazanych z uzyskaniem pelnej i wiarygodnej informacji'.

! Biblioteka Narodowa w Uwagach wstepnych w ,,Ruchu Wydawniczym w Liczbach” otwarcie
przyznaje, ze wydawcy lekcewaza zapisy ustawy o egzemplarzu obowigzkowym w zwiazku
z czym obliczenia oparte na przekazanych drukach moga by¢ niepetne. Z kolei Biblioteka
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Kolejna trudnoscia w pozyskiwaniu danych sa nieustanne zmiany w ich
kategoryzacji funkcjonalnej. Te same dane w analizowanym okresie opisywane
byly za pomocy réznych wskaznikéw. Ponadto od 2013 r. pojawily si¢ w ra-
portach nowe typologie, ktére w zalozeniu mialy lepiej odda¢ bogactwo form
publikacji na rynku wydawniczym, ale w rezultacie porzucono niektére istotne
wskazniki, co uniemozliwia precyzyjniejsze 1 dokladniejsze scharakteryzowa-
nie rynku ksigzki mlodziezowe;.

W niniejszej analizie dane statystyczne dotyczace produkciji literatury dla
mlodziezy pochodza z corocznego, unikatowego raportu o produkcji wydaw-
niczej w Polsce, ktory przygotowuje Biblioteka Narodowa (,,Ruch Wydawni-
czy w Liczbach”, 2010-2017). Obliczenia prezentowane w raporcie dotycza
produkcji wydawniczej w danym roku i obejmuja te publikacje, ktore zostaly
wydane na terenie Rzeczypospolitej Polskiej 1 zostaly — zgodnie z obowiazuja-
cym prawem — przekazane jako egzemplarze obowiazkowe do Biblioteki Na-
rodowej. Doda¢ nalezy, ze publikacje popularnonaukowe dla tej grupy od-
biorcow zostaly wlaczone do pozostalych publikacji popularnonaukowych
i nie s3 tematem naszej analizy’.

[ Zagadnienia definicyjne
Najbardziej adekwatna definicj¢ opisujaca przedmiot niniejszych badan
stworzyl Marek Tobera, w ktérego ujeciu rynek ksiazki to:

0g6! dzialan prowadzonych w ramach funkcjonowania tego fragmentu go-
spodarki, ktéry obejmuje sprawy dotyczace wydania, dystrybucji, sprzedazy
hurtowej i detalicznej ksiazek, aktywnosci firm i innych instytucji (podmio-
tow) zaangazowanych w tego typu przedsigwzigcia oraz kwestii wplywaja-
cych na podaz i popyt w tej dziedzinie (2008, s. 38).

Definicja ta, podkreslajaca wyraznie ekonomiczny charakter rynku, wyda-
je si¢ by¢ najodpowiedniejsza dla naszych dalszych rozwazan, stad w niniej-
szym tekscie bedziemy uzywaé terminu rynek ksiqiki porzucajac niejako okre-
$lenie ruch wydawniczy rozpowszechnione przez Biblioteke Narodowsa.

Warto dodaé, ze interesowac nas bedzie jedynie oferta wydawnicza skie-
rowana do mlodziezy, a zatem os6b pomiedzy 12 a 18 rokiem zycia, zwanych

Analiz swoje szacunki opiera na badaniach ankietowych wydawcow, ktére uzupetnia wynika-
mi z ,,Monitora Gospodarczego”, aktami pozostajacymi w dyspozycji sadéw gospodarczych
oraz z wszelkiego rodzaju innych dokumentéw o charakterze sprawozdawczo-finansowym.

2 Na marginesie naszych rozwazan pozostawimy tez kwesti¢ zarzutéw o ewentualne 10—20%
niedoszacowanie w poréwnaniu z danymi publikowanymi przez Biblioteke Analiz (Gote-
biewski, Frolow & Waszczyk, 2010, s. 58-59).
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Young Adult (Peterson, 2018). Analizie poddamy produkcje wydawnicza przy-
gotowana dla wspolczesnej mlodziezy zyjacej w $wiecie zdominowanym
przez mass media, ktore ,,staly si¢ najpotezniejszym instrumentem ksztalto-
wania systemu wartosci” (Sullivan, 1987, s. 57-58). W prowadzonych anali-
zach niezwykle wazna kwestig stanie si¢ proba uzyskania odpowiedzi na pyta-
nie, czy rynek ksiazki jest w stanie przygotowac atrakcyjng oferte dla
wspolczesnego ,,globalnego nastolatka”, przedstawiciela pokolenia Y, ktérego
skomercjalizowana osobowos¢ ksztaltuja nie wartosci narodowe i pafstwowe,
ale kultura popularna i ideologia konsumpciji, a socjalizuje go komputer (Me-
losik, 2003, s. 26-27). Na marginesie naszych rozwazan pozostawimy wigc
segment ksigzki dziecigcej, gdyz ten fragment rynku charakteryzuje si¢ od-
miennymi cechami. Zaledwie w kilku przypadkach, z uwagi na zasady przyjete
przez pracownikéw Zaktadu Statystyki Wydawnictw BN, bedziemy postugi-
wac si¢ kategoria ogolng ,literatura dla dzieci i mlodziezy”, gdyz w wielu inte-
resujacych aspektach nie dokonano podziatu tych dwéch kategorii.

Konieczne w tym miejscu wydaje si¢ przypomnienie, ze do kategorii lite-
ratury dla miodziezy

zaliczamy jedynie przeznaczone dla nastolatkéw teksty literackie [...]. Nale-
zy podkreslié, ze do omawianej kategorii naleza wszystkie utwory, ktore ak-
tualnie postrzegane sa jako interesujace przede wszystkim dla niedorostych
odbiorcéw, czyli zardwno takie, ktére z zalozenia przeznaczone byly dla
mtodych czytelnikdw, jak i takie, ktére powstaly raczej z mysla o czytelni-
kach dorostych, ale w praktyce, lub po pewnym czasie zaczely przyciggac
mtoda publiczno$é, co spowodowalo nadanie im etykiety literatury mto-
dziezowej przez czytelnikéw, wydawcdéw oraz ksiggarzy i bibliotekarzy
(-, Ruch Wydawniczy w Liczbach”, 2016, s. 28).

[ Produkcja wydawnicza dla mtodziezy w latach 2010-2017

Literatura dla mlodziezy miesci si¢ w obrebie zbioru ksigzek literackich,
do ktérego zalicza si¢ tez literatura pigkna, literatura romansowo-obyczajowa,
sensacyjno-kryminalna, fantastyczna, komiksy, humor i anegdota’. Stanowi
ona zaledwie 1% zbioru wszystkich wydanych tytuléw zarejestrowanych
w bibliografii narodowej w interesujacych nas latach oraz 4% w ramach cate-
go zbioru tekstow literackich (,,Ruch Wydawniczy w Liczbach”, 2017, s. 27).
Udzial ksiazek dla nastolatkow w rynku ksiazek jest zatem nikly, a przy tym
niestabilny ,,jak gdyby sila zjawisk zapoczatkowanych pojawieniem si¢ powie-

3 Dopiero od 2013 r. BN dzieli utwory literackie na wigkszg liczbg kategorii, w tym wyrdznia
mu.in. literature mtodziezowa i publikacje dla dzieci, co pozwala na doktadniejsza analize.
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$ci Rowling zaczynala si¢ powoli wyczerpywac” (,,Ruch Wydawniczy w Licz-
bach”, 2015, s. 35).

Zacznijmy od szacunkoéw wartosci rynku ksigzek dla dzieci i mlodziezy
oraz analizy nakladéw, na podstawie danych Biblioteki Analiz, ktére zawiera
tabela nr 1.

Tab. 1. Warto$¢ rynku ksiazki dla dzieci i mtodziezy w latach 2010-2017

Rok | Wartos¢ rynku Naktad faczny $redni naktad $rednia cena
w min zt w mln egzemplarzy | w egzemplarzach | zbytu u wydawcy

2010 222/-1,76% 19,1 5841 14,92 zt
2011 161/-27,4% 14,3 4256 15,38 zt
2012 152/-5,6% 11,5 3495 17,83 zt
2013 159/+4,6% 13,1 3250 16,03 zt
2014 168/+5,6% 12,6 3158 15,08 zt
2015%* 174/+3,4% b.d. 2798 23,70 zt
2016 170/-2% b.d. 2435 24,20 zt
2017 b.d. b.d. b.d. b.d.

* dane z lat 2015-2017 obliczone wedlug $rednich dla calego rynku ksiazki dlatego mozna je traktowac
tylko orientacyjnie

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Rynek ksiqski w Polsce 2010-2017. Wydawnictwa.

Najbolesniejszy spadek odnotowano w fatalnym dla calego polskiego
rynku ksigzki 2011 r., w ktérym zanotowano az o 27,4% spadek wartosci ryn-
ku w stosunku do wczesniejszego roku, cho¢ luke po potteromaniakach wy-
pelnila ,wampirza saga” Stephenie Meyer, ktorej faczna sprzedaz przekroczy-
ta w 2010 1. 383 tys. egz. (Gole¢biewski, Frolow & Waszczyk, 2011, s. 124).
Spadek wartosci rynku mozemy wigzaé¢ ze swoistym zamieszaniem w sferze
dystrybucji, jakie nastapilo po wprowadzeniu od 1 stycznia 2011 r. okresu
przejsciowego, a od 1 kwietnia stalej 5% stawki podatku VAT na ksiazki dru-
kowane. Niektérzy wydawcy, z uwagi na niejasnos¢ i rozbiezne komentarze
ekonomistow, publikowali mniej nowosci (szacuje sig, ze ok. 30%), a najwigk-
si detalisci stacjonarni (w tym m.in. Empik 1 Matras), jak i czolowi sprzedawcy
internetowi (np. Merlin.pl) czy ogdlnoasortymentowe dyskonty i markety,
czasowo ograniczyli zaméwienia. Nie dziwi zatem spadek przychodow,
zwlaszcza ze zabraklo nowych atrakcyjnych pomysléw czy bestsellerow,
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a ,,miejsce kilku hitow o kilkutysiecznej sprzedazy zastapita nieco wigksza
grupa tytuléw, ktore rozchodza si¢ w naktadzie powyzej 20 tys. egz., nastep-
nie bardzo liczna grupa tytuldéw, ktérych sprzedaz oscyluje nieco ponizej tej
liczby, a takze w granicach od blisko 10 do 15 tys. egz.” (Golgbiewski, Frotow
& Waszczyk, 2011, s. 131). Mozna uznad, ze nastapila pewna normalizacja,
gdyz w naturalny sposéb poskromiono ,,oczekiwania finansowe pokladane
w ksiazkach dla niedoroslych, rozbuchane nadmiernie przez prawie dekade
bestselleréw 1 fajerwerkow” (Zajac, 2012, s. 4).

Nic zatem dziwnego, ze dopiero w 2013 r. rynek zaczyna odnotowywac
odrobing lepszg koniunkture, cho¢ znawcy nazywali to zaledwie ,,powrotem
do pewnej przeci¢tnosci” (Zajac, 2014, s. 1). Wzrost ma raczej symboliczny
charakter i nie jest wynikiem poprawy koniunktury, ale pojawienia si¢
w sprzedazy kilku nowych bestsellerow autorstwa Suzanne Collins (Igrzyska
Smierci, W pierscienin ognia, Kosoglos wydanych przez Media Rodzina), Chri-
stophera Paoliniego (cykl Dgziedzictwo wydawnictwa Mag), Ricka Riordana
(cykl Percy Jackson i Bogowie Olimpijscy opublikowany przez Galeri¢ Ksiazki),
Johna Flanagana (seria Zwiadowey wydawnictwa Jaguar).

Zauwazalne w kolejnych latach wzrosty, cho¢ nie naleza do najwyzszych,
sg jednak wystarczajace, aby przewazy¢ spadki z lat 2011-2013 i udowodnic,
ze byly one jedynie chwilowym zaburzeniem w stalym trendzie wzrostowym
obserwowanym od lat 90. XX w. Decydujace znaczenie maja tu z pewnoscia
przemiany kulturowe, a zwlaszcza coraz bogatsze formy rozrywki, ktére sku-
tecznie odciagaja mtodziez od ksiazek.

Konstatacje, jakie si¢ rodza po analizie wysokosci nakladéw i wartosci
rynku, nie powinny by¢ zaskoczeniem, gdyz sa powtérzeniem znanej marke-
tingowej prawdy, ze po fali ozywienia w calym segmencie rynku ksiazki dla
mlodych czytelnikéw wydawcy nie zdolali utrzymac tendenciji wzrastajacej
z powodu braku atrakcyjnej oferty, w wyniku czego rynek ksigzki ,,znaczaco
skurczyl si¢” (Zajac, 2012, s. 1).

Nie dziwi takze utrzymujaca si¢ od lat tendencja do coraz mniejszych na-
kladéw przy stalym wzroscie liczby tytuléw (patrz rys. 1). Przyczyna takiej
sytuacji jest bez watpienia spadek $rednich nakladéw wynikajacy ze wzrostu
elastyczno$ci w zakresie planowania i zarzadzania produkcja wydawnicza oraz
zmieniajacych si¢ wspolczesnych technik wydawniczych (coraz wiecej wy-
dawcow decyduje si¢ na naktad inicjalny oraz dodruk w kilku rozsadnych cze-
$ciach uzalezniony od aktualnych potrzeb).

[18]



Wampiry, demony...

Rys. 1. Liczba wydanych tytuléw dla miodziezy w latach 2010-2017
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie ,,Ruch Wydawniczy w Liczbach” 2010-2017

Zaréwno spadki, jak 1 wzrosty, ktére zauwazamy w zakresie liczby wyda-
nych tytuléw nie maja charakteru dramatycznego, raczej mamy do czynienia
z sinusoidalnymi zmianami. Mozna przypuszczad, ze wahania w liczebnosci
tej kategorii wynikaja w duzej mierze z pewnej nickonsekwencji w procesie
wydawniczym (wydawnictwa niechetnie realizuja obowiazek egzemplarza
obowigzkowego bedacego podstawa obliczen statystycznych). Y.acznie w la-
tach 2010-2017 wydano 3079 tytuléw, co stanowi srednio 384 tytulow rocz-
nie. Najmniej (288 tytulow) wydano w 2012 r., zas rekordowa warto$¢ liczby
tytulow osiggnicto w 2011 r. (464). Ten zauwazalny znaczny wzrost, zwlasz-
cza w odniesieniu do roku 2010, mozna uznac¢ za wynik mody zapoczatkowa-
nej przez Stephenie Meyer: ,,do [...] wampirow bardzo szybko dolaczyly wil-
kotaki, a nastepnie wykleci 1 upadle anioly [...] W ciagu kilkunastu miesigcy
do ksiegarn trafily setki tytulow, ktorych fabuta powstawata wedlug pewnego
sprawdzonego wzorca” (Golebiewski & Waszczyk, 2012, s. 137). Z kolei spa-
dek w 2012 r. jest naturalng konsekwencja braku interesujacych propozycji
oraz trudnoscia w zdobyciu nowych licencji. Na szczgscie po nastepujacych
spadkach (w 2012 i 2015 r.) obserwujemy trwaly trend wzrostowy — wydawcy
konsekwentnie i niezlomnie prébujg zbudowaé ciekawa oferte wydawnicza
dla tej grupy czytelnikow. W ciggu ostatnich trzech lat przybylo w sumie 1199
publikacji, czyli liczona w tytulach produkcja wydawnicza zwigkszyla sie
o 38%. Wydaje sig, ze trend ten nie jest zjawiskiem wyjatkowym ani zaskaku-
jacym i mozna wpisa¢ go w szersza tendencj¢ wzrostows calego rynku ksiazki,
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charakterystyczna dla wszystkich krajéw Unii Europejskiej. Mozna go tatwo
wytlumaczy¢ po pierwsze — charakterystyczng dla wspolczesnej ekonomii
tendencja do wzbogacania 1 réznicowania oferty rynkowej, a po drugie — in-
tensywnym rozwojem 1 zmianami w technikach edytorskich znacznie uprasz-
czajacych proces wydawniczy oraz skracajacych czas, jak i1 koszty przygoto-
wania pojedynczego tytulu (np. druk cyfrowy, rozwdj self-publishingu,
wydawnictwa typu vanity press). Poszerzaniu oferty tytuléw (okreslanej cze-
sto jako nadprodukcije lub inflacje tytuldow) towarzyszy razacy spadek nakta-
dow. Co gorsza zwickszajaca si¢ liczba tytulow nie koreluje ze wzrostem licz-
by sprzedanych egzemplarzy oraz przychodami osigganymi na rynku ksiazki,
ktore z roku na rok osiagaja coraz nizsze wartosci. Wedlug szacunkéw seg-
ment rynku ksigzki dla mlodziezy odnotowuje z roku na rok konsekwentny
spadek przychodéow: w 2010 r. — 73 mln, w 2011 — 41 mln, w 2012 — 35 mln,
w 2013 — 33 mln, w 2014 — 34 mln (Golgbiewski & Waszczyk, 2015, s. 159).

Interesujacym trendem w przypadku literatury mlodziezowej jest przewa-
ga tlumaczen nad ksiazkami wydawanymi przez rodzimych twércow — trend
ten ma charakter staly i w ciagu ostatnich 5 lat wynosil do kilku do kilkudzie-
sieciu procent.

Tab. 2. Produkcja wydawnicza ksigzek dla mtodziezy w latach 2010-2017

Rok Liczba Udziat Wydania Wydania
wydanych procentowy w jezyku w jezyku
tytulow w rynku ksigzki polskim obcym
2010 324 1,09% 43% 57%
2011 464 1,4% 42% 58%
2012 288 0,8% 37% 63%
2013 398 1,2% 44% 56%
2014 406 1,24% 48% 52%
2015 353 1,05% 44% 55%
2016 446 1% 38% 62%
2017 400 1,10% 47% 53%

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie ,,Ruch Wydawniczy w Liczbach” 2010-2017

Ta cze$¢ piSmiennictwa charakteryzuje si¢ wigc nieznaczna przewaga
tworczosci  obcojezycznej. Zdecydowana wigkszo§¢ tlumaczen pochodzi
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z jezyka angielskiego (ok. 74% wszystkich tlumaczen). Znacznie rzadsze sq
przektady z jezyka francuskiego (6%), hiszpanskiego (5%), niemieckiego (4%),
wloskiego (4%), japoniskiego (4%) 1 szwedzkiego (3%) (za ,,Ruch Wydawniczy
w Liczbach” 2010-2017).

Wydawcy

Latwo zauwazy¢, ze zdecydowana wigkszos¢ tytuléw z tego rynku publi-
kuja komercyjne wydawnictwa profesjonalne (Srednia z danych na podstawie
»Ruchu Wydawniczego w Liczbach”: 83%), a wigc takie firmy komercyjne,
dla ktérych dziatalno§é wydawnicza jest gtéwnym lub jednym z gléwnych
obszarow dzialalnosci. Firmy te wyraznie wpisuja si¢ w pewna tradycje edy-
torska, w ramach ktérej szczegdlng uwage zwraca si¢ na formalno-estetyczne
aspekty dzialalnos$ci, dzigki czemu ich produkcja zyskuje na wartosdci. Nie tyl-
ko starannie dobieraja tytuly do swojej kolekciji, ale rzetelnie selekcjonuja na-
destane do publikacji teksty, zapewniajac odpowiednia redakcje 1 korekte,
a nastepnie publikujg je na wlasne ryzyko finansowe. Dominacja wydawcow
profesjonalnych zapewnia odpowiedni poziom prac, dzigki czemu na rynku
pojawia si¢ niewiele ksigzek wydanych przez autora w ramach réznych form
self-publishingu. Z zalozenia powinno to by¢ gwarancja, iz prezentowane
dziela zawieraja réznorodne wartosci (np. poznawcze, wychowawcze, arty-
styczne), ktére majg ksztaltowaé odpowiednie postawy mlodego czytelnika.
Niestety dzisiejsza oferta wydawnicza rzadza bezlitosne prawa rynku,
a zwlaszcza prawo popytu, ktore sprawia, ze na rynku pojawiaja si¢ czgsto
ksigzki nastawione jedynie na sukces komercyjny, pozbawione wartosci ide-
owych, a nawet kurioza, ktére trudno nazwaé ksigzkami (jak np. pozycje au-
torstwa Keri Smith, takie jak Zwisgeg ten dziennik Grupy Wydawniczej
K.E. Liber czy To nie ksiqéka wydane przez wydawnictwo Novae Res. Warto
takze wspomnie¢ o rodzimym odpowiedniku wydawnictwa Kaktus w postaci
Ksiqzki pod tytutem Roberta Trojanowskiego.

Do grupy najwigkszych wydawcow literatury mlodziezowej nalezg tak re-
nomowane oficyny, jak: Wydawnictwo Olesiejuk, Wydawnictwo Media Ro-
dzina, Wydawnictwo Jaguar, Nasza Ksiggarnia, Akapit Press, Amber, Novae
Res, Zielona Sowa, Egmont, Publicat, Spoleczny Instytut Wydawniczy Znak,
Galeria Ksiazki, Grupa Wydawnicza Foksal, Wydawnictwo Literatura, Wy-
dawnictwo Otwarte, Wydawnictwo Ibis, Edipresse, GWF, Kotori, Pascal,
Media Rodzina, Siedmiordg, Wilga, Grupa MAC (za: ,,Ruch Wydawniczy
w Liczbach” 2010-2017). Cieszy zwlaszcza obecno$¢ Naszej Ksiegarni, naj-
bardziej zastuzonego seniora polskiej ksigzki dziecigcej 1 mlodziezowej.
Wsréd tej grupy mamy zatem i wydawnictwa specjalizujace si¢ w wydawaniu
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tylko tego typu literatury (np. Egmont, Zielona Sowa, Siedmiorog), jak i takie,
dla ktérych ksiazki dla mlodziezy stanowia tylko czes¢ oferty wydawniczej
(np. Amber, Novae Res).

Warto takze zauwazyé, ze wsréd wydawcow publikujacych najwicksza
liczbe ksigzek dla mlodziezy wyrdzniamy dwie grupy: takich, ktérzy publikuja
wylacznie lub niemal wylacznie utwory polskich autoréw (np. Novae Res,
Literatura, Edipresse, Akapit Press, Ridero, Warszawska Firma Wydawnicza,
Nasza Ksi¢garnia) oraz tych, ktérzy zdecydowanie zorientowani sa na tluma-
czenia (np. Jaguar, Kotori, Pascal, Wydawnictwo JK, Zielona Sowa, Jamakasz,
Media Rodzina, GWF, Publicat, Wydawnictwo Otwarte, Egmont, Amber).

Tematyka, autorzy, trendy

W analizowanym okresie mamy do czynienia z kilkoma interesujacymi
zjawiskami odnosnie do poszczegdlnych autoréw i tytuléw, cho¢ trudno mo-
wi¢ o zdecydowanych, wyrazistych liderach. Poniewaz wciaz brak jednej, rze-
telnej 1 opartej na wynikach sprzedazy listy najpopularniejszych tytutdw,
w zakresie analizy tematycznej odwolujemy si¢ do analiz firmy GfK Polonia®,
rankingu bestselleréw ,,Magazynu Literackiego KSIAZKI”, zestawied mie-
siegcznych ,,Gazety Wyborczej” oraz raportéw Biblioteki Analiz z interesuja-
cego nas okresu. Dokonujac analizy tematyki literatury dla mlodziezy, wspo-
mnie¢ nalezy o kilku najwazniejszych zjawiskach tego sektora rynku ksiazki:

e Zaskakujaca popularnos$¢ ksigzek o tematyce wampirycznej,
ktére niejako wypelnily luke po Harrym Potterze. Czterotomowy
cykl Stephenie Meyer Zmierzch (tj. Zmierzch, Ksiegye w nowin, Zacmie-
nie, Przed switens) opowiadajacy o milosci wampira Edwarda i Belli,
cho¢ debiutowal w Polsce w 2007 r. stale budzi sympati¢ czytelnikow
1 zajmuje wysokie pozycje na listach bestsellerow. W tym samym nut-
cie pozostaja takie prace jak: cykl Monster High (Upiorna szkota,
Upidr 3 sqsiedztwa, O wilkn mowa, Po moim trupie, Zabdjezo stylowy no-
tes) Lisi Harrison o upiornych potworach oraz az dwunastotomowy
cykl Osaczona stworzony przez Kristin Cast oraz jej matke Phyllis
Christiane Cast o amerykanskich nastolatkach naznaczonych wampi-
ryzmem. I cho¢ od 2014 r. prorokuje si¢, m.in. na tamach ,,The Pu-

4 Analizy te opracowane sa na podstawie danych z sieci punktow sprzedazy detalicznej, ktéra
jest reprezentatywna dla calego rynku na poziomie od 40% do 70% (Golebiewski & Wasz-
czyk, 2016, s. 35).

5> To najstarsze zestawienie najpopularniejszych tytuléw ksigzkowych opierajace si¢ na dekla-
racjach firm detalicznych sieci Empik i Matras oraz regionalnych Domow Ksigzki, a wiec
tylko posrednio odzwierciedla wyniki sprzedazy.
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blishers Weekly” (za: Zajac, 2014, s. 2), odejscie od nieautentycznej,
fikcyjnej i sztucznej rzeczywistosci przeréznych dystopii, urbanofan-
tastyk czy fantastyk, to paradoksalnie mlodzi czytelnicy zasadniczo
nie realizuja tych wizji, gdyz wciaz preferujq nierzeczywisto$¢ Swiata
przedstawionego w swoich wyborach lekturowych. Ogromnym zain-
teresowaniem mlodziezy ciesza si¢ publikacje, w ktorych gtéwng role
odgrywajq ,,nie tylko wampiry, ale takze wilkotaki, nieumarli, upadte
anioly i wszelkiej masci demony” (Golgbiewski & Waszczyk, 2012,
s. 132). Martwi to znawcow tematu, ktorzy pisza, iz ,,oglad polek
polskich ksiegarn (i list bestellerow) wprowadza wiec w konfuzje. Na
potkach bowiem wampiry, wilkolaki, elfy, krasnoludy, bogowie i de-
mony, dzieciaki brodza w postapokaliptycznej poswiacie” (Zajac,
2014, s. 2). Wydaje sig, ze tego typu fikcja bedaca w opozycji do rze-
czywisto$ci dnia codziennego jest dla nastolatkoéw atrakcyjniejsza, za$
powszechne utozsamienie nierzeczywistosci z niedojrzaloscia czytel-
nikéw wynika w gléwnej mierze z nieprzyjemnych, alienujacych do-
$wiadczen dnia codziennego nastolatkow, ktorzy dopiero probuja
odnalez¢ swoje prawdziwe Ja. Nie dziwi zatem popularno$¢ trzyna-
stotomowego cyklu powiesci fantasy Zwiadowey australijskiego pisarza
Johnna Flanganna, ktory stworzyl popularng seri¢ przygdd nastolet-
niego Willa i jego przyjacidl, czy cykl Lgrzyska smierci Suzanne Col-
lins, ktory jest dos$¢ ponura opowiescia o przysztosci Ameryki.
Niezrozumiata dla wielu popularnos¢ powiesci fantasy oraz
nieustajace zainteresowanie Harrym Potterem. Po prawie dwu-
dziestu latach po publikacji pierwszego tomu ekscytacja losami mlo-
dego czarodzieja nie ustaje. Na fali tego zainteresowania wydawnic-
two Media Rodzina zdecydowalo si¢ na reedycje pierwszego tomu
— bogato ilustrowang przez Jima Kay’a, ktora wdarla si¢ przebojem
na listy bestsellerow 2015/2016 r., dystansujac pozostate propozycje.
Trend ten stale jest umiejetnie podtrzymywany przez wydawce, mimo
ze powrOt potteromanii byl przez niego kontestowany z pewnym
zdziwieniem: ,,zaskoczeniem dla nas byl jednak fakt, ze sita marki
»Harry Potter« jest tak wielka, ze — jak si¢ okazalo — gdyby tom ten
autorka napisala wierszem, to tez bylby bestsellerem! Kt6z by przy-
puszczal, Zze niezbyt dzisiaj rynkowo hotubiony gatunek, jakim jest
dramat, nie bedzie tu zadna przeszkoda” (za: Zajac, 2017, s. 1). Mowa
tu oczywiscie o wydanym w pierwszej potowie 2016 r. Harrym Potte-
rze i pryekletym dzieckn, dwuczesSciowej sztuce teatralnej napisanej
przez Jacka Thorne’a na podstawie historii J.K. Rowling, ktérej na-
klad osiagnat 530 tys. egzemplarzy.

[23]



Sylwia Bielawska

[24]

Prorokowany przez wielu zwrot ku powiesci realistycznej opi-
sujacej najtrudniejsze problemy dnia codziennego mfodziezy.
Byl to poczatkowo nurt poboczny, dla wielu wrecz obojetny. Bez
zadnej przesady mozna powiedzie¢, ze prawie przeszed! on niezau-
wazony, skoro dwa kultowe tytuly z tej tematyki, odnoszace gigan-
tyczne sukcesy w USA 1 na zachodzie i osiagajace milionowe naklady,
w Polsce plasowaly si¢ gdzie§ w srodku list bestselleréw pomimo to-
warzyszacych im filmowym ekranizacjom ze znanymi aktorami.
Przykladem jest tu powies¢ Johna Greena Gwiazgd nasgych wina opo-
wiadajaca o wzruszajacej historii mitosci chorych na nowotwor na-
stolatkow czy Charlie Stephana Chbosky’ego — napisana w formie li-
stow opowies¢ o pierwszych milosnych doswiadczeniach, relacjach
w rodzinie, narkotykach oraz potrzebie akceptacji. W tym kregu po-
zostaje tez kolejna powies¢ Greena Papierowe miasta — powies¢ o doj-
rzewaniu, prawdziwej przyjazni 1 milosci oraz powiesci Gayle For-
mann (Zostai, jesli kochasz 1 Wrdc, jesli pamigtasg) o potedze mitosci
1 wyborach, ktérych musimy dokonywac. I cho¢ wspomniane tytuly
znajdujq si¢ na listach najlepiej sprzedajacych si¢ ksiazek, osiagajac
przyzwoite wyniki (Srednio 40-79 tys. egz. wedlug danych ,,Ruchu
Wydawniczego w Liczabach” 2010-2017), to ich umiarkowany suk-
ces utwierdza tylko w przekonaniu, ze dopiero od 2014 r. mozemy
méwic o zmianie preferencii czytelniczych 1 powrocie do czytelni-
czych lask powiesci realistycznej o tematyce obyczajowe;j.

Nieprzemijajaca moda na tzw. nie-ksigzki i kolorowanki. Sa one
okreslane mianem gimnazjalnych pseudoksiazek i stanowia bardzo
zlozone zagadnienie. Mowa tu o budzacej kontrowersje, acz pozosta-
jacej wysoko na liscie bestsellerow ksigzce Zniszez ten dziennik Keri
Smith i jej pochodnych, czy Tajemniczy ogrid i Zacgarowany las Johan-
na Basforda. Wielotysigczne naklady i zamieszanie, jakie pozycje te
wywolaly na rynku wydawnictw dla mlodziezy sprawily, ze wydawcy
otwarcie przyznali, iz sq zaskoczeni tym niewytlumaczalnym i niezro-
zumialym sukcesem publikacji, ktérych nie sposéb scharakteryzowaé
za pomocg standardowych kategorii literaturoznawczych (teoretycz-
nych, genologicznych czy estetycznych), stad konieczne jest posze-
rzenie albo znaczna modyfikacja definicji ksiazki, gdyz doszto do ra-
dykalnego przewartosciowania dotychczas wzorcow. Sukces tego
typu projektéw, w ktéorych mamy do czynienia z elementami kre-
atywnymi, pozwalajacymi na swobodna ingerencije¢ czytelnika w tresc,
wrecz zachecajacymi do najdzikszych eksperymentéw sprawil, iz ana-
litycy rynku zaniepokojeni pytaja: ,,Czy to dowdd kompletnego zidio-
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cenia czytelnikéw, owczego pedu czy tez rzeczywiscie konca kultury
narracji na rzecz fragmentow, ilustracji, czy [...] kreatywnej destruk-
cji” (Golgbiewski, 2015).

Utwory nawigzujace do sentymentéw rodzicow dzisiejszych nastolat-
kow (ok. 4050 lat). Sq to ksiazki z tzw. nurtu sentymentalnego, ktore
wydaja si¢ by¢ jeszcze wigkszym zaskoczeniem niz poprzednie kate-
gorie. Tego typu ksiazki stanowia ok. 17% literatury dla mlodziezy,
z czego 11% dotyczy pisarzy z XX w. (np. Lucy Maud Montgomery,
Antoine de Saint-Exupery, Zbigniew Nienacki, Edmund Niziurski),
a pozostale 6% dotyczy klasykéw literatury mlodziezowej (Juliusz
Verne, Aleksander Dumas, Marek Twain, Daniel Defoe, Robert
Louis Stevenson). Popularnos¢ Ani 3 Wyspy Ksiecia Edwarda ostat-
niego tomu sagi Lucy Maud Montgomery, kolejnych toméw ,,Jezy-
cjady” Malgorzaty Musierowicz (Feblik, MacDusia, Wnuczka do orze-
chow) czy Tomka w krainie kangurw Alfreda Szklarskiego dziwi tym
bardziej, ze sa to pozycje dos¢ chlodno przyjete przez wspodlczesna
krytyke literacka. I cho¢ opinie krytykow sa raczej mocno naznaczone
ironicznoscia 1 nagana odnosnie do ich poetyki, nierzadko kwestionu-
ja otwarcie wszelkie powody ulegania ich urokom, wazniejsze jest
jednak to, ze czytelnikéw, a raczej czytelniczki, to nie zraza. Okazuje
sig, ze prace te wciaz s atrakcyjne dla sporej grupy i1 posiadaja moc
przyciagania nowych czytelnikow, o czym najlepiej swiadcza ich na-
klady oscylujace w granicach 60 tys. (za: ,,Ruch Wydawniczy w Licz-
bach” 2010-2017).

Zainteresowanie nastoletnich czytelnikéw beletrystyki wszelkie-
go rodzaju cyklami, seriami czy tez sagami, a wiec wszelkiego
rodzaju powiesciami, ktorych kolejne tomy publikowane sg
w pewnych odcinkach czasu, a kazdy z nich stanowi cato$¢, cze-
sto komponowang osobno, z wlasnym punktem kulminacyjnym.
Jakkolwiek bylyby negatywne opinie krytykéw, nie da si¢ nie zauwa-
zy¢, ze tego rodzaju literatura cieszy si¢ szczegdlna atencjq mlodziezy.
Towarzyszaca kolejnym tomom globalna promocja medialna tylko
poteguje zainteresowanie nastolatkow, ktorzy sklaniajg sie ku lektu-
rom bedacym wielokulturowym wydarzeniem. Sukces sagi Zmizergeh,
cyklu Zwiadowey czy serii Percy Jackson i bogowie olimpijscy zacheca wy-
dawcow do siggania po licencje na tego typu publikacje, zwlaszcza
gdy towarzysza im nie tylko fenomenalne, gigantyczne reklamy o za-
sicgu globalnym, ale takze ekranizacje kinowe, gry komputerowe lub
inne formy aktywizacji czytelniczej (np. oficjalna witryna lub profil
w mediach spoteczno$ciowych). To wlasnie wtedy nagle pojawia si¢
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bohater, ktérym interesuja si¢ rzesze nastoletnich czytelnikow.
W élad za tym medialnym zamieszaniem pojawiajq si¢ wielotysieczne
naklady, swoista moda, a nawet histeria — pojawia si¢ przymus wila-
snosci czy tez posiadania kolejnych toméw oraz porzucenia dotych-
czas atrakcyjniejszych form spedzania wolnego czasu.

Publikacje niedrukowane: e-booki, audiobooki

Z uwagl na to, ze przedmiotem naszego zainteresowania jest miodziez
okreslana mianem cyfrowej, to z okreslenia tego powinna wynikac sugestia, ze
rynek ksigzki powinien by¢ przygotowany na tego typu klienta i oferowaé mu
atrakcyjng oferte ksigzek w formie audio lub elektronicznej. Niestety ,,cyfrowa
oferta ksigzek [dla mlodziezy — przypis S.B.] prezentuje si¢ co najwyzej
skromnie” (Gol¢biewski & Waszczyk, 2014, s. 153), cho¢ rynek e-bookow dla
dorostych od 2010 r. rozwija si¢ w Polsce bardzo dynamicznie. To wlasnie
wtedy firma Virtualo, specjalizujaca si¢ w rozwigzaniach IT do sprzedazy
e-bookéw, zostala zakupiona przez Empik, ktory postanowil rozwijaé¢ rynek
ksigzki elektronicznej. Decyzja ta wynikala najprawdopodobniej z prognozo-
wanych woéwczas przewidywan, ze rynek e-bookéw bedzie rozwijat sig nie-
zwykle dynamicznie z uwagi na zmieniajace si¢ decyzje konsumentéw, ceng
oraz latwo$¢ uzytkowania. Takze analizy 1 raporty napawaly optymizmem,
np. w latach 2010-2012 odnotowano az trzycyfrowy wzrost sprzedazy.

Niestety prognozy te zupelnie zawiodly w odniesieniu do segmentu
ksigzki mlodziezowej, w ktérym dominujg wciaz ksiazki w tradycyjnej formie.
Jak przyznaje M. Zajac

analiza ,,niedrukowanych” sektoréw publikacji zwigzanych z rynkiem ksiaz-

ki dla niedoroslych [...] nie nastraja optymistycznie. Jeszcze rok temu wyra-

zatem [...] nadziej¢ na szybki rozwéj formatéw audio/elektronicznych.

Niestety, wydaje sig, ze przedwczesny byl to optymizm” (2014, s. 4).

Przyczyn tego stanu rzeczy nalezy upatrywaé m.in. w przywiazaniu wy-
dawcow do tradycyjnej formy i niecheci do eksperymentowania z wlasciwymi
formatami zapisu (ePub, Mobipocket), obawach przed nieuprawnionym do-
stepem (piractwem), szukaniu sposobéw wlasciwego zabezpieczenia plikdw
oraz wysokiej 23% stawce Vat’. Nie dziwi zatem, ze oferta audio- i e-bookéw
jest nikla 1 wydaje si¢ ogromnym rozczarowaniem. Sposréd wydawcow posia-
dajacych w swojej ofercie takie formaty dla mlodziezy mozna wymienié:
Olesiejuk — 70 tytuléw audio, Ayzmut — 89 tytuléw audio, Woblink
— 450 e-bookoéw (lacznie dla dzieci i mlodziezy), empik — 456 e-bookow

¢ E-booki i appsy w calej Unii Europejskiej sa opodatkowane 23% podatkiem jako usluga.
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(facznie dla dzieci 1 mlodziezy), Audioteka.pl — 171 tytuléw audio, Virtualo
— 470 e-bookow, Nexto — 733 e-bookdéw (facznie dla dzieci 1 miodziezy), Na-
sza Ksiggarnia — 100 e-bokow (Zajac, 2014, s. 4). Wiemy takze, ze e-booki
posiadaja w swojej ofercie takie firmy jak: W.A.B, Znak, Skrzat, Siedmiorog.

Trudno nie zgodzi¢ si¢ z opinia, ze nie sq to liczby powalajace, zwlaszcza
jesli odniesiemy je do generacji typowo cyfrowej. Wyglada na to, ze omingta
nas ogolnoswiatowa histeria e-bookowa, a wydawcy dopiero testuja ten seg-
ment rynku i nie s3 do konica przekonani do inwestycji w tego typu publiko-
wanie. Sq 1 tacy wydawecy, jak np. Egmont i Media Service Zawada, ktérzy po
etapie prob i spadku sprzedazy e-bookéw wycofali si¢ z produktéw na urza-
dzenia mobilne. Zaskakujacy jest takze fakt, Ze w analizowanym okresie nie
przygotowano zadnych appséw na urzadzenia mobilne dla mlodziezy, choé
wiara w sile ,,book apps” jako produktu idealnego, ,,skrojonego na miare” dla
cyfrowej generacji byla ogromna’.

Nagrody oraz targi

Warto tez zwrdci¢ uwage na przyznawane cyklicznie twércom nagrody
1 wyrdznienia, ktére w posredni sposob poteguja zainteresowanie okreslonym
tytulem. Sposréd wielu konkurséw literackich w dziedzinie literatury najwick-
szym uznaniem cieszy si¢ konkurs Ksigzki Roku Polskiej Sekcji IBBY, ktore-
go gléwnym celem jest promocja wartosciowej literacko i artystycznie ksigzki.
W kategorii ksiazki dla mlodziezy w interesujacych nas latach nagrodzono:
Omege Marcina Szczygielskiego (2010), Jajko ksiegyca Zotii Beszczynskiej
z ilustracjami Natalii Talarek (2011), Oro Marcela A. Marcela (2012), Most nad
Missisipi Eswy Przybylskiej (2013), Francisgka Anny Piwkowskiej (2014),
5 sekund do 10 Malgorzaty Wardy (2015), Rutka Joanny Fabickiej (2016), Ser-
ce Neftydy Marcina Szczygielskiego (2017). Pozostale konkursy niestety zna-
czaco faworyzuja ksigzke dla dzieci mlodszych. Na mocy tej prawidlowosci
konkursy: Empiku na Najlepszaq Ksiazke Dzieciecs ,,Przecinek i Kropka”,
Polskiego Towarzystwa Wydawcow Ksiazek na Najpickniejsza Ksigzke Roku,
czy Ogolnopolski Konkurs ,,Dobre Strony” bedacy elementem wroclawskich
Targéw Ksiazki dla Dzieci i Mlodziezy sa w zasadzie skierowane do tworcow
(autoréw, ilustratorow) ksiazki dla mtodszych czytelnikéw (do 10 lat). Podob-
nie ma si¢ rzecz z nagrodami literackimi, m.in. Nagroda im. Kornela Maku-
szyfiskiego, Literacka Nagroda Zielonej Gaski, PEGAZIKIEM, Madra Ksiazka

7 W Polsce zrealizowano co prawda kilka udanych projektéw na iPadowe i iPhonowe urza-
dzenia, jak chocby $wietna Lokomotywa firmy Big Rabbit czy produkty firmy Festina Lente,
ale sg to wszystko propozycje dla mtodszych czytelnikow (do 10 r.2.).
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Roku, Nagroda Literacka m. st. Warszawy, a nawet plebiscytem dla wydaw-
céw Dong, gdzie ocenia si¢ w zasadzie zwykle ambitna ksiazke dziecigca.
Dzieje si¢ tak glownie z powodu braku rozgraniczenia i rozréznienia pomie-
dzy dwiema kategoriami i ujmowania jej lacznie jako literatura dla dzieci
1 mlodziezy, a takze z uwagi na zalew 1 nadprodukcje nowych tytutéw ksiazki
dzieciecej.

Na zainteresowanie poszczegolnymi tytulami oraz sukces ekonomiczny
wydawcy ogromny wplyw maja z pewnoscia takze cyklicznie organizowane
targi ksiazki, gdzie prezentowane sa najswiezsze i najnowsze wydawnictwa.
Najwazniejsze, o ktérych warto wspomnie¢, to Poznanskie Targi Ksigzki
PEGAZIK, wroctawskie Targi Ksigzki dla Dzieci i Mlodziezy Dobre Strony,
warszawski Festiwal Ksigzki dla Dzieci 1 Mtodziezy ,,Czytajmy” oraz Festiwal
Literatury dla Dzieci w ramach Warszawskich Targdw Ksigzki, a takze Targi
Ksigzki dla Dzieci w ramach krakowskich Targow Ksiazki. Wszystkie wspo-
mniane imprezy majg jeden wspolny cel: wychowa¢ pokolenie §wiadomych
oraz aktywnych czytelnikow ciekawej, waznej oraz wartosciowej ksiazki dzie-
cigcej 1 mlodziezowe;j.

Czytelnictwo

Wiele zdaje si¢ wskazywac na to, ze niebagatelnym problemem dla wydaw-
cow jest coraz powszechniejsze zanikanie praktyk czytelniczych oraz wybiera-
nie innych, bardziej atrakcyjnych form spedzania wolnego czasu (komputer,
telewizor). Jak donosza coroczne raporty Biblioteki Narodowej o stanie czy-
telnictwa, az 1/5 nastolatkéw, w tym gltéwnie chlopcey, znajduje si¢ poza kul-
tura pisma: nie tylko nie czytaja oni regularnie dtuzszych tekstow, ale takze nie
siegaja do ksiazek ani gazet chocby raz do roku (Korys$, Michalak & Chym-
kowski, 2015, s. 31). Mamy wigc do czynienia nie tylko z poglebiajacym si¢
z roku na rok spadkiem czytelnictwa, ale takze poglebiajacym si¢ upadkiem
kulturowym, czy wrecz cywilizacyjnym. Obowiazki szkolne, liczne zajecia po-
zalekcyjne oraz organizacja czasu wolnego, w ktérym na plan pierwszy wysu-
wa si¢ ogladanie telewizji (takze na ekranie komputera), a zwlaszcza filmow
(seriali) oraz gry komputerowe, sporty, a takze coraz popularniejsze zycie
online na portalach spotecznosciowych (Facebook, Snapchat, Instagram) wy-
pieraja skutecznie proces lektury z zycia codziennego nastolatkow. Co gorsza
coraz $mielej 1 bez skrgpowania sami zainteresowani podnosza, ze czytajg tyl-
ko i wylacznie w ramach obowiazku szkolnego, a kiedy ten ustaje, przestaja
po prostu siegac po ksigzki (w 2010 — zaledwie 10%, w 2015 — 31%). Gene-
ralnie nieczytajacy (48%) oraz nieczytajacy ksiazek (5%) to razem ponad po-
towa wszystkich nastolatkéw w wieku 15 lat 1 wigcej (Korys, Kope¢, Zasacka
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& Chymkowski, 2016, s. 22). Te zatrwazajace wyniki potwierdzaja badania
Zofii Zasackiej przeprowadzone na zlecenie Instytutu Badan Edukacji (2014)
oraz raporty PIK. Nie ma chyba zadnych watpliwosci, ze ta niepokojaca ten-
dencja odchodzenia od ksiazek powinna w sposéb radykalny wplynaé na do-
konywane przez wydawcow wybory i dziatania, ktére powinny by¢ ukierun-
kowane na atrakcyjna i réznorodng oferte odpowiadajaca zainteresowaniom
mtodych ludzi.

Podsumowanie

W tym miejscu sformulujemy kilka uwag o charakterze generalizujacym.
W analizowanym okresie mamy do czynienia z wieloma zmianami, zaréwno
jako$ciowymi, jak 1 illosciowymi w interesujacym nas segmencie rynku ksiazki,
z ktérych bodajze za najwazniejsza uznamy niebywala réznorodnos¢ oferty
adresowanej do czytelnikéw. Jak przyznaje z duma Anna Wisniewska z Wy-
dawnictwa Olesiejuk, ,,kazdy potencjalny czytelnik znajdzie co§ odpowiednie-
20” (za: Zajac 2017, s. 2). W najblizszych latach mozemy z pewnoscia spo-
dziewa¢ si¢ dalszego wzrostu liczby publikowanych tytuléw, rosnacego
udziatu pierwszych wydan, jednak przy dalszym spadku $redniego naktadu.

Obserwowane na przestrzeni lat powazne spadki sprzedazy (o 54%) oraz
warto$ci segmentu (spadek o 24%) sa wynikiem luki po intratnych autorach
oraz ,,mega bestsellerowych” tytutach. Obecne dzialania wydawcéw determi-
nuje brak nowych lideréw, pomysléw i ciekawych bestselleréw, albowiem
»nie wida¢ nowych kandydatéw do panteonu” (Zajac, 2011, s. 1). Braki te
wydawcy probuja zastapi¢ wigksza liczba tytuléw, ktore rozchodza si¢ jednak
w zdecydowanie mniejszym naktadzie (20-10 tys. egzemplarzy).

W zakresie tematyki trudno prorokowac trendy i przewidywaé zaintere-
sowanie nabywcéw. Pojawiajace si¢ od 2010 r. setki tytutéw (gtownie fantasy
oraz paranormal), ktérych fabula powstaje wedlug sprawdzonego, bardzo
konwencjonalnego scenariusza (akcja dzieje si¢ w jakiej§ nieokreslonej prze-
szlosci lub $wiecie alternatywnym, a tematem gléwnym sa czesto wedrdwki
bohateréw lub poszukiwanie samos$wiadomosci), petna nieprzejrzystych, nie-
jednoznacznych i nieprzewidywalnych postaci (wampiry, ,,wykleci”, ,,upadle
anioly”), bez motywacji psychologicznej, czesto bez introspekcji, mialy szyb-
ko si¢ wyeksploatowac 1 ustapi¢ miejsca prozie realistycznej i psychologicznej,
mocno osadzonej w realiach dnia codziennego i skoncentrowanej na sferze
przezy¢ wewngetrznych oraz analizie psychologicznej gtéwnych bohateréow.
Mlodzi czytelnicy zdyskontowali jednak zamierzenia oraz plany wydawcow
1w poszukiwaniu wlasnej tozsamosci dalej chetnie zatapiaja si¢ w $wiat prozy
z gatunku paranormal, fantasy, science-fiction czy powiesci grozy. Widocznie
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potrzeba znalezienia wlasnego Ja pozornie dojrzalych nastolatkéw wymaga
fantastyki 1 anormalnosci, a wydawcy chetnie i szybko reaguja na te potrzeby,
zapewniajac w swojej ofercie takie tytuly, ktore stylistyka i fabula nawiazuja
do wczesniej wspomnianych gatunkéw. Na nic si¢ tu zdadzg glosy sprzeciwu
komentatoréow tego typu lektur, bowiem od lat obserwujemy na rynku ksiazki
wzrost sprzedazy publikacji z segmentu non-fiction oraz spadek sprzedazy
powiesci obyczajowej (Golgbiewski & Waszczyk, 2015). Wydaje sig, ze racje
maja R.A. Peterson i R.M. Kern piszac, iz osoby nieposiadajace wysokiego
kapitatu kulturowego ograniczaja si¢ do najbardziej popularnych gatunkéw
1 najlatwiej przyswajalnych tresci (1996, s. 907). Poza tym wydaje sie, ze
w chwili obecnej jest to jedyny sposob na utrzymanie w ryzach galopujacego
w tempie zastraszajacym spadku czytelnictwa: narastajaca tendencja do ogra-
niczania aktywnosci lekturowej oraz wzrost liczby nieczytajacych powyzej
15 roku zycia moga zosta¢ zahamowane jedynie przez swobodny dostep do
atrakcyjnej z ich punktu widzenia oferty lekturowej (papierowej i elektronicznej).

Sposobem na zatrzymanie nastoletniego czytelnika moze by¢ ukierunko-
wana, atrakcyjna oferta wydawnicza dostosowana do jego zainteresowan i pro-
blemoéw. Interesujaca fabula, prosty jezyk, nieskomplikowana akcja oraz styli-
styka nawigzujaca do ulubionych gatunkéw sprawiaja, ze mlodziez porzuca
swoje ulubione czynnosci na rzecz lektury. Wazne, aby oprocz jednorazowego
zainteresowania, przyciagnac ich na troche dluzej, do czego idealnie nadaja si¢
serie wydawnicze czy wielotomowe sagi. Ostatnie lata pokazuja, ze wiele sag
czy cykli spetnilo swoje zadanie. Handlowy wynik np. Dziedzictwa Christophe-
ra Paoliniego, napawa pewnym optymizmem, gdyz wskazuje, iz mlodziez
w nielicznych przypadkach siega po lekture i daje si¢ na dluzej zwigzac
z ulubionym autorem i jego bohaterem.

Ogromne znaczenie maja tzw. mody czytelnicze, dlatego wydawcy musza
pamigtad, ze o handlowym sukcesie poszczegdlnych tytuléw decydujg czynni-
ki czesto nieprzewidywalne, takie jak np. opinie w mediach spotecznoscio-
wych. Tylko ta ksigzka, ktora stala si¢ wydarzeniem, i to nie literackim, a ma-
sowym, wiclomedialnym ma szans¢ zdoby¢ uwagg i czas nastolatkow.

Literatura mlodziezowa, jako atrakcyjnym rynkiem, zaczynaja si¢ intere-
sowaé coraz liczniejsze oficyny, mniej lub w ogdle wczesniej nieznane na tym
rynku (np. Hachette Polska, Egmont, Sonia Draga czy chociazby Bellona itp.).
Z kolei wydawcy od lat dzialajacy na rynku $mialo dokonuja restrukturyzacji,
porzadkow organizacyjnych oraz zmian personalnych w dzialach wydawni-
czych i handlowych, po to, aby dostosowac struktury, procesy i obsady do
ambitnych celow i realizacji nowych zadan zwiazanych z przygotowaniem
atrakcyjnej oferty dla nastoletnich czytelnikéw.
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Zauwazalny jest takze wzrost i rozwdj inicjatyw targowych sprofilowa-
nych pod katem nastoletniego czytelnika. Obserwowany z roku na rok za-
réwno wzrost reprezentacji wydawcow, jak i liczby poszczegdlnych imprez
wynika z faktu przywiazywania coraz wigkszej uwagi do koniecznosci pozy-
skania nowych czytelnikéw, na ktoérych typowe formy promocji ksigzek zdajq
si¢ nie dziala¢. Stad coraz $mielsze 1 atrakcyjniejsze oferty oraz inicjatywy
przygotowywane przez wydawcow.

Bibliografia

Golebiewski, Lukasz (2015). Bestseller Keri Smith. Biblioteka Analiz, 5, 3.

Golebiewski, f.ukasz, Frolow, Kuba & Waszczyk, Pawel (2010). Rynek ksiqzki w Polsce
2010. Wydawnictwa. Warszawa: Biblioteka Analiz.

Golebiewski, Yukasz, Frolow, Kuba & Waszczyk, Pawel (2011). Rynek ksiqiki w Polsce
2011. Wydawnictwa. Warszawa: Biblioteka Analiz.

Golebiewski, Yukasz & Waszczyk, Pawet (2012). Rynek ksiqiki w Polsce 2012. Wydawnictwa.
Warszawa: Biblioteka Analiz.

Golebiewski, Lukasz & Waszczyk, Pawel (2013). Rynek ksiqiki w Polsce 2013. Wydawnictwa.
Warszawa: Biblioteka Analiz.

Golebiewski, Lukasz & Waszczyk, Pawel (2014). Rynek ksiqiki w Polsce 2014. Wydawnictwa.
Warszawa: Biblioteka Analiz.

Golebiewski, Yukasz & Waszczyk, Pawet (2015). Rynek ksiqiki w Polsce 2015, Wydawnictwa.
Warszawa, Biblioteka Analiz.

Golebiewski, fukasz & Waszczyk, Pawet (20106). Rynek ksiqiki w Polsce 2016. Wydawnictwa.
Warszawa, Biblioteka Analiz.

Golebiewski, Yukasz & Waszczyk, Pawel (2017). Rynek ksiqzki w Polsce 2017. Wydawnictwa.
Warszawa, Biblioteka Analiz.

Korys, Izabela, Koped, Jarostaw, Zasacka, Zofia & Chymkowski, Roman (2017). Szan czytel-
nictwa w Polsce w 2016 r. Warszawa: Biblioteka Narodowa.

Korys, Izabela, Michalak, Dominika & Chymkowski, Roman (2015). Stan ¢zytelnictwa w Polsce
w 2014 r. Warszawa: Biblioteka Narodowa.

Kozakiewicz, Mikolaj (1998). Mlodziez — teorie mlodziezy. W: W. Szewczuk (red.), Encyklo-
pedia psychologii. (s. 224-255). Warszawa: Fundacja Innowacja.

Laskowska, Jolanta (2017). Rynek ksiazki dla dzieci i mtodziezy w Polsce. Jednak Ksiqgki, 7,
201-209.

Melosik, Zbyszko (2003). Edukacja, mlodziez i kultura wspélczesna. Kilka uwag o teorii
i praktyce pedagogicznej. Chowanna, R. XLVI (LIX), 7 (19), 19-37.

Michalak, Dominika, Korys, Izabela & Kope¢, Jarostaw (2016). Stan czytelnictwa w Polsce
w 2015 roku: wstepne wyniki. Warszawa: Biblioteka Narodowa.

Pawliczuk, Witold (2006). Definicje terminu ,,mtodziez” — przeglad koncepcji. Postepy Nauk
Medycznych, 6, 311-315.

Peterson, Richard A., Kern, Roger M. (1996). Changing Highbrow Taste: From Snob
to Omnivore. American Sociological Review, 61,5, 900-907.

Peterson, Valerie (2018). Young Adult and New Adult Book Markets. Facts and Figures to
Know the Young Adult Book Matket Pobrane 15 kwietnia 2019 z: https:/ /www.thebalance-
cateets.com/ the-young-adult-book-market-2799954.

[31]



Sylwia Bielawska

Ruch Wydawniczy w Licgbach — Polish Publishing in Figures (2010-2017). R. 56-64, ISSN
2083-6953.

Sullivan, Edmund V. (1987). Critical Pedagogy and Television. In: Critical Pedagogy and Cul-
tural Power, ed. D.W. Livingstone. South Hadley (Mass.): Bergin & Garvey Publishers.

Tobera, Marek (2008). Bibliologia wobec polskiego rynku ksiazki w latach 1944-2007. Prze-
glad Biblioteczny, 1, 37-60.

Zajac, Michat (2012). Bez fajerwerkéw. Rynek ksiazki dla dzieci i mlodziezy. Ksiqgki dla
Dgzieci i Mtodziesy, 5(188), 1-4.

Zajac, Michat (2014). Stagnacja? Rynek ksigzki dla dzieci i mlodziezy. Ksiqgki dla Dzieci
i Mtodziezy, 5(212), 1-4.

Zajac, Michat (20106). Spokojniejszy rok? Rynek ksiazki dla dzieci i mtodziezy. Ksiqéki dla
Dzieci i Mtodziesy, 5(236), 1-4.

Zajac, Michat (2017). W Hogwarcie i w puszczy. Od maja 2016 do maja 2017, czyli rok
w ksiazce dla dzieci i mlodziezy. Ksiqzki dla Dzieci i Mfodziesy, 5(248), 1-4.

Zasacka, Zofia (2014). Cgytelnictwo dzieci i mtodziegy. Warszawa: IBE.

Vampires, demons, fallen angels... Book market analysis for teenagers
(2010-2017) — selected aspects

ABSTRACT: In the teenage world, reigned by Facebook, Twitter, Instagram and
other social media for years, permanent contacts with reading and books are
frequently just incidental, reduced to school reading lists as proven by alarming
readership surveys in this age group. On the other hand, however, young fans
of the Internet and computer games, intrigued by attractive books, are able
to make conscious reading choices and become involved readers. Making the
above assumption, an attempt was made at analyzing the book market
for teenagers in 2010-2017. Based on data submitted by the Central Statistical
Office of Poland, the National Library, Biblioteka Analiz and the Polish Chamber
of Books, a quantitative and qualitative analysis of this most demanding, ac-
cording to t. Gotebiewski and P. Waszczyk, market was carried out, the mecha-
nisms governing this sector were identified, and also possible corrective
measures were indicated aimed at stimulating and shaping permanent reading
interests among adolescents.

KEYWORDS: book market, literature for teenagers, quantitative and qualitative
analysis of the book market for teenagers
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