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Abstrakt: Niniejsza analiza stanowi przyczynek do dalszych badan au-
torki nad udziatem panstwowych wyzszych szkét zawodowych (dalej:
pwsz-ty) w promocji regionu. Celem opracowania jest ukazanie zalezno-
$ci pomiedzy realizowang przez panstwowe wyzsze szkoty zawodowe
misjg edukacji zawodowej, opartg na wspotpracy ze srodowiskiem lo-
kalnym, a wzmacnianiem tozsamosci regionalnej. W artykule oméwiono
wybrane elementy dziatalnosci naukowo-dydaktycznej, kulturalnej oraz
promocyjnej pwsz-téw, majgce wptyw na budowanie marki miasta (sie-
dziby uczelni) oraz regionu, podkreslono tez udziat biblioteki i wydaw-
nictwa uczelnianego w tym procesie.

Stowa kluczowe: marketing terytorialny, tozsamos¢ regionalna, promo-
cja, marka miasta, panstwowe wyzsze szkoty zawodowe, biblioteka
uczelniana, wydawnictwo
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Bez promocji dzieje sig cos strasgnego — nic sig nie dzieje’

Wprowadzenie

Promocja nalezy do istotnych skladowych elementéw zintegrowanej ko-
munikacji marketingowej (ZKM) jednostek samorzadu terytorialnego (Nie-
dzielska, 2011, s. 45). Zgodnie z holistyczna koncepcja ZKM wszystkie sku-
teczne dzialania marketingowe, w tym promocja, winny by¢ powigzane
w sposob spojny 1 tworzy¢ zintegrowang calos¢ (Rydel, 2004, s. 351). Tak
pojmowana komunikacja marketingowa zaklada projektowanie i realizowanie
strategii promocyjnych przy wykorzystaniu réznorodnych narzedzi i srodkéw
informacyjnych, zsynchronizowanych w czasie i przestrzeni. Dzialania te, ma-
jace na celu komunikowanie si¢ jednostki terytorialnej z otoczeniem, nakiero-
wane s3 na budowanie wizerunku i marki danej jednostki terytorialnej oraz
wzmacnianie tozsamosci regionu poprzez przekonywanie o jego atrakcyjnosci
1 zachecanie do nabycia (konsumpcji) produktéw regionalnych (Florek, 2000,
s. 143). W komunikacji marketingowej wykorzystuje si¢ zaréwno planowe,
formalne przedsiewzigcia, jak 1 te spontaniczne, bedace niejednokrotnie efek-
tem ,,ubocznym” réznorodnych aktywnosci o charakterze kulturalnym, eko-
nomicznym, spolecznym, naukowym, zaréwno samorzadu terytorialnego, jak
1 instytucji z nim zwigzanych. W tym kontekscie zaznaczy¢ nalezy, iz w proce-
sach komunikacji samorzadéw z otoczeniem istotng role odgrywaja partnerzy
marketingowi, do ktorych zalicza si¢ osoby 1 organizacje pelnigce wazka rolg
w regionie. Zwykle wymienia si¢ wérdd nich ,,pracownikéw urzedéw miast
igmin partnerskich, organizatoréow targéw, pielgrzymek, touroperatoréw’
(Niedzielska, 2011, s. 47) oraz znane osoby z kregu kultury, nauki, sztuki czy
mediow’. Oczywiste jest, iz sie¢ partnerow marketingowych rozciaga si¢ tez
na instytucje kultury i nauki finansowane lub wspoétfinansowane przez wiadze
miasta, powiatu i wojewodztwa, ktérych dzialalno$¢ statutowa zaklada aktyw-
nos$¢ na rzecz spolecznodci lokalnej i promocje regionu. Naleza do nich
gléwnie muzea, teatry, biblioteki, filharmonie, towarzystwa naukowe czy
sportowe. Nie sposéb w tym kontekscie poming¢ takze szkol wyzszych,

! Cyt. za: (Niedzielska, 2011, s. 45).

2 Do istotnych elementéw promociji regionu nalezy nadawanie tytulu honorowego obywatela
danego miasta, z przypisang mu posrednio rolg ambasadora oraz promowanie artystow zwia-
zanych z regionem.
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zwlaszcza jezeli uwzglednimy posrednie cele promocji, tj. zainteresowanie
subproduktami lokalnymi w oparciu o przekonanie o wyrézniajacej ofercie
regionu ze wzgledu na jego potencjal naukowy i kulturowy.

Pomimo niekwestionowanej roli osrodkéw akademickich w promocji re-
gionu, trudno w literaturze przedmiotu odnalez¢é opracowania podejmujace t¢
problematyke. Brak takze analiz dotyczacych stosunkowo mlodych uczelni,
jakimi sa pafstwowe wyzsze szkoly zawodowe. Zagadnienie wspotudzialu
tych uczelni w promocji regionu jest interesujace i istotne z perspektywy ba-
dawczej z uwagi na fakt, ze uczelnie te powstaly dla potrzeb europejskiego
rynku pracy 1 w kooperacji z miejscowymi przedsi¢biorcami, w przewazajace;
czescl w miastach, ktére na mocy reformy administracyjnej z 1997 r. utracily
status miast wojewodzkich. Pwsz-ty w pierwotnym zamys$le mialy zatem
spetnia¢ dwie zasadnicze funkcje, nierozdzielnie powigzane z potrzebami re-
glondéw 1 w oparciu o ich potencjal, tj. ksztalci¢ w zawodach zwigzanych
z lokalnymi potrzebami oraz podnies¢ status ,,zdegradowanych” miast woje-
wobdzkich. Odpowiedz na pytanie, na ile odegraly one swoja role w tym zakre-
sie wymagalaby szczegélowych, odrebnych analiz, znacznie przekraczajacych
rozmiar niniejszego opracowania. W tym miejscu wskazac¢ jedynie nalezy, iz
uczelnie te jako osrodki ksztalcenia zawodowego wpisaly si¢ w lokalng gospo-
darke ,,wychodzac naprzeciw intelektualnym aspiracjom mieszkancéw regionu
1 dynamicznym potrzebom wspolczesnego rynku pracy” (Strategia rozwoju
Panstwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w Nowym Saczu..., 2014, s. 33).

[ Zintegrowana wspotpraca z samorzagdem lokalnym

Wspolpraca z podmiotami regionalnymi ma strategiczne znaczenie dla
rozwoju uczelni zawodowych, albowiem od jej rodzaju i poziomu uzalezniona
jest jako$¢ ksztalcenia oraz kierunki rozwoju uczelni. Jak czytamy w strategii
PWSZ w Nowym Saczu: ,,otwarcie na dialog z samorzadami lokalnymi i re-
gionalnymi” oraz ,,wspolpraca z [...] zewnetrznymi pracodawcami regionu”
stanowla podstawowe warunki sprzyjajace rozwojowi uczelni (Tamze, s. 29)
oraz wplywaja na przyjeta przez uczelnie polityke jakosci’. Zatem juz wstepna
analiza zagadnienia pozwala zauwazy¢ Scisla 1 nickwestionowang zalezno$c
pomiedzy realizacjq celéw strategicznych pwsz-tow, a wspolpracg z samorza-

3 W dokumentach strategicznych PWSZ w Koninie czytamy: ,,Polityka jakosci zaklada
wspolprace z przedsi¢biorcami, administracja samorzadowa, organizacjami pozarzadowymi
i innymi uczelniami [...]” (Strategia rozwoju Panstwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w Ko-
ninie..., 2013, s. 6).
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dem lokalnym i §rodowiskiem spoleczno-gospodarczym subregionu oraz re-
gionu. Tym samym dzialania uczelni wpisuja si¢ w strategie rozwoju spolecz-
no-gospodarczego danego regionu (miasta, powiatu, wojewodztwa) (Pan-
stwowa Wyzsza Szkola Zawodowa w Elblagu, 2017).

W dzialaniach promujacych region mieszczg si¢ przede wszystkim ustugi
edukacyjne i kulturalne pwsz-tow. Podstawowa dziatalno$¢ uczelni zawodo-
wych koncentruje si¢, z wiadomych wzgledow, na tworzeniu atrakcyjnej oferty
edukacyjnej oraz naukowej (gléwnie w postaci projektéw naukowych, konfe-
rencji, publikacji naukowych, bazy bibliotecznej) adekwatnej do potrzeb spo-
tecznosci lokalnej i mieszkancéw regionu. Oferta panstwowych wyzszych
szkél zawodowych ma jednak w odréznieniu od innych ustug regionalnych
charakter niejednorodny i trudno zsynchronizowaé jej popyt oraz podaz
(Sargeant, 2004, s. 37). Niemniej, w podstawowym zaloZeniu stanowi ona
odpowiedz na potrzeby lokalnego 1 regionalnego rynku pracy, a ,,dobry kon-
takt z otoczeniem spoleczno-gospodarczym” uznawany jest za mocng strong
uczelni (Strategia rozwoju Panstwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w Koni-
nie..., s. 4). Monitorowanie aktualnych i potencjalnych potrzeb poszczegdl-
nych grup odbiorcow i przygotowanie wiladciwej oferty ma znaczenie zarow-
no dla uczelni, jak i rozwoju regionalnych firm, co w sposéb posredni
przyczynia si¢ takze do realizacji zadan samorzadéw. Pwsz-ty przygotowuja
1 realizuja oferte ksztalcenia w porozumieniu z firmami i przedsiebiorstwami
dzialajacymi na terenie danego miasta i w jego okregu, co w zalozeniu ma
pomagac absolwentom w znalezieniu pracy. Dzialania te wspieraja funkcjonu-
jace w strukturach pwsz-tow biura katiet* oraz o$rodki badad regionalnych.
Ponadto pwsz-ty wspolpracuja ,,z organizacjami pozarzadowymi dziatajacymi
na rzecz rozwoju regionalnego” (Sadowski, 2011, s. 37). Sa wérdd nich inku-
batory przedsigbiorczosci i technologiczne, stowarzyszenia przedsigbiorcow
oraz klastry. Doda¢ nalezy, iz wspolpraca z trzecim sektorem’ nalezy takze do
zadan wlasnych gminy (Tamze, s. 38).

4 Na stronie PWSZ w Nowym Saczu znajdujemy informacje dotyczace zadan akademickich
biur karier: ,,Biura Karier w wigkszosci funkcjonuja jako instytucje posrednictwa pracy oraz
instytucje poradnictwa zawodowego. Ich gléwnym celem jest pomoc studentom i absolwent-
tom w efektywnym wejsciu na wspélczesny rynek pracy” (Panstwowa Wyzsza Szkota Zawo-
dowa w Nowym Saczu..., 2017).

> Trzeci sektor (organizacje non profit; organizacje pozarzadowe) definiuje si¢ jako ,,wszystkie
formy dzialan spolecznych mieszczace si¢ pomigdzy pafstwem a rynkiem”. I zalicza si¢ do
niego: stowarzyszenia, fundacje, kluby sportowe, spéldzielnie socjalne, spotki dochodowe,
partie polityczne, zwiazki zawodowe, izby gospodarcze i rzemieslnicze, organizacje koscielne
(mgo.pt, 2017; Sadowski, 2011, s. 38).
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Symbole regionu w systemach identyfikacji wizualnej

Specjalnego znaczenia w kontekscie promocji regionalnej nabieraja dzia-
fania marketingowe oraz promocyjne tychze uczelni. Zauwazy¢ tu mozna
pewna prawidlowo$¢: im silniejsza marka, zwlaszcza kulturowa, regionu, tym
chetniej uczelnia odwoluje si¢ do jej symboli i emocjonalnych skojarzen. Wi-
doczne jest to zwlaszcza w elementach wizualizacji uczelni, takich jak godlo,
logo® czy kolorystyka oraz w dziataniach promocyjnych nawiazujacych do
historii i tradycji regionu.

Aktualnie elementy symboliki regionu stosuje w swoich systemach identy-
fikacji wizualnej 17 pwsz-téw, ktérych koncepcje graficzne mozna podzielic
na pig¢ charakterystycznych typow:

1. Nawigzania do herbu miasta lub powiatu (Chelm, Ciechanéw,
Gniezno, Jelenia Gora, Kalisz, Konin, Nysa, Opole, Sanok, Walcz).

2. Nawiazania do charakterystycznych elementéw architektury miasta

1 jego zabytkow (Oswigcim, Plock).

Nawiazania do siedziby uczelni — budynek (Legnica, f.omza).

Nawiazania do symboli regionu — artefakty fizyczne (Nowy Targ).

5. Nawiazania do cech geograficznych miasta i regionu (Nowy Sacz,
Watbrzych).

i

Wykorzystanie w logo uczelni podstawowych symboli miasta, zwlaszcza
herbu, stanowi szczegdlna 1 wyrazistg egzemplifikacje zwigzkéw uczelni z da-
nym terytorium. Elementy te zastosowala w systemie wizualizacji m.in. Pan-
stwowa Wyzsza Szkota Zawodowa w Koninie (ryc. 1), ktéra umiescila w logo
uczelni glowe konia (nawiazujac tym samym do herbu Konina i nazwy miasta)
oraz Panstwowa Wyzsza Szkola Zawodowa im. Prezydenta Stanistawa Woj-
ciechowskiego w Kaliszu, w ktorej logo znalazl si¢ tur w koronie, na zlotym
tle w formie starozytnej monety (symbol Ziemi Kaliskiej siggajacy korzeniami
czaséw starozytnych’, ryc. 2). Podobnie postapily wladze Karkonoskiej Pasi-

¢ Pod pojeciem ,,godla” rozumie si¢ tu graficzny symbol przynaleznosci osoby lub podmiotu
do okreslonej grupy prawnej lub spolecznej (znak wyrdzniajacy, rozpoznawczy, emblemat)
(Szymczak, 1995, s. 631; Bankowski, 2000, s. 445). Natomiast ,Jogo” (znak marki) ,,jest to
graficzne przedstawienie marki produktu, znaku firmowego i innych symboli [...]”. Stanowi
ono rodzaj znaku towarowego stuzacego promocji i reklamie (Sztucki, 1998, s. 153). W prak-
tyce wigkszo$¢ uczelni stosuje w swoich systemach wizualizacji ten sam znak graficzny jako
godlo 1 logo oraz uzywa w ksiegach znaku wymiennie obu okreslen. Wiréd pwsz-tow PWSZ
w Oswiecimiu oraz PWSZ w Walbrzychu posiadaja odmienne godto i logo.

7 Jak czytamy na stronie Pafistwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w Kaliszu symbolike godla
nalezy rozumie¢ nastgpujaco: ,,[...] godto Szkoly wszystkimi elementami nawigzuje do Wiel-
kopolski. Tur — symbol jej poludniowej czesci w starozytnej stylizacji jest to Swiadectwo sily
i wieku miasta. Wolne, uparte zwierz¢ w zlotej koronie i tto z zacnego kruszcu — przynalez-

[69]



Matgorzata Bankowska

stwowej Szkoly Wyzszej w Jeleniej Gorze, ktore wykorzystaly w systemie
identyfikacji wizualnej elementy regionalnej stylistyki oraz nawiazaty do herbu
miasta. Logo uczelni przedstawia otwartg ksigge z rysunkiem postaci jelenia,
odwolujac si¢ tym samym do herbu miasta (ryc. 3). Podobne rozwigzania od-
najdujemy takze w logotypach uczelni w Chelmie (ryc. 4), Ciechanowie (ryc. 5),
Gnieznie (ryc. 6), Nysie (ryc. 7), Sanoku (ryc. 8), Walczu (ryc. 9) oraz w Opo-
lu (ryc. 10).

Ryec. 1. Logo PWSZ w Koninie Ryec. 2. Logo PWSZ w Kaliszu

PISL

w KONINIE
Zrédto: Zrodto:
http:/ /www.pwsz.konin.edu.pl/ http://www.pwsz.kalisz.pl/biuletyn/
/userfiles/file/siw-2017/Ksiega_ STW.pdf
Ryc. 3. Logo KPSW w Jeleniej Gorze Ryec. 4. Logo PWSZ w Chelmie

g

KARKONOSKA PANSTWOWA
SZKOLA WYZSZA

Zrédto: Zrédlo:
http:/ /www.kpswjg.pl/pl/ksiega-znaku/ https:/ /pwsz.chelm.pl/index.php/pl/

no$¢ do trwatych dziejow szlaku bursztynowego, nastepnie §wiatlej mysli w tworzeniu szkol-
nictwa wyzszego. Nazwa uczelni wpisana przy zewnetrznej krawedzi okregu starej monety
prezentuje lokalne tradycje 1 ambicje dotyczace przysztosei [...]” (Pafstwowa Wyzsza Szkola
Zawodowa im. Prezydenta Stanistawa Wojciechowskiego w Kaliszu..., 2017).

[70]



Dziatalnosé¢ panstwowych wyzszych szkot...

Ryc. 5. Logo PWSZ w Ciechanowie Ryc. 6. Logo PWSZ w Gnieznie

LY

WS
\Gniezno/

Zrédto: Zrédto:
http:/ /www.petspektywy.pl/portal/ http://bip.pwsz-
/index.phproption=com_content&view= gniezno.edu.pl/32/45/witamy.html

article&id=3&Itemid=114&id_uczelnia=37

Ryc. 7. Logo PWSZ w Nysie Ryc. 8. Logo PWSZ w Sanoku

~ed

Zrédlo: Zrédlo:
http:/ /www.pwsz.nysa.pl/~promocija/ http:/ /www.pwsz-sanok.edu.pl/
/logo/PWSZ2011.pdf /uczelnia/dla-mediow/logotypy/
Ryc. 9. Logo PWSZ w Walczu Ryec. 10. Logo PMWSZ w Opolu

Zrodlo: Zrédlo:
http:/ /www.pwsz.eu/ http:/ /wsm.opole.pl/2456/logo-do-
pobrania.html
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Koncepcje promocji dziedzictwa materialnego miasta przyjeli takze twor-
cy identyfikacji wizualnej Panstwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w Oswie-
cimiu, ktérzy w elementach graficznych uczelni (godto i logo) umiescili zarys
jednego z gléwnych zabytkéw miasta — zamek (ryc. 11 i 12). Podobny zabieg
zastosowano w logo Panstwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w Plocku
(ryc. 13), za$ elementy infrastruktury uczelni (budynek gléwny) odnajdujemy
w logo szkoly w Legnicy (ryc. 14) i Lomzy (ryc. 15).

Ryc. 11. Godlo PWSZ w Oswigcimiu Ryec. 12. Logo PWSZ w Oswigcimiu

PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA

im. rotmistrza Witolda Pileckiego w Qswiecimiu

Zrédlo: Zrédto:
https:/ /uczelnia.pwsz-oswiecim.edu.pl/ https:/ /uczelnia.pwsz-oswiecim.edu.pl/
/uczelnia/o-uczelni/godlo-logo-i-sztandat- /uczelnia/o-uczelni/godlo-logo-i-sztandat-
uczelni/ uczelni/
Ryc. 13. Logo PWSZ w Plocku Ryc. 14. Logo PWSZ w Legnicy

NZSZA SZKO¢

By .
-
=
-
b=
=
=
o
-

-

Ea——asS

.

VMOOOMVZ

-

. WPLOCKU _/

Zr6dlo: Zrodto:
http:/ /www.pwszplock.pl/ http:/ /www.pwsz.legnica.edu.pl/
/foto/logo_jpg.JPG

g
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Ryc. 15. Logo PWSIiP w Lomzy

Zrédlo: https:/ /www.facebook.com/pwsip/

Do kultury i symboliki regionu nawiazala takze bezposrednio Podhalan-
ska Panstwowa Wyzsza Szkola Zawodowa w Nowym Targu, ktéra umiescita
w swoim logo bacowska ciupage (ryc. 16). Réznorodne elementy regionali-
zmu odnajdujemy tez w znakach graficznych: Panstwowej Wyzszej Szkoly
Zawodowej w Nowym Saczu (ryc. 17) oraz Panstwowej Wyzszej Szkoly Za-
wodowej im. Angelusa Silesiusa w Walbrzychu (ryc. 18).

Ryc. 16. Logo PPWSZ w Nowym Targu  Ryc. 17. Logo PWSZ w Nowym Saczu
PODHALANSKA

) =)
2 g
2 =
2 £
> 2
= z .
@ & PANSTWOWA WYZSZA SZKOtA ZAWODOWA W NOWYM SACZU
% A

s

“HOEA 2O

Zrédlo: Zrédior
https:/ /pl-pl.facebook.com/ppwsz.edu/ http:/ /www.pwsz-ns.cdu.pl/

Ryec. 18. Logo PWSZ w Walbrzychu
N 1%e\usa S,fOf
&Y" Y’) @, 7
o
=

O

" I/léfbrzyc\“\)
Zrédlo: materialy PWSZ w Walbrzychu
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Regionalna nazwa i patron

Odniesienie do tradycji regionu, jego potencjatu naukowego i kulturowe-
go, widoczne jest takze w przyjmowaniu nazwy bezposrednio odnoszacej si¢
do regionu, jak Podhalanska Panstwowa Wyzsza Szkola Zawodowa w No-
wym Targu oraz Karkonoska Pasistwowa Szkola Wyzsza w Jeleniej Gorze®.

Kolejnym elementem z zakresu promocji regionu jest wybor patrondw
szkoly, wéréd ktérych dominuja osobowosci ze $wiata kultury, polityki i na-
uki, zwigzane z miastem lub regionem. Sposréd 33 aktualnie istniejacych
pwsz-téw’ 14 przyjelo imie patrona, z czego 13 wybralo postaé zwiazana
z regionem. Wykaz uczelni wraz z charakterystyka postaci patrona prezentuje
tabela 1. Warto niejako na marginesie wspomnie¢, ze takze wsrdd bibliotek
pwsz-tow rodzi si¢ tendencja do wybierania na patronéw osob zwigzanych
z regionem. Pierwsza 1 dotychczas jedyng biblioteka, ktérej nadano patrona
jest biblioteka PWSZ w Koninie, ktéra nosi imi¢ zmarlego w 2015 r.
prof. Mariana Walczaka, filologa i bibliotekoznawcy, wieloletniego dyrektora
Panstwowego Osrodka Ksztatcenia Bibliotekarzy w Jarocinie oraz wykladow-
cy Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, Wydzialu Pedagogicz-
no-Artystycznego UAM w Kaliszu i PWSZ w Koninie.

Tab. 1. Wykaz pwsz-téw z imieniem patrona

Lp. Nazwa uczelni Patron

1. | Panstwowa Szkola Wyzsza im. Papieza | Papiez — Polak
Jana Pawtla IT w Bialej Podlaskiej

2. | Panstwowa Wyzsza Szkola Zawodowa | Zwiazany z Poznaniem filolog, przemy-
im. Hipolita Cegielskiego w GnieZnie stowiec, dzialacz spoleczny, dzienni-

karz i polityk

3. | Panstwowa Wyzsza Szkola Techniczno- | Zwiazany z Podkarpaciem (Przemysl,
-Ekonomiczna im. ks. Bronistawa Mar- | Miejsce Piastowe) ksiadz katolicki, pe-
kiewicza w Jarostawiu dagog, wychowawca

4. | Panstwowa Wyzsza Szkola Zawodowa | Kaliszanin, Prezydent RP w latach
im. Prezydenta Stanistawa Wojciechow- | 1922-1926
skiego w Kaliszu

5. | Panstwowa Wyzsza Szkola Zawodowa | Urodzony w Komborni, w powiecie
im. Stanistawa Pigonia w Krosnie kros$nienskim, filolog, historyk literatury

8 Na marginesie rozwazan o nazwie warto dodaé, ze PWSZ w Walbrzychu w pierwszych
latach swojej dzialalnodci postugiwala si¢ nazwa ,,Humanistyczna Watbrzyska”, ktéra réw-
niez znajdowala si¢ w éwcezesnie obowiazujacym logo. Brak zainteresowania kierunkami hu-
manistycznymi, zmiana profilu ksztalcenia oraz otrzymanie zgody na nadanie patrona uczelni
w 2005 r. sprawily, iz zrezygnowano z tej nazwy i usunicto jg z logo uczelni.

9 Stan na wrzesien 2017 r.
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6. | Panstwowa Wyzsza Szkola Zawodowa | Zwigzany z Legnica fizyk, matematyk,
im. Witelona w Legnicy filozof

7. | Panstwowa Wyzsza Szkola Zawodowa | Zwiazany z Lesznem pastor (bracia
im. Jana Amosa Komenskiego w Lesznie | czescy) pedagog, reformator oswiaty

8. | Panstwowa Wyzsza Szkolta Zawodowa | Wigziei obozu w Auschwitz
im. rotmistrza Witolda Pileckiego w Oswie-
cimiu

9. | Padstwowa Wyzsza Szkola Zawodowa | Urodzony w Pile dzialacz os$wiecenio-
im. Stanistawa Staszica w Pile wy, publicysta, filozof

10. | Panstwowa Wyzsza Szkola Zawodowa | Sanoczanin, rektor Uniwersytetu Kra-
im. Jana Grodka w Sanoku kowskiego

11. | Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa | Urodzony w Suwalkach eckonomista,
im. prof. Edwarda Franciszka Szczepani- | premier Rzadu RP na uchodZstwie
ka w Suwatkach w latach 1986-1990

12. | Panstwowa Wyzsza Szkola Zawodowa | Urodzony w Dzikowie (obecnie czesé
im. prof. Stanistawa Tarnowskiego w Tar- | Tarnobrzega) historyk literatury, krytyk
nobrzegu literacki, publicysta polityczny, rektor

Uniwersytetu Jagiellonskiego

13. | Panstwowa Wyzsza Szkola Zawodowa | Wiasc. Johannes Scheffler, urodzony

im. Angelusa Silesiusa w Waltbrzychu we Wroclawiu $laski poeta religijny
doby baroku

14. | Panstwowa Wyzsza Szkola Zawodowa | Poeta, zmarl w Czernigcinie pod Za-

im. Szymona Szymonowica w Zamosciu | mosciem

Zr6dlo: opracowanie wlasne na podstawie stron internetowych uczelni

[ Promocja nauki oraz kultury regionu (biblioteka, wydawnictwo)

Istotny obszar dziatan, promujacych region, stanowi aktywnosé kulturalna
pwsz-téw, ktora wpisuje si¢ w dziatania majace na celu upowszechnianie kul-
tury regionalnej. Jak wynika z obserwacji i wstepnych analiz, realizowana jest
ona zasadniczo w oparciu o potencjal kadrowy 1 zasoby bibliotek.
W przedsiewzigciach promujacych kulture i czytelnictwo przewaza koncentra-
cja na tworcach lokalnych. Dzialania te obejmuja m.in. organizacje spotkan
kulturalno-artystycznych z regionalnymi twoércami i osobami ze §wiata nauki
i kultury. Wiele z nich przybiera forme cykliczna, np. ,,Spotkania z LudZzmi
z pasja” (PWSZ w Legnicy) czy ,,Kaliszanie muzycznie i nie tylko...” (PWSZ
w Kaliszu). Uwage zwraca tez dzialalno$¢ wystawiennicza (wystawy malar-
stwa, grafiki, rysunkéw, fotografii), stanowiaca jeden z gtéwnych obszaréw
kulturalnej aktywnosci bibliotek. W wielu uczelniach funkcjonujg galerie na-
wigzujace w nazwie oraz formule dzialania do profesjonalnych instytucji tego
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typu. Interesujacy przyklad stanowi tu Galeria Epreuve D’Artiste w Pafi-
stwowej Wyzszej Szkole Zawodowej w Nowym Saczu. W ramach omawianej
dzialalno$ci miesci si¢ takze tworzenie sal tradycji prezentujacych historie
uczelni'’ (PWSZ w Legnicy, PWSZ w Sulechowie').

Jednoczeénie biblioteki pwsz-toéw, jako biblioteki akademickie, wspottwo-
rza potencjal naukowy uczelni oraz uczestnicza w jego upowszechnianiu po-
przez kompletowanie ksiecgozbioréw naukowych oraz rejestracje dorobku
naukowego pracownikéw. W uczelniach, w ktérych wydawnictwo znajduje si¢
w strukturze organizacyjnej biblioteki, sa one takze odpowiedzialne za dzia-
talnosé Wydawnicquz. Jej istotna czescia, obok publikowania ksigzek (mono-
grafie, podreczniki i skrypty), jest wydawanie czasopism naukowych i biulety-
néw informacyjnych.

Juz wstepna analiza repertuaru wydawniczego wydawnictw pwsz-tow po-
kazuje, Ze tematyka regionalna jest powszechnie obecna w publikacjach
uczelnianych. Jednym z zasadniczych jej watkdéw jest zintegrowany rozwoj
miast i regionéw w Unii Europejskiej. Warto jako przyktady przywotac¢ publi-
kacje wydane przez wydawnictwa PWSZ w Elblagu (Fundusze unijne a rozwdy
regionalny 2008; Organizacje pozargadowe a rozwdj regionalny 2011) 1 w Nowym
Saczu (Polska, miasta i regiony — konkurencyjne, innowacyine, dynamicyne?
2016). Wzmocnieniem tych proregionalnych dzialan jest wydawanie, samo-
dzielne lub w kooperacji z innymi instytucjami, w tym takze samorzadami
1 towarzystwami naukowymi, periodykéw naukowych o profilu regionalnym.
Znajduja si¢ wéroéd nich czasopisma punktowane przez Ministerstwo Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego. Takze w grupie biuletynéw uczelnianych odnalezé
mozna tytuly promujace region. Przykladem jest ,,Bialski Przeglad Akademicki”,
wydawany przez Panstwowsa Szkole Wyzsza w Bialej Podlaskiej. Liste czaso-
pism o charakterze regionalnym wraz z punktacja MNiSW zawiera tabela 2.

10 Takze wladze PWSZ w Kaliszu na przetomie 2016/2017 roku planowaly, wzorem innych
uczelni, przygotowanie sali prezentujacej histori¢ i dorobek uczelni. Projekt nie zostal jednak
zrealizowany.

1 wrzesnia 2017 r. PWSZ w Sulechowie zostal przeksztalcony w Wydzial Zamiejscowy
Uniwersytetu Zielonogorskiego. Sala tradycji tworzona przez biblioteke zostala utrzymana
w nowej strukturze organizacyjne;.

12 W panistwowych wyzszych szkolach zawodowych funkcjonuja dwa modele organizacyjne
wydawnictw. W modelu pierwszym wydawnictwo stanowi samodzielna komorke organizacyj-
ng uczelni, w modelu drugim wydawnictwo jest czgscig struktury organizacyjnej biblioteki.

[76]



Dziatalnos$¢ panstwowych wyzszych szkot...

Tab. 2. Czasopisma naukowe i informacyjne o charakterze regionalnym wydawane
przez pwsz-ty

Liczba
Lp. Tytut Wydawca punktéw
(2017)

1. | ,,Bialski Przeglad Akademicki” PSW w Bialej Podlaskicj -

2. | ,Jarostawskie Studia Spoteczne” PWST-E w Jarostawiu -

3. | ,,Konisskie Studia Jezykowe” PWSZ w Koninie 6

4. | ,Konisiskie Studia Spoteczno- PWSZ w Koninie -
-Ekonomiczne”

5. | ,,Podkarpackie Forum Filologiczne” PWST-E w Jarostawiu —
,Rocznik Koniriski” PWSZ w Koninie -
»Rocznik Przemyski. Histotia” PWSW w Przemyslu; Towa- 5

rzystwo Przyjaciol Nauk
w Przemyslu
8. | ,,Rocznik Przemyski. Literatura i Jezyk” PWSW w Przemyslu; Towa- 7
rzystwo Przyjaciél Nauk
w Przemyslu
9. | ,,Rocznik Przemyski. Socjologia” PWSW w Przemyslu; Towa- -
rzystwo Przyjaciol Nauk
w Przemyslu
10. | ,,Sadeckie Zeszyty Naukowe” Starostwo Powiatowe w No- -
wym Saczu (w radzie naukowe;j
pracownicy PWSZ w Nowym
Saczu)
11. | ,,Studia Kaliskie” PWSZ w Kaliszu; Kaliskie 2
Towarzystwo Przyjaciél Nauk
12. | ,Studia Lubuskic” PWSZ w Sulechowie 4
13. | ,,Studia Mazowieckie” PWSZ w Ciechanowie 6
14. | ,,Turystyka w Regionie” PWSZ w Sulechowie -
15. | ,,Nowa Kronika Walbrzyska” PWSZ w Walbrzychu; Gmina -

Walbrzych; Fundacja Museion

Zrédto: oprac. whasne na podstawie stron internetowych uczelni
oraz (Bielawska & Calka, 2016, s. 123-124)

Inna forma promocji regionu jest zamieszczanie na stronie uczelni pel-

nych teksow lokalnych periodykéw. Na taka forme zdecydowala si¢ Pan-
stwowa Wyzsza Szkola Techniczno-Ekonomiczna w Jarostawiu, ktéra za-
mieszcza w dziale e-Biblioteka (zakladka Regionalia) pelne teksty dwoch
czasopism lokalnych o charakterze informacyjnym (,,Ekspresu Jarostawskie-
20" 1,,Gazety Jarostawskiej” ) oraz czasopism naukowych wydawanych przez
Stowarzyszenie Milosnikéw Jarostawia (,,Acta Medica Jaroslaviensa”, ,,Rocz-
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nik Stowarzyszenia Mitosnikow Jarostawia”). Co istotne, na stronie interne-
towej jarostawskiej uczelni opublikowane zostaly ponadto cyfrowe wersje
archiwalnych numeréw ,,Biuletynu Informacyjnego Rady i Zarzadu Miasta
Jarostawia” z lat 1993-2009, ,,Kuriera Jarostawskiego™ z lat 1989-1993 oraz
inne materialy regionalne”. Podobne projekty promocyjne realizuje Pan-
stwowa Wyzsza Szkola Zawodowa w Elblagu, ktéra publikuje na swojej stro-
nie ,,Biuletyn Informacyjny Warmia, Mazury, UE”, wydawany przez Urzad
Marszatkowski Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego.

Waznym miejscem deponowania dorobku naukowego sa regionalne bi-
blioteki cyfrowe. Aktualnie 10 pwsz-téw'* publikuje w 5 regionalnych biblio-
tekach cyfrowych, ktére zaprezentowano w tabeli 3.

Tab. 3. Pwsz-ty wspotpracujace z regionalnymi bibliotekami cyfrowymi
(stan na sierpien 2017 r.)

Lp. Biblioteka cyfrowa Uczelnie
Bialska Biblioteka Cyfrowa PSW w Bialej Podlaskiej
Chelmska Biblioteka Cyfrowa PWSZ w Chelmie
Dolnoélaska Biblioteka Cyfrowa KPSW w Jeleniej Gorze

PWSZ w Legnicy
PWSZ w Nysie
PMWSZ w Opolu
PWSZ w Watbrzychu
PWSZ w Glogowie
. | Kujawsko-Pomorska Biblioteka Cyfrowa PWSZ we Wtoctawku
5. | Podkarpacka Biblioteka Cyfrowa PWSZ w Kroénie

Zrédlo: oprac. whasne na podstawie stron internetowych bibliotek cyfrowych
oraz (Bielawska & Catka, 2016, s. 119)

Deponowanie w regionalnych bibliotekach cyfrowych oraz na innych
platformach open access (m.in. repozytorium Centrum Otwartej Nauki) pu-
blikacji wlasnych, wsréd ktérych znajdujq si¢ takze prace o tematyce regional-
nej, ma ogromne znaczenie nie tylko dla upowszechniania dorobku naukowe-

13 Znajdujemy tu m.in. cyfrowa wersje Ksiegi pamiatkowej poswieconej gjagdowi jubilensgowenn
g okazji 50-lecia istnienia Gimnagjum 1. w Jarostawin: 1884—1934 i teksty patrona uczelni
— ks. Bronistawa Markiewicza (O wymowie kagnodziejskief) oraz linki do strony Muzeum
Jarostawskiego i Stowarzyszenia Mito$nikéw Jarostawia.

14 Nadmieni¢ nalezy, ze PWST-E w Jarostawiu podpisata umowe z Podkarpacka Bibliotekg
Cyfrowa i jest cztonkiem konsorcjum Podkarpackiej BC, jednak nie zamieszcza tu wlasnych
tekstow.
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go 1 promociji uczelni, ale wpisuje si¢ takze w szeroko pojete dzialania majace
na celu ochrone dziedzictwa kulturowego oraz promocije regionu (Dobrzyn-
ska-Lankosz & Jazdon, 2000, s. 41).

Whioski koncowe

Konstatujac, w relacjach wyzszych szkét zawodowych ze $rodowiskiem
lokalnym (wtadze, instytucje kultury, o§wiaty, przedstawiciele $wiata biznesu,
organizacje non profif) wyraznie zaznacza si¢ swoiste sprzezenie, wyrazajace
si¢ wzajemnym promowaniem — celowym i zamierzonym lub bedacym efek-
tem ubocznym innych dziatan. W przypadku pwsz-téw wspolpraca z otocze-
niem samorzadowym, gospodarczym, oswiatowym i kulturalnym polaczona
z promocja w $rodowisku lokalnym, nabiera specjalnego znaczenia, stanowi
o sile uczelni i warunkuje jej rozwo6j. Decyduje o poziomie rekrutacji, jakosci
ksztalcenia (praktyki zawodowe) oraz przyszlosci zawodowej absolwentow,
ma zasadnicze znaczenie dla rozwoju pwsz-tow. Z kolei brak wsparcia ze
strony wladz samorzadowych stanowi istotne zagrozenie dla stabilnosci
uczelni (Strategia rozwoju Panstwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w No-
wym Saczu ..., s. 28).

Powtérzmy na koniec powszechnie uznany poglad, iz dziatalnosé uczelni
wyzszej ksztaltuje zaréwno wizerunek miasta, jak i regionu, wzmacnia tozsa-
mos$¢ kulturowa oraz wplywa na zwickszenie ,,ruchliwosci zawodowej i spo-
tecznej” (Szewczuk, Kogut-Jaworska, Zioto, 2011, s. 32—33). Przyczynia si¢
takze do przywracania znaczenia ,wartosci utraconych” (zwlaszcza ekono-
micznych i spolecznych) (Tamze, s. 30) dawnych miast wojewodzkich. W tej
perspektywie pwsz-ty stanowia jeden z elementéw, wplywajacych na rozwoj
spolfeczny, ktoérego zasadniczym przejawem jest permanentny wzrost ,,po-
ziomu wyksztalcenia, $wiadomosci obywatelskiej oraz kultury osobistej
mieszkancoéw” (Tamze, s. 34). Sfera rozwoju spotecznego, stymulowana przez
oferte edukacyjna pwsz-tow obejmuje takze popularyzowanie ,,powszechnie
uznawanych wartosci etycznych, postaw 1 zachowan” (Tamze) oraz norm spo-
tecznych. Co wazne, obecno$¢ uczelni w miescie wplywa takze na jego rozwoj
urbanistyczny i komunikacyjny (nowe polaczenia komunikaciji miejskiej i pod-
miejskiej dla potrzeb studentéw, renowacja lub budowa nowych obiektow
architektonicznych), stymuluje powstawanie zaplecza gastronomicznego, akty-
wizuje dzialania kulturalne (juwenalia, imprezy muzyczne i teatralne) oraz mi-
nimalizuje migracje zarobkowe (ksztalcenie fachowcéw, zatrudnianie absolwen-
tow). Wreszcie osadzenie tychze uczelni w tradycji i kulturze regionu oraz
budowanie ich wizerunku (spdjnej identyfikacji wizualnej) w oparciu o symbole
i potencjal historyczno-kulturowy regionu przyczynia si¢ do jego promocji
1 zwigkszenia zainteresowania regionalnymi produktami 1 ustugami.

[79]



Matgorzata Bankowska

Bibliografia

Bankowski, Andrzej (2000). Efymologiczny stownik jezyka polskiego. T. 1. Warszawa: Wydaw.
Naukowe PWN.

Bielawska, Sylwia & Calka, Malgorzata (2016). Czas na digitalizacje? Teoria i praktyka w pan-
stwowych wyzszych szkolach zawodowych. W: M. Géralska, A. Wandel (red.), Metody
i nargedzia badan pismiennictwa cyfrowego i jego ugytkownikdw (s. 111-127). Wroctaw: Wydaw.
Uniwersytetu Wroctawskiego.

Dobrzyniska-Lankosz, Ewa & Jazdon, Artur (2006). Dygitalizacja w polskich bibliotekach
akademickich. W: Dygitalizacja zbiordw bibliotecznych: materiaty 3 ogdlnopolskiej konferenci
Pt Dygitalizacia zbiorow bibliotecznych”, Warszawa 3—4 czerwea 2005 r. (s. 22—48). Warszawa:
Wydaw. Stowarzyszenia Bibliotekarzy Polskich.

Florek, Magdalena (2000). Podstawy marketingn terytorialnego. Poznan: Wydaw. Akademii Eko-
nomicznej.

ngo.pl (2017). Pobrane 21 lipca 2017, 2 http:/ /fakty.ngo.pl/ trzeci-sektor/

Niedzielska, Anna (2011). Zintegrowana komunikacja marketingowa w dzialalnosci jednostek
terytorialnych. W: K. YLazorko, A. Niedzielska (red.), Kreowanie wizernnkn miejsca w koncepeji
marketingu terytorialnego (s. 45—68). Czestochowa: Wydaw. Politechniki Czestochowskiej.

Panstwowa Wyzsza Szkola Zawodowa w Elblagu (2017). Pobrane 10 kwietnia 2017,
z: http://www.pwsz.elblag.pl/wspolpraca.html.

Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa im. Prezydenta Stanistawa Wojciechowskiego w Kali-
szu (2017). Pobrane 18 sietpnia 2017, z: http://www.pwsz.kalisz.pl/index.php/nowa-
identyfikacja-wizualna.

Panistwowa Wyzsza Szkola Zawodowa w Nowym Saczu (2017). Pobrane 20 lipca 2017,
z: http:/ /bk.pwsz-ns.edu.pl/2,1,Biuro_karier.htm.

Rydel, Maciej (2004). Zintegrowana komunikacja marketingowa. Nowe podejscie — propozy-
cja uporzadkowania pojeC. Acta Universitatis Lodziensis. Folia Oeconomica, 179, 351-359.
Sadowski, Piotr (2011). Wspdlpraca PWSZ w Kaliszu z organizacjami pozarzadowymi dziata-
jacymi na rzecz rozwoju regionalnego. W: K. Gomolka (red. nauk.), Organizacie pozarzado-
we a roxwdj regionalny (s. 37—46). Elblag: Wydaw. Panistwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej.

Sargeant, Adrian (2004). Marketing w organizagach non profit. Krakéw: Oficyna Wydawnicza.

Strategia rozwoju Panistwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w Koninie na lata 2012—-2020.
(2013). Konin, s. 6. Pobrane 10 kwietnia 2017, z: http://www.pwsz.konin.edu.pl/
/usetfiles/files/zal_do_uchw_ntr_104-2016-Strategia-tekst_ujednolicony.pdf.

Strategia rozwoju Panistwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w Nowym Saczu na lata
2014-2020. (2014). Nowy Sacz, s. 33. Pobrane 10 kwietnia 2017, z: http://www.pwsz-
ns.edu.pl/images/pwsz/uczelnia/o-uczelni/ strategia/ strategia_rozwoju_padstwowej_
wyzszej_szkoly_zawodowej_w_nowym_saczu_2014-2010.pdf.

Szewczuk, Adam & Kogut-Jaworska, Magdalena & Ziolo, Magdalena (2011). Rozwdj lokalny
7 regionalny. Teoria i praktyka. Warszawa: Wydaw. C.H. Beck.

Szromnik, Andrzej (2007). Marketing terytorialny: miasto i region na rynkn. Krakéw: Wolters Kluwer.

Sztucki, Tadeusz (1998). Encyklopedia marketingu: definicje, asady, metody. Warszawa: Placet.

Szymczak Mieczystaw (red. nauk.) (1995). Stownik jezyka polskiego PWIN. T. 1. Warszawa:
Wydaw. Naukowe PWN.

[80]


http://fakty.ngo.pl/trzeci-sektor
http://bk.pwsz-ns.edu.pl/2,1,Biuro_karier.htm

Dziatalnos$¢ panstwowych wyzszych szkot...

The activities of state vocational schools for the promotion of the re-
gion, with particular emphasis on the role of the library and the pub-
lishing house.

ABSTRACT: The analysis contributes to further research by the author on the
participation of state vocational colleges (PWSZ) in promoting the region. The
aim of the study is to show the relationship between the vocational education
of the state higher education institutions, based on cooperation with the local
environment and the strengthening of the regional identity. The article dis-
cusses selected elements of scientific, didactic, cultural and promotional activi-
ties that influence the building of the city's brand (college seat) and the region,
also highlighted the participation of the school’s library and the publishing
house in the process.

KEYWORDS: territorial marketing, regional identity, promotion, city’s brand,
state vocational colleges, academic library, publishing house
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