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W epoce ekspansywnego rozwoju mediow i technologii cyfrowych znacze-
nia nabieraja pytania o przeksztalcenia procesu komunikaciji poprzez ksiazke,
jej miejsce w kulturze zmediatyzowanej oraz charakter relacji pomiedzy stowem
drukowanym a innymi mediami. Na przestrzeni ostatnich lat media w sposéb
znaczacy wplynely na ksztalt rynku ksigzki, jej spoleczny obieg oraz praktyki
lekturowe czytelnikow/konsumentéw. Z jednej strony stanowig otoczenie
konkurencyjne dla branzy wydawniczej, z drugiej staly si¢ jej istotna cze¢scia.
Z kolei ksigzka, stanowiac wzor 1 punkt odniesienia dla réznych mediow, jed-
noczesnie przenika do nich, taczy si¢ z nimi i zmienia wskutek ich wielorakich
wplywow i oddzialywan.

Media transformuja rynek ksigzki w sposob totalny, w aspekcie organizacji,
tresci i formy. Sa narzedziami wykorzystywanymi w komunikacji wewnetrznej
1 zewngtrznej przez tradycyjne instytucje rynku ksigzki, autonomicznymi instru-
mentami rozpowszechniania i promocji publikaciji, a wreszcie heterogenicz-
nymi przestrzeniami dla spotecznego zycia ksigzki. Dzigki mediom i nowym
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technologiom odbiorca otrzymuje niedostepne wczesniej formaty ksiazki. Me-
dia tworza nowa plaszczyzne reprodukcii 1 prezentacii ksiazki, bedac jednocze-
snie jej skladnikiem tematycznym. Pozwalajq takze na upowszechnienie
1 wzmocnienie obecnodci ksiazki w sferze zycia spolecznego, gdzie ma ona
szans¢ zaistnienia w mainstreamie rozmaitych debat, co przyczynia si¢ do jej
popularyzacji. Zatem problem mediéw na wspoélczesnym rynku ksigzki to nie
tylko sprawa obiektywnej rzeczywistosci rozwijajacej si¢ technologii oraz no-
wych potrzeb i praktyk czytelniczych, ale tez nowych trendéw produkcyjnych
1 dystrybucyjnych.

W dniach 29-30 czerwca 2022 roku Katedra Informatologii, Bibliologii
1 Edukacji Medialnej Instytutu Nauk o Komunikacji Spotecznej i Mediach
UMCS w Lublinie zorganizowala II Miedzynarodows Konferencje Naukowa
pt. KSI@ZKA W MEDIACH — MEDIA W KSI@ZCE: RYNEK — TECH-
NOLOGIE — KONSUMPCJA wraz z partnerami z uczelni ukraifiskich:

*  Kadeapa CKIA AssiBcsrolf moaitexuiku (Department of Social Communication
and Information Activities, Lviv Polytechnic National University), Instytut Ko-
munikacji Spotecznej i Dzialalnosci Informacyjnej, Narodowego Uniwersytetu
,,Lwowska Politechnika” we Lwowie;

¢  Department of Social Communication, BoAuncpkuii HarioHaAbHUI yHIBEpCHTET
imeni Aeci Vkpaiuku (Lesya Ukrainka Volyn National University), Katedra Ko-
munikacji Spolecznej, Narodowego Uniwersytetu Wolyniskiego im. F.esi Ukrainki
w Fucku;

*  Department of Media Communications, YkpaiHCbka akaAeMmifi APyKapCTBa
— Odpimitiza cropinka (Ukrainian Academy of Printing), Katedra Komunikacji
Medialnej Ukrainskiej Akademii Drukarstwa we Lwowie.

W imieniu Komitetu Organizacyjnego konferencje otworzyla dr hab. Anita
Has-Tokarz, prof. UMCS, kierownik Katedry Informatologii, Bibliologii i Edu-
kacji Medialnej, nastepnie w czesci oficjalnej glos zabrali: profesor Iwona
Hofman — Dyrektor Instytutu Nauk o Komunikacji Spotecznej i Mediach
UMCS w Lublinie, a takze prodziekan Wydziatu Politologii i Dziennikarstwa
dr hab. Malgorzata Adamik-Szysiak oraz dr Wojciech Magus, zastepca dyrektora
INoKSiM UMCS. Zgromadzonych uczestnikéw w siedzibie Wydzialu Polito-
logii i Dziennikarstwa UMCS w Lublinie oraz gosci na taczach powitali réwniez
przedstawiciele o§rodkéw akademickich w Ukrainie, m.in. dr Oleksandr Mar-
kovets, kierownik Instytutu Komunikaciji Spolecznej 1 Dzialalnodci Informa-
cyjnej Politechniki Lwowskiej, profesor Nadija Zelinska kierownik Komunika-
cji Medialnej Ukraifskiej Akademii Drukarstwa, profesor Olena Kosheliuk
kierownik Katedry Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu Wolynskiego
w Lucku oraz profesor Liudmyla Ponomarienko z Kijowskiego Narodowego
Uniwersytetu im. Tarasa Szewczenki.
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Ryec. 1. Plakat konferencji

!;; J

Fot. Renata Malesa

Podczas dwoch dni obrad podjeto dyskusje dotyczaca natury wzajemnych
wplywow ksiazki i mediéw oraz statusu ksigzki we wspolczesnej kulturze me-
dialnej. Badacze z kilkunastu krajowych i zagranicznych osrodkéw akademic-
kich oraz praktycy i eksperci, zwiazani zawodowo z branza wydawnicza wyglo-
sili 58 referatow. Wérdd referentéw znalazto sie takze 13 studentéw z Polski
1 Ukrainy. Mtodzi badacze zaprezentowali referaty na temat najnowszych zja-
wisk zwigzanych m.in. z cyfryzacjq branzy wydawniczej, innowacjami w komu-
nikaciji z czytelnikami, trendami marketingu i promocji ksigzki.

Konferencja miata charakter hybrydowy, obrady odbywaly si¢ stacjonarnie
na Wydziale Politologii i Dziennikarstwa UMCS, jak réwniez online poprzez
platform¢ MS Teams. Chcac zagwarantowaé zaréwno prelegentom, jak i stu-
chaczom komfort obrad, kazdy panel prowadzony byl przez 2 osoby, wladajace
odpowiednio jezykiem polskim, ukrainskim, a takze angielskim.

Obrady plenarne moderowane przez prof. dr hab. Jadwige Wozniak-Ka-
sperek oraz dr Halyne Lystvak rozpoczal referat dr hab. Magdaleny Przybysz-
Stawskiej (Uniwersytet Y.odzki) pt. Informacia o ksiqgce na tamach wspitezesnych
magazyndw kobiecych. Zarys problematyki. Prelegentka podkreslita, iz prasa jako
zrédlo informacii stanowi przedmiot badan przedstawicieli nie tylko nauk o ko-
munikacji spolecznej 1 mediach, ale rowniez historykdw, socjologéow czy psy-
chologéw i pedagogdw. Szczegdlnie interesujace sq zwiazki ,,czwartej wladzy”
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z kultura, w tym ksiazka. Na przestrzeni wiekéw przekaz o ksiazce, zamieszczany
na famach gazet i czasopism przybieral rozmaita posta¢, m.in. reklam ksi¢gar-
skich, recenzji, wywiad6éw, odcinkéw powiesciowych czy relacji z waznych dla
$wiata literackiego wydarzen.

Ryc. 2. Obrady plenarne

—

Fot. Renata Malesa

Profesor Nadija Zelinska (Ukraifiska Akademia Drukarstwa we Lwowie)
w wystapieniu pt. ,, Preczucie wojny” w Ukrairiskiej mediaprestrgeni miedZywojen-
nej Galigji: wydawnicgy projekt, ktiry nie traci aktualnosci wskazala, iz przestrzen
medialna to wrazliwa membrana, ktéra wychwytujac nastroje spoleczne i re-
transmitujac je réznymi kanalami, przynosi spoleczenstwu wypracowany juz
produkt medialny. Potwierdzajq to do§wiadczenia najwickszego w Galicji kon-
cernu wydawniczego ,,Prasa Ukraifiska” (1923-1939, zatozyciel Iwan Tiktor),
ktory faczac publikacje ksigzek 1 komunikatéw prasowych wykazat si¢ fenome-
nalna wrazliwoscia na aktualne tematy, a takze umiejetnoscia racjonalnego wy-
korzystania elementéw wiasnej konstrukcji. W ramach koncernu ukazywaly sie
gazety (Nowy Czas, Narodnia Sprawa itp.), czasopisma (Komar, DZwinoczok
itp.) oraz kalendarze (Zlote Ucho, Zloty Kalendarz itp.), ktérych cyklicznos¢
czynila z nich naturalng platforme reprezentujaca aktualne zagadnienia, w tym
nasilenie zagrozenia militarnego. Niektore czasopisma na swoj sposob rozpo-
wszechniaja tematyke militarna, wzmacniajac swego rodzaju ,,przeczucie wojny’”.

Kolejna prelegentka Iryna Pogorieltovska (Narodowe Centrum ISSN
Ukrainy; Izba Ksigzek Panstwowego Instytutu Naukowego Ukrainy im. Iwana
Fiodorowa) w referacie Ykpaincoxa Knuca 6 Mmincrapooromy medianpocmopi:
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npobaenu, mendenyii, nepcnexmusu possumxy/ Ksiqgka ukrairiska w miedgynarodowej
prestrzeni medialne: problemy, tendencje, perspektywy rogmwojn wskazala, iz pan-
stwowa polityka informacyjna Ukrainy powinna mie¢ na celu zachowanie jej
»pamieci narodowej” 1 ksztaltowanie tozsamos$ci narodowej. Praktyka $wia-
towa pokazuje, ze jednym z gléwnych wskaznikéw poziomu kulturowego 1 in-
telektualnego kazdego panstwa jest liczba publikacji wedlug tytulu i naktadu,
publikowanych na jego terytorium, a takze jakos¢ ich tresci, publikacji i druku.
Wszystko to zalezy przede wszystkim od ogélnego poziomu rozwoju nauki,
kultury i edukacji w kraju, korzystnego obszaru legislacyjnego dla realizacji po-
lityki panistwa w sferze gospodarczej, informacyjnej i wydawniczej, zapewniaja-
cej skutecznos$¢ pafstwowej regulacji branzy wydawniczej, dostepnosé podsta-
wowej zgodnosci przemystu z migdzynarodowymi normami i standardami
prawnymi.

Ryc. 3. Obrady plenarne na platformie MS Teams

g
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B

Fot. Renata Malesa

Profesor Svitlana Kravchenko (Wolynski Narodowy Uniwersytet im. Y.esi
Ukrainki w Lucku) w referacie pt. Nowe trendy wspdlezesnego rynkn ksiqzki dla
dzieci przeanalizowala najnowsze tendencje na rynku ksiazki dla dzieci w Pol-
sce, Ukrainie i w innych krajach, m.in. finansowanie, propozycje i nagrody na
migdzynarodowych targach i konkursach, nowoczesne technologie ilustracji,
wplyw Internetu na dziatalno$¢ wydawnictw.

Pierwsza cz¢$¢ obrad plenarnych zakonczylo wystapienie Jakuba Frolowa
(Head of Libraries at Legimi S.A.) pt. E-book:, audiobooki, synchrobooki

— Stracona sansa, Fawiedzione nadgieje?
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Druga czes¢ obrad plenarnych prowadzily dr hab. Anita Has-Tokarz,
prof. UMCS oraz profesor Nadija Zelinska. Sesj¢ rozpocz¢lo wystapienie
dr hab. Stanistawy Kurek-Kokocinskiej (Uniwersytet Y.6dzki) pt. Jak o ksiqice
informujq portale xnane dzieciom i mtodziey. Punktem wyjscia prezentowanej wy-
powiedzi stat si¢ artykul pt. Co o Sieci wiedza dzieci — pomorska mtodziez w cy-
berprzestrzeni (M. Karwowski, w: Ekologia informacii w $yciu dzieci i milodziesy,
Stupsk 2018) 1 zamieszczona w nim tabela zatytulowana ,,Portale z ksiazkami
— wyniki badan”. Sporzadzona lista (ksiggarnie, sklepy internetowe, portale re-
cenzyjne, portale aukcyjne iin.) nasunela pytanie o to, jak poszczegoélne portale
informujq o ksiazce. W przeprowadzonym badaniu jakosciowym na wybranych
powtarzalnych przykladach sprawdzono i rozpatrzono kilka kwestii: zakres in-
formacji (grupy zawartosci), dobor informacji, autorstwo (zrédlo) informaci,
przyporzadkowanie dzialowo-adresowe. Zebrany w wystapieniu material pod-
dano analizie poréwnawczej oraz interpretacji krytycznej.

W swoim referacie Materialna forma ksiqzki a pryemiany mediow mgr Alek-
sander Zbiranski (Uniwersytet Marii Curie-Skltodowskiej w Lublinie) skoncen-
trowal si¢ na zagadnieniu z pogranicza antropologii i filozofii kultury — do
czego moze by¢ potrzebna ksiazka w swej materialnej formie w czasach maso-
wej digitalizacji zasobow kulturowych? Ksiazka zostala potraktowana nie tylko
jako nosnik tresci, ale réwniez artefakt spelniajacy pewna role w spoteczen-
stwie. Archetypowym przykladem tak rozumianej ksigzki sa egzemplarze Tory,
ktére posiadaja okreslong forme i zwigzang z nia symbolike. Nasuwaja si¢
tu skojarzenia z sacrum, tabu i $wigtoscia, ale rowniez z aura w rozumieniu
Waltera Benjamina. Jest to przyczynek do pytania o swiecki ekwiwalent §wigto-
$ci w postaci dobr kultury o szczegdlnym znaczeniu oraz o mozliwosci jego
istnienia w czasach technicznej reprodukcji dziela sztuki. Zwienczeniem roz-
wazafi bylo rozwazenie kwestii réznicy pomiedzy ksiazka rekopismienna a dru-
kowana, wigc réwniez pomiedzy pismem recznym a drukiem. Pozwolilo to
zblizy¢ si¢ do rozumienia wplywu mediéw na przemiany kulturowe. Ksigzka
znajdowala si¢ zawsze w ich centrum jako skuteczna metoda przekazywania
tresci intelektualnych w czasie i przestrzeni. Przyjrzenie si¢ tym zagadnieniom
wychodzac od Tory pozwolito odsloni¢ istotowa rolg ksiazki w kulturze opartej
na wzorcach judeochrzedcijafiskich.

Kolejne referaty zaprezentowane zostaly przez: dr Beate Jedrzejczak (Uni-
wersytet Gdanski) Zwiastun ksiqgkowy — reklama literatury w srodowisku nowo-
medialnynr, profesor Liudmyle Ponomarienko (Kijowski Narodowy Uniwersy-
tet im. Tarasa Szewczenki) Yxpaincoxa xnuea na Qeicbyyi/ Ksiqika nkraiiska
na Facebooku oraz Piotra Kolacza (Menedzer ds. Kluczowych Klientéw IBUK
Libra) IBUK Libra — platforma wspierajqca edukacje i rozmwdj.
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Obrady popotudniowe dobywaly si¢ w czterech sekcjach. Sekcja A zatytu-
towana Rynek ksiqiki w prestrzent starych i nowych mediow prowadzona byta
przez dr Renate Males¢ oraz dr Natali¢ Vovk.

Ryec. 4. Popotudniowe obrady Sekeji A na platformie MS Teams

o
]
L
@ Nat:
&
©

Fot. Renata Malesa

Prelegentka mgr Magdalena Szkwarek (Biblioteka Publiczna w Dzielnicy
Wlochy m.st. Warszawy) pos$wigcita swoj referat (INie)obecnosci literatury latyno-
amerykariskie] w prasie polskiej (na wybranych prgyktadach). Zaznaczyla, iz w la-
tach 70. 1 80. XX wieku literatura latynoamerykanska cieszyla si¢ popularnoscia
w$rdd polskich czytajacych. Do dzi§ pojedyncze egzemplarze serii z piktogra-
mami na okladce, majacymi nawigzywaé¢ do mitologii indianskich znalezé
mozna w bibliotekach publicznych w calym kraju. Badaczka na wybranych
przykladach pokazala, co zostalo z tego dziedzictwa w odbiorze literatury laty-
noamerykanskiej w Polsce, czy i jak jest przedstawiana w prasie. Sprobowata
odpowiedzie¢ na pytanie czy literatura krajow Ameryki Yacifiskiej ma szanse
doréwnac swojemu fenomenowi z ubieglego wicku.

W kolejnym referacie mgr Renata Rokicka (Uniwersytet Warszawski)
pt. Rynek ksiqzki w prestrzeni medialnej. Analiza wybranych sposobow promocyi
ksiqzek 3 wykorgystaniem mediow spotecznosciowych podkreslita obecnosé ksiazki
w przestrzeni medialnej. Celem badania bylo wykazanie sposobéw promociji li-
teratury z wykorzystaniem nowych technologii oraz mediéw spotecznosciowych.
Material badawczy, na jakim si¢ skupiono, to posty zamieszczane gléwnie na
mediach spolecznosciowych wybranych bibliotek, wydawnictw, a takze ksie-
garni. Dzi¢ki analizie jakos$ciowej zgromadzonych materialow przedstawiono
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zalety oraz wady plynace z wykorzystania nowych mediéw do promocji ksiazek
1 czytelnictwa. Zwrécono uwage na metody promociji literatury oraz scharakte-
ryzowano funkcjonalnosci poszczegoélnych mediéw jako kanaléw komunikacii
z czytelnikami. Wykazano réznice w sposobach promocji réznych typow lite-
ratury.

Doktor Nataliia Vovk (Narodowy Uniwersytet ,,Lwowska Politechnika”)
wyglosita referat Directions of the book publishing house's marketing strategy accor-
ding to the results information reconnaissance. Badanie poswigcila opracowaniu
strategii marketingowej wydawnictwa ksigzkowego. Przedstawila konkretne
propozycje wydawcow w celu zwigkszenia grupy docelowej. Takie propozycje
rozwoju marketingu opieraja si¢ na analizie otwartych informacji o konkuren-
tach dziatajacych na rynku. Przedstawiona zostala analiza mozliwosci wykorzy-
stania otwartych zroédel informacji (telewizja, prasa, Internet, portale spotecz-
nosciowe, specjalistyczne zasoby informacyjne i bazy danych) do zbierania
informacji o konkurentach oraz wplyw tych informacji na podejmowanie decyzji.

Kolejny prelegent — dr Adam Jachimczyk (Uniwersytet Warszawski) po-
swiecil swoj referat Znakowi towarowemu jako $rodtu informaci o aktywnosci wy-
dawnicge. Przedstawil wyniki analizy poswigconej znakom towarowym zareje-
strowanym lub zgloszonym do rejestracji przez 50 najwigckszych wydawcow
dzialajacych w Polsce. Analize opart na rejestrze Urzedu Patentowego Rzeczy-
pospolitej Polskiej. Na jego podstawie zidentyfikowano wydawcow, ktorzy do-
konywali zgloszen znakéw towarowych. Ustalono takze rok zgloszenia, jego
status (zgloszony, zarejestrowany, wygasly), rodzaj (stowny, graficzny, stowno-
graficzny), typ znaku (organizacyjny, produktowy). Podkredlit, iz liczba zgto-
szonych znakéw towarowych moze posrednio wskazywaé na marketingowa ak-
tywnos¢ okreslonego przedsigbiorcy. Analiza zgloszen pozwala réwniez na zi-
dentyfikowanie kluczowych produktow 1 ustug zwiazanych z ksiazka
oferowanym klientom.

Nastepnie wystapienia zaprezentowaly dr Olha Renn (Ukrainska Akade-
mia Drukarstwa we Lwowie) pt. Ukrainian Book Publishing in a Wartime:
between surviving, anticrisis management and successful solutions (The Old Lion Pub-
lishing House experience) oraz dr Ewelina Gorka (Uniwersytet Marii Curie-Sklo-
dowskiej w Lublinie) pt. Czestaw Strasgewicy na falach Radia Wolna Europa
i Polskiego Radia. Powiesé w radiu.

Referat Projekty ksiqgkowe redakei ,Monitora Wolyiiskiego” — dwujezyeznes
gazety polskiej wspolnoty na Wolynin wyglosita dr Natalia Denysiuk (Wolynski
Narodowy Uniwersytet im. Y.esi Ukrainki w fucku). Na tamach ,,Monitora
Wolytniskiego”, wydawanego w fucku polsko-ukraifiskiego dwutygodnika, od
2014 1. obecna jest rubryka ,,Ocaleni od zapomnienia” opowiadajaca o obywate-
lach II Rzeczypospolitej, ktorzy doswiadczyli represji ze strony radzieckich
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organdéw $cigania w latach 1939-1941. Prowadzi ja dr Tetiana Samsoniuk
z Réwnego. W oparciu na materialy archiwalne powstajg szkice biograficzne
o osobach represjonowanych.

W wystapieniu dr Khrystyna Astaptseva (Ukrainska Akademia Drukarstwa
we Lwowie) The problems with publishing in Eastern Galicia throughout the interwar
period: men's and women's views & solutions przedstawila problematyczne aspekty
rozwoju i funkcjonowania wydawnictwa w Galicji Wschodniej w okresie mig-
dzywojennym (1918-1939). Badanie obejmowalto przeglad profesjonalnych
publikacji w gazecie ,,Dilo”. Wérdd aktualnych probleméw branzy wydawniczej
zwrbécono uwage na: brak popytu na produkty wydawnicze, niewystarczajaca
jako$¢ 1 wolumen dziatan promocyjnych oraz narzedzi promocji ksiazki, brak
komunikacji organizacyjnej pisarzy, zaniedbanie zasobéw bibliotecznych do
promocji ksiazek wéréd czytelnikow brak inicjatywy i obojetno$¢ na obowiazki,
trudnosci ekonomiczne potencjalnych konsumentéw w okresie przedwojennym,
brak profesjonalizmu wydawcéw 1 szerokie grono autoréw amatoréw, co do-
prowadzito do ,,balaganu” wydawniczego rynek z produktami niskiej jakosci.
Jednoczesnie analiza magazynu Nova Khata pozwolita na zidentyfikowanie im-
manentnego kobiecego spojrzenia na nowe podejscie do poprawy sytuacji na
ukrainskim rynku wydawniczym. Najskuteczniejsza ,,kobieca” metoda zache-
cajaca do kupowania i czytania ksiazek byl klub ksiazki, w ktérym odbywaly sie
comiesieczne prezentacje nowych ksiazek, prelekcje i wyklady o literaturze
i poezji. W dzisiejszych czasach bardzo wazne jest zapozyczenie udanych do-
swiadczen Iwowskich feministek w celu udoskonalenia metod promocji ksigzek.

Badanie mgr Oleny Pasternak ((Ukraifiska Akademia Drukarstwa we Lwo-
wie) Knuuncxosi pedmureu y ceimosux Media: 6NAUE Ha KHUNCKOSUNL PUHOK ma
wumaysii sanumu [ Rankingi ksiqiek w Swiatowych mediach: wplyw na rynek
ksiqzki i apytania cgytelnikdw koncentrowalo si¢ na liscie bestselleréw opraco-
wanej przez §wiatowe media, w tym najstarszej 1 jednej z najpopularniejszych ga-
zet w Stanach Zjednoczonych, The New York Times, brytyjskiego Guardiana.
Lista 200 najlepszych powiesci wedlug BBC ( The Big Read), a takze oceny
innych $wiatowych mediéw. Rozwazany byl wplyw mediow na rynek ksiazki,
gdyz oceny ksztaltuja preferencje czytelnikow, zwickszaja zainteresowanie i po-
pyt na okreslone publikacje. W wyniku badania zauwazamy, ze oceny ksigzek
popularnych gazet sa jednym z najwazniejszych narzedzi wplywania na poten-
cjalnych czytelnikoéw, poniewaz wplywaja bezposrednio na sprzedaz i ksztal-
tujq gust czytelnika. Badanie koncentrowalo si¢ réwniez na rynku ukraifskich
ttumaczen publikacji, ktére weszly do §wiatowych rankingow.

Sekcja B pt. Rymek ksiqiki dla dzieci w dobie cyfryzagi moderowana
byla przez dr hab. Anit¢ Has-Tokarz, prof. UMCS oraz dr Halyn¢ Lystvak.
Obrady rozpoczeto referatem mgr Moniki Janusz-Lorkowskiej (Uniwersytet
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Warszawski) pt. Wydawey c3y dewelopersy? Multi-medialne ksiqgki obrazkowe c3y
gry komputerowe? — pryezynek do roxwazain nad picturebook apps w uniwersum
ksigzek. Interaktywne aplikacje ksigzek obrazkowych sa obecnie najbardziej za-
awansowanymi technologicznie i multimedialnie ksiagzkami elektronicznymi dla
dzieci. Sq to produkowane na urzadzenia mobilne fabularyzowane gry kompu-
terowe, a ich projektanci wykorzystuja schemat organizacji treci obecny
w ksiazce obrazkowej, poniewaz produkty adresuja do najmtodszych. Jedno-
cze$nie w sklepach wiodacych pod katem tego typu oferty — Google Play i App
Store, produkty te dostepne sa w dziatach ,ksiazki” (z ang. opatrywane sg slo-
wem ,,book”). Autorzy multimedialnych ksiazek obrazkowych w jezyku profe-
sjonalnym, branzowym (branza IT) nazywaja si¢ deweloperami, co oznacza,
iz s3 programistami komputerowymi. Zadan zwigzanych z tymi obszarami po-
dejmuja si¢ jednak coraz czg¢dciej rowniez wydawcy tradycyjnych ksigzek obraz-
kowych (przykladem t6dzkie wydawnictwo fadne Halo) oferujac opowiesci
zarowno w wersjach aplikacji cyfrowych, jak 1 w papierowych wydaniach ko-
deksowych. W referacie przedstawiono argumenty za tym, iz w przypadku apli-
kacji ksiazek obrazkowych mamy do czynienia z obiektami z rodziny ksiazek,
z wielu powodoéw uprawnionych do tego, by rozwazaé je jako jedne z form
ksigzkowego uniwersum.

Ryc. 5. Obrady sekeji B
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Fot. Renata Malesa

Punktem wyjscia do rozwazan dr. Jacka Ladoruckiego (Uniwersytet
1.6dzki) byly Ruchome obrazy, pop-up, multimedialnosé i inne proby/ eksperymenty
Sformalne. O jakosci wydawnicge) na pryykladzie wspolezesnych ksiqgek dla dzieci.
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Autor referatu zaprezentowal wspoélczesne ksiazki dla dzieci wydawane glow-
nie w Polsce, ale takze za granica. Wszystkie je laczy oryginalna forma, ktéra
ma przyciaggnac uwage mlodego czytelnika wychowanego na multimediach.

Doktor Natalia Shulska (Wolynski Narodowy Uniwersytet im. Fesi Ukra-
inki w Lucku) w wystapieniu pt. Apmbyx ax ocobausuil pisnosud Knuicxosozo
xonmenmy/ Artbook jako szezegdlny rodzaj formy ksiqiki przedstawita ukraifiski
rynek wydawniczy, ktéry stara si¢ zaspokoi¢ potrzeby najbardziej wymagaja-
cych czytelnikéw 1 autoréw, stawiajac przed wydawca bardzo trudne zadania,
zmuszajac go do ciaglej gotowosci do pracy z dzietami wszelkiego rodzaju, ga-
tunku, tematyki, sposobu wykonania. Podkreslita, iz projekty pilotazowe ma-
jace na celu przeciwdzialanie zastgpowaniu mediéw drukowanych urzadze-
niami cyfrowymi majg tez na celu promocje ksigzek poprzez modyfikacje ich
formy i treSci. Jednym z najciekawszych zjawisk ilustrujacych metamorfoze
ksigzki w ostatnich dziesi¢cioleciach jest pojawienie si¢ artbookow — unikatowe;j
formy realizacji kazdej niestandardowej idei wydawniczej, ktora pod wzgledem
technik wykonania, formy uciele$nienia i tresci jest niepodobna do niczego
W przeciwnym razie.

W referacie pt. Problemy tworzenia podrecznikow Nowes Szkoty Ukrairiskie
a doswiadezenia polskie dr Halyna Lystvak (Ukrainiska Akademia Drukarstwa we
Lwowie) ukazala podreczniki Nowej Szkoly Ukrainiskiej (wprowadzonej
w 2018 roku reformy ukrainskiej edukacji szkolnej), ktére s doskonatym wy-
znacznikiem tej reformy. Pomimo tego, ze pewne aspekty w procesie ich przy-
gotowania 1 napelniania ulegaja zmianie, wiele niedociagni¢¢ pozostaje. Sa to
momenty zwigzane z naruszeniem logiki prezentacji, nieaktualnymi lub nierze-
telnymi danymi naukowymi, stronniczymi pomystami, niedoskonalym projek-
tem itp. Takie wady lub pomylki sa cz¢sto omawiane w sieciach spotecznoscio-
wych i mediach — a to dodatkowo stwarza ogdlne wrazenie nieudanej reformy,
zwicksza nieche¢ do szkoly, odwraca uwage czytelnikéw od ksiazek i czytania.
Nie da si¢ od razu przezwyciezy¢ tego systemowego problemu, ale mozna pod-
ja¢ celowe dzialania na rzecz poprawy kultury wydawniczej podrecznika szkol-
nego, uproszczenia procedur selekeji i stworzenia pewnej konkurencji w tym
non-profitowym segmencie wydawniczym. Pomocne w tym procesie moze by¢
wykorzystanie zagranicznych, w szczegdlnosci polskich, doswiadczen w zakre-
sie reformy szkolnej oraz wydawniczych podej$¢ do tworzenia i dystrybucji
podrecznikow.

W wystapieniu pt. Mediazpamommicms y Oumauiii knusi ma yu@posux
medianpockmax/ Uniejetnosé korgystania 3 mediow w ksiqikach dla dzieci i projeke-
tach zwiqzanych 3 mediami cyfrowymi dr Maria Rozhylo (Wolyniski Narodowy
Uniwersytet im. Lesi Ukrainki w Lucku) systematyzuje i analizuje projekty me-
diow cyfrowych, ktére promuja i upowszechniaja podstawy umiejetnosci
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korzystania z mediéw, wyjadnia udzial takich projektow dla dzieci w kazdym
wieku. Referentka okreslita wplyw technologii medialnych na tradycyjne dru-
kowane formaty publikacji (ksiazka, minimedia, multimedialny podrecznik
online). Omoéwila projekty cyfrowe do opanowania umiejetnosci korzystania
z mediéw w sposob interesujacy dla dzieci: gry online, kursy nauczania na od-
leglos$¢, animowane filmy na YouTube itp.

Ciag dalszy sekcji B: Trendy w promocji i konsumpeyi ksiqiki rozpoczeta
referatem dr Oksana Levytska (Ukrainska Akademia Drukarstwa we Lwowie)
pt. Aimepamypra xpumura 6 cywacromy medianpocmopi Yrpainu/Krytyka literacka
we wspdtezesney prestryeni medialnej Ukrainy. Recenzje ksiazek, recenzje, artykuly
krytyczne 1 inne gatunki literacko-krytyczne sa waznym czynnikiem rozwoju
rynku ksiazki 1 komunikacji o ksiagzkach w mediach, a wspoélczesnos§é pokazuje
szybkie zmiany w zasiegu nowych ksigzek 1 przemiany czytelnikéw, prosby o in-
formacje o publikacjach. Na Ukrainie w §rodowisku zawodowym krytykow li-
terackich i mediow czg¢sto pojawia si¢ pytanie, jak powinna zmieni¢ si¢ krytyka
literacka w kontekscie schytku czasopism i rozwoju nowych mediéw, jak to ma
miejsce w krajach europejskich. Referat po§wigcono analizie aktualnych tren-
dow krytyki literackiej w ukrainskiej przestrzeni medialnej, rozwazaniu teksto-
wych typow krytyki literackiej oraz osobliwosci jej funkcjonowania we wspol-
czesnym procesie literackim na przyktadzie ukrainskiego rynku medialnego.

Prelegentka dr Nadiia Zubko (Vasyl Stefanyk National Scientific Library
of Ukraine in Lviv) w wystapieniu pt. Budasnuuo-xnucapcska penpesermayia
u yumayvkut  pidbex AK  3acobu  aKkmusizayii - onAanH-npodanie  IpyKosaroi
npodyxyii/ Repregentacja wydawniczo-ksiegarska i feedback cytelnicgy jako sposib
na aktywigacje spryedagy online produktow drukowanych zaprezentowala raport,
a'w nim informacje, ze branza wydawnicza ulega znacznym przeobrazeniom
pod wplywem nowej rzeczywistosci komunikacyjnej, w szczegdlnosci zwigk-
szajac jej potencjal cyfrowej dystrybucji. Internet zapewnil branzy platforme
i narzedzia do najblizszej (choé¢ wirtualnej) interakeiji miedzy wydawcami/ksie-
garzami a czytelnikami/nabywcami. Wydawcy maja mozliwosé pelnego repre-
zentowania produktow drukowanych w sklepie internetowym. Raport podkre-
8lit, Ze nowoczesny opis (reprezentacja) ksiazek w sklepach internetowych oraz
recenzje poprzednich czytelnikéw pomagaja potencjalnym nabywcom w pod-
jeciu §wiadomej decyzji o zakupie towaréw i znaczaco stymuluja sprzedaz naj-
wyzszej jakosci produktu kulturalnego, ktory najlepiej odpowiada na zapotrze-
bowanie konsumentow.

Doktor Olha Antonyk (Ukrainska Akademia Drukarstwa we Lwowie)
w referacie pt. Ywmanna 6 ymosax cnisicHysanna Knumkosoi ma eaeKmponHoi
Komynikayili: euxauxy i momausocmi/ Cytanie we wspdlistnienin komunikaci
ksiqzkowe] 1 elektronicznei:  wyzwania @ mozliwesci omoéwila najnowsze
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technologie komunikacyjne, ktére poszerzyly dostep do informacji, zmienity
motywacj¢ do czytania, status ksiazki i czytanie. Pomimo wyraznego zindywi-
dualizowanego wymiaru, zjawisko czytania jest silne ,,zakorzenione” w pew-
nym kontekscie historycznym i spoteczno-kulturowym, jest rodzajem markera
osobliwosci komunikacji ksiazkowej, okoliczno$ci wyjscia. Wspdlczesna kul-
tura ksiagzki, uzupelniona o wirtualng tematyke ksigzka, tworzy nowego czytel-
nika, zwlaszcza wsrod mlodziezy. Referentka zauwazyla, iz mlodzi ludzie nie
ograniczaja si¢ do ksiazek o konkretnym ukierunkowaniu, uzywaja szerokiego
wachlarza mozliwosci zapoznania si¢ z réznymi zrédtami informacje w dogod-
nym formacie — papierowym lub elektronicznym.

W referacie pt. Ilpocysanna uumanna ax nepedymosa possumxy Knudkosor
indyempii 6 Yxpaini/ Promocja czytelnictwa jako warnnek roxwojun priemystn ksie-
garskiego w Ukrainie mgr Olha Stadnyk (Ukrainska Akademia Drukarstwa
we Lwowie) zobrazowala realia informacyjno-technologiczne, ktére zaktualizo-
waly studia nad ksiazka, formami i metodami jej dystrybucji 1 funkcjonowania
w przestrzeni spoleczno-kulturowej. W procesie komunikacji ksiazkowej zmie-
nila si¢ forma ksiazki, dostosowana do tresci i potrzeb czytelnika, a tym samym
zmienilta warunki jej istnienia. Rozwdj technologii informatycznych dat impuls
nie tylko do pojawienia si¢ e-bookow, ale takze otworzyl nowe mozliwosci pro-
mocji ksiazek i tworzenia nowych praktyk czytelniczych. Prelegentka podkre-
§lita, iz dzisiejsza aktywno$¢ spoteczna ludzi, zwlaszcza mlodych, przeniosta
si¢ w cyberprzestrzen, wigc drukowana ksiazka zmuszona jest konkurowac
z tekstami elektronicznymi, co stwarza problem jako$ciowej lektury w przeci-
wienstwie do mechanicznego ,,czytania”. W 2020 roku na zlecenie instytucji
panstwowej ,,Ukrainski Instytut Ksigzki” przeprowadzono ogolnoukrainiskie
badanie ,,Czytanie w kontekscie konsumpcji mediow 1 zycia”, ktore stato sig
podstawa do przygotowania projektu ,,Strategia rozwoju czytelnictwa”. na lata
2021-2025". Projekt Strategii ma charakter systemowy w promowaniu czytel-
nictwa we wszystkich sferach zycia publicznego; szczegblowe cele strategiczne
1 operacyjne, starannie zaplanowane etapy realizacji koncentrowaly si¢ na kon-
solidacji narodowej, modernizacji i rozwoju przemystu ksiggarskiego Ukrainy.
Niestety w warunkach wojny rozpetanej przez Federacje Rosyjska na Ukrainie
realizacja Strategii zostala zawieszona.

Sekcje C zatytulowana Media i technologie cyfrowe w produkeyi i dystrybucji
ksiqzgki prowadzita dr Krystyna Kwapisiewicz-Hudzik. Jako pierwszy wystapit
w niej dr Bartlomiej Wlodarczyk (Uniwersytet Warszawski) z referatem
Aktywnosé bibliotek akademickich Uniwersytetu w Wuban, Uniwersytetu Isinghuna
7 Uniwersytetu Nauki i Technologii Chin na platformie WeChat. WeChat jest jed-
nym z istotnych narzedzi komunikacji z czytelnikami uzywanych przez biblioteki
w  Chinskiej Republice Ludowej. Celem wystapienia bylo przedstawienie
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charakterystyki wpiséw zamieszczanych przez wybrane chinskie biblioteki aka-
demickie na ich oficjalnych kontach w tym serwisie. Do analizy wybrano trzy
biblioteki afiliowane przy najlepszych uniwersytetach w zakresie biblioteko-
znawstwa 1 nauki o informacji wedlug rankingu szanghajskiego z 2021 roku.

Polskie edycje cyfrowe na tle doswiadezen swiatowych. Stan i perspektywy roxwoju
omoéwila w wystapieniu mgr Barbara Goéra (Katolicki Uniwersytet Lubelski
im. Jana Pawtla II). Jak zauwaza, juz w latach 60. XX w., gdy w Ameryce i na
Zachodzie Europy zaczely upowszechnia¢ si¢ komputery, pojawily si¢ pierw-
sze dyskusje na temat publikacji ksiazek w sposéb cyfrowy i szans ich konku-
rowania z forma tradycyjna. W misj¢ propagowania nowych wydan zaangazo-
waly si¢ Modern Language Association of America (MLA), a p6zniej Text
Encoding Initiative (TEI). Od tamtych czaséw powstalo wiele edycji cyfro-
wych, zaréwno o charakterze popularnym, jak i naukowym. Ciagle jednak
trwaja prace nad zdefiniowaniem ich w sposéb jednoznaczny, ustandaryzowa-
niem schematu i kryteriow ewaluacji. W Internecie znajdziemy kilka obszernych
katalogéw tych nowoczesnych wydan. Badaczka stawia i jednoczesnie odpo-
wiada na pytania — Jak na tle $wiatowych doswiadczen wyglada sytuacja na na-
szym polskim ,,podwoérku”? Czy inicjatywy takie jak Nowa Panorama Litera-
tury Polskiej, w sktad ktorej wechodza edycje cyfrowe ,,Prus Plus”, ,,Sienkiewicz
ponowoczesny”, ,,Mistrzowie poezji wspolczesnej”, czy ,,Atlas polskiego Ro-
mantyzmu”, moga konkurowa¢ ze §wiatowymi produkcjami tego typu? Jakie
inne wydania literatury polskiej zaistnialy do tej pory w przestrzeni medialnej,
a jakie sa dopiero planowane? Co mozna powiedzie¢ o perspektywach rozwoju
1 problemach polskiego edytorstwa cyfrowego?

Doktor Dariusz Piotr Klimczak (Fundacja "Maximum". Instytut Wydaw-
niczy. Centrum Kultury — Nauki — Edukacji w Krakowie) w wystapieniu Samo-
publikowanie/ self-publishing poezji w ,,Miescie Literatury”. Od notatnika poetyc-
kiego do ksiqzki poetyckiey, od poezjomanii do grafomanii dokonal préby analizy
1 syntezy procesu tworczego, ,,procederu” samopublikowania poezji, a takze
faz powstawania dziela, jego kolejnych wersji, wybranych poetéw skupionych
w dwoch organizacjach literackich: Stowarzyszeniu Pisarzy Polskich i Zwiazku
Literatéw Polskich w Krakowie. Penetracji podlegala niereprezentatywna grupa
spoleczna odgrywajaca role ikony, sktadajacej si¢ na réznobarwny ,,ikonostas”
poetycki Miasta Literatury Krakowa. Jednak dzi¢ki temu utamkowi mozliwe
bylo wysunigcie pewnych wnioskow, majacych charakter ogdlny 1 calosciowy.
Autor pokazujac los literatéw w okresie transformacji po 1989 roku, uzasadnil,
ze samopublikowanie poezji w dobie latwosci druku 1 mozliwosci cyfrowych
nowych mediow jest nickiedy warunkiem sine qua non zaistnienia w $wiecie
literackim. Autor §ledzil takze proces powstawania antologii na wybranym
przykladzie, obrazujac postep techniczny: od pidra, maszyny do pisania, fax do
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komputera az po wspoélczesng cyfryzacje. Jednoczesnie na przykladach Zbi-
gniewa Herberta, Bozeny Boby-Dygi, Marzeny Dabrowy-Szatko pokazal jak
wazne dla poety jest prowadzenie notatnika poetyckiego — jako podstawowego
»dokumentu genezy”, ktory znajduje swoje ukonkretnienie w wydanym tomie.
Notatnik zatem to swoisty rezerwuar mysli, niejako pierwsza przyczyna wiersza,
genetyczne ,,porte-parole” autora, jego ,.kuchnia warsztatowa”, niekiedy in-
tymny dziennik. Rozwazania koficzy autor zobrazowaniem faz powstawania
dziela literackiego, akcentujac bardzo wazna faze odlozenia i ponownej kon-
troli w ,,laboratorium pisarza” az po finalne samopublikowanie. W konkluzji
autor stwierdza, iz postulatem nie tylko genetycznym jest oczytanie (J. Ortega
y Gasset), ale 1 ,,lepsze czytanie” (de Biasi), co w procesie cyfryzacji zyskuje
nowy walor i zachete do glebszej analizy procesu wydawniczego, zauwazajac
jednoczesnie, iz samopublikowanie nierzadko jest dzieckiem grafomanii i chect
zalstnienia, co ulatwiaja media spolecznosciowe, w ktérych pleni si¢ gombro-
wiczowska , tfu-r-czczo$¢”.

Referentka dr Lidiia Piskozub (Ukraifiska Akademia Drukarstwa we Lwo-
wie) w wystapieniu pt. Kultura tresci stron internetowych 3 punktu widgenia redak-
tora podkreslita, iz szybki rozwdj komunikacji, pojawianie si¢ nowych sposo-
béw interakcji przez Internet, pomimo pozytywnych trendéw, w coraz
wigkszym stopniu prowadzi do utraty jakosci informaciji i przeksztalcenia sieci
Internet na chaos. Z jednej strony, roczny wzrost czytelnikéw Internetu, prze-
ciazenie informacyjne (portale informacyjne, strony tematyczne i co najmniej
5 stron i messengerdéw na jedng osobg) znaczaco przesunely uwage uzytkowni-
kéw na inne formy uciele$niania informacji. Nie zwracaja juz tyle uwagi na sama,
informacje — tekst, ile na sposéb odtworzenia informacji — nietypows grafike,
multimedia, reklame, ktore starajg si¢ podtrzymac zainteresowanie ludzi. Z dru-
giej strony, Internet coraz cze¢sciej staje si¢ platforma dla biznesu, promociji to-
warow i ustug, co ulatwia masowa obstuge bezplatnych programoéw specjal-
nych znanych firm. Dane, ktére wymagaly miesigcy badan iznacznych
pienigdzy, sa teraz dostepne za minute. Dlatego tez proba szybkiego, bez od-
powiedniego przeszkolenia, maksymalizacji zyskéw doprowadzila do znacz-
nego obnizenia jakoSci tresci serwisu 1 jego integralnosci. W zwigzku z tym co-
raz bardziej profesjonalne zrédla spotykaja sie z pojeciem kultury tresci
serwisu, ktora rozumiemy jako poziom jej doskonaltosci, na ktora sklada sig
opracowanie koncepcji, integralnos$¢ tresci, projekt i marketing, poprawnosé
informacji bibliograficznych oraz jakos¢ publikacji jako specyficzny produkt
przeznaczony do zaspokojenia réznych potrzeb czytelnika.

Kolejne referaty — mgr Aleksandry Nowak (Poznanskie Centrum Supet-
komputerowo-Sieciowe przy Instytucie Chemii Bioorganicznej PAN) prezen-
towaly gwiekszenie dostepnosci cyfrowych zasobow nauki i kultury w Federagi
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Bibliotek Cyfrowych poprzex pogyskiwanie repregentacii tekstowej i nutowej, za$
mgr Ruslany Pazderskiej (Narodowy Uniwersytet ,,Liwowska Politechnika”)
poruszaly tematyke formation of specialized thematic virtual communities.

W ostatnim wystapieniu sekcji C o Roli i gnacgenin ksiqiki w dydaktyce
logistyki, dr inz. Joanna Nowicka (Panstwowa Uczelnia Angeliusa Silesiusa
w Walbrzychu) definiuje role i znaczenie ksigzki naukowej w procesie ksztal-
cenia logistykéw. W czescl pierwszej dokonuje charakterystyki procesu ksztatce-
nia logistykow, zwraca uwage na standardy ksztalcenia, wymagania rynku pracy
a takze cele dydaktyczne. W kolejnej cze¢séci autorka poddata weryfikacji aktualng
role 1 znaczenie ksiazki naukowej w procesie ksztalcenia logistykow w oparciu
o badania ankietowe przeprowadzone wsrdd studentow kierunku logistyka.

Sekcja D zatytulowana Komunikacja wignalna i konsumpcja ksiqiki w me-
diach moderowana byla przez dr Grazyne Piechote oraz dr Olene Kosheliuk.
W wystapieniu ,,De humani corporis fabrica... " Wesaliusza — dawna ksiatka
w nowych mediach dr Grazyna Piechota (Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej
w Lublinie) wskazala na inspiracje dzietem medycznym Wesaliusza w literatu-
rze, sztuce 1 filmie. Dzielo Fabrica wydane w Bazylei w 1543 roku, bogato ilu-
strowane prezentuje szczegdlowo anatomig cztowieka. Autorka oméwila funk-
cjonowanie ,, Traktatu o budowie ciata Indzkiego” w literaturze: kryminal Jordi
Llobregat, Sekret Wesalinsza oraz ksiazka popularnonaukowa Mary Roach,
Sztywniak. Osobliwe Fycie nieboszezykow. Inspiracje w sztuce odnajdujemy
w obrazie ,,Lekcja anatomii doktora Tulpa” — dzielo barokowe Rembrandta
z 1632 r., zas w filmie reprezentantem jest serial Kose/ (ang. Bones), sezon 8,
odc.12 (Ciato w baldachimie). Traktat odnajdujemy réwniez w przestrzeni cyfro-
wej w postaci pop-up books (ksiazki rozktadanki), kartki dzwickowej — projekt
PANkreator (dzieto Vesaliusza) oraz giféw z ilustracji do dzieta Vesaliusza do-
stepnych na tumbrze 1 pinterescie, a tworzonych przez internautow.

Profesor Anastasija Bessarab (Narodowa Akademia Chortycka w Zaporozu)
w referacie pt. FOsine ykpaincoxux nucsmennuxis y goxyci medidnux npoexnio]
Rocznice ukrairiskich pisaryy w centrum projektow medialnych omawiala projekty
z okazji rocznic ukraifiskich pisarzy bedace waznym wkiadem w podnoszenie
poziomu kultury spoleczenistwa i jego zainteresowania literaturg ojczystego
kraju. Autorka zaznaczyla, iz potrzebna jest wspotpraca wszystkich dzialaja-
cych w sferze informacyjnej 1 wsparcie pafstwa dla takich inicjatyw.

Jako kolejne prezentowaly badania pracownice Wolyniskiego Narodowego
Uniwersytetu im. Yesi Ukrainki w Lucku: dr Olena Kosheliuk pt. Ukrainian
books under the fire: back to war media news oraz dr Nataliia Blahovirna pt.
The image of Ukraine in the conceptions of textbooks in New Ukrainian School.

Bupasansii momcaunsocmi 6i3yansiol dumauoi knunku Ha ypoxax yKpaincsxoi
mosu 6 uxoai/ Mozliwosci wykorzystania wiznalne ksiqzki dla dzieci na lekgjach
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Jexyka nkrairiskiego omoéwita mgr Liudmyla Bondar (Gimnazjum nr 1 w Kiwer-

cach). Podkreslita, iz ksiazki do zabawy sa specjalng kategoria w ofercie ksiazek
dla dzieci. Co wazne, ksigzeczka z zabawkami rozwija koordynacje ruchow,
migénie ramion i uczy dziecko koncentracji. Odgrywa bardzo wazna role we
wczesnych fazach rozwoju dziecka. Ksiazeczka-zabawka czgsto zacheca i an-
gazuje dzieci w kreatywno$¢, myslenie i rozwijanie odpowiednich umiejetnosci
umystowych i praktycznych. Niestandardowe formy wydan gier dziecigcych,
jako specyficzne sygnaly semiotyczne, pozwalajg nada¢ wydaniu informatyw-
nos¢, wzmocni¢ jego walory uzytkowe. Wyobrazenia architektury ksiazki,
a zwlaszcza konstrukcja ksigzki, moga bardzo wplynac¢ na dziecko, poniewaz
mysli ono gléwnie o ksztaltach, kolorach, dzwigkach, uczuciach niezwykle
emocjonalnie. Krotko méwiac, dziecko nie moze obejs¢ si¢ bez tej edycji gry
w swoim dziecifistwie.

Rozwdj spoleczenstwa zmierza w kierunku najwigckszego rozpowszechnia-
nia informacji w formacie cyfrowym. Problem obciazenia informacyjnego czto-
wieka na duza skale ma nieuniknione konsekwencje: niemoznos¢ petnego prze-
tworzenia wszystkich danych prowadzi do fragmentacji wiedzy, utraty zwiazku
migdzy edukacja a nauka oraz wprowadzenia wiedzy naukowej do praktycznych
dzialan projektowych. Doktor Olha Borysenko (Ukraiiska Akademia Drukar-
stwa we Lwowie) oméwila to zagadnienie w referacie pt. The transdisciplinary
approach to design as a method of solving social problems. Generowanie przez czlo-
wieka ogromnych ilo$ci danych wymaga specjalnych umiejetnosci w zakresie
ich asymilacji, przetwarzania, wySwietlania, analizy 1 kreatywnej interpretacji
w projektowaniu. Punktem wyjscia badan transdyscyplinarnych sa obszary pro-
blemowe zwigzane ze spoleczefistwem. Sg to wojny, przemoc, gtéd, bieda, cho-
roby i problemy $rodowiskowe. Aby skutecznie rozwiazywac problemy projek-
towe, edukacja projektowa musi by¢ zaprojektowana tak, aby rozwiazywac
problem i by¢ narzedziem rozwigzywania globalnych probleméw przyszlosci.
Design nie jest dziedzina jednej dyscypliny. Obecnie design wchodzi w interak-
cje z coraz bardziej ztozonymi elementami kulturowymi, technologicznymi.

Prelegentka — mgr Gabriela Zawada (Karpacka Panstwowa Uczelnia
w Krosnie/ Urzad Miasta Krosna) w referacie pt. Dziecko i media — wplyw medidw
masowych na odbiorcdw omoéwila §rodki masowego przekazu, a takze kierunki
rozwoju mediow. Autorka zwrécila uwage oraz szeroko omoéwilta jakie funkcje
posiadaja media. Zaznaczyla, iz waznym aspektem, na ktory nalezy zwrdcic
uwagg jest edukacja medialna — to, czym jest i czym si¢ charakteryzuje. Ponadto
autorka ukazala czym jest sifa przekazu, a dodatkowo udowodnila jak wazng
role odgrywa w naszym zyciu kreowany obraz rzeczywistosci.

Kolejna referentka — dr hab. Oksana Kosiuk (Wolydski Narodowy Uni-
wersytet im. Yesi Ukrainki w Lucku) omoéwita [layugpisv ma anorimuunicnre
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Aeci Yipainku y cpepi nybaiyucmuxu/ Pacyfizm i apolityeznosé Yesi Ukrainki
w dziedzinie diennikarstwa.

Ostatni referat sekcji D o promocji ksiqzek naukowych w mediach spotecgno-
Sciowych po wybuchu pandemii zaprezentowala mgr Katarzyna Jarzynska (Uniwer-
sytet Warszawski). Okres pandemii sprawil, iz media spolecznosciowe zaczely
odgrywaé wazng role w zakresie skutecznej promocji ksigzek. W tak trudnym
okresie ulatwialy wydawcom dotarcie z ich oferta do wyselekcjonowanego grona
czytelnikéw. Podobna strategie dzialania przyjely polskie wydawnictwa specja-
lizujace si¢ w ksiazkach naukowych 1 specjalistycznych przeznaczonych dla wa-
skiego grona odbiorcow. Umozliwialo to im podtrzymanie kontaktu z dotych-
czasowymi klientami, a takze zainteresowanie swoja oferta nowych osob.
Celem wystapienia bylo przesledzenie strategii obejmowanych podczas pande-
mii przez wydawnictwa naukowe w najwazniejszych na rynku mediach spotecz-
nosciowych: Instagramie, Facebooku i Tik Toku. Analizie poddane zostaly ma-
terialy dotyczace naukowych nowosci wydawniczych wychodzacych w okresie
pandemii. Zwrécono uwage na roznice w sposobie dzialalnosci wydawnictw
naukowych w mediach spoleczno$ciowych przed pandemia i po jej wybuchu.

W drugim dniu obrad zaplanowano sesj¢ Studenci majq glos. .., obejmujaca
3 panele tematyczne podczas, ktoérych wystapito 13 studentéw z Polski i Ukra-
iny. Mlodzi badacze zaprezentowali referaty na temat najnowszych zjawisk
zwigzanych m.in. z cyfryzacja branzy wydawniczej, innowacjami w komunikacji
z czytelnikami, trendami marketingu i promocji ksigzki oraz zyciem literackim
w sieci.

Sekcja A: Cgytanie i literatura w dobie cyfrowej transmisji kultury pisma pro-
wadzona przez dr Krystyne Kwapisiewicz-Hudzik oraz dr Halyne Lystvak ob-
jeta wystapienia: Julii Siekanskiej (Uniwersytet Jagiellonski) pt. Why We Forget
Books We've Read, Danuty Greding (Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toru-
niu) pt. Nosnik tragedii ¢y swiat na dloni? Obrag mediow w literaturze wspotezesne
na pryyktladzie “Jedno 3 nas kiamie” Karen McManus, “Rok 1984 George’a Or-
wella, “Earl i ja, i umierajqca dziewczyna” Jesse Andrews orag cyklu “Market of
Monsters” Rebecci Schaef, Anny Wéjtowicz, Julia Fysakowska (Uniwersytet Marii
Curie-Sklodowskiej, Kolo Naukowe Architektow Informacji) pt. Literatura
w przestrzent cyfrowej — o powiesciach hipertekstowych oraz Dagmary Kottke (Ka-
tolicki Uniwersytet Lubelski im. Jana Pawtla II) zatytulowane The Transfor-
mation of Genres from Literature into V'ideo Games. The Cases of Horror and
Detective Fiction.

Tematyks sekcji B moderowanej przez dr hab. Anite Has-Tokarz, prof.
UMCS oraz dr Halyne Lystvak byly soczal media jako prestrzei $ycia ksiqiki.
Z referatami wystapili: Julia Sobiesick (Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej)
Cancel culture a wigerunek pisarza — wybrane pryykiady globalnego rynkun ksiqgki,
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Aleksandra Kulbacka (Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu) Zycie
ksiqzki w mediach spolecznosciowych — analiza sposobow wykorzystywania social me-
digw do promowania ksiqgek, Krystyna Protsyshyn (Ukrainska Akademia Dru-
karstwa we Lwowie) Inemazpam-cmopinka sudasnuymea: 0o i nicaa eiinu (na
npuxaadi «Budasnuymea Cmapozo Aesa»)/ Strona instagramowa wydawnictwa:
przed i po wopnie (na pryykladzie ,,Wydawnictwa Starego Lwa”) oraz Marta Kola-
siiska 1 Weronika Mackiewicz (Collegium Da Vinci Poznan) Ksiggki w mediach
na pryykiadzie bookstagrama i booktoka.

Prowadzenie sekcji C pt. Technologie cyfrowe w komunikacji marketingowej na
rynku ksiqzki objely dr Renata Malesa i dr Olena Kosheliuk. Prelegenci, ktorzy
wyglosili swoje referaty to: Polina Zabolotna (Wolynski Uniwersytet Naro-
dowy im. Y.esi Ukrainki w Youckw) Tpaduyiiini ma nosimni cnocobu nonyaspusayii
KHUAK0807 npodyxyii 6 006y yugposux mexronoeii/ Tradycyine i nowe sposoby po-
pularyzaci produktiw ksiqzkowych w dobie technologii cyfrowych, Oliwia Gancarz
(Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej) Rola celebryty w marketingn wydawni-
cxym i promocji ksiqiki, Anastasia Basalka (Wolynski Uniwersytet Narodowy
im. Lesi Ukrainki w Youcku) Kuuncka-icpanxa ax ocobausuil pisnosud sudansy da1
dimei| Ksiqika-zabawka jako syezegdlny rodzaj publikacji dla dzieci, Roman Mat-
czuk (Wolynski Uniwersytet Narodowy im. fesi Ukrainki w Lucku)
Ionyaspusayia xnueu wepes ginvmu/ Popularyzacgia ksiagek przez filmy, a takze
Piotr Fatat (Uniwersytet Warszawski) Wplyw realizaci filmowych i gier wideo na
ksztalt okladki ksiqiki.

Dla Organizatoréw konferencji kluczowe staly si¢ pytania o przeksztalcenia
procesu komunikacji poprzez ksiazke, jej miejsce we wspdlczesnej kulturze
zmediatyzowanej oraz charakter relacji pomiedzy tekstem drukowanym a in-
nymi mediami. Niewatpliwie na przestrzeni ostatnich lat media i technologie
cyfrowe w sposéb znaczacy wplynely na ksztalt rynku wydawniczego, spo-
teczny obieg ksigzki oraz praktyki lekturowe czytelnikéw/konsumentéw. Pod-
czas konferencji podjeto dyskusje dotyczaca natury wzajemnych wplywow
ksigzki i mediow oraz statusu ksigzki we wspolczesnej kulturze medialne;.

Konferencje wspierali Studenci z Kota Naukowego Public Relations
UMCS. Zainteresowanie wydarzeniem przekroczylo oczekiwania organizato-
réw, wzigto w nim udzial ponad 200 oséb reprezentujacych osrodki akademicki
oraz zwigzane z edukacja, informacja i mediami. Uczestniczyli w nim przedsta-
wiciele placéwek z calej Polski oraz instytucji partnerskich z terenu Ukrainy
(Instytut Komunikacji Spolecznej i Dziatalnosci Informacyjnej, Narodowego
Uniwersytetu ,,L.wowska Politechnika” we Lwowie; Katedra Komunikacji Me-
dialnej Ukrainskiej Akademii Drukarstwa we Lwowie; Katedra Komunikacji
Spolecznej, Narodowego Uniwersytetu Wolynskiego im. FY.esi Ukrainki
w Lucku). Wszystkie wystapienia referentéw oraz dyskusja cieszyly si¢ duzym

[239]



Grazyna Piechota

zainteresowaniem i popularno$cia wéroéd uczestnikéw. O sukcesie konferencji
zadecydowal zaréwno aktualny temat wydarzenia, trafny doboér referatow, jak
1 duze zainteresowanie partneréow Instytutu Nauk o Komunikacji Spoleczne;j
i Mediach UMCS.

[240]





