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WYKORZYSTANIE METOD SOCJOLOGII WIZUALNEJ
W GEOGRAFICZNYCH BADANIACH PRZESTRZENI MIEJSKIEJ
— ANALIZA FOTOGRAFII WYKONANYCH PRZEZ TURYSTOW W tODZ|

Abstrakt: Celem artykutu jest zaprezentowanie mozliwosci wykorzystania w badaniach geograficznych jednej z metod socjologii

wizualnej — analizy fotografii. W niniejszej pracy analizie poddane zostaly wykonane przez turystow zdjecia, ktére wedtug
nich najlepiej oddawaty pobyt w Lodzi. Oprdcz typowego dla badan socjologicznych odczytania tredci fotografii, znaczen oraz
informacji o autorze, badanie zostato rozbudowane o aspekt przestrzenny, uwzgledniajacy miejsca wykonania fotografii i ich
powiazania m.in. z lokalizacja najpopularniejszych atrakgji turystycznych miasta. W wyniku tej pracy powstata mapa, wyzna-
czajaca , przestrzen turystyczna Lodzi” wedtug kryterium wizualnego, ktéra pokazuje jedna z mozliwosci wykorzystania analiz
fotografii w badaniach geograficznych zwigzanych z turystyka. W artykule zaprezentowano, jakie wyniki mozna otrzymac
na podstawie analizy zdje¢, wykorzystujac cztery rézne podejscia i metody interpretacji (strukturalistyczna, hermeneutyczna,
semiologiczna oraz geograficzna).

Stowa kluczowe: analiza fotografii, socjologia wizualna, turystyka, postrzeganie miasta, przestrzen turystyczna.

APPLICATION OF VISUAL SOCIOLOGY METHODS IN GEOGRAPHICAL STUDIES OF URBAN SPACE
THROUGH AN ANALYSIS OF PHOTOS TAKEN BY TOURISTS: A CASE STUDY OF +ODZ

Abstract: The aim of this paper is to present the possibility of using visual sociology method — photographic analysis — in geograph-

ical research. In this case study, the author analyzed photographs taken by tourists during their stay in £6dz which, according
to them, “best reflect their stay in this city”. In addition to approaches typical for sociological research, the study was expanded
by the spatial aspect including the places where the photographs were taken and their association with the most popular tour-
ist attractions of the city. The outcome of this work is a map delineating the “tourism space of £6dz” (according to the visual
criterion) which shows one of the possibilities of using analysis of photographs in geographical research. The paper presents
the results that can be obtained from the analysis, using four different approaches and methods of interpretation (structuralist,

hermeneutical, semiological and geographical).

Keywords: photography analysis, visual sociology, tourism, city perception, tourism space.

1. WPROWADZENIE

Jak pisze Sontag (1978, s. 23): ,Fotografie, nawet gdy
same nie potrafig nic wyjasnié, stanowia nieustajace
zaproszenie do dedukgji, spekulacji i fantazji”. Anali-
za fotografii wykonanych przez turystéw, wydaje sie
cennym zrodtem wiedzy — wszak, jak zaznacza Konecki
(2005) — fotografie to , protezy pamiegci”. Badacz dzigki
fotografiom zyskuje znaczacy materiat interpretacyjny,
ktéry moze uzupehic lub postawi¢ w nowym swiet-
le inne dane, zebrane w ramach tradycyjnych metod
badawczych, np. ankiet czy wywiadéw. J. Prosser
i D. Schwartz twierdza, ze ,fotografie [...] moga ukazac

charakterystyczne atrybuty ludzi, przedmiotéw czy
zdarzen, ktére czesto umykaja uwadze nawet najbar-
dziej wprawnych rzemiesInikow stowa pisanego” (Pros-
ser, Schwartz, 1998, s. 116).

Uznano zatem za interesujace powiazanie metody
analizy fotografii z odniesieniem do przestrzeni, np. lo-
kalizacji odwiedzanego miejsca. Zagadnienie jest zaj-
mujace rowniez ze wzgledu na to, ze wspodtczesnie
trwa rozkwit kultury wizualnej (Bogunia-Borowska,
Sztompka, 2012). Srodkami przekazu sa krétkie i tres-
ciwe informacje — memy’, zdjecia i krotkie filmiki
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w mediach spotecznosciowych, wypowiedziami staja
si¢ uniwersalne w kazdym jezyku piktogramy i emot-
ikony. Artykuly, relacje czy dyskusje zastepowane sg
przez galerie i obrazowe wyjasnienia. W reklamie od-
chodzi sie od tresci stownej lub pisanej na rzecz krot-
kiego hasta i epatowania obrazami. Zdjecia staja sie
recenzjami do$wiadczanych rzeczy, emocji i miejsc.
Zwlaszcza w turystyce i geograficznych badaniach
spotecznych, szeroko rozumiana kultura wizualna
zaczyna by¢ istotnym nosnikiem tresci interesujacych
dlabadaczy, co w przegladzie dotychczasowych badan
nad rola zdje¢ w projektowaniu wizerunku miejsca
wsrdd turystow pokazali Picazo i Moreno-Gil (2019).

Analiza tredci fotografii od dawna wykorzystywa-
na jest w roznych badaniach, zdarza sig, ze réwniez
w tych dotyczacych geografii i turystyki. Przyktadem
moze by¢ np. praca Chlebus-Grudzien (2018) o zjawi-
sku selfie w muzeum lub opracowanie Puttillego (2020)
poruszajace ztozona tematyke dziennych Sciezek zycia.
Analizom poddawane sa takze zdjgcia uzywane w ma-
teriatach promocyjnych lub mediach (np. Hunter, 2012;
Stepchenkova, Zhan, 2013).

Obecnie rozwijaja si¢ badania fotografii zwigzanych
z przestrzenia geograficzna, wykorzystujace dane GPS
zapisane w danych pliku udostepnianego np. w me-
diach spotecznosciowych (np. Garcia-Palomares, Gu-
tierrez, Minguez, 2015; Tammet, Luberg, Jarv, 2013).
Warto wspomnie¢ réwniez o badaniach przestrzeni
geograficznej, w ktorych respondentom pokazuje sie
przygotowane przez badaczy fotografie — np. dotycza-
ce postrzegania krajobrazu (np. Jakiel, Bernatek, 2015;
Mirowska, Krysiak, 2015; Podhorecka, 2016).

W niniejszym artykule analizie poddane zostaty
zdjecia wykonane przez turystow podczas pobytu
w Lodzi. Praca ta uzupelniata szersze badania wize-
runkowe miasta (oparte gtownie na wywiadach swo-
bodnych), prowadzone w ramach wigkszego projektu

ANALIZY PRZESTRZENNE

badawczego bedacego podstawg rozprawy doktorskiej
autora. Ze wzgledu na jako$ciowe podejscie do badan
i niewielka liczbe badanych analiza fotografii byla ra-
czej testowaniem metody niz pelnoprawnym badaniem.
Artykul ma zatem na celu pokazanie wybranego spo-
sobu badania turystéw, dzigki czemu moze inspiro-
wac kolejnych badaczy do rozbudowy i testowania tej
metody w innych warunkach. Tym samym poniekad
whpisuje sie w apel Kotusa i Rzeszowskiego (2015) o sto-
sowanie metod mieszanych w badaniach nad turystyka
oraz o proby wykorzystywania m.in. metody quasi-
-eksperymentu behawioralnego.

Uzupetniajacym, w stosunku do socjologicznego
punktu widzenia, elementem interpretacji jest prze-
strzenne podejscie do analizy fotografii, obejmujace
analize miejsc ich wykonania. Wspdtczesnie jest to
gléwny nurt badan fotografii w turystyce (na podsta-
wie danych zdjecia i jego lokalizacji GPS) — w artyku-
le pokazano, ze mozna taka analize przeprowadzic
rowniez na podstawie tresci zdje¢, bez uwzgledniania
cyfrowych danych lokalizacyjnych. W przypadku nie-
ktorych fotografii byto to zadanie trudne i wymagajace
dobrej znajomosci badanej przestrzeni.

2. PROBLEM BADAWCZY
W SWIETLE LITERATURY

Analiza fotografii jest jedng z metod tzw. socjologii
wizualnej (rys. 1). Obejmuje ona zdecydowanie wez-
szy zakres wyjasniania rzeczywistosci, niz szerzej ro-
zumiane badania kultury wizualnej, do ktdrej zalicza
sie np.: malarstwo, grafike, telewizje, rzezbe, reklame,
gry komputerowe itp. (Sztompka, 2005). To dyscypli-
na (albo wrecz specjalizacja dyscypliny — socjologii
— jak precyzuja Emmison, Smith, 2000) stosunkowo
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Rysunek 1. Podziat metod interpretacyjnych analizy fotografii
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mioda — powaznie zaczeto sie nig interesowaé w la-
tach 90. XX w., a pierwsze kompendium prowadzonych
dotychczas badan, zredagowal Becker (1981). Warto
zaznaczyg¢, ze fotografie w badaniach socjologicznych
wykorzystywane byty juz duzo wczesniej, np. do zob-
razowania zycia tubylcow czy zycia cztonkdéw gangow
w Chicago (Trasher, 1927).

Socjologia wizualna w zasadzie do dzisiaj w pelni
sig nie ukonstytuowata, a jej definicja pojawita si¢ do-
piero w 1994 r. w oksfordzkim Stowniku socjologii i nauk
spotecznych, ciagle postrzegana jest jako nieco ekscen-
tryczny dodatek do ,,normalnych” badan (Sztompka,
2005). Wynika to zapewne, jak pisze Leonard M. Hen-
ny we wprowadzeniu do Theory and Practise of Visual
Sociology, ,,z zamknigcia nauk w kregu Gutenberga:
(gdzie) stowa i liczby sa najwazniejsze, obrazy wizual-
ne — podejrzane” (Henny, 1986, s. 86). Niemniej jednak,
wspdlczesnie, w dobie nasycenia tresciami wizualnymi,
nie mozemy umniejszac roli badan zwigzanych z , wi-
dzialnym” obrazem $wiata. Jak pisze Barnard (2001,
s. 4): ,Jestesmy coraz bardziej poddawani wptywowi
materiatléw wizualnych i od nich zalezni”. Wtdruje
mu Mirzoeff (1999, s. 7): ,Mozna méwic o centralnym
znaczeniu doznan wizualnych w zyciu codziennym”.
Obrazy ksztattuja kulture i przekazuja wiedzg o spote-
czenstwie od czaséw pierwotnych — wszak juz malunki
naskalne sa skarbnica wiedzy dla ludzi wspotczesnych.
Nie mozna pomija¢ roli malowidel, obrazéw, map,
ktoére obok druku i pisma, odzwierciedlaja w duzym
stopniu zwyczaje, prawa, zasady zycia spoteczenistw.
Jednak prawdziwgq rewolucja byt wynalazek fotografii,
a raczej jej upowszechnienie (przez aparaty fotograficz-
ne, kserokopiarki az po wspdtczesne elektroniczne spo-
soby utrwalania i powielania obrazéw). Odbior, utrwa-
lanie wiedzy, ale i przekaz tresci ptynacych z tego
zatrzymanego fragmentu rzeczywistosci w zasadzie
stal si¢ nieograniczony. W ostatnich latach kultura
wizualna zaczeta wrecz przewazac¢ nad tekstami pi-
sanymi, jak zauwaza Sztompka (2005), jestesmy oto-
czeni znakami drogowymi, piktogramami w miejscach
uzytecznosci publicznej, codziennie ogladamy szyldy,
reklamy i graffiti, a stuchajac muzyki czesto oglada-
my teledyski. To spostrzezenie mozna zaktualizowac
o pismo obrazkowe (emotikony uzywane w komuni-
katorach), miedzynarodowe gesty zastepujace czesto
proste formy komunikacji, a nawet barwy. Obrazy
konstruuja i artykutuja nasze postrzeganie swiata,
uzupelniajq, a czasem zastepujq wrazliwos¢ tekstowa.
W skrajnych przypadkach ,co$ porusza nas bardziej
na fotografii, niz wtedy gdy doswiadczamy tego real-
nie” (Sontag, 1978, s. 168). Sytuacja ta jest zauwazana
w opracowaniach dotyczacych turystow, ktdrzy sa za-
wiedzeni rzeczywistym wygladem miejsca, ktérego
obraz uprzednio sobie wytworzyli na podstawie zdjec,
pocztéwek i folderéw reklamowych (np. Smith, 2003;
MacCannell, 2011).

Dyrektor nowojorskiego Museum of Modern Art
powiedziat: ,Fotografia to okno, ale takze i lustro” (Ma-
gala, 2000). Zatem, bada¢ mozna fotografa (dlaczego
zrobit takie zdjecie), tres¢ zdjecia (czyli sytuacje, ktdra
zostata uwieczniona), albo odbiorce fotografii, ktory
by¢ moze ,widzi” na niej co$ innego. W niniejszych
rozwazaniach nie wykorzystano trzeciego sposobu
analizy fotografii, a wigc punktu widzenia odbiorcy
obrazu. Wykonane przez respondentdéw fotografie zo-
staly poddane analizie z punktu widzenia tego, kto je
wykonat oraz tego co przedstawiajg za pomoca czterech
podejs¢ interpretacyjnych (strukturalistycznego, her-
meneutycznego, semiologicznego oraz geograficznego).

Do metod interpretacji fotografii zalicza si¢ inter-
pretacje strukturalistyczna. Jest to podejscie iloscio-
we, przektadajace tres¢ wszystkich fotografii na dane
liczbowe. Co i w jaki sposdb jest zliczane, zalezy od
celéw badania. Obrazy zostajg ocenione przez pryzmat
opracowanych przez badacza kategorii i odpowiednio
zakodowane. Takie podejscie najlepiej sprawdza sie
jako typowa metoda ilosciowa — zatem wskazane jest
dysponowanie jak najwieksza liczbg analizowanych fo-
tografii. Lecz nawet przy mniejszej, jako$ciowej probie
(jak w niniejszym studium) mozna wyodrebni¢ pewne
powtarzajace si¢ elementy, zjawiska i wzorce, ktore
przy zachowaniu zasad takiej interpretacji (m.in. braku
ekstrapolowania wynikow na wszystkich badanych,
gdyz nie mamy do czynienia z reprezentatywna pro-
ba) moze przynosi¢ wartosciowe wyniki. Typowym
przykladem badan fotografii w turystyce, w ktérych
wykorzystano podejscie strukturalistyczne sa prace,
m.in.: Milmana (2011) poswigcone analizie tresci pocz-
towek z Turgji; Hsu i Song (2013) dotyczace tresci
magazyndéw podrézniczych czy wczesniejsze anali-
zy autora (Duda, 2016), w ktdérych badano fotografie
wykorzystane w katalogach biur turystycznych.

Podejscie, w ktérym badacz skupia si¢ na twdrcy
zdjecia, nazywane jest analiza hermeneutyczng. W tym
nurcie najwazniejsze pytania, na ktére nalezy odpo-
wiedzied, to: kim jest autor? Dlaczego zrobit to zdjecie?
Co chciat przekazac? Z jakiej perspektywy spotecznej
patrzy!? Jakie emocje mu towarzyszyly? Takich pytan
mozna postawi¢ mndstwo, wszak ,Nikt nie robi takie-
go samego zdjecia tej samej rzeczy i domniemanie, ze
kamera dostarcza bezosobowego, obiektywnego obra-
zu, ustapito konstatacji, ze fotografie [...] przedstawiajg
to, co jednostka postrzega” (Sontag, 1978, s. 88). Taka
analiza, nawet przy zastosowaniu metodologicznej po-
prawnosci, tylko czesciowo wyjasnia rzeczywistosc.
Wiele interpretacji pozostanie subiektywnym odczu-
ciem interpretatora, ktéry mniej lub bardziej udanie
,zrozumie” autora, a ,zrozumiec to tyle co uchwyci¢
znaczenie, jakie nadata mu intencja dziatajacej jednost-
ki, zadanie — jak fatwo zauwazy¢ — zasadniczo rézne
od celéw nauk przyrodniczych” (Bauman, 1978, s. 12).
W pewnych przypadkach mozna skorzystac z pomocy
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przy interpretacji (albo potwierdzenia ex post) samego
autora zdjecia. W przypadku rozwazan podjetych w tej
pracy, technicznie bytoby to mozliwe, lecz ostatecznie
z tego zrezygnowano, gdyz rzadko w badaniach z tu-
rystami jest taka mozliwosc, a celem byto testowanie
sposobu badania, ktéry docelowo ma stuzy¢ do zasto-
sowania w réznych warunkach.

Trzecim podej$ciem — w ktérym przedmiotem in-
terpretacji jest sam obraz — jest tzw. interpretacja se-
miologiczna. Semiologia to nauka o funkcjonowaniu
znakéw w spoteczenistwie (de Saussure, 2002). Podsta-
wowa idea interpretacji semiologicznej zaklada zatem,
ze ,,obraz jest znakiem lub suma znakéw, za ktérymi
kryja sie znaczenia kulturowe” (Sztompka, 2005, s. 81).
Proces analizy wymaga uwzglednienia denotagji i ko-
notagji zdjecia. Denotacja to wszystko co obraz przed-
stawia — np. zrujnowana kamienica, a konotacja to jego
znaczenie —w tym przypadku: przestrzen niebezpiecz-
na, ubdstwo, strach, brak perspektyw. Za prekursor-
ska prace w nurcie analizy zastanych fotografii nalezy
uznac¢ monumentalng Gender Advertisements E. Goffma-
na z 1979 r., w ktdrej na podstawie 508 zdjec (gtdéwnie
reklamowych i prasowych) badacz szukat konwencji
kobiecosci i meskosci (albo raczej kulturowego wzorca
tych pojec) (Goffman, 1979). W przypadku fotografii
mamy pewnosc¢ (w przeciwienstwie do np. malarstwa)
co do ,prawdziwosci” sytuacji (pomina¢ tu nalezy
oczywiscie fotomontaze), ,denotacja jest bezposrednia”
(Barthes, 1983, s. 206). Wiemy, jakie symbole pojawiaja
si¢ na wielu fotografiach — ale jakie niosa one prze-
stanie? Na to pytanie badacze prébuja odpowiedziec,
stosujac podejscie semiologiczne. Znaczenie obiektu na
zdjeciu dostrzegta tez w badaniach Chlebus-Grudzien
(2018, s. 9), piszac, ze , fotografie maja zdolnos¢ nada-
wania wartosci tresciom na nich prezentowanym [...]
gdyz ktos to zauwazyl, uznatl za ciekawe i zdecydo-
wat sie utrwali¢”. Rézni autorzy (m.in. Peirce, 1955;
Barthes, 1983; Leon, 2017) stosowali wielorakie metody
wyodrebnienia znaczenia poszczegdlnych elementdw
uchwyconych na fotografii.

Analiza geograficzna nie pojawia si¢ w badaniach
socjologicznych, gdyz dotyczy rozmieszczenia w prze-
strzeni, co zazwyczaj nie ma znaczenia z punktu widze-
nia tych badan. Jednak dla geografow analiza geogra-
ficzna jest bardzo istotna. Badacze zwigzani z geografia
intuicyjnie czuja, jak powinna ona wygladac, wszak nie
jest to pojecie nowe — ,,podejscie geograficzne (prze-
strzenne) zaowocowalo wypracowaniem wielu iloscio-
wych metod analiz przestrzennych wykorzystujacych
takze socjologiczne badania ankietowe lub srodowi-
skowe badania percepcji” (Kotus, Rzeszewski, 2015,
s. 58). Rozne sposoby badania szeroko rozumianych
utwordw graficznych w geografii mozna znalez¢ cho¢-
by w pracach Lyncha ijego nastepcow, dotyczacych
map mentalnych (Lynch, 1960; Gould, White, 1974). In-
nymi badaniami, ktére uwzgledniaty zaréwno aspekt

przestrzenny, jak i wizualny byty m.in. badania nad
wytyczeniem automatycznych tras zwiedzania miasta
na podstawie algorytmu, opierajacego si¢ na danych
z portalu Flickr (zawierajgcego zdjecia ze wskazany-
mi wspoétrzednymi ich wykonania), przeprowadzone
przez De Choudhury’ego i in. (2010). Wspomnie¢ warto
rowniez o przygotowanym przez Li (2013) algorytmie,
ktory opierajac si¢ na dotychczas wykonanych przez
turystow zdjeciach, sugeruje plan pobytu.

Nurt badan wykorzystujacych wspodtczesne techno-
logie — gtéwnie dane GPS zapisywane w metadanych
pliku graficznego —jest jednym z najlepiej rozwinietych
we wspolczesnej geografii. Liczne prace na ten temat
mozna znalez¢ nie tylko w czasopismach geograficz-
nych, ale takze dotyczacych informatyki, geoinforma-
¢ji lub przetwarzania danych. Oprécz wymienionych
wczedniej pozycji przykladami takich badan sa m.in.:
opracowania przygotowane przez: Kadar, Gede, 2014;
Feick, Robertson, 2014; Kurashima, Iwata, Irie, Fujimura,
2013. Prac poruszajacych te tematyke jest wiele —niniej-
sze opracowanie ma za$ pokazac¢, ze podobna analiza
jest mozliwa réwniez w przypadku braku danych geo-
lokalizacyjnych, ktore ustalane sa na podstawie tresci
zdjecia przez badacza. Nastepnie analizy przeprowa-
dza sie standardowo dla danych przestrzennych za
pomoca np. narzedzi GIS.

W rozumieniu autora w analizie geograficznej zna-
czenie maja takze takie kwestie, jak np.: z jakiego miej-
sca w przestrzeni zostala wykonana fotografia — pod
jakim katem i w ktérym kierunku, jaka jest lokalizacja
tresci zdjecia, jak daleki od autora zdjecia jest fotogra-
fowany obiekt — czy znajduje si¢ w znacznym oddale-
niu czy jest blisko? W zaleznosci od posiadanych do-
datkowych informacji z innych zrédet badanie mozna
kontynuowac, analizujac np., jak lokalizacja zdjecia ma
sie¢ do miejsca zamieszkania (albo pobytu w obiekcie
noclegowym), kierunku przyjazdu do miasta itd. Po-
mocne moga by¢ réwniez dane ogdélnodostepne, np. re-
lacja pomiedzy miejscami wykonania zdje¢ a rozmiesz-
czeniem najwiekszych atrakeji turystycznych na danym
obszarze (jak w tym studium).

3. METODA BADAN

Jak wspomniano we wstepie, omowiona w tekScie ana-
liza fotografii jest czeScia szerszych badan dotyczacych
wizerunku miasta, opartych na wywiadach swobod-
nych z turystami odwiedzajacymi Lodz. Wywiady te
prowadzone byly trzykrotnie z tymi samymi osobami:
przed przyjazdem do miasta, bezposrednio po dwu- lub
trzydniowym pobycie oraz powtarzane po dltuzszym
czasie od podroézy (po dwdch lub trzech miesigcach).
Ze wzgledu na taki sposob prowadzenia badan badacz
byt w stalym kontakcie z respondentami, co stworzyto
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mozliwos¢ wprowadzenia dodatkowych elementow,
takich jak niniejsza, eksperymentalna analiza fotografii.

W badaniu uczestniczyty 23 osoby w réznym wieku
(autor przydzielit respondentéw do grup oséb w wie-
ku: mtodszym - do 30 lat, srednim — 30-55 oraz star-
szym — powyzej 55 lat), roznigce sie plcig, miejscem
zamieszkania (od wsi, przez mate miasta, az po
najwieksze polskie metropolie), wykonywang praca
oraz wyksztalceniem. Respondenci podrézowali indy-
widualnie, rzadziej w parach oraz w jednym przypad-
ku w towarzystwie zony i dzieci. Mieli inne zaintereso-
wania oraz wczesniejsze doswiadczenia podroznicze
(od emeryta wyjezdzajacego gldwnie na dziatke poza
miastem, po podréznikéw majacych na swoim koncie
kilkanascie wyjazdow zagranicznych).

artykutu nie byto trudne. Respondenci dostarczyli fo-
tografie (stosujac sie do kryterium , najlepiej oddaja-
cych pobyt”), ktdre tacznie utworzyty zbidr 68 obrazéw
(22 osoby przystaty po 3 zdjecia, a jedna osoba 2).
Analize fotografii przeprowadzono z punktu widze-
nia czterech opisanych wczesniej podejsc — strukturali-
stycznego, hermeneutycznego, semiologicznego oraz
geograficznego.
Analiza geograficzna obejmowata piec¢ etapow:
1. Okreslenie miejsca wykonania fotografii.
2. Naniesienie na mape lokalizacji miejsc wykonania
fotografii.
3. Wpisanie punktéw w heksagony o rozmiarze 3 ha,
aby dokonac rangowania obszaréw miasta pod wzgle-
dem popularnosci wsrdd autorow zdjec.

Przed przyjazdem do Lodzi respondenci zostali po- 4. Wytyczenie granic w odleglosci 250 m od kazdego

instruowani, aby podczas pobytu (w miare mozliwosci)
wykonywali zdjecia. Jedyna forma standaryzacji tego
elementu, byta informacja, Ze p6zniej zostana poprosze-
ni o przestanie dwdéch lub trzech zdje¢, ktére ,,jak najle-
piej oddaja ich pobyt”. Autor, aby nie wplywac na tresc
materialow, celowo unikat stoéw, ktére mogtyby w jakis
sposob okreslac¢ zdjecia (np.: najlepsze, najtadniejsze,
najbardziej szokujace itp.). Tym samym badani mieli
catkowita dowolnos¢ w wybieraniu obiektéw, ich ka-
drowaniu oraz w ostatecznym wyborze obrazéw, ktore
przesla jako swoje ,podsumowanie pobytu”. Nie byta to
zatem w pelni spontaniczna obserwacja, majaca gtéwnie
sens heurystyczny (Sztompka, 2005), ale i nie catkowi-
cie nakierowana na skupienie na danym zagadnieniu
(w tym przypadku wizerunku), tak jak miato to miejsce
np. w badaniach socjologicznych Roberta Lynda, w kto-
rych badani za pomoca fotografii mieli odpowiedziec¢ na
konkretne pytania (Suchar, 1989). Ostatecznie okazato
sig, ze zadanie postawione przez autora niniejszego

z punktow celem stworzenia minimalnego obszaru,
ktory byt eksplorowany przez turystow.

5. Naniesienie na mape lokalizacji 15 najwigkszych
atrakgji turystycznych miasta i interpretacja wynikow.

4. WYNIKI BADAN
4.1. STRUKTURALISTYCZNA ANALIZA TRESCI

Otrzymane od respondentow fotografie zostaty poddane

analizie tresci, zbiorczo dla catejbadanej grupy turystow.
Kazde z otrzymanych 68 zdje¢ zostato doktadnie prze-
analizowane pod katem zawarto$ci. Opracowano 13 ka-
tegorii, w ramach ktdrych kazde zdjecie zostalo przy-
pisane do jednego z wariantéw kodowania. W ponizszej

tabeli (tab. 1) przedstawione zostaty kategorie, warianty

oraz procentowy podziat fotografii wedtug nich.

Tabela 1. Kategorie i warianty oceny zdje¢ pod katem strukturalistycznym

Kategoria

Warianty kodowania

Gléwny obiekt na zdjeciu

element na budynku (32%), ulica (2%), budynek (21%), ludzie (6%), przyroda (4%), inne (12%)

Ludzie na zdjeciu

brak (56%), wiecej niz 3 os. (29%), 2-3 0s. (9%), 1 0s. (6%)

Rodzaj ludzi na zdjeciu

nie dotyczy (56%), obcy ludzie (35%), rodzina (4%), autor (3%)

Horyzont zdjecia panorama (43%), bliski (28%), $redni (18%), bardzo bliski (12%)

6dzki obiekt ul. Piotrkowska (19%), Pasaz R6zy (10%), Manufaktura (9%), inny (62%)
Wydzwiek zdjecia pozytywny (46%), trudno powiedzie¢ (19%), mieszany (12%), negatywny (9%)
Pora dnia dzien (80%), noc (13%), nie dotyczy (7%)

Wydarzenie brak (91%), , Light.Move.Festival” (8%), inne (1%)

Powtarzalno$c¢ obiektu wsrod
innych zdjec¢

powtarza sie (24%), nie powtarza sie (76%)

Dynamika zdjecia statyczne (66%), dynamiczne (34%)
Cegta wystepuje (38%), nie wystepuje (62%)
Napisy na zdjeciu wystepuja (31%), nie wystepuja (69%)

Element sztuki

wystepuje (60%), nie wystepuje (40%)

Zroédto: opracowanie wlasne na podstawie badania.
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Badania pokazaty, Zze biorac pod uwage pore wyko-

nania zdje¢, to wiekszos¢ (80%) z nich zostala zrealizo-
wana za dnia — pozostale zostaty zrobione we wnetrzu
budynku (zazwyczaj jakiegos muzeum — ze wzgledu na
brak mozliwosci oceny pory dnia, takie zdjecia zostaty
oznaczone jako ,nie dotyczy”) lub w nocy. Fotogra-
fie wykonane noca zwigzane sg gltéwnie z festiwalem
,Light.Move.Festival”, ktéry odbywa si¢ po zmroku.
Whiosek, ktéry nasuwa sie na podstawie tych danych,
jest nastepujacy — turysci zwiedzaja Lodz gtownie
w ciagu dnia i w godzinach otwarcia wigkszosci atrak-
i turystycznych. Mimo przebywania poza miejscem
zakwaterowania takze po zmroku (co wynika z wy-
wiadow), uznali, Ze pobyt najlepiej oddadza ,,dzienne
zdjecia”. W tym przypadku nalezy réwniez uwzglednic
letnig pore pobytu respondentéw, a tym samym dtuz-
szy dzien. Zdjecia wykonane za dnia sq wyrazniejsze
i wigcej pokazujg — mogto to wplywac na decyzje re-
spondentéw o wyborze danej fotografii.

Na zdjeciach zazwyczaj uwieczniona jest zabudo-
wa miejska — w ponad polowie przypadkow bez ludzi
w kadrze. Jezeli jednak sfotografowani zostali ludzie,
to sg nimi grupy przechodni na ulicy. Obrazy, ktére
obejmuja jedna lub dwie osoby stanowia rzadkos¢. Brak
ludzi na zdjeciach jest typowy dla fotografii podro6z-
niczych — autor chce w ten sposob przede wszystkim
pokazac¢ miejsce. Turysci pod$swiadomie daza do ro-
bienia zdje¢ przypominajacych pocztéwki lub foldery
turystyczne — na ktorych raczej nie ma przechodniéw
(Duda, 2016; Wieczorkiewicz, 2012). Wydawane sa
nawet poradniki z instrukcjami, jak wykona¢ zdjecie
obiektu bez ludzi w kadrze. Zaskakuje niewielka liczba
zdje¢ uwieczniajacych autoréw lub autoréw z rodzing
badz z osobami z nimi podrozujacymi —jest to zaledwie
6 fotografii na 68 przestanych. Mozna przypuszczac,
ze fotografii takich powstato wiecej, lecz nie zostaty
przestane do analizy.

Szczegdlnie interesujace jest zestawienie gtownych
obiektéw na zdjeciu. Najczesciej fotografowano ele-
ment budynku — napis, mural, ozdobe lub detale ar-
chitektoniczne. Zdjecia, na ktérych widac szerszy kadr
- kilku budynkéw i ulicy, byty na drugim miejscu pod
wzgledem najczesciej wybieranych uje¢. Budynki i za-
bytki byty obiektem co piatego zdjecia. Z kolei bar-
dzo rzadko uwieczniana byta przyroda, niewiele jest
rowniez fotografii ludzi. Do zbioru fotografii nazwa-
nego ,inne” zaliczono wszystkie zdjecia niepasujace
do poprzednich kategorii — np. pomniki, przedmioty,
pojazdy itp. Rodzaj obiektéw uwiecznionych na foto-
grafiach ma sens z punktu widzenia checi ,,pokazania
miasta” — w rozumieniu respondentdéw, miasto to prze-
de wszystkim ulice i budynki. Duza liczba sfotografo-
wanych ,elementéw na budynku” wynika z tego, ze
podrézni uznali te rzeczy z warte uwiecznienia, zasko-
czyly ich i zaciekawily, byty inne od znanych im dotad
obiektow. Zabudowa w wielu polskich miastach jest do

siebie do$¢ podobna - stad, jak mozna sadzic, tak wiele

zdje¢ elementow charakterystycznych, nietypowych

i nowych dla turystow. Niewielka liczba sfotografowa-
nych obiektéw przyrodniczych moze $wiadczy¢ o cen-
tralnej lokalizacji pobytu (w centrum i srédmiesciu Lo-
dzi jest stosunkowo niewiele terenéw zielonych) lub

o marginalizowaniu znaczenia roslinnosci w miescie

(stereotypowo — miasto to nie przyroda).

Uwzgledniajac inng badana ceche — odlegtos¢ fo-
tografowanego obiektu od autora zdjecia, to w blisko
potowie przypadkow byt to relatywnie duzy dystans,
umozliwiajacy ujecie panoramiczne.

W wigkszosci przypadkéw sfotografowane obiekty
nie powtarzaty sie na zdjeciach innych respondentow
(cztery na piec zdjec), blizniaczo podobne kadry lub
okreslone miejsca zostaly uwiecznione 16 razy. Miej-
scem, ktdre najczesciej wybierali respondenci do sfoto-
grafowania byta ul. Piotrkowska. Zdjecia zostaly wyko-
nane na réznych odcinkach, lecz pewne zageszczenie
wystepuje w okolicach tzw. Pasazu Rézy (podwdrka
pod nr. 3) i ,,Off Piotrkowska”. Kilka zdjec¢ zostato takze
wykonanych w Manufakturze. Analiza miejsc, w kto-
rych turysci wykonywali fotografie, pozwala na uzy-
skanie informacji na temat przestrzeni odwiedzanych
przez turystéw (zob. wiecej podrozdz. 4.4).

Elementami, ktore powtarzaly sie czesto na obrazach,
byly napisy i cegla (o ktdrej respondenci dopowiadali
w wywiadach). Napisy (szyldy, murale, graffiti) po-
jawiaja sie na jednej trzeciej wszystkich zdjec, zas ce-
gta — w blisko co drugim przypadku. Napisy czesto sa
zaskakujace, zabawne lub w jaki$ sposob komentuja
rzeczywisto$¢, czym prawdopodobnie zwrdcity uwage
turystow i zachecily do zapisania tej sytuacji w formie
obrazu. Cegta za$, charakterystyczna dla architektury
wielu t6dzkich atrakcji, musiata zosta¢ w pamieci — stad
prawdopodobnie wybor takich zdje¢ — gdyz w mnie-
maniu respondentéw , to wtasnie £.6dz”.

Detalem wspolnym, powtarzajacym sie na wiecej
niz polowie fotografii — jest obecnos¢ szeroko rozumia-
nej sztuki. Sa to murale, rzezby, instalacje artystyczne,
graffiti. To dosy¢ zaskakujace, ale tozsame z wypo-
wiedziami i wspomnieniami respondentow, w ktdrych
podkreslano , klimat”, ,artystyczna dusze” i ,inno$¢
miasta”.

Na wigkszosci fotografii (62 na 68) nie zostaty sfo-
tografowane wydarzenia czy imprezy. Wyjatkami sa
fotografie pokazow odbywajacych si¢ w ramach , Light.
Move.Festival” (5 przypadkow) i koncertu na ul. Piotr-
kowskiej (1 przypadek). Wida¢ wiec, ze wydarzenia
i sytuacje zmienne wedtug respondentow gorzej od-
daja , dusze miasta” niz state obiekty. Teze te potwier-
dza réwniez podziat fotografii w kategorii ,,dynamika
zdjecia”, w ktdrej wyrdzniono zdjecia: statyczne — dwie
trzecie ogdtu i dynamiczne —jedna trzecia ogotu. Za dy-
namiczne uznane zostaty wszystkie obrazy, na ktérych
widac ruch — poruszajacy si¢ thum, falujace na wietrze
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ozdoby albo trwajacy pokaz multimedialny. Wynika
z tego, ze wigksza uwage przyciagnety sytuacje trwale
i uniwersalne dla danego miejsca.

4.2. INTERPRETACJA HERMENEUTYCZNA

Oprocz tego, co zdjecie konkretnie przedstawia, nie
mozna poming¢ osoby twdrcy — autora. Wpltyw maja
jego cechy osobowosciowe, nastrdj, pochodzenie, cel,
w ktorym wykonat zdjecie i dziesigtki innych zmien-
nych, ktorych nie sposéb przewidziec.

Narzedziem pomocnym przy interpretacji herme-
neutycznej jest empatia i ,, postawienie si¢ w wyobraz-
ni w roli autora zdjecia, wczucie w jego sytuacje [...]”
(Sztompka, 2005, s. 79). Interpretacje takie sa trudne
i obarczone pewna doza niepewnosci, zwlaszcza gdy
autorami sa osoby nieznane badaczowi. W tym przy-
padku pomocne byto gléwne narzedzie badawcze, czyli
wywiad pogltebiony. Dzieki trzem dtugim rozmowom
(na roznych etapach podrozy), zyskano wiele cennych
informacji, wychodzacych poza zakres standardowej
metryczki. Badani czesto mimochodem wspominali
o zainteresowaniach, pracy lub dotychczasowych do-
$wiadczeniach czy wspomnieniach.

Ze szczegOlna uwaga autor przyjrzat si¢ kilku przy-
padkom. Pierwszym z nich s zdjecia respondenta, kto-
ry wczesniej byl w Lodzi na szkoleniu i miasto zrobito
nanim przygnebiajace wrazenie (fot. 1). Do ponownego
przyjazdu (tego objetego wywiadami) byt uprzedzony,
mial zdecydowanie najgorsze wyobrazenia o Lodzi
sposrod wszystkich respondentow.

Zdjecie przestane przez tego respondenta (fot. 1)
przedstawia budynek podpierany stelazem chronig-
cym przechodniéw przed odpadajacymi kawatkami
elewacji. Wérod wszystkich zdje¢ niewiele byto tych
nacechowanych negatywnie lub pokazujacych nie-
atrakcyjne elementy (ok. 10 przypadkow) — a za takie
trzeba uzna¢ fotografie ruiny. Swiadczy¢ to moze o che-
ci respondenta do , wyszukiwania” obrazéw potwier-
dzajacych negatywne przekonania i wspomnienia. Sto-
wa badanego, bedace niezamierzonym komentarzem,
sa potwierdzeniem powyzszej tezy: ,nawet miejsce,
gdzie my tam spaliSmy, w tym hotelu i okolicach to
same poniszczone budynki, w ogole nie wygladato
to najakie$ miejsce, ktdre jest oddalone, nie wiem, dwa
kilometry od centrum, czy nawet o péttora kilometra”
(Respondent nr 7- zob. zatacznik 1).

Uwage badanego mezczyzny przykuly zatem ele-
menty negatywne lub maskujace negatywy. Bylo to na
tyle wazne, ze respondent zrobit im zdjecia oraz wybrat
je jako ,reprezentujace pobyt”. Zdjecia wykadrowa-
ne sa w taki sposob, aby pokazac ten jeden, gtowny
element/budynek. Nie ma na nich ludzi, zadnej dyna-
micznej sytuacji ani wydarzenia. Moze to $wiadczy¢
o spokojnym i przemys$lanym wyborze kadréw — na

Fotografia 1. Zrujnowany budynek
Zrédto: Respondent nr 7

zasadzie dokumentacji potwierdzajacej wczesniejsza
opinig.

Innym przyktadem sa zdjecia respondenta, ktéry
przyjechat do Lodzi wraz z rodzina. Na podstawie jego
zdje¢ takze odczyta¢ mozna pewne prawidlowosci.
Na potrzeby artykutu wybrano jedno zdjecie tego re-
spondenta (fot. 2), ktére, podobnie jak inne przez niego
wykonane, przedstawia dzieci autora podczas pobytu
w miescie. To typowa fotografia rodzinna, dokumen-
tujaca , funkcje rodzinng, a doktadniej funkcje nadana
jej przez grupe rodzinng i polegajaca na uswietnieniu
i uwiecznieniu doniostych momentéw zycia rodziny”

Fotografia 2. Zdjecie przy Pomniku Wielkich Lodzian
Zrédto: Respondent nr 19
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(Bourdieu, 1990, s. 19). Zdjecia, na ktérych sa osoby
odbywajace podrdz, to rodzaj pamiatek, ,dowdd,
ze tam bylismy, ze zwiedziliSmy te stynne miejsca”
(Sztompka, 2005, s. 65). Na fotografiach nie ma jednak
catej rodziny, wylacznie dzieci. By¢ moze autorowi
przyswiecata chec¢ zrobienia fotografii, ktore w przy-
pomnieniu pobytu majg pomdc gtéwnie najmtodszym,
ktorzy moga gorzej zapamieta¢ wyjazd niz rodzice?
Albo sa wyrazem charakteru pobytu lub szerzej — bycia
rodzicem, ktéry podrézowanie i zwiedzanie podpo-
rzadkowuje opiece i zadowoleniu dzieci. Kadry nie sa
przypadkowe, to sytuacje, w ktdrych dzieci sa zajgte
(w tym przypadku siedzeniem ,razem” z fabrykan-
tami), a rodzic-autor ma chwile wytchnienia i moze
wyciagna¢ aparat.

Kolejnymi przykiadami sg fotografie technicznie
bardzo do siebie podobne. Pierwsze zdjecie zostato
wykonane przez respondentke zajmujaca si¢ hobby-
stycznie fotografia (fot. 3), a drugie przez podroznikow,
prowadzacych amatorsko blog turystyczny (fot. 4).

Oba te obrazy sa ,artystyczne”, bardziej przemy-
$lane niz spontaniczne i niepozowane. W pierwszym
przypadku wida¢ zabawe odbiciem, che¢ przekazania

-
—1
-

e |
| pr——

e

Fotografia 3. Odbicie kosciota pw. Zestania Ducha Sw.
w szybie sasiedniego budynku
Zrédto: Respondentka nr 18

Fotografia 4. Odbicie autoréw w lustrzanej elewacji
,Pasazu Rozy”
Zrédto: Respondent nr 17

fotografiq jakiego$ przestania. Druga fotografia (fot. 4)
prawdopodobnie powstala tez z myslg o publikacji na
blogu — tym samym jej wykonaniu od poczatku przy-
Swiecal pewien cel. Autorzy wykorzystali lustrzana po-
wierzchnie, réwniez do uwiecznienia w niecodzienny
sposob siebie, dzieki temu obraz jest zaskakujacy, nie-
tuzinkowy i przyciagajacy uwage. Fotografie te petnig
rézne funkge, od zwyklej dokumentacji, przez pewna
forme autoprezentacji (a moze nawet Goffmannowskiej
autokreacji), az po probe budowy prestizu poprzez na-
danie obrazowi , artystycznego sznytu”, majacego nasla-
dowac¢ prace profesjonalnych fotografow. Zaliczy¢ je
tez trzeba do typowych zdjec turystycznych — bedacych
pamiatka (, relikwia z innej rzeczywistosci” — Edwards,
1997, s. 62) oraz dowodem na odbycie podrdzy (wpisu-
jac sie tym samym w konsumpcyjng kulture, w ktorej
»zawlaszczamy miejsca”, o czym pisat np. Fromm, 2003).
Fotografie kolejnego respondenta (fot. 5. i fot. 6)
nalezy analizowaé réwnoczesnie. Uznac je trzeba
bowiem za ,,mini fotoesej”, prébe krotkiej opowiesci
- wedlug turysty wyjasniajacej wiecej niz pojedyncze
zdjecie. W tym przypadku miata tez miejsce niecodzien-
na w tych badaniach sytuacja — nazwy plikow ze zdje-
ciami byly swego rodzaju komentarzem i wskazoéwka
dla badacza, jak interpretowad ten materiat.
Tytutowanie zdje¢ przez respondenta budzi skoja-
rzenia ze spostrzezeniami Barthes’a (1977), ktory taki
zabieg widzial jako analogie z komiksowym dymkiem
lub filmowym dialogiem (np. w kinie niemym). Zdjecia
sa podobne, ale tez skrajnie rézne. Oba przedstawia-
ja zwykla 16dzka ulice, w takich samych warunkach
pogodowych (prawdopodobnie zostaty wykonane
jednego dnia), blizniacza jest tez perspektywa i kom-
pozycja. Na tym jednak podobienstwa si¢ koncza. Na
pierwszym zdjeciu (fot. 5) widad szaros¢ zaniedbanych
kamienic, sznur zaparkowanych samochodéw, graf-
fiti i balagan. Druga, kontrastowa fotografia (fot. 6)
przyciaga uwage pomaranczowym kolorem cegty,
estetyka, pozytywnym nastrojem i przypomina wrecz
pocztdwke. Interpretowanie ich pojedynczo mogloby
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Fotografia 5. ,Kontrast A.jpg”
Zrédto: Respondent nr 20

Fotografia 6. , Kontrast B.jpg”
Zrédto: Respondent nr 20

prowadzi¢ do sprzecznych wnioskow, zas zestawione
razem oraz opatrzone niepozostawiajacym ztudzen
podpisem przedstawiajg odczucia respondenta w sto-
sunku do miasta. Podobienistwo obu obrazow sugeruje,
ze juz podczas pobytu i wykonywania zdje¢ turysta
planowat nimi odzwierciedli¢ swoje spostrzezenia.
Fotografie sa przemyslang emanacja spontanicznego
poczucia , kontrastowego miasta”.

Przytoczone przyktady pokazuja, Ze proces two-
rzenia si¢ wizerunku miasta u turystow-odbiorcow to
sprawa bardzo indywidualna i zalezy od ogromnej
liczby zmiennych (czasem losowych), ktore sa trudne
do uchwycenia i nieprzewidywalne.

4.3. INTERPRETACJA SEMIOLOGICZNA

Zupelnie inny sposob analizy fotografii proponuje sie
w podejsciu semiologicznym, w ktérym na fotografie
nalezy patrzeé nie przez pryzmat twoércy, a w zupel-
nym od niego oderwaniu.

Uczucia i spostrzezenia turystow dotyczace zwie-
dzanego miasta przekazuja powtarzajace si¢ lub sche-
matyczne wzorce na fotografiach. Zbiorcze, struktura-
listyczne przeanalizowanie ich, pozwolito na wyodreb-
nienie kilku znakéw, ktorym warto sie przyjrzec. Takimi
znakami byly powtarzajace si¢ na relatywnie duzej

liczbie fotografii: elementy sztuki ulicznej, cegta, brak
ludzi, napisy na murach, budynki, kontrastowe ujecia.

Sfotografowane obiekty sztuki ulicznej, jak np. insta-
lacje artystyczne (fot. 7) lub niecodzienne rzezby (fot. 8),
to obiekty zaskakujace w przestrzeni miejskiej. Odréz-
niajq si¢ od standardowych budynkow i przyciagaja
uwage. Symbolizujg odmienno$¢é miasta od tradycyj-
nego wzorca, a takze pokazuja mniej powazne oblicze
budynkow, dekadencka nute.

Fotografia 7. Koronkowa instalacja artystyczna
na szczytowej Scianie jednej z kamienic
Zrédlo: Respondent nr 10

Fotografia 8. Instalacja artystyczna z czesSci samochodowych
na szczycie opuszczonej kamienicy
Zrddlo: Respondent nr 23

Duza liczba zdje¢ szeroko rozumianej sztuki (gtow-
nie ulicznej) moze wskazywac na emocje jakie towa-
rzyszyly turystom. Najwyrazniej podczas zwiedzania
Lodzi zwrdcili uwage na liczng obecnos¢ takich dziatan
w przestrzeni miejskiej i uznali (by¢ moze zachwycajac
sie), ze uwiecznienie ich ,, dobrze odda pobyt” w mie-
Scie. W wywiadach czesto podkreslano role takich dziet
i pojawiaty sie glosy, Ze to wiasnie sztuka moze by¢
atrakcja Lodzi:
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Przemystu, awangardy, sztuki. Tego nie mamy w zad-
nym polskim miescie. Tak mi sie¢ wydaje, bo w Krako-
wie na przyktad, wezmy pod uwage Krakow, no bierze
si¢ na kulture i sztuke wysoka, ale brakuje tego czego$
jeszcze. A L.6dz wydaje mi sie, ze mogtaby uzupelni¢
ta pusta przestrzen (Respondent nr 20).

Murale to symbol walki z szaroscig, upadkiem mia-
sta i zrujnowaniem. Proba ozywienia smutnych prze-
strzeni. Poniekad jest to metafora trudnych potrans-
formacyjnych loséw miasta. Turysci prawdopodobnie
widza w muralach nadziej¢ na zmiang sytuacji miasta
i naprawe zaniedban. Nikt w wywiadach nie krytykuje
pomystu takiego ,,0zywiania” $cian — wrecz przeciw-
nie, czesto podkreslano, ze obrazy na $cianach budyn-
kéw nadaja miastu koloryt i tworzg niepowtarzalny
klimat. Jednoczesnie kazdy z respondentéw zauwaza
tlo muralu — najczesciej elewacje lub budynek po przej-
Sciach. W fotografiach murali przestanie to jest czytelne

— polaczenie zaniedbania i zrujnowania, z kontrastowa,
czesto kolorowgq energia. Z kolei z fotografii réznych
napisow, np. graffiti pseudokibicow, mozna wyczytac
zaskoczenie, zdziwienie i by¢ moze rozbawienia auto-
row zdjec (fot. 9).

Fotografia 9. Graffiti nawiazujace do animozji
pomiedzy kibicami tédzkich druzyn pitkarskich
Zrédto: Respondent nr 17

Napisy pelniag w pewnym sensie forme komenta-
rza, ubarwienia fotografii wypowiedzia. Stowo pisane
jest w tym przypadku substytutem stow, ktérych nie
przekaze obraz. Oczywiscie nie mozna traktowac ich
dostownie, ale jako metafore lub trudne do uchwycenia
przestanie, ktérego trescia, oprocz ,, innosci” Lodzi, jest
kreatywnos¢, dowcip tworcow (postrzegany by¢ moze
jako dowcip mieszkancow) oraz znéw ,walka z szaros-
cig” i nieprzyjemna rzeczywistoscig miasta.

Potwierdzeniem oczekiwan uczestnikéw badania
sprzed przyjazdu do Lodzi sg obrazy skupiajace si¢ na
ceglanych elewacjach. To symbol przemystu, miejskich
fabryk, historii. Jednoczesnie, odnowionai odczyszczona
cegla (fot. 10) pokazuje powiazanie wspolczesnosci
z historig oraz podkreslang przez kilku responden-

tow synergie dziedzictwa i nowych funkgji. Turysci
doceniaja, ze w miescie nawiazuje si¢ do korzeni i wy-
korzystuje stare budynki do tworzenia nowego, orygi-
nalnego oblicza todzi.

Fotografia 10. Hala maszyn dawnej Elektrocieptowni EC1,
aktualnie centrum kulturalne
Zrédto: Respondent nr 11

Nie mniej ciekawa symbolike maja zdjecia, na kto-
rych nie ma ludzi (fot. 111 12) — obrazy te pokazuja, Ze
nadal istotne jest ,tradycyjne” postrzeganie miasta
— gléwnie utozsamianie miasta z trwatymi budowlami.
Chec zrobienia fotografii bez ludzi, to dazenie do zdjec¢
»pocztéwkowych”, w ktérych nic nie odwraca uwagi od
obiektu zainteresowania — budynku. Puste przestrzenie
moga nies¢ tez negatywne skojarzenia — np. z miastem
wymarlym, opustoszatym, niegoscinnym lub wrecz
przeciwnie symbolizowac spokoj, majestat, brak go-
raczkowego napiecia i krzataniny charakterystycznej
dla obleganych turystycznych miejsc. Ogromne, puste
place (jak ten przed nowo wybudowanym dworcem
Lodz Fabryczna na fot. 11) moga wywotywac lek badz
oniesmielenie wsrod turystow (zwlaszcza z mniejszych
miejscowosci), dla ktérych rozmach i wielkos¢ zabu-
dowan duzego miasta moze wydawac sie przytlacza-
jaca. Na przestanych zdjeciach zazwyczaj uwieczniano

Fotografia 11. Plac przed dworcem £6dz Fabryczna
Zrédto: Respondent nr 1
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Fotografia 12. Przystanek tramwajowy Piotrkowska Centrum Y. e o
Zrédto: Respondent nr 10
%e
charakterystyczne gmachy i reprezentacyjne budowle.
Miasta ciagle postrzegane sa przez pryzmat ,tatwych
do zapamietania” budynkéw, ktére odrdzniaja je od
innych miejsc. Tym samym nastepuje u odbiorcow re-
dukcja wizerunku miasta do kilku symboli. Nie dziwi
wiec, ze takie fotografie zostaly wybrane jako swoista —
wypowiedz turystow na temat tego, jak widza odwie- . M;ﬁl,zczed‘fé%'fg -
dzone miasto. Granice strefy
wielkomiejskiej N
L6d2 — granice 0 200 400 600m
administracyjne

4.4. ANALIZA GEOGRAFICZNA

Ostatnim ze sposobdw analizy fotografii jest analiza
geograficzna, ktora pokazuje rozmieszczenia miejsc,
w ktérych wykonano zdjecia w formie punktéw na ma-
pie miasta. Podejscie jest swoistym substytutem badan,
polegajacych na doktadnym $ledzeniu (np. za pomoca
GPS) éciezki przemieszczania sie turystow (zob. Ko-
tus, Rzeszewski, 2015; Shoval, Isaacson, 2010). Zdjecia
wykonane zostaly w rzeczywistej przestrzeni, zatem
sq dowodem, ze autor réwniez fizycznie musiat zna-
lez¢ sie w tym miejscu. Miejsca wykonania wszystkich
68 fotografii zostaty naniesione na mape Lodzi. Fo-
tografie zostaty zrobione na stosunkowo niewielkim
obszarze, w $cistym centrum miasta (rys. 2).
Strukturalistyczna analiza tre$ci pokazata, ze naj-
czesciej fotografowano ul. Piotrkowska. Jednak dopie-
ro rozmieszczenie na mapie wszystkich wykonanych
zdje¢ pokazuje znaczenie tego obszaru dla turystow.
Wigkszo$¢ fotografii zostata wykonana w osi ul. Piotr-
kowskiej badz w jej bezposrednim sasiedztwie. Kolej-
nymi obszarami, w ktorych czesto byty wykonywane
zdjecia, sa okolice Manufaktury, okolice dworca £.6dz
Fabryczna oraz pofabryczne osiedle Ksiezy Mtyn. Tyl-
ko jedno miejsce wyraznie odbiega od schematu — to
fotografia wykonana na Nowym Cmentarzu Zydow-
skim — z dala od $cistego centrum miasta. Poza cmen-
tarzem wszystkie fotografie byly zrobione w obrebie
obszaru okreslonego w dokumentach strategicznych
miasta jako strefa wielkomiejska. To strefa ktorej ,[...]
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Rysunek 2. Lokalizacja miejsc wykonania fotografii
przez respondentow na obszarze Lodzi
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badania

charakter decyduje o tozsamosci Miasta. Jest najstarsza
struktura miejska Lodzi, najlepiej uksztattowang urba-
nistycznie, zawierajaca najwiecej okazatych budynkow
mieszkalnych i fabrycznych oraz regularnie i najpetniej
zabudowanych kwartatéw” (Strategia Rozwoju Lodzi
2020+, 2020).

Rozmieszczenie miejsc wykonania fotografii w for-
mie punktéw na mapie jest proba oszacowania ob-
szaru najwazniejszego z perspektywy ksztattowania
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si¢ wizerunku turystycznego miasta. Nalezy pamie-
ta¢ jednak o trzech zastrzezeniach co do tej drogi
postepowania:

— Badacz dysponuje tylko wybranymi fotografiami
(uznanymi przez respondentdéw za ,najlepiej odda-
jace pobyt w miescie”). By¢ moze, pelniejsza infor-
macja plynelaby z analizy wszystkich wykonanych
fotogratfii, ale dzigki temu, ze autorzy sami dokonali
wyboru, obraz jest bardziej przemyslany i najtrafniej
oceniajgcy miasto.

— Nie mozna w dokladny sposob okresli¢ catej eksplo-
rowanej przez turystow przestrzeni. Na podstawie
samych fotografii nie sposob przesledzi¢ drog prze-
mieszczania si¢ po miescie ani docierania do kolej-
nych punktéw — miejsc, ktére zrobity na odbiorcy
wrazenie godne uwiecznienia na zdjeciu.

— Powstaty obraz jest agregacja lokalizacji zdje¢
wszystkich respondentéw, a zatem jest obrazem
zbiorczym i znacznie obszerniejszym niz przestrzen
rozpatrywana indywidualnie dla kazdego uczestnika
badania. Trzeba zatozy¢, Ze czgs¢ przestrzeni zostata
fizycznie odwiedzona przez wielu respondentéw,
a cze$¢ zapewne wytacznie przez pojedyncze oso-
by. Przy wigkszej liczbie analizowanych fotografii,
pochodzacych od wigkszej liczby badanych, réznice
te uleglyby znacznemu zwigkszeniu, lecz z drugiej
strony, mozna by doktadniej wytypowac najczesciej
fotografowane miejsca.

Probujac wyznaczy¢ najwazniejsza dla wizerunku
miasta strefe, autor skorzystat z metody stosowanej
np. przy wyznaczaniu przez miasto strefy wielkomiej-
skiej, strefy rewitalizacji, obszaréow stabosci spotecz-
nej itp. Caly obszar miasta zostat podzielony na heksa-
gony o powierzchni 3 ha. Heksagon w przeciwienstwie
do kwadratu czy prostokata lepiej wyznacza obszar
z punktu widzenia analiz przestrzennych. Skutecz-
niej unika sie takze przy jego stosowaniu problemow
zwigzanych z ulicami (ich uktadem opierajacym sig
na liniach i skrzyzowaniach pod katem prostym) i in-
nymi naturalnymi barierami (co jest istotne zwtasz-
cza w przypadku tédzkiego, specyficznego ukladu
ulic). Wybrany rozmiar heksagonu pozwala na do$¢
doktadna wizualizacje danych oraz zapewnia wystar-
czajacy poziom generalizacji wynikéw. Tym samym
powstat obraz obszaru z wyszczegdlnieniem hierar-
chii przestrzeni. Jak wspomniano powyzej, w trzecim
zastrzezeniu do tej metody, taka generalizacja zyskuje
na znaczeniu wraz ze wzrostem liczby analizowanych
fotografii, a rangowanie obszarow staje si¢ niezbedne
przy wigkszych zbiorach — przykladem moze by¢ praca
Feick i Robertson (2014).

Wizualizacja za pomoca heksagonéw niesie informa-
¢je o najwazniejszych obszarach i pozwala na wyzna-
czenie , rdzenia” zapamigtanego przez turystow miasta.
Trudno jednak oczekiwac, aby respondenci, skupiajac
si¢ na szczegolnych obiektach, nie dostrzegali blizszego

i dalszego otoczenia. W celu doprecyzowania obszaru
najistotniejszego dla turystow w Lodzi, wokot kazdego
z punktéw wytyczono pole o promieniu 250 m (rys. 3).
Nawet po takim zabiegu zbiorczy obszar obejmujacy
calg przestrzeri w promieniu 250 m od punktu wyko-
nania fotografii jest niewielki. Powierzchniowo zajmuje
on 3,73 km?, co stanowi zaledwie 1,3% obszaru catego
miasta i 27% strefy wielkomiejskiej. Pokazuje to w wy-
razny sposob, jak niewielki jest obszar najwazniejszy
dla turystdw. Na cate miasto i sposdb jego postrzegania
rzutuje zatem obszar stanowiacy zaledwie nieco ponad
1% jego powierzchni. Pomijajac kwestie dojazdu do
tego centralnie potozonego terenu, wiekszos¢ miasta
(réznigca sie doéc istotnie od $rédmiescia) nie ma zna-
czenia. Miasto zostato zgeneralizowane i uproszczone
do ,esencji” — kluczowych fragmentow.

Kolejnym etapem badan bylo wzbogacenie mapy
o najwieksze atrakcje turystyczne miasta. Zabieg ten
miat na celu poréwnanie obszaru wyznaczonego przez
fotografie z lokalizacja obiektow potencjalnie budza-
cych najwieksze zainteresowanie wsrod turystow.
Wybdr 15 , najwiekszych atrakcji Lodzi” zostat doko-
nany na podstawie strony internetowej Tripadvisor
(2020) (najwiekszego na $wiecie turystycznego portalu
z recenzjami obiektéw noclegowych, gastronomicz-
nych i atrakcji turystycznych). Decyzja o wyborze tego
portalu motywowana byta jego popularnoscig wsrod
turystow indywidualnych, samodzielnie planujacych
pobyt. Dodatkowo, jego zawartos¢ w wiekszosci pokry-
wa sig z trescig poradnikéw i przewodnikéw po mies-
cie. Lista atrakgji jest réwniez tozsama? z atrakcjami
polecanymi przez wladze miasta oraz organizacje
turystyczne, w zwiazku z czym mozna ja uznac za
obiektywny wybor.

W wyniku potaczenia efektéw poszczegdlnych eta-
pow procesu badawczego powstata syntetyczna mapa,
skupiajaca punkty wykonania wszystkich fotografii,
heksagony o powierzchni 3 ha oznaczone barwami
odpowiadajacymi liczbie fotografii wykonanych na
ich obszarze, ekwidystanty wyznaczajace obszar o pro-
mieniu 250 m od punktu wykonania fotografii oraz
lokalizacje 15 ,najwigkszych atrakgji turystycznych”
wedtug portalu Tripadvisor (rys. 3).

Grafika obrazuje silne powiazanie pomiedzy lokali-
zacja atrakcji a obszarem wyznaczonym na podstawie
fotografii udostepnionych przez respondentow, ktére
,Mnajlepiej oddaja wizerunek Lodzi”. Az13 z 15 najwigk-
szych atrakcji miasta lezy w granicach lub bezposred-
nim sasiedztwie wyznaczonego obszaru. Wyjatkami
sa tylko: Stary Cmentarz (tréjwyznaniowa nekropolia
z okresu rozkwitu miasta, polozona najdalej na wschod
z wybranych punktéw turystycznych) oraz Centralne
Muzeum Wiodkiennictwa (punkt potozony najdalej na
potudnie). Przyczyna jest prosta — sa to obiekty (po-
dobnie jak Nowy Cmentarz Zydowski) oddalone od
Scistego centrum i deptakowej czesci ul. Piotrkowskie;j.
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Rysunek 3. Mapa rozmieszczenia miejsc wykonania fotografii w przestrzeni L.odzi
z uwzglednieniem najwiekszych atrakcji turystycznych miasta
Zroédto: opracowanie wlasne na podstawie badania
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Zwiedzenie ich wymagatoby dojazdu lub dtuzszego
spaceru, przez co prawdopodobnie sg one pomijane
podczas krétszych (tak jak w przypadku tego badania)
weekendowych pobytow.

Powyzsze obserwacje dowodza, ze bezposrednie
okolice najwigkszych atrakgji turystycznych, miesz-
czace si¢ w stosunkowo niewielkiej odlegtosci od sie-
bie, maja najwigksze znaczenie dla turystéw krotko
przebywajacych w todzi i sa najchetniej przez nich
odwiedzane. Do podobnych wnioskéw doszli Kadar
i Gede (2013), uzywajac zaawansowanego narzedzia do
analiz tysiecy zdje¢ zapisanych wraz z danymi geogra-
ficznymi - co pokazuje, ze metoda geograficznej analizy
fotografii bez uzycia geodanych jest réwniez skuteczna
(choc¢ bardziej czasochtonna i pewnie niemozliwa przy
gigantycznych zbiorach danych).

5. PODSUMOWANIE

Analiza fotografii wykonanych przez turystow wydaje
sie¢ cennym narzedziem uzupelniajagcym tradycyjne
badania zwigzane z turystyka i szerzej rozumiang prze-
strzenia turystyczna i jej wizerunkiem. Niniejsze bada-
nia byly proba sprawdzenia tej metody i mimo swych
ograniczen (niewielka liczba respondentdw i fotografii)
przyniosty interesujace wnioski, a w polaczeniu z wie-
dza pochodzaca z innych zrédet (w tym przypadku
wywiadéw poglebionych) pozwolity zdoby¢ nowe
informacje.

Intencja autora bylo zaprezentowanie uzycia takiej
analizy w badaniach geograficznych i badaniach nad
turystyka oraz nakreslenie jej zasad i mozliwosci — z pet-
na $wiadomoscia niecatkowitego wykorzystania jej po-
tengjatlu, ktéry wydaje sie zalezny od $rodkow jakimi
dysponuje badacz. Zaprezentowane w artykule sposoby
interpretacji (strukturalistyczna, semiologiczna, herme-
neutyczna i geograficzna) pokazaty szerokie spektrum
informacji, ktére mozna wydoby¢ z fotografii. Kazde
z podejs¢ przynosi nieco inne wyniki, co sugerowac
powinno badaczom wybdr drogi postepowania w zalez-
nosci od poszukiwanych w danym badaniu informagji.
Praktycznie kazdy turysta wykonuje podczas podrozy
wiele fotografii — warto siegna¢ po dane w nich zapisane.

PRZYPISY

! Mem to zdjecie, ilustracja lub krotki filmik, publikowany
w Internecie, przedstawiajacy potaczenie obrazu pewnej praw-
dziwej sytuacji lub postaci z mniej lub bardziej zabawnym
komentarzem.

% Stan na czas badania. Ranking jest ptynny, dlatego tez ko-
lejnos¢ atrakcji moze ulegac¢ zmianie.
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Konwersatorium Wiedzy o Miescie

ZAtACZNIK 1

Dodatkowe informacje o autorach fotografii (badanych turystach)

Nr respondenta

Cechy spoleczno-demograficzne

1

mezczyzna, wiek $redni, duze miasto, wyksztatcenie zawodowe, wczesniej jedynie przejezdzal przez £.6dz

7 mezczyzna, wiek mlodszy, duze miasto, wyksztalcenie wyzsze, byt w Lodzi kilka lat temu

10 kobieta, wiek starszy, wies, wyksztatcenie wyzsze, nigdy wczesniej nie byta w Lodzi

11 mezczyzna, wiek starszy, duze miasto, wyksztalcenie zawodowe, nigdy wczesdniej nie byt w Lodzi
17 mezczyzna, wiek $redni, duze miasto, wyksztatcenie wyzsze, nigdy wczeéniej nie byt w Lodzi

18 kobieta, wiek $redni, mate miasto, wyksztalcenie $rednie, nigdy wczesniej nie byta w Lodzi

19 mezczyzna, wiek starszy, Srednie miasto, wyksztatcenie wyzsze, nigdy wczeéniej nie byt w Lodzi
20 mezczyzna, wiek mlodszy, wies, wyksztalcenie wyzsze, nigdy wczesniej nie byt w Lodzi

23 mezczyzna, wiek $redni, duze miasto, wyksztatcenie srednie, nigdy wczeéniej nie byt w Lodzi

Zrédto: opracowanie wlasne.




