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Prowadzac badania Zrédloznawcze prasy, nie tylko oceniamy tworczo$é
dziennikarska zespolu czy poddajemy analizie tre§¢ artykuléw, ale takze:
,,Zainteresowania historyka prasy budzié powinny zaréwno sposoby dzialania
i tworzenia prasy, jak i skutki ich oddziatywania™'.

By ukazaé, jak rézni wytwércy propagowali swoje towary i uslugi
przedstawi¢ kilka ogloszef. Pragne podkresli¢, ze prasa byla nagminnie
wykorzystywana jako nofnik mody i poprzez to stala si¢ Srodkiem zmie-
rzajacym do zwrdcenia zainteresowanym uwagi na dany towar, konkretnego
ustugodawcy. Innymi stowy, zachecala do zakupu. Podkreslam, Ze pierwo-
tnym celem bylo informowanie odbiorcow prasy polskiej, jakie byly wzorce
w modzie paryskiej, wiedenskiej, wilenskiej czy nawet greckiej, co bylo
stosowne na jaka okazje, jak nalezalo si¢ bawi¢, jak tanczy¢ czy na jakie
koncerty chodzi¢. Do tej roli prasy doszla w miar¢ jej rozwoju funkcija
propagowania towarow.

W tym miejscu pragne przedstawi¢ na podstawie wybranych artykulow,
iz prasa juz w okresie przedlistopadowym miata cel sugestywny?, tzn. miata
psychologicznie oddziatywa¢ na czytelnika. Prasa miala wywiera¢ wplyw na
mysli, zachowania i przekonania swych odbiorcéw. Otéz propagowanie
wzorcow mody tak w sferze ubioru, jak i zachowania to jedno, za$§ pro-
pagowanie konkretnych wyroboéw roznego asortymentu to juz co§ wigcej
niz tylko informacja. Jak wynika z samej definicji, wiadomo$¢ musi przede
wszystkim zaspokoi¢ potrzebe i ciekawo$¢ odbiorcy na informacj¢. Ponadto
musi byé dokladna, bezstronna, obiektywna’. Do takich wiadomosci bez-
sprzecznie zaliczymy artykuly z czasopism kobiecych. Artykuly te spelniaja
kryteria definicji, gdyz, nie kwestionujac ogélnie przyjetych norm, powielaja

' M. K afel, Prasoznawstwo. Wstep do problematyki, Warszawa 1969, s. 103.
2 R, Wapifiski, Problemy #rédloznawcze badar prasoznawczych, Gdarsk, s. 109-110.
3 0. Wolinska, Jezyk XIX-wiecznych wiadomosci prasowych, Katowice 1987.
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poglad na konkretna rzecz, a tym samym s bezstronne i obiektywne.
Niemniej jednak uzycie slowa ,,najmodniejsza” wskazuje juz na sugestywny
cel informacji. Dyskutowa¢ mozna jedynie, czy bylo to dziatanie celowe,
czy tez wtedy nieSwiadomie si¢ ono narodzilo. W periodykach kobiecych
poéwieconych przeciez gtéwnie sprawom przyjemnym dla plci pigknej na-
potykamy naglowki, takie jak: Mody Paryzkie', Co to jest moda®, Przemiany
mody® w ,,Tygodniku M6d”. Mody Paryzkie to takze nagtowki ,, Tygodnika
Moébd i Nowosci”’. Kolejny periodyk adresowany do kobiet, czyli ,,Kuryer
dla Plci Piecknej” pod redakcja Anny Brzeziny, ukazywal si¢ trzy razy
w tygodniu, w poniedzialki, §rody i soboty. Dodatkowo co kazdy kwartal
opatrzony byl 12 rycinami przedstawiajagcymi modne stroje, w tym jedna
z rycin po$wigcona byla modzie meskiej. W nim napotykamy tytul Mody’.
W ,,Tygodniku Polskim, Plci Pigknej i Literaturze po§wigconym™'® informacje
o modzie znajdujemy pod nastgpujacymi naglowkami: O Kobietach Wieden-
skich", O Modzie'* czy Mody Warszawskie. ,,Dziennik Damski”'* ukazywat
si¢ codziennie oprocz niedziel, a w kazdy poniedzialek i czwartek posiadat
dodatek w postaci rycin modnych strojéow, mebli oraz bibelotow. Tutaj
doniesienia o modzie krajowej i zagranicznej znalezé mozna po tytulem
Mody", a takze Wlosy i Wiadomosci rozmaite'®. W ,,Tygodniku Nadwislan-
skim”'” zamieszczano tytuly w literackiej formie, jak np. Tkanina Wiatru
czyli Oblok Lniany", Uroczysto$¢ Sukni', cho¢ nierzadko napotykamy krotki
nagléwek Rozmaitosci®.

Na podstawie przedstawionych czasopism kobiecych dowiadujemy sig,
jakie suknie byly modne, z jakich materialow szyto najmodniejsze plaszczyki
czy w jakim kolorze modne byly muszki przyklejane na cialo. Wiadomosci
te majg charakter informacyjny. W swoim czasie mialy bowiem za zadanie

4 Warszawianin, Tygodnik M6d”, Warszawa 1822, s. 380.

5 Ibidem, s. 421.

S Ibidem, s. 473.

7 ,,Wanda, Tygodnik Méd i Nowoéci” 1829, Warszawa, s. 16.

® ,Kurier dla Pici Pigknej czyli Dziennik Literaturze, Kunsztom, Nowofciom i Modom
Poéwigcony”, Warszawa 1823,

9 Ibidem, s. 38.

10 Wanda, Tygodnik Polski Plci Pigknej i Literaturze po§wigcony”, Warszawa 1821.

' Ibidem, s. 306.

2 Ibidem, s. 36.

B Ibidem, s. 261.

" Dziennik Damski”’, Warszawa 1830.

15 Ibidem, s. 30.

16 Ibidem, s. 296.

1 Wanda, Tygodnik NadwiSlanski”, Warszawa 1828.

® Ibidem, s. 112.

Y Ibidem, s. 128.

2 Ibidem, s. 160.
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dostatecznie szybko przekazywaé informacje o modach dwor6éw europejskich,
a tym samym przenosi¢ mode zagraniczna na grunt Krélestwa Polskiego.
W tych gazetach nie napotykamy nazwisk rzemie§lnikow, ktorzy mogli
uczynié 6wezesnych modnymi. Zdecydowanie rzadko wymieniane s3 nazwiska
kreatorow mody. W ,,Tygodniku Mo6d i Nowosci” informowano o panu
Narcjsse?, fryzjerze paryskim, za§ w ,Kurierze dla Plci Pigknej” donoszono
o panu Bonnafu, ktéry robi najmodniej przyozdobione kapelusze. Wymie-
nione nazwiska w takim kontekscie shuzyly zapewne stawie wspomnianych,
a nie bezpo$rednio propagowaniu ich ushug.

Gdy przegladamy dzienniki o roznorodnej tematyce, takie jak ,,Gazeta
Krakowska”?, réwniez mozemy dowiedzieé si¢, czym jest moda, jaki jest
jej cel i specyfika, czytajac artykul O Modach®. O tym, jak byli ubrani
uczestnicy balu lub o innym waznym wydarzeniu towarzyskim przeczytaé
mozemy np. W ,,Rozmaitosciach Warszawskich” pod tytulami Zabawy
zapustne, reduty, Bale, Pikniki i Ansamble w Warszawie®, Maski*® lub
Mysli#¥' czy po prostu Mody Paryzkie. Wbrew pozorom niemalo uwagi
poéwigcono tez modzie meskiej. W ,,Wiadomogciach Brukowych™” w nade-
stanym artykule pod tytulem Mody Wileriskie” poznajemy wzér modnego
mlodziana.

Na tym jednak nie nalezy poprzesta¢, ale wytezy¢ wzrok i wezytaé
sie¢ w zwarte kolumny pisane drobniutefikim druczkiem zamieszczone na
koficu kazdego numeru. Ta drobna czcionka zawiera w sobie ogrom in-
formacji. Mylne moga wydawaé si¢ naglowki, pod ktérymi kryja si¢ tak
ciekawe i cenne wiadomosci. Bardzo czesto znajduja si¢ one w numerach
dodatkowych do gazet. Za przyklad postuza takie gazety, jak: ,Kurier
Warszawski”®, ,Kurier Litewski’', ,Kurier Polski”*. Mianowicie o ro-
dzaju garderoby, jej dostepnofci i pochodzeniu dowiadujemy si¢ z Wia-
domosci Krajowych®, Doniesier™, Nowosci Warszawskich®, Rozmaito$ci*

2 Wanda, Tygodnik Mod i Nowosci”, Warszawa 1829, s. 50.
2 | Gazeta Krakowska”, Krakow 1827.

B Ibidem, s. 69-10.

% Rozmaitosci z ,,Gazety Korespondenta Warszawskiego”, Warszawa 1819.
» [Ibidem, s. 90.

% JIbidem, s. 1.

7 Ibidem, s. 304.

#  Wiadomosci Brukowe”, Wilno 1817.

® Ibidem, s. 100.

% Kurier Warszawski”, Warszawa 1827.

3 Kurier Litewski”, Wilno 1830.

2 Kurier Polski”, Warszawa 1830.

3 Ibidem, s. 1708.

¥ Kurier Warszawski”, Warszawa 1827, s. 40.

3 Ibidem, s. 5.

% Ibidem, s. 119.



112 Ilona Siwicka

czy Uwiadomien®’. Niestusznie jednak byloby uwazaé, iz informacje te
umieszczono niepoprawnie. Bowiem informacje te maja charakter ogloszes.
Sugestywne informacje o trendach mody skierowane do kobiet, moim
zdaniem, trafialy na najbardziej podatny grunt i ich oddziatywanie bylo
natychmiastowe. Niemozliwe wigc, by nie dostrzezono konsekwencji i korzy-
§ci, jakie niesie zachgcajaco brzmigca informacja dodatkowo opatrzona
rycing. Istniala wigc zgodnos¢ intencii, jaka przys$wiecala autorowi, z zapo-
trzebowaniami odbiorcow. Dowodéw na to dostarczaja ogloszenia dzien-
nikow.

Jak czytamy w jednym z Uwiadomieri w ,Kurierze Litewskim”: ,,Nizey
podpisany mayster professyi kapelusznickiey [...], powrécilem z zagranicy
[.] zajaé si¢ robota doskonalych kapeluszéw (Wasserdicht) w réznych
modelach najlepszym gatunku [...] na rézna cen¢ dostaé mozna w mieszkaniu
moiem pod Krolewskim Miynem w domu W. Rotkiewicza. Andrzej Roma-
nowski’",

Wytworca kapeluszy donosi o swym doskonaleniu zawodowym za granica
i zapewnia o solidnym wykonaniu, nienagannej jakosci robionych przez
niego kapeluszy. Informuje, gdzie mozna je nabyé i zachgca stwierdzeniem
»rozna cena”.

W kolejnym Uwiadomieniu donoszono: ,,Przybyly do miasta Wilna na
Jarmark Ryzki kupiec Germani, ktéry w roku przesztym znajdowat si¢ na
tymze Jarmarku z towarami zadowalnijacemi w dobroci Publicznoéci niniey-
szym zawiadamia, iz dopiero w nierbwnie wigkszej iloSci i w wyborniejszych
gatunkach i mo6d rozmaite towary ktére si¢ za pomierza wyprzedaia ceng”®,
»[--] Podpisani otrzymali asortyment §wierzych i wyborowych towaréw
jedwabnych, [...] réznego gatunku, mniej szle, chustki, wstazki, merynosy.
Tybet zwane, item podobne [..] mozna za ceng¢ fabryczna; innych za$
towar6éw za ceng jak najumiarkowansza. — Grabowski, Janikowski, Rykowski
przy ulicy Miodowej Ner 481"%,

Te ogloszenia informuja o dostgpnosci sprzedawanych produktéw doéé
powsciagliwie, nie podaja cen. Bardziej obszerne ogloszenia tez znajdujemy.

W dodatku do ,Kuriera Litewskiego” zamieszczono ogloszenie kupca
Jana Mateusza Witkowskiego z Charkowa, ktérego magazyn miefcil si¢
przy ul. Moskiewskiej nr 31. Kupiec ten oferowal sprzedaz swych towaréw
roznego gatunku i rodzaju na Podolu w domu Pana Kisielewskiego, a takze
zapewnial o mozliwoéci dostarczenia zakupionych towaréw w dowolne
miejsce na swdj rachunek. Po informacji o sposobie skladania zamoéwien
przedstawil bardzo dlugg list¢ towar6w opatrzona cennikiem:

¥ Kurier Litewski”, Wilno 1830, nr 50.

* Dodatek trzeci do ,,Kuriera Litewskiego”, nr 50.

¥ Dodatek drugi do ,Kuriera Litewskiego”, nr 65.

“ Wiadomosci Krajowe, ,Kurier Polski”, Warszawa 1830, s. 1708.
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,Perfumy roznego zapachu w butelkach po 6, 10, 20, 25, 36 i 50 zt
Pomada w stoikach 13, 16 i 20 z

Mydla szary tas 16 zt

[

Trzewiki damskie 3, 4, 5, 8 diugie 10 zt

Jedwab rozmaitych koloréw w moteczkach 1 1/2, 2, 3, i 4 zi

[

Parasole kobiece w najlepszym gatunku 35, 40, 60, 75, 100, 120, 130 zi

I g

Na lifcie tej znalezé mozna przedmioty codziennego uzytku, kosmetyki,
odziez, ozdoby, bibeloty, a takze przyrzady medyczne i uzywki. W ,,Kurierze
Warszawskim” w Nowosciach czytamy: ,,Podpisany wynalazca Olejku i Ma-
§ci na zupelne wygubienie Nagniotkéw uwiadamia Szano: Publi: iz dostac
mozna w iego mieszkaniu przy ulicy Dhugiej Nr 543 w Stancji pod Nr 46
w oficynie na I pietrze flaszeczke opieczgtowana iego literami J.G. z prze-
pisem za zt 6; chetnie zwréce gdy takowy Oleiek skutku nieuczyni.
— J. Gebicki”®. W Doniesieniach za§ czytamy: ,Poniewaz wiele osob chce
dowiedziec si¢ o mieszkaniu Szlauchowej trudniacej si¢ praniem Rekawiczek
wszelkiego gatunku i koloru, zawiadamia si¢ niniejszym, iz mieszka przy
ulicy Trebackiej pod Nr 637 na 2m pietrze w domu Wisladskich™*,

Z innych Nowosci Warszawskich: ,Podpisana ma zaszczyt uwiadomié
szanowna Publicznoéé, iz przybywszy do Warszawy z Finlandii, obrala
zamieszkanie przy ulicy Krakow: Przedmie: pod Nr 434, gdzie Magazyn
stroiéw otworzyla, w ktérym Kapeluszéw Stomianych szwedzkich letnich,
najmodniejszych iuz gotowych dosta¢é mozna, oraz obstalunki na dalszg
robote, podlug Zyczenia tamze przyimuia si¢. — Gustawa Letman’*,

Nie trudno zauwazyé, ze informowano nie tylko o towarze, ale i o wy-
konawcy. Nalezy zwrécié tez uwage na fakt, ze pojawia si¢ zjawisko kon-
kurencji, a wigc rywalizacja o klienta i narastajgce wzajemne sprzecznoSci
interesow materialnych i ekonomicznych.

Mozna pokusié si¢ o stwierdzenie, ze tak oto narodzila si¢ reklama.
W poczatkach wieku XIX pojecie reklamy nie istnialo, nie zamieszczaja go
zadne z 6wezesnych stownikéw czy encyklopedii. W Podrecznej encyklopedii
powszechnej pod redakcjia Adama Wislickiego z 1874 r. slowo ,,reklama”,
pochodzace z francuskiego, definiuje si¢ jako obwieszczenie zalecajace z po-
bocznym znaczeniem przesady. Pojecie reklamy wywodzi si¢ od lacinskiego
stowa reclamare, tzn. ‘robi¢ hatas, wrzawe'®, ‘krzycze¢ do kogo$’, ‘odbijaé

4 Dodatek do ,,Kuryera Litewskiego”, nr 7, s. 5.

2 Nowosci Warszawskie, ,,Kuryer Warszawski”, Warszawa 1827, s. 24.
 Ibidem, s. 216.

“ Nowosci Warszawskie, ,JKurier Warszawski”, Warszawa 1827, s. 52,
4 B. Kwarciak, Co trzeba wiedzieé o reklamie, Krakow 1997, s. 5.



114 Ilona Siwicka

sic echem'. Slowa tego zaczeto uzywaé w czasach nowozytnych, choé¢
namiastka reklamy istniala juz w starozytnym Rzymie i Grecji w osobie
sulicznego zapowiadacza™. Byt to czlowick obdarzony dono$nym glosem,
najmowany w celu nawolywania na ulicach rynku do zakupéw u konkret-
nego kupca. W starozytnosci pojawily si¢ takze szyldy, malowane na §cianach
lub ryte w kamieniach znaki, symbole §wiadczonych ushug®. Nastepnie
pojawil si¢ afisz, malowany na tablicach, za pomoca ktérego popularyzowano
kandydata podczas wyboréw na trybuna lub senatora®. Ogloszenie w staro-
zytnosci przypominalo afisz o mniejszych rozmiarach. Pieczg nad wszystkimi
ogloszeniami mial najwyzszy kaplan — pontifex maximus®. Tres¢ ogloszen
miala charakter gospodarczo-handlowy. Pierwsze ogloszenia prasowe zamiesz-
czono w ,Acta Diurue”, pierwszym w historii znanym dzienniku pogwig-
conym kronice wazniejszych wydarzeni dnia z réznych dziedzin codziennego
zycia®. Wynalazek druku w 1440 r. przyniést drukowane afisze, plakaty,
ulotki. Pierwsza ulotka wydana zostala przez niemieckiego ksiggarza Leopol-
da Laubera w 1450 r.”” Natomiast pierwsze ogloszenie prasowe ukazato si¢
w dzienniku ,Impartial Intelligencer” w 1645 r.** Pierwsze biuro ogloszen
pojawilo si¢ w czasach nowozytnych w roku 1630%. Zyjacy oéwczesnie
francuski lekarz i zarazem redaktor gazety francuskiej ,,La Gazette” Teofrast
Renaudot sporzadzat listy i rejestry rzeczy. Byly to rzeczy, ktorych wlasciciele
cheieli si¢ pozby¢ lub szukali, a inni wyrazali wolg ich nabycia. W tym
celu Renaudot zalozyl biuro, do ktérego mogli zglaszaé sie zainteresowani,
by za symboliczng oplata wciagnaé do rejestru konkretna rzecz. Tak Spo-
rzadzone rejestry byly wywieszane na murach jego domu, co cieszylo sie
duzg poczytnoScig. By ulatwi¢ dostep do rejestrow, postanowit je drukowaé
i zamieszczaé na koficu gazety. Zapewnit dochod gazecie i zwigkszyl liczbe
prenumeratoréw. ,Historycznie rzecz biorac, pierwsi agenci reklamowi przede
wszystkim posredniczyli migdzy prasa a osobami szukajacymi miejsca dla
swoich ofert. Za bezcen kupowali cale strony gazet by sprzedawaé je
z ogromnym zyskiem podzielone na male czesci’’®,

Wzigwszy pod uwage wspolczesng definicje terminu ,,reklama”, w zakresie
reklamy prasowej dostrzegamy fakt, ze ogloszenia musza mieé oryginalng
forme, rzucajaca si¢ u oczy. Mozna by uznaé, ze dolaczone ryciny przed-

“ A. Jaroszewicz, Zarys rozwoju reklamy, Warszawa 1965, s. 2.
Y7 Ibidem, s. 2.

% Ibidem.

¥ Ibidem.

% Ibidem.

' Ibidem, s. 3.

2 Ibidem.

3 Ibidem.

* Ibidem.

* B. Kwarciak, op. cit., s. 151.
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stawiajace modne stroje pehily po czefci t¢ funkcje. Ale czy dzi§ nie
spotykamy ogloszen prasowych, reklam sklepow, punktéw ustugowych w pe-
riodykach branzowych w formie gesto zapisanych kolumn czarnym drukiem
na szarym papierze? Reklama stworzona przez cztowieka dla czlowieka jest
przeciez zywym tworem. Ponadto gdyby zastanowi¢ si¢ nad mechanizmem
oddziatywania na ludzka psychike, to czy wiasnie to, co nie jest nam znane
fizycznie, co nie kusi nas swym widokiem nadmiernie czgsto, nie jest przez
nas bardziej pozadane? Wiek ofwiecenia, epoka wybitnych filozoféw, spec-
jalistow od prowokowania zachowan i wywolywania pozadanych reakcji nie
mogla wydaé generacji nie$wiadomej sily perswazji, jaka maja slowa.

Wraz z rozwojem intelektualnym czlowieka i wzrostem jego zapotrze-
bowan ewoluowata forma przekonywania go do poszczegoélnych przedmio-
tow, towardw. Informacje o modzie towarzyszyly innym doniesieniom praso-
wym bardzo czgsto, choé mialy okrojong forme¢. Moda ustgpowala miejsca
innym, zapewne wazniejszym trefciom, jak chociazby powiesciom polskich
autoréw, co w szerzeniu kultury rozbitego narodu kiadlo wigcei zastug?.
Nie ulega watpliwosci, iz nadrzgdnym zadaniem prasy polskiej przetomu
XVIII i XIX w. bylo sta¢ na strazy ojczystego jezyka i podtrzymywaé
kulture narodowa. Z tych oczywistych wzgledéw prasa kobieca, informujaca
o modzie i towarzyskich wydarzeniach tamtego okresu, nie mogta zdobyé
silnej pozycji, tym bardziej iz niejednokrotnie czasopisma kobiece byly
efemerydami.

Osiagnigciem dziennikarstwa polskiego w epoce przedlistopadowej byly
periodyki. Czasopisma, ktore zawieraly starannie dobrany material, planowo
ulozong tre§¢ i dzialy poswigcone poszczegblnym dziedzinom zycia, byly
wigc pismami fachowymi i przeznaczonymi dla okre§lonych grup odbiorcow.
Moina wymieni¢ m. in. takie jak: ,Przewodnik Polski”, ,,Dziennik dla
dzieci”, ,,Dziennik Damski”, ,,Dziennik Zdrowia”, ,Pami¢tnik Rolniczy”’,
, Tygodnik Muzyczny” czy ,,Gazeta Literacka”. W latach 1815-1830 ukazato
sic ponad 120 nowych wydawnictw®.

Dobierajac ogloszenia, nie pominglam dziennikéw i tygodnikéw nie
traktujacych o modzie priorytetowo. Celowe bowiem jest ukazanie miejsca
informacji o modzie w prasie codziennej, ktorej funkcje: informacyjna
i edukacyjna byly przewodnie.

,Krolestwo Polskie obejmowato granicami zaledwie 1/3 ludnosci polskiej
zamieszkujacej ziemie dawnej Rzeczpospolitej, ale w produkcji slowa dru-
kowanego powaznie dystansowalo pozostale zabory i tak zwane ziemie
zabrane razem wzigte”*. Prasa periodyczna dzielaca si¢ na dwa rodzaje,

% B. Krzywobtocka, Prasa jako Zrédlo historyczne, Warszawa, s. 61.

51 7. Mtynarski, Zarys historii prasy polskiej, cz. 1, L.6dz 1956, s. 29-37.

® J. Lojek, Studia nad prasq i opiniq publiczng w Krélestwie Polskim 1815-1830, Warszawa
1966, s. 131.



116 Ilona Siwicka

pras¢ informacyjng i czasopisma spoleczno-polityczne oraz prase literacka
i rozrywkowa, ukazywala si¢ w ilosci 156 czasopism na calych ziemiach
polskich, z czego 99 tytuléw wychodzito w Krolestwie Polskim®,

Od roku 1815 do nocy listopadowej dotrwato 21 tytuléw, wéréd ktérych
tylko 9 wychodzito od 2 do 5 lat, 11 od 1 do 2 lat, 15 tytuléw od 3 do
6 miesigcy oraz 13 tytuléw to efemerydy drukowane nie dluzej niz do
3 miesigcy. Naklad prasy wraz z biegiem lat wzrastal. W roku 1815 wynosit
1400 egzemplarzy, w 1820 r. 1600, w 1825 r. juz 3200, a w 1830 r. az
6300 egzemplarzy®,

Nabywcoéw nalezy upatrywa¢ wsrdd przedstawicieli klasy posiadajace;,
wolnych zawodéw, inteligencji, czgéci drobnomieszczafistwa i mlodziezy
studenckiej. Z cala pewnoscia wylaczyé nalezy plebs i ludnoéé zydowska.
Ta cz¢s¢ spoleczefistwa posiadata informacje z drugiej reki. Nalezy pamigta,
ze obieg informacji byt znacznie wigkszy nizeli liczba potencjalnych nabyw-
cOw prasy tego okresu.

Chionno$¢ rynku czytelniczego w 1824 r. wyliczono mniej wigcej na 8600
ewentualnych nabywcoéw prasy informacyjnej przy ok. 123 800 mieszkafncow
Warszawy®'. Proporcje ludnosci Krélestwa wygladaly nastepujaco: 21% stano-
wila ludno§¢ miast i osad miejskich, a 79% to mieszkaricy wsi i matych
miasteczek®. Kryterium sporzadzania tej statystyki nie stanowilo oczywiscie
samo pochodzenie, ale przede wszystkim umiejetno$é czytania. Z powodu
braku statystyk poziomu wyksztalcenia ludnogci ziem polskich te dane sa
hipotetyczne. Liczba potencjalnych prenumeratoréw w roku 1830 nie przekra-
czala 30-40 tys. os6b, jesli chodzi o pras¢ informacyjna, za$ prasa polityczna
i literacka docierata do ok. 8-9 tys. prenumeratoréw. Przekladato si¢ to na
prenumerat¢ ok. 2500 egzemplarzy gazet krajowych. Na prowincjach prenume-
rowano nie wigcej niz 2 tys. egzemplarzy tytuléow wydawanych w Warszawie®,

Informacje docieraly nie tylko do bezposrednich prenumeratoréw, ale
byly dalej przekazywane w formie ploteczki, anegdotki, a nierzadko czytane
wspolnie tak na wsiach, jak i w miastach. Rezultatem pewnych tendencji
obyczajowych byla moda czytelnicza. Powstawaly towarzystwa czytelnicze
w celu wspolnego czytania, dyskutowania, a przede wszystkim wymiany
pojedynczych numeréw gazet, czasopism przez prenumeratoréw.

Pobieznie przedstawiony obraz ryku prasowego lat 1815-1830 pozwala
wyciagnaé wnioski, jak duzy wplyw miala prasa na opini¢ publiczna, a tym

# Ibidem, s. 132.

® Ibidem, s. 125.

“ F. Rodecki, Obraz jeograficzno-statystyczny Krélestwa Polskiego, Warszawa 1830,
[w:] Przewodnik Warszawski, nakiadem i drukiem N. Glucksberga, cz. 2, Warszawa 1826,
8. 33-36.

@ Ibidem.

“J. Lojek, op. cit., s. 130.
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samym na kreowanie mody. ,Formowanie si¢ opinii publicznej to proces
ksztaltowania si¢ na wigksza skale jednakowych reakcji psychicznych, 1a-
czacych na wspolnej plaszezyznie, dzigki wytworzonym emocjom, kilkanascie
lub kilkadziesiat tysiecy ludzi. Proces ujednolicania pod wplywem czynnikéw
zewnetrznych poszezegélnych osobistych pogladéw na t¢ sama sprawe”®.
Prasa propagowala style zachowar, dyktowala zainteresowanym, jak by¢
modnym. Byla nosnikiem informacji z zakresu mody wiodgcych prym w tej
dziedzinie stolic europejskich. Konsekwencja tego bylo nasladownictwo wzo-
row szeroko rozumianej mody przez liczng grup¢ spoteczng na ziemiach
polskich. Ponadto wykorzystywanie prasy jako narzedzia oferowania wias-
nych ushug samo stalo si¢ wzorem do nasladowania. W ten sposob definiuje
sic moda jako cecha wystepujaca najczesciej w zbiorowosci.

Na podstawie wybranych ogloszeri prasowych lat 1815-1830 mozna
dostrzec, jakie zmiany zachodzily w modzie, w sferze zachowan, ubioru,
upodoban, co niesie za soba uzasadnienie definicji mody jako zjawiska
zmiennego, przejsciowego, ktore rozni si¢ od innych obyczajow tym, ze
przeciwstawia si¢ tradycji.

llona Siwicka

VERSUCH, DEN MODEBEGRIFF IN ANLEHNUNG AN PRESSEANZEIGEN AUS DEN
ZEITEN DES POLNISCHEN KONIGSREICHES 1815-1830 ZU DEFINIEREN

Der Artikel prisentiert einen neuen Blick auf die Presse aus der ersten Hilfte des XIX.
Jahrhundert im Kontext der Mode. Ich will den Einfluss der Presse auf die offentliche Meinung,
in der Modekleidung und Verhaltenssphire, zeigen. Man soll aber beruchsichtigen, dass die
Presse der Mode nicht viel Platz gewidmet hat. Ich versuche den Fachausdruck ,die Mode*
zu definieren. Ich erforschte periodische und tigliche geschichtliche Quellen. Ich méchte
beweisen, dass die Mode von der Presse verbreitet worden. Ich wihlte ein paar Artikel, die
den Menschen suggerierten, welche Kleidungen und Spiele ,,in“ waren. Geschichtliche Quellen
informieren uns auch iber die Preise von Lebensmitteln, Kleidungen und anderen Sachen.
Daraus kann man schlieBen, dass die Werbung im XIX. Jahreshundert in Presse geboren ist.
Besonders muss beachtet werden, dass die Aufnahmfihigkeit der Marktpresse nicht nur in
schriftlicher Form zugdnglich war. Die Informationen verbreiteten sich noch miindlich, durch
die Anekdoten oder Zusammenvorlesen. Ich begriinde die These, dass die Presse eine Sugges-
tionsrolle und Modetriger hatte. Auf diese Grundlage versuche ich den Begriff ,,Mode* mit
gegenwarigem Begriff zu definieren.

Die Presseverkiindung, die ich vorstelle, beweist, dass die Presseinformationen die Verhal-
tensweisen der Bevélkerung gestaltet hat. Die Mode prisentiert sich als eine verénderliche
Erscheinung, die fiir viele Menschen ein Vorbild war.

® Ibidem, s. 27.



