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Zanim w sierpniu 1920 roku wrég zagrozit Warszawie
O roli propagandy w budzeniu ducha walki

Summary

Before the enemy threatened Warsaw in August 1920. On the role
of propaganda in awakening the fighting spirit

Propaganda played an important role in the war of 1920 as a tool in mobilizing polish
society to fight the enemy. It was dealt with by civil and military institutions. The milieu
of writers and artists who were the creators of propaganda posters joined the propaganda
activities. Art playedan important role, the artists provided many works of utility character,
created for propaganda purposes. So they contributed to winning the war against the
enemy army. Apart from the posters, brochures, leaflets, journalistic texts and literary works
were created. However, the posters published in the press, placed on the walls of buildings,
and carried during the demonstrations had the greatest impact. Posters with a strongly
anti-Bolshevik message were dominant, showing the enemy as a monster, demonizing his
image in order to arouse emotions and appeal to the patriotic duty of every Pole. A separate
group were mass—printed recruitment posters encouraging to join the Volunteer Army.
Jézef Pilsudski also appeared on the posters. The authors of the posters used this figure as
a symbol of independence struggles. Posters, like other forms, were a psychological weapon
in the fight against Bolshevik propaganda. Each of the posters can be analyzed on an artistic
level, but from the historical point of view, the most important thing is the propaganda
message.
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Streszczenie

W roku 1920 propaganda odegrata wazna rol¢ w mobilizowaniu spofeczeristwa polskiego
do walki z wrogiem. Zajmowaly si¢ nig instytucje cywilne i wojskowe. W dziatania propa-
gandowe wlaczyly si¢ srodowiska literatéw oraz plastykéw — autoréw plakatéw propagan-
dowych. Artysci tworzyli wiele dziet o charakterze uzytkowym w celach propagandowych.
Mieli wigc swoj wkiad w wygrang w wojnie z wrogg armia. Obok plakatéw powstawaly
broszury, ulotki, teksty publicystyczne oraz utwory literackie. Najwickszg sil¢ oddzialy-
wania mialy jednak plakaty publikowane w prasie, umieszczane na murach budynkéw,
prezentowane podczas manifestacji. Dominowaly te o wymowie zdecydowanie antybol-
szewickiej, ukazujace wroga jako potwora, demonizujace jego wizerunek, budzace skrajne
emocje i apelujace do patriotycznego obowigzku kazdego Polaka. Osobng grupe stanowity
drukowane masowo plakaty werbunkowe zachgcajace do wstapienia do Armii Ochotni-
czej. Portretowano Jozefa Pilsudskiego. Wykorzystywano jego wizerunek jako symbol walk
niepodlegtosciowych. Plakaty, podobnie jak i inne przyktady sztuki uzytkowej byly or¢zem
psychologicznym w walce z propaganda bolszewicka. Kazdy z plakatéw mozna analizowaé
na plaszezyznie artystycznej, ale z punktu widzenia historycznego najwazniejszy jest prze-

kaz propagandowy.

Stowa kluczowe: wojna polsko-bolszewicka, rok 1920, propaganda, plakat

Wprowadzenie

ykorzystanie propagandy w wojnie polsko-bolszewickiej 1920 r. to te-

mat wciaz zywy i ciekawy, podejmuje go coraz wicksze grono badaczy.

Trudno nie zgodzi¢ si¢ z opinig Aleksandry Leinwand, ze strona rosyj-
ska byta wéwczas zdecydowanie lepiej przygotowana do dziatan propagandowych'.
W 1920 r. Polacy dopiero zaczynali tworzy¢ instytucje zajmujace si¢ propaganda.
Nalezy jednak zwrdci¢ uwage na proces nasilania si¢ polskich poczynan manipula-
cyjnych podczas konfliktu z Rosja bolszewicka. W pierwszej fazie (wyprawa kijow-
ska) ani wladze panistwowe, ani wojskowe nie prowadzily skoordynowanych akgji,
co wynikalo m.in. z braku wypracowanego stanowiska. Sytuacja ulegla diametralnej
zmianie w okresie poprzedzajagcym bitwe warszawska. Wojna przestata by¢ tylko kwe-
stiag wojskowa, stafa si¢ sprawa narodows i wymagata zaangazowania spoleczeristwa.
Z wojskowego punktu widzenia liczyt si¢ aktywny udziat Zolnierzy i ochotnikéw
w dzialaniach zbrojnych, réwnie istotne okazalo si¢ aktywizowanie spoleczen-

! Temat ten szeroko analizuje A. Leinwand, Polsko-sowiecka wojna propagandowa 1919-
1920. Wybrane aspekty, [w:) Bitwa warszawska z perspektywy wieku, red. J. Zaleczny, Pul-
tusk 2021, s. S1-69.
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stwa, zachgcanie do walki czy podnoszenie na duchu. A to wlasnie byly zadania
stojace miedzy innymi whasnie przed propaganda i realizujacymi ja instytucjami.

Nadrzednym celem polskiej propagandy, keéra Henryk Lisiak okreslil jako
»obronna”*, bylo zaktywizowanie wszystkich sit spotecznych w celu pokonania
wroga. Nalezato wigc zjednoczy¢ Polakéw, doprowadzi¢ do $cistej wspotpracy spo-
teczenistwa z armia, a — przede wszystkim — rozbudzi¢ uczucia patriotyczne. Propa-
ganda stafa si¢ narzedziem edukacji patriotycznej i obywatelskiej, oddziatywata na
ducha narodowego i gotowos¢ do poswigcen, uczucia i nastroje spoleczne, bo — jak

pisat Wactaw Makowski:

Od wickéw agitacja polityczna szuka takich sposobéw oddzialywania bezposred-
niego na emocje, korzystajac z tej dyspozycji emocjonalnej, jaka stanowi liczniejsze
zgromadzenie si¢ ludzi i wytworzona przez sam fake tego zgromadzenia atmosfera
psychiczna®.

Dla osiagnigcia pozadanych rezultatéw siegano po wszelkie dostgpne srodki
przekazu: sfowo (méwione i drukowane), formy plastyczne (np. plakat). Dzia-
tania propagandowe realizowano na tamach prasy, wykorzystujac ulotki, bro-
szury, czy rysunki opatrzone krétkim komentarzem®. Celom propagandowym
stuzyly tez manifestacje patriotyczne z flagami, transparentami, plakatami, hasta-
mi, ktére przemawialy do spoteczenstwa. Publicysta Stanistaw Mitaszewski pisat:
»>Mury miejskie, jezykiem odezw i plakatéw, krzyczaly do wszystkich: » Ojczyzna
w potrzebie! Za karabiny i na front!«. Nawet na trotuarach pojawialy si¢ napisy:
»Na front!«”.

H. Lisiak, Propaganda obronna w Polsce w rozstrzygajgcym okresie wojny polsko-sowieckiej
1920 1., ,Dzieje Najnowsze” 1997, R. XXIX, nr 4, 5. 4.

3 W. Makowski, Reklama a tzw. wola spoteczna, Warszawa 1934, s. 12.

Przyklady takich form plastycznych (m.in. A. Romanowicz, Jak Pietruk przestat byc bol-
szewikiem; [b.a.] Dzicz bolszewicka; [b.a.] Bolszewicy w Plocku) zostaly zaprezentowane
w wydanym przez Muzeum Niepodleglosci w Warszawie albumie Cud nad Wistg. Dzie-
ta sztuki — fotografie — odezwy, wprowadzenie T. Skoczek, Warszawa—Proszowki 2010,
s. 54-55. Szersze omdwienie tych drukédw: R. Madej-Janiszek, E. Noinski, By czas nie zalmit
i niepamigd, ,Stolica” 2010, nr 7-8(2220-2221), s. 23; M. Cieslak, ,Bolszewicy w Plocku’.
Propagandowa ulotka z wojny polsko-bolszewickiej 1920 roku w zbiorach Muzeum Niepodle-
glosci w Warszawie, ,Niepodleglo$¢ i Pamie¢” 2020, nr 3(71), s. 165-170.

S. Mitaszewski, Z dni, w ktdrych losy ojczyzny si¢ wazq, ,Tygodnik Ilustrowany” 1920, nr 31,
s. 619. Podobne zapiski znalez¢ mozna w pamietnikach i wspomnieniach z epoki, vide np.:
W. Kocot, Pamigtniki i korespondencja z lar 1920, 1939-1945, do druku podali R. Lolo,
K. Wiéniewski, Puttusk 2009, s. 71.
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Propaganda ,zywego stowa”, czyli méwiona (werbalna) miata do dyspozycji
odczyty, przeméwienia, pogadanki, piosenki. Realizowano ja na wiecach, zebra-
niach, zgromadzeniach publicznych, ulicach, placach, bazarach, w parkach, kinach,
teatrach, przed kosciotami.

W miastach, gléwnie wickszych, ta forma oddzialywania propagandowego miata
nieco mniejsze znaczenie, gdyz ze wzgledu na specyfike osiedli miejskich — zwarta
strukture zabudowan, silne zageszczenie ludnosci, uktad komunikacyjny — pozadane
efekty mozna bylo uzyskiwa¢ za pomocg stowa drukowanego; natomiast we wsiach
i w mniejszych miastach agitacja wiecowa byta najczedciej nie do zastapienia. Wiece
zwolywano najczesciej w miastach powiatowych; tam, w centralnym punkcie, zbie-
rala si¢ miejscowa i okoliczna ludno$¢, by wystucha¢ informacji o sytuacji wojennej,
polozeniu panistwa, a przede wszystkim o cigzacych na niej powinno$ciach wobec
ojczyzny®.

Problemem byl brak agitatoréw, ponadto — szczegélnie w $rodowiskach o ni-
skim poziomie $wiadomo$ci narodowej i obywatelskiej — natrafiano na trudnosci
w dotarciu do stuchaczy. Nalezatlo wypracowaé skuteczng i czytelng dla wszyst-
kich forme przekazu. Dziatalnos¢ agitacyjng prowadzili czesto tzw. méwcey jedno-
minutowi, ktérzy przemieszczali si¢ po ulicach i placach miast, zagladali np. do
restauracji, agitujac do wstapienia do armii i podjecia walki za ojczyzne.

Do ludnosci cywilnej, a takze zotnierzy adresowano cykle pogadanek i odczytéw
o tematyce wojennej i patriotycznej. Poruszano zagadnienia z historii Polski, przy-
blizano sylwetki wybitnych wodzéw i bohateréw. Inna forma propagandy stownej
byly wystepy i koncerty, podczas ktérych wykorzystywano érodki artystyczne.

Od 9 sierpnia, a wicc w okresie decydujacych zmaga o Warszawe, w stolecznym
Teatrze Polskim przedstawienia dla zolnierzy odbywaly si¢ codziennie. W sumie
32 dla ok. 20-tysi¢cznej widowni. Spektakle dla widzéw w wojskowych mundurach
urzadzalo tez kilka innych teatréw warszawskich (,Czarny Kot”, ,Miraz’, ,Bagatela”)”.

Przekaz propagandowy adresowany do zotnierzy mial na celu umocnienie wiary
w zwyciestwo, zaangazowanie i ofiarng walke. Temu stuzyty odezwy i ulotki, prasa,
prelekeje, projekeje filméw, spektakle i koncerty. Ulotki zawieraly jasny i wymow-
ny przekaz.

¢ H. Lisiak, op. cit., 5. 6.
7 Ibidem,s. 8.
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Przykladem moze by¢ tres¢ ulotki pochodzacej z okresu 1919-1920 pt. Za

kogo walczysz Zotnierzu?:

Za kogo walczysz Zolnierzu?

Jaci powiem:

Za Twdj Kraj polski wolny, kochany,

Za Twoja swobode,

Za Twoja polska mowe,

Za Twoja wies, za Twoj kociodlek,

Za Twoja ziemig, za Twoja rodzing,

Za Twoich starych rodzicéw, za Twoja zong, za Twoja narzeczona,
ZaTwdj whasny dom, za twoj warsztat, za Twéj dobytek, za Twoje bydetko, za twojg chudobe.
Bo to wszystko odbiorg bolszewicy.

Idz, bron, walcz, aby co Twoje, Tobie stuzylo do uzytku?®.

Dziatalno$¢ agitacyjng prowadzono wsréd Polakéw, mniejszosci narodowych

(np. Bialorusinéw, Ukraincéw), a takze w spoleczenistwie rosyjskim’. Broszury

i ulotki, materialy ilustracyjne w formie zblizonej do wspétczesnych komikséw

kolportowano w strefie przyfrontowej, zrzucano je tez w samolotéw. Agitatorzy

wyglaszali plomienne mowy na wiecach, ulicach, bazarach. Rozpowszechniano

ulotki, wiersze i piosenki.

Sila propagandy i forma jej oddzialywania na emocje i $wiadomos¢ odbior-

céw decydowaly o skutecznosci, a ta przekladata si¢ na zaangazowane w walke

z wrogiem. Sila ta byla ogromna, a doskonatym narz¢dziem byly wlasnie plakaty
propagandowe.

Mury doméw i innych budynkéw pokryly plakaty zach¢cajace do zaciagu ochot-
niczego. Organizowano wiece, pochody agitacyjne, rozdawano ulotki, urzadzano
odczyty, pogadanki. Teatry wystawialy sztuki o wydzwicku patriotycznym, ulicami
przechodzity pochody agitacyjne, jezdzily samochody ozdobione flagami, afiszami,

wezwaniami do broni®®.

Ulotka propagandowa adresowana do zolnierzy (Archiwum Akt Nowych w Warsza-

wie), [w:] Polska i sowiecka propaganda w wojnie polsko-bolszewickiej 19191920, oprac.
K.A. Czernielewski, M. Lechowicz, J. Sporczyk, E6dz 2010, s. 25.

Oméwienie réznych form i tresci zaleznie od adresata dziatan propagandowych vide: Polska
i sowiecka propaganda... oraz I Warszawa nie zawiodla. W 90. rocznicg bitwy warszawskiej /
And Warsaw Did Not Fail. The Ninetieth Anniversary of the Battle of Warsaw, scen. wystawy,
teksty A. Stawarz, przekt. R. Nawrocki, Warszawa 2010, s. 44-47.

J. Odziemkowski, Ochotnicy 1920 roku, ,Biuletyn IPN. Pismo o najnowszej historii Polski”
2020, nr 7-8, s. 49.
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Potwierdzily si¢ stowa Napoleona, ze to ,sita moralna bardziej niz liczba
[wojska — dop. J.Z.] decyduje o zwycigstwie™"! oraz Jézefa Pilsudskiego, keory
zwrécit uwage, ze ,,zwycigstwo w % zalezy od sily i postawy moralnej wojska i spo-
teczenstwa, a w % od przygotowania pod wzgledem technicznym”".

Dla zaprezentowania tego — jakze zfozonego zagadnienia — niezbedne bedzie sku-
pienie si¢ na kilku, subiektywnie wybranych zagadnieniach. Punktem wyjécia moze

by¢ préba spojrzenia na polskie instytucje, ktére prowadzity akcje propagandowe.

Instytucje propagandowe

Cele propagandowe byly szczegélnie wazne dla podniesienia $wiadomosci spo-
leczenstwa i pobudzenia go do aktywnego dziatania. W sytuacji zagrozenia naj-
wazniejsze stalo si¢ wsparcie armii przez ochotnikéw. Z gorycza pisal Stefan
Krzywoszewski:

Trzeba wreszcie wyznaé, Ze nie czuwano w dostatecznej mierze nad utrzymaniem
ducha, zapatu i wiary w wojsku, ze w szeregach mlodej armii braklo odpowiednio
zmobilizowanej propagandy, ktéra by podtrzymywata jego energie i wytrwatosé's.

Dzialania propagandowe prowadzily instytucje, partic polityczne'®, organizacje
spofeczne. Trzeba pamigtal, ze Polacy dopiero tworzyli whasciwe strukeury. Powsta-
walo réwnoczesnie kilka o$rodkéw. Doktadne odtworzenie ich nazw jest niezwykle
utrudnione z uwagi na fake, ze uzywano réznych, nieprecyzyjnych czesto okredlen.
Borykano si¢ z kfopotami finansowymi, ponadto brakowato osrodka decyzyjnego
oraz jednolitej koncepcji dziatania.

Dziatalno$¢ propagandowa juz w 1919 r. prowadzily Straz Kresowa i Komitet
Obrony Kreséw Wschodnich. W trakcie wojny powstaly: Centralny Komitet Pro-
pagandy”, Oddzial II Informacyjno-Prasowy Generalnego Inspektoratu Armii
Ochotniczej, Wydzial Propagandy Oddziatu IT Sztabu Ministerstwa Spraw Woj-
skowych, Biuro Propagandy Wewnetrznej przy Prezydium Rady Ministréw, Biuro
Propagandy przy Lidze Obrony Panistwa'.

W Cit. per: P. Korczynski, Bitwa o Polske w sierpnin 1920 roku, ibidem, s. 61.

K. Nozko, Maksymy, sentencje i mysli refleksyjne, Warszawa 1993, 5. 91.

13 Stef. Krz. [S. Krzywoszewski], Propaganda polska, LSwiat” 1920, nr 34, s. 9.

Przyktadem moze by¢ Polska Partia Socjalistyczna. Dnia 10 VII 1920 r. Centralny Komi-

tet Wykonawczy PPS powolal Wydzial Wojskowy majacy za zadanie prowadzi¢ dziatania

zachecajace do wstepowania do armii.

> Propaganda wojskowa (Centralny Komitet Propagandy), ,Rzeczpospolita” 1920, nr 75, s. 5.

' AlJ. Leinwand, Polski plakat propagandowy w okresie wojny polsko-bolszewickiej (1919-
1920), ,Studia z Dzicjéw Rosji i Europy Srodkowo-Wschodnicj” 1993, t. XXVIII, s. 58.
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Do zadan utworzonego 5 sierpnia 1920 r. Biura Propagandy Wewnetrznej nale-
zalo przeciwdziatanie spotecznej apatii, budzenie patriotyzmu, a przede wszystkim
uswiadomienie spoteczenstwu potrzeby konsolidacji wokét idei walki z wrogiem.
Temu celowi stuzyly np. artykuly w prasie, m.in. w ,,Kurierze Porannym™"”. W tere-
nie powstaly komitety propagandy wewnetrznej, ktére rozpowszechnialy plakaty,
broszury, ulotki, organizowaly wiece propagandowe.

Na czele Centralnego Komitetu Propagandy stal poeta Edward Stonski, wsréd
aktywnych dzialaczy znalezli si¢ m.in.: Stanistaw Kazuro, Stefan Krzywoszewski,
Zofia Natkowska, Bronistawa Ostrowska, Juliusz Osterwa, Zenon Przesmycki (Mi-
riam), Leopold Staft, Andrzej Strug. Jak wida¢, artysci, poeci, pisarze rozumieli po-
trzebe chwili i gremialnie odpowiedzieli na wezwanie Naczelnego Wodza. Swoja
aktywnoscia ,,przyczynili si¢ do budowania ducha w wojsku™®. Powinno$¢ artystow
w trudnym dla ojczyzny czasie Adam Grzymata-Siedlecki ujal nastgpujaco: trzeba
odlozy¢ na bok wlasng twérczo$é, a w miare sit i zdolnosci pisaé, malowag, glosi¢
tylko to, ,,co wladza uznawata za celowe i ku czemu skierowata nasze talenty”™.

Dziatania artystéw skupionych w Centralnym Komitecie Propagandy zastu-
guja na odnotowanie. O efektach ich pracy pisat z uznaniem Wiadystaw Wankie:
»10, co si¢ spotyka jako afisz litograficzny barwny i jednokolorowany tak samo,
jak plakaty oryginalne malowane recznie odpowiadaja zatozeniu, zwracajac uwage
przechodnia zacickawiajg i zatrzymujac go spelniajg swoj cel”. Oddzial IT Infor-
macyjno-Prasowy przy Generalnym Inspektoracie Armii Ochotniczej miat za za-
danie propagowanie idei wstapienia do Armii Ochotniczej, budzenie patriotyzmu
i gotowosci do walki. Na jego czele stal dziennikarz i publicysta Marian Dienstl-
-Dabrowa. Udalo mu si¢ pozyska¢ wybitnych ludzi szeuki (wéréd nich znalezli si¢
np. Stefan Zeromski, szef referatu prasy, Kornel Makuszyniski, Adam Grzymala-
-Siedlecki, Stanistaw Dygat, Artur Szyfman). O tym, ze Oddziat dzialat niezwykle
preznie $wiadezy¢ moze fake, ze tylko w sierpniu 1920 r. wydano 1,5 mln egzem-
plarzy drukéw, 16 odezw i dziewigé plakatéw?'. Natomiast tacznie wydrukowano

194 270 plakatéw oraz 90 350 plakatéw-odezw™.

17

A. Notkowski, Prasa w systemie propagandy rzqgdowej w Polsce 1926-1939. Studium techniki

whladzy, Warszawa-£6dz 1987, 5. 123-124.

E., Artysci i literaci na odsiecz Ojczyznie, LSwiat” 1920, nr 39, s. 5.

¥ A. Grzymata-Siedlecki, Cud Wisty, Warszawa 1921, s. 255. Sztuka stata si¢ zalezna od wta-
dzy i polityki. Vide: M. Karwat, O upolitycznienin twirczosci i dziel twérczych. Modelowa
analiza mechanizmu, ,Studia Politologiczne” 2018, Vol. L, s. 15-41.

20 . Wankie, Sztuka — Ojczyznie, »Swiat” 1920, nr 38, 5. 6.

2 F, op. cit., s. 6.

2 AlJ. Leinwand, Polski plakat propagandowy..., s. 59; Obrona Pasistwa w 1920 roku...,

s.77-78; J. Szczepaniski, op. cit., s. 337-343.
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W strukturach Oddziatu II funkcjonowala Sekcja Propagandy i Opiceki nad
Zolnierzami, do ktérej zadan nalezalo prowadzenie dziataii propagandowych
w wojsku. Posiadata wlasne drukarnie i zespoly redakcyjne, ktére przygotowywa-
ly broszury i ulotki adresowane do zolnierzy, majace ponadto na celu zwalczanie
propagandy wroga®.

Sposrdd instytucji propagandowych warto wymieni¢ Wydziat Propagandy Od-
dziatu II Sztabu Ministerstwa Spraw Wojskowych, ktérym kierowal Remigiusz
Kwiatkowski. Ponadto dziatalo m.in. Biuro Prasowe, ktére przygotowywalo arty-
kuty do czasopism (takich jak np. ,Rzad i Wojsko”, ,,Naréd”, , Tygodnik Ilustrowa-
ny’, ,Kurier Polski”) i kolportowalo pras¢ adresowana do zolnierzy w szeregach

armii®4.

Zaangazowanie ludzi sztuki

Nawet tak pobiezne przywolanie nazw instytucji i nazwisk dziatajacych
w nich 0s6b wskazuje na duza aktywno$¢ ludzi pidra. Pisat o tym m.in. Adam

Grzymala-Siedlecki:

[...] nie bylo wérdd nas ani jednego, ktéry by si¢ nie oddat do dyspozycji wladz woj-
skowych. [...] Przywdzialismy mundury na znak, ze od tej chwili gotowismy robi¢
wszystko, co kaza wladze wojskowe. Mlodzi sposréd nas zaciagneli si¢ do boju. My,
starsi, na rozkaz ministerium spraw wojskowych pozbieraliémy si¢ w instytucje propa-
gandy. Ustala literatura, ustala twérczo$¢ osobista®.

WHtasnie ludzie pidra odegrali istotng role¢ w budzeniu ducha walki. Ich teksty —
popularyzowane przez pras¢ albo powielane w formie ulotek — oddziatywaty na
uczucia i emocje spoleczenistwa. Poprzez budowanie nastroju i rozpalanie wyobraz-
ni stowem poeci osiagali zamierzone cele propagandowe. Ogromny tadunek emo-
cjonalny niosty utwory Jana Kasprowicza (Pies# ochotnika), Jozefa Relidzyniskiego
(Do broni), Edwarda Ligockiego (Rota ochotnikéw), Artura Oppmana (Marsz
Hallera)*. Wiersz Edwarda Slofskiego z 2 sierpnia 1920 r. zatytulowany Bdj
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S. Rowecki, Propaganda w przygotowaniu obrony kraju, Warszawa 1933,s. 17-18.
% B. Korzeniowski, Wrdg nadchodzi — polska propaganda polityczna w obliczu bitwy warszaw-
skiej, ,Przeglad Historyczny” 2014, t. XCV, nr 4, s. 469; E. Rudzinski, Informacyjne Agencje
w Polsce 1926—1939, Warszawa 1970, s. 47.
» A, Grzymala-Siedlecki, Korespondent wojskowy, [w:] idem, Cud Wisly. Wspomnienia kore-
spondenta wojskowego, Eomianki 2008, s. 5.
Teksty utworéw: Wojna 1920 r. i Bitwa Warszawska — antologia poezji i piesni, htep://soli-

darni2010.pl/38677-wojna-1920r-i-bitwa-warszawska---antologia-poezji-i-piesni.html
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0 Warszawg zostal zamieszczony na pocztéwee wydanej przez Centralny Komitet
Propagandy Zwiazku Artystéw.

Obok literatéw wielkie zaangazowanie wykazali plastycy. ,Oni to stowem za-
grzewajacym i rysunkiem barwnym przedostali si¢ do wszystkich warstw i zniewo-
lili wielu opieszalych do wzigcia karabinu w swe dlonie™ .

Dziatania propagandowe wspierali m.in.: Edmund Bartlomiejczyk, Wiadystaw
Teodor Benda, Maja Berezowska (wlasc. Maria Berezowska), Stefan Bukowski,
Leon Dotzycki, Eugeniusz Geppert, Karol Homolacs, Jerzy Kossak, Felicjan Szcze-
sny Kowarski, Jozef Mackiewicz, Kamil Mackiewicz, Fryderyk Pastuch, Stanistaw
Pichor, Kazimierz Pochwalski, Ludwik Puget, Jan Raszka, Zdzistaw Redliczka, Jan
Rotter, Wiadystaw Skoczylas, Jan Wroniecki, Czestaw Makowski*®. Ich umiejetno-
$ci plastyczne dobrze stuzyly celom propagandowym. Jak podkresla Leszek Smo-
lak: ,,Obraz najskuteczniej przemawial do zotnierzy i 0s6b cywilnych. W réwnym
stopniu docierat do os6b wyksztatconych i do grup nieradzacych sobie ze sztuka
czytania i pisania”®.

Miejscem upowszechniania tekstéw literackich byly tamy dwezesnej prasy. Istot-
ng rol¢ odgrywaly gazety codzienne, przede wszystkim wydania lokalne oraz dzien-
niki i czasopisma o charakterze srodowiskowym albo klasowym, np. ,,Robotnik”,
»Wtoscianin”, ,Kupiec”, ,,Chlopska Dola’, ,,Piast”, ,Wyzwolenie” oraz pisma adre-
sowane do zolnierzy (,Wiarus’, »Zotierz Polski”). Wydawano tez liczne jednod-
niéwki (,Gazeta Wojenna’, ,Obrona’, ,,Gazetka Wojenna’, ,Wiadomosci Wojenne”,
»Harcerz”, ,Pospolite Ruszenic”, ,, Bronimy Warszawy”)*.

Warto tu podkredli¢, ze w sierpniu i wrzesniu 1920 r. wydawano az 36 tytuléw
prasowych o tacznym nakladzie 300 000 egzemplarzy®!. Zamieszczano tam komuni-

katy wladz, apele, informacje o przebiegu walk, reportaze, wywiady. Teksty czytano

?PHPSESSID=b3c94b8¢7773b68054439606£c881726 (dostgp: 10 IX 2021); ,,Pokdj
z Sowietami spiszem bagnetamil”. Antologia poezji patriotyczno-wojennej lar 1918—1922,
zebr., oprac. A. Rolinski, A. Romanowski, Krakéw 1994. Oméwienia tematu podjal sie
M. Urbanowski, Wojna polsko-bolszewicka 1920 w literaturze polskiej (rekonesans), heep://
sierpien1920.pl/opracowania/wojna-polsko-bolszewicka-1920-roku-literaturze-polskiej-
rekonesans/ (dostep: 10 IX 2021).

¥ F, op. cit.,s. S.

B Obrona Parstwa w 1920 roku..., s. 130, 146.

» 1, Smolak, Srodowiska twércze w kampanii propagandowej w czasie wojny Polski z bolszewic-

kg Rosjg, ,Przeglad Humanistyczny” 2014, nr 6(447), s. 40.

3 H. Lisiak, op. cit., s. 5.

31 J. Pytel, Polska prasa wojskowa 1918-1921, ,Kwartalnik Historii Prasy Polskiej” 1977,
t. XV, s. 66=70; idem, Polska prasa wojskowa w okresie wojny 1920 roku (kwiecieri—pazdzier-
nik), [w:] Od Bitwy Warszawskiej do Traktatu Ryskiego, red. T. Skoczek, Warszawa 2014,
s.331-358.
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w koszarach, bibliotekach i $wietlicach zotnierskich, a cz¢sto tez w okopach i miej-
scach tymczasowego postoju. Dziatania te mialy ,na celu st¢pienie ostrza propa-
gandy bolszewickiej i obezwladnienie jej”*.

W prasie wykorzystywano rézne elementy (wizerunki wodzéw, takich jak
np. Tadeusz Kosciuszko, Romuald Traugutt, Jézef Pitsudski, symbole religijne,
graficzne wyobrazenia wroga). Z uwagi na ich jednoznaczng wymowe i czytelny
przekaz w potaczeniu z tekstem wzmacnialy one oddzialywanie propagandowe.
Poza podniesieniem odbiorcéw na duchu, celem bylo tez przeciwdziatanie zwat-
pieniu, pigtnowanie tchérzostwa czy paniki. ,,Propaganda, usitujac zmobilizowad
zolnierzy do walki, starala si¢ wstrzasna¢ ich sumieniami i odwolywala si¢ do uczu¢
patriotycznych, religijnych, emocjonalnych zwigzkéw z rodzing, domem, ziemig™.

Plakat propagandowy

Wsréd narzedzi propagandy za najwazniejsze — obok prasy i ulotek — uzna¢ nalezy
plakaty. Liczba plakatéw powstatych podczas wojny polsko-bolszewickiej jest im-
ponujaca. Zdaniem Aleksandry Leinwand polscy artysci malarze stworzyli wow-
czas co najmniej 70 plakatéw?®.

Tempo prac byto wigc znaczne. ,,Co dzien z pracowni wychodza duze zamalowa-
ne »dychty« rzucane, jak pociski, w bolszewikéw, paskarzy i cywiléw”?. Plakaty
byly efektem pracy zespolowej, ,,najlepsi malarze malowali [...] plansze na dykcie
wielkich rozmiaréw malowane tempera, farbami klejowymi [...]. A wiec Michal
Borucinski, Edward Butrymowicz, Wiadystaw Skoczylas, Kamil Mackiewicz, Zyg-
munt Grabowski i inni malowali kompozycje czgsto $wietne plastycznie i teksto-
wo”*, potem studenci i pomocnicy pokrywali farba duze plaszczyzny, a na koniec
artysta nadawal ostateczny ksztalt dzietu.

Kazdy z plakatéw tego czasu mozna rzecz jasna analizowaé na plaszczyznie ar-
tystycznej, ale w aspekcie analizowanego tematu pierwszoplanowy jest przekaz
propagandowy. Niemniej jednak ,analiza plakatu wymaga z jednej strony duzej
wiedzy historycznej, a takze znajomosci formalnej stylistyki komponowania obra-
zéw w danym okresie historycznym i obszarze geograficznym™’.

32 S. Rowecki, 0p. cit., s. 17.

3 B. Korzeniowski, op. cit., s. 473.

A.J. Leinwand, Polski plakat propagandowy...,s. 57-63.

3 E. Korwin-Malaczewski, O Panu Zaglobie i o Cekapie, ,Rzeczpospolita” 1920, nr 107, s. 4-5.
3 H. Ostrowska-Grabska, Bric-a-brac 1848—1949, Warszawa 1978, s. 248.

K. Konecki, Przedmowa, [w:] Socjologia wizualna w praktyce. Plakat jako narz¢dzie propa-
gandy wojennej. Antologia tekstéw, red. T. Ferenc, W. Dymarczyk, P. Chomczyniski, E6dz
2011,s.7.
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Plakaty z tego okresu mozna podzieli¢ na kilka grup. Dominowaty prace o wy-
mowie zdecydowanie antybolszewickiej, ukazujace wroga jako potwora, barba-
rzyrice, niosacego zniszczenie, zniewolenie, $mierd®®.

Aspekt perswazyjny opierat si¢ na demonizowaniu wizerunku wroga, co miato
budzi¢ emocje i apelowaé do patriotycznego obowiazku kazdego Polaka. Przed-
stawiano wiec najezdzcéw jak barbarzynskie hordy, zwracajac uwage, ze repre-
zentujg odmienne wartodci, absolutnie sprzeczne z zasadami demokracji krajow
europejskich. W ten sposéb obrazowano zderzenie dwoch cywilizacji, wojng pol-
sko-sowiecka jako walke dobra ze zlem®. Zolnierzy wrogiej armii prezentowano
czgstokro¢ w sposob karykaturalny, siggano po rézne srodki. Zarzucano im agre-
sywne dazenie do zniszczenia tradycyjnego tadu, usitowanie zaprowadzenia nowe-
go porzadku, a raczej anarchii z uwagi na brak poszanowania elementarnych zasad.

Takiemu sposobowi prezentacji wroga towarzyszyta takze glebsza refleksja. Za-
stanawiano si¢ bowiem, jak przedstawiac’ agresora,

czy propaganda powinna bolszewikéw przedstawiaé jako wroga, olbrzymia potege,
straszng i grozna, czy tez traktowaé ja lekcewazaco, jako bandg fotréw i oszustow.
Obydwa kierunki maja swoje uzasadnienie. Groza przeraza i oniesmiela, co jest nie-
pozadane. O$mieszanie ma zndw ten skutek, ze wywoluje megalomanie, ale jedno-
cze$nie ducha nie przygasza, nie tworzy defetyzmu, do ktdrego jestesmy pochopni.
Wybraliémy droge posrednia i ta jest z pewnoscia trafna®.

Druga grupa to drukowane masowo plakaty werbunkowe zach¢cajace do wsta-
pienia do Armii Ochotniczej. Przemawialy one do odbiorcy sugestywnymi $rod-
kami wyrazu: grafika i stowem. Portretowano czesto mlodego polskiego zolnierza
z karabinem, czasem ze sztandarem. Wizerunkowi obroncy ojczyzny towarzyszyly
wymowne hasta, np. ,Do broni! Wrég u granic Ojczyzny” (plakat Zygmunta Ka-
minskiego, 1920), ,,Na front” (Witold Gordon, 1920), ,Zwycigstwo od nas zalezy!
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Plakaty z wojny 1920 r. znalazly si¢ w licznych publikacjach, m.in. Rok 1920. Plakaty ze
zbiordw Centralnej Biblioteki Wojskowej im. Marszatka Jézefa Pitsudskiego, oprac. Centralna
Bibliotcka Narodowa, Warszawa 2011; Polski plakat propagandowy dwudziestolecia migdzy-
wojennego w zbiovach Archiwum Parstwowego w Lublinie, oprac. M. Schmeichel-Zarzeczna,
Lublin 2014; Cud nad Wistg...; Bitwa Warszawska 1920. Dziela sztuki — fotografie — odezwy,
red. T. Skoczek, Warszawa—Proszéwki 2020; Swiadomosc. Patriotyzm. Pamigl, Plakaty ze
zbiordw Muzeum Niepodleglosci w Warszawie, red. T. Skoczek, Warszawa 2020.

Ten motyw pojawial si¢ wielokrotnie na famach prasy. Vide: Bdj o Warszawe, ,Gazeta War-
szawska” 1920, nr 221, s. 1; Obrona Warszawy, ,Tygodnik Ilustrowany” 1920, nr 33, s. 642;
Wobec najazdu, ,Nar6d” 1920, nr 114, s. 1; Z. Kisielewski, Bitwa pod Warszawg, ,Robot-
nik” 1920, nr 221, s. 1.
0 W. Wankie, op. cit., s. 6.
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Do broni! Na front” (nieznanego autora), ,,Do broni! Wstepujcie do armii ochotni-
czej” (Juliusz Pol, 1920), ,Ludu Polski! Chwy¢ za bron” (Felicjan Szczgsny Konar-
ski, 1920), ,Wstepujcie w szeregi” (Kajetan Stefanowicz, 1920).

Zamieszczane na plakatach sugestywne grafiki uzupetniano hastami oddziaty-
wujacymi na uczucia Polakéw, np. ,Do broni! Ojczyzna was wzywa!”, ,Nam twier-
dzg bedzie kazdy prég” Role przestania odgrywaly tez stowa Jozefa Pilsudskiego.
Zawierajace glebokie przestanie plakaty budzity nastroje patriotyczne, rozbudza-
ly emocje, a — przede wszystkim — przestrzegaly przed nadciagajaca Apokalipsa,
przemawialy do zbiorowej wyobrazni Polakéw.

WArédd autoréw plakatéw propagandowych nie brakowato wybitnych artystéw,
takich jak np. Wtadystaw Skoczylas, Edmund Bartlomiejczyk, Piotr Danya, Bog-
dan Nowakowski, Kajetan Stefanowicz, Edmund John, Kamil Mackiewicz, Sta-
nistaw Sawiczewski, Felicjan Szczesny Kowarski*'. Wigkszo$¢ z nich zajmowata
si¢ takze malarstwem, ilustracja, architekturg wngtrz. Artysci po raz kolejny udo-
wodnili, ze w sytuacji zagrozenia malarstwem, a przede wszystkim grafika, oddaja
»sprawie Marsa ogromne zaslugi”“.

W czasie kampanii 1920 r. sztuka plakatu przestrzegata przed zagrozeniem ide-
ologia bolszewicka, mobilizowata do czynnego udziatu w walce. Obok dziet o wy-
sokiej kulturze graficznej, pojawily si¢ prace amatorskie, czasem o nieco naiwnej
stylistyce, z dominujacym monstrualnym wyobrazeniem wroga.

Wszystkie mialy dociera¢ do szerokiego grona odbiorcéw. Dbano wicc o rézne
formy ich prezentowania. Eksponowano je nie tylko na murach doméw, ale réw-
niez na ulicach miast podczas manifestacji patriotycznych i pochodéw. Tak bylo
24 lipca 1920 r., w trakcie obchodéw dnia Armii Ochotniczej:

[...] prawdziwg sensacje na ulicach Warszawy wywolaly niesione w pochodzie ory-
ginalne i artystycznie wykonane barwne plakaty o motywach zwigzanych z chwilg
obecna i z hastem, ktére dzisiaj od géry do dotu przenika spoleczenstwo nasze: Do
broni! Obecnie te plakaty umieszczano na placach i ulicach Warszawy. Stoja one,
bija w oczy i wolaja. Sa jak glos sumienia. [...] Jedne wstrzasaja groza, inne dzialaja
na sentyment, inne wreszcie operujg humorem i satyra; wszystkie za$ podniecaja‘ wy-
obraznig, brzmig jak pobudka i doskonale spelniajg swe zadanie®.

" Jednemu z plakatéw Kowarskiego autorka niniejszego artykulu poswigcila odrebny tekst:

J. Zakeczny, Plakat Feliciana Szczgsnego Kowarskiego prayczynkiem do rozwazan o propagan-
dzie w 1920 roku, ,Niepodleglos¢ i Pamie¢” 2010, nr 2(70), s. 209-218.

#W. Wankie, 0p. cit., s. 6.

#Tygodnik Ilustrowany” 1920, nr 31, s. 609.
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Mozna wskaza¢ dwie wazne funkcje éwezesnego plakatu propagandowego.
Z jednej strony:

[...] egalitaryzowal obywateli, ktdrzy bez wzgledu na swoja sytuacje materialng byli
odbiorcami tresci propagandowych, gdyz nie musieli ponosi¢ zadnych wydatkéw, jak
cho¢by w przypadku zakupu prasy, biletu do kina [...]. Po drugie zas, forma plakatu
dawala mozliwo$¢ konstruowania takich przekazow, ktore byly czytelne dla wszyst-
kich odbiorcéw, niezaleznie od stopnia ich wyksztalcenia i mozliwosci percepeyj-
nych. Obraz tatwiej jest przyswoi i zapamictaé niz wypowiedz ustna badZ pisemna.
Ludzie wielokrotnie nie pamigtaja tredci pisanych, umieszczonych na plakatach, po-
trafia za to doktadnie opisa¢ ,,co na nim jest”. Zalezno$¢ ta $wiadezy o sile oddzialy-
wania plakatu, kedry, przedktadajac obraz nad stowo pisane, wnika w $wiadomos¢
odbiorcy, pozostajac w niej na dtugo. Tym samym traktujemy badanie plakatu jako
prébe dotarcia do matrycy wszystkich pézniejszych form wizualnej propagandy*.

Cho¢ plakat miat przekazywa¢ nie tylko informacje, ale tez wartosci i idee, to
jednak byt dzielem prostym w odbiorze, jego odbiorca nie musiat posiada¢ zad-
nych szczegdélnych kompetencji. Przekaz zawierat si¢ przede wszystkim w warstwie
plastycznej, a przystgpna forma pozwalala na odczytanie intencji autora.

Dla osiagni¢cia zamierzonego celu wykorzystywano szereg zabiegéw stylistycz-
nych (w odniesieniu do haset) i graficznych. Mowa tu np. o grze koloréw, okreslo-
nym sposobie prezentacji postaci czy perspektywy. Tworcy koncentrowali si¢ na
fizjonomii, wygladzie, gestach. Dbali tez o rekwizyty, a takze o otaczajaca prze-
strzen. Jednak najwazniejsze byto maksymalne ograniczenie swobody interpre-
tacyjnej, przeciez autorom i osobom odpowiedzialnym za realizacje propagandy
zalezalo, aby odbiorca odczytal tres¢ plakatu zgodnie z intencjami twércy i ulegt
przekazowi zawartemu w dziele.

Sztuka wyrazania tresci propagandowych rozwijata si¢ w trakcie trwania wojny.
Zwracal na to uwage Wladystaw Wankie, piszac:

Jesli poréwnamy pierwsze nasze plakaty z obecnymi, widywanymi na rogach ulic,
widzimy od razu ogromny postep, ideowy i graficzno-techniczny, zamiast mazaniny
pierwszych prob, nastgpita celowa robota graficzna, kedrej stalym znamieniem jest
zwigzlo$¢, dobre wypelnienie ram obrazu®.
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T. Ferenc, W. Dymarczyk, P. Chomczyniski, Wstgp: plakat jako narzedzie propagandy wojen-
nej, [w:] Socjologia wizualna w prakeyce...,s. 12.
% W. Wankie, 0p. cit., s. 6.
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Cecha wyrdzniajaca plakaty propagandowe byta ekspresja. Wystarczy przyjrzeé
si¢ kilku przyktadowym dzietom, mozna odnie$¢ wrazenie, ze przedstawione po-
staci krzycza do odbiorcy, nawolujg do dziatania. Twarze zobrazowanych ludzi
wyrazaja determinacjg, cierpienie, ale tez gotowos¢ do po$wigcenia i walki. Wymo-
we plakatéw dodatkowo podkreslajg barwy. Zdecydowanie dominuja: czerwien —
symbol m.in. krwi, milosci, oraz czern kojarzaca si¢ z wojna, zniszczeniem. Artysci
wprowadzali drastyczne sceny wojenne, ruiny, ptomienie, zwloki. Czesto pojawialy
si¢ symbole historyczne (motyw rycerza), paistwowe (orzel, sztandar) oraz religij-
ne (krzyz, Matka Boska). Propagandowe dzieta tego czasu przez ,swéj zwigzly i ko-
munikatywny przekaz mialy przyciagna¢ uwage widza i wywolal u niego pozadane
stany emocjonalne™.

W tworzeniu plakatu artyéci wykorzystywali zasade¢ kontrastu. Wrég przedsta-
wiany byt jako ,wschodnia dzicz”, cztowiek pierwotny, czasem po prostu zwierze
(niedzwiedz albo kon z glowa Trockiego albo Lenina). Lwa Trockiego przedsta-
wiono np. jako czerwonoskérego nagiego diabta o semickich rysach siedzacego
na stosie ludzkich czaszek. W dloniach trzymat pistolet i ociekajacy krwia néz.
W towarzystwie $mierci przygladal si¢ bolszewickim Zotnierzom mordujacym
Polakéw? (vide: il. 1).

Na innym plakacie nieznanego autora dwugtowy bolszewicki potwér ma twarze
Trockiego i Lenina. Atakuje go polski zolnierz. Jak glosi wiersz zapisany pod wy-
obrazeniem graficznym, moskiewski kon $mierci ,$mier¢ znalazt w nurtach Wisty”8,

Na plakatach propagandowych posta¢ bolszewika ukazywano jako brudnego,
zaro$nietego, pozbawionego z¢bow, ocickajacego krwia. W dioni dzierzyl — ni-
czym bandyta — néz zamiast broni. Po jego przejéciu pozostawaly zgliszcza doméw,
ruiny ko$ciotéw, trupy. Jego towarzyszka byla koscista $mier, sicjaca przerazenie
i niosaca zagtade. Grozy sytuacji dopetnialy wymowne hasta: ,,Bolszewicy mordu-

»50

ja bezbronne kobiety™, ,Wrég nadchodzi — patrz co niesie™’, ,,Bij bolszewika™",

2

»Tak wyglada wie$ polska zajeta przez bolszewikow ™.

4 B. Korzeniowski, op. cit., s. 476.

¥ Muzeum Niepodleglo$ci w Warszawie [dalej: MN], P1.2034.
4% MN, P1.2015.

“ MN, P1.2016.

50 MN, P1.2043.

1 MN, P1.2017.

2. MN, P1.2031.
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1. Autor nieznany, Potwdr bolszewicki, Warszawa 1920
(Zrédto: Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie, P1.2034)
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Okrutnemu najezdzcy ze wschodu przeciwstawiano meznego zotnierza polskie-
go broniacego Ojczyzny i rodzinnego domu. Byt mlody, silny, gotowy — niczym
sredniowieczny rycerz — broni¢ kobiet i dzieci. To jednoznaczne przeciwstawienie
postaw i wartosci miato wzmocni¢ wroga postawe wobec bolszewikéw, wyzwoli¢
potrzebe walki, ksztattowaé patriotyzm. Takie ujecie powodowalo, ze dwezesny od-
biorca zapewne dostrzegal, ze ,jest w tej caloéci, mimo duzych niedostatkéw formy,
jakas zlos¢ i zacieklo$¢, pasja, ktéra siedzi w ramach obrazka [...]7.

Zolnierz z karabinem w doni byt czestokro¢ przedstawiany w jednym szeregu
z robotnikiem i chlopem, jak na plakacie Nam twierdzq bedzie kazdy prég Kamila
Mackiewicza (vide: il. 2). Wymowe przekazu autor wzmocnit stowami: ,Hej! Ko
Polak na bagnety”*. Na plakacie pod takim wiasnie tytutem Mackiewicz utozsa-
mit ojczyzne z twierdza i domem rodzinnym (co podkresla hasto: ,Nam twierdza
bedzie kazdy prég™), bronia jej robotnik, zolnierz, chlop i student, karmieni chle-
bem przez mtoda kobiete. Takie zestawienie postaci ukazywato udzial wszystkich
warstw spoleczeristwa polskiego w walce z najezdzca.

Plakaty propagandowe odwolywaly si¢ tez do uczu¢ religijnych narodu polskie-
go. Polak byt przedstawiany jako obronica Koéciota, a bolszewik jako jego zagorzaly
wrég. Eugeniusz Nieczuja-Urbariski operowat wymowna grafika, w pracy Do broni!
Tak bedzie wyglgdata wies polska zajeta przez bolszewikéw przedstawil zniszczong
przez bolszewikéw $wiatynie i ocalalg figure Chrystusa na krzyzu*® (vide: il. 3).

Na plakacie nieznanego artysty Kto w Boga wierzy — w obronie Ostrobramskiej
tytulowe hasto towarzyszyto wizerunkowi zolnierza — obroricy ojczyzny, wiary i ro-
dziny. Wymownym uzupelnieniem catosci sg sylwetki kosciotéw oraz wizerunek
Matki Boskiej Ostrobramskie;j*.

Na plakatach propagandowych tego czasu nie zabraklo tez postaci znanych
i waznych. Utrwalano wizerunki np. dowddcy Armii Ochotniczej gen. Jozefa
Hallera — wzywajacego do wstepowania w szeregi wojska — i oczywiscie Jézefa Pil-
sudskiego. Autorzy plakatéw gloryfikowali jego posta¢, wykorzystywali jako sym-
bol walk niepodleglosciowych. Edmund John przedstawil go w szarym plaszczu
i maciejéwce, wspartego na szabli, wzmacniajac wymowe dzieta stowami stynnego

53 W. Wankie, op. cit., s. 6.

> MN, P1.2026.

> MN, P1.2036.

6 MN, P1.2031.

7 MN, PL.2052. Szersze omdwienie plakatéw vide: S. Szczotka, Wizerunek bolszewika w pol-
skich plakatach propagandowych z wojny polsko-rosyjskiej 19191920 ze zbioréw Muzeum
Niepodlegtosci, [w:] Od Bitwy Warszawskiej do Traktatu Ryskiego...,s. 95-112.
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2. Karol Mackiewicz, Nam twierdzg bedzie kazdy prég, Warszawa 1920
(Z rédto: Muzeum Niepodleglosci w Warszawie, P1.2036)




196 Jolanta Zateczny

3. Eugeniusz Nieczuja-Urbanski, Do broni! Tak bedzie wyglgdata wies polska
zajeta przez bolszewikdw, Warszawa 1920
(Zrédto: Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie, PL.2031)



Zanim w sierpniu 1920 roku wrég zagrozit Warszawie... 197

4. Whadystaw Skoczylas, Jézef Pifsudski, Torui 1920
(Zrédto: Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie, PL.2014)
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polityka: ,Rzecza zolnierza jest stworzy¢ piorun co blyska, a gdy trzeba — uderzy:
do kawaleréw Orderu Virtuti Militari™®. Z kolei Wiadystaw Skoczylas na plakacie
stylizowanym na drzeworyt zobrazowal Pifsudskiego na bialym koniu, ktéry -
niczym $w. Jerzy — pokonuje smoka, symbolizujac obrong chrzescijanstwa przed
zlem. Na innym plakacie nieznanego autora zatytulowanym Jézef Pitsudski na-
czelnik panstwa i naczelny wédz, pierwszy marszatek Polski, Pilsudski towarzyszy
idacym na front zolnierzom i robotnikowi — ochotnikowi zegnanemu przez zong
i dziecko. Nad postacia Naczelnego Wodza umieszczono wymowny napis: ,On
z Narodem, Nardd z Nim™.

Plakat jako forma oddzialywania na $wiadomos¢ odbiorcy stosowany byt sze-
roko w dziataniach propagandowych. Jego tre$¢ — wyrazona za pomoca symboliki
i rozmaitych hasel — jest przykladem kodowania okreslonego przekazu i przenie-
sienia rzeczy na poziom konceptualny, czyli oderwania ich od dostownej wymowy
w celu zobrazowania okreslonych, waznych — w danym czasie i sytuacji — tresci®.

Podsumowanie

Propaganda byla waznym elementem wojny 1920 r. Kreowata

[...] sposdb widzenia dwezesnej rzeczywistosci, tworzylta postawy i zachowania, ktdre
przetrwaly wiele lat, funkcjonujac w $wiadomosci spolecznej jako zinternalizowane
stereotypy, jak np. ,,bolszewika”, kedry stat si¢ niezwykle nosny zaréwno jako zasada
poznawcza, jaki i punkt odniesienia ocen spoleczny®’.

Mozna wi¢c z mocg podkreslié, ze

[...] nadawcy polskiej propagandy (zaréwno méwcy réznych opcji politycznych na
wiecach w calym kraju, jak i autorzy ulotek, wierszy i plakatdw, a takze ksicza w kaza-
niach) zdolali trafi¢ do wielu grup spotecznych w Polsce z przekazem o koniecznosci
obrony niepodleglosci®.

% MN, P1.2023.

¥ MN, P1.2033.

@ Vide: W. Dymarczyk, ,Hej! Kto Polak na bagnety” kontra ,Obronimy zdobycze Pazdzier-
nika”. Polskie i radzieckie plakaty wojenne — préba zrozumienia, [w:] Socjologia wizualna
w praktyce...s. 19-54.

' B. Korzeniowski, op. cit., s. 467.

¢ A. Leinwand, Polsko-sowiecka wojna propagandowa..., s. 69.
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Istotng rol¢ w dziataniach propagandowych odegrata sztuka. Bo cho¢ czas wojny nie
stuzy jej rozwojowi, to przeciez w 1920 r. artysci dostarczyli wielu dziet o charakee-
rze uzytkowym, tworzonych w celach propagandowych. Mieli wiec swéj — godny
odnotowania — wktad w wygrana®. W czasach, o ktérych mowa, zaczat formowa¢
si¢ nowy jezyk artystycznego przekazu wywodzacy si¢ z tradycyjnej ilustracji, ale
pelniacy juz inng, znacznie wazniejsza funkeje. Przede wszystkim — co akcentuje
Katarzyna Kulpiriska — ,w czasie ksztaltowania granic najwazniejszym, docieraja-
cym do najszerszej publicznosci medium stal si¢ plakat [...]7%%

Tworzone wéwczas plakaty byly dzietami sztuki, wpisaly si¢ w dziatania propa-
gandowe, staly si¢ orezem psychologicznym w walce z dziataniami bolszewikow.
Mozna je nazwaé elementem swoistej wojny, jaka wéwczas — obok walki zbroj-
nej — toczyla si¢ migdzy Polska i Rosja ,na plaszczyznie politycznej, militarnej
i dyplomatyczniej”®. Dla badaczy s dzi§ cennym zrédlem historycznym o znacza-
cej wymowie patriotycznej. Plakat, ,$wiadek” i ,uczestnik” minionych wydarzen
ukazuje bowiem, jak istotng rol¢ odgrywala sztuka w dziejach narodu, dowodzi
tez, jak wielkie zastugi oddali ludzkosci artysci, uczestniczac — nieckoniecznie jako
zolnierze — w wojnie 1920 r.
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