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Streszczenie. Celem artykutu jest ocena wiedzy (financial knowledge) i umiej¢tnosei finan-
sowych (financial literacy) mtodego pokolenia oraz wskazanie na preferowane postawy
i zachowania finansowe respondentow. Na potrzeby artykutu przyjeto nastepujaca hipoteze ba-
dawcza: Wiedza i umiejetnosei finansowe wplywaja na ksztattowanie postaw finansowych mtode-
go pokolenia. Mtodzi ludzie posiadaja niska wiedz¢ i umiejetnosci finansowe. Wymagaja edukacji
finansowej znacznie bardziej niz inne generacje. Rozwazania w tym zakresie maja zar6wno cha-
rakter teoretyczny, jak i empiryczny w oparciu o badania wtorne, jak i wtasne. Zastosowane meto-
dy badawcze polegaja na operacjonalizacji pojeciowej zagadnien zwiazanych z wiedza
i umiejetnosciami finansowymi, ktore sa niewystarczajaco opisane w literaturze krajowej. Prze-
prowadzone studia literaturowe stanowia podstawe do analizy badan wtornych i pierwotnych rea-
lizowanych na grupie 949 studentéw z dziesi¢ciu wydziatdéw Uniwersytetu Szczecinskiego. Bada-
nia byty realizowane wiosng 2015 roku.

Stowa kluczowe: wiedza finansowa, §wiadomo$¢ finansowa, edukacja finansowa

JEL: D14, D31, L84

1. WPROWADZENIE

Wiedza finansowa staje si¢ wiedza podstawowa, ktora potrzebna jest kaz-
demu do poprawnego funkcjonowania w niestabilnym otoczeniu. Poglebianie sig
roznic W poziomie wiedzy finansowej osob fizycznych, zwlaszcza os6b mto-
dych, bedzie wplywato na pogtebianie rdznic w dobrobycie spotecznym, w tym
m. in. na réznice dochodowe i majgtkowe oséb mtodych (zob. Shiller 2015). Ce-
lem artykutlu jest ocena wiedzy (financial knowledge) i umiejetnosci finanso-
wych (financial literacy) mtodego pokolenia oraz wskazanie na preferowane po-
stawy i zachowania finansowe respondentow. Na potrzeby artykutu przyjeto na-
stepujaca hipoteze badawcza: Wiedza i umiej¢tnosci finansowe wplywajg na
ksztattowanie postaw finansowych mtodego pokolenia. Mtodzi ludzie posiadaja
niskg wiedze i umiejetno$ci finansowe. Wymagaja edukacji finansowej znacznie
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bardziej niz inne generacje. Rozwazania W tym zakresie maja zaréwno charakter
teoretyczny, jak i empiryczny w oparciu o badania wtérne, jak i wlasne. Zasto-
sowane metody badawcze polegaja na operacjonalizacji poj¢ciowej zagadnien
zwigzanych z wiedzg i umiejetnosciami finansowymi, ktore sa niewystarczajaco
opisane w literaturze krajowej. Przeprowadzone studia literaturowe stanowia
podstawe do analizy badan wtornych i pierwotnych realizowanych na grupie 949
studentow z pochodzacych z roznych czesci Polski, jednakze studiujacy na dzie-
sieciu (wszystkich) wydziatach Uniwersytetu Szczecinskiego. Sa to osoby
0 zroznicowanej wiedzy finansowej, zaréwno Ci, ktorzy studiuja ekonomie
i finanse, jak i niefinansisci, w tym studenci: psychologii, prawa i administracji,
matematyki i fizyki, biologii, teologii, filologii, kultury fizycznej i promocji
zdrowia oraz studenci Wydziatlu Nauk 0 Ziemi | Wydzialu Humanistycznego.
Badania byty realizowane wiosng 2015 roku.

2. GENERACJA MILENIJNA NA TLE POZOSTALYCH KOHORT

W naukach spotecznych wyrdznia si¢ trzy glowne generacje: X, Y, Z oraz
generacje je poprzedzajace, niemajace okreslen literowych. Opis przedstawicieli
tych pokolen nie jest prosty, gdyz grupa docelowa jest bardzo zréznicowana.
Gléwnymi elementami taczacymi 0soby w danej grupie jest rok urodzenia,
a takze wydarzenia bedace czynnikami zewngtrznymi, ktore miaty wptyw na
uksztattowanie ich osobowosci | mentalnosci, co przektada si¢ na ich zachowa-
nia, wtym na podejmowanie decyzji w zakresie finansow. Badanie generacji
mozliwe jest dzieki analizie kohortowej, ktora polega na ocenie procesow za-
chodzacych w czasie takiej zbiorowosci ludzi — kohorcie, ktéra wyrdzniona zostala
na podstawie wspolnie przezytych zdarzen zwigzanych z okre$lonym momentem
lub okresem. Kohorte 0sob jednoczesnie urodzonych nazywa sie generacja’. Anali-
za kohortowa jest fundamentalnym narz¢dziem pomocnym W zrozumieniu
zmian na rynkach, wtym bankowym/finansowym. Nie chodzi tylko o liczbg
0sob W poszczegolnych grupach, ale rowniez grupy wplywu na podejmowane
decyzje, takie jak media, grupa rowiesnicza, rodzice (Blackwell, Miniard, Engel
2006: 245).

W literaturze przedmiotu wyrdznia si¢ nastepujace generacje:

— najwickszg generacje (The Greatest Generation), czyli urodzonych przed
1924 rokiem;

! Kohorta nazywamy podzbiorowo$¢ ludzka, wyodrebniona ze zbiorowosci na podstawie zda-
rzenia demograficznego lub spolecznego wspolnego wszystkim czlonkom podzbiorowosci
w $cisle okreslonym miejscu i czasie. Wyodrgbnienia dokonuje si¢ celem obserwacji i analizy wy-
roéznionych faktow demograficznych i spotecznych w ciggu zycia czlonkéw podzbiorowosci. Jesli
wspdlnym zdarzeniem jest urodzenie, to kohorte nazywa si¢ generacja lub pokoleniem (Borowski
1976: 105; Holzer 2003: 105).
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— cichg generacje (The Silent Generation) nazywang rowniez tradycjonali-
stami, urodzonych w latach ur. 1925-1945;
— generacje wyzu demograficznego (The Baby Boom Generation): ur. 1946—

1964;

— generacj¢ X (Generation X, Gen X): ur. 1965-1980;
— generacj¢ Y, tzw. milenijna generacja (The Millenial Generation):

ur. 1981-2000;

— generacje Z: ur. po 2001 — (15 lat i mnigj).

Tabela 1. Analiza SWOT mtodego pokolenia — generacji Y

MOCNE STRONY

SEABE STRONY

Osoby mtode:

— maja duze umieje¢tnosci postugiwania sig
narz¢dziami z zakresu nowych technologii:
internetu, smartfonow;

— sg dobrze wyksztalceni;

— znaja jezyki obce;

— doskonale poruszaja sie W $wiecie medidw
spotecznosciowych;

— posiadaja dobrag znajomos$¢ z zakresu ban-
kowosci elektroniczne;.

Osoby mtode:

— posiadaja niska wiedze finansowa;

— maja male  doswiadczenie  Zyciowe
i zawodowe;

— w zwigzku z wchodzeniem na rynek pracy
posiadaja niskie uposazenie w stosunku do
innych kohort;

— posiadajg niski poziom umiej¢tnosci finan-
sowych.

SZANSE

ZAGROZENIA

Osoby mtode:

— majg mozliwosci znalezienia pracy (docho-
dow) zagranica;

— cenig sobie zawodowa niezaleznos¢;

— wiedza, czego chcg od zycia i przede
wszystkim od pracy, ktora ma by¢ zrodtem
realizacji celow;

— tworza nowe standardy pracy.

Osoby mtode:

— maja mate do§wiadczenie na rynku pracy;

— zasilajg sektor jeden z najmniej ubankowio-
nych;

— majg duze oczekiwania i wymagania;

— s3 wyksztatcone wielokierunkowo z matymi
mozliwos$ciami otrzymania pracy adekwatne;j
do poziomu wyksztalcenia.

Zrbdlo: opracowanie wilasne.

Poprzez mtode pokolenie rozumie si¢ osoby z generacji Y, bedace w wieku

od 15 do 34 lat. Powyzsze przedzialy nie sg jednorodne w literaturze przedmio-
tu. Z uwagi na otwarto$¢ bankow na mtodego cztowieka oferujg one podstawo-
we produkty juz od 13 roku zycia, a nawet w niektorych wypadkach ponizej te-
go wieku. Cho¢ dzieci maja dostep do operacji bankowych, to jednak jest on
znacznie ograniczony, dlatego tez wykluczono z badan generacje Z na rzecz ge-
neracji milenijnej. Wzmocnienie decyzji o wyborze sektora do 34 lat stanowig
cykliczne badania Gtéwnego Urzedu Statystycznego, w §wietle ktorych zbioro-
wo$¢ ludzi mtodych zdefiniowana jest jako ludnos¢ w wieku 15-34 lata. Bywa,
iz generacja Y ujmowana jest W okresie od 1984 roku do 1997 roku. Nie ulega
watpliwosci, iz pomimo nieduzych przesunig¢ czasowych po obu stronach prze-
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dziatu Generacja Y obejmuje w swoim zakresie przedstawicieli mtodego poko-
lenia. Generacja ta nazywana jest ,,pokoleniem Millenium”, ,,nastepng genera-
cjg”, ,,pokoleniem cyfrowym” oraz ,,pokoleniem klapek i iPodéw”. W odroznie-
niu od poprzedniej generacji, okre§lanej mianem generacji X, mtode pokolenie
zaadoptowato nowosci technologiczne i aktywnie korzysta z mediow i technolo-
gii cyfrowych i uznawane jest za generacj¢ zuchwala, otwarta na nowe wyzwa-
nia. Wyzwania stawiane przed generacja Y byly tozsame z wyzwaniami przed
jakimi stanely instytucje finansowe, ktoére zmuszone byly dostosowac kanaty
dystrybucji do potrzeb klienta, stad tez uznanie okreslenia banku jako ,,Facebooka
finansow” jest potwierdzeniem podazania za duchem czasu i dostosowania ofer-
ty do potrzeb rynku i mtodego klienta.

3. POTRZEBY | DECYZJE FINANSOWE OSOB MLODYCH

Wiedza finansowa wykorzystana w odpowiedni sposob, w odpowiednim
czasie i miejscu moze przetozy¢ si¢ Na zmiang zachowan na rynkach finanso-
wych i wptynaé¢ na efektywnos¢ podejmowanych decyzji finansowych. Obszar
decyzji jest szeroki. Wedlug Mertona obejmuje zaré6wno decyzje zadtuzeniowe,
oszczednosciowe, inwestycyjne, jak i konsumpcyjne. Mtodzi ludzie jak i pozo-
state generacje podejmuja dziesiatki tysiecy decyzji konsumpcyjnych. Pytanie
tylko, czy sa to decyzje przemyslane, celowe i jak wptywajg na kondycje¢ finan-
sows, czy srodki wydawane sg W cato$ci i jaka wartos¢ odktadana jest na kon-
sumpcje odroczong. Wéréd mtodego pokolenia coraz wigkszego znaczenia na-
biera tzw. konsumpcja kolaboratywna oparta na pozyczaniu, wymianie, ptatnym
udostepnianiu innym osobom swych doébr, wiedzy, umiejetnosci np. poprzez
strony internetowe takie jak: CouchSurfing, Airbnb, Bank Czasu, Allegro i inne.
Sprzyjajacym trendem w konsumpcji mtodych osob jest smart shopping charak-
teryzujacy sig¢ racjonalnym planowaniem wlasnego budzetu poprzez kupowanie
po niskich cenach rzeczy, ktore faktycznie byly przez nas wcze$niej zaplanowa-
ne, oraz ktore s nam niezbedne.

Analizowana grupa mtodych ludzi z uwagi na bardzo zréznicowane potrze-
by, korzysta rowniez z ustug kredytowych. Mtodzi ludzie wchodzac w doroste
zycie zglaszaja zapotrzebowanie na wihasne srodki lokomocji, mieszkania itp.
Poza tym, pomimo Ze wiek posiadania potomstwa znacznie si¢ przesunal, czgsé
z mtodych o0sob z analizowanego sektora decyduje si¢ na dziecko/dzieci, co ro-
dzi kolejne wydatki i koniecznos$¢ efektywniejszego wykorzystania posiadanych
dochodow. Decyzje kredytowe w badanym sektorze sg naturalnym etapem roz-
woju gospodarstwa domowego. Przedstawiciele tego sektora znacznie lepiej re-
gulujg swoje zobowigzania niz 0soby w wieku 35-54 lata. Nie zmienia to jednak
faktu, Zze zalegtoSci W sptatach zobowigzan widniejg jako znaczaca pozycja i stale



Analiza wiedzy i umiejetnosci finansowych mtodego pokolenia 207

rosna’. Sktonno$é do oszczedzania mtodego pokolenia jest niska, a z uwagi na
niewysoki udziat zakumulowanych $rodkéw inwestycje sa znikome. Sktonnosé
do oszczedzania jest pojeciem ztozonym, a na jego wysokos¢ majg wptyw row-
niez czynniki behawioralne. Nie wystarczy wiedza, Ze nalezy oszczedzac, czgsto
oszczgdzania nalezy si¢ nauczy¢. Sprawdza si¢ niekiedy powiedzenie ,,Czego
Ja$ si¢ nie nauczy, tego Jan nie bedzie umial”. Im mtodsza osoba nabywajaca
doswiadczenie W zakresie umiejetnosci oszczedzania, tym sprawniej wychodzi
ten proces w wieku pozniejszym. Niewatpliwie na poziom oszczgdnosci wpltywa
wysoko$¢ dochodow, jednakze nalezy nadmieni¢, ze w wielu wypadkach wzrost
dochodow jest jednoznaczny z wzrostem poziomu wydatkow, co sprawia, iz po-
ziom oszczgdnosci pozostaje niski. Faktem jest, ze ma zastosowanie Prawo
Engla — w miar¢ wzrostu dochodow konsumenta (gospodarstwa domowego)
wydatki na zywno$¢ rosna, lecz ich udzial w wydatkach ogotem si¢ zmniejsza.
Innymi stowy, dochodowa elastyczno$¢ popytu jest w przypadku zywnosci
W przedziale od 0 do 1, co oznacza, ze zywno$¢ jest dobrem zwyklym. Przyczy-
ng wzglednego spadku wydatkéw na zywnos¢ okazuje si¢ ogolny wzrost docho-
dow. Nie zmienia to faktu, iz wraz ze wzrostem dochodu zmienia si¢ struktura
wydatkéw, ale poziom oszczgdnosci nie rosnie proporcjonalnie do wzrostu do-
chodu.

4. WIEDZA, UMIEJETNOSCI | POJECIA POKREWNE W UJECIU
TEORETYCZNYM ORAZ W SWIETLE BADAN WTORNYCH

Wiedza finansowa (financial knowledge) scisle zwigzana jest z pojeciem
edukacji finansowej (financial education), przez ktora rozumie si¢ proces,
w ktorym cztonkowie gospodarstw domowych poprzez poprawe zrozumienia
produktow, ustug finansowych oraz zwigzanych z nimi pojg¢ciami dokonujg
swiadomych wybor6éw, unikajac tym samym putapek i jednoczesnie majg wie-
dze, gdzie uda¢ si¢ po pomoc, by podjaé¢ inne dziatania w celu poprawy kondycji
finansowej biezacej i przysziej. Z pojeciem wiedzy Scisle zwigzane sg umiejet-
nosci finansowe (financial literacy), ktore President’s Advisory Council on Fi-
nancial Literacy (PACFL) definiuje jako zdolno$¢ do korzystania z wiedzy
w skutecznym zarzadzaniu srodkami finansowymi w celu zapewnienia dobroby-
tu finansowego (IOSCO 2014: 5-6). The National Financial Educators Council
definiuje financial literacy jako umiejetnosci i wiedze na temat zagadnien finan-

2 Wedlug danych z Raportu InfoDlug z marca 2016 roku przecigtne zaleglosci roznia sie
w zaleznosci od wieku. Najwyzsze sg w wieku 45-54 (28 224 zt) i 35-44 lat (26 476 zt). Wérod
0s0b w wieku 18-24 lata wynosi niecate 5000 zt, za§ 25-343 lata (14 349 zt), co jest wynikiem
wysokosci posiadanych zasobdw i wspdtmiernych w stosunku do dochodow obcigzen finanso-

wych.
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sowych pozwalajace na podjecie skutecznych dziatan, ktore pozwalajg spehnié
zatozone cele, w tym cele osobiste, rodzinne, globalne i spoteczne. Jest kluczo-
wa umiejetnoscia, majaca istotny wplyw na stan finanséw osobistych, rodzin-
nych, jak i gospodarki. Szereg organizacji opracowato rézne definicje, jednak
wickszos$¢ zgadza sig, ze termin financial literacy definiuje zestaw umiejgtnosci,
ktory reprezentuje polaczenie wiedzy, postaw | zachowan zwigzanych z podej-
mowanymi decyzjami finansowymi, ktore prowadza w ostatecznosci do dobre;j
kondycji finansowej (financial wellness) (NFCS 2015:1).

Wiedza i umiejetnosei finansowe sg niezbgdnymi elementami wptywajacy-
mi na wyksztalcenie pozytywnych nawykow potrzebnych do efektywnego za-
rzadzania $rodkami finansowymi. Zwigkszenie wiedzy finansowej pozwala na
rozpoznanie szans i zagrozen, jakie jawig si¢ przed klientami instytucji finanso-
wych, ktore wdrazajag nowe rozwiazania W sferze ustug bankowych, jak réwniez
na zwigkszenie bezpieczenstwa posiadanych i lokowanych $rodkéw finanso-
wych w instytucjach finansowych. Ze wzgledu na wzmozong dziatalno$¢ finan-
sowg mtodego pokolenia, konieczne jest wprowadzenie dzialan zwigkszajacych
wiedze i umiejetnoscei finansowe juz na wezesnych stadiach edukacji. Wedhug
rekomendacji CFPB (Consumer Financial Protection Bureau) wigkszo$¢ mto-
dych 0sob wchodzi w zycie doroste bez podstawowej wiedzy i umiejetnosci fi-
nansowych. Brak wykwalifikowanej kadry mogacej naucza¢ zagadnien finan-
sowych w szkotach oraz brak rozmoéw na tematy finansowe W srodowisku do-
mowym uwazane sg za dwie glowne przyczyny tego zjawiska. W rezultacie
mtodzi ludzie spotykaja si¢ formalnie z problemami finansowymi w momencie
wejscia na rynek pracy (CFPB 2003). Potwierdzajg to rowniez badania prowa-
dzone przez Jump$tart Coalition, ktére wykazuja, ze poziom wiedzy finansowej
uczniow szkot srednich spada (Mandell 2008: 5). Ponadto wykazano, ze wynik
testu wiedzy i umiejetnosci finansowych nie jest skorelowany z PKB kraju, co
oznacza, ze¢ mieszkanie W bogatym kraju nie wplywa na wzrost wiedzy
i umiejetnosei finansowych jego mieszkancow (Lusardi 2015: 639-659).

Potwierdzajg to rowniez badania europejskie. Wedtlug badan Eurobarometru
2012 wielu klientow nie otrzymuje zadnej porady w momencie zakupu produktu
lub ushugi finansowej. 52% ankietowanych decyduje si¢ na pierwszy przedsta-
wiony im produkt (np. konto osobiste czy kart¢ kredytowa) (European Parlament
2015). Wedtug badan przeprowadzonych w krajach skandynawskich i Irlandii
wsrdd osob w wieku 18-27 wykazano, ze az 80% uwaza si¢ za 0soby odpowie-
dzialne finansowo, a 77% ocenia swoj poziom wiedzy i umiej¢tnosci finanso-
wych jako bardzo dobry (Danke Bank 2009). Niski poziom wiedzy i umiejetno-
$ci finansowych wsrdd osob miodych zostat wykazany w wielu badaniach mie-
dzynarodowych (Lusardi, Mitchell, Curto 2010; de Bassa Scheresberg, Lusardi
2014; de Bassa Scheresberg Lusardi, Yokoboski 2014).
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Ponadto w wielu publikacjach podkre$la si¢ wpltyw cech spoteczno-
-ekonomicznych oraz demograficznych na poziom wiedzy i umiejetnosci finan-
sowych. Do gléwnych czynnikdéw naleza: ple¢, wiek, stan cywilny, zawdd, licz-
ba cztonkéw gospodarstwa domowego, wyksztalcenie | wyksztatcenie rodzicow,
dochod (Potrich, Vieira, Kirch 2015: 365). W badaniach poswigconych wpty-
wowi wieku na poziom wiedzy iumiej¢tnosci finansowych wykazano, ze
(Agarwal et al. 2009; Lusardi, Mitchell 2011; Atkinson, Messy 2012; Sche-
resberg 2013):

— o0soby w wieku érednim (3040 lat) charakteryzujg si¢ wyzszym pozio-
mem wiedzy i umiejetnosci finansowych od innych grup wiekowych;

— osoby mtode (oraz seniorzy) charakteryzuja si¢ niskim poziomem wiedzy
i umiej¢tnosei finansowych;

— mitodzi doro$li ponosza wyzsze koszty zwigzane z korzystaniem z pozy-
czek/kredytow anizeli osoby starsze.

5. WIEDZA | UMIEJETNOSCI FINANSOWE W SWIETLE BADAN
PIERWOTNYCH. METODYKA | WYNIKI

Badania pierwotne zostaty przeprowadzone z wykorzystaniem kwestionariu-
sza ankiety wérod 949 studentow dziesigciu Wydziatlow Uniwersytetu Szczecin-
skiego®. Maja one pewna wartos¢ poznawcza, ktorg starano si¢ przedstawic
w niniejszym artykule. W badaniu udziat wzigty osoby w wieku 19-30 lat stu-
diujace na studiach stacjonarnych. Kobiety stanowity 66%, a mezczyzni 34%.
Wigkszos¢ respondentow to studenci I-III roku studiéw. Respondenci zostali
zroznicowani pod wzgledem kierunku studiow (Tabela 2).

Kwestionariusz ankiety sktadat si¢ z czterech cze$ci majacych na celu ocene
wiedzy i umiejetnosci finansowych respondentow oraz wskazanie na preferowa-
ne postawy i zachowania finansowe studentow. Badania przeprowadzone zostaty
w formie wywiadu przy wykorzystaniu papierowego kwestionariusza ankiety
(PAPI). W celu sprawdzenia wiedzy finansowej studentow zadano cztery pyta-
nia z obszaru funkcjonowania instytucji finansowych oraz oszczg¢dzania i inwe-
stowania. Na podstawie przegladu badan krajowych i zagranicznych (m.in. NBP
2015) dotyczacych wiedzy finansowej dokonano wyboru poszczegdlnych pytan.
Ponad potowa ankietowanych poprawnie odpowiedziala na pytanie dotyczace
nadzoru SKOK-6w i posiadania rachunku bankowego przez klienta indywidual-
nego w NBP. Natomiast ok. 40% ankietowanych poprawnie stwierdzito, iz kurs

¥ Wydzial Humanistyczny, Wydzial Matematyczno-Fizyczny, Wydziat Nauk Ekonomicznych
i Zarzadzania, Wydziat Biologiczny, Wydzial Prawa i Administracji, Wydzial Zarzadzania
i Ekonomiki Ustug, Wydziat Teologiczny, Wydziat Nauk o Ziemi, Wydziat Filologiczny, Wydziat
Kultury Fizycznej i Promocji Zdrowia.
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kupna waluty nie jest wyzszy od kursu kupna sprzedazy waluty. Najwigcej pro-
bleméw sprawito pytanie dotyczace opodatkowania oszczednosci — tylko 34%
respondentow wie, ze oszczednosci sg opodatkowane stawka 19%. Podsumowu-
jac, tylko 10% ankietowanych wskazato wszystkie cztery poprawne odpowiedzi
(Rysunek 1).

Tabela 2. Udziat respondentéw w badaniu ankietowym wedtug kierunkow studiow

Lp. | Kierunek Ug;l)ai Lp. |Kierunek Ug/zol)ai
1. | administracja 0,95 24, | kulturoznawstwo 1,90
2. | bezpieczenstwo narodowe 4,95 25. | logistyka 1,69
3. | bezpieczenstwo wewnetrzne 5,58 26. | matematyka 2,00
4. | biologia 0,63 27. | mikrobiologia 1,05
5. ﬁ:*glrﬂ?rlglzir:y?(?dsmwy 0,21 28. |nauki o rodzinie 2,00
6. | biotechnologia 0,74 29. | ochrona $rodowiska 1,58
7. | dziennikarstwo 5,27 30. | pedagogika 1,48
8. | ekonomiczno-prawny 0,11 31. ggf;v%gilclﬁai(iso%%;ég?;m_ 0,11
9. | ekonomia 1,79 32. |pedagogika specjalna 0,11

10. |europeistyka 0,53 33. |pedagogika szkolna 0,11

11. |filologia germanska 1,79 34. |politologia 1,37

12. |filologia polska 1,37 35. |prawo 9,59

13. | filologia rosyjska 0,11 36, |Przedsicbiorczose 1,16

i inwestycje

14. |filozofia 0,42 38. |psychologia 0,42

15. | finanse i rachunkowo$¢ 16,33 39. |socjologia 5,16

16. | fizyka kwantowa 0,11 40. | stosunki mi¢dzynarodowe 1,37

17. | geografia 2,85 41. |teologia 0,84

18. | geologia 0,21 42. |turystyka i rekreacja 6,95

19. | gospodarka nieruchomosciami 0,42 43. |w-f 1,16

20. | gospodarka przestrzenna 1,90 44. | zarzadzanie 6,22

21. | historia 337 | 45 |7ar7adzanic ) 0,32

I inzynieria produkcji
22. | informatyka i ekonometria 1,26 46. | zdrowie publiczne 0,84
23. |italianistyka 1,37

Zrédlo: opracowanie wiasne.
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Rysunek 1. Udziat procentowy respondentéw wg liczby poprawnych odpowiedzi

Zrodto: opracowanie wlasne.

W drugiej czesci zadano pytania sprawdzajace wybrane umiejetnoscei finan-
sowe respondentéw dotyczgce m. in. wptywu inflacji na oszczednos$ci oraz obli-
czania odsetek. Te dwie umiejetnosci sa uwazane W badaniach krajowych
i zagranicznych za podstawowe umiejetnosci finansowe. Pojecie inflacji zostato
poprawnie zrozumiane przez 55% respondentéw (Rysunek 2).

Epowyzej 4% Oponizej 4% Mpowyzej 4,9% @Enie wpltywa

Rysunek 2. Zrozumienie wptywu inflacji na warto$¢ oszczgdnosci

Zrodlo: opracowanie wlasne.
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Druga umiejetno$¢ finansowa, ktora zostata sprawdzona podczas badania,
dotyczyta obliczania odsetek od oszczednosci. Niestety tylko jedna czwarta
z ankietowanych poprawnie obliczyta odsetki od lokaty (Rysunek 3.).

@100 PLN ©0O400PLN m®1200PLN @300 PLN

Rysunek 3. Umiej¢tnosé obliczania odsetek od lokaty

Zrodto: opracowanie wilasne.

Podsumowujac, zaledwie 7% respondentow udzielito poprawnej odpowiedzi
na wszystkie pytania dotyczace umiejetnosci finansowych, podczas gdy az 24%
nie wskazalo zadnej poprawnej odpowiedzi. Kazdy z respondentéw mogt uzy-
ska¢ od 0 do 7 punktow za udzielenie poprawnych odpowiedzi na pytania doty-
czace wiedzy i umiejetnosci finansowych. Niestety, ponad 60% respondentow
udzielito co najwyzej 3 poprawnych odpowiedzi na 7 mozliwych (Rysunek 4.).

Badang grupe podzielono na osoby studiujace kierunki ekonomiczne i nie-
ekonomiczne. Wykazano, ze osoby studiujace kierunki ekonomiczne uzyskaty
wigcej punktow z wiedzy finansowej (r = 0,267, p = 0,000).

Ponadto przeprowadzono analize zalezno$ci pomigdzy liczbg poprawnych
odpowiedzi z testu wiedzy | umiejetnosci finansowych a preferowanymi postawami
finansowymi (Tabela 3). W tym celu wykorzystano test U Manna—Whitneya. Wy-
kazano, ze istniejg istotne statystycznie réznice W poziomie wiedzy i umiejetno-
$ci finansowych wérod osob zgadzajacych si¢ i niezgadzajacych si¢ ze stwier-
dzeniem, ze podatki nie powinny by¢ przeznaczone na zasitki dla osob bezro-
botnych. Osoby zgadzajace si¢ z tym stwierdzeniem uzyskaty wigcej punktow
z testu wiedzy i umiejetnosci finansowych. Ponadto wykazano rowniez, ze ist-
niejg istotne statystycznie réznice W poziomie wiedzy i umiejg¢tnosci finanso-
wych wérdd osob zgadzajacych sie i nie zgadzajacych sie ze stwierdzeniem, ze
planowanie budzetu domowego pozwala polepszy¢ sytuacje materialng danego
gospodarstwa domowego.
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Dodatkowo respondenci zostali poproszeni o wskazanie wieku, w jakim po-
winni$émy rozpoczaé planowanie emerytalne. Sredni wynik wyniost 28 lat, nato-
miast mediana 25 lat. Wykazano, Ze nie istnieje zalezno$¢ pomiedzy iloScig po-
prawnych odpowiedzi z testu wiedzy i umieje¢tnosci finansowych a wskazywanym
wiekiem, w jakim nalezy rozpocza¢ planowanie emerytalne. Analiza testem Kru-
skala—Wallisa wykazala, Ze nie istnieja istotne statystycznie rdznice ze wzgledu na
kierunek studiow respondentow we wskazywanym wieku, W jakim powinno si¢
rozpocza¢ planowanie emerytalne (Chi kwadrat = 60,80; df = 45; p = 0,058).
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Rysunek 4. Wiedza i umiejetnosci finansowe mtodego pokolenia

Zrodto: opracowanie wlasne.

Tabela 3. Badanie korelacji pomiedzy postawami finansowymi a wiedza i umiejetno$ciami
finansowymi (test U Manna—Whitneya)

Postawa 1. Podatki nie powinny by¢ przeznaczone na zasilki dla oséb bezrobotnych

Suma rang grupy 1 Suma rang grupy 2

(nie zgadzam si¢) (zgadzam sig) “ P

2826715 168 103,5 2,541449 0,011040

Postawa 2. Przecietny Polak nie méglby przezy¢ bez zaciagania kredytow i pozyczek

Suma rang grupy 1 Suma rang grupy 2

(nie zgadzam si¢) (zgadzam sig) z P

284 867,0 165 908,0 1,932220 0,053333
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Tabela 3 (cd.)

Postawa 3. Niezaleznie od dochodu kazdy powinien oszczedza¢ 5-10%

Suma rang grupy 1 Suma rang grupy 2 7
(nie zgadzam si¢) (zgadzam si¢) P
250 961,5 199 813,5 0,264716 0,791229
Postawa 4. Podatek progresywny jest lepszy od podatku liniowego
Suma rang grupy 1 Suma rang grupy 2 7
(nie zgadzam si¢) (zgadzam sig¢) P
344182,0 106 593,0 0,078387 0,937520
Postawa 5. Planowanie budzetu domowego pozwala polepszy¢ sytuacje materialng danego
gospodarstwa domowego
Suma rang grupy 1 Suma rang grupy 2 7
(nie zgadzam si¢) (zgadzam si¢) P
368 130,0 82 645,00 7,593077 0,000000

Zrodlo: opracowanie wlasne.

6. ZAKONCZENIE

Na podstawie zaprezentowanych wynikdw badah mozna pozytywnie zwery-
fikowac postawiong hipotezg badawcza, iz wiedza finansowa wptywa na ksztat-
towanie postaw finansowych osob mtodych. Oznacza to, ze w celu uksztalttowa-
nia pozadanych postaw finansowych w spoteczenstwie, a posrednio zachowan
finansowych, ktore sa rezultatem postaw, nalezy podja¢ dzialania majace na celu
podniesienie poziomu wiedzy i umiejetnosci finansowych wsréd mtodego poko-
lenia. Wyksztaltowanie pozadanych postaw finansowych wsrod miodej genera-
cji skutkowaé bedzie wich przysztych zachowaniach finansowych, co z kolei
wplywaé bedzie na caloksztaltt funkcjonowania gospodarstw domowych w Pol-
sce w dlugim okresie.

Osoby z mtodego pokolenia posiadajg niski poziom wiedzy i $wiadomosci
finansowej, co sktania do refleksji nad konieczno$cig podejmowania dziatan
w tym zakresie. Odpowiedziag moze by¢ wprowadzenie Narodowej Strategii
Edukacji Finansowej umozliwiajacej zdobycie stosownej wiedzy juz w wieku
szkolnym. Oczywiscie prowadzenie akcji edukacyjnych przez instytucje finan-
sowe oraz instytucje otoczenia biznesu, organizacje pozarzadowe, ktore poprzez
kursy, szkolenia, przyznawane granty podnosza ubankowienie badanego sektora,
co jest zwigzane ze zwigkszeniem wiedzy finansowej uzyskanej w procesie edu-
kacji finansowej. Analiza kohortowa jest narzedziem wspierajacym interesariu-
szy rynku finansowego w badaniu potrzeb, zachowan, decyzji i oczekiwan
przedstawicieli poszczegdlnych pokolen, ktére znacznie si¢ od siebie roznia.
Niewatpliwie kazda z tych generacji wymaga edukacji finansowych, cho¢ kazda
z nich z naciskiem na inne elementy finanséw osobistych.
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ANALYSIS OF FINANCIAL LITERACY OF THE YOUNG GENERATION

Abstract. The aim of the article is to analyze financial literacy of the young generation. For
the purpose of the article the following hypothesis is to be assumed: Young people have low fi-
nancial knowledge and skills. They require financial education much more than other generations.
These considerations are both theoretical and empirical with base in secondary research, as well as
primary ones. The applied research methods rely on the operationalization of the conceptual issues
related to financial knowledge and skills. Those are scarcely described in the Polish literature. Car-
ried out literature studies are basis for the analysis of secondary and primary research, conducted
on a group of 949 students from 10 faculties of the University of Szczecin. The research was con-
ducted in the spring of 2015.
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