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Zarys tresci: W artykule zaprezentowana zostata idea wizerunku miejscowosci oraz
przeglad wybranych metod i narzedzi pomiaru tej cechy oraz jej podobnych. Nastepnie
zaprezentowano wyniki badan nad autorskim instrumentem do pomiaru wizerunku miej-
scowosci, jakim jest miasto i wies. W badaniu uczestniczyto 400 mieszkancow miasta
i podmiejskich miejscowosci. W wyniku zastosowanej analizy czynnikowej ustalono, ze
struktura skali przyjmuje postac trojsktadnikowa. Parametry psychometryczne pozycji
skali okazaty si¢ zadowalajace, a wspdtczynniki jej spojnosci wewnetrznej odpowiednio
wysokie.

Stowa kluczowe: Skala Wizerunku Miejscowosci, pomiar, walidacja.

1. Wprowadzenie

Wizerunek miejscowosci traktowany jest zwykle jako konstrukt poznawczy, ja-
kim postuguje si¢ osoba spostrzegajaca miejscowos¢ lub przywotujaca jego obraz
z pamigci. Na obraz ten skladajg si¢ przerézne elementy i aspekty, poczawszy od
cech przestrzennych miejscowosci, poprzez jej wlasnosci demograficzne, ekono-
miczne, gospodarcze, spoteczne, kulturowe, az po symboliczne. Tres¢ tych przy-
wotan moze by¢ uwarunkowana zbiorowym lub indywidualnym do$wiadczeniem
odnoszonym do miejsca, jak tez przekazami, ktore r6znymi kanatami informacyj-
nymi docieraja do podmiotow spostrzegajacych.

Badacze sa stosunkowo zgodni w wyodrebnianiu z wizerunku miasta lub
miejsca komponentu kognitywnego oraz afektywnego (Gallarza, Saura, Garcia
2002; Majer 2010; Dudek-Mankowska 2011). To czyni ten konstrukt podobnym
do pojecia postawy zwlaszcza, gdy mowa o triarchicznej jej koncepcji. Jest tak
tym bardziej, gdy model wizerunku miasta uwzglednia komponent konatywny
(por. Florek, Glinska, Kowalewska 2009). W prezentowanym nizej badaniu uwa-
ga skupiona zostata raczej na kwestii obrazu czy tez wyobrazen i oczekiwan,
jakie w indywidualnej percepcji wigzg si¢ z zamieszkiwang miejscowoscig. Ale
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warto mie¢ na uwadze, ze zgodnie z soczewkowym modelem postawy (Wojcisz-
ke 2011), wizerunek obiektu jako wlasnos$¢ majaca poznawczy charakter i ktorej
podmiot nadaje walencje, moze by¢ z jednej strony czynnikiem warunkujgcym
postawy, a z drugiej stanowi¢ efekt postaw juz istniejacych.

Oprocz postawy, z wizerunkiem miejscowosci nie trudno rowniez skojarzy¢
pojecie przywiazania do miejsca (por. Sztabinski, Sztabinski 1997; Michalska
2002; Michalska 2003; Lewicka 2005). Jedno i drugie, w odniesieniu do przed-
stawionego nizej zagadnienia walidacji narzedzi pomiaru, jest kluczowe, gdyz
pozwala poszerzaé repertuar instrumentow w prowadzeniu réwnoleglych pomia-
réow bedacych podstawa oceny trafno$ci kryterialnej testowanego narzedzia. Co
wiecej, w kontekscie zagadnienia zmian i innowacji zachodzacych w obszarach
miejskich i wiejskich, kojarzenie kwestii wizerunku miejscowosci z procesami
rozwijania si¢ i funkcjonowania postaw zyskuje mocne uzasadnienie. Wystarczy
przywola¢ ide¢ zaufania spotecznego w przestrzeni miejskiego zycia (por. Staro-
sta, Brzezinski 2014) lub warunkow suburbanizacji 1 kontrurbanizacji (por. Dej,
Zajda 2016).

Badania wizerunku miejscowos$ci maja znaczenie dla oceny jakos$ci zycia,
podejmowania dziatan naprawczych, rozpoznawania stosunku wobec miejsco-
wosci i jej aspektow, ale takze diagnozy obszaréw wymagajacych interwencji,
np. w postaci oddziatywan edukacyjnych. Niebagatelng role odgrywaé¢ moze
ta cecha w wyznaczaniu stosunku wobec wdrazania innowacji oraz okreslaniu
indywidualnego i spotecznego zapotrzebowania na dokonywanie innowacyjnych
zmian w obszarze zycia danej miejscowosci. Za stusznoscig takiego stanowi-
ska przemawiajg funkcje, ktore przypisuje si¢ wizerunkowi miejscowosci, a do
ktorych naleza na przyktad: determinowanie identyfikacji z miejscem, zainte-
resowanie miejscowoscig i jego rozwojem, wyznaczanie zaufania wobec wtadz
lokalnych (por. Florek, Glinska, Kowalewska 2009; Dudek-Mankowska 2011).
Wizerunek miejscowosci bywa rowniez traktowany jako istotny element kapitatu
terytorialnego (por. Tobiasz-Lis 2016). Do gléwnych czynnikéw warunkujacych
powstanie, rozwdj 1 wiasnosci wizerunku miejscowosci nalezy grupa cech pod-
miotowych i pozapodmiotowych (por. Jenkins 1999; Dudek-Mankowska 2011).
Wsrdd tych pierwszych znajduje si¢ indywidualne doswiadczenie, indywidualne
charakterystyki, w tym wyksztalcenie. Z kolei do istotnych czynnikéw pozapo-
dmiotowych zalicza si¢ dzialanie lokalnych wladz, mediow, innych podmiotéw
oraz cechy fizyczne i geograficzne miejscowosci.

2. Pomiar wizerunku miejsca i miejscowosci

W praktyce pomiaréw wizerunku miejscowosci, czy szerzej — miejsca, stosuje
si¢ zréznicowang metodologie, cho¢ jedynie nieliczne rozwigzania podparte sa
dzialaniami zabezpieczajacymi ich trafthos$¢ i rzetelno$¢. Wsrdd jednych z naj-
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popularniejszych metod, czy tez schematéw badaf, znajduje si¢ sondaz, ktory
realizowany jest zwykle w postaci ankiet oraz wywiadoéw. Obie te postaci stu-
73 zwykle badaniu opinii spotecznej. Rzadziej wycelowane sag w rozpoznanie
posiadanych przez indywidualne podmioty wizerunkéw miejscowosci lub miej-
sca. Walor diagnozy indywidualnej trudno przeceni¢, gdyz pozwala ona wydzie-
la¢ jednostki w populacjach miejscowosci pod katem mozliwosci poglebiania
rozpoznania indywidualnych potrzeb i doswiadczen oraz projektowania w odpo-
wiedzi adekwatnych dziatan. Rozpoznanie potrzeb i trudnos$ci oraz odpowiadaja-
cy temu dobor rozwigzan ma znaczenie dla rzadowych i pozarzadowych organi-
zacji prowadzacych wlasne obserwacje problemow spotecznych wystepujacych
w regionie, ktory obejmuja one monitoringiem (Zajda 2017a; Zajda 2017b). Jed-
nakze tego rodzaju narzedzi jest niewiele, w szczego6lnosci instrumentéw o usta-
bilizowanej charakterystyce psychometrycznej zapewniajacej uzyskiwanie wia-
rygodnych pomiaréw indywidualnych wizerunkéw miejscowosci i miejsca. Do
nielicznych udanych prob zaliczy¢ mozna badania nad podnoszeniem trafnosci
i rzetelno$ci badan sondazowych nad obrazem miejsca przeznaczenia (destina-
tion of image) (Dolnicar, Grun 2013), jak tez indeks atrybutow wizerunku miasta
(Nowacki, Zmyslony 2011). Istnieja réwniez pomiary bazujace na szacowaniu
obrazoéw okre$lonych regionéw miasta pod wzgledem zadanej puli kryteriow
(Salesses, Schechtner, Hidalgo 2013). Jest wreszcie kanoniczny scenariusz wy-
wiadu Kevina Lyncha (1960/1990), a podsumowanie najpopularniejszych spo-
sobow pomiaru wizerunku miejsca odnalez¢ mozna w pracy autorstwa Charlotte
Echtner i1 J.R. Brent Ritchie (2003). Sposrod instrumentéw mozliwych do koja-
rzenia z pomiarami wizerunku miejscowosci warto przywotac test The Measure
of Place Attachement i jego polska adaptacje o nazwie Skala Przywigzania do
Miejsca (Mandal, Moron 2016).

Celem artykulu jest przedstawienie rezultatow pierwszej fazy walidacji nowe-
go autorskiego narzedzia do badania wizerunku miejscowosci. Jego konstrukcja
motywowana byla z jednej strony dostrzezeniem niedostatkow narzedzi juz funk-
cjonujacych w literaturze przedmiotu, z drugiej, zdawaniem sobie sprawy z wagi
uzycia w praktyce takich instrumentow, ktore pomagaja ujawniac¢ subiektywne
spostrzegania miejscowosci przez ich mieszkancow. Bowiem efektywno$¢ zmian,
w szczegoblnosci o charakterze innowacji spotecznych, wprowadzanych w obsza-
rach miejskich i wiejskich uzalezniona jest od wcze$niejszego rozpoznania ist-
niejagcych warunkow. Wizerunek miejscowosci jakim dysponuja jednostki, grupy
1 spoteczne kategorie 0sob jest jednym z nich.

Zgodnie z powyzszym proponowana Skala Wizerunku Miejscowosci jest
instrumentem powstalym w odpowiedzi na dostrzezenie potrzeby uzyskiwa-
nia bardziej doktadnych i skoncentrowanych pomiaréw niz te, ktore dostarcza-
ja doraznie konstruowane ankiety, kwestionariusze wywiadéw oraz scenariusze
wywiadu. Poza tym wychodzi naprzeciw istniejacej luce, gdyz zwykle zaintereso-
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wania wizerunkiem miast, miejscowosci czy miejsc lokuja si¢ w konteks$cie badan
nad turystyka, a to oznacza, ze ich przedmiotem jest obraz posiadany przez pod-
mioty nie zamieszkujgce danego obszaru. Takie badania i instrumenty konstruo-
wane na ich potrzeby skupione sa na innego rodzaju potrzebach i motywacjach
podmiotow spostrzegajacych.

Podstawowe pytanie, ktore poprzedzito badanie dotyczylo struktury i wtasci-
wosci cechy jaka jest subiektywny wizerunek miejscowosci.

3. Metoda badan

Uczestnicy

W badaniu wzigto udziat 400 mieszkancow Stupska i gminy Stupsk, tj. 367 stup-
szczan i 33 mieszkancow podmiejskich wsi (Kobylnica, Krepa Stupska, Bierkowo,
Bruskowo Wielkie, L.osino, Wiynkéwko, Jezierzyce Stupskie, Globino, Redziko-
wo, Siemianice). W probie znalazto si¢ 270 kobiet i 130 megzczyzn w wieku okoto
37 lat z przecigtnym okresem zamieszkiwania w Stupsku lub gminie wynoszacym
26 lat. Charakterystyka tych cech z uwzglednieniem podziatu na pte¢ zaprezento-
wana zostata w tabeli 1. Rozktady wieku i czasu zamieszkiwania w grupie kobiet
1 megzczyzn charakteryzowaty si¢ podobnymi wilasciwosciami, cho¢ mezczyzni
okazali si¢ nieznacznie mniej zréznicowani pod wzgledem mierzonych zmien-
nych, na co wskazuja wartosci odchylen standardowych oraz kurtozy.

Tabela 1. Statystyki opisowe zmiennych wiek metrykalny oraz czas zamieszkiwania

wiek 268 37,27 35 14 74 13,56 36,38 0,70 -0,29

czas
zamieszki- 270 2592 27 0,5 65 17,11 66,03 0,21 -0,94
wania (lata)

wiek 130 35,28 34 15 77 11,86 33,63 1,05 1,33

czas
zamieszki- 130 25,52 26 1 60 14,07 55,13 0,03 -0,53
wania (lata)

wiek 398 36,62 34 14 77 13,05 35,63 0,80 0,09

czas
zamieszki- 400 25,79 26 0,5 65 16,17 62,70 0,18 -0,80
wania (lata)

Objasnienia: n — liczebno$¢ proby, m — $rednia arytmetyczna, me — mediana, min — wy-
nik najnizszy, max — wynik najwyzszy, sd — odchylenie standardowe, V — wspolczynnik
zmiennosci, As — wspolczynnik skosnosci, K — wspotczynnik sptaszezenia.

Zrodto: opracowanie wlasne
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Informacje zestawione w tabeli 2 wskazuja, ze w probie zdecydowanie prze-
wazaly osoby z wyksztalceniem wyzszym. Rozktad czestosci wariantow cechy
wyksztatcenie w grupie mezczyzn i kobiet byt podobny uwidoczniajac nieznacz-
ny udziat osob z wyksztatlceniem nizszym niz $rednie. Taka charakterystyka
zwigksza prawdopodobienstwo, ze odpowiedzi na pozycje testu warunkowane
byty faktycznym rozumieniem ich brzmienia oraz dostateczng zdolnoscig oceny
i werbalizacji indywidualnych oszacowan, co ma kluczowe znaczenie w pierw-
szej fazie badan walidacyjnych.

Tabela 2. Charakterystyka rozktadu wyksztalcenia

Zrodto: opracowanie wlasne

Po prezentacji charakterystyki kontrolowanych cech nie nalezy oczekiwac,
ze zostanie ona wykorzystana w interpretacji biezacych wynikow pomiaru Skalg
Wizerunku Miejscowosci. Po pierwsze, stuza one wyltacznie zdaniu sprawy ze
specyfiki proby i wykorzystywaniu jej w kolejnych fazach badania do celow po-
rownawczych i weryfikacyjnych. Po drugie, bytloby merytorycznie nieuzasadnio-
ne i btedne interpretowanie wynikow pomiaru cechy narzedziem, ktore dopiero
podlega testowaniu. Przedmiotem prezentowanego badania sg wtasnosci instru-
mentu pomiaru cechy, a nie jej charakterystyka w okreslonej populacji lub probie.

Narzedzie gromadzenia danych

Pozycje Skali Wizerunku Miejscowosci wygenerowane zostaly w oparciu o ana-
lizg literatury oraz wyniki badan ankietowych poswieconych jakosci zycia miej-
skiego (Pasikowski, Ratkowska-Pasikowska 2017). Ze zbioru zgromadzonych
danych wydzielono probe liczaca 49 obserwacji, ktéra potraktowana zostata jako
proba pilotazowa. Respondenci udzielali odpowiedzi na 70 pytan ankiety, po-
stugujac si¢ 5-punktowa szacunkowa skala aprobaty oraz udzielajac odpowiedzi
na otwarte pozycje kafeterii, jak rowniez osobnych komentarzy w odniesieniu
do tematu ankiety jej kwestionariusza i warunkéw badania. Na podstawie tych
odpowiedzi utworzona zostata lista 15 zagadnien, ktore stanowily baz¢ w kon-
strukcji puli pozycji testu. Na skale zlozyto si¢ 15 pozycji. Do udzielania odpo-
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wiedzi przewidziana zostala S-punktowa skala szacunkowa, ktorej pozycje opi-
sane zostaly nastepujgco: ,,zdecydowanie nie”, ,,nie” , ,,troch¢ nie i troche tak”,
Htak”, ,,zdecydowanie tak”. W celu poprawy jakosci odpowiedzi zastosowano
odwotanie do spotecznego kontekstu udzielania odpowiedzi. Polegato to na po-
przedzeniu pozycji skali zdaniem: ,,Jesli polecalaby Pani/polecatby Pan komus
zamieszkanie w miescie (tu nazwa), to z powodu: ...”.

Deklarowanie wlasnych ocen w sytuacji, gdy staja si¢ one podstawg udzie-
lanej rekomendacji aktywizuje schematy zachowan uruchamiane w sytuacjach
ekspozycji spotecznej. To z kolei nasila regulacyjng rolg standardéw spotecznych
zwigkszajac w ten sposob szanse zaangazowania poczucia interpersonalnej i spo-
tecznej odpowiedzialno$ci za dokonywane oceny, a w konsekwencji podejmowa-
niu proby obiektywizacji formutowanych ocen. To rozwigzanie staje si¢ uzytecz-
ne szczegblnie wowczas, gdy brak mozliwosci zastosowania wewnatrztestowych
instrumentow kontroli wiarygodnos$ci udzielanych odpowiedzi.

Przed wykorzystaniem Skali do gromadzenia danych, jej pozycje poddane
zostaty profesjonalnej ocenie jezykowej pod wzgledem poprawnosci gramatycz-
nej i treSciowej. Ostateczna wersja Skali Wizerunku Miejscowosci wykorzystana
w badaniu walidacyjnym zaprezentowana zostata w tabeli 3.

Tabela 3. Skala Wizerunku Miejscowosci

mozliwosci uzyskania pracy

warunkow przyrodniczych i krajobrazowych miasta (miejscowosci) i okolic

wygladu centralnej czesci miasta (miejscowosci)

wygladu obrzezy miasta (miejscowosci)

troski wtadz i instytucji miejscowosci o mieszkancow, wyrazajacej si¢ w przychyl-
nosci mieszkancom i gotowosci udzielania im wsparcia
atrakcji kulturalnych

atrakcji turystycznych i sportowych

inwestycji w region

przyjazno$ci mieszkancow

warunkow opieki medycznej

warunkow edukacji 1 rozwoju kwalifikacji

mozliwosci zdobycia mieszkania

regionalnych tradycji

kosztéw zycia (np. oplaty za zywnos$¢, mieszkanie, transport miejski, ustugi handlowe itd.)

mozliwosci dojazdow do innych miejscowosci, w tym do wigkszych miast

Zrédlo: opracowanie wlasne
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Dane zbierano za pomoca elektronicznego formularza. Pominigcie przez oso-
be wypehniajaca ktorejkolwiek z odpowiedzi sygnalizowane byto odpowiednim
komunikatem. Brak udzielenia odpowiedzi na dowolng pozycje kwestionariusza
uniemozliwiat przestanie formularza.

Zestawienie formalnych wilasnosci skali znajduje si¢ w tabeli 4. Wybiegajac
do przodu, uwzglgdnia ono rowniez charakterystyke podskal wyodrebnionych
w toku analizy danych.

Tabela 4. Formalne wtasnosci Skali Wizerunku Miejscowosci

Zrodto: opracowanie wlasne

Procedura

Pod koniec 2017 roku na stronie slupsk.pl oraz facebooku miasta Stupska zamiesz-
czony zostat post z zaproszeniem do udzialu w badaniach. W poscie znajdowat
si¢ link do strony z elektronicznym kwestionariuszem ankiety. Ankieta udostep-
niona byta bez przerw przez okres 21 dni. Wyjasnienia wymaga w tym miejscu
decyzja co do terenu badan oraz doboru proby. W poczatkowym etapie badan
podstawowe znaczenie mialo zagwarantowanie wzglednie stabilnych warunkow,
by zmaksymalizowac¢ szanse oceny stusznosci kierunku postepowan badawczych,
jaki wyznacza przyjeta koncepcja zjawiska. Z tego powodu zdecydowano, aby
w pierwszej fazie badan nad Skalg Wizerunku Miejscowosci testowac je na repre-
zentantach $redniej wielkosci miasta z rozwinietg sferg podmiejska i znajdujaca
si¢ w okolicy wyrazng strukturg wiejskg. Dodatkowych argumentdéw dostarczyta
w tym zakresie idea rozmyto$ci granicy miejscowosci i przemiany przestrzeni
miejskiej (Majer 2010). Taki obiekt, w zatozeniu, jest dla przecigtnego mieszkan-
ca poznawczo umiarkowanie ztozony, co zapewnia wzglednie dobre rozeznanie
w charakterystyce miejscowosci oraz podobny migdzypodmiotowy zakres infor-
macji na jej temat. Kluczowe znaczenie dla powodzenia wstepnej fazy badan ma
takze motywacja uczestnikow badania. Dlatego udzial w badaniu byt dobrowolny
1 poprzedzony zaproszeniem do wypelnienia elektronicznego formularza testu.
W tym sensie prob¢ mozna uznaé za wystarczajagco dobrze reprezentujaca po-
pulacje mieszkancow identyfikujacych si¢ z miejscowoscia Stupsk, dysponujaca
do$¢ dobrze ukonstytuowanym wyobrazeniem o wlasnosciach tej miejscowosci
i zarazem odpowiednio zmotywowanych do dzielenia si¢ subiektywnymi spo-
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strzezeniami na jej temat. To zatozenie jest formutowane na potrzebg raportowa-
nia wynikow z biezacej fazy badan i ma charakter tymczasowy.

Badanie walidacyjne poprowadzono w trybie walidacji krzyzowej (por. Hor-
nowska 2009), ktora polega na podziale zbioru danych na dwie czgsci, z ktorych
jedna wykorzystana zostaje do analizy pozycji testu, a druga do ustalania jego
struktury czynnikowej. Wydzielone czgsci byly rownoliczne, a przyporzadkowa-
nie do nich obserwacji przebiegato w oparciu o losowanie. Na potrzeby badania
nazwano je odpowiednio: Zbior A i Zbior B. W analizie danych zastosowano
procedure oceny spojnosci testu oraz eksploracyjng analize czynnikowa. Te
ostatnig przeprowadzono trzykrotnie, za kazdym razem wykorzystujac inng me-
tode rotacji czynnikow'. Najpierw dla czynnikdéw ortogonalnych, czyli nieskore-
lowanych. Nastepnie dla czynnikéw skosnych, pomiedzy ktorymi dopuszcza si¢
wystepowanie korelacji. Podyktowane bylo to brakiem zatozen, co do mozliwej
struktury mierzonej cechy. Wnioskowanie statystyczne prowadzono na poziomie
istotnosci a = 0,05.

W schemacie badan walidacyjnych ustala si¢ trafno$¢ oraz rzetelno$¢ pomiaru
uzyskiwanego przy pomocy testowanego narzedzia. Zazwyczaj w schemacie tym
mierzona cecha traktowana jest jako ciagla i latentna (Hornowska 2009; Man-
kowska 2010). Ocenie poddawany jest caly test oraz wtasnosci poszczegolnych
pozycji, ktore go tworza. Do najpopularniejszych metod analizy danych wykorzy-
stywanych w tym schemacie badawczym, stawiajgcych sobie za cel jednoczenie,
redukcje 1 klasyfikacje zmiennych (odtwarzanie struktury cechy), nalezy analiza
czynnikowa, modelowanie rownan strukturalnych oraz, choc¢ rzadziej, analiza sku-
pien. Ta pierwsza nadal stosowana jest z przewaga nad pozostatymi i w zwigzku
z tym ja wybrano do analizy danych w prezentowanym badaniu. Wystepuje ona
w dwoch odmianach: eksploracyjnej oraz konfirmacyjnej. Wybor uzalezniony jest
od tego, czy wstepna pula pozycji generowana jest wedtug klucza okreslajacego
hipotetyczng strukture zjawiska, czy tez nie. Z kolei ocena spdjnosci wewngtrznej
testu uchodzi za jedng z podstawowych metod ustalania rzetelno$ci, obok me-
tody test-retest polegajacej na co najmniej dwukrotnym pomiarze oddzielonym,
jeden od drugiego, interwatem czasowym (por. Jankowski, Zajenkowski 2009).
W istocie realizuje jednak takze cele zwigzane z ustalaniem trafnos$ci teoretyczne;j
1 trafthosci czynnikowej (Pasikowski 2017).

Przystepujac do projektowania badania uwzgledniona zostata kontrola takich
zmiennych, jak pte¢, wiek metrykalny, wyksztatcenie oraz czas zamieszkiwania.
Jest to grupa cech uznawanych powszechnie za wazne w wyznaczaniu wlasciwo-

! Czynnikiem nazywana jest latentna zmienna, o ogdlniejszym charakterze niz zmien-
ne skladajace si¢ na nig — w tym przypadku tymi sktadowymi zmiennymi sg pozycje
testu. Celem analizy czynnikowej wykorzystywanej w badaniach walidacycjnych na-
rzgdzi jest okreslenie latentnej struktury zjawiska wyrazajacego si¢ w odpowiedziach na
pozycje testu.
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$ci, na przyktad wizerunku miasta (Florek, Glinska, Kowalewska 2009; Dudek-
-Mankowska 2011).

Wyksztatcenie sprzezone jest z indywidualnymi potrzebami i oczekiwaniami,
przez co indywidualny wizerunek miejscowo$ci moze si¢ zmienia¢ na drodze do-
strzegania mozliwosci realizacji tych potrzeb i oczekiwan. Na podobnej zasadzie
wizerunek miejscowosci determinowany moze by¢ przez pte¢. Z kolei okres za-
mieszkiwania w danej miejscowosci oraz wiek metrykalny mogg wyznaczac roz-
nice w jej wizerunku na co najmniej dwa sposoby. Po pierwsze, wraz z uplywem
czasu zamieszkania poszerzac i poglebia¢ moze si¢ wiedza o warunkach zycia
w wybranej miejscowosci. Po drugie, z czasem zamieszkiwania zwigzana moze
by¢, w okreslony sposob, identyfikacja z miejscowoscia, jej obszarem, instytucja-
mi, grupami spolecznymi i osobami w niej zamieszkujgcymi. To natomiast wa-
runki, ktore maja zdolno$¢ réznicowania ocen.

4. Wyniki

Na wstepie analizie poddane zostaly wlasnosci psychometryczne poszczegolnych
pozycji testu. Nastgpnie na osobnym zbiorze danych przeprowadzono eksplo-
racyjng analize czynnikowg celem odkrycia nadrzgdnych zmiennych, w sktad
ktoérych moglyby wchodzi¢ indywidualne pozycje testu. To podejScie pozwala
zredukowa¢ liczbe zmiennych, w tym przypadku pozycji testu, do ogolniejszych
wymiaréow. Dzigki temu uwidoczniona zostaje struktura testu. W osobnym kroku
oceniono spojnos¢ testu oraz jego podskal wyodrebnionych w toku analizy czyn-
nikowe;.

Analiza mocy dyskryminacyjnej oraz zgodnoSci wewnetrznej testu

Ocena wtasnosci testu rozpoczeta zostata od przyblizenia charakterystyk po-
szczegblnych pozycji. Zasadnicza uwaga skupiona zostata na korelacji pozycji
z testem, wyrazanej jako moc dyskryminacyjna, oraz ich ,,podatnosci” na wy-
bor skrajnych odpowiedzi. Ta pierwsza okreslana jest jako moc dyskryminacyjna
1 pozwala oceni¢ zbiezno$¢ odpowiedzi na dang pozycje testu z odpowiedziami
na pozostate pozycje. Ta druga pozwala kontrolowac zgeneralizowang w grupie
sktonno$¢ do wyboru skrajnych pozycji skali szacunkowej, co traktowane jest
jako czynnik znieksztalcajacy wyniki analiz.

Warto§¢ wspotczynnikow mocy dyskryminacyjnej okazala si¢ stosunkowo
wysoka (tab. 5). W pierwszej grupie jedynie w jednym przypadku charakteryzo-
wala si¢ warto$cia nizsza niz 0,5 (cho¢ to nadal satysfakcjonujaca wartos¢) przy
korelacyjnym wspotczynniku zgodno$ci wewnetrznej a Cronbacha = 0,902. Na
uwage zastuguje takze, ze wszystkie pozycje okazujg si¢ mie¢ udziat w tacznej ko-
relacji zachodzacej migdzy pozycjami testu. Wskazuje na to wartos¢ a Cronbacha
malejgca przy usuwaniu kazdej pozycji z osobna. W zbiorze danych nie wystgpit
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tez efekt potakiwania ani zaprzeczania. Taki wniosek mozna wyciagna¢ przygla-
dajac si¢ wspotczynnikom aprobaty. Wspotczynnik aprobaty przyjmuje wartosci
z przedziatu 0—1. Im blizsze sg one zeru lub jednoS$ci, tym bardziej wskazujg na
zgeneralizowane w probie wybieranie skrajnych wartosci skali szacunkowe;j.

Tabela 5. Wtasnosci pozycji testu (Zbior A)

0,33 0,43 0,90
0,68 0,56 0,90
0,56 0,65 0,89
0,51 0,51 0,90
0,41 0,65 0,89
0,42 0,68 0,89
0,43 0,68 0,89
0,38 0,69 0,89
0,56 0,52 0,90
0,32 0,61 0,90
0,41 0,70 0,89
0,38 0,53 0,90
0,49 0,57 0,90
0,52 0,57 0,90
0,41 0,50 0,90

Zrodto: opracowanie wlasne

Struktura testu i zgodnos¢ wewnetrzna wyodrebnionych skal

Podkreslenia wymaga, ze liczba obserwacji uwzglednionych w analizie struktury
testu jest 13-krotnie wigksza niz liczba pozycji testu. Podobna przewaga stanowi
podstawowy warunek prowadzenia wiarygodnej analizy czynnikowej. W przy-
padku poczatkowej puli pozycji testowych zastosowanie analizy czynnikowe;j
w celu zredukowania liczby zmiennych okazato si¢ zasadne, na co wskazat satys-
fakcjonujacy wspotczynnik korelacji Kaisera-Mayera-Olkina (KMO = 0,86) oraz
istotny statystycznie wynik testu sferycznos$ci Bartletta (chi?=1339,09, df = 105,
p = 0,000) swiadczacy o tym, ze korelacje w macierzy wynikow byty wyraznie
wyzsze niz zero. Test osypiska Cattela wskazal na obecno$¢ 2 czynnikow, jednak
zgodnie z kryterium Kaisera wysoko$¢ wartosci wlasnych powyzej 1 pozwolita
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zasadnie uwzgledni¢ trojczynnikowg strukture testu. Warto$¢ wilasna czynnika
pierwszego, drugiego i trzeciego wyniosta odpowiednio: 6,18, 1,46 i 1,15.
Wspotczynnik MSA (measure of sampling adquacy) bgdacy miarg adekwatnos$ci
doboru indywidualnych zmiennych (tu pozycje testu) dla kazdej z pozycji testu
osiggal warto$¢ powyzej 0,5. Przecigtna ich wysoko$¢ wynosita 0,85, co §wiadczy
o odpowiedniej wysokiej korelacji czastkowej dla kazdej z pozycji. Oznacza to,
ze nie bylo potrzeby usuwania zadnej z nich przed przystapieniem do procedu-
ry analizy czynnikowej. Zastosowano 3 metody rotacji czynnikdw, ortogonalng
Varimax oraz dwie dla czynnikéw sko$nych, tj. Oblimin i Promax. Podyktowane
zostato to wysokoscig wspotczynnikow korelacji pomiedzy czynnikami wyod-
r¢bnionymi przy pomocy rotacji ortogonalnej Varimax (tab. 6). Wszystkie wspot-
czynniki okazaty si¢ statystycznie istotne.

Tabela 6. Interkorelacje czynnikoéw wyodrgbnionych metoda Oblimin i Promax

Zrodto: opracowanie wlasne

Przeglad tadunkow czynnikowych dla poszczegdlnych pozycji testu zwrdco-
nych odmiennymi metodami rotacji (tab. 7) pozwala dostrzec zdecydowane po-
dobienstwo rezultatow. Zwigksza ono wiarygodno$¢ zgrupowania pozycji testu
w ramach wyodrgbnionych czynnikdéw oraz trojezynnikowa strukture jako najle-
piej opisujaca zebrane wyniki. Zakres wariancji wynikow pomiaru wyjasnianej
przez test 1 poszczegdlne jego czynniki jest satysfakcjonujacy, jak na narzedzia
pomiaru psychologicznego. Widoczne rdznice pomi¢dzy metodami rotacji sg wy-
nikiem wtasnos$ci tych metod. Z kolei podobienstwo pomig¢dzy metodg Varimax
oraz Promax w zakresie wysokosci wyjasnianej wariancji jest wynikiem dgzenia
w tej ostatniej do takiego obrotu osi (czynnikow) wzgledem chmury punktow
wyrazajgcych wyniki pomiaru, aby zminimalizowac¢ ich sko$nos¢. Innymi stowy,
celem rotacji Promax jest ustawienie osi wzgledem siebie w mozliwie najbardziej
prostopadtym utozeniu. Na pierwszy czynnik ztozyto si¢ 6 pozycji (nr 1, 10, 11,
12, 14, 15). Na czynnik drugi przypadty 4 pozycje (nr 5, 6, 7, 8). Z kolei czynnik
trzeci reprezentowany jest przez 5 pozycji testu (nr 2, 3, 4, 9, 13). Wyodregbnio-
nym czynnikom nadano nastgpujace nazwy: czynnik pierwszy — ,,Podstawowe
warunki zycia”, czynnik drugi — ,, Troska o mieszkancow”, czynnik trzeci — ,,Este-
tyka miejsca”.
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Tabela 7. Wyniki eksploracyjnej analizy czynnikowej metoda rotacji Vrimax, Oblimin
i Promax

Zrédto: opracowanie whasne

Zgodno$¢ wewngtrzna poszczegolnych skal oceniona zostala z pomocg dwoch
wspotczynnikow korelacyjnych: a Cronbacha oraz Spearmana-Browna (tzw. wspot-
czynnik rzetelnosci potowkowej). Wysokos$¢ wspotczynnika a Cronbacha dla pod-
skali pierwszej, drugiej i trzeciej wyniosta odpowiednio: 0,77, 0,86 oraz 0,78. Z ko-
lei wspotczynnik Spearmana-Browna dla poszczegolnych podskal przyjat wartosci:
0,74, 0,89, 0,79. Korelacja pomiedzy wszystkimi pozycjami skali wyniosta 0,895
o. Cronbacha oraz 0,92 w obliczeniu z zastosowaniem formuty Spearmana-Browna.
Analiza mocy dyskryminacyjnej pozycji testu dostarczyta wynikéw wskazujacych
na satysfakcjonujace zwigzki poszczegdlnych pozycji ze skalami, w sktad ktorych
wchodzg oraz z catym testem. Ponowny przeglad wlasnosci pozycji testu dostarcza
informacji $wiadczacych o wyraznej i zadowalajacej spojnosci testu (tab. 8).
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Tabela 8. Witasnosci pozycji testu (Zbior B)

—_—

10 0,30 0,57 0,75 0,55 0,893
11 0,38 0,62 0,74 0,63 0,888
12 0,35 0,52 0,76 0,47 0,888
14 0,57 0,43 0,78 0,45 0,886
15 0,36 0,50 0,77 0,47 0,885
5 0,35 0,60 0,86 0,63 0,882
6 0,41 0,77 0,79 0,65 0,885
7 0,43 0,77 0,79 0,73 0,893
8 0,33 0,67 0,83 0,67 0,890
2 0,72 0,61 0,73 0,45 0,886
3 0,51 0,61 0,72 0,58 0,892
4 0,48 0,54 0,75 0,58 0,885
9 0,56 0,47 0,77 0,46 0,893
13 0,46 0,56 0,74 0,65 0,893

Zrédto: opracowanie wiasne
5. Whioski i dyskusja

W wyniku przeprowadzonych badan udalo si¢ ustali¢ tréjczynnikowa struktu-
re Skali Wizerunku Miejscowosci. Cze$¢ pozycji gromadzi dane o podstawo-
wych warunkach zycia w miejscowosci, cz¢s¢ o dziataniach wladnych podmio-
tow na rzecz podtrzymywania zycia spotecznego w miejscowosci 1 gotowosci
udzielania wsparcia mieszkancom, cze$¢ wreszcie dostarcza informacji na temat
estetyki miejscowosci, to znaczy jej wygladu i znamiennych dla niej akcentéw
kulturowych oraz cech przyrodniczo-krajobrazowych otoczenia, w jakim si¢ ta
miejscowos¢ znajduje. Tak scharakteryzowana struktura znajduje uzasadnienie
wistniejacych w literaturze wskazowkach na temat warunkow ksztattowania sie po-
znawczej perspektywy miejscowosci (Pioro 1962; Majer 2010). Poszczegdlne po-
zycje skali charakteryzuja si¢ zadowalajacymi wtasno$ciami psychometrycznymi
w zakresie trafhosci czynnikowej oraz zgodnosci wewnetrznej podskal, ktore wy-
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odrebnione zostaty w toku analizy. Zaletg skali moze by¢ jej dlugos$¢ pozwalajaca
dokonywaé¢ pomiaru nawet w mniej sprzyjajacych warunkach obarczonych ry-
zykiem rozpraszania uwagi respondentéw. Jednocze$nie wade stanowi¢ moze
wzgledna ogolnosé niektorych z jej pozycji. Do stabych stron zaprezentowanych
wynikéw badan nalezy to, ze pochodzg one z pierwszej fazy projektu walidacji
Skali Wizerunku Miejscowosci. Z tego powodu nalezy traktowac je z ostroznos$cig.

Dalsze prace nad skalg polega¢ beda na weryfikacji dotychczas uzyskanych
rezultatow oraz na ocenie trafnosci kryterialnej i ocenie stabilnosci bezwzgled-
nej wynikow pomiaru. Ocena trafnosci kryterialnej polega na badaniu zwigzkoéw
wynikow pomiaru testem z wynikami pomiaru innymi narz¢dziami mierzacymi
podobne zmienne (stad nieoceniona rola poszukiwania podobnych konstruktow,
jak przywotywane wyzej postawy lub przywiazanie do miejsca, miejscowosci
1 miasta) oraz pozatestowymi kryteriami, jakimi mogg by¢ faktyczne zachowania
lub ich rezultaty. Z kolei w ocenie stabilnosci bezwzglednej chodzi o oceng zbiez-
nosci wynikow pomiaru w czasie. W tym celu uwzglednia si¢ kilkutygodniowy
odstep zanim nastapi powtorzenie badania. Ocena stabilnosci bezwzglednej,
tzw. test-retest, realizowana jest zatem z uzyciem tego samego narzedzia i w od-
niesieniu do tej samej proby. Aby jednak mozliwe bylo uznanie nowo powstatego
narzedzia za gotowe do powszechnego uzytkowania w diagnozie wizerunku miej-
scowosci, niezbedny jest okres prowadzenia badan z jego uzyciem majgcych na
celu monitorowanie zachowania si¢ skali w nowych warunkach i w odniesieniu
do przerdznych miejscowosci. Juz teraz jednak parametry tej skali przedstawiaja
si¢ obiecujgco.

Na koniec warte uwagi jest spostrzezenie, ze po ustaleniu stabilnosci parame-
trow Skali Wizerunku Miejscowos$ci nadawacé si¢ ona bedzie nie tylko do pomiaru
indywidualnego, ale i grupowego. Cho¢ w tym celu niezbedne jest dysponowa-
nie uzasadnionym kryterium podziatu zbiorowo$ci mieszkancow, by nastepnie
w drodze zastosowania metod porownan mi¢dzygrupowych wykazywac roznice
1 podobienstwa pomigdzy danymi grupami spolecznymi lub reprezentantami
okreslonych kategorii spotecznych w zakresie tejze cechy. To do$¢ powszech-
ny sposob wykorzystywania instrumentow pomiaru indywidualnego 1 wart pod-
kreslenia w kontekscie problematyki wdrazania innowacji spotecznych, ktorego
efektywno$¢ uzalezniona jest od rozpoznania istniejagcych warunkow psycholo-
gicznych 1 spotecznych.
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VALIDATION OF THE PLACE IMAGE SCALE - THE FIRST PHASE
OF RESEARCH

Abstract: The article presents the idea of place image as a city, town or village. In the
first part it focus on a review of selected methods and tools for measuring those and
similar features. Next, the results of research on the original instrument for measuring
the place image were presented. The investigation encompassed 400 residents. As a result
of the factor analysis used, it was determined that the scale structure has a three parts.
The psychometric parameters of the scale positions turned out to be satisfactory, and the
coefficients of its internal consistency were acceptable.

Keywords: Place Image Scale, measurement, validation.

Dr Stawomir Pasikowski

Katedra Badan Edukacyjnych

Wydziat Nauk o Wychowaniu
Uniwersytet £.6dzki

e-mail: slawomir.pasikowski@uni.lodz.pl





