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DOSTEPNOSC MIESZKANCOW
WOJEWODZTWA LODZKIEGO DO SKLEPOW
WIELKOPOWIERZCHNIOWYCH

Zarys tresci: Prezentowany artykut koncentruje si¢ na zbadaniu dostgpnosci mieszkan-
coOw wojewddztwa todzkiego do sklepow wielkopowierzchniowych. Polem podstawo-
wym badania jest gmina. Do analizy wtaczono wszystkie gminy wojewodztwa todzkiego
oraz jednostki potozone poza nim, z ktérych dojazd do sklepu w wojewodztwie t6dz-
kim nie trwa dluzej niz 60 minut. T¢ samg zasad¢ przyjeto w odniesieniu do sklepow
— wlaczono wszystkie obiekty w wojewodztwie todzkim, ale réwniez te rozmieszczone
w regionach osciennych, do ktérych mieszkancy todzkiego nie podrézuja dtuzej niz godzi-
ne. Ma to za zadanie urealni¢ wyniki badan. Zrédtem danych dla liczby ludnosci byt Bank
Danych Lokalnych Gléwnego Urzedu Statystycznego, natomiast baza danych dotyczaca
sklepéw zostata pozyskana z zasobéw OpenStreetMap. Dla osiggnigcia zatozonego celu
poznawczego badania postuzono si¢ dwiema metodami badawczymi w postaci modelu
Huffa oraz wzmocnionej dwuetapowej metody okreslania obszarow rynkowych. Pozwoli-
to to na osiagnigcie celu metodologicznego — analizy porownawczej podejs¢ badawczych.

Stowa kluczowe: dostepnosé, sklep wielkopowierzchniowy, wojewddztwo tddzkie, mo-
del Huffa, wzmocniona dwuetapowa metoda okreslenia obszaréw ryn-
kowych.

1. Wprowadzenie

Jak wskazuje A. Rochminska (2013), od konca lat 80. XX wieku struktura pol-
skiego handlu podlegata dynamicznym przemianom. Wczesniej byt on jeszcze
dziedzing silnie znacjonalizowang. Na wstepie przeksztatcenia te skupiaty sie
przede wszystkim na wlasno$ci oraz intensywnym wzro$cie liczebnosci. Od po-
czatku kolejnego dziesigciolecia zaczety pojawiac si¢ w Polsce zagraniczne sie-
ci handlowe sklepow wielkopowierzchniowych, w tym obiektow z artykutami
codziennego uzytku (FMCGQG). Zjawisko to skutkowato pojawieniem si¢ w kra-
jobrazie polskich miast nowych elementow w postaci obiektow i kompleksow
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handlowych zwigzanych w przewazajacej wigkszo$ci z kapitatlem zagranicznym.
Przyniosto to utworzenie w przestrzeni trwalych elementdéw strukturalnych, kto-
rych dostepnos¢ stata sie przestanka do prowadzenia ponizszych badan.

Pomimo coraz wigkszej mobilnosci potencjalnych klientow zwigzanej z ta-
twoscig przemieszczen wynikajacej m.in. ze wzrostu poziomu motoryzacji, roz-
woju komunikacji miejskiej oraz zmian zwigzanych z rozwojem handlu interneto-
wego, rola lokalizacji placowki handlowej nadal odgrywa znaczacg role (ibidem).
Decyduje ona w znacznej mierze o poziomie zaspokojenia potrzeb, jakie zglasza-
ja potencjalni klienci (Taylor 1997).

Artykut skupia si¢ na analizie dopasowania rozmieszczenia sklepéw wielko-
powierzchniowych do rozmieszczenia ludnosci w wojewddztwie todzkim. Do
badania wlaczono supermarkety (sklep o powierzchni 400-2 500 m? z artyku-
tami FMCG i niezywnosciowymi), hipermarkety (sklep o powierzchni powyzej
2 500 m? z artykutami zywnos$ciowymi wszystkich branz i niezywnos$ciowymi)
oraz centra handlowe, ktore zgodnie z definicja Polskiej Rady Centréw Handlo-
wych stanowig nieruchomos$¢ handlowa, ktéra zostala zaplanowana, zbudowana
oraz jest zarzadzana jako jeden podmiot handlowy, sktadajacy si¢ ze wspdlnych
czesci, o minimalnej powierzchni brutto 5 000 m? oraz sktadajacy si¢ z minimum
10 sklepéw. Ze wzgledu na dostepnos$¢ danych ilosciowych, jako cenzus decydu-
jacy o wiaczeniu obiektu handlowego do badania, przyjeto kryterium powierzchni
1 jako prog przyjeto minimum 400 m?.

Polem podstawowym analizy jest gmina. Dla kazdej z nich wygenerowano
centroid, w oparciu o ktéry w dalszej czg$ci badania okre§lony bedzie czas prze-
jazdu. Liczbe ludnosci poszczegdlnych gmin ustalono zgodnie z Bankiem Da-
nych Lokalnych Gléwnego Urzedu Statystycznego. Do analizy wlaczono wszyst-
kie gminy wojewodztwa todzkiego oraz jednostki potozone poza nim, z ktorych
dojazd do sklepu w wojewodztwie todzkim nie trwa dtuzej niz 60 minut. T¢ sama
zasade przyjeto w odniesieniu do sklepdw — wiaczono wszystkie obiekty w wo-
jewodztwie 16dzkim, ale rowniez te rozmieszczone w regionach osciennych, do
ktorych mieszkancy 16dzkiego nie podrézujg dtuzej niz godzing. Ma to za zadanie
urealni¢ wyniki badan poprzez eliminacj¢ efektu granicy. Bowiem mieszkancy
wojewddztwa todzkiego mogg preferowac zakupy w sklepach poza jego granica.
Roéwniez mieszkancy gmin spoza tédzkiego moga dokonywaé zakupow w skle-
pach w wojewodztwie ograniczajac jednoczesnie w pewnym stopniu dostepnosé
mieszkancom wojewddztwa todzkiego.

Jednym z gléwnych problemoéw przy badaniu dostepnosci do sklepdw wiel-
kopowierzchniowych jest deficyt danych przestrzennych odnoszacych si¢ do ich
lokalizacji i powierzchni. Przeprowadzenie odpowiednich analiz jest przeciez
uwarunkowane dostgpnoscig danych, ich aktualno$cig oraz doktadnoscia i praw-
dziwoscig (Drop i in. 2013).
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Ze wzgledu na postep technologiczny, jaki miat miejsce w ostatnich latach
(Haklay, Weber 2008) pozyskiwanie danych geograficznych nie jest juz dome-
ng wylacznie specjalistow wyposazonych w specjalistyczny sprzet. Pomiary
elementoéw zagospodarowania powierzchni ziemi wykonywane przy uzyciu naj-
nowszych urzadzen i oprogramowania jest w duzym stopniu zautomatyzowany,
w zwigzku z czym ryzyko popetienia powaznych btedow jest niewielkie (Haklay
2010). Nie bez znaczenia jest rowniez dynamiczny rozwoj przestrzenny i jakos-
ciowy technologii internetowej. Udostgpnienie uzytkownikom Internetu narzedzi
deweloperskich spowodowato wytworzenie niespotykanego dotychczas modelu
wykorzystywania globalnej sieci na zasadzie: producent—uzytkownik (Coleman
1 in. 2009). Efektem synergicznym na styku tych dwoch zjawisk jest ruch ochot-
niczej informacji geograficznej (Volunteered Geographic Information, VGI) (Go-
odchild 2007). W niniejszym artykule wykorzystano dane pochodzace z jednego
z najprezniej dziatajacych projektow VGI, a mianowicie OpenStreetMap (OSM)
(Neis i in. 2012). Jak pisza P. Drop i in. (2013) zatozenie to zostalo stworzone
przez Steve'a Coasta z University College of London jedenascie lat temu. OSM
ma wlasng, dedykowang infrastrukture do przechowywania, udost¢pniania, prze-
szukiwania 1 wizualizacji danych, ktéora wedtug M.F. Goodchilda (2007) moze
by¢ poréwnywana z Infrastruktura Informacji Przestrzenne;.

Badania oparte na danych, ktére zostaly pozyskane z bazy tworzonej w ramach
wolontariatu moga budzi¢ obawe o ich jako$¢. Przywotane przez P. Dropa i in.
(2013) poréwnania jakosci danych OSM z urzedowg bazg danych przestrzennych
MERIDIAN 2, ktérego dokonal M. Haklay (2010) wskazuja na ich duza wiary-
godno$¢. Bowiem w MERIDIAN dopuszczalne jest 20 m odchylenie od mapy
wielkoskalowej, podczas gdy OSM jest warunkowane doktadnoscig odbiornika
GPS, ktora ksztattuje si¢ w zakresie 5—15 m. Ponadto wskazano na duza dyna-
mike przyrostu ilosci danych OSM. Zjawisko to zbadali w ujeciu iloSciowym
P. Neis iin. (2012).

Jak juz wspomniano, sklepy wiaczone do badania zréznicowano ze wzgle-
du na ich powierzchni¢. Daje ona informacje na temat osiggalnosci konkretne-
go obiektu, jaka powierzchni¢ handlowa oferuje swoim klientom. Oczywiscie
nalezy pamigtaé, ze jest to wylgcznie podejscie ilosciowe i1 nie oddaje w peini
oferty konkretnego sklepu. Poniewaz jako$¢ zagospodarowania przestrzeni ma
duze znaczenie. Jednak ze wzgledu na ponadregionalng skalg badania i trudnosé¢
w skwantyfikowaniu jakosci sklepu, przyjeto do badania jedynie jego powierzch-
nie.

Odleglo$¢ pomiedzy miejscem zamieszkania potencjalnych klientow a skle-
pem wyrazano w jednostkach czasu. Zalozono, ze podréz odbywa si¢ od centro-
idu danej gminy do wjazdu na parking danego sklepu po $ciezce najkrotszego
przejazdu. Przyjeto, ze o predkosci pojazdu decyduja jedynie przepisy ruchu dro-
gowego. Wytaczono z badania wszystkie inne czynniki o charakterze przyrod-
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niczym (jak np. opady atmosferyczne) i antropogenicznym (jak np. kongestia).
Czasy przejazdow okreslono zgodnie z aplikacja Emapa Transport+ Europa.

Dla realizacji celu badania przyjeto dwie metody analizy, a dostepnos¢ lud-
nosci wojewodztwa toédzkiego do sklepow wielkopowierzchniowych okre§lono
w dwoch zakresach czasowych — 30 i 60 minutowym. Pierwsze z podejs¢ zostato
oparte na modelu Huffa, drugie za§ na wzmocnionej wersji dwuetapowej meto-
dy okreslenia obszarow rynkowych (enhanced two-step floating catchment area,
E2SFCA), ktora wigksza wage przyktada do zagadnienia oporu przestrzeni.

2. Dostepno$¢ do sklepow wielkopowierzchniowych w §wietle modelu Huffa

W literaturze funkcjonuje wiele metod okreslania zasiggu przestrzennego rynku
(Davies 1977; Drewinski 1992; Mynarski 2001). Do najstarszych i najpopularniej-
szych nalezy model grawitacji detalu. Jest to rozwigzanie oparte na tzw. prawie
Reilly’ego (ang. Law of Retail Gravitation). Mowi ono, ze dwa osrodki przycia-
gajg na zakupy ludnos¢ miejscowosci lezacej pomigedzy nimi w stosunku wprost
proporcjonalnym do liczby ludnosci obu o$rodkéw 1 odwrotnie proporcjonalnym
do kwadratu odlegtosci kazdego z tych osrodkéw od rozpatrywanej miejscowosci
(Bieleninik, Miku$ 2005). Zasada ta pozwala ustali¢ granice tzw. strefy obojetne;j
(breaking point), z punktu widzenia preferencji zakupéw w obu osrodkach. Ko-
lejnym krokiem w rozwoju modeli grawitacyjnych sg modele atrakcyjnosci han-
dlowej i modele potencjatu. Wsrdd nich na szczegdlng uwage zastuguje wykorzy-
stany w niniejszym artykule model Huffa (Huff 1963) i niektére jego modyfikacje.

Przy zalozeniu, ze do badania wtgczono ludno$¢ gmin i wojewddztwa tddzkie-
go (rys. 1) oraz spetniajagcych warunki analizy gmin z wojewddztw osciennych
oraz, ze w granicach badania znajduje si¢ n sklepéw wielkopowierzchniowych
o powierzchni F, prawdopodobienstwo robienia zakupdw w j-tym centrum przez
konsumenta zamieszkatego w i-tej gminie obszaru D, obliczy¢ mozna na podsta-
wie wzoru:

4
pi]‘ = m F;
=1 g
i

gdzie:

Py prawdopodobienstwo wykonania zakupow w sklepie j przez mieszkan-
cOW gminy i,

F,— powierzchnia sklepu /,

dij — czas przejazdu z gminy i do sklepu j,

o — wyktadnik potggowy czasu podrozy.
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Rys. 1. Zréznicowanie przestrzenne liczby ludnos$ci gmin w wojewodztwie 16dzkim
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Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie Banku Danych Lokalnych
Glownego Urzedu Statystycznego

Przyjeto, ze wyktadnik potegowy odlegtosci czasowej przyjmuje wartos¢ 2,
podobnie jak w klasycznym modelu grawitacji uzytym przez W. Isarda (1954).
Po obliczeniu prawdopodobienstwa dla kazdego ze sklepéw wiaczonych do ba-
dania, poddano sumowaniu wyniki tych obiektow, ktére znalazty si¢ w zakresie
izochrony granicznej dla poszczegdlnych gmin. W pierwszym wariancie byty
to obiekty, do ktérych teoretyczny czas dojazdu jest nie dluzszy niz 30 minut,
w drugim za$ dostepne przy zatozeniu jazdy nie przekraczajacych jednej godziny.

Przeniesienie uzyskanych wynikow na map¢ administracyjng wojewodztwa
t6dzkiego pozwala ustali¢ przestrzenne zroznicowanie dostepnosci mieszkancow
regionu do sklepow wielkopowierzchniowych. Przyjecie zatozenia, ze podr6z na
zakupy nie bedzie trwa¢ dtuzej niz pot godziny (rys. 2) wskazuje, ze najwyzszym
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poziomem dostepnosci do sklepow charakteryzuja si¢ gminy na skraju regionu,
w powiecie rawskim i radomszczanskim, podczas gdy mieszkancy centrum wo-
jewodztwa, w tym Lodzi posiadajg te dostepnos¢ na najnizszym poziomie.
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Rys. 2. Zroznicowanie przestrzenne dostepnosci do sklepow wielkopowierzchniowych
mieszkancow gmin wojewddztwa todzkiego przy zatozeniu maksymalnego
30 minutowego dojazdu klientéw (model Huffa)

Zrédto: opracowanie whasne

Przedhuzenie teoretycznego czasu przejazdu do godziny, poszerza nieco liczbg
gmin, ktorych mieszkancy maja najwyzszy poziom dostgpnosci do sklepow wiel-
kopowierzchniowych. Dotaczaja do niej m.in. miasto i gmina Wolborz. Szcze-
g6lnie niekorzystng sytuacja charakteryzujg si¢ w tym ujeciu gminy powiatow
sieradzkiego i radomszczanskiego (rys. 3).
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Rys. 3. Zréznicowanie przestrzenne dostepnosci do sklepow wielkopowierzchniowych
mieszkancow gmin wojewodztwa t6dzkiego przy zatozeniu maksymalnego
60 minutowego dojazdu klientéw (model Huffa)

Zrédto: opracowanie wlasne

Zestawienie obu zakresow czasowych wskazuje na wigksze zrdznicowanie
przestrzenne dostepnosci mieszkancéw w przypadku krotszych podrozy. Dhuz-
szy wariant skutkuje tworzeniem grup liczniejszych gmin o podobnym poziomie
dostepnosci.

3. Dostepnosé do sklepow wielkopowierzchniowych w §wietle metody E2SFCA

W badaniu dostepnosci przestrzennej sklepow wielkopowierzchniowych dla
mieszkancoéw wojewodztwa todzkiego skupiono si¢ na powigzaniach pomigdzy
rozmieszczeniem ludno$ci a lokalizacja tychze ustug. W zakresie osiggalno$ci
natomiast, badanie skupia si¢ na stwierdzeniu, na jakim poziomie podaz uslug
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swiadczonych przez sklepy odpowiada na teoretyczne zapotrzebowanie ludnosci.
Uwzglednienie obu wymiarow pozwala na mozliwie kompleksowe przeanalizo-
wanie dostepnosci. Rozwigzanie to umozliwia rowniez unikniecie btedow inter-
pretacyjnych towarzyszacych analizom opartym na okreslaniu wielko$ci przypa-
dajacych na 1 mieszkanca danego obszaru. Sg to bowiem badania pozbawione
przestrzennego charakteru m.in. w zwigzku z nie uwzglednianiem wspomnianego
wcezesniej efektu granicy czy niemozliwo$cig okreslenia jaka jest relacja pomig-
dzy rozmieszczeniem sklepow a rozmieszczeniem ludnosci w poszczegdlnych
polach podstawowych analizy (Geronimus i in. 1996). Wykorzystanie wzmoc-
nionej dwuetapowej metody analizy obszaréw rynkowych pozwala na unikni¢cie
tego typu ograniczen.

Badanie przestrzennego zréznicowania dostgpnosci do sklepéw w wojewodz-
twie t6dzkim podzielono na dwa etapy zwigzane z zastosowang metoda badaw-
cza. Opierajac si¢ na klasycznej wersji dwuetapowej metody okreslania obszaréw
rynkowych (2SFCA) wprowadzono jej wzmocniong wersj¢ (E2SFCA) (Gething
1in. 2012). Wersja ta wprowadza do oryginalnej metody wagi pozwalajace na roz-
roznienie poszczegbdlnych zakreséw czasowych dojazdu do sklepow. Tym samym
model opiera si¢ na bardziej racjonalnym zatozeniu popytu na ustugi handlowe.
Waga jest nastepnie wykorzystywana do obliczenia zapotrzebowania poszczegol-
nych populacji gmin na ustugi §wiadczone w sklepach wielkopowierzchniowych,
eliminujac klasycznie wystepujace przeszacowania.

Pierwsza cze¢$¢ metody opiera si¢ na okresleniu obszaru oddziatywania kaz-
dego sklepu, przyjmujac granicza warto$¢ czasu dojazdu — w niniejszym badaniu
przyjeto dwa warianty: 30 i 60 minutowy czas dojazdu. Dla kazdego ze skle-
pow wykreslono izochrong teoretycznego czasu dojazdu. Kazdorazowo okreslano
czas przejazdu pomiedzy nim a punktem centralnym kazdej z gmin wigczonej
do analizy. Nastepnie dla obu z wyznaczonych stref D (D, — 30 minutowa i D, —
60 minutowa) znaleziono wszystkie sklepy i do kazdego przypisano wagi zgodnie
z rozkladem Gaussa.

Zasadniczg kwestig determinujacg wyniki modelu dostepnosci jest zastosowa-
na funkcja oporu przestrzeni (Rosik 2012). Oryginalnie w zaproponowanej przez
Luo i Qi (2009) metodzie E2SFCA zastosowano rozktad Gaussa. Wzér funkcji
oporu przestrzeni zgodny z rozkladem normalnym przy zastosowaniu w bada-
niach dostegpnosci przyjmuje postaé:

fu=exp (1)

gdzie:
/., — funkcja oporu przestrzeni,
1, —czas podrézy migdzy gmina i i sklepem j,
[ — parametr beta.
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Wysoko$¢ parametru beta zaczerpnigto z badan P. Rosika (2012) poswigco-
nych dostepnos$ci ladowej przestrzeni Polski. Zostata ona tam obliczona na pod-
stawie srednich odlegtosci podrozy w zaleznosci od motywacji podrozy. Dojazdy
do sklepoéw zakwalifikowano do podrdzy bardzo krotkich i zgodnie z przywotany-
mi badaniami w funkcji oporu przestrzeni zastosowano parametr beta wynosza-
cy 0,0347. Cecha funkcji potggowe;j jest dosy¢ szybki spadek atrakcyjnosci celu
podrozy na krotszych dystansach, co wynika bezposrednio z wysokiej stromizny
funkcji. Wedlug A.S. Fotheringham i M.E. O’Kelly’ego (1989) funkcja potegowa
jest odpowiednia przy analizie podrozy wewnatrzaglomeracyjnych.

Dla kazdego ze sklepoéw obliczany jest indywidualny wskaznik R, stanowiacy
jego powierzchni¢ przypadajaca na zsumowana liczbg mieszkancoéw (potencjal-
nych klientow) zamieszkujacych gminy zlokalizowane w obszarze wyznaczonym
przez dang izochrone:

S
R = ’
ch{dkjc Dr} P/J/V,.

gdzie:

S, — powierzchnia sklepu j,

W — waga zgodna z rozktadem Gaussa odpowiednia dla poszczeg6lnych stref
(D,i D)),

P_—wielko$¢ populacji k gminy i znajdujgcej si¢ w zakresie badania,

dkj — czas przejazdu pomiedzy sklepem j a gming i o populacji £,

D —kolejne strefy badania dostgpnosci (30 minutowa i 60 minutowa).

W drugiej czgdci analizy uwaga jest skoncentrowana na gminach zamieszka-
nia potencjalnych klientow. Dla kazdej gminy wyznaczany jest obszar, tak jak
w pierwszym etapie analizy za pomocg przyjetej warto$ci granicznej czasu prze-
jazdu do sklepu. W dalszej kolejnosci dla kazdej z gmin obliczany jest wskaznik
dostgpnosci 4", ktéry stanowi sume iloczynow wartosci R, uzyskanych dla po-
szczegoOlnych sklepow i wag W na obszarze indywidualnego obszaru gminy i:

Y
jeld D,} '

Niewatpliwa zaleta zmodyfikowanej wersji metody dwuetapowej jest wykro-
czenie poza dychotomiczny jedynie charakter rozrézniania poszczegdlnych wag
dla stref analizy. Oryginalnie, klasyczna metoda przypisuje poszczegdlnym loka-
lizacjom bedacym w zasiegu badania wage rowng 1, a lokalizacjom poza analiza
wage 0, jednoczesnie wykluczajac je z badania. Metoda wzmocniona (E2SFCA)
rozwigzuje ten problem roznicujgc réwniez poszczegolne lokalizacje w ramach
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danej strefy badania, czynigc model bardziej nawigzujagcym do realnych warun-
kow. Pozostaje metoda opartg na modelu grawitacji, a jednocze$nie nawigzuje do
rzeczywistosci, gdzie potencjalnym klientom nie przeszkadza kilka minut réznicy
w czasie podrozy do innego sklepu. Sprawia to, ze wyniki metody E2SFCA sg
proste do interpretacji i tatwe w uzyciu, poniewaz w przystepny sposob wyrazaja
stosunek powierzchni sklepéw do populacji. Dzigki postepowi w technologii GIS
i dostgpnosci wektorowych danych dla sieci drogowej, E2SFCA moze by¢ tatwo
wdrazana do réznego rodzaju opracowan na styku poszczegolnych elementow
zagospodarowania i sieci transportowej (Shuurman i in. 2010).

Wyniki zastosowanej metody wskazuja generalnie, ze przy zatozeniu podrozy
do sklepu nie dhuzszej niz pot godziny, wyzszy poziom dostepnosci posiadajg
mieszkancy gmin we wschodniej czgsci wojewddztwa (rys. 4). Szczegdlnie dobra
sytuacjg charakteryzuje si¢ w tym ujeciu powiat tomaszowski.

dostgpnosé
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Rys. 4. Zréznicowanie przestrzenne dostgpnosci do sklepéw wielkopowierzchniowych
mieszkancow gmin wojewddztwa todzkiego przy zatozeniu maksymalnego
30 minutowego dojazdu klientéw (model E2SFCA)

A === droga krajowa
= droga wojewodzka
[""l granica wojewsdztwa todzkiego

gminy poza wojewddztwem {6dzkim

Zrodto: opracowanie wlasne
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Szczegdlnym zainteresowaniem o0sob odpowiedzialnych za lokalizacje no-
wych powierzchni handlowych powinny cieszy¢ si¢ gminy powiatu sieradzkiego.
W poréwnaniu z wynikami zastosowanej wczesniej dla potgodzinnego dojazdu
modelu Huffa, metoda dwuetapowa wskazuje na mniejsze zréoznicowanie prze-
strzennego poziomu dostgpnosci. Bardziej liczne sg grupy gmin o podobnym po-
ziomie dostepnosci bezposrednio ze soba sasiadujace. Odzwierciedla to wicksza
»elastycznos§¢” klienta sklepu wprowadzona w postaci funkcji oporu przestrzeni

(rys. 5).

dostepnosé
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Rys. 5. Zroznicowanie przestrzenne dostepnosci do sklepéw wielkopowierzchniowych
mieszkancow gmin wojewddztwa todzkiego przy zatozeniu maksymalnego
60 minutowego dojazdu klientéw (model E2SFCA)

Zrodto: opracowanie wlasne

Kiedy pod uwage wzigto dojazdy do sklepow nie dtuzsze niz 60 minut, wy-
raznie powickszyta si¢ liczba gmin, ktorych mieszkancy maja bardzo dobra do-
stepnos¢ do sklepéw wielkopowierzchniowych. Rownoczesnie zatart si¢ dosé
wyrazny przy krotszym zakresie dojazdu podziat wojewodztwa na wschodnig
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— lepsza 1 zachodnig — gorszg pod wzgledem dostepnosci czgsé. Niemalze bez
zmian pozostala sytuacja powiatu sieradzkiego. Rownie problemowym pod tym
wzgledem wydaje si¢ obszar powiatu radomszczanskiego.

4. Podsumowanie

Przeprowadzone badania pozwolity na okreslenie przestrzennego zréznicowania
dostepnosci mieszkancéw wojewddztwa tddzkiego do sklepow wielkopowierzch-
niowych. W aspekcie poznawczym analiza przynosi wigc odpowiedz na ile roz-
mieszczenie 1 wielkos¢ sklepéw odpowiada rozmieszczeniu ludnosci regionu.
Analizy, niezaleznie od tego czy oparte na modelach bardziej lub mniej przywia-
zujacych wage do funkcji oporu przestrzeni wskazaty, ze przestrzenne zroéznico-
wanie poziomu dostepnosci jest znaczne i bez poglebionych analiz trudno jest
wskaza¢ inne prawidlowosci, ktore determinowalyby takie, a nie inne rozmiesz-
czenie gmin o poszczegodlnych poziomach dostgpnosci.

W aspekcie metodycznym, zastosowanie dwoch podej$¢ w r6zny sposéb odno-
szacych si¢ do kwestii oporu przestrzeni, wskazuje ze uzasadnione jest uwzgled-
nianie w analizach funkcji oporu przestrzeni mozliwie najwierniej odzwiercied-
lajacych preferencje potencjalnych podrézujagcych. Bowiem, pomimo ze obie
metody wskazaly obszary, ktore niezaleznie od podejscia do oporu przestrzeni
charakteryzujg si¢ niezmiennym poziomem dost¢pnosci, to jednak znaczna czgsé
wynikow wyraznie od siebie odbiega. Im precyzyjniej ,,zwazone” zostang prefe-
rencje potencjalnych klientow, tym ewentualna procedura lokalizacyjna nowego
obiektu ma szanse trafniej odpowiedzie¢ na zapotrzebowanie rynku.
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INHABITANTS OF THE EODZ REGION ACCESSIBILITY
TO SHOPPING MALLS

Abstract: The article is focused on examining the availability of inhabitants of the £.6dz
region to the shopping malls. Field of basic research is the municipality. The analysis
included all the municipalities of the £.6dz region and the municipalities located beyond,
if the customer access to a shop in the £6dz region takes no more than 60 minutes. The
same principle was adopted in relation to the shops. The study included all the objects in
the £.6dZ region, and these shops arranged in neighboring regions, to which the inhabitants
of the L.6dz region are traveling less than an hour. This is to make real results. The data
source for the population was the Local Data Bank Central Statistical Office while the
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database of stores was extracted from the OpenStreetMap resources. The author used the
two testing methods to achieve this objective of the survey — Huff’s model and enhanced
two-step floating catchment area method.

Key words: accessibility, shopping mall, £.6dz region, Huff’s model, enhanced two-step
floating catchment area.
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