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STRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI KULINARNEJ
NA PRZYKEADZIE FESTIWALU SMAKOW W UNIEJOWIE

Zarys treSci: W ostatnich latach zauwaza si¢ dynamiczny rozwdj turystyki kuli-
narnej, ktora aktywizuje wiele obszarow zaréwno wiejskich, jak i miejskich w celach
autopromocyjnych. Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie istoty turystyki ku-
linarnej oraz Uniejowskiego Festiwalu Smakéw, jako jednego z przejawow tendencji
i determinanty majacej wplyw na popularno$¢ Uniejowa wsrdd turystow oraz skuteczne
narzedzie strategii marketingowej gminy. Metodyka przyjeta do osiagnigcia zatozonego
celu artykulu obejmuje: przeglad i analize literatury przedmiotu dotyczacej turystyki
kulinarnej oraz Uniejowa, wlasne badania empiryczne polegajace na analizie materiatlow
zrédlowych m.in. Paszportow Degustatora zebranych podczas ostatniej edycji festiwalu,
a takze obserwacje i doswiadczenia wlasne z prac zwiazanych z organizacja wydarzenia.
Na podstawie przeprowadzonych badan stwierdzono, ze Uniejowski Festiwal Smakow
jest przyktadem efektywnego i atrakcyjnego wykorzystania potencjatu gastronomicznego
miasta i jego zaplecza — obszar6w wiejskich gminy w celach promocyjnych.
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WPROWADZENIE

Coraz czesciej czynnikiem determinujagcym wybdr miejsca spedzenia urlopu
w danym regionie czy kraju sg produkty kulinarne odwiedzanego obszaru. Baza ga-
stronomiczna, odpowiadajaca indywidualnym potrzebom turystow — konsumentow,
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obok noclegu, jest niezwykle waznym czynnikiem decydujacym o tym, czy wyjazd
mozna uznac za udany. Ponadto aspekt kulinarny staje si¢ coraz cz¢éciej celem samym
w sobie. Wybor wielu kierunkow turystycznych podyktowany jest nie tyle atrakcjami
przyrodniczymi lub antropogenicznymi, co wzgledami kulinarnymi, mozliwoscia
odbycia degustacji charakterystycznych specjalow, innymi stowy — mozliwoS$cia
odkrywania i doswiadczania danego miejsca za pomocg zmystow: wechu i smaku.

Zainteresowanie §wiatem ,,0d kuchni”, che¢ poznania oryginalnych produk-
tow 1 potraw typowych dla danego miejsca czy regionu sprawila, ze powstala
nowa gataz turystyki, jaka jest turystyka kulinarna. Sukces fenomenu, o ktorym
mozna juz mowi¢ w kontekscie catej kuli ziemskiej, uwarunkowany jest przez
dwa podstawowe czynniki: podréze i jedzenie.

Niezaleznie od celu podejmowanej podrozy, kulinaria staly si¢ ogromna war-
toscia dodana do wyjazdow poznawczo-wypoczynkowych. Zreszta, jak twierdzi
Jasiek Kuron, znany kucharz i blogger kulinarny: ,,Kuchnia jest fantastycznym
zrodlem historii, anegdot 1 moze okaza¢ si¢ rajem dla naszego podniebienia. To
grzech pojecha¢ na Sycyli¢ 1 nie posmakowa¢ tamtejszych grillowanych cielg-
cych policzkoéw czy ryb i owocoéw morza, ktore przyrzadza si¢ i handluje nimi
juz w porcie. Mozna poréwnac to do wyprawy do Paryza i rezygnacji z ujrzenia
panoramy tego picknego miasta z Wiezy Eiffla™!.

Podrézowanie inspirowane kuchnig w poszukiwaniu nowych smakow, staw-
nych restauracji lub po prostu prowadzonych przez autochtonow cieszy sig coraz
wigkszym uznaniem turystow odwiedzajacych rozne kraje catego swiata, w tym
rowniez i Polske. Swiadczy o tym cho¢by mnogo$é programéw kulinarnych,
popularnos¢ internetowych blogéw, czy organizowanych eventéw. W istocie,
w mysl popularnego powiedzenia ,,cudze chwalicie, swego nie znacie”, warto
nadmieni¢, ze rowniez w naszym kraju, na wzor Francji czy Wloch, gdzie na-
rodowe dziedzictwo kulinarne zostalo umieszczone na Liscie Niematerialnego
Dziedzictwa Kulturowego Ludzkosci UNESCO?, zauwaza si¢ swoisty lokalny
patriotyzm kulinarny. Wzrost zainteresowania ta formg podrézowania aktywi-
zuje 1 mobilizuje zarowno aglomeracje miejskie jak i obszary wiejskie, ktore
starajg si¢ wyjs$¢ naprzeciw wyzwaniom kuchni migdzynarodowych, a poprzez
mnogos$¢, roznorodnos¢ oraz jakos$¢ oferowanych produktow zywnosciowych,
z podniesionym czotem stajg w szranki z innymi mi¢dzynarodowymi tradycjami
kulinarnymi, w niczym im nie ust¢pujac. Najdobitniejszym przejawem turystyki
kulinarnej w Polsce,sg licznie organizowane biesiady, festiwale, degustacje, szlaki
kulinarne itp. wpisujace si¢ w szeroko rozumiang strategi¢ promocyjng jednostek
samorzadu terytorialnego kazdego szczebla — poczawszy od gmin, po powiaty

V' Turystyka kulinarna — nowy trend na mapie urlopowej Polakow, 2016, http://www.sale-
snews.pl/Article.aspx?id=1588/ [dostep: 14.06.2019]

2 W 2010 r. do rejestru zostala wpisana dieta $rodziemnomorska wraz z Chorwacja, Cy-
prem, Hiszpania Grecja, Marokiem i Portugalig oraz francuska tradycja biesiadna.
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i wojewodztwa. W ramach tych dziatan aranzuje si¢ pokazy z udziatem gosci
specjalnych — ekspertow kulinarnych i uruchamia warsztaty z praktycznej na-
uki przyrzadzania potraw. Wymienione inicjatywy, niczym magnes przyciagaja
zard6wno mieszkancow, jak i turystow. Zwlaszcza ci ostatni, poprzez czynne
uczestnictwo 1,,doswiadczenie” danego wydarzenia moga lepiej zrozumiec istotg
regionu, jego tradycje, kulture oraz styl zycia mieszkancow.

Turystyka kulinarna zawdziecza wiele zaangazowaniu wtadz administra-
cyjnych (od urzgdoéw gminy poczawszy, przez wydzialy turystyki i promocji
w starostwach powiatowych, az do departamentéw urzedéw marszatkowskich
zwiazanych z tg tematyka). Nowa moda wspierana jest rowniez przez wiele orga-
nizacji pozarzadowych, takich jak: Polska Organizacja Turystyczna, Polska Izba
Produktu Regionalnego i Lokalnego, Europejska Sie¢ Regionalnego Dziedzictwa
Kulinarnego czy Slow Food Polska oraz inne instytucje dziatajace na szczeblu
lokalnym, wsrod ktorych znajduja si¢ m.in. Kola Gospodyn Wiejskich, stowa-
rzyszenie kulturalne i domu kultury?.

TURYSTYKA KULINARNA — DEFINICJA

Jak podajg M. Wozniczko i D. Ortowski (2016)*, w latach 80. XX w. funk-
cjonowato okreslenie ,turystyka gastronomiczna” w odniesieniu do Amerykanow
odwiedzajacych we wiasnym kraju restauracje specjalizujace si¢ w kuchni regio-
nalnej lub etnicznej, natomiast pojecie ,,turystyki kulinarnej” zostato wprowadzone
do literatury przedmiotu w 1996 r. przez L. Long z Uniwersytetu Stanowego
Bowling Green (Ohio) i wyrazato jeden ze sposobow poznawania innych kul-
tur poprzez jedzenie (ang. experiencing other cultures though food). Od tego
czasu pierwotna definicja, jak rowniez sam charakter trendu ulegt modyfikacjom,
a takze zostato sformutowanych wiele definicji tego zjawiska. Tym co je taczy,
jest ,,podrézowanie w poszukiwaniu smakow oraz smakowanie gotowych potraw
i napojow” — jak wskazuje E. Wolf (2004)°.

Turystyka kulinarna jest nicodzownie zwigzana z turystyka kulturowa, jako
ze ushugi gastronomiczne sg istotnym elementem rozwoju nie tylko w kontekscie
samej gastronomii, ale réwniez kultury. W opinii J. Purchli (2008) ,,najlepiej to
wida¢ na przyktadzie dziedzictwa kulturowego, ktére w wielu krajach, rowniez
stabiej rozwinigtych, jest kotem zamachowym rozwoju przemystu turystycznego™.

3 M. Wozniczko, D. Ortowski, Turystyka kulinarna w Polsce — wstgpne badania nad feno-
menem zjawiska, ,,Turystyka kulturowa” 2016, nr 5, s. 61.

4 Tamze, s. 63

5 A. Kowalczyk, 2005, s. 40, [za:] E. Wolf, 2004, s. 5-6

¢ J. Purchla, Dziedzictwo, a transformacja, MCK w Krakowie, Matopolska Szkota Admini-
stracji Publicznej Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakow, 2005, s. 15-16.
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Idac w sukurs, E. Czarniecka-Skubina (2008)” podkresla, ze turystyka kulinarna,
mimo ze nakierunkowana na poznawanie kulinarnej strony danego miejsca, moze
Taczy¢ si¢ komplementarnie ze zwiedzaniem i poznawaniem kultury i przyrody.
Rozwoj bazy gastronomicznej (w tym lokali i wydarzen kulinarnych) niewatpliwie
stanowi jedng z waznych determinant rozwoju turystycznego danego miejsca,
cho¢ nie bez znaczenia jest rowniez ogdlny kontekst turystyczny, zagospodaro-
wanie przestrzenne, dostepnos¢ komunikacyjna. Wszystkie wymienione czynniki
oddziatujg na siebie wzajemnie. Gastronomia z jednej strony jest czynnikiem
zwickszajagcym ruch turystyczny, a z drugiej, im wyzszy stopien rozwoju tury-
stycznego obszaru/miejscowosci, tym rosnie tez znaczenie i1 jako$¢ elementow
turystyki kulinarnej (wydarzen, obiektow gastronomicznych).

W kontekscie powyzszego sposobu rozumienia zjawiska turystyki kulinarne;,
w artykule postanowiono przytoczy¢ przyktad wydarzenia o charakterze gastro-
nomicznym, odbywajacego si¢ od 2014 r. w uzdrowisku termalnym Uniejow
w woj. 16dzkim, odgrywajacego istotna role¢ w rozwoju turystycznym i wzroscie
popularnosci tej miejscowosci.

Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie ,,Uniejowskiego Festiwalu
Smakéw” jako imprezy turystycznej majacej duze znaczenie dla rozwoju turystyki
kulinarnej regionu t6dzkiego oraz specyficznej formy lokalnego szlaku kulinar-
nego. Ponadto wydarzenie to stanowi jeden z kluczowych elementow strategii
marketingowej i,,wizytowke” promocyjng miasta Uniejow bazujacag na lokalnym
potencjale gastronomicznym i uzdrowiskowym gminy.

UNIEJOW — KONTEKST TURYSTYKI KULINARNE]

Charakterystyka miasta i gminy Uniejow obejmujaca takie zagadnienia jak:
potozenie obszaru pod katem fizycznogeograficznym i administracyjnym®, wa-
lory przyrodnicze®, wystgpowanie i wykorzystanie wod geotermalnych, atrakcje
turystyczne, infrastruktura turystyczna, historia i czynniki rozwoju Uniejowa jako
miejscowosci uzdrowiskowej'?, byta wielokrotnie przedmiotem artykutéw publi-

7 E. Czarniecka-Skubina, Turystyka Kulinarna, ,,Przeglad Gastronomiczny” 2008, nr 12,
s. 10-11.

8 E. Kobojek, Polozenie fizycznogeograficzne miasta i gminy Uniejow, ,,Biuletyn Uniejow-
ski” 2012, t. 1, s. 9-22.

° K.K. Smetkiewicz, K.M. Smetkiewicz, Walory przyrodnicze gminy Uniejow — formy
ochrony przyrody, ,Biuletyn Uniejowski” 2012, t. 1, s. 95-119.

10 K. Smetkiewicz, Swiadomosé spoleczna wykorzystania wéd geotermalnych w wojewddztwie
todzkim i landzie Styria w kontekscie zrownowazonego rozwoju regionow, Wyd. Ibidem, £6dz 2014;
A. Kulawiak, K. Smetkiewicz, Polityka lokalna gminy Uniejow — wybrane aspekty teoretyczne i prak-
tyczne, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Geographica Socio-Oeconomica” 2016, nr 24, s. 87—104.
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kowanych w ,,Biuletynie Uniejowskim” w latach 20122018, a takze w innych
publikacjach naukowych.

Gléwnym czynnikiem rozwoju Uniejowa jest turystyka z dominujacg tury-
styka uzdrowiskowa i rekreacyjna, dla ktorej zapleczem jest preznie rozwijajaca
si¢ infrastruktura, szczeg6lnie baza noclegowa, gastronomiczna, uzdrowiskowa
i rekreacyjno-sportowa. Dekada 2007-2017 i lata kolejne: 2018-2019 to czas
wzmozonych inwestycji samorzadowych i prywatnych w rozw¢j infrastruktury
technicznej, drogowej i turystycznej, realizowanych w ogromnej czgsci dzigki
pozyskiwanym $rodkom unijnym i krajowym. Lata 2011-2019 to szczegdlny
etap w obecnej historii miasta ze wzgledu na realizacje wielu inwestycji prywat-
nych i wzrost lokalnej przedsigbiorczosci, gtdwnie w sferze ushug turystycznych
1 uzdrowiskowych, co jest potwierdzeniem efektu mnoznikowego tatwego do
zidentyfikowania na przyktadzie gminy Uniejow!'".

Istotnym elementem wptywajacym na ozywienie przestrzeni publicznej
1 wzrost ruchu turystycznego jest bogaty kalendarz imprez. Z harmonogramu
opracowanego na rok 2019 wynika, ze w Uniejowie zaplanowano tacznie 151 wy-
darzen kulturalnych, z czego az 95 o charakterze lokalnym (co daje $rednio 2 im-
prezy tygodniowo), ponadto 24 wydarzenia o zasiggu gminnym, 3 regionalnym,
17 eventow ogolnopolskich i 8 miedzynarodowych (tab. 1)

Tabela 1. Zestawienie wydarzen kulturalnych w Uniejowie w 2019 r. ze wzgledu na ich range

Ranga Liczba
Migdzynarodowe 8
Ogodlnopolskie 17
Wojewddzkie 1
Powiatowe 3
Regionalne 3
Gminne 24
Lokalne 95
Razem 151

Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie Kalendarza Imprez Gminy Uniejow, 2019

Pod wzgledem kulinarnym Uniejow, podobnie jak cate wojewodztwo todzkie
przejawia wysoki stopien réznorodnos$ci, co uwarunkowane jest historycznie.

" A. Kulawiak, T. Rachwat., K. Smetkiewicz, Wplyw inwestycji infrastrukturalnych, prze-
mystowych i budownictwa mieszkaniowego na rozwoj uktadow lokalnych i regionalnych ma przy-
ktadzie gminy Uniejow w wojewddztwie todzkim, ,,Prace Komisji Geografii Przemystu Polskiego
Towarzystwa Geograficznego” 2018, nr 32(3), s. 69-97.

12 Kalendarz Imprez Gminy Uniejow, 2019.
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Ponadto analizowane miasto obstuguje zaplecze rolnicze okolicznych wsi, dzigki
czemu moze poszczycic si¢ wielo$cig produktéw pochodzacych od lokalnych
dostawcow. Nie bez znaczenia w kontek$cie turystyki kulinarnej okazato si¢
rowniez szerokie zastosowanie uniejowskiej wody geotermalnej (o mineralizacji
okoto 8 g/l i wysokiej zawarto$ci m.in. chlorku sodu'®) do wytwarzania artyku-
16w spozywcezych, jak cho¢by wprowadzony na rynek w 2017 roku ,,Ogérek
Termalny z Uniejowa”'* czy najmtodsze produkty w rodzinie wyroboéw na bazie
wody termalnej: zurek i barszcz czerwony (2019). Dzigki kilkuletniej, owocne;j
wspotpracy wladzy samorzadowej gminy, spotki ,,Geotermia Uniejow” ze $ro-
dowiskiem naukowym (Instytut Ogrodnictwa w Skierniewicach) i biznesowym
(firma Bracia Urbanek z L.owicza) z regionu t6dzkiego, widoczne sg juz pierwsze
wymierne efekty innowacyjnego zastosowania wody geotermalnej i potaczenia
potencjatu przyrodniczego i gospodarczego nie tylko gminy, ale takze i catego
regionu, w celu tworzenia i komercjalizowania lokalnych produktow, a tym samym
mozliwosci rozwoju turystyki kulinarne;.

Zaplecze gastronomiczne stanowi wazny element infrastruktury turystycznej,
co przektada si¢ na wielko$¢ ruchu turystycznego. W Uniejowie zlokalizowane
sg 24 lokale gastronomiczne, z czego 17 to restauracje (w tym pierogarnia i pizze-
rie), trzy bary, cztery cukiernie i lodziarnie'. Dla lepszego zobrazowania wielko-
$ci zjawiska znacznego zageszczenia obiektow gastronomicznych w Uniejowie
wartosci te zestawiono z innym matlym miastem regionu tédzkiego, ktore jest
zblizone powierzchnig i liczba ludnosci, Warta, potozong w powiecie sieradzkim.
Oba miasta, okoto trzytysieczne, r6znig si¢ diametralnie pod katem liczby obiek-
tow gastronomicznych — w Uniejowie jest ich 246, za§ w Warcie zaledwie 37
(2 restauracje i 1 cukiernia-kawiarnia). W przeliczeniu, statystycznie na 1 obiekt
gastronomiczny w Uniejowie przypadaja ponad 124 osoby, zas w Warcie ponad
1 087 osob. Na podstawie tych danych mozna obliczy¢ jeszcze jeden wskaznik
przedstawiajacy dysproporcje w rozwoju infrastruktury gastronomicznej obu miast
1 ponadprzecigtnie rozwinigtg baze gastronomiczng w Uniejowie, mianowicie
na 1000 mieszkancow Uniejowa przypada az 8 obiektow gastronomicznych, za$
w Warcie jedynie 0,9 lokalu (tab. 2). Wynik tego porownania $wiadczy dobitnie
o intensywnym stopniu rozwoju infrastruktury turystycznej — gastronomiczne;j
w Uniejowie.

13 T. Latour, K. Smetkiewicz, Wiasciwosci fizykochemiczne i chemiczne wéd geotermalnych
warunkujgce ich wykorzystanie do celow leczniczych, ze szczegolnym uwzglednieniem wody z od-
wiertu PIG/AGH-2 w Uniejowie. Uniejow jako najmlodsze uzdrowisko termalne w Polsce, ,,Biu-
letyn Uniejowski” 2012, t. 1, s. 79-93

14 Ogorek Termalny zadebiutowal!, 2017

'S Hotele i restauracje, 2019

' Tamze.

17" Google maps, 2019.
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Tabela 2. Zestawienie porownawcze bazy gastronomicznej Uniejowa 1 Warty

Miejscowosé Uniejow Warta
Powierzchnia miasta [km?] 12,3 10,8
Ludnos¢ [os.] (stan na 31.12.2018)" 2984 3263
Liczba lokali gastronomicznych 24 3
przypadajqlcd}l/zibljanilis)iljz(;zgonomiczny 124,3 1087.6
Liczba lokali gastronomicznych 3 0.9

przypadajacych na 1000 mieszkancow

* wg Banku Danych Lokalnych GUS, 2019
Zrédo: opracowanie wlasne

UNIEJOWSKI FESTIWAL SMAKOW — WYNIKI BADAN

Przedstawiony powyzej intensywny i dynamiczny rozwdj Uniejowa, jako
miejscowosci uzrowiskowej, wraz z jego kapitalem turystycznym i spotecznym,
jak rowniez globalne trendy rozwoju turystyki kulinarnej sg waznymi motywami,
dla ktorych wtadze samorzadowe postanowity kilka lat temu wlaczy¢ sie w nurt
turystyki kulinarnej i obra¢ kierunek zwigzany z intensywnym, wszechstronnym
i atrakcyjnym promowaniem miejscowej gastronomii. W ten sposoéb powstat
Uniejowski Festiwal Smakow.

Festiwal ten jest rodzajem zabawy, rozrywki kulinarnej dla kazdego, taczy si¢
z promocja lokalnych produktéw, potraw i lokali gastronomicznych. Dotychczas
odbyto si¢ 6 edycji wydarzenia, przy czym ostatnia miala miejsce w dniach
12—14 kwietnia 2019 roku. W festiwalowe weekendy Uniejow przybiera forme
nietypowego ,,szlaku kulinarnego”. W trakcie akcji degustacyjnej pod nazwa
»Smakowite spacery po Uniejowie” mieszkancy i przyjezdni majg okazj¢ od-
wiedzaé restauracje i kosztowac oryginalnych dan serwowanych przez miejsco-
wych szefow kuchni. Festiwal opiera si¢ na dos¢ prostych zasadach. Podczas
imprezy mozna odebra¢ tzw. Paszport Degustatora, upowazniajacy do oddania
glosu na najlepsze i najsmaczniejsze dania gtowne i desery. Dzigki glosowaniu
restauracja ma szans¢ na odebranie nagrody gtownej, jaka jest Lilia Smakosza
i tytut Najbardziej Apetycznego Miejsca w Uniejowie, natomiast sami gltosujacy
biorg réwniez udziat w losowaniu nagrod.

Do 2013 r. w Uniejowie organizowano lokalng impreze o nazwie ,,Gesi
Pipek” przy okazji dozynek gminnych. Przygotowywano wowczas dania na bazie
gesiny. Przedsigwzigcie skupiajace wiele podmiotow gospodarczych z terenow
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gminy i okolic wokot miejscowego produktu kulinarnego cieszyto si¢ duza po-
pularnoscia, ale tylko na poziomie lokalnym. Brakowato wciaz kulinarnej oferty
turystycznej o szerszym zasigegu, co potwierdzity badania M. Kugietko (2015)"®
przeprowadzone na terenie miasta. Wtodarze gminy postanowili wigc wprowadzic¢
do gminnego kalendarza imprez wydarzenie, atrakcyjne kulinarnie, ktore miatoby
rzeczywistg szanse stac¢ si¢ waznym wydarzeniem dla regionu. W konsekwencji,
w 2014 r. Gesi Pipek zastapiono Uniejowskim Festiwalem Smakow, a dzieki
promocji i zaangazowaniu organizatorow, restauratorow, producentow zywnosci,
mieszkancow gminy i przedstawicieli medidw impreza szybko nabrata rozglosu.
Nalezy jednak dodaé, ze dwie pierwsze edycje (2014 1 2015) prezentowaty si¢
w nieco innej odstonie, co wynikato z poszukiwania wtasciwej dla tego festiwalu
formuly. Wowczas byt to jarmark produktéow regionalnych uatrakcyjniony poka-
zami kulinarnymi w plenerze, podczas ktorych restauracje prezentowaty swoje
dania i produkty, a goscie mogli degustowac przygotowane potrawy. Od II edycji
Festiwalu Smakow mozna byto odwiedzac restauracje i smakowac dania w formie
akcji pn. ,,Smakowite spacery po Uniejowie”. W trakcie III Festiwalu (2016 r.)
w Domu Pracy Tworczej odbyt si¢ dodatkowo kiermasz produktow lokalnych
i pokaz kulinarny. Kolejne edycje (IV, V i VI) przebiegaly juz w ostateczne;j
formule'. Ewoluowaty zasady, zmieniono réwniez termin wydarzenia. O ile
pierwsze dwie edycje odbywaty si¢ we wrze$niu, organizatorzy zdecydowali si¢,
ze wzgledu na duzy sukces festiwalu, jego popularnosc i zaskakujaca frekwencje
uczestnikow, przenies¢ wydarzenie na kwiecien, w celu lepszej promocji oferty
turystycznej miasta i wzrostu przedsezonowej aktywnosci®.

Kazda edycja wigzata si¢ z zaproszeniem goscia specjalnego, eksperta ku-
linarnego znanego z ogdlnopolskich mediow, ktory wystepowal w podwdjne;j
roli: prowadzacego pokaz kulinarny potgczony z degustacja, a jednocze$nie ju-
rora Komisji Konkursowej oceniajacej potrawy w lokalach gastronomicznych.
W 2014 1. byt to Tomasz Jakubiak (prowadzit pokaz kulinarny i jednocze$nie
realizowat program telewizyjny dla TV Kuchnia+ z serii ,,Jakubiak Lokalnie”).
W ramach II (2015 r.) i IV (2017 r.) edycji komisji konkursowej przewodniczyt
pasjonat dobrego gotowania, znany szef kuchni, Dominikanczyk mieszkajacy
w Polsce, Carlos Gonzales-Tejera. W II1 (2016 1.) 1 V (2018 1.) edycji rola ta przy-
padta Adamowi Kozaneckiemu, finaliScie konkursu ,,Master Chef”. W ostatniej,
VI edycji festiwalu, w 2019 r. rolg eksperta kulinarnego pehnita Starosta Lancucki
Barbara Pilawa-Kraus, wielokrotnie uczestniczgca jako jurorka konkurséow ku-
linarnych w wojewddztwie podkarpackim. W 2018 r. Uniejow goscit rowniez
mistrza $wiata w pieczeniu pizzy — Wtocha Alessandro Ceci. Od roku 2018 pokazy

18 M. Kugietko, Obecny stan turystyki eventowej w Uniejowie, ,,Turystyka Kulturowa” 2015,
nr 11, s. 64-66.

1" Kulinarny Uniejow, 2019.

2 J. Gontarz, Podgzaj ze smakiem, ,,Gorace Zrodta. Magazyn Term Uniejow” 2019, s. 911
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i warsztaty ekspertow weszty do statej formuly festiwalu. Skierowane gléwnie
do spotecznosci lokalnej, ukierunkowane sg przede wszystkim na rozwoj przed-
sigbiorczos$ci lokalnej oraz integracje¢ z partnerami zagranicznymi?'.

Kolejng nowoscia, ktora od 2016 r. wpisata si¢ do formutly festiwalu jest
tzw. motyw przewodni dan festiwalowych, na bazie ktérego szefowie kuchni
tworzg autorskie kreacje dan nadajgc im ciekawe nazwy nawigzujace do histo-
rii lub walorow Uniejowa. W istocie chodzi o unowoczes$nienie tradycyjnych
przepisow, przygotowanie dania z akcentem polskim i1 nawiazaniem do tradycji
kulinarnej miedzynarodowej positkujac si¢ nowoczesnymi trendami i technikami
kulinarnymi. W 2016 roku byt to ser kozi, w roku nastepnym potrawy z ryb
stodkowodnych, jak przystato na miasteczko potozone nad rzeka, a w kategorii
deseru przygotowano stodkosci na bazie wiosennych warzyw i owocow. W roku
2018 pojawity sie produkty lokalne — Ogorek Termalny z Uniejowa uzyty w przy-
gotowaniu dania gldwnego oraz miodd pszczeli z lokalnych pasiek w deserze®.

Jak kazdy konkurs, rowniez i ten posiada swoj regulamin. Jego czescig jest po-
wstanie Komisji Konkursowej, ktora starannie ocenia wszystkie potrawy. Zar6wno
jurorzy jak 1 degustatorzy kosztuja konkursowych dan, a z prezentowanej oferty
wybierajg te, ktoére uznaja za najlepsze wedtug Scisle okreslonych kryteriow
oceny (m.in. walory smakowe i aromatyczne, estetyka serwowania, pomystowos¢
przygotowania, dobor sktadnikow i kompozycja smakow). Warto rowniez nad-
mieni¢, ze ustalenia regulaminowe sg efektem odbywajacych sie, przed kolejnymi
edycjami, spotkan organizatoréw z restauratorami, podczas ktérych omawiane s
kwestie techniczne, takie jak: godziny trwania imprezy, odpowiednie przygoto-
wanie kelneréw. Ujednolicono rowniez gramature potraw degustacyjnych (120 g)
oraz przedzial cenowy (56 zt za porcje). Ponadto, w mys$l regulaminu, kazdy
przystepujacy do rywalizacji lokal musi zaprezentowac danie glowne, natomiast
deser jest mile widzianym dodatkiem. Mimo, Ze nie jest punktem obowigzkowym
programu, restauratorzy w zdecydowanej wigkszosci nie rezygnuja z mozliwosci
popisania si¢ wariacja na temat deseru.

Ostatnia edycja festiwalu rozpoczeta si¢ juz w przeddzien spaceréw degu-
stacyjnych, w piatek 12 kwietnia. Szkolenia, pokazy i prezentacje kulinarne daty
przedsmak wydarzenia. W ramach programu przygotowano szkolenia dedyko-
wane przedsi¢biorcom z terenu gminy Uniejow. Ich przebieg uswietnita obecnosé
gosci z miast partnerskich — wloskiego Alatri i wegierskiego Morahalom. Obecni
byli takze cztonkowie klubu ,,Polska Pigknieje”, przebywajacy w Uniejowie.
W konferencji wzieli udziat prelegenci prezentujac kuchnie regionalng Kaszub,
Podkarpacia i Uniejowa. Omoéwiono zagadnienia powigzane z tematyka pro-
duktow lokalnych, takie jak: systemy jakosci i certyfikacji, promocja oraz ich
znaczenie dla rozwoju regionu. W ramach czgsci praktycznej goscie z Wioch

2l Tamze.
22 Tamze, s. 9.
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oraz z Osrodka Garncarskiego w Medyni w powiecie tancuckim przygotowali
degustacyjne stoiska regionalne, na ktérych mozna bylo zasmakowac oryginalnych
i charakterystycznych specjatow. Mocnym akcentem programu bylo spotkanie
i degustacja potraw przygotowanych przez uniejowianina, finaliste¢ programu
,.Masterchef” — Adama Kozaneckiego®.

W sobote i niedzielg odbyt sie wlasciwy konkurs degustacyjny, ktorego moty-
wem przewodnim byly sktadniki, w miare mozliwosci pozyskiwane od lokalnych
producentow: ziemniak dla dania gtownego i jabtko do deseréw. Dwa, z pozoru
proste, artykuty pobudzily wyobrazni¢ szefow kuchni na tyle, by na talerzu zapre-
zentowac prawdziwe dzieta o duzej roznorodnosci. W rywalizacji wzigto udziat
tacznie 14 restauracji, ktore wykazaty sie najwyzszym poziomem sztuki gastro-
nomicznej w sposob kreatywny i innowacyjny tgczac prostote i nowoczesnosé?.
W kazdym lokalu degustator otrzymywat pieczatke za zamowione danie, jako
potwierdzenie konsumpcji. Do oddania waznego glosu, a tym samym wzigcia
udziatu w losowaniu nagrod, nalezato sprobowac i oceni¢ co najmniej 6 z 14 dan
gtéwnych i minimum 4 sposréd 10 deseréw. Na podstawie rozmow przeprowa-
dzonych z uczestnikami i opinii wydanej przez Komisje Konkursowa, o ocenie
potrawy decydowaty przede wszystkim smak, w nastepnej kolejnosci sposéb po-
dania oraz czasem zaskakujaca pomystowos$¢ przygotowania dania. Na kolejnym
miejscu plasowaty si¢ jako$¢ produktow i wykorzystanie surowcow z lokalnych
upraw. Degustatorzy dodatkowo wymieniali jeszcze jako$¢ obstugi, ogdlng at-
mosfere i miejsce podania, jako elementy majace posredni wptyw na decyzje.

Uczestnicy wydarzenia oddali do urn konkursowych tacznie 280 paszpor-
tow?, z czego 17 dokumentdéw nie kwalifikowalo si¢ do losowania, ze wzgledu
na brak kompletnych danych?. Degustatorzy oprocz pieczatek i oceny dan, po-
dawali swoje dane personalne: imi¢ i nazwisko, miejsce zamieszkania i telefon
(na potrzeby losowania nagrod). Na podstawie oddanych i waznych paszpor-
tow obliczono, ze w festiwalu wzigto 123 mezczyzn (44%) 1 157 kobiet (56%).
Jesli chodzi o kategori¢ wickowa, najwigcej degustatorow byto w przedziatach:
41-60 lat i 2540 lat, ze znacznym udziatem senioréw (> 60 roku zycia) co §wiad-
czy o tym, ze jest to wydarzenie, w ktoérym chetnie biorg udziat osoby w kazdym
wieku 1 jest ono powszechne dla wszystkich (ryc. 1).

3 Konferencja na temat lokalnych produktéw (...), 2019.

2 VI edycja Festiwalu Smakow juz za nami, 2019; Kulinarny Uniejow, 2019.

% W opinii Komisji Konkursowej i restauratoréw, liczba faktycznych uczestnikéw jest nie-
wspotmierna do liczby oddanych Paszportéw Degustatora dokumentujacych degustacj¢ potraw.
Posiadanie paszportu nie jest warunkiem koniecznym do wzigcia udziatu w degustacjach. Na pod-
stawie liczby wydanych dan restauratorzy szacuja, ze w wydarzeniu bierze udziat przynajmniej
kilka razy tyle uczestnikow w stosunku do zwrdconych paszportow.

2 VI edycja Festiwalu Smakow juz za nami, 2019.
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Ryc. 1. Przedziat wiekowy uczestnikow ,,VI Uniejowskiego Festiwalu Smakow 2019”
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie rozméw z cztonkami Komisji Konkursowej
w ramach pracy podczas ,,VI Uniejowskiego Festiwalu Smakow 2019”

Jesli chodzi o pochodzenie uczestnikow Festiwalu Smakéw w 2019 r., dys-
proporcje udziatu sg juz o wiele bardziej znaczace, na 245 paszportach wskazano
miasto jako miejsce zamieszkania, a na zaledwie 35 obszary wiejskie. W celu
wyjasnienia, na czym polega fenomen tak znacznych rdznic, postuzono si¢ opra-
cowaniem CBOS?” dotyczacym postaw i stylu zycia mieszkancow polskiej wsi.
Pokazuje ono, ze mieszkancy wsi pozostaja wcigz mniej aktywni i bardziej kon-
serwatywni. Wie$ polska pozostaje ostojg wartosci, i tradycji, ale jej styl wcigz
pozostaje daleki od stylu zycia aglomeracji miejskich. Przyczyn tego stanu rzeczy
nalezy upatrywac¢ w mniejszym dostepie do atrakcji miast, co znaczgco ogranicza
konsumpcje dobr kultury.

Udziat degustatoréw, na podstawie oddanych Paszportow Degustatora, pod ka-
tem ich miejsca zamieszkania w danym wojewodztwie, rozktada si¢ nastgpujaco:
w Festiwalu Smakow w 2019 r. wzieto udziatl 197 uczestnikéw z wojewodztwa
todzkiego (70%), 62 uczestnikow z woj. wielkopolskiego (22%) oraz 21 uczestni-
kow z wojewodztwa mazowieckiego (8%). Z wojewddztwa todzkiego najwiecej,
bo az 95 zgloszen (48%) pochodzi z Uniejowa, 15 (8%) z Poddegbic, 21 (11%)
z Lodzi, 16 (8%) z gminy Uniejow i 50 (25%) z pozostatych miejscowosci nale-
zacych do wojewodztwa todzkiego. W obrebie wojewodztwa wielkopolskiego,
najwiecej zgloszen — 45, dajac tym samym wynik 73% pochodzi z Turku, 7 (11%)
z Poznania i 10 (16%) z pozostatych miejscowosci wojewodztwa wielkopolskiego.
Z powyzszego wynika, ze najwigeksza popularnoscia festiwal cieszyt si¢ wsrod
autochtonow, o czym $wiadczy ich najwigkszy udzial, a dominujacym wojewodz-
twem byto todzkie. Wysoka frekwencja mieszkancow Turku, Poddebic i Lodzi
wigze sie z nieduza odlegloscia od Uniejowa i dobra dostepnoscia do niego. Nalezy
jednak zwroci¢ uwagg na dwa aspekty. Uniejowski Festiwal Smakoéw w kalendarzu
imprez figuruje jako wydarzenie o zasiggu lokalnym. Z jednej strony, impreza

¥7 N. Hipsz, Wies polska — postawy, styl zycia, CBOS, Warszawa 2013, s. 1-14.
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w istocie aktywizuje przede wszystkim mieszkancow, o czym §wiadczy nieco
ponad 1/3 wszystkich zgloszen. Jednoczesnie, z roku na rok, Festiwal zyskuje co-
raz wigkszy zasigg i popularnos¢ wsrod przybywajacych, czesto nawet specjalnie
na t¢ okazje, turystow. Wydarzenie wraz z kolejnymi edycjami, zyskuje réwniez
coraz wigkszy rozglos medialny. Na trzy ostatnie edycje Festiwalu przyjezdzaty
ekipy telewizyjne ogolnopolskie i regionalne oraz dziennikarze stacji radiowych
o zasiegu regionalnym. W tym czasie miasto goscito takze wielu dziennikarzy
gazet i czasopism lokalnych, regionalnych i ogolnopolskich.

WNIOSKI

Festiwal Smakow nie jest zwyczajng rywalizacja i promocjg restauracji.
Uhonorowanie dania nagrodg jest istotnym wyroznieniem. Wigkszo$¢ nagro-
dzonych restauratorow wprowadza zwycieskie potrawy do stalej oferty menu.
Ponadto, posiadanie miana Najbardziej Apetycznego Miejsca w Uniejowie, czy
prezentacja odznaki Lilii Smakosza poprzez media spotecznosciowe, to tylko je-
den z efektow wydarzenia. Celem festiwalu w odniesieniu do restauratoréw jest
aktywizacja przedsigbiorczo$ci lokalnej. Migdzy innymi dlatego ujednolicono
regulaminowo gramature oraz wprowadzono motyw przewodni, z pozoru prosty,
niewyszukany i og6lnodostepny sktadnik, aby da¢ upust kreatywnosci opartej
na zdrowych zasadach rywalizacji.

Jak stwierdzono w 2013 r. w analizie dzialan promocyjnych podejmowanych
w gminie Uniejow przedstawionych przez E. Gorczyczewska 1 K. Smetkiewicz
(2013)*, realizowana strategia marketingowa gminy powinna jeszcze lepiej odpo-
wiada¢ na potrzeby spoteczenstwa lokalnego, a nie by¢ skierowana w przewazaja-
cej czesci do 0sob odwiedzajacych. Uniejowski Festiwal Smakéw, wprowadzony
do kalendarza wydarzen w 2014 r. przyniost oczekiwane efekty i stat sie waznym
filarem promocji wewngtrznej, dedykowanej gtdéwnie mieszkancom i miejscowym
przedsigbiorcom, stuzacej ich aktywizacji, wzrostowi poczucia lokalnej tozsamosci
1 poprawie jakosci zycia.

Festiwal Smakoéw wpisuje si¢ rowniez idealnie w szereg dziatan promo-
cyjnych gminy Uniejow, z ktorych najwigcej dotyczy: organizowania imprez
kulturalno-rozrywkowych i edukacyjnych, promocji w ré6znego rodzaju mediach
o szerokim zasiggu przestrzennym, wspotpracy zagranicznej, promocji wydaw-
niczej i udzialu w wydarzeniach targowych?”. W kazdej z tych form strategii
marketingowej tematyka zwigzana z Festiwalem Smakow jest skutecznie i wszech-

2 E. Gorczyczewska, K. Smetkiewicz, Budowa i promocja marki miejsca na przykladzie
uzdrowiska termalnego Uniejow, ,,Studia Ekonomiczne. Zeszyty Naukowe Wydziatowe Uniwer-
sytetu Ekonomicznego w Katowicach” 2013, nr 144/13, s. 396—408.

2 Tamze, s. 13.
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stronnie realizowana, stanowiac wazny ich element, jak np. poprzez relacjonowa-
nie Uniejowskiego Festiwalu Smakow w programach telewizyjnych np. w TVN
Meteo czy TVP3 Lodz (2018 r.)*° i przedstawianie nagrodzonych restauracji
w ogodlnopolskich mediach np. TVN Meteo (2017 r.)*'. Innymi przyktadami
dziatan promujacych tematyke kulinariow, bedacych nastepstwem sukcesu od-
noszonego przez Festiwal Smakow sg migdzypokoleniowe warsztaty kulinarne
pt. ,,Czas na smaki” odbywajace sie w 2017 1 2018 r. w szkole i w restauracjach
w Uniejowie®?, czego efektem sa 2 publikacje z 2018 r. ,,Czas na smaki — kulinarny
Uniejow”* 1 ,, Tradycja kulinarna Uniejowa™*. Tematyka produktow lokalnych
gminy Uniejow, oferty gastronomicznej miasta, Festiwalu Smakow poruszona
zostata rowniez w albumie pt. Smaki Uniejowa® wydanym w 2018 r. i na stronie in-
ternetowej http://kulinarny.uniejow.pl, poswigconej ,,Uniejowskiemu Festiwalowi
Smakoéw” zatozonej w zwigzku z VI edycja imprezy w 2019 r.

Wydarzenie pokazuje zatem, ze szeroko pojety temat kulinariow — potencjat
produktoéw lokalnych, baza gastronomiczna, a takze jakos¢ ustug i oferty kulinar-
nej jest mocnym akcentem w ogoélnej ofercie turystycznej miasta, na ktory warto
i nalezy stawia¢ w dalszym rozwoju Uniejowa.

Rosnace zainteresowanie turystyka kulinarng jest ogromng szansg na promo-
cj¢ danego miejsca. Dobrze przygotowana oferta kulinarna, moze by¢ samodzielna
atrakcja, mimo ze stanowi czgs$¢ szerszego produktu turystycznego. Wojaze ku-
linarne sg wyrazem wspotczesnych trendow na polu turystyki swiatowej i od-
zwierciedlaja specjalne, mocno zindywidualizowane zainteresowania, nasycone
emocjami. Nowy nurt jest wyrazem zmian wynikajacych z globalizacji w takich
dziedzinach jak gospodarka czy wymiana informacji i znajduje odbicie w sposobie
zycia, zachowania, stylu pracy oraz sposobie zywienia.

Uniejowski Festiwal Smakow jest przyktadem efektywnego i atrakcyjnego
wykorzystania potencjatu gastronomicznego miasta i jego zaplecza — obszarow
wiejskich gminy w celach promocyjnych. Wydarzenie uzupehia istniejaca juz
oferte turystyczng, pomaga budowaé solidng marke¢ miasta i stanowi istotny
element dla jego rozwoju. Restauratorzy przescigajac si¢ w ofercie smakdéw
maja tez wyjatkowa okazje, aby lepiej zrozumie¢ potrzeby i oczekiwania swoich
konsumentow. Perspektywy turystyki kulinarnej na przyktadzie Uniejowskiego

30 Mistrz pizzy na Uniejowskim Festiwalu Smakéw, 2018; Ogorek termalny, miéd z lokalnych
pasiek, mistrzowska pizza, smakowity weekend w Uniejowie, 2018; Uniejow — niesamowite smaki
i wszechstronnos¢ wody geotermalnej, 2018; Smaki wiosny w Uniejowie, 2018.

3U Festiwal kulinarny w Uniejowie, 2017.

32 Czas na Smaki — Uniejow kulinarny, 2018.

3 A. Wotocznik, S. Szmigiel, Czas na smaki — kulinarny Uniejow, 2018.

3 A. Wolocznik, S. Szmigiel, K. Szelagowska, A. Zielonka, Tradycja kulinarna Uniejowa,
Fundacja Inicjatyw Aktywnych Go Silver, Warszawa 2018.

35 J. Gontarz (red.), Smaki Uniejowa, 2018.
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Festiwalu Smakow sa obiecujace, za$ samo wydarzenie staje si¢ markowym
produktem Uniejowa.
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DEVELOPMENT STRATEGY OF CULINARY TOURISM
— THE FESTIVAL OF TASTES IN UNIEJOW

Summary

In recent years, there has been dynamic development of culinary tourism which activates
many rural and urban areas for self-promotion purposes. The aim of this article is to present the
essence of culinary tourism and the Festival of Tastes in Uniejow as a manifestation of this trend
as well as a development factor increasing the popularity of the city among tourists and an effec-
tive municipal tool of marketing strategy. The methodology adopted to achieve the objectives of
the article includes: review and analysis of the literature on the subject of culinary tourism and
Uniejow, own empirical research based on the analysis of Taster’s Passports collected during the
last edition of the festival, and observations related to the organization of the event. Based on the
research it was found that the Festival of Tastes in Uniejow can be an example of effective and
attractive use of the gastronomic potential of the city and the rural areas of the commune for pro-
motional purposes.

Keywords: culinary tourism, Uniejow, Festival of Tastes in Uniejow
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