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Zarys tresci: Artykul przedstawia przeglad popularnosci Uniejowa na tle matych
miast wojewodztwa todzkiego oraz uzdrowisk o podobnym kierunku leczniczym. Zjawisko
to mierzono liczbg wyszukiwan w wyszukiwarce internetowej Google. Poza wspomnia-
nym wyzej przegladem poddano analizie sezonowe zmiany odnajdywania Uniejowa
w Internecie i zestawiono je z dziataniami promocyjnymi prowadzonymi przez Urzad
Miasta. Wyniki wskazuja, iz Uniejow jest najbardziej znang jednostka w gronie matych
miast regionu 16dzkiego oraz znaczacs, jak na dlugo$¢ funkcjonowania uzdrowiska i jego
potencjal, miejscowoscig uzdrowiskowa.
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WSTEP

Jedna z r6l samorzadow jest wspomaganie i nadzorowanie inwestycji w dzie-
dzinie turystyki, w tym m.in.: przygotowywanie terenow pod inwestycje tury-
styczne, budowa infrastruktury obstugujacej lokalne atrakcje czy proponowanie
konkurencyjnych warunkow inwestowania w tym sektorze'. Poza wymienionymi
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wyzej kierunkami zadan samorzadow, zwlaszcza tych, ktdre rozwoj gospodarczy
opierajg na sferze krajobrazowej, niezwykle istotnym jest budowanie wtasci-
wego przekazu i wykorzystywanie w tym celu odpowiednio dobranych kanalow
komunikacji. W zwigzku z powyzszym, wtadze wykorzystujg liczne narzedzia
marketingowe, bedace forma wspierania konkurencyjnosci opartej na budowaniu
wizerunku gminy i marki miejsca. Wspomniane narzg¢dzia sa elementami zarza-
dzania marketingowego, ktore powinno przybiera¢ charakter spojny, strategiczny
i kompleksowy?. W efekcie miasta zaczynajg si¢ promowacé w sposob §wiadomy
i celowy oraz oparty o swoje szeroko rozumiane zasoby, wykorzystujac przy tym
przekonywujacg argumentacj¢ ich wyzszos$ci nad konkurencja. Ta forma wielo-
kierunkowej, lecz spojnej dziatalnosci zmierza do poznania miasta i jego oferty,
zainteresowania si¢ nim i w konsekwencji wzbudzenia potrzeby przyjazdu do
niego w celu skorzystania z ustug w nim oferowanych. Waznym przy tym jest,
aby przekaz oddziatywat w dtuzszym okresie niz trwa kampania. Odpowiednio
przygotowana promocja miasta moze decydowac o sposobie postrzegania sktad-
nikow jego tozsamoscei, a w rezultacie o rodzaju uksztattowanego obrazu men-
talnego — wizerunku marketingowego miasta®. A. Szromik dokonat przegladu
tendencji zmian podej$¢ marketingowych stosowanych przez zarzadcéw miast,
wskazujac na zmiany zwigzane z zakresem promocji, jej forma, sSrodkami i tech-
nikami komunikacyjnymi oraz metodami i podej$ciami operacyjnymi*. Promocja
miasta, niezaleznie od sposobu jej prowadzenia powinna przynosi¢ wymierne
efekty w postaci m.in. wiekszej liczby turystow korzystajacych z lokalnej oferty.
Niemniej ciekawym i istotnym, z punktu widzenia kreowania atrakcyjnego wize-
runku miasta, wskaznikiem obrazujacym skutecznos$¢ promocji miasta jest jego
popularnos¢ — w tym ta wirtualna (internetowa). Z pewna doza ostroznos$ci nalezy
przyjac, ze liczba wyszukiwan informacji o danym mie$cie moze przerodzi¢ si¢
w jego popularnos$¢ i rozpoznawalnosc, a zaktadajac, iz ich wyniki beda przedsta-
wiaé pozytywne informacje — w utrwalenie pozadanego przez miasto wizerunku.

Wspolczesnie, rzeczywistos¢ towarzyszaca ludziom na co dzien oparta jest
na systemie przyswajalnych informacji, ktére docieraja do nich z réznych zrédet
i z 16zna czestotliwoscia. Informacje marketingowe (szczegodlnie w zakresie
promocji miasta), z racji ich charakteru i formy, stanowig impuls dla odbiorcy,
ktory cheae dowiedzie si¢ wigcej na temat miasta (jego lokalizacji i dostepnosci,
szerszego opisu oferty etc.) korzysta z dostgpnych mu zrodet, poszerzajacych
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syntetycznie przestawiong oferte. Niewatpliwie jednym z wazniejszych narzedzi,
ktére moga umozliwi¢ wyszukiwanie informacji, wykorzystywanych na co dzien
sa przez cztowieka jest wyszukiwarka internetowa, a wigc system wyszukiwa-
nia informacji, umozliwiajacy znalezienie rozproszonych tekstow cyfrowych
na podstawie stow kluczowych™. Dominujaca pozycje wsrdd tych systemow
(zar6wno w wymiarze polskim jak i globalnym) zajmuje wyszukiwarka Google®.
Wage zrodet internetowych wydaja sie potwierdza¢ badania przeprowadzone
w Inowroctawiu i Ciechocinku, z ktérych wynika, iz 45% kuracjuszy, informacji
o uzdrowiskach, wyszukuje w serwisach WWW".

Wspomniana przez nas wczesniej popularno$é w Internecie moze miec kilka
obliczy. Najpowszechniej mierzonymi sg liczba trafien frazy w wyszukiwarce oraz
jej wyszukiwalnos¢. W przedtozonej pracy skupiono si¢ na wyszukiwalno$ci,
przyjmujac, ze jest ona miernikiem popularnosci nie tyle zwigzanej z tworzeniem
wpisOw na temat miasta, a miernikiem czestotliwos$ci zapytan o miasto, wysyla-
nych przez internautow.

Wyszukiwalno$¢ sama w sobie, nie zostata dotad jasno sprecyzowana w li-
teraturze. Wérod pozycji, ktore w jakikolwiek sposob zwracaja uwage na to po-
jecie wskazuje sie opracowania z zakresu szeroko rozumianego IT?® traktujgcego
ja jako sktadowa rozwoju infrastruktury informacyjnej. Wedtug przytoczonego
opracowania wyszukiwalno$¢ ma by¢ jednym z elementow, ktore wspierane przez
sztuke 1 nauke ksztaltowania produktow informacyjnych, sktadaja si¢ na szeroka
definicje architektury informacyjnej. Takie samo podejscie reprezentowane jest
w polskiej literaturze’. Boyd twierdzi, iz wyszukiwalno$¢ przeklada sie na tatwosé
w odnajdowaniu przez uzytkownika interesujacych go materiatow'?. W kontek-
$cie rozwazan nad wyszukiwalnos$ciag warto przytoczy¢ definicje stownikowa,
wedhug ktorej cos wyszukiwalnego to co§ co moze zosta¢ odszukane. W tym
samym stowniku zauwazono takze, iz pojgciem tozsamym, cho¢ nie uzywanym

5 A Halavais, Wyszukiwarki internetowe a spoteczenstwo, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa
2012, s. 20.
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nalnego Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2017, s. 109-110.
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w nomenklaturze naukowej, jest pojecie ,,googlowania”, ktore potocznie oznacza
szukanie informacji w Internecie za pomoca wyszukiwarki Google''.

Wydaje si¢ zatem, ze, w kontekscie przeprowadzonej analizy, wyszukiwalnos¢
to cecha, ktora towarzyszy miastu Uniejow, swiadczac o jego popularnosci wsrod
uzytkownikow Internetu, zainteresowanych zardéwno tym miejscem w konteks$cie
catego organizmu, jakim jest mate miasto, jak i jego funkcjg uzdrowiskows.

Glownym celem artykutu jest ocena popularnosci Uniejowa na tle podobnych
mu wielko$cig miast w regionie oraz na tle konkurencyjnych dla niego miejsco-
wosci uzdrowiskowych. Podjeto si¢ rowniez oceny skutecznos$ci dziatan promo-
cyjnych prowadzonych przez wtadze lokalne. Dodatkowo w ramach dyskusji nad
zmiennos$cig popularnosci Uniejowa w czasie, przedstawiono mozliwe powody
wspomnianych fluktuacji, ktore moga by¢ punktem wyjscia do szerszych analiz
wplywu dziatan marketingowych na popularnos¢ miasta.

ZRODLA I METODY BADAN

Podstawowym zrédtem informacji wykorzystanych w naszej analizie popular-
no$ci miast sg dane pochodzace z ustugi Google Trends. Serwis ten, to instrument
pozwalajacy na generowanie i udostepnianie informacji do celéw biznesowych
1 marketingowych. Bazuje on na zapytaniach, ktére uzytkownicy wpisuja do
wyszukiwarki Google. Wspomniane dane znajduja zastosowanie w wielu dzie-
dzinach nauki. Poczawszy od podstawowych zastosowan dla ktorych ustuga
zostata stworzona, a wigc badan marketingowych'?, przez analizy ekonomiczne
(W tym zwigzane z prognozowaniem)'3, spoteczne'*, az po medycyne (szczegolnie
epidemiologie)'.

' https://sjp.pwn.pl/szukaj/googlowa%C4%87.html [dostgp: 15.01.2019]
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ogle Trends, ,,Journal of Forecasting” 2011, nr 30, s. 565-578; H. Choi, H. Varian, Predicting
the Present with Google Trends, ,,Economic Record” 2012, nr 88, s. 2-9; T. Preis, H.S. Moat,
H.E. Stanley, Quantifying Trading Behavior in Financial Markets Using Google Trends, ,,Scientif-
ic reports” 2013, nr 3(1684), s. 1-6.
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Kielce, 2013, s. 371-380.
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Wspomniana baza informacji, z uwagi na nieupowszechnianie danych wrazli-
wych (w tym objetych tajemnica handlowa), umozliwia ich przegladanie w formie
przetworzonej, stad koniecznos¢ skrupulatnego opisu sposobu ich pobierania
1 interpretacji.

Popularno$¢ miasta mierzono czgstotliwoscia zapytan o fraze sktadajaca sie
jedynie z nazwy interesujacych nas miast (np. ,,Uniejow”, ,,Szadek”, ,,Szczawno—
Zdrdj” etc.) z automatycznie proponowanym przez serwis rozszerzeniem ,,miasto
w Polsce”. Podczas pobierania danych nie stosowano udostepnionych przez serwis
filtrow (ograniczen do kategorii). Ustuga Google Trends umozliwia przekazywanie
danych jedynie w formie porownawczej z ograniczeniem do pieciu fraz. Wspomniana
forma poréwnawcza polega na zaprezentowaniu danych wzglednych, gdzie naj-
wyzsza miesieczna liczba zapytan w okreslonym przedziale czasowym dla porow-
nywanych fraz wynosi 100, warto$¢ 50 oznacza jej dwukrotnie nizsza popularnose,
natomiast 0 $wiadczy o braku popularno$ci danego miejsca. W zwiazku z tym, iz do
wspomnianych poréwnan mozna doda¢ maksymalnie pie¢ fraz, przy pozyskiwaniu
danych z poréwnan, dostepnych w tej ustudze jako obiekt referencyjny przyjeto ten,
w ktorym w danym okresie nastgpito najwigcej zapytan w ciggu jednego miesigca.

W efekcie, na skutek systematycznego pobierania danych, z wykorzystaniem
obiektu referencyjnego, utworzono tabele danych przedstawiajace porownywane
obiekty w ujeciu miesiecznym, z przyporzadkowang wzgledna wartoscig popular-
nosci frazy w wyszukiwarce Google (przyktad jednej z bazy danych przedstawia
tab. 1). Rezultatem tego jest 7 osobnych zestawien — po jednym dla kazdej z po-
rownywanych kategorii (jedno dla matych miast wojewodztwa todzkiego tj. miast
do 5 tys. mieszkancdéw oraz sze$¢ tabel dla uzdrowisk o profilu leczenia zgodnym
z profilem Uzdrowiska Uniejow). W zakresie porownan dotyczacych uzdrowisk
wylaczono z badan te o charakterze wsi oraz duze miasta. Wspomniane ograni-
czenie wigze si¢ z tym, iz informacje dostarczane przez Google Trends sa danymi
o charakterze wzglednym a tym samym uniemozliwiajg porownania pomi¢dzy
obserwacjami o zbyt duzych roéznicach, w zakresie nat¢zenia mierzonego zjawiska.

Dane zgromadzone na potrzeby badan obejmuja okres od stycznia 2010 roku
(rok poprzedzajacy wydanie decyzji Ministra Zdrowia w sprawie mozliwo$ci pro-
wadzenia lecznictwa uzdrowiskowego na obszarze gminy Uniejow oraz dwa lata
przed wydaniem rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow w sprawie mozliwosci
prowadzenia lecznictwa uzdrowiskowego w Uniejowie'®) do konca 2017 roku.

Po zakonczeniu zmudnego etapu kolekcjonowania danych wejsciowych,
przystapiono do ich analiz z wykorzystaniem graficznych form prezentacji danych
oraz prostych operacji statystycznych. Opis mierzonego zjawiska, wykonany

19 Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 27 czerwca 2012 r. w sprawie nadania statusu

uzdrowiska miastu Uniejow wraz z sotectwami: Spycimierz, Spycimierz—Kolonia, Zielen i Czlopy,
potozonym na obszarze gminy Uniejow, Dz.U. 2012, poz. 782.
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przy pomocy wspomnianych metod, ma charakter przegladowy. Ostatnim etapem
analiz byta proba wyjasnienia fluktuacji w zakresie popularnosci Uniejowa na tle
wydarzen w nim organizowanych.

PODMIOT BADAN

Uniejow, to miasto potozone na terenie wojewddztwa t6dzkiego, w powiecie
poddgbickim, zamieszkale przez niewiele ponad 3 tys. mieszkancow. Pod wzgledem
gospodarczym osrodek ten wyraznie wyrdznia si¢ na tle pozostatych matych miast
regionu todzkiego, istotnym udziatem w jego strukturze gospodarczej przedsie-
biorstw dziatajacych w sekcjach zwigzanych z zakwaterowaniem i gastronomia oraz
kultura, rozrywka i rekreacja'’. Jest to wynik wysitku lokalnych wtadz, aby Uniejow
stat si¢ waznym graczem na arenie turystycznej, a wigc na rynku wymagajacym,
poza wysokg jako$cig oferowanych ustug, takze dobrze i sprawnie dzialajacego
marketingu miejskiego. W 2008 roku szerokim echem odbito si¢ uruchomienie
zasilanych wodami solankowymi Term (w kolejnych latach rozbudowywanych)'®.
W oparciu o ten kompleks, oraz z uwagi na wspotwystepowanie dodatkowych
czynnikow wzmacniajacych lokalny potencjal (m.in. bogata histori¢ geologiczna,
ktora zapewnia mu szczegdlne walory mikroklimatyczne, historyczny kompleks
edukacyjno-turystyczno-rekreacyjny, uksztattowane w spotecznej swiadomosci
festiwale i niematerialne dziedzictwo sasiadujacego nieopodal Spicymierza), pod-
jeto decyzje zwigzana z realizacja koncepcji promocji Uniejowa w kierunku ,,mto-
dego duchem uzdrowiska”, z dominujacym profilem profilaktycznym, pelnigcym
funkcje ,.kapsuty zdrowia, mtodosci i witalnosci”'®. W efekcie w sierpniu 2011 .
Minister Zdrowia zatwierdzita mozliwos$¢ prowadzenia lecznictwa uzdrowiskowego
w Uniejowie, w kierunkach leczenia chordb: ortopedyczno-urazowych, uktadu
nerwowego, reumatologicznych, naczyn obwodowych oraz skory®, a w czerwcu
2012 r. miasto uzyskato status miejscowosci uzdrowiskowej?'.

17" M. Kowalski, Pozarolnicza dziatalnos¢ gospodarcza w gminie Uniejow, ,,Biuletyn Unie-
jowski” 2015, t. 4, s. 143-156.

18 E. Gorczyczewska, K. Smetkiewicz, Budowa i promocja marki miejsca na przykladzie
uzdrowiska termalnego Uniejow, ,,Studia Ekonomiczne. Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekono-
micznego w Katowicach” 2013, nr 144, s. 395-408.

19 Tamze.

20 K. Smetkiewicz, T. Latour, Wiasciwosci fizykochemiczne i chemiczne wod geotermalnych
w Uniejowie ze szczegolnym uwzglednieniem wody z odwiertu PIG/AGH-2, ,Biuletyn Uniejow-
ski” 2012, t. 1, s. 79-93.

2 Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 27 czerwca 2012 r. w sprawie nadania statusu
uzdrowiska miastu Uniejow wraz z solectwami: Spycimierz, Spycimierz—Kolonia, Zielen i Czlopy,
polozonym na obszarze gminy Uniejow, Dz.U. 2012, poz. 781.
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Budowa i promocja marki Uniejowa i uzdrowiska termalnego w nim usy-
tuowanego w sposob kompleksowy scharakteryzowaty E. Gorczyczewska
1 K. Smetkiewicz wskazujac na techniki Public Relactions (PR), hasta promocyjne,
kanaty upowszechniania informacji o miescie oraz o markach z nim zwigzanych?.
W konteks$cie przywotanych analiz w Uniejowie wyraznie uwidacznia si¢ sto-
sunkowo nowe podejscie do marketingu nazywane w literaturze productplace-
ment 'em* (lokowaniem produktu), ktore A. Szromik w konteks$cie marketingu
miejskiego nazywa cityplacement’em*.

WYNIKI

Popularno$¢ Uniejowa na tle malych miast regionu lédzkiego

W wojewodztwie todzkim facznie 44 jednostki posiadajg status miasta, z czego
13 miast zamieszkuje mniej niz 5 tys. mieszkancow. W tej grupie osrodkow jedno-
znacznie daje si¢ zaobserwowac¢ dominacj¢ Uniejowa nad pozostatymi miastami
w zakresie popularno$ci ustalonej na podstawie miernika wyszukiwalnosci (ryc. 1).
Wynik usrednionego pomiaru zjawiska nie ukazuje w petni obrazu dominacji tego
miasta wsrod osrodkow o podobnym potencjale demograficznym. Lepszym narze-
dziem ukazujacym roznice w popularnosci oraz istniejace trendy w tym zakresie jest
wykres liniowy (ryc. 2). W tym przypadku z uwagi na jego przejrzystos¢ ograniczono
liczbg miast do tych, ktdrych najwyzsza miesigczna obserwacja wynosita wiecej
niz 10% warto$ci obserwacji maksymalnej w caltym okresie badania.

Przyczyn popularno$ci omawianego miejsca, nalezy doszukiwac sig, poza
aktywnos$cig w zakresie promocji jednostek terytorialnych, w tym, iz Uniejow
jest jedynym w grupie matych miast miejscem, ktore w duzej mierze opiera
SW0j rozw0j na turystyce. W catym okresie objetym badaniem, jedynie Strykow
1 Rzgdw, a wigc miasta w ktorych rozwijaja si¢ funkcje egzogeniczne, wynikajace
z potozenia w ztotym trojkacie logistycznym? (i co za tym idzie ze zlokalizowa-
nymi w nich centrami logistycznymi®® i handlowymi?’), zblizyty si¢ w niektorych

22 Por. E. Gorczyczewska, K. Smetkiewicz.

2 Por. P.B. Gupta., K.R. Lord; Por. C. La Farle i S.M. Edwards.

2 Por. A. Szromnik.

% S. Wisniewski, Significance of trans-european transport networks for logistics centre lo-
calization as exemplified by the L6dz region, ,,European Spatail Research and Policy” 2015, t. 22,
nrl,s. 23-44.

26 B. Bartosiewicz, S. Wisniewski, Przemiany matego miasta i jego otoczenia a rozwdj cen-
trow logistycznych — przyktad miasta i gminy Strykowa, [w:] Przemiany przestrzeni i potencjatu
matych miast w wybranych regionach Polski z perspektywy 20 lat transformacji, red. B. Barto-
siewicz, T. Marszat, Wyd. Uniwersytetu Lodzkiego, £.6dz 2011, s. 93—118.

27 J. Dzieciuchowicz, Wielkie centrum handlowe w przestrzeni miejskiej i podmiejskiej: Ma-
nufaktura w Lodzi i Ptak w Rzgowie, Wyd. Uniwersytetu Lodzkiego, 1.6dZz 2012.
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miesigcach do poziomu popularnosci Uniejowa (Rzgow w pazdzierniku 2010 r.)
lub nieznacznie jg przewyzszaty (Strykow w pazdzierniku 2011 r.).
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Ryec. 1. Popularno$¢ wyszukiwania w serwisie Google matych miast wojewddztwa 16dzkiego
Zrédlo: opracowanie whasne
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warto$ci pomiaru ze zbioru ogétu matych miast
wojewodztwa t6dzkiego (Uniejow — pomiar z sierpnia 2016 = 100)
Zrodto: opracowanie wiasne
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POPULARNOSC UNIEJOWA NA TLE
KONKURENCYJNYCH UZDROWISK

Zgodnie z ustawa z dnia 28 lipca 2005 roku o lecznictwie uzdrowiskowym,
uzdrowiskach i obszarach ochrony uzdrowiskowej oraz o gminach uzdrowi-
skowych (Dz.U. 2012, poz. 651), Uniejow jest miastem na obszarze ktorego
prowadzone jest lecznictwo uzdrowiskowe, wydzielone w celu wykorzystania
i ochrony znajdujqcych si¢ na terenie naturalnych surowcow leczniczych. Zgodnie
z powyzszym, posiadanie statusu uzdrowiska prowadzi do powstania podstawy
prawno-organizacyjnej, ktora stanowi fundament do prowadzenia na danym
obszarze lecznictwa uzdrowiskowego, a takze dziatalnos$ci turystycznej oraz
wypoczynkowej. Uzdrowiska klasyfikuje si¢ wedtug wielu roznych wyroznikow,
z czego na ogot systematyzuje si¢ kurorty przyjmujac za kryterium ich potozenie
geograficzne, kierunki lecznicze oraz wystepujace naturalne surowce lecznicze.
W przedstawionych badaniach podjeto probe oceny popularnosci uzdrowisk
w oparciu o dwa pierwsze kryteria.

W zakresie podziatu kurortow leczniczych z uwzglednieniem ich potozenia
geograficznego wyroznia si¢ uzdrowiska gorskie, podgorskie, nizinne i nadmor-
skie. Uniejow w tej klasyfikacji znajduje si¢ wsrod 17 uzdrowisk nizinnych, czyli
tych potozonych do wysokosci 200 m n.p.m. Dwanascie z nich to uzdrowiska
zlokalizowane w miastach, z czego do analiz wybrano 11 jednostek® (zatacznik 1).

Uniejéw we wspomnianej grupie nie znajduje si¢ wsrod miejsc najbardziej
popularnych. Generalnie usredniony wynik uzyskany przez badang jednostke
ksztattuje si¢ na podobnym poziomie jak w Gotdapii, Konstancinie-Jeziornej,
ktore status uzdrowiska uzyskaty wczesniej anizeli Uniejow (odpowiednio —2000%
i 1967% roku) (ryc. 3). Patrzac jednak na zmienno$¢ badanego zjawiska w czasie
nalezy zauwazy¢, iz w ostatnim czasie, zwtaszcza latem, popularno$¢ Uniejowa
osigga poziom zblizony do wynikow Buska-Zdroju i Ciechocinka, ulegajac w tym
okresie jedynie takim jednostkom jak Inowroctaw i Augustéw (a wiec osrodkom
o zdecydowanie wigkszym potencjale demograficznym, odpowiednio: ok. 73 tys.
130 tys. mieszkancow).

28 Z uzdrowisk poddanych analizie wytaczono wsie i duze miasta (jednym z uzdrowisk
nizinnych zlokalizowanych w duzym miescie jest uzdrowisko w Swoszowicach, a wigc osiedlu
wchodzacego w sktad Krakowa).

2 J. Gorna, Miejska turystyka uzdrowiskowa i kierunki jej ewolucji w Polsce, ,,Studia Ekono-
miczne. Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach” 2013, nr 147, s. 53-67.

30 K. Duda-Gromada, W blasku czy cieniu metropolii? Rozwdj podstolecznej miejscowosci
na przyktadzie Konstancina—Jeziorny, [w:] Przesztos¢, terazniejszos¢ i przysztos¢ turystyki,
»Warsztaty z Geografii Turyzmu”, t. 5, red. B. Krakowiak, J. Latosinska, Wyd. Uniwersytetu
Lodzkiego, 1.6dZ 2013, s. 145-159.
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Ryc. 4. Popularno$¢ wyszukiwania w serwisie Google miast-uzdrowisk
o kierunku leczenia chordb reumatycznych
Zrodto: opracowanie wlasne
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Wojtowie gmin, burmistrzowie i prezydenci miast uzdrowiskowych przedkta-
daja Ministrowi Zdrowia operaty uzdrowiskowe (sktadajace si¢ m.in. $wiadectwa
wod, borowin, klimatu wydane przez uprawnione jednostki naukowe). Na ich
podstawie wydawane sa decyzje o profilu uzdrowiska, a scislej o mozliwos$ci pro-
wadzenia lecznictwa uzdrowiskowego w okre$lonych kierunkach leczniczych?!.
Zatem, istniejg grupy uzdrowisk o podobnych profilach leczniczych, w ramach
ktoérych dochodzi do konkurowania. W tym kontekscie Uniejow konkuruje z uzdro-
wiskami wspomagajacymi leczenie chorob: uktadu nerwowego, ortopedyczno-
-urazowych, reumatologicznych, naczyn obwodowych i skory.

Przeglad popularnosci Uniejowa na tle jego konkurencji, w grupach o po-
szczegbdlnym profilu leczniczym, ilustruja ryciny 4, 5, 6, 7 1 8. Podczas badania,
poroéwnano wyniki w kazdej z tych grup. Grupy réznity si¢ wielkos$cia, co wyni-
kato z liczby miejscowosci uzdrowiskowych o danym charakterze leczniczym.
Wsrod wskazanych grup leczniczych, najbardziej liczng sg uzdrowiska, ktorych
charakter obejmuje leczenie chorob reumatologicznych (ryc. 4). Wsrdd nich hasto
Uniejow jest stosunkowo mato popularne.
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Ryc. 5. Popularnos¢ wyszukiwania w serwisie Google miast-uzdrowisk

o kierunku leczenia choréb ortopedyczno-urazowych
Zrodto: opracowanie whasne

31 Ustawa z dnia 28 lipca 2005 r. o lecznictwie uzdrowiskowym, uzdrowiskach i obszarach
ochrony uzdrowiskowej oraz o gminach uzdrowiskowych, Dz.U. 2017, poz. 1056.
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Kolejna grupa miast uzdrowisk, objeta analiza, sa osrodki przystosowane
do lecznictwa chorob ortopedyczno-urazowych (ryc. 5). Wsrdd nich jednostka
referencyjng jest Kotobrzeg, ktorego popularnos¢ jest najwicksza. Popularnosé
Uniejowa natomiast jest mniejsza i ksztaltuje si¢ na podobnym poziomie jak
Buska-Zdroju czy Ustronia.

Kolejne trzy grupy stanowily zbiory mniej liczne. Pod wzgledem liczebnosci,
podobne okazaly si¢ grupy uzdrowisk, ktorych profil leczniczy zakwalifikowano
jako odpowiedni do leczenia chordb skory (ryc. 6) oraz uktadu nerwowego (ryc. 7).
W obydwu przypadkach, jednostkami referencyjnymi okazal si¢ Kotobrzeg.
Popularno$¢ Uniejowa w tych grupach jest zblizona do obserwacji charaktery-
zujacych takie uzdrowiska jak: Rabka Zdrdj 1 Konstancin-Jeziorna.
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Ryec. 6. Popularno$¢ wyszukiwania w serwisie Google miast-uzdrowisk
o kierunku leczenia chorob skory
Zrédto: opracowanie whasne

Ostatnig kategorig lecznictwa chorob w ramach uzdrowisk, do ktérej zalicza
si¢ Uniejow, sa choroby naczyn obwodowych (ryc. 8). Grupa sktada si¢ z osmiu
jednostek, gdzie wiodaca okazat si¢ Inowroctaw, natomiast popularno$¢ Uniejowa
jest wyzsza od takich kurortow jak: Swieradow Zdroj i Ladek Zdroj.

Wspomniane wyzej zestawiania wyraznie wskazuja, iz najwyzszymi wskaz-
nikami popularnosci charakteryzuja si¢ miejscowosci o wysokim potencjale tu-
rystycznym i demograficznym (szczegolnie osrodki nadmorskie). Dlatego tez
znaczna czg¢$¢ ich popularnosci wynika z pozauzdrowiskowej dziatalnosci.
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Ryc. 7. Popularno$¢ wyszukiwania w serwisie Google miast-uzdrowisk
o kierunku leczenia chorob uktadu nerwowego
Zrodto: opracowanie wlasne
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Ryc. 8. Popularno$¢ wyszukiwania w serwisie Google miast-uzdrowisk
o kierunku leczenia chordb naczyn obwodowych
Zrodto: opracowanie wiasne
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ZMIANY POPULARNOSCI UNIEJOWA — PROBA WYJASNIENIA

W wyniku przeprowadzonej analizy, stwierdzili$my, iz wlasciwym bedzie
podjecie si¢ proby wyjasniania zmian popularnosci Uniejowa (ryc. 2). Wplyw
na wspomniang zmienno$¢ maja przede wszystkim wydarzenia zwigzane z promo-
cjg miasta. Pierwszy wyrazny wzrost popularnosci zaobserwowano w 2011 roku,
wtedy tez miasto otrzymato pozytywna opini¢ Ministra Zdrowia w sprawie prowa-
dzenia lecznictwa uzdrowiskowego na jego terenie. Najwicksze wzrosty Uniejowa
w tym roku obserwowano w lipcu, a wigc w miesigcu bogatym w wydarze-
nia medialne, takie jak m.in., organizowany cyklicznie, ,,Turniej Rycerski” czy
,Indianskie lato im. Sat-Okha”. 3 lipca 2011 roku to dzien, w ktérym popularnos¢
Uniejowa na przestrzeni catego tego roku byta najwigksza.

Od 2012 roku popularnos¢ Uniejowa utrzymuje si¢ na wyzszym, statym
(z kilkoma wzrostami) poziomie. Jest to poktosie wydania rozporzadzenia Prezesa
Rady Ministrow w sprawie nadania miastu statusu uzdrowiska termalnego. Wedtug
K. Smetkiewicz i E. Goryczewskiej* to wlasnie czerwiec 2012 i wydanie wyzej
wspomnianego rozporzadzenia stanowi poczatek promocji miasta. Ponadto rok
2012 obfituje w wydarzenia, ktére wzmacniajg promocje, a tym samym podnosza
popularno$¢ Uniejowa. Zaznaczy¢ nalezy m.in., iz w roku tym doszto do rozbudo-
wania obiektu ,,Termy Uniejow” oraz kompleksu historycznego ,, Wrota Czasu”.
Tym samym powigkszono bazg turystyczna miasta o nowe atrakcje edukacyjno-
-rekreacyjne oraz noclegi. Strategia promocji miasta obejmuje rowniez organizacj¢
eventow o charakterze masowym, przy wspotpracy z mediami ogélnopolskimi.
Zgodnie z tym, w czerwcu 2012 roku w Uniejowie mial miejsce koncert z cyklu
,,Lato z Radiem” organizowany przy wspotpracy z Programem 1 Polskiego Radia.
W sierpniu odbyt si¢ z kolei koncert organizowany przez TVP2 i Radio Zet pt.
»Lato ZET 1 Dwojki”. Kolejnym wydarzeniem zwigzanym z 2012 rokiem byta
czerwcowa wizyta studyjna cztonkéw Komitetu Regionow i Komisji Srodowiska
UE ,,Uniejow — wody termalne naturalnym bogactwem regionu”. W pazdzierniku
Uniejow odwiedzit 6wczesny prezydent RP, Bronistaw Komorowski. Analizujac
rozktad wyszukan hasta Uniejow dla tego okresu zauwazono, iz szczyt popular-
nos$ci przypada na ostatni tydzien sierpnia i poczatek wrzesnia, jednakze znacza-
cym wzrostem wykazuje si¢ rowniez poczatek pazdziernika, co potaczy¢ mozna
z sierpniowg imprezg masowg oraz wizytg Prezydenta RP (ryc. 9).

Hasto ,,Uniejow” cieszy si¢ najwigksza popularnoscia w okresie letnim,
od maja do wrzes$nia (ryc. 2), kiedy to organizowane sg pozostale eventy, ktore
maja na celu budowanie marki miejsca, a tym samym podnoszenia jego popu-
larnosci. W tym czasie odbywaja si¢: ,,Dni Uniejowa” — impreza o charakterze
kulturalno-rozrywkowym (przelom maja i czerwca), ,,Ogolnopolskie Dni Wody”

32 por. E. Goryczewska, K. Smetkiewicz.
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Ryc. 9. Wyszukiwalno$¢ hasta Uniejow w 2012 roku
Zrédlo: opracowanie whasne

(w czerwcu), Wielki Turniej Rycerski na zamku w Uniejowie oraz Indianskie
Lato im. Sat-Okha (w lipcu). Oczywistym faktem jest, ze wskazany okres to se-
zon urlopowy, ktory zwigzany jest z wyjazdami i aktywnym spedzaniem czasu,
jednak uatrakcyjnienie oferty wydarzeniami cyklicznymi jak te zaprezentowane
powyzej zdecydowanie wptywa na wzrost popularnosci miejsca. O stusznosci
cyklicznosci i powtarzaniu wydarzen kulturalnych podczas procesu budowania
marki miejsca moga $wiadczy¢ wyniki osiggniete w 2016 roku (ryc. 10), ktore
ukazano w najbardziej bogatym w wydarzenia kulturalne okresie w ciggu roku.
Wtedy tez po raz kolejny zorganizowano koncert przy wspolpracy radia Zet
oraz tym razem telewizji Polsat. 24 lipca 2016 roku osiggnicto najwyzszy wynik
wyszukiwan hasta Uniejow, ktory przypada na dzien wspomnianego koncertu,
ponadto jest to szczytowy wynik w porownaniu z wszystkimi matymi miastami
wojewodztwa todzkiego.
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WNIOSKI

Dane pochodzace z ustug przegladarkowych, pomimo ich utomnos$ci zwigza-
nych m.in. ze sposobem ich agregacji umozliwiaja stosunkowo doktadna analizg
poréwnawcza (pomiedzy frazami). Moga by¢ rowniez jednym ze wskaznikow
ewaluacji dziatan promocyjnych. Na ich podstawie ustalono, ze Uniejow jest
najbardziej popularnym matym miastem w regionie t6dzkim. Popularnos$¢ ta,
wsrod innych miast uzdrowisk jest stosunkowo duza, jesli wzia¢ pod uwage po-
tencjat demograficzny os$rodka oraz brak innych istotnych atraktoréw (potozenie
nadmorskie lub gorskie).

Dotychczasowe dziatania promocyjne miasta znajduja swoje odzwiercie-
dlenie w ruchu obserwowanym w Internecie. Szczeg6lnie dziatania promocyjne
zwiazane z cityplacement (organizacja imprez i wydarzen wespot z koncernami
medialnymi) w sposob widoczny przyczynia si¢ do zwigkszonej wyszukiwalnosci
Uniejowa (szczego6lnie w dniu wydarzenia).

Bibliografia

Askitasi N., Zimmermann K.F., The Internet as a Data Source for Advancement in Social Scienc-
es”, ,International Journal of Manpower” 2015, nr 36, s. 2—12.

Bartosiewicz B., Wisniewski S., Przemiany matego miasta i jego otoczenia a rozwoj centrow logi-
stycznych — przyktad miasta i gminy Strykowa, [w:] Przemiany przestrzeni i potencjatu matych
miast w wybranych regionach Polski z perspektywy 20 lat transformacji, red. B. Bartosiewicz,
T. Marszat, Wyd. Uniwersytetu Lodzkiego, £.6dz 2011, s. 93—118.

Bogu$ M., Proces ksztaltowania si¢ korporacji ponadnarodowej Google, ,,Przedsigbiorczosc¢
— Edukacja”, 2011, s. 128-145.

Boyd D., Why Youth Heart Social Network Sites: The Role of Networked Publics in Teenage Social
Life, [w:] Youth, Identity, and Digital Media, red. D. Buckingham, MIT Press, Cambridge
2008, s. 119-42.

Choi H., Varian H., Predicting the Present with Google Trends, ,,Economic Record” 2012, nr 88, s. 2-9.

Duda-Gromada K., W blasku czy cieniu metropolii? Rozwdj podstolecznej miejscowosci na przy-
ktadzie Konstancina—Jeziorny, [w:] Przesztos¢, terazniejszos¢ i przysztosé turystyki, ,,Warsz-
taty z Geografii Turyzmu”, t. 5, red. B. Krakowiak, J. Latosinska, Wyd. Uniwersytetu Lodz-
kiego, £6dz 2013, s. 145-159.

Dzieciuchowicz J., Wielkie centrum handlowe w przestrzeni miejskiej i podmiejskiej: Manufaktura
w Lodzi i Ptak w Rzgowie, Wyd. Uniwersytetu Lodzkiego, 1.6dz 2012.

Florek M., Augustyn A., Strategia promocji jednostek samorzqdu terytorialnego — zasady i pro-
cedury, Fundacja Bestplace, Europejski Instytut Marketingu Miejsc, Warszawa 2011, s. 11.
Furmankiewicz M., Ziuzianski P. Internet jako zrédlo danych epidemiologicznych, [w:] Rola in-

formatyki w naukach ekonomicznych i spotecznych. Innowacje i implikacje interdyscyplinar-
ne 2, red. Z.E. Zielinski, WSH w Kielcach, Kielce 2013, s. 371-380.
Gorcezyczewska E., Smetkiewicz K., Budowa i promocja marki miejsca na przyktadzie uzdrowiska

termalnego Uniejow, ,,Studia Ekonomiczne. Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego
w Katowicach” 2013, nr 144, s. 395-408.



Popularnosé¢ Uniejowa na tle matych miast regionu todzkiego... 93

Gorna J., Miejska turystyka uzdrowiskowa i kierunki jej ewolucji w Polsce, ,,Studia Ekonomiczne.
Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach” 2013, nr 147, s. 53-67.
Gupta P.B., Lord K.R, Product Placement in Movies: The Effect of Prominence and Mode on
Audience Recall Mode on Audience Recall, ,,Journal of Current Issues & Research in Adverti-

sing” 1998, nr 20(1), s. 47-59.

Halavais A., Wyszukiwarki internetowe a spoteczenstwo, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2012, s. 20.

Hauke K., Funkcjonalnos¢ narzedzi Google w searchengine marketingu, ,,Studia i Prace Wydziatu
Nauk Ekonomicznych i Zarzadzania” 2015, t. 2, nr 39, s. 113-125.

https://sjp.pwn.pl/szukaj/googlowa%C4%87.html [dostep: 15.01.2019]

Janc K., Geografia Internetu, Instytut Geografii i Rozwoju Regionalnego Uniwersytetu Wroctaw-
skiego, Wroctaw 2017, s. 109-110.

Koreleska E., Stefanski G., Zrddla informacji oraz ustugi uzdrowiskowe w opinii kuracjuszy
Ciechocinka i Inowrocatawia, ,,Studia i Materialy Polskiego Stowarzyszenia Zarzadzania
Wiedza” 2013, nr 66, s. 51-61.

Kowalski M., Pozarolnicza dziatalnos¢ gospodarcza w gminie Uniejow, ,,Biuletyn Uniejowski”
2015, t. 4, s. 143-156.

La Farlei C., Edwards S.M., Product Placement: How Brands Appear on Television, ,JJournal of
Advertising” 2006, nr 35(4), s. 65-86.

Napierata T., Adamiak M., Lawin M., Budzet samorzgdowy jako narzedzie stymulacji rozwoju
turystyki w gminach wiejskich wojewddztwa todzkiego, ,,Studia Obszarow Wiejskich” 2013,
nr 34, s. 247-260.

Preis T., Moat H.S., Stanley H.E., Quantifying Trading Behavior in Financial Markets Using
Google Trends, ,,Scientific reports” 2013, nr 3(1684), s. 1-6.

Rosenfeld L., Morville P., Arango J., Information Architecture for the World Wide Web, O’Reilly,
Nowy Jork 2015.

Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 27 czerwca 2012 r. w sprawie nadania statusu uzdrowiska
miastu Uniejow wraz z sotectwami: Spycimierz, Spycimierz—Kolonia, Zielen i Cztopy potozo-
nym na obszarze gminy Uniejow, Dz.U. 2012, poz. 782.

Seifteri A., The utility of «Google Trends» for epidemiological research: Lyme disease as an ex-
ample, ,,Geospatial Health” 2010, nr 4(2), s. 135-37.

Skorka S., Nowe wyzwania architektury informacji, ,,Bibliotheca Nostra. Slaski Kwartalnik Na-
ukowy” 2016, nr 2(44), s. 10-22.

Smetkiewicz K., Latour T., Wiasciwosci fizykochemiczne i chemiczne wod geotermalnych w Unie-
Jjowie ze szczegdlnym uwzglednieniem wody z odwiertu PIG/AGH-2, ,,Biuletyn Uniejowski”
2012,t. 1, s. 79-93.

Szromnik A., City placement — nowy element w strategii zintegrowanej komunikacji marketin-
gowej miast, [wW:] Marketing terytorialny, nowe obszary i narzedzia, red. A. Szromik, Wyd.
edu-Libri, Krakow-Legionowo 2015, s. 101.

Ustawa z dnia 28 lipca 2005 r. o lecznictwie uzdrowiskowym, uzdrowiskach i obszarach ochrony
uzdrowiskowej oraz o gminach uzdrowiskowych, Dz.U. 2017, poz. 1056.

Wisniewski S., Significance of trans-european transport networks for logistics centre localization
as exemplified by the Lodz region, ,,European Spatail Research and Policy” 2015, t. 22, nr 1,
S. 23-44.

Voseni S., Schmidt T., Forecasting Private Consumption: Survey-Based Indicators vs. Google
Trends, ,,Journal of Forecasting” 2011, nr 30, s. 565-578.



94 Paulina Kurzyk, Michal Kowalski
Zatacznik 1. Popularno$¢ uzdrowisk nizinnych w Polsce w latach 2011-2017%*
Miasto o statusie uzdrowiska

irok IS Py 2 z = s .8 g S |85 = Rl
2l 2| 8| 2| 8 |2 8| 35 |2YN & | &

S| & |0 | < 27 2| AT =

sty 11 80 41 23 27 19 15 4 13 6 3 9
lut 11 78 38 23 28 19 15 3 12 5 3 8
mar 11 82 39 22 29 17 16 3 13 5 3 6
kwi 11 82 37 23 30 17 17 5 14 5 4 8
maj 11 83 39 25 36 17 17 7 14 7 4 9
cze 11 89 38 27 45 19 19 7 15 9 5 13
lip 11 100 42 30 56 22 19 10 17 9 5 16
sie 11 91 40 31 50 21 19 11 18 7 5 18
wrz 11 88 38 25 32 18 21 4 13 6 5 9
paz 11 84 34 23 29 18 17 3 12 5 4 8
lis 11 76 35 21 28 16 17 3 14 4 3 9
gru 11 71 32 20 26 17 13 3 11 4 3 8
sty 12 80 38 23 29 21 16 3 12 6 5 8
lut 12 77 37 23 28 19 18 3 12 5 4 8
mar 12 81 35 24 29 17 19 3 12 5 4 6
kwi 12 85 36 26 34 18 16 4 14 5 5 10
maj 12 82 37 28 34 18 20 5 13 6 5 18
cze 12 81 37 26 40 18 19 7 14 6 6 25
lip 12 85 43 39 59 22 19 14 16 7 6 30
sie 12 85 40 35 53 20 20 9 18 6 6 41
wrz 12 85 38 27 31 17 20 5 13 5 4 21
paz 12 78 34 22 27 16 17 3 12 5 4 21
lis 12 73 32 21 27 17 16 2 11 4 3 20
gru 12 70 33 20 25 18 13 3 10 5 3 21
sty 13 77 37 22 27 20 15 3 11 5 4 27
lut 13 74 35 21 28 20 16 3 11 4 4 19
mar 13 73 33 20 27 17 16 3 10 4 4 14
kwi 13 83 37 26 33 18 19 4 13 5 4 16
maj 13 83 39 27 34 18 19 5 13 5 5 24
cze 13 82 39 29 40 19 20 6 14 5 6 26
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Miasto o statusie uzdrowiska
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lip 13 84 42 37 59 21 20 13 16 7 7 31
sie 13 82 43 36 53 20 19 10 17 6 8 51
wrz 13 76 40 27 33 16 18 5 12 6 5 16
paz 13 75 38 23 28 16 18 3 16 5 4 20
lis 13 72 36 22 26 15 17 3 14 4 3 19
gru 13 71 34 20 23 16 15 3 10 4 3 15
sty 14 80 40 23 27 21 16 3 12 4 4 25
lut 14 74 40 24 27 20 15 3 14 5 4 30
mar 14 76 35 24 27 19 18 3 15 5 4 15
kwi 14 78 38 25 30 18 18 5 15 5 5 16
maj 14 78 39 28 34 19 20 6 13 5 6 34
cze 14 82 41 31 44 22 19 8 15 6 6 30
lip 14 82 46 37 64 23 20 16 16 7 7 39
sie 14 85 46 39 50 24 21 10 19 7 6 50
wrz 14 81 46 25 31 19 20 4 13 5 5 18
paz 14 78 43 25 27 20 18 3 12 5 4 17
lis 14 77 41 24 30 23 18 3 12 5 4 20
gru 14 71 37 20 25 21 16 3 11 5 4 17
sty 15 80 41 23 26 24 16 4 13 4 4 22
lut 15 80 41 25 28 21 18 3 13 5 4 21
mar 15 75 39 24 29 20 17 3 13 4 4 15
kwi 15 82 37 27 31 21 18 4 15 5 4 16
maj 15 80 38 29 33 20 19 5 16 6 7 23
cze 15 86 42 31 43 22 20 8 15 6 7 25
lip 15 87 43 43 67 28 20 15 17 7 7 34
sie 15 84 46 39 58 27 21 12 20 7 7 50
wrz 15 81 43 29 32 22 21 4 13 5 5 18
paz 15 79 40 22 29 20 18 3 12 4 4 16
lis 15 72 35 21 26 19 17 3 11 4 4 16
gru 15 71 37 21 23 23 16 2 11 5 4 17
sty 16 76 42 24 28 24 17 3 13 4 4 20
lut 16 78 43 25 30 24 18 4 14 5 5 19
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Zalaeznik 1. (cd.)
Miasto o statusie uzdrowiska

v | 208 25| 252 F |5 |ty 3|k
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El & | T | < 2 | 2| A =)

mar 16 76 39 22 28 21 16 3 12 4 4 13
kwi 16 79 42 29 33 20 18 5 14 5 5 15
maj 16 83 43 34 35 24 22 6 14 5 6 18
cze 16 82 44 30 45 25 21 8 14 6 7 20
lip 16 85 47 42 71 25 20 14 17 7 7 50
sie 16 85 48 39 62 24 20 12 19 6 7 67
wrz 16 87 43 31 36 20 23 5 14 5 5 23
paz 16 76 41 26 28 17 19 3 12 4 4 17
lis 16 78 37 23 27 16 18 3 11 4 3 14
gru 16 74 39 19 26 16 16 3 10 4 4 13
sty 17 30 43 25 31 21 18 3 12 5 4 19
lut 17 82 43 28 30 19 17 3 13 6 5 19
mar 17 79 40 27 29 16 19 3 12 5 5 14
kwi 17 33 42 29 33 17 20 5 14 6 5 16
maj 17 85 43 34 39 17 22 6 14 6 6 16
cze 17 95 48 36 53 20 24 9 16 7 7 30
lip 17 96 51 46 75 22 21 15 18 7 9 47
sie 17 94 55 43 65 21 21 12 21 7 8 34
wrz 17 89 46 30 36 15 22 4 13 6 5 17
paz 17 87 43 26 30 15 21 3 13 5 4 16
lis 17 80 41 26 28 16 20 3 11 5 3 16
gru 17 76 41 21 29 16 17 3 11 4 4 15

* Z uwagi na obszerno$¢ informacji przedstawionych w tabeli nie przedstawiono w niej danych

z 2010 r. ** Miasto formalnie uzyskalo status uzdrowiska w czerwcu 2012 r.

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie Google Trends
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POPULARITY OF UNIEJOW AGAINST OTHER SMALL TOWNS
AND SPA RESORTS IN £LODZ REGION

Summary

The article examines the popularity of Uniejéw and other small towns and spa resorts with
a similar profile within the boundaries of the voivodeship of £6dz. The popularity was measured
by the number of searches for each of these towns via the Google search engine. In addition, an
analysis was made of season-connected changes in looking up Uniejéw on the Internet, and the re-
sults were compared with promotional actions implemented by the Municipal Office. The findings
indicate that Uniejow is the best known settlement in the group of small towns of £.6dZ region and,
considering its potential and length of functioning, a major spa resort.

Keywords: Google trends, spa resort, Uniejow

Data wplywu artykulu: maj 2019
Data akceptacji: czerwiec 2019





