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Moralnos¢ a rynek. Propozycja nowej definicji rynku

Morality and the Market. A Proposal of New Definition of the Market

The article presents an analysis of the relationship between market as a social
and economic sphere and morality as a fundamental aspect of human deeds. It dis-
cusses the nature of the market, with a special focus on a person as a main precondi-
tion for the existence of the market. The result of the analysis is a proposal for a new
definition of the market: the market consists in the decisions and actions of persons
concerning what product to buy or sell, at what price, where and when.
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1. Uwagi wstepne

W artykule przedstawiono analiz¢ relacji pomigdzy rynkiem jako przestrzenig spo-
teczno-gospodarcza a moralnos$cig jako podstawowym aspektem ludzkich czynow.
Omowiono istote rynku ze szczegdlnym uwzglednieniem osoby (0sob) jako warun-
ku zaistnienia rynku. Podj¢to takze problem wolnosci rynkowej, stawiajac w szcze-
g6lnosci pytanie, kiedy prowadzi ona do zniewolenia uczestnikow rynku.

Uktad opracowania jest nastgpujacy: w pierwszej czgsci analizie poddano poje-
cie moralno$ci, w drugiej omdéwiono pojecie rynku, odwotujac si¢ do teorii ekono-
mii. W trzeciej czesci przedstawiono tzw. fakty rynkowe, ktore stanowig podstawe
i uzasadnienie do skonstruowania integralnej definicji rynku, tj. uwzgledniajacej,
obok aspektu ekonomicznego, aspekt osobowy. Efektem analiz jest propozycja defi-
nicji rynku uwzgledniajacej explicite warto$ci osobowe.
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2. Pojecie moralnosci

Moralnos¢ jest przedmiotem zainteresowania zard6wno nauk opisowych (psycholo-
gia moralnosci, socjologia moralnosci), jak i nauk normatywnych (etyka). Te pierw-
sze sa zainteresowane faktami moralnymi, poszukujg odpowiedzi na pytania o prze-
zywanie moralnosci przez cztowieka, o normy moralne funkcjonujace w grupie
spotecznej. Etyka natomiast poszukuje odpowiedzi na pytanie, co jest dobre, a co
jest zte moralnie w porzadku obiektywnym. Etyka szuka odpowiedzi na pytanie, co
nalezy czynic, by czyn byl moralnie dobry. Jak pisze M. Ossowska: etyka to nauka,
a moralnosé¢ — to samo »zycie«'. W etyce jako nauce interesuje nas znalezienie od-
powiedzi na pytanie, jaka powinna by¢ moralnos¢. W etyce deskryptywnej ograni-
czamy si¢ tylko do opisania faktow moralnych.

Trudno znaleZ¢ jednoznaczng i zadowalajaca definicj¢ moralnosci. Jak zauwa-
za J. Marianski:

moralnosc¢ jest nie tylko pojeciem nieostrym, ale i terminem wieloznacznym. Od-
roznienie jej od innych sfer Zycia nie jest sprawgq tatwq, zwlaszcza na poziomie
potocznych intuicji semantycznych’.

Moralnos¢ dotyczy tylko 0séb. Dobro lub zlo moralne zachodzi tylko w czy-
nach (jak i przy ich braku). Czynéw dokonuje cztowiek-osoba, dobro lub zlo jest wige
udziatem cztowicka. Czlowiek jest zakotwiczony w ,,moralno$ci”, ale i moralnos¢ jest
utkwiona w czlowieku. Mozna powiedzie¢, ze sfera moralna pojawia si¢ tam, gdzie
pojawia si¢ cztowiek (moralnosc¢ jest aspektem cztowieka, tak jak biologicznos¢, fi-
zyczno$é, psychicznoéc). Z moralnosci nie mozemy zrezygnowac (pozby¢ si¢ jej).
Jak pisze W. Granat: swiat moralnosci jest wlasciwy na ziemi tylko dla czlowieka, jaki
go odkrywa, a w pewnym stopniu nawet tworzy®. Moralno$¢ zawsze jest powigzana
z cztowiekiem, swoj korzen ma w osobie. W rzeczywistosci nie istnieje ona poza spel-
nianiem czynu oraz poza speinieniem siebie poprzez czyn®. Rodzi si¢ ona na gruncie
ludzkich decyzji, gdyz cztowiek jest zdolny wybiera¢ migdzy dobrem a ztem®. Ma
takze wymiar zewngtrzny, gdyz jest relacjg migdzyludzka. Jak pisze A. Szostek:

(...) czynnikiem, ktory niejako powoduje zaistnienie swoistego moralnego »na-
piecia«, okazuje sie by¢ osoba-przedmiot. Podmiot czuje sie zobowigzany do re-
spektowania wartosci »drugiego«, do dziatania na jego rzecz, afirmowania go.
Ktokolwiek zjawia sie w polu mego poznania i dziatania, »wytrqca mnie« z bier-
nosci — a czyni to tym silniej, im powazniejsza jest jego potrzeba oraz im wyrazniej
jej zaspokojenie zalezy ode mnie®.

' M. Ossowska, Podstawy nauki o moralnosci, Ossolineum, Wroctaw 1994, s. 46.

2 J. Marianski, Wprowadzenie do socjologii moralnosci, RW KUL, Lublin 1989, s. 118.

3 'W. Granat, Personalizm chrzescijanski. Teologia osoby ludzkiej, Ksiggarnia $w. Wojciecha, Poznan
1985, 5. 91.

* K. Wojtyta, Osoba i czyn oraz inne studia antropologiczne, Wydawnictwo Towarzystwa Naukowego
KUL, Lublin 1994, s. 196.

5 Jan Pawel 11, Katecheza ,, Czlowiek — obraz Bozy jako podmiot poznania i wolnosci”, 23 kwietnia 1986,
punkt 6.

¢ A. Szostek, Wokot godnosci, prawdy i milosci, Redakcja Wydawnictw KUL, Lublin 1995, s. 31-32.
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Moralnos¢ wystepuje w sferze oddziatywania (ale tez i braku oddziatywania) ludzi
na siebie. Dotyczy relacji cztowiek — cztowiek, cztowiek — grupa spoleczna oraz
stosunku cztowieka wobec samego siebie.

Moralno$¢ moze by¢ takze pojmowana jako zbior obowigzujacych norm mo-
ralnych regulujacych relacje miedzyludzkie, a wigc jako zbiér norm postgpowania,
ale 1 jako samo postepowanie (zgodne lub niezgodne z tymi normami)’. W kon-
teks$cie niniejszych analiz przez moralno$¢ rozumie¢ bedziemy owa pewng sferg
zjawisk przejawiajacych si¢ w ludzkich czynach (analogicznie do sfery prawnej,
estetycznej, prakseologicznej). Kazde dziatanie w zyciu gospodarczym moze zostac
poddane analizie ze wzgledu na wiele kryteriow. Moze to by¢ kryterium prakse-
ologiczne (na ile dziatanie jest efektywne i skuteczne), kryterium estetyczne (na ile
realizowane jest pigkno lub brzydota), kryterium prawne (czy dzialanie jest zgodne
czy tez nie z normami prawa stanowionego), kryterium religijne (czy czyn jest zgod-
ny z normami religijnymi), czy tez interesujace nas kryterium moralne (czy dziala-
nie jest moralnie dobre, moralnie zte, czy tez moralnie oboj¢tne). Nalezy zauwazy¢,
ze moze wystapi¢ wiele kombinacji ocen uwzgledniajacych wyzej przedstawione
kryteria. Produkcja towaru moze by¢ zgodna z prawem, efektywna, spetniajaca kry-
teria pigkna i moralnie dobra. Mogg tez pojawi¢ si¢ inne sytuacje, np. sprzedawany
towar zostal wytworzony niezgodnie z prawem, spetnia kryteria estetyczne, a jego
produkcja jest efektywna, jednak zostaly naruszone normy moralne.

Istnienie wielu kryteriow oceny czynu nie oznacza, ze wszystkie sg rowno-
wazne. Gdy wezmie si¢ pod uwage osob¢ — jako warto$§¢ najwazniejsza w zyciu
gospodarczym (pod wzgledem aksjologicznym) — podstawowym kryterium oceny
czynu bedzie norma moralna. Pojawia si¢ tu osobny problem, czyli pytanie, o jakich
systemach moralnych, czy tez normach moralnych méwimy. Wchodzac na poziom
etyki, za norm¢ moralng nalezy uznac¢ tylko taka, ktéra chroni kazda osobe. Oznacza
to przyjecie etyki uniwersalistycznej, absolutystycznej, opartej na godno$ci osoby
ludzkiej (prawo naturalne). Zagadnienie to stanowi osobny problem, ktory nie be-
dzie rozwijany w niniejszym opracowaniu.

3. Rynek w ekonomii

W ekonomii klasycznej rynek jest pojmowany jako samodzielny mechanizm, w ra-
mach ktorego cztowiek (w ujeciu modelowym homo oeconomicus) w sposob racjo-
nalny, oparty na kalkulacji, tj. analizie zyskéw i strat, podejmuje decyzje stuzace
realizacji wlasnych korzysci. Zaklada si¢ przy tym wolno$¢ jednostki (zardwno kon-
sumenta, jak i producenta) i jednoczesnie narzucenie koniecznosci maksymalizo-
wania swej korzysci (np. zysku przez przedsigbiorce). Z jednej strony mowi sig, ze
celem dziatalnosci przedsigbiorcy jest maksymalizacja zysku, a z drugiej liberalizm
gospodarczy zaklada wolno$¢ jednostek. W praktyce oznacza to redukcjonistyczne
pojmowanie cztowieka, ktoremu narzuca si¢ konieczno$§¢ maksymalizowania swej

7 Zob. J. Marianski, op. cit., s. 119.
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uzytecznosci. Praktyka gospodarcza pokazuje, ze czlowiek jako uczestnik rynku
moze dazy¢ do maksymalizacji swej korzysci, ale nie musi. Wielu przedsigbiorcow
stawia sobie inne cele, uwzgledniajac wartosci nie tylko ekonomiczne, lecz takze
moralne i religijne. Oczywiscie zysk jako taki jest konieczny dla dalszego funkcjo-
nowania podmiotu gospodarczego, ale jego maksymalizacja juz nie. Rowniez go-
spodarstwo domowe nie moze funkcjonowac przez dtuzszy czas, jezeli jego wydatki
przewyzszaja dochody. Dotyczy to takze innych form ludzkiej aktywno$ci: fundacji,
stowarzyszen, organizacji charytatywnych.

Analizy przeprowadzane w ramach socjologii gospodarki pozwolity na wy-
prowadzenie wnioskow dotyczacych relacji miedzy jednostkami a spoteczenstwem
w kontekscie funkcjonowania rynkow.

Cechy zbiorowosci, spoteczenstwa, w jakim jednostka zyje, sq pochodng cech in-
dywidualnych, tzn. spoleczenstwo jest takie, jakimi sq jednostki, z ktorych sie ono
sktada. Spoteczenstwo jest produktem dziatan jednostek, a poniewaz z ekonomicz-
nego punktu widzenia interesujgce sq przede wszystkim dziatania w gospodarce,
spoleczenstwo zamienia si¢ w rynek®.

Wspotczesny cztowiek jest przesigkniety myslami dotyczacymi rynku, a doktadniej
towarow i ustug, ktore cheialby naby¢. Gléwnie w krajach rozwinigtych samotnosé
i indywidualizacja konsumpcji stuzacej przede wszystkim osigganiu ré6znego rodza-
ju przyjemnosci stanowia paliwo dla oferentéw réznego rodzaju produktéw rozryw-
kowych. Rynek si¢ rozwija, PKB wzrasta, jednak wielu stawia pytanie, czy takiemu
rozwojowi rynku towarzyszy integralny (duchowo-cielesny) rozwoj cztowieka i czy
poprawia si¢ jako$¢ zycia®. Wolno$¢ wyboru w ramach rynku cze¢$¢ ludzi prowadzi
do zniewolenia, frustracji, samotnos$ci, a czasem zniszczenia sobie zycia (przede
wszystkim przez natogi, ale takze przez reorientacje wtasnego systemu wartosci na
tresci, ktore nigdy nie nasycaja w pelni czlowieka, tj. pieniadze, gadzety i rdzne
produkty ,,odduchawiajace”). Spoteczenstwa staja si¢ gospodarczo bogatsze przy
jednoczesnym upadku sfery moralnej i duchowe;.

Wedhig przedstawicieli austriackiej szkoty ekonomii rynek jest naturalnym
efektem ludzkich dziatan o charakterze gospodarczym. F. von Hayek méwi o ta-
dzie rynkowym, katalaksji, definiowanej jako fad wytworzony przez gre sit rynko-
wych dzieki ludzkiej aktywnosci, ktora stosuje sie do regul prawa wilasnosci, szkod
i kontraktu (...)"°. Rynek sprzyja bogaceniu si¢ spoteczenstw. Uczestnicy rynku,
dostrzegajac potrzeby konsumentdw, moga zarobi¢ na ich zaspokojeniu. Rynek stu-
zy wymianie informacji, ktére pozwalaja na przewidywanie potrzeb. Wg Hayeka
kazdy gracz na rynku kieruje si¢ wlasnym zyskiem i pomaga w ten sposob zaspo-
koi¢ potrzeby innych''. Ceny daja posrednio wiedzg o tym, jak mozna wytwarzaé
produkt w sposob optacalny. Dazenie przez producentéw do poprawy wydajnosci
przyczynia si¢ do maksymalizacji wielkosci produkcji. Wedtug Hayeka rozwoj ryn-

8 J. Gardawski, L. Gilejko, J. Siewierski, R. Towalski, Socjologia gospodarki, Diffin. Warszawa 2008, s. 28.
? Obecnie rozwija si¢ subdyscyplina economics of happiness, badajaca powyzszy problem.

1F. von Hayek, £ad rynkowy, czyli katalaksja [w:] Filozofia wolnego rynku, Znak. Idee, b.r.w., s. 49.

' Tbidem, s. 49-51.
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ku byl mozliwy dzigki rozpowszechnieniu si¢ przekonan moralnych uznanych przez
wickszo$¢ ludzi w $§wiecie zachodnim, jednak realizacja normy moralnej nie jest na
przyktad pomoc drugiemu cztowiekowi, a jedynie dzialania efektywne w znaczeniu
ekonomicznym!2. Hayek twierdzi, ze normy moralne w praktyce maja stuzy¢ celom
gospodarczym!?.

Wolny rynek najbardziej umozliwia rozwoj gospodarczy i poprawe warunkow
zycia ludzi, dajac konsumentom wpltyw na to, co jest produkowane'¥. Wedtug L. von
Misesa liberalizm gospodarczy w XIX w. poprawit jakos¢ zycia wielu ludzi, zwigk-
szyt réwnos$¢ szans oraz zmniejszyt zakres i skalg prze§ladowan'. W poprawie wa-
runkow zycia szczeg6lng role odgrywa podziat pracy i wolnos$¢. Mises pisze: Sys-
tem oparty na wolnosci wszystkich robotnikow gwarantuje najwiekszq wydajnosé
ludzkiej pracy'®. Nalezy zauwazy¢, ze jednocze$nie przedstawiciele liberalizmu
gospodarczego nie za bardzo zgadzaja si¢ na pelng wolnos¢ robotnikdéw przejawia-
jaca si¢ w mozliwosci zrzeszania (Mises uzywa tu okreslenia przemoc zwigzkow
zawodowych)!. Mises dostrzega tez bardzo wazny efekt rozwoju rynkéw (wspot-
pracy gospodarczej) w postaci zwickszenia bezpieczenstwa (powigzania gospodar-
cze ograniczaja potencjalne wojny). Jest on zwolennikiem nieingerowania panstwa
w rynek, przejawiajacego si¢ w decydowaniu, ktére produkty nie moga by¢ przed-
miotem wymiany. Zaklada, ze ludzie sa rozsadni i potrafig korzysta¢ z wolnosci's,
co w praktyce si¢ jednak nie potwierdza®.

Mises nie uwzglednia wielu faktow, takich jak réznica migdzy osobg-pracow-
nikiem, a innymi $rodkami produkcji. Pienigdz czy tez ziemia nie ulegaja zmianie
— czlowiek natomiast zmienia swa sytuacj¢ zyciowa, starzeje si¢, choruje, zakta-
da rodzing, a przede wszystkim jest osoba, a nie instrumentem, narzedziem. Mises
przypisuje ekonomii i socjologii charakter nauk wykrywajacych state prawa, ktory-

12Zob. F. von Hayek, Trzy Zrodla wartosci ludzkich [w:] Filozofia wolnego rynku, Znak. Idee, b.r.w., s. 89.
3 Ibidem, s. 90.

14 Jednocze$nie ma on $wiadomos¢, ze wszystkie te wysitki na rzecz podniesienia standardu zZycia nie
czyniq ludzi ani trochg szczesliwszymi. Niemniej jednak w naturze cztowieka lezy ciggle staranie o polep-
szenie wlasnych warunkow materialnych. L. von Mises, Liberalizm w tradycji klasycznej, Wydawnictwo
ARCANA, Krakéw 2004, s. 251. Celem ludzkiej pracy nie jest osiagnigcie szczgscia doskonatego, lecz
pozbycie si¢ niepokoju. Liberalizm Misesa ma jeden zasadniczy cel: zwigkszenie ludzkiej pomyslnosci
i obfito$ci. Autor ten jest jednoczesnie $wiadomy, ze cztowiek ma takze cele duchowe, wewngtrzne. Li-
beralizm dazy do zapewnienia ludziom jednej tylko rzeczy: pokojowego, niczym niezaklocanego rozwoju
materialnego dobrobytu dla wszystkich, aby w ten sposob uchronic¢ ich od zewnetrznych przyczyn bolu
i cierpienia —w takim stopniu, w jakim w ogdle lezy to w mocy instytucji spotecznych. Zmniejszy¢ cierpie-
nie, zwiekszy¢ szczegsliwosé: oto jego cel. Ibidem, s. 255.

15 Ibidem, s. 13.

16 Tbidem, s. 40.

17 Ibidem, s. 107-112.

¥ Ibidem, s. 77-81.

1 M. Novak dostrzega ,,$miertelnego wroga wolnosci”, ktorym jest relatywizm, dekadencja, hedonizm
inihilizm. Zagrozeniem wolno$ci jest wolno$¢ nieuporzadkowana, bez ograniczen, ktora jest jak wolnos¢
barbarzyncy. Podaje przyktad neonowo o$wietlonego sklepu pornograficznego na Manhattanie jako bled-
nego symbolu wolnosci. Ostrzega przy tym: ,,Gdyby symbole moralnej dekadencji staly si¢ symbolami
spoteczenstw liberalnych, wolnos¢ zginetaby za zycia jednego pokolenia. Nie trzeba by¢ purytaninem —
w wizji liberalnej jest wszak wystarczajaco duzo miejsca dla zmystowosci i przyjemnosci — by zauwazy¢,
ze wolnos$¢ jest przede wszystkim wilasnoscia ducha, intelektu, $wiatta, opartego na rozumie prawa”.
M. Novak, Poza ekonomiq, poza politykq [w:] Filozofia wolnego rynku, Znak. Idee, b.r.w., s. 101.
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mi rzadzi si¢ rzeczywistos¢ (ekonomia i socjologia sa dla niego jak mechanika, ktora
jedynie opisuje $wiat takim, jakim jest)?. Autor zaktada réwno$¢ szans wszystkich
ludzi w kapitalizmie. W rzeczywisto$ci takiej réwnosci nigdy nie bedzie, gdyz start
poszczegodlnych osob jest warunkowany wychowaniem, zamozno$cig rodziny, zdro-
wiem, miejscem urodzenia i wieloma innymi czynnikami.

W przypadku K. Marksa obserwacja rynku i relacji zachodzacych miedzy ludz-
mi w oparciu o funkcjonowanie rynku doprowadzita do rozwinigcia teorii alienacji.
Rynek w epoce kapitalizmu

zdzierat zastone ze zmistyfikowanych stosunkow ekonomicznych epoki feudalizmu
(...), w sposob bezposredni i brutalny ukazywatl stosunki wyzysku i uciemiezenia
cztowieka przez cztowieka. Ukazywat tez w calej jaskrawosci zjawisko wyobco-
wania sig tworow cztowieka od swego tworcy, tworow, ktore w postaci towarow
wiodgq zautonomizowany Zywot na rynku®"

Wedhig Marksa dopiero komunizm moze uwolni¢ cztowieka, dajac mu praw-
dziwa wolno$¢. Zniesienie wlasno$ci prywatnej usunie panowanie produktu nad
producentem oraz zlikwiduje anarchi¢ rynkowg?.

W ekonomii keynesowskiej postuluje si¢ stosowanie interwencjonizmu w rynek,
tak, by nie dopuszcza¢ do drastycznych wahan wzrostu gospodarczego i zwigzanych
z nimi negatywnych konsekwencji spotecznych. Ograniczenie rynku poprzez inter-
wencje okazuje si¢ jednoczes$nie uderzeniem w politycznie i ekonomicznie stabsze
spoteczenstwa. Typowym przyktadem jest tu rolnictwo w krajach Trzeciego Swiata,
ktéremu blokuje si¢ dostep do swiatowych rynkow.

Jednym z pierwszych polskich opracowan podejmujacych problem rynku po
zapoczatkowaniu okresu transformacji jest ksigzka W. Wrzoska?. Autor wymienia
warunki zaistnienia rynku, ktérymi sg sprzedawcy i nabywcey chcacy dokonaé sprze-
dazy lub zakupu. Rynek powstaje poprzez stosunki wymiany miedzy sprzedawcami
a nabywcami, a takze tzw. stosunki réwnolegte miedzy sprzedawcami i miedzy na-
bywcami. Efektem stosunkéw wymiany sa wspolnie uzgodnione decyzje, przyjmu-
jace posta¢ aktu kupna-sprzedazy. Rynek istnieje nawet wtedy, gdy nie dochodzi do
zawarcia transakcji wymiennych, a jedynie do wzajemnej konfrontacji zamiaréw
potencjalnych stron wymiany?*. Wspomniany autor pisze:

(...) podstawowym elementem tresci rynku jest ujawnianie przez sprzedawcow
i nabywcow zamiarow sprzedazy i zamiarow zakupu. Bez ujawnienia tych zamia-
row nie moze bowiem dojs¢ ani do ich konfrontacji, ani do mechanizmu prze-
targowego. Dopiero ujawnione zamiary zakupu i sprzedazy mogq podlega¢ kon-
frontacji, przeradzajgcej sig nastepnie w mechanizm przetargowy. Z drugiej strony

20 Zob. L. v. Mises, op. cit., s. 125. Chociaz w innej ksiazce pisze o odmienno$ci ekonomii jako nauki od
nauk przyrodniczych i technicznych, zob. L. v. Mises, Mentalnos¢ antykapitalistyczna, Wydawnictwo
ARCANA, Krakéw 2005, s. 36.

2L A. Schaff, Marksizm a jednostka ludzka, Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa 1965, s. 173.
2 Tbidem, s. 263-264.

3 W. Wrzosek, Funkcjonowanie rynku, Panstwowe Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 1994.

2 Ibidem, s. 12—13.
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proces konfrontacji aspiracji oraz mechanizm przetargowy miedzy sprzedawcami
a nabywcami mogg prowadzic¢ do zmiany ich pierwotnych zamiarow dotyczqcych
sprzedazy i zakupu. Wszystkie elementy tresci rynku tworzq wiec wzajemnie po-
wigzang oraz uwarunkowang catosé®.

Rynek ma charakter spoteczny, a jego rozwoj jest rezultatem spotecznego podziatu
pracy i specjalizacji. Wrzosek pisze, ze rynek ma zdolno$¢

do regulowania realnych procesow gospodarowania. Wywiera wiec bezposredni
wplyw na produkcje, konsumpcje, procesy przemieszczania produktow itd. Wphyw
ten jest urzeczywistniany dzieki kreowanym przez rynek motywacjom do inwesto-
wania, produkowania, konsumowania itd. Rownoczesnie rynek znajduje sie pod
wplywem oddziatywania realnych procesow gospodarowania. Wielkos¢ i struktura
inwestycji, produkcji oraz konsumpcji wplywajq na stosunki miedzy sprzedawcami
a nabywcami oraz na ksztaltowanie si¢ podazy, popytu i cen®.

W literaturze ekonomicznej rynek jest definiowany na ogot podobnie, przy czym
zwraca si¢ uwage na rozne jego wymiary. Akcentowane s transakcje kupna-sprzedazy
wraz z warunkami, w jakich one przebiegaja*’. B. Klimczak mowi o wymianie, ktora
oznacza przeniesienie praw wlasnosci w zamian za zaptacony ekwiwalent. Akcentujac
ludzkie relacje, uwzglednia takze spoteczny charakter rynku, piszac, ze jest on formg
nawigzywania kontaktow miedzy kupujqcymi i sprzedajgcymi w celu ustalenia warun-
kow transakcji’®. Rynek definiowany jest jako system wspotzaleznych transakcji kupna
i sprzedazy dobra®. Definicja ta ma wyrazny przedmiotowy charakter — koncentruje
si¢ na transakcjach, nie uwzgledniajac osobowego wymiaru tych dzialan. Rozroznia
si¢ takze aspekt podmiotowy (naleza do niego gospodarstwa domowe i podmioty go-
spodarcze) i przedmiotowy rynku (podaz, popyt i ceny, ktore zmieniaja si¢ w wyniku
decyzji podmiotow rynku)*. Dynamika rynku przejawia si¢ w procesach negocjacyj-
nych i konkurencyjnych. W drodze negocjacji uzgadniane sg wspolne decyzje®'.

4. Fakty rynkowe

Po pierwsze nalezy stwierdzi¢, ze rynek nie moze zaistnie¢ bez osoéb. Rynek bez osoby
(8cislej rzecz ujmujac: bez co najmniej dwoch osob) nie jest w stanie powstac. Warun-
kiem jego pojawienia si¢ sa osoby, a w szerszym kontekscie — spoleczenstwo. Rynek

2 Ibidem, s. 13.

2% Tbidem, s. 17-18.

27 Zob. A. Jabtonska, Podstawowe kategorie gospodarki rynkowej [w:] R. Milewski (red.), Elementarne
zagadnienia ekonomii, red. R. Milewski.

2 Zob. B. Klimczak, Mikroekonomia, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej im. Oskara Langego we
Wroctawiu, Wroctaw 2003, s. 70.

¥ B. Czarny, E. Czarny, R. Bartkowiak, R. Rapacki, Podstawy ekonomii, Polskie Wydawnictwo Ekono-
miczne, Warszawa 1998, s. 81.

30 Zob. W. Wrzosek, op. cit., s. 19-26.

31 Mozna tu mowic¢ o ogromnej sieci negocjacji, do ktorych dochodzi nieustannie w gospodarce (spote-
czenstwie).
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»dzieje si¢” w spoleczenstwie, a nie poza nim, bez 0séb nie ma za$ ani spoleczen-
stwa, ani i rynku. Dlatego nie mozemy moéwi¢ o rynku w przypadku na przyktad
bezludnej wyspy czy ksigzyca.

Po drugie rynek nie moze zaistnie¢ bez ludzkich czynéw — konieczne sa osoby,
ktore kupuja i sprzedaja. Kazdy czyn zawiera w sobie aspekt moralny, dziatania
podejmowane w ramach rynku zawsze majg zatem jaki$ ,tadunek” moralny. Przede
wszystkim realizowane jest jakie$ dobro, ktore staje si¢ udziatem uczestnikéw trans-
akcji rynkowej (w szerszym konteks$cie takze spoleczenstwa, np. poprzez ptacony
podatek posredni, tworzenie miejsc pracy itp.).

Po trzecie rynek nie moze zaistnie¢ bez komunikacji. Pojawiaja si¢ zatem kate-
gorie prawdy i falszu, ktore majg wymiar zardwno epistemologiczny, jak i aksjolo-
giczny. Aby potencjalny nabywca pomyslal o zakupie jakiego$ dobra, to dobro musi
by¢ wytworzone przez kogo$, a nastepnie nabywca musi si¢ dowiedzie¢, ze takie
dobro w ogodle istnieje. Nastgpnie moze podjaé dzialania polegajace na zapoznaniu
si¢ z ofertg rynkowa (tzn. kto, kiedy, gdzie i za ile dane dobro oferuje). Tu mamy do
czynienia z moralno$cia dziatan marketingowych (zwlaszcza sprzedaza, reklama,
promoc;ja).

Po czwarte wolny rynek respektuje kazdy wybor, niezaleznie od celu. Jest to
przedtuzenie ludzkiej wolnosci, ktora oznacza, ze przedmiotem wymiany rynkowe;j
moze by¢ cokolwiek, jezeli tylko pojawia si¢ nabyweca i sprzedawca, ktorzy uzgod-
nig wspdlng cene. Wolno$¢ rynkowa jest de facto przyzwoleniem na podejmowanie
takze najbardziej niemoralnych transakcji. W peini uzasadnione zatem okazuje si¢
ograniczanie ludzi funkcjonujacych na rynku, jezeli ich dziatania prowadza do zta
moralnego. W praktyce panstwa wprowadzajg zakazy dotyczace dziatan poprzedza-
jacych wymiang rynkowa, np. dotyczace procesu produkcji, uzywanych sktadnikow,
zasad zatrudniania (prawo pracy) czy stosowania instrumentoéw marketingowych
(np. reklama). Narzuca si¢ takze elementy tre§ci umoéw miedzy osobg sprzedajaca
i kupujaca. Jak pisze E. Potulicka:

rynek jest amoralny, nie zna kryteriow dobra i zta, kieruje sie zasadq zysku. Dzieje
sie¢ tak m.in. dlatego, ze wartosci rynkowe sq wymierne i policzalne, a ich wspol-
nym mianownikiem jest pieniqdz (...)*.

Nalezy takze zauwazy¢, ze wolny rynek jest miejscem umozliwiajacym ofero-
wanie produktow, ktore pozbawiaja cztowieka wolnosci (wladzy nad samym sobg).
Wolny rynek moze wigc niszezy¢ sam siebie, zniewalajac ludzi funkcjonujacych na
tymze rynku. Cztowiek uzalezniony od alkoholu, tytoniu, gier komputerowych czy
pornografii staje si¢ konsumentem, ktory jest pozbawiony swobody podejmowania
decyzji.

Po piate dla rozwoju rynku konieczny jest pieniadz. Chodzi o pieniadz pojmo-
wany jako narzedzie, Srodek, towar, ktory jest uniwersalny, wiec moze by¢ uzywany
do dokonywania transakcji wymiennych. Dzigki istnieniu pieniadza mozemy tatwo

32 E. Potulicka, Wolny rynek edukacyjny a zagrozenia dla demokracji [w:] E. Potulicka, J. Rutkowiak,
Neoliberalne uwiktania edukacji, Impuls, Krakow 2010, s. 99-100.
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okresla¢ ceng, ktora z kolei pozwala na wykonywanie rachunku ekonomicznego
stuzacego podejmowaniu decyzji. Czlowiek-konsument zastanawia si¢, czy moze
pozwoli¢ sobie na zakup dobra, znajac jego cene oraz wlasne mozliwosci finansowe.
Czlowiek-producent zastanawia si¢, czy podjac si¢ produkcji danego dobra, znajac
jego ceng (rynkowa) oraz strukture wlasnych kosztow. Nalezy takze zauwazy¢, ze
cena nie jest tozsama z warto$cig w sensie obiektywnym. Zgodnie z prawem popytu
i prawem podazy cena rynkowa jest efektem pragnien i decyzji ludzi.

5. Propozycja integralnej koncepcji rynku

System rynkowy rozwinat si¢ bardzo szybko, by do 1914 roku zawladnaé wicksza
czgscig globu. Rynek byt skonstruowany na zasadzie wytwarzania na sprzedaz, cze-
mu podporzadkowano cztowieka (prace) i ziemi¢ — pelnily one funkcje towarow.
Dostrzezono w tym zagrozenie i konieczno$¢ interwencji — prawo pracy oraz usta-
wodawstwo socjalne byly tworzone w celu ochrony cztowieka, traktowanego przez
rynek jako towar3,

Karl Polanyi dostrzega proces przejmowania przez rynek kontroli nad syste-
mem gospodarczym, co wplywa takze na calg organizacj¢ spoteczenstwa, ktore za-
czyna funkcjonowac tylko jako dodatek do tegoz rynku:

gospodarka nie jest zakorzeniona w relacjach spotecznych — zamiast tego to rela-
¢je spoleczne sq zakorzenione w systemie gospodarczym™.

W praktyce oznacza to, ze mys$lenie rynkowe zaczyna by¢ dominujace.

Samoregulujacy si¢ system rynkowy jest przedmiotem krytyki Polanyiego, ktory
okresla go jako utopijne dazenie liberalizmu gospodarczego®. Liberalizm krytykuje
on za jego gotowos¢ do akceptowania wszelkich spolecznych konsekwencji postepu
gospodarczego, niezaleznie od ich natury*®, za przyjecie destrukcyjnego w swym pry-
mitywizmie utylitaryzmu i wiare w uzdrawiajacy wpltyw $lepego rozwoju’’, za prze-
ksztatcenie cztowieka w towar®®. Juz na poczatku XX wieku M. Scheler dostrzegt do-
datnig zalezno$¢ miedzy liczbg atrakcji w otoczeniu miejskim, wzrostem hatasliwosci,
wesolosci i barwnosci a smutnymi twarzami ludzi tam zyjacych (Bardzo wesole rzeczy
oglgdane przez bardzo smutnych ludzi, ktorzy nie majq pojecia, co z nimi poczqc¢ — oto
wsens« naszej »kultury« rozrywkowej w wielkich miastach™®).

Rynek nalezy do obszaréw ludzkiej wolnosci i sprzyja rozwojowi gospodar-
czemu oraz poprawie warunkow zycia — jest wiec rowniez dobrem pozwalajacym
ludziom na rozw¢j. Jak pisze A. Sen:

3 K. Polanyi, Wielka transformacja, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010, s. 155-157.
3 Ibidem, s. 70.

3 Ibidem, s. 36.

% Ibidem, s. 41.

37 Ibidem, s. 42.

3 Ibidem, s. 51.

3 M. Scheler, Resentyment a moralnosé, Czytelnik, Warszawa 1997, s. 189.
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Generalne potepienie rynku bytoby réwnie dziwaczne jak generalne potgpienie
rozmow, aczkolwiek nie ulega waqtpliwosci, ze niekiedy sq one glupie i sprawiajg
ktopoty innym, tqcznie z uczestnikami konwersacji. Swobody wymiany stow, dobr
czy podarkow nie trzeba bronié, wskazujgc na jej korzystne diugofalowe efekty.
Swobody te stanowiq element sposobu, w jaki ludzie zyjg spotecznie i wspotod-
dzialujg na siebie®.

W praktyce gospodarczej mamy do czynienia z ograniczaniem rynkow przede
wszystkim z motywow moralnych. Zjawisko to jest de facto ograniczaniem ludzkiej
wolnosci — tak jak dla ochrony osoby ogranicza si¢ wolnos¢ cztowieka, tak samo
ogranicza si¢ wolny rynek, jezeli chroni to osobe.

Rynek jest takze ograniczany z motywoéw eckonomicznych. Przedsicbiorcy
oczekuja istnienia prawa zakazujacego stosowania ktamstwa w reklamie, co sprzyja
uczciwe] konkurencji. Sprzedawcy nie sa zachwyceni wspolczesnym zjawiskiem
okreslanym mianem showrooming®', gdyz traca klientow, a ich sklepy staja si¢ jedy-
nie miejscem stuzacym do obejrzenia produktu. Konsumenci oczekuja ograniczenia
wolnosci przedsigbiorcow, by ci nie uciekali si¢ do oszustw w reklamie i byli zmu-
szeni do przyjecia zwrotu produktu zakupionego w sieci.

Oczywiscie sa przedsigbiorcy niezadowoleni z pewnych ograniczen rynku,
zwlaszcza uderzajacych w mozliwo$¢ zarobienia wigkszej iloSci pieniedzy. Poja-
wia si¢ tu klasyczny problem urzeczowienia pracownika przez przedsigbiorce, nie-
dostrzegajacego wartosci osobowych, lecz jedynie ekonomiczne. Mozna w tym
miejscu przytoczy¢ wypowiedz dyrektora zarzadzajacego firmg Foxconn, w ktorej
pracuje ponad milion 0s6b: [z]arzgdzanie milionem zwierzqt powoduje u mnie bol
glowy**. Wolno$¢ rynkowa nie moze oznacza¢ dowolnosci ludzkich czyndw, kiedy
zagrozony jest cztowiek.

Niektorzy konsumenci cheieliby mie¢ wolny dostep do pewnych produktow:
narkotykow, papierosow, alkoholu czy broni. Jednak ze wzgledu na ochrong ludz-
kiej wolnosci (zwlaszcza wewnetrznej) stosuje si¢ zakazy zewnetrzne. Produkty te
zniszczyly 1 niszcza ogrom ludzkich istnien z powodow czysto biznesowych.

Rynek w swej istocie polega na ogromne;j ilo$ci ludzkich dziatan, przemyslen,
prowadzeniu negocjacji, poszukiwaniu korzystnej oferty, zastanawianiu si¢ nad
tym, co produkowac oraz na pytaniu o ceng. Jest to potezna sie¢ ludzkich interakc;ji.
Wszystkie te czyny motywuja do inwestowania, produkowania, konsumowania itd.

W tym konteks$cie uzasadniona wydaje si¢ konieczno$¢ redefinicji rynku, tak
by uwzgledniata ona explicite warto$¢ cztowieka. Mankamentem definicji rynku ist-
niejagcych w literaturze ekonomicznej jest pomijanie jego osobowego charakteru.
Oczywiscie domyslnie w tych ujeciach za podaza i popytem stoja ludzie, jednak

40 A. Sen, Rozwdj i wolnosé, Wydawnictwo Zysk i S-ka, Poznan 2002, s. 21.

4 Showrooming polega na wykorzystaniu smartfonow przez osoby odwiedzajace sklep do poréwnania
ceny w sklepach oferujacych podobny produkt w sieci internet. Sklep realny traktowany jest tylko jako
miejsce do obejrzenia produktu, przymierzenia, sprawdzenia. Zakup nastgpuje w innym, najczesciej in-
ternetowym sklepie, ze wzgledu na korzystniejsza oferte cenowa.

4 Skqd pochodzi caly nasz hardware?, ,,CHIP” on-line, http://www.chip.pl/artykuly/trendy/2013/02/
skad-pochodzi-caly-nasz-hardware (data dostgpu: 10.04.2014).
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brak jednoznacznego wskazania na osoby jako podmioty rynkowe, ktdrych istnienie
warunkuje powstanie i dzialanie rynku, moze prowadzi¢ do niezauwazenia lub pomi-
nigcia aksjologicznego i moralnego wymiaru tegoz rynku. Biorac pod uwage przedsta-
wione wczesniej argumenty, nalezy zaproponowac definicje¢ rynku wskazujaca osobe
jako fundamentalng warto$¢ proceséw rynkowych: rynek to decyzje i dziatania osob
dotyczace tego, jaki produkt kupi¢ lub sprzeda¢, w jakiej cenie, gdzie i kiedy.

6. Zakonczenie

Rynek jest zjawiskiem wieloaspektowym. W ekonomii jest on ujmowany gtownie
w aspekcie przedmiotowym, z pomini¢gciem jednoznacznego wskazania na osoby
jako warunek jego zaistnienia. Stanowi on obszar, na ktérym realizuje si¢ ludzka
wolnos¢. Rynek jest jednoczesnie dobrem czltowieka i dla cztowieka. W zwiazku
z tym, ze ludzie wykorzystuja wolno$¢ takze do popetniania czynéw moralnie ztych,
konieczne jest regulowanie rynku (ograniczanie niektdérych wolnosci) ze wzgledu na
ochrone samego czlowieka i spoleczenstwa. Wolnos¢ stanowi istotne dobro cztowie-
ka, dlatego w pierwszej kolejnosci nalezy chroni¢ wolno$¢ osoby, w drugiej kolej-
nosci za$ wolnos¢ rynkowa. Jezeli wolno$¢ rynkowa zagraza wolnosci osoby, zasad-
nym jest ograniczenie wolno$ci rynkowej. Rynek powinien by¢ zatem definiowany
z zaakcentowaniem osoby jako jego najwazniejszego podmiotu — najpierw w sensie
antropologicznym, nastepnie w rozumieniu gospodarczym (jako strony transakcji).
Pozwoli to na traktowanie rynku (wolnosci rynkowej) nie jako dobro absolutne, lecz
jako dobro instrumentalne, ktérego celem jest osoba.
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