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Etyka mediosfery

1. Wstep

Mediosfera cztowieka jest jednym z jego najwazniejszych srodowisk. Dlatego budzi
zywe zainteresowanie ze strony roznych dyscyplin naukowych. Srodowisko mediow rozpa-
truja takie nauki, jak psychologia spoteczna, socjologia, czy teologia pastoralna.

Ze strony nauk o wychowaniu, problematyka srodowiska zajmuje si¢ pedagogika spo-
feczna, a §cislej pedagogika mesologiczna, ktorej podstawy opracowali na Zachodzie Adolf
Busemann i Romuald Zaniewski'.

Refleksja nad mediosfera jako $rodowiskiem mediéw jest pozyteczna z kilku powo-
dow. Przede wszystkim dlatego, ze od dawna dojrzewa mys$l o srodowiskowym charakterze
mediow, ktore nie tylko wspottworza rodowisko spoteczne cztowieka, lecz same staly sie
jego waznym $rodowiskiem?. Ponadto, podkresla sig, ze rodzina jest podstawowym $rodo-
wiskiem wychowania do mediow®. W zwiazku z tym wysuwa si¢ postulat, zeby edukacja
medialna byta realizowana w odniesieniu do najwazniejszych srodowisk cztowieka. I wresz-
cie, powstaje przekonanie, ze znajomos$¢ mediosfery danego cztowieka moze by¢ kluczem
do zrozumienia jego opinii, a nawet pogladéw, zachowan i postaw.

Mediosferg rozpatruje si¢ jako jeden z najwazniejszych nosnikéw wartosci etycznych,
ktore w sposob naturalny prowadza do wnioskow i postulatow o charakterze pedagogicznym.

Artykut sktada si¢ z dwoch czgéci. Pierwsza opisuje strukture i funkcjonowanie me-
diosfery, druga za$ prezentuje jej aspekty etyczne. Podkresli¢ nalezy, ze podjety problem
jest wazny i aktualny. Nie jest bowiem obojetne, dla spoteczenstwa, w jakiej mediosferze
uczestniczy pracownik i pracodawca, uczen i nauczyciel, chory i lekarz, klient i ekspe-
dientka. Stowem — kazdy obywatel. Studia nad mediosfera czlowieka sa wigc pilna potrze-
ba chwili.

' R. Zaniewski, Les théories des milieux et la pédagogie mésologique, Editions Casterman, Tournai 1952;
A. Lepa, Dlaczego pedagogika mezologiczna?, ,L.odzkie Studia Teologiczne” 2007, t. 16, s. 133-137.

2Zob. np. J.M. Saillant, La dimension médiatique, Ellipses, Paris 1996; Multimedialitd — epoca nuova di
vita, M. Lepori (red.), Edizioni Solidarieta, Rimini 1996.

% D. Bis, Rodzina jako podstawowe Srodowisko wychowania do korzystania ze Srodkéw spolecznego komu-
nikowania, ,,Roczniki Nauk Spotecznych” 2002, t. XXX, z. 2, s. 171-184.

41


https://doi.org/10.18778/1899-2226.13.1.04

2. Mediosfera jako Srodowisko mediow

1. W publikacjach tylko ogélnie wspomina si¢ o mediosferze, czy o ,,Srodowisku me-
diéw”, albo o ,medialnym $rodowisku cztowieka™. Natomiast nie rozpatruje si¢ blizej
struktury tego §rodowiska oraz jego funkcjonowania. Cho¢ stosowanie takich sformutowan,
jak ,,mentalno$¢ telewizyjna” czy ,.telemaniak”, mogloby sugerowa¢ oddziatywanie pew-
nych sktadnikéw ,$rodowiska telewizyjnego”. Dzi§ nalezy réwniez mowi¢ o globalnym
srodowisku mediow, w ktéorym jednostka mniej lub bardziej aktywnie uczestniczy i ktore
wspoltworzy. Ujecie takie daje przyblizony obraz wplywow jakie media wywieraja na
cztowieka.

W kazdej mediosferze wyrdznia si¢ podstawowe komponenty: ikonosfere (warstwe
obrazu), logosfer¢ (warstwe stowa), sonosfere (warstwe dzwicku) i galenosfere (warstwe
ciszy). Jednakze kazda z wymienionych warstw mozna rozpatrywaé réwniez jako twor
autonomiczny i wtedy mowi si¢ o ,,srodowisku obrazu”, czy o ,,$rodowisku stowa”. Me-
diosfera zwigzana jest zawsze z konkretnym czlowiekiem. Nie ma mediosfery bez cztowie-
ka, poza cztowiekiem, czy obok cztowieka. Wszak jest on istotg komunikuj aca® Przy czym
kazda mediosfera jest inna, poniewaz kazdy czlowiek jest inng osobowoscia. Nawet bliz-
nigta, wychowane w identycznych warunkach domu rodzinnego majg r6zniace si¢ medios-
fery. Kazdy cztowiek bowiem w inny sp0sob przezywa oddziatujace na niego media i w inny
sposob reaguje na nie®.

2. Mediosfera nie jest zwykla suma oddziatywan na cztowieka ze strony poszczegdlnych
medidow — ksiazki, prasy, filmu, radia, telewizji, Internetu, jak réwniez fotografii, przezroczy,
komiksow, plakatow i bilboardow, folderow i ulotek. Jest przede wszystkim swoistym kon-
glomeratem elementarnego tworzywa tych medidw. Stanowia je obraz, stowo, dzwiek, cisza
i hatas.

O ksztalcie mediosfery u danej jednostki, a tym samym o jej strukturze i funkcjono-
waniu decyduja dwie grupy czynnikow.

* Media funkcjonujace w srodowisku jednostki, ich sktad, znaczenie i aktywnos¢, a tak-

ze dominacja lub deficyt ktoregos z nich.

* Sposob odbioru mediéw przez jednostke, bedacy wypadkowa jej cech psychicznych

i postaw. O rezultacie wpltywu mediéw decydujg tzw. czynniki pos$redniczace w uje-
ciu Josepha T. Klappera’. Sa to cechy osobowe odbiorcy, postawy wobec mediow,
grupa odniesienia, interakcje, wptyw przywodcow opinii, kultura, wychowanie itp.

Z powyzszego wynika, ze mediosfera nie jest prostym odbiciem funkcjonujacego $wiata
mediow. Powstala jako wspdlne dzieto mediéw, ktore jednostka odbiera oraz jej samej. Jest
wszak srodowiskiem konkretnej jednostki, grupy osob, czy catego spoteczenstwa.

4 Zob. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 20086,
S. 294; P. Drzewiecki, Renesans stowa. Wychowanie do logosfery w kulturze audiowizualnej, Wyd. Adam Marsza-
ek, Torun 2010, s. 105 ns.

® R. Ghiglione, L homme communicant, Armand Colin, Paris 1986.

®M. Muzi, B. De Angelis, Comunicazione, linguaggio, formazione, ANICIA, Roma 2003; M. Josien,
Techniques de communication interpersonnelle, Editions d’Organisation, Paris 2004.

7 J.T. Klapper, The Effects of Mass Communication, The Free Press, New York 1960, s. 15-52; L. Porcher,
Télévision, culture, éducation, Armand Colin, Paris 1994, s. 61-104.
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Nalezy tez wyjasnic, ze wymienione wyzej warstwy mediosfery nie wyczerpujg wszyst-
kich sktadnikow logosfery, ikonosfery, sonosfery czy galenosfery cztowicka. I tak, na jego
globalne $rodowisko stowa (logosfere), sktadaja si¢ zarbwno odpowiednie elementy medios-
fery, jak i te tresci, ktore docieraja do niego poza mediami np. bezposredni dialog z drugim
czlowiekiem, rozmowy telefoniczne, zywe dyskusje, wspolna modlitwa, $piewane piesni®.
Istnieje wige logosfera medialna, ktora pochodzi z mediow i wspotbuduje mediosferg czto-
wieka, oraz logosfera pozamedialna, ktora nie jest zwigzana z mediami. Uwage te nalezy
odniesé¢ takze do pozostatych warstw mediosfery (ikonosfery, sonosfery i galenosfery).

3. Nalezy podkresli¢, ze uktad poszczegolnych warstw w mediosferze nie jest roztozo-
ny rownomiernie. Pokazuje to graficznie ponizszy rysunek.

Logosfera

Ikonosfera

CZLOWIEK

Galenosfera

Sonosfera

Mediosfera cztowieka

Jak widaé, w miejscu centralnym znajduje si¢ najwazniejszy skladnik mediosfery —
cztowiek. Podkreslono juz, ze bez niego nie istnieje srodowisko spoteczne, a wigc rowniez
mediosfera. To on wptywa decydujaco na strukture swojej mediosfery oraz na jej funkcjo-
nowanie. Gdy za$ stwierdza si¢, ze ,,jaki jest cztowiek, taka jest jego mediosfera”, podkre-
$la si¢ role pewnych sktadnikéw jego osobowosci. Mogg to by¢ np. jego postawy (rOwniez
wobec mediow), stopien ulegania wptywom, interakcja (zwlaszcza w rodzinie), ale tez
takie cechy jak kreatywno$¢, krytycyzm, zdolno$¢ selektywnego odbioru mediow.

8 A. Lepa, Funkcja logosfery w wychowaniu do mediow, Archidiecezjalne Wydawnictwo Eodzkie, £6dz
2006, s. 106-119.
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Mediosfera to takze oddziatywanie innych ludzi, z ktorymi kontaktuje si¢ dany czto-
wiek w ptaszczyznie medidw, a wige ich oceny na temat zjawisk zwigzanych z funkcjono-
waniem $rodkéw masowego komunikowania. Niemaly wptyw na ksztaltowanie si¢ medios-
fery cztowieka wykazuje opinia publiczna w odniesieniu do poszczegdlnych mediow®.

Na rysunku poszczegolne warstwy mediosfery zajmuja réznej wielkoSci pola. Naj-
wickszy obszar obejmuje ikonosfera, wyraznie mniejszy — logosfera, jeszcze mniejszy —
sonosfera. Najmniejszy za$ galenosfera. Wielkos¢ tych pol zakreslona zostata w oparciu
o szacunkowe ujecia tych warto$ci w skali calego spoleczenstwa. W ocenie wzigto pod
uwagge takie zjawiska w kulturze wspotczesnych Polakow, jak dominacja obrazu i margina-
lizacja stowa, spadek czytelnictwa i zywiolowy rozwoj medidw ikonicznych. Uwzglednio-
no tez rosnacy wpltyw na mtodziez ze strony warstwy dzwigku, ktéry przekracza czgsto
dopuszczalne granice percepcji. Jednoczesnie niepokoi wychowawcoéw ucieczka mtodego
cztowieka przed cisza™.

Omawiany rysunek nie jest precyzyjnym obrazem mediosfery cztowieka, lecz tylko
przyblizonym ujeciem sytuacji jaka istnicje w mediosferze ,,przecigtnego” uzytkownika
mediéw. Jest to zaledwie ,,mapa” medialnego $rodowiska, dajaca ogdlng orientacj¢. Dodaé
nalezy, ze mapa ta nie jest stata, lecz moze si¢ zmieniaé w zalezno$ci od zaistnienia no-
wych czynnikoéw, ktore wywieraja wpltyw na struktur¢ mediosfery i jej funkcjonowanie (np.
zmiana preferencji w odbiorze medidow, czy zmiany w obrgbie postaw uzytkownika i jego
interakcji, a takze w ,,jakosci” samych mediow).

4. Nalezy jeszcze wymieni¢ najwazniejsze sktadniki w poszczegdlnych warstwach
mediosfery. Punktem odniesienia bg¢dzie mediosfera w rodzinie. W ikonosferze sato
przede wszystkim media ikoniczne: telewizja, film wideo (kino domowe), udzwigkowione
przezrocza, Internet. Oprocz nich sg rowniez takie, jak wydawnictwa albumowe, magazyny
ilustrowane, fotografia, reprodukcje obrazu, folder, czy znaczek pocztowy. W warstwie
logosfery nalezy wymieni¢ przede wszystkim ksigzke, prase, radio, nagrania poezji,
prasy czy przeméwien osob znaczacych. Z kolei sonosfera w rodzinie to rowniez
telewizja i radio, Internet, nagrania muzyki i $piewu oraz tekstow mowionych na réznych
no$nikach dzwieku. Do$¢ uboga warstwa w mediosferze cztowieka jest galenosfera.
Wisrod dysponentow mediow, a w szczegbdlnosei dziennikarzy pokutuje poglad, ze cisza jest
warto$cia nieprzekazywalng w radio czy telewizji. Zwlaszcza cisza w radio moze si¢ koja-
rzy¢ stuchaczowi z awarig tego medium. Latwiej ,,emitowac” cisz¢ w telewizji, gdzie moz-
na pokazywa¢ odpowiednio dobrane obrazy i jednocze$nie nadawac nastrojowa muzyke,
ktora wspotbuduje atmosferg sprzyjajaca milczeniu i wewngtrznemu skupieniu. W pewne;j
mierze rowniez radio zdolne jest do poglebienia warstwy ciszy w rodzinie, np. poprzez
wiasciwie dobrane stowo i muzyke™.

Wspomniano juz, ze prezentowany rysunek ma znaczenie orientacyjne w odniesieniu
do mediosfery. Nie ma obecnie odpowiednich narzgdzi, ktore poprzez badania empiryczne

® A. Zanacchi, Opinione publica. Mass media. Propaganda, Libreria Ateneo Salesiano, Roma 2006, s. 51-107;
A. Lepa, Etyczne i wychowawcze aspekty opinii publicznej, ,,Annales” 2009, t. 12, nr 2, s. 109-119.

10 Zob. np. 1. Pogorzelski, Nosniki dzwieku, ,,Aktualnosci Telewizyjne”, 1995, nr 6, s. 64—67; J. lzdebska,
Dominacja mediow w srodowisku wychowawczym dziecka, ,,Edukacja” 2000, nr 4, s. 29-38; R. Filas, Aktywnos¢
czytelnicza Polakow przelomu wiekéw, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2001, nr 3-4, s. 7-36; A. Lepa, Funkcja ciszy
w wychowaniu do mediow, ,,£.6dzkie Studia Teologiczne” 2009, t. 18, s. 177-184.

" Umiejetnosé budowania skupienia i refleksyjnej ciszy wykazaty polskie media w dniach odchodzenia Jana
Pawta II do Domu Ojca. Zob. Odchodzenie Jana Pawta Il do Domu Ojca w polskich mediach, L. Dyczewski,
A. Lewek, J. Oledzki (red.), Ksiggarnia $w. Jacka, Katowice 2008.
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pozwolityby naukowo ustali¢ jaka jest np. mediosfera Polakow w 2010 r.; albo mediosfera
rodziny w wielkim miescie. Opracowany w tym celu mediogram mégiby by¢ rzeczywistym
odzwierciedleniem konkretnej mediosfery, w ktorej uczestnicza osoby, bedace grupa repre-
zentatywna dla danej spotecznosci.

5. Sita i skuteczno$¢ oddzialywania mediosfery na cztowieka wynikaja z faktu, ze
funkcjonuje ono na sposob srodowiska. Wszak mediosfera jest srodowiskiem, dos¢ specy-
ficznym bo wytworzonym przez media. Definicje srodowiska akcentujg fakt, ze jest ono
zespotem czynnikow, ktore wpltywaja na cztowieka i wywolujg u niego odpowiednie reak-
cje, a przede wszystkim aktywna postawe wobec nich'?. Srodowisko czlowieka jest po-
strzegane w pedagogice jako $rodek wychowawczy o duzej sile skutecznosci®®.

Cho¢ toczy si¢ nadal spor o prymat dziedzicznosci czy Srodowiska w rozwoju czto-
wieka, to jednak w naukach o wychowaniu wigcej uwagi poswigca si¢ temu drugiemu
czynnikowi**. Oddziatywanie $rodowiska wida¢ wyraznie w rodzinie. Mozna bowiem do-
strzec ,,gotym okiem” kierunki wptywu poszczegolnych sktadnikow tego srodowiska oraz
reakcje domownikow.

Mediosfera charakteryzuje si¢ wieloécig i réznorodnoscia sktadnikow, funkcjonuja-
cych w obrebie czterech glownych warstw — ikonosfery, logosfery, sonosfery i galenosfery.
Wptyw jaki one wywieraja na domownikow bierze si¢ stad, ze oddzialuja na dwa gtdéwne
zmysty cztowieka — wzrok i stuch. Ponadto wptyw ten jest wzmacniany przez inne czynni-
ki, takie jak wspdlny odbior poszczegdlnych medidow, prowadzacy czgsto do wymiany my-
$li 1 opinii, zbiezno$¢ preferencji i oczekiwan, a takze zwyczajnych gustow i upodoban. Nie
bez znaczenia sg rowniez takie czynniki wzmacniajace jak zjawisko uzaleznienia si¢ od
ktorego$ z mediow odbieranych w domu, czy uleganie wptywowi sensacji i iluzji.

O skutecznosci oddziatywan mediosfery na domownikdéw najbardziej decyduja dwa
czynniki, nalezace do istoty srodowiska. Sg to: oddzialywanie regularne i realizowane przez
dtuzszy czas. Przy czym wbrew pozorom, ten wptyw licznych sktadnikow na domownikow
nie jest chaotyczny, wigze go bowiem w pewng cato$¢ cztowiek, ktory, jak juz podkreslono
jest najwazniejszym sktadnikiem $rodowiska.

W procesiec wychowania wyrdznia si¢ srodowisko wychowawcze i pedagogiczne.
Pierwsze z nich zawiera zar6wno pozyteczne jak i szkodliwe wptywy na mlodego cztowie-
ka. Jednakze, gdy w mediosferze rodziny ma miejsce ze strony rodzicéw celowe i planowe
oddzialywanie wychowawcze, eliminujace wpltywy negatywne, wtedy powstaje srodowisko
pedagogiczne. Jest to naczelny postulat pedagogiki, aby srodowiska wychowawcze, row-
niez srodowisko wychowawcze mediosfery, na skutek usilnej pracy rodzicéw i nauczycieli
przeobrazaty si¢ w srodowiska pedagogiczne.

Srodowisko wychowawcze jest duza szansa dla rodzicow czy pedagogéw zawodo-
wych w podjetym procesie wychowania. Ono poteguje wysitki pedagogiczne prowadzone
przez nich. Jednakze z natury swojej wzmacnia réwniez popekniane btedy wychowawecze.

2 M. Brates, Czlowiek i jego Srodowisko, thim. z ang., Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa
1967; J. Pieter, Poznawanie Srodowiska wychowawczego, Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne, Wroctaw—
Krakow 1960; Wychowanie i srodowisko, B. Passini, T. Pilch (red.), Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne,
Warszawa 1979; por. S. Kunowski, Pojecie srodowiska i jego klasyfikacja, ,,Sprawozdania Tow. Nauk. KUL”
1967, nr 15, s. 85 ns.

B K. Soénicki, Teoria Srodkéw wychowania, Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa 1973.

43, Kunowski, O czynnikach rozwoju czlowieka — dyskusyjnie, ,,Roczniki Filozoficzne” 1969, t. XVII, z. 4,
s. 26 ns.; W. Winclawski, Srodowisko wychowawcze, ,,Studia Pedagogiczne” 1974, t. XXXII, s. 67-73.
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Skomplikowana struktura mediosfery rodziny sprzyja wychowawczym potknigciom rodzi-
cow, ktorzy wobec oddziatywania mediow wykazuja czgsto bezradno$é™.

3. Etyczne aspekty mediosfery

1. Poglebiona refleksja nad oddzialywaniem mediéw na cztowieka prowadzi w sposdb
naturalny do ocen o charakterze etycznym. Jest to spowodowane negatywnym wplywem,
jaki media wywierajg na jednostke i spoleczenstwo oraz faktem, ze sg uzywane réwniez do
realizowania celow moralnie ztych. Nic dziwnego wige, ze Koscidt w dos$é krotkim czasie
oglosit trzy wazne dokumenty na temat etyki w mediach. Wydata je Papieska Rada ds.
Srodkéw Spotecznego Przekazu. S to: Etyka w reklamie (1997), Etyka w srodkach spo-
fecznego przekazu (2000) i Etyka w Internecie (2002). Swiadczy to o tym, ze Kosciol jest
zaniepokojony rosnagcym wciaz negatywnym wplywem medidw na wspolczesnego czio-
wieka, a w szczegolnosci na mtodziez.

Nalezy podkresli¢, ze w krajach zachodnich wzrasta liczba publikacji podejmujacych
problematyke etycznej oceny medidw. Zasadniczo nie s3 to opracowania catosciowo rozpa-
trujace t¢ problematyke. Rdéznorakie zagadnienia z tej dziedziny mozna sprowadzi¢ do
kilku blokéw tematycznych, adresowanych w publikacjach najczeéciej do dziennikarzy'®.
Sa to: sprawa odpowiedzialno$ci dysponentdéw medidw i dziennikarzy, stosunek do przeka-
zywanej prawdy, rzetelnos¢ w wykonywaniu zawodu dziennikarskiego, postawa niezalez-
nosci, warunki dopuszczalnosci cenzury, granice kompromisu dziennikarza, prawo do wol-
nosci medidw. Najczesciej jednak autorzy opracowan dochodza do wnioskdow (czy postula-
tow) natury etycznej, gdy ogolnie rozpatruja zjawiska, z ktorymi zmagaja si¢ dziennikarze
w funkcjonowaniu mediéw. Sa to zasadniczo sytuacje wybrane, ktorych analiza ma pomoc
ludziom mediéw w ich odpowiedzialnym wypetnianiu obowiazkéw. Formutowane sg wte-
dy oceny i wnioski a same fakty nazywa si¢ po imieniu, jako np. wykroczenia przeciwko
konkretnym zasadom etyki'’. Wtedy w sposob wybidrczy autorzy w swoich analizach sto-
suja odpowiednie zasady. Nie spotyka si¢ wiec petnej refleksji nad etyka mediow, odnosza-
cej sie np. do ogoéhu zasad fundamentalnych. Zalicza si¢ do nich: zasad¢ prawdy, zasade
wolnosci, zasade sprawiedliwosci i zasade milosci'®. Zasady te uwzglednia si¢ przede
wszystkim w publikacjach opracowanych z punktu widzenia nauki Kosciota™.

5 A. Lepa, Poprawnosé i blgd w pedagogii rodziny wielkomiejskiej, [w:] Studia teologiczne, E. Kope¢, M. Ru-
secki (red.), Redakcja Wydawnictw KUL, Lublin 1979, t. 2, s. 187-198.

16 Zob. np. Médias. Introduction a la presse, la radio et la télévision, C.J. Bertrand (red.), Ellipses Editions,
Paris 1995; M. Mathien, Les journalistes, Presses Universitaires de France, Paris 1995. |. Hargreaves, Journalism,
Oxford University Press, New York 2005.

7 Zob. np. C.G. Christians (i in.), Media Ethics, Longman, New York 1998; A. Genovesi, Etica e media,
Monte Universita Parma, Parma 2005; A. Fabris, Etica della comunicazione, Carocci Donzelli Editore, Roma
2008.

85, Mordarski, Media w dzialaniu, Wydawnictwo Diecezjalne w Sandomierzu, Sandomierz—Krakow 2007,
s. 279-369.

W krajach zachodnich dominujg na tym obszarze publikacje w jezyku wloskim. Zob. np. E. Baragli,
Comunicazione e pastorale, Studio Romano Della Comunicazione Sociale, Roma 1974, s. 244-344; M. Ajassa,
Comunicazioni sociali e giornalismo, Urbaniana University Press, Roma 1985, s. 105-151; C. Pighin, Pastorale
della comunicazione, Urbaniana University Press, Roma 2004, s. 27-73.
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2. W wigkszos$ci opracowan stosuje sie metode posredniej oceny etycznej.
Polega ona na tym, ze nie ma w niej odniesienia do konkretnych zasad etycznych, np. do
zasad wyzej wymienionych. Autorzy tych publikacji rozpatrujac pewne negatywne zjawi-
ska w funkcjonowaniu mediéw nie wskazujg na przekraczane zasady etyczne, natomiast
daja wyraznie do zrozumienia, ze ma miejsce ewidentna krzywda wyrzadzona odbiorcom
medidéw. Nalezy pokresli¢, ze w publikacjach tego typu, przedmiotem oceny jest konkretne
zjawisko, np. manipulowanie opinig publiczng i w nastgpstwie tego wskazywany jest sto-
pien krzywdy wyrzadzonej uzytkownikom mediow.

Dodac¢ nalezy, ze rownolegle z publikacjami krytycznie oceniajacymi warstwe etyczna
medidéw, ukazuja si¢ na Zachodzie prace, w ktorych autorzy wychodza naprzeciw zjawi-
skom medialnym, budzacym etyczne zastrzezenia. Sa to opracowania, ktore ex professo
stanowig odpowiedz na dostrzezone zagrozenia. Bedzie o nich mowa w koncowej czesci
artykutu.

Jest faktem, ze w krajach zachodnich, w szczegdlnosci w krajach francuskoje¢zycz-
nych, do$¢ wczes$nie opisano pewne zjawiska w mediach, ktore budzg zastrzezenia natury
etycznej. Oto najczesciej omawiane obszary tych zjawisk.

* Duzo uwagi po§wieca si¢ negatywnej roli iluzji w odbiorze medidow?.
Jako funkcja wyobrazni jest ona skrzetnie wykorzystywana przez srodki masowego komu-
nikowania. Iluzoryczne oddziatywanie obrazu na uzytkownika medidow pobudza jego wy-
obrazni¢ i wprowadza w $wiat fikcji*. Wszak iluzja jest subiektywnym przekonaniem
0 czyms, co w rzeczywistosci nie istnieje?’. Ten wplyw jest tym bardziej grozny, gdy po-
shuguje si¢ jakas ideologia. Moze wtedy prowadzi¢ do niebezpiecznych urojen. Dzi§ mowi
si¢ o réznorakich technologiach sterowania urojeniami cztowieka. Dlatego wskazuje si¢ na
zjawisko uwodzenia cztowieka przez media®®. Wplyw iluzji wiazany jest zasadniczo z od-
biorem medidow. Rozpatrywane jest wtedy w sposob szczegdlny oddzialywanie telewizji
i Internetu®®. Na marginesie nurtu opracowan, przestrzegajacych przed negatywnym wply-
wem iluzji w mediach sa publikowane prace, ktore zwracaja uwage na jej negatywny
wplyw w komunikacji migdzyludzkiej®.

W zwiazku z nieetycznym wykorzystywaniem iluzji w mediach, publikuje si¢ na Za-
chodzie prace, ktore maja poméc zagrozonemu odbiorcy $§rodkéw masowego komuniko-
wania. Jest o tym mowa w dalszej cze$ci artykutu.

* Czynnikiem zagrazajacym pelnemu rozwojowi osobowosci uzytkownikow mediow
jest dominacja obrazu, ktorej sg one nosnikami. Liczba publikacji na ten temat jest
na Zachodzie imponujaca®. Przede wszystkim przedstawia si¢ tam obraz skutkow, jakie

2 R. Quilliot, L illusion, Presses Universitaires de France, Paris 1996.

2L . Cournarie, L imagination, Armand Colin, Paris 2006.

2 A Lepa, lluzja w mass mediach, [w:] Oblicza iluzji, H. Kieres (red.), Wydawnictwo WSKSiM, Toruf
2003, s. 34-48.

2 ). Machado Da Silva, Les technologie de I'imaginaire. Médias et culture a [’ére de la cammunication
totale, La Table Ronde, Paris 2008, s. 26-94; por. J.J. Wunenburger, L’imaginaire, Presses Universitaires de
France, Paris 2003, s. 31-61.

2 X Couture, La dictature de I’ émotion. Oi va la télévision?, Editions Louis Audibert, Paris 2005, s. 61-89;
P. Flichy, L imaginaire d’Internet, Editions La Découverte, Paris 2001, s. 163-194.

B M. Poty, L illusion de communiquer, L’Harmattan, Paris 2004.

% Zob. np. R. Holloway, Beyond the Image, Film Oikoumene, Geneva 1977; Ch. Cadet, R. Charles,
J.L. Galus, La communication par I'image, Editions Nathan, Paris 1990; Les images et I'Image, B. Lejeune (red.),
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moze spowodowac¢ w jednostce 1 spoteczenstwie narastajaca cywilizacja obrazu. Spotkaé
mozna w zwigzku z tym do$¢ ostre sformutowania. Np. ,nasz §wiat zawladniety zostat
przez obraz”. Dzieje si¢ tak dlatego, ze ,,obraz odnidst zwycigstwo nad stowem”. W nastep-
stwie tego ,,wkroczyli$émy w cywilizacje obrazu bez nadziei powrotu”?’. Badania wykazaty,
ze pod wptywem postgpujacej wizualizacji zycia, cztowiek traci przenikliwo$¢ spostrzega-
nia i $lepnie w stosunku do spraw najwazniejszych®,

W refleksji nad cywilizacja obrazu podkresla si¢ jej przemozng role w procesie degrada-
¢ji stowa®. Zjawisko to z kolei rzutuje na sposob widzenia wspélczesnego cztowieka. Homo
videns w tym ujeciu to cztowiek, u ktorego wystepuje prymat widzenia ze wszystkimi tego
konsekwencjami, np. z poddawaniem si¢ magii obrazu, z ograniczeniem rozumiénia tekstow,
a takze z uleglo$cia wobec dezinformacii, czy z trudno$ciami w procesie dedukcji®’.

Krytycy cywilizacji obrazu stawiaja obrazowi medialnemu daleko idace zarzuty: za-
ktamuje rzeczywisto$é, jest nosnikiem przemocy, stat si¢ skutecznym narzedziem propa-
gandy, a nawet wykazuje zdolno§é niszezycielska®. Stowem, przyczynia sie do upo-
wszechnienia tresci i haset sprzecznych z etyka.

Okoliczno$cia, ktora utatwia propagowanie treSci nieetycznych za posrednictwem ob-
razu medialnego (fotografia, film, telewizja, Internet) jest fakt, Ze obraz utracit wiez z ory-
ginalem, a mimo to odbierany jest przez cztowieka jak oryginatl. A zatem zajmuje miejsce
oryginatu. Dlatego dramatem wspoétczesnego cztowieka nazywa si¢ sytuacje, gdy produkcja
obrazow i ich upowszechnianie ,,ma na celu nie otwarcie $wiata, lecz zamknigcie go przez
ckran”®. Sytuacja staje si¢ tym grozniejsza dla wspolczesnego konsumenta mediow, ze
zyje on obecnie w $wiecie kopii i imitacji®.

Doda¢ nalezy, ze sposrod mediéw ikonicznych najczesciej obcigzane sg odpowiedzial-
noscia za naruszanie zasad etycznych dwa media — telewizja i Internet. Przy czym najciez-
szym ,,grzechem” przypisywanym telewizji jest ,,gwalt na Swiadomosci cztowieka”, przybie-
rajacy roznorakie formy®. Zarzutem natury etycznej stawianym zaréwno pod adresem tele-
wizji jak 1 Internetu jest §wiadomy wspotudziat w procesie uzalezniania si¢ ich uzytkownikoéw

Editions de la Différence, Paris 2003; C. Saouter, Images et socétés, Les Presses de 1’Université de Montréal,
Montréal 2003.

% Zob. np. F. Balle, Introduction aux médias, Paris 1994, s. 26-28.

% A Gauthier, L’impact de I'image, L’Harmattan, Paris 1993, s. 175-179.

2 Immagimi e ragione nell eta dei mass-media, G. Lazzati (red.), Pubblicazioni dell’ Universita Cattolica
del Sacro Cuore, Milano 1983.

% 0. Mongin, La violence des images, Editions du Seuil, Paris 1997; A. Lepa, Magia obrazu, ,Eodzkie
Studia Teologiczne” 1997, t. 6, s. 263—276; G. Sartori, Homo videns. Televisione e post-pensiero, Ediotori Laterza,
Roma 1999.

% Zob. np. F.D’ Almeida, Image et propagande, Casterman, Paris 1995; L. Gervereau, Les images qui
mentent, Editions du Seuil, Paris 2000; M.J. Mondzain, L’image peut-elle tuer?, Bayard Editions, Paris 2002;
La violence de I'image, F. Houssier (red.), Editions in Press, Paris 2008.

%2 por. J.LL. Marion, Slepy w Siloe, czyli odniesienie obrazu do oryginafu, ,,Communio”, 1990, nr 2, s. 12-29.

* R. Legutko, Czasy wielkiej imitacji, Wydawnictwo Arcana, Krakow 1998.

3 Zob. np. A. Salerno, Violenza In TV. Il raporto di Los Angeles, Donzelli Editore, Milano 1996;
M.C. Verspieren, La télévision. La viol des consciences, Editions FAVER, Paris 1997; por. J. Mander, Four Argu-
ments for the Elimination of Television, QUILL, New York 1978; por. J.L. Missika, La fin de la télévision,
Editions du Seuil, Paris 2006.
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od mediow, ich negatywny wptyw na wig¢zi mi¢dzyludzkie, oraz fakt, ze media sg aktywnymi
nosnikami pornografii®®.

* W publikacjach zachodnich duzo uwagi po$wigca si¢ réznym postaciom mani-
pulowania cztowiekiem jako dzialaniem nieetycznym. Nalezy przypomnieé, ze
manipulacja jest to celowe i skryte dziatanie, przez ktoére narzuca si¢ jednostce lub grupie
ludzi falszywy obraz pewnej rzeczywistosci®. Manipulacja przyjmuje rézne postaci — od
manipulacji stosowanej w relacjach migdzyludzkich do manipulacji, ktora wykorzystuje si¢
w rzadzeniu wielkimi grupami spotecznymi a nawet panstwami. Istniejg takie postaci ma-
nipulowania, jak mity, manipulacja opinig publiczng, manipulowanie stowem, manipulacja
poprzez pranie mozgu®’.

Mit jest to poglad, ktory nie istniejacym wydarzeniom i zjawiskom nadaje pozory
niewzruszonej prawdy®. Jest on praktycznie bardzo trudny do wykrycia ze wzgledu na
wysoki stopien wiarygodnosci, budowanej na tzw. pozorowanej naturalnosci mitu. Szcze-
golnie grozny w skutkach jest mit polityczny, gdyz stanowi potezne wsparcie dla propa-
gandy prowadzonej przez ugrupowania partyjne. Hebert 1. Schiller twierdzil, ze ,,mitow
uzywa si¢ po to, aby panowaé nad ludzmi”*. Dzi§ mowi sie o ,,$wiecie mitow”, co zdaniem
autorow poteguje ich skuteczno$¢ w oddziatywaniu na jednostke i spoteczenstwo™.

Manipulowanie opinig publiczng jest szczegélnie groznym wykrocze-
niem przeciwko zasadom etyki. Przyczynia si¢ bowiem do wzniecania niekorzystnych na-
strojow spoltecznych, oraz do znieksztatcania obrazu spoteczenstwa w swiadomosci obywa-
teli. Opini¢ publiczng okresla si¢ jako ogdt dominujacych w danej spotecznosci opinii,
wyrazanych w sprawach dla niej waznych i mierzonych za pomoca sondazy*. Autorzy
podejmujacy ten temat wskazuja na rozlegly zakres nieetycznego wywierania wptywu za-
réwno na przeprowadzanie sondazy opinii publicznej (narzedzia i metody) jak i na interpre-
tacje uzyskanych wynikow*. Rozpatrujac zjawisko opinii publicznej w $wietle zasad etyki,
swoja uwage skupiaja w sposOb szczegdlny na relacji manipulacja — propaganda. Wtedy,
aby wykazaé stopien zagrozenia, uciekaja si¢ rowniez do konkretnych przyktadow wzig-
tych z dziatalno$ci systemow totalitarnych®,

Manipulowanie za posrednictwem stowa jest dzi§ coraz bardziej
skuteczne, poniewaz stosowane sg wyjatkowo wyrafinowane $rodki i metody. Do niekto-
rych z nich odnidst si¢ Jan Pawel II w przemoéwieniu wygloszonym w 1991 w Olsztynie.

% Television. The Critical View, H. Newcomb (red.), Oxford University Press, New York 1994; Ph. Breton,
Le culte de I'Internet. Une menace pour le lien social?, Editios La Découverte, Paris 2000; P. Baudry, La
pornographie et ses images, Armand Colin, Paris 2001.

% A. Lepa, Swiat manipulacji, Wydawnictwo Tygodnika ,,Niedziela”, Czgstochowa 1997, s. 23 ns.

7 A. Woodrow, Information, manipulation, Editions du Felin, Paris 1990; J. Garcin, Nouvelles mythologies,
Editions du Seuil, Paris 2007; N. Jallot, Manipulation de [’opinion, Editions Stock, Paris 2007; Ph. Breton, La
parole manipulée, Editions La Découvert, Paris 2000.

% A. Lepa, Mity i obrazy, Archidiecezjalne Wydawnictwo Eodzkie, £6dz 1999, s. 8-9.

% H.1. Schiller, Sternicy $wiadomosci, thum. z ang., Oérodek Badan Prasoznawczych, Krakow 1976, s. 18-19.

> Nouvelles mythologies, J. Garcin (red.), Editions du Seuil, Paris 2007.

], Lazar, L opinion publique, Presses Universitaires de France, Paris 1995, s. 1-42; Opinion publique, [w:]
Lexique des sciences sociales, M. Grawitz (red.), Editions Dallos, Paris 2004, s. 299; Public Opinion, [w:] Dic-
tionary of Media Studies, N. Abercrombie, B. Longhurst (red.), Penguin Books, London 2007, s. 287.

“2R. Dyoniziak, Sondaze a manipulowanie spoleczeristwem, TAIWPN UNIVERSITAS, Krakéw 1997;
N. Jallot, Manipulation de I’opinion, Editions Stock, Paris 2007.

8 Zob. np. A. Zanacchi, Opinione pubblica. Mass media. Propaganda, Libreria Ateneo Salesiano, Roma
2006, s. 369-467.

49



Mowit wtedy, ze pewne stowa w rzeczywistosci stanowigce dla cztowieka zto ,,moga byc
tak podawane, tak preparowane, zeby zrobi¢ wrazenie, ze sg dobrem”. I dodat: ,,To sie
nazywa manipulacja”™*.

Dzi$§ manipulowanie cztowiekiem zaliczane jest do kategorii ,,ktamstwa zorganizowa-
nego™®. Podkresla si¢ w ten sposob wysoki stopien dzialania szkodliwego, a wigc wyrazne
przekraczanie zasad etyki (odpowiedzialno$¢ za przekazywang prawdg i za stowo). Podkre-
$lajac wysoce szkodliwa dziatalno$¢ dezinformowania jednostki i spoteczenstwa za posred-
nictwem stow, autorzy zwracaja uwage na funkcjonowanie ,,wojny na stowa”, przybieraja-
cej rowniez forme ,,wojny nerwdw”, czy ,,wojny bananowej*.

Manipulacja o szczegdlnie duzej szkodliwosci jest pranie moézgu. Dzialania te-
go rodzaju nie tylko znieksztalcajg obraz rzeczywistosci w $wiadomosci cztowieka. Ida
najdalej, bowiem zmierzaja do wywotania strukturalnych zmian w funkcjonowaniu osobo-
wosci. Najczesciej spotykane z nich to wystymulowana nienawi$¢ do pewnych grup spo-
tecznych, wstyd, ze si¢ bylo katolikiem czy gigboka nieche¢¢ do wlasnego narodu. Pranie
moézgu stosowane jest w obozach koncentracyjnych, w dziataniach ugrupowan terrory-
stycznych, a takze w dziatalnosci niektérych sekt’’. Gtéwnym motorem w praniu mézgu
jest mechanizm kreowania wroga. Jego grozne skutki sg widoczne przede wszystkim
w systemach totalitarnych®®. Gdy w procederze prania mozgu uczestnicza media, wtedy
w sposob bardzo gleboki naruszane sa normy etyczne. Wszak jest to forma zniewolenia
czlowieka. Staje si¢ szczegdlnie skuteczna, gdy wspieraja ja wptywy podprogowe®.

*Informacja skazona jako posta¢ ktamstwa. Trudno dzi$ przeceni¢
znaczenie informacji. Jest podstawowym sktadnikiem komunikacji miedzyludzkiej, stanowi
najwazniejszy element w funkcjonowaniu medidéw i jest gtdbwnym budulcem w tworzeniu
spofeczenstwa informacji’.

Zjawisko skazenia informacji jest zagrozeniem dla rozwoju osobowosci u odbiorcow
mediéw. Jest wigc naruszeniem zasad etycznych. Stanowi zatem problem dla ludzi mediow
oraz wyzwanie dla 0s6b zajmujacych si¢ moralnoscig spoleczng (m.in. naruszenie zasad
prawdziwosci przekazu)®'. Temat skazenia informacji w mediach podjat Benedykt XVI®
W krajach zachodnich z cata stanowczoscia nagtasnia sie rozne postaci skazenia informacji.
Autorzy uzywaja w tym celu terminologii, ktéra nie pozostawia najmniejszych watpliwosci
i jest nazywaniem rzeczy po imieniu. Przykladowo wymieni¢ nalezy takie cho¢by sformu-
lowania, jak ,,informacja zta”, czy ,,zty jezyk”, a takze ,,$mietnik informacyjny”, ,,informa-
cja urojona”, ,,nowa kolonizacja”, ,,bazar informacyjny”. Media za$ nazywane sa kataliza-

“ Jan Pawet II, Wielka praca nad mowg, ,,L’ Osservatore Romano” 1991, nr 5 (wyd. polskie).

4 Ph. Breton, La parole manipule, Editions La Découverte, Paris 2000, s. 24—26.

M. Pergnier, La désinformation par les mots, Editions du Rocher, Monaco 2004.

'S, Siek, Pranie mézgu, Wydawnictwo ATK, Warszawa 1995.

%3, Keen, Faces of the Enemy, Harper Collins, San Francisco 1991.

V. Packard, La persuasion clandestin, Calmann-Lévy, Paris 1989; 1. Ramonet, Propagandes silencieuses,
Gallimard, Paris 2001.

% A. Lepa, Informacja w ksztaltowaniu postaw czlowieka a spoleczenstwo komunikacji, ,,Pacdagogia Chri-
stiana”, 2009, nr 1, s. 79-87.

1 Z. Sarelo, Media w stuzbie osoby. Etyka spolecznego komunikowania, Wydawnictwo Adam Marszatek,
Torun 2000, s. 63-107.

52 Benedykt XV, Srodki przekazu: Sie¢ komunikacji, jednosci i wspétpracy. Oredzie na XL Swiatowy Dzien
Srodkéw Spotecznego Przekazu, ,,.L’ Osservatore Romano” 2006, nr 4, (wyd. polskie).
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torem zlej informacji”®. Sa publikacje, ktore w swoich tytutach zawieraja stowo , ktamcy”,
czy sformutowanie ,,przemyst zaklamania™*. W refleksji nad informacja skazong dochodzi
sic do wnioskow i postulatow natury etycznej®. Podkresla si¢ przy tym, ze prawa rynku
rzadzace mediami (zwlaszcza komercyjnymi) wywieraja negatywny wpltyw na ,,jakos¢”
informacji, a nawet ukazywane sa jako jej wrog™.

3. Ukazano w duzym skrocie grupg publikacji, ktorych autorzy prezentuja zjawiska
bedace zagrozeniem dla rozwoju uzytkownikow mediow. Teraz nalezy przedstawi¢ grupg
publikacji, w ktorych autorzy, odnoszac si¢ do przekraczanych norm etycznych, proponuja
konkretne rozwigzania i wskazuja na $rodki zaradcze. Formulowane tam wskazania i postu-
laty maja zasadniczo charakter pedagogiczny. Temat ten zastuguje na doglebna analize
i odrgbne opracowanie. Autor tymczasem ograniczy si¢ do zasygnalizowania tego zagad-
nienia, dajgc wyraz przekonaniu, ze zainteresuje ono blizej kompetentnych badaczy.

* Rownolegle z publikacjami ukazujacymi negatywna role iluzji w mediach, powstaja
na Zachodzie opracowania, bedace probg przedstawienia srodkéw i metod, ktore powinny
uchroni¢ uzytkownika mediosfery przed tym negatywnym wptywem. Nalezy tu wyrdznié
przede wszystkim te publikacje, ktore ktada nacisk na role argumentacji stosowanej w me-
diach®’. W odbiorze tych ostatnich nie powinien dominowaé argument sity (np. dyktatura
uczu¢, czy agresja slow) lecz sita argumentu opartego na logice i dociekliwo$ci myslenia.
W sposob szczegolny uwrazliwia si¢ czytelnika na niezbgdnos$¢ rzeczowej argumentacji
w reklamie medialnej i w budowaniu obrazu medialnego®®.

* Publikacje poswiecone dominacji obrazu zwracajg uwage swoja liczebnoscia i prak-
tycznym podej$ciem do zagadnienia. Sg opracowania, ktore stanowig wrecz instruktaz
wskazujacy jak nalezy odbiera¢ obrazy, aby one poszerzyly wiedz¢ cztowieka. Mowi si¢
wtedy np. o sposobach ,racjonalizacji spojrzenia”, z podkresleniem natury obrazu medial-
nego®®. W tym nurcie znajduja si¢ publikacje, ktore sa podrecznikami do nauki czytania
obrazu z uwzglednieniem jego petnego kontekstu®.

Szczegdlng warto$¢ praktyczng prezentujg te publikacje, ktore przyblizajg czytelniko-
wi sztuke analizowania obrazu. Jedne z nich odnoszg si¢ do obrazu najszerzej pojetego
i wtedy zawierajg podstawy teorii znaku, opisujg funkcje obrazu, jego symbolike i odnie-
sienia oraz podejmuja kwestie przestania zawartego w tresci obrazu®’. Inne z publikacji

53 F. Heinderyckx, La malinformation, Editions Labor. Bruxelles 2003; D. Muzet, La mal info, Editions de
I’ Aube, Paris 2006; C. Ladjali, Mauvaise langue, Editions du Seuil, Paris 2008.

5], Stauber, S. Rampton, L’industrie du mensonge, Agone, Marseille 2004; M. Fize, Les menteurs, Les
Editions de ’Homme, Montréal 2007.

% F. de Muizon, Le défi de I’ infocommunication, Editions L’ Age d” Homme, Lausanne, 2000.

% A. Schiffrin, La rentabilité est l’ennemie de linformation, [W:] Médias, mensonges et démocratie,
J.P. Gélard (red.), Presses Universitaires de Rennes, Rennes 2005, s. 33-38.

57 Zob. np. D. Walton, Media Argumentation. Dialectic. Persuasion and Rhetoric, Cambridge University
Press, New York 2007; J.M. Adam, M. Bonhomm, L argumentation publicitaire, Armand Colin, Paris 2007,
Ph. Breton, L argumentation dans la communication, Editions La Découverte, Paris 2007.

%8 B. Duguay, Consommation et lux. La voie de I’excés et de I'illusion, Montréal 2007; D. Maingueneau,
Analyser les textes de de communication, Armand Colin, Paris 2009.

% A. Sauvageot, Voirs et savoir. Esquisse d'une sociologie du regard, Presses Universitaires de France,
Paris 1994.

8 E. Natta, 7/ linguaggio dell’imagine, Edizioni Pauline, Milano 1986; M.C. Vetraino-Soulard, Lire une
image. Analyse de contenu iconique, Armand Colin, Paris 1993.

61 L. Gervereau, Voir, comprendre, analyser les images, Editions La Découverte, Paris 1997; M. Joly,
Introduction a I’analyse de I’image, Editions Nathan, Paris 2000.
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rozpatrujg problematyke analizy obrazu w odniesieniu do konkretnych mediéw ikonicz-
nych, np. telewizji. Wtedy ktadziony jest akcent na specyfike danego obrazu medialnegoez.

Poniewaz dominacja obrazu prowadzi zasadniczo do marginalizacji stowa, podjeto na
Zachodzie prace nad przyblizeniem odbiorcom mediow takich zagadnien jak umiejetnosé
rozumienia czytanych tekstow, warto$é czytelnictwa, czy po prostu ,,pochwata stowa”®.
W zwiazku z tym np. we Francji podjeto studia nad czytelnictwem wsrod dzieci, rozwijajac
w tym celu psychologie proceséw poznawczych i czytelnictwa®.

Inng konkretna odpowiedzig autor6w na zagrozenia ze strony dominacji obrazu sg pra-
ce poswiecone wychowaniu do odbioru obrazu. Mowi si¢ tam zaréwno o edukacji skiero-
wanej na obraz jak i 0 jego pedagogii®.

* Problematyka manipulacji jest do$¢ popularna i znajduje swoje odbicie w licznych
wydawnictwach. Autorzy ktada nacisk przede wszystkim na znajomo$¢ technik manipulo-
wania®®. Sa pozycje, ktére odnosza sie krytycznie do wykroczen popetnionych w ramach
przeprowadzanych sondazy. Znajduje to swdj wyraz rowniez w tytutach opracowan, gdy
np. mowi sie o ,,szale sondazy”®’. W swoich wypowiedziach autorzy podkreslaja, ze dzia-
tania podejmowane z naruszeniem zasad etycznych wyrzadzaja krzywde zaréwno jednost-
ce, jak i1 grupie 0sob, a nawet calemu spoleczenstwu. Spotka¢ mozna wsrdd autoréw opinie
sugerujaca, ze cyniczne manipulowanie obrazem, czy dziedzing seksu i sensacji nie tylko
sprzeciwia si¢ etyce dziennikarskiej, ale jest przejawem ,,piatej kolumny”, ktéra z natury
swojej od wewnatrz niszczy fundamenty narodu i panstwa®.

Ukazaly si¢ opracowania, w ktorych przestrzega si¢ przed wptywem jezyka, stosuja-
cego ,.stowa urojone”. Sa one bowiem przejawem dziatan manipulatorskich, zwlaszcza
w $wiecie reklamy®. U autoréw, ujawniajacych przekraczanie norm etycznych, gdy ludzie
mediéw staja si¢ dysponentami manipulacji, rozpatrywane sa szczegétowe problemy z tej
dziedziny. Dzicki temu czytelnik jest w stanie pozna¢ takie postaci manipulacji w mediach,
z ktorych dotad nie zdawat sobie sprawy, jak np. banalizacja warto$ci, manipulacyjne wy-
korzystanie przez media zaciekawienia $wiatem ich odbiorcéw, mechanizmy w funkcjono-

waniu nowej cenzury, czy w dziataniach uzalezniajacych ludzi od mediow .
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Autorzy stosujac metode ,,otwierania oczu”, odpowiadaja na pytanie, w jaki sposob
czytelnik powinien zmagaé sie z réznymi postaciami manipulowania’. Szczeg6lnie ewi-
dentnym przyktadem sa opracowania poswigcone sile oddzialywania mediéw na ich od-
biorcéw. Tematy, te sa okazja do zwrocenia uwagi na manipulatywny charakter takich
zjawisk jak wyrafinowana perswazja, oddziatywanie ,,newsow”, propaganda polityczna,
czy ukryte putapki mediacji’®.

* Autorzy rozpatrujac zagrozenia ptynace z wadliwej tzn. ,,skazonej” informacji, pod-
kreslaja jej znaczenie w zyciu jednostki i spoleczenstwa. W opracowaniach przygotowa-
nych w oparciu o dokumenty Koéciota katolickiego czyni si¢ odniesienie do znanej opinii
zawartej w Instrukcji duszpasterskiej Stolicy Apostolskiej Communio et progressio (1971).
Twierdzi si¢ tam, ze ,,jezeli spoleczenstwo ma si¢ wlasciwie rozwijaé, to powinno miecé
dobre rozeznanie i dobrze poinformowanych obywateli” (CP, 35)".

W trosce o przekazywanie jednostce i spoteczenstwu prawdziwej informacji, auto-
rzy podkreslaja funkcjonowanie we wspolczesnym §$wiecie poteznych infostrad’.
W ich nurcie informacja doznaje réznorakich wptywow, ktore prowadza do jej daleko
idacych znieksztatcen. Dlatego w publikacjach przygotowanych na uzytek odbiorcéw
mediosfery stawia si¢ przede wszystkim pytanie o prawde, np. ,,czy jest prawda me-
dialna?”, albo ,,czy prawda moze byé putapka?”’. W sposéb przystepny doradza sie
czytelnikowi, w jaki sposéb ma postgpowaé, aby dostrzega¢ informacje¢ niepeing
i zmanipulowang. Podkresla si¢ tez, ze informacja dotknigta ,,skazeniem” utrudnia bu-
dowg spoteczenstwa komunikacji i doradza si¢, aby w korzystaniu z informacji i w prze-
kazywaniu jej nie tylko zywi¢ postawe krytyczna, ale roOwniez przyjmowaé postawe
empatii’®. Duzy wplyw wykazuje stosowanie zaktamanej informacji w reklamie. Zeby
uchronié¢ spoleczenstwo przed tym oddzialywaniem, przygotowuje si¢ pomoce o cha-
rakterze praktycznych , przewodnikow” "’
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4. Zakonczenie

W artykule podjeto probe refleksji nad $rodowiskiem wytworzonym przez media,
w ktorym najwazniejszym sktadnikiem jest cztowiek. Mediosfera to srodowisko mediow.
Ztozona jest z czterech warstw. Sa to: logosfera, ikonosfera, sonosfera i galenosfera. One
wplywaja na cztowieka i wywolujg u niego odpowiednie reakcje. Kazda mediosfera jest
inna, gdyz rézne sa wplywy mediosfery i rozne bywaja reakcje cztowieka. Biorac pod uwa-
ge site oddzialywania poszczego6lnych medidw, nalezy stwierdzi¢, ze mediosfera jest waz-
nym $rodowiskiem w zyciu czlowieka i spoleczenstwa. O wysokim stopniu istniejacej za-
lezno$ci mowi powtarzane stwierdzenie, Ze taki jest czlowiek jaka jest jego mediosfera.

Rozpatrzono etyczny aspekt mediosfery. Punktem wyjscia byt fakt negatywnego od-
dziatywania mediow na ich uzytkownika. Zagadnienie to podejmuja liczni autorzy w kra-
jach zachodnich i na ich pracach oparta jest niniejsza refleksja. Przy czym, tylko w opra-
cowaniach pisanych z pozycji katolickiej nauki spotecznej mowi si¢ o naruszaniu zasad
Dekalogu, o lekcewazeniu prawdy czy braku odpowiedzialnosci w pracy ludzi mediow.
Zasadniczo, autorzy rozpatrywanych publikacji ktadg nacisk na zakres krzywdy wyrzadza-
nej w nastepstwie takich zjawisk wystepujacych w mediach, jak zonglowanie iluzja, domi-
nacja obrazu, manipulowanie cztowiekiem, czy informacja zaktamujaca fakty. Stosowana
jest metoda posredniej oceny etycznej, co w konsekwencji prowadzi do pomijania calej
sfery motywacji zasad etycznych, kwestii odpowiedzialno$ci za nastgpstwa wypowiedzi
dziennikarskich czy funkcji sumienia w postugiwaniu si¢ metoda selekcji. Na koniec pod-
kresli¢ nalezy, ze rozpatrywany problem wymaga dalszych analiz i pilnego podjecia sto-
sownych badan.

Mediosphere Ethics

Summary

The paper presents the structure and functioning of mediosphere and then discusses it in the context of eth-
ics. It is a phenomenon which belongs to the domain of environment, and therefore exhibits a high level of effec-
tiveness. Mediosphere is an environment generated by the media which are used by people. The human being
is the most important element of this environment and influences it in a peculiar way. Hence, each mediosphere
is different. The structure and functioning of mediosphere is affected by its layers, namely logosphere, icono-
sphere, sonosphere, and galenosphere. A consequence of the ‘environmental’ nature of mediosphere is that nega-
tive effects of particular phenomena pertaining to the activity of the media are cumulated. Therefore, the ethical
aspects of mediosphere are very important and topical. Reflections on this facet of mediosphere may prove useful
for both people involved in the media and teachers, whose task, among others, is to prepare students for an ade-
quate reception of what is offered by the press, radio, television, and the Internet. The discussion includes refer-
ence to examples of studies by those Western authors who propose practical guidelines and precautionary meas-
ures to prevent violation of ethical principles in the functioning of mediosphere.

Key words: mediosphere, mediogram, education for reception of media, the ethical aspect of mediosphere
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