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Stosunek do przeciwnikow politycznych
w kampaniach wyborczych
— proba oceny etycznej

1. Wstep

Jednym z nieodlacznych aspektow polityki jest rywalizacja indywidualna oraz zbio-
rowa. Wystepuje ona zarowno podczas kampanii wyborczych jak i w okresach pomiedzy
wyborami, kiedy to mozemy obserwowaé walke przeciwnikow politycznych podporzad-
kowana rozmaitym strategiom majacym na celu zdobycie badz utrzymanie wtadzy. Partie
i politycy w dazeniu do zwycigstwa i przeforsowania swoich pogladow nie wahaja si¢
przed zwalczaniem rywali metodami nieetycznymi, daza do umniejszenia roli i znaczenia
swoich oponentdéw, co dodatkowo zniechgca wyborcow do uczestnictwa w zyciu politycz-
nym. Uprawianie gier politycznych dominuje nad sporami programowymi, z ktorych to
przeciez powinny wynikaé decyzje wyborcoOw odnosnie glosowania w wyborach. W swoim
referacie zamierzam dokona¢ wstgpnej analizy stosunku do przeciwnikoéw politycznych
w oparciu o kilka przypadkow zwalczania sie¢ konkurentow, ktére mialy miejsce podczas
wyborow w Polsce po 1989 r. Postaram si¢ ukazac to zagadnienie z punktu widzenia etyKki
i moralno$ci, ktore sugeruja okreslony styl rywalizacji politycznej w panstwie demokra-
tycznym. Jednocze$nie pragne zaznaczy¢, iz referat ten przedstawia tylko w zarysie wybra-
ne zagadnienie i powinien by¢ traktowany jako wstgp do rozwazan nad dang problematyka
zachecajacy do poglebienia refleksji w tym obszarze.

2. Stosunek do przeciwnikow politycznych
w kontekscie kampanii negatywnej i socjotechniki

Wydaje sig, iz u podstaw przejawiania negatywnego stosunku do przeciwnikow poli-
tycznych znajduja si¢ pytania, ktore wiekszos$¢ politykow startujacych w wyscigu wybor-
czym musi sobie zadawac, a ktore zgrabnie formuluje Mirostaw Karwat: , Jak wygraé nie
bedgc najlepszym? Jak wygraé nie tyle dzieki witasnym atutom i zasobom, ile dzigki cudzym
stabosciom, bledom; nie tyle dzigki skutecznosci wlasnego popisu, ile dzigki skUtecznosci
zniecheceniu do rywali?”*. Szczeg6lna role w postawach politycznych odgrywa komponent

! M. Karwat, Makiaweliczne taktyki walki politycznej, ,,Studia Politologiczne” 2004, nr 9, s. 50.
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emocjonalny, dlatego znacznie skuteczniejsze bywa przemawianie do uczu¢ wyborcow niz
argumentowanie logiczne. Ponadto gdy umiejetno$ci i program schodza we wspotzawod-
nictwie wyborczym na drugi plan, otwiera si¢ pole do dzialan rywalizacyjnych, zwlaszcza
wtedy, gdy nie ma si¢ wyborcom nic innego do zaoferowania. Jak stusznie po raz kolejny
zauwaza Karwat: ,,wystarczy zastqpic¢ oferte programu, kwalifikacji i rzeczywistej wlasnej
sprawnosci igrzyskami dyskredytacyjnymi, a w mysleniu wyborcow — zastgpi¢ racjonalny
namyst i wybor porywami emocji i inercjq wzbudzonych uprzedzen pozytywnych lub nega-
tywnych™?. Tego rodzaju praktyki mieszcza si¢ w pojeciu taktyk makiawelicznych, ktore
odzwierciedlajg si¢ najpetniej wlasnie podczas kampanii wyborczych w stosunkach migedzy
przeciwnikami politycznymi.

Refleksje na temat stosunku do przeciwnikow politycznych nalezy taczy¢ z zagadnie-
niami dotyczacymi marketingu politycznego, a konkretnie stosowania strategii wyborczej
opartej na reklamie negatywnej.

Coraz czg$ciej w polskiej polityce mozemy zaobserwowaé sytuacje, w ktorych poda-
nie nawet niesprawdzonych informacji na temat rywala, czy choéby zasugerowanie popet-
nienia czynu niemoralnego badz niezgodnego z prawem, na dobre eliminuje kandydata
z walki o wyborcze cele. Wykonawcami tego typu strategii bywaja obecnie przede wszyst-
kim tzw. ,,czarne charaktery” w sztabach wyborczych kandydatow, czyli osoby, ktore ryzy-
kuja swojg reputacjg, aby tylko osiagnaé zamierzony skutek czyli zaszkodzié politycznemu
przeciwnikowi. Takie dzialania miaty miejsce dwukrotnie w trakcie kampanii prezydenc-
kiej i parlamentarnej 2005 r., kiedy najpierw pojawily si¢ oskarzenia podajace w watpli-
wos¢ prawdomownos¢é Wilodzimierza Cimoszewicza, ktory mial zatai¢ w swoich zezna-
niach podatkowych dochody z obrotu akcjami spotki PKN Orlen. W afer¢ zostala zamie-
szana byla asystentka Cimoszewicza, Anna Jarucka. Pomimo, iz prokuratura w krotkim
czasie uznala, ze niewatpliwa niezgodno$¢ z prawda zeznan Cimoszewicza nie nosi zna-
mion przestgpstwa, oraz pomimo postawienia Jaruckiej zarzutow — m.in. fatszerstwa —
notowania Cimoszewicza w sondazach przedwyborczych tak dramatycznie spadly, ze zde-
cydowat on o wycofaniu si¢ z ubiegania si¢ o urzad prezydenta panstwa.

Drugi przyktad mial miejsce w przypadku Donalda Tuska i posadzenia jego dziadka
o stuzbe w niemieckiej armii podczas Il wojny $wiatowej. Okazato si¢ to w krotkim czasie
nieprawda, bowiem dziadek Tuska zostal wcielony do Wehrmachtu pod przymusem.
Donald Tusk co prawda nie wycofat si¢ z wyborow, ale w drugiej turze przegral walke
o prezydenture z Lechem Kaczynskim. Te konkretne zdarzenia w sposob oczywisty dowo-
dzg ,,optacalnosci” stosowania strategii polegajacej na dyskredytowaniu, oczernianiu i ety-
kietyzowaniu przeciwnika, bowiem ,zwycieza ten kto sprawniej unika autoweryfikacji
i pozostaje na piedestale dzigki Sciggnieciu w dot swych rywali, nawet tych obiektywnie
lepszych™,

Podazajacy ta droga politycy oraz wspdlpracujacy z nimi specjaliSci od politycznego
marketingu i public relations kieruja nas w strone kampanii negatywnej. Jej celem jest
zdobycie przewagi nad rywalem poprzez odniesienie do jego negatywnych cech i poczy-
nan. Arkadiusz Zukowski w zbiorze po$wieconym wzajemnym relacjom pomiedzy etyka
i polityka zaznacza, iz ,.,kampanie negatywng prowadzi si¢ w celu zmniejszenia szans kontr-

2 Tamze, s. 50.
3 Tamze, s. 51.
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kandydatéw, lub wrecz nastawia sie na zniszczenie przeciwnika™. Dodaje rowniez, iz za-
sadniczym celem tak prowadzonej kampanii jest posredni lub bezposredni atak na konku-
renta przy uzyciu bogatego zestawu srodkoéw socjotechnicznych.

Ataki na przeciwnikow politycznych wystapity juz podczas kampanii prezydenckiej
1990 r., szczegdlnie pod adresem Stanistawa Tyminskiego. Poczatkowo na jego kandydatu-
r¢ nie zwracano wigkszej uwagi. Szybko jednak okazalo si¢, ze 0w ,,cztowiek znikad” — jak
okreslano Tyminskiego — zdobywa gwaltownie rosnace poparcie. Przejscie Stanistawa
Tyminskiego do drugiej tury wyboréw, a zwlaszcza jego wygrana z Tadeuszem Mazowiec-
kim, wywotato histeri¢ polityczna na nieznang wcze$niej w Polsce skale. Tyminskiemu
zaczgto zarzucaé, ze ma powigzania z polskimi tajnymi stuzbami, a takze — by¢ moze —
z terrorystami arabskimi, ze bije zong i glodzi dzieci, a wreszcie — Ze jest psychopata.

Gwattowna kampania przeciwko Tyminskiemu okazata si¢ skuteczna.

Zas w 1995 r., miedzy innymi w zwiazku ze swoim wyksztalceniem, atakowany byt
Aleksander Kwasniewski”*. Po raz kolejny strategia ataku wobec tego polityka zostata za-
stosowana przez sztab wyborczy Mariana Krzaklewskiego podczas wyborow prezydenc-
kich w 2000 r. Dgzono wtedy do moralnej dyskredytacji Kwasniewskiego podkreslajac
nieprawdomowno$é, wytykajac ekscesy alkoholowe — jak zaznacza Mirostaw Mazur — ,,byf
to atak gléwnie na osobowosé i charakter Kwasniewskiego™.

W trakcie przypomnianych wyzej kampanii kandydaci i ich sztaby odrzucali zarzuty,
jakoby prowadzili kampani¢ negatywng ttumaczac, iz sprowadza si¢ ona przede wszystkim
do manipulacji i klamstwa®. Czesto jednak bywa tak, ze w pierwszej chwili bardzo trudno
zweryfikowac co jest prawda a co nie, tymczasem ,,polityczne fakty” za posrednictwem
mediow trafiajg do wyborcow, ktérzy zgodnie ze swoimi schematami poznawczymi,
w duzym stopniu opartymi na emocjach, ksztattujg opini¢ o danym kandydacie zanim jesz-
cze nadejdzie stosowne sprostowanie. Czy zatem nie nalezatoby uzna¢, iz wszelkie dziata-
nia sztabow wyborczych zmierzajace do politycznego unicestwienia konkurenta poprzez
atak personalny, sg elementem kampanii negatywnej? Ksztaltowanie negatywnego wize-
runku przeciwnika Karwat bowiem wprost nazywa manipulacja’. Odpowiedz na to pytanie
nalezy jednak rozwazy¢ w odrgbnej refleks;ji.

Tymczasem wracajac do kwestii stosunku przeciwnikéw politycznych do siebie, trze-
ba réwniez wzig¢ pod uwage fakt, iz politycy w Polsce zdajg si¢ by¢ zorientowani przede
wszystkim na rywalizacje niz na wspotprace. Ma to miejsce nie tylko w trakcie kampanii
wyborczej, ale takze po wyborach, kiedy politykom jest coraz trudniej zdoby¢ si¢ na koope-
racj¢ ponad podziatami. Na sile przybiera rozréznienie na grupe ,,my” i ,,oni” — im jest
wyrazniejsze, tym latwiej wyborcy identyfikuja poszczegdlne partie i kandydatow. W wy-
niku tego dychotomicznego podziatu na polskiej scenie politycznej uksztattowaly si¢ dwa

* A. Zukowski, Efektywnos¢ negatywnej kampanii wyborczej a dylematy etyczne, [w:] E.M. Marciniak,
T. Motdawa, K.A. Wojtaszczyk (red.), Etyka i polityka, Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa
2001, s. 255.

* Redakcja pragnie przypomnieé, ze W czasie kampanii wyborczej w 1995 r. Aleksander Kwasniewski po-
dat, iz posiada wyzsze wyksztalcenie. Sad Najwyzszy w postanowieniem z dnia 5 grudnia 1995 r. 111 SW 1094/95
stwierdzil, ze Aleksander Kwasniewski nie posiada wyzszego wyksztatcenia. Trudno byloby oczekiwaé, ze temat
ten nie pojawi si¢ w kampanii wyborczej (red.).

° M. Mazur, Marketing polityczny. Studium poréwnawcze prezydenckich kampanii wyborczych w USA
i w Polsce, PWN, Warszawa 2004, s. 260.

® A. Zukowski, op.cit., s. 256.

" M. Karwat, Sztuka manipulacji politycznej, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2001, s. 118.
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obozy okreslane jako ,,prawica” i ,,lewica”, ktore budowaty swojg tozsamos$¢ w opozycji do
drugiej strony. Taka perspektywa odsyta do konfliktowej koncepcji polityki, za ktorej istote
uznaje sie agresje, przemoc i konfrontacje®.

Tam, gdzie dochodzi do zwalczania si¢ stron, wkraczaja narz¢dzia socjotechniczne
stuzace do dyskredytowania przeciwnika. Korzystanie z tych mechanizmoéw wptywu na
elektorat juz na state wpisato si¢ w obraz polskiej sceny politycznej i stato si¢ glowng bro-
nig uzywang przez politykow do zwalczania swoich rywali. Wzajemny stosunek politykow
objawia si¢ szczegolnie w sferze werbalnej, gdzie mamy do czynienia z licznymi socjo-
technikami opartymi na perswazji i manipulacji, a zmierzajagcymi do publicznej dyskredy-
tacji. We wczesniejszym artykule autorki poswigconym dyskredytacji i etykietyzacji prze-
ciwnikow politycznych w wypowiedziach liderow polskich partii politycznych, znalazty si¢
wyniki analizy tresci przekazow telewizyjnych, radiowych oraz internetowych wybranych
politykow, ktore powstaty od lutego 2004 do lutego 2005° czyli w okresie poprzedzajacym
kampani¢ parlamentarng i prezydencka. Wynika z nich, iz nasycenie wypowiedzi polity-
koéw elementami negatywnie charakteryzujacymi przeciwnika byto dos¢ wysokie. Pozwole
sobie krotko przytoczy¢ niektore rezultaty tej analizy. Otdz najczeséciej politycznego konku-
renta dyskredytowano poprzez wykazywanie jego niezdolnosci i nieskuteczno$ci w zakre-
sie sprawowania wladzy. Takie zarzuty sg trudne do odparcia, przede wszystkim, ze wzgle-
du na ich arbitralne sformutowanie. Wypowiedzi odnoszace si¢ do politycznych rywali
przybieraly w wystapieniach liderow zazwyczaj posta¢ krytyki. W jej sktad wchodzily
najczesciej: obwinianie za zlg sytuacje w Polsce, wypominanie biednie podjetych decyzji,
sugerowanie nieuczciwosci i zbytniej gorliwosci w dazeniu do zdobycia przywilejow.

Dyskredytacja przeciwnikow politycznych jest jednym z podstawowych narzedzi
przekonywania wyborcy, tak aby ten postrzegat wyraznie, komu wolno ufa¢, a kto absolut-
nie na to zaufanie nie zastuguje. Ma na celu zakwestionowanie wiarygodnosci przeciwnika,
jego, pozycji czy autorytetu, badZ catkowite usuniecie go w kuluary sceny polityczne;j.
Atakowane bywa zarowno ,,dobre imi¢” przeciwnika, jak i jego dokonania, decyzje, zamia-
ry itp. Odbywa si¢ to najczesciej z pozycji arbitra, definiujacego rzeczywistos¢ z wlasnego
punktu widzenia.

Sita oddziatywania socjotechnicznego wzrasta w okresie bezposrednio poprzedzaja-
cym kampani¢ wyborczg. Politycy dysponuja wtedy rozmaitymi narz¢dziami agitacyjno-
informacyjnymi, jak ulotki, spoty wyborcze, reklamy w mediach, a zatem zakres metod
wplywu na wyborcow jest znacznie rozszerzony. Dzigki nim mogg oni narzuca¢ swoj wia-
sny spos6b interpretacji Swiata spotecznego poprzez odpowiednio dobrane stowa, okreslone
zestawienie podawanych informacji czy wreszcie poprzez odwotywanie si¢ do uczu¢ wy-
borcoOw. Za pomocg tego typu srodkdw mozliwe staje si¢ rowniez kreowanie negatywnego
wizerunku przeciwnikéw politycznych. Stuza do tego celu zabiegi perswazyjne, manipula-
cyjne a nawet propagandowe; natomiast tatwy dostgp do masowego odbiorcy dodatkowo
wzmachia ich oddzialywanie. Mozna wyodrebni¢ kilka socjotechnik utatwiajacych demo-
nizowanie przeciwnika politycznego jak na przyktad:

8 Zoh. J. Garlicki, A. Noga-Bogomilski, Kultura polityczna w spoleczerstwie demokratycznym, Instytut Na-
uk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2004, s. 100.

® Zob. B. Walerjan, A. Rostocki, Dyskredytacja i etykietyzacja przeciwnikéw politycznych w wypowiedziach
lideréw polskich partii politycznych, [w:] D. Walczak-Duraj (red.), Wartosci etyczne w kampaniach wyborczych,
Omega Praksis, Pabianice 2006.
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— odbior bezalternatywny polegajacy na podsuwaniu odbiorcy tylko jednej wizji $wia-
ta do zaakceptowania;

— symplifikacja rozktadu warto$ci — obraz rzeczywistosci tworzony w $wiadomosci
odbiorcow powinien opierac si¢ na prostych podziatach i jednoznacznie zdefiniowa-
nych wartosciach. Warto$ci pozytywne dotycza naszej grupy zas warto$ci negatyw-
ne — grupy obcej;

— sformutowania jezykowe o silnej mocy perswazyjnej, np. uzywanie inwektyw (na
marginesie warto zaznaczy¢, iz pomigdzy politykami coraz czgsciej toczg si¢ proce-
sy o zniestawienie co niewatpliwie pokazuje, ze ten sposdb werbalnej ekspresji od-
grywa duzg rolg).

Walke z przeciwnikiem politycznym koncentrujaca si¢ na atakach personalnych moz-
na rozpatrywac jako element zjawiska nazwanego przez Gary’ego C. Woodwarda ,,korup-
cja dyskursu politycznego™. Pod tym okresleniem autor rozumie naduzywanie jezyka
politycznego, ktore wystepuje pod czteroma postaciami. Jedng z odston jest wlasnie oszu-
stwo polegajace na zafatszowaniu informacji, badz jednostronnym przedstawieniu jakiej$
sprawy. Wymienione wczesniej przyktady zwalczania si¢ konkurentéw politycznych wska-
zujg na obecno$¢ zjawiska korupcji dyskursu politycznego, zwtaszcza w kontekscie retory-
ki wyborczej.

Zaufanie wyborcow i autorytet to wartosci, na ktérych mozna zbudowaé¢ wysoka po-
zycje polityczna. Jednak nie beda one posiadaty juz takiego znaczenia w obliczu kompro-
mitujagcych danego polityka dziatan jego oponentow. Praktyki oskarzania, oczerniania
i dyskredytowania rywali sa juz szeroko rozpowszechnione, poniewaz tatwiej zniszczy¢
cudze dokonania niz wypracowac wiasne.

Wybory prezydenckie z 1990 r. wyznaczajg poczatek zjawiska wykorzystywania w pol-
skiej polityce atakow personalnych do zwalczania przeciwnikow politycznych. Jednoczesnie
ow poczatek pokrywa si¢ z przejSciem od ustroju socjalistycznego ku demokracji. Zatem juz
pierwsze demokratyczne wybory daty do zrozumienia, ze w walce wyborczej spoteczenstwo
polskie moze ,,liczy¢” na uruchomienie trybow nieczystej gry politycznej. Jak inaczej bowiem
nalezy scharakteryzowaé rozglaszanie niesprawdzonych a przewaznie i klamliwych informa-
¢ji na temat politycznych oponentow? Ataki personalne na przeciwnikéw politycznych nie sg
oczywiscie zjawiskiem nowym w dziejach historii polityki, jednak moim zdaniem warto
zwroci¢ uwage na tych, w szczegdlnosei politykow, ktorzy sie¢ mu przeciwstawiajg. Podczas
procedury impeachmentu w Stanach Zjednoczonych 6wczesny prezydent Bill Clinton uzyt
sformutowania politics of personal destruction (czyli polityka personalnej destrukcji), charak-
teryzujac dziatania swoich politycznych wrogéw. Do rezygnacji z tej taktyki namawiata oby-
wateli amerykanskich réwniez m.in. Hilary Clinton. Z badan przeprowadzonych w Stanach
Zjednoczonych wynika, iz polityczne talk — show, w ktorych dominowato wrogie nastawienie
przeciwnikéw politycznych zniechecaty wyborcéw do instytucji politycznych, a nawet do
calego systemu politycznego opartego na demokracji.

Mozna przypuszczaé, ze rdwniez w polskim spoteczenstwie juz nastepuje badz wkrot-
ce nadejdzie zmgczenie tego rodzaju praktykami. Tymczasem warto, moim zdaniem, zadac¢
pytanie o to, dlaczego w Polsce polityka personalnej destrukcji (postugujac si¢ dalej tym
pojeciem) dominuje nad polityka rywalizacji opartej o merytoryczng debate wynikajaca
z roznic programowych. Uzywam pojecia rywalizacji, gdyz zdaniem wielu badaczy tego

10 Szerzej: Gary C. Woodward, Korupcja dyskursu politycznego: jej cztery odmiany, [ w:] J. Szczupaczynski
(red.), Wtadza i spoteczenstwo, Tom 2, \Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 1998, s. 207-214.

157



zjawiska najtrafniej odzwierciedla ono istot¢ polityki. Najprostsza odpowiedz na postawio-
ne wyzej pytanie znéw nasuwa wniosek, ze po prostu tatwiej jest dyskredytowaé¢ przeciw-
nika niz koncentrowac si¢ na bronieniu wlasnego stanowiska. Takie ttumaczenie nie wy-
czerpyje jednak, moim zdaniem, catego zagadnienia. Zawsze bowiem, kiedy politycy po-
stuguja si¢ narzedziami destrukcji, ryzykuja nie tylko zniszczenie czyjego$ wizerunku, ale
przede wszystkim stwarzaja niebezpieczenstwo unicestwienia zasadniczych ideatéw demo-
kracji. Tymi warto$ciami s3 przede wszystkim: czynna partycypacja wickszosci obywateli
w zyciu politycznym, prawo kazdej jednostki do otrzymania obiektywnej i rzetelnej infor-
macji oraz zasada rownosci w gloszeniu pogladéw i ubieganiu si¢ o poparcie wyborcoOw.

Wrogie nastawienie politykéw do siebie, jak juz zostalo wspomniane wczesniej, jest
jedna z cech charakterystycznych negatywnej kampanii wyborczej. W takiej atmosferze na
plan pierwszy wysuwaja si¢ oskarzenia formulowane pod adresem konkretnych politykow.
Rozprzestrzenianiu tego rodzaju wiadomos$ci sprzyjaja media masowe, ktore zgodnie
z koncepcja agenda-setting skupiaja uwage odbiorcow na okreslonych tresciach, ignorujac
inne**. Tym samym powoduja, Ze informacja o potencjalnym nagannym czynie kandydata,
podana jako pierwsza podczas programu informacyjnego, staje si¢ tg najwazniejszg i naj-
szerzej odebrang, podczas gdy kwestia réznic w pogladach politykdw moze nie byé w ogo-
le uwzglgdniona. Wyborcy moga zatem odnie$¢ wrazenie, ze kampania wyborcza sprowa-
dza si¢ do rozgrywek personalnych i pozbawia ich wptywu na faktyczny przebieg rywali-
zacji. Warto nawigza¢ w tym miejscu do pojecia alienacji politycznej, ktore stosuje si¢ do
opisu zjawiska wyobcowania obywateli ze sfery dzialan politycznych. Wskazuje rowniez
na przekonanie, iz dziatania polityczne sa niezalezne od ich woli*?.

Sadzg, ze w tym kontek$cie mozna mowi¢ o oddziatywaniu zachowan politykéw wo-
bec siebie na proces ostabiania wigzi pomigdzy obywatelami a $wiatem polityki. Coraz
nizsza w kolejnych wyborach frekwencja wskazuje na przynajmniej czeSciows prawdzi-
wos$¢ tego stwierdzenia. Jako$¢é demokracji cierpi z powodu niskiego uczestnictwa w wybo-
rach, zatem wcigz powraca pytanie, co uczyni¢ aby Polacy bardziej gremialnie chcieli sko-
rzysta¢ ze swojego prawa do glosowania. Sposérdod kilku stanowisk w tej sprawie na wyjat-
kowa uwage zastuguje, moim zdaniem, propozycja zmiany sposobu uprawiania polityki.
Jak podkresla profesor Andrzej Antoszewski, politolog z Uniwersytetu Wroctawskiego:
Lpolityka jest jeszcze bardziej brzydka i odpychajgca niz byla dotgd, a przeciez i wczeSniej
ten obraz byt wyjgtkowo niesympatyczny, odstreczajgcy od uczestnictwa w Wyborach”lg.
Niewatpliwie do wytworzenia si¢ takiego obrazu przyczyniaja si¢ sami politycy budujac
spektakl wrogos$ci i1 niechgci i przeksztatcajac polityke w dziatalno$¢ nastawiong na znisz-
czenie przeciwnika. Co wigcej, ta sytuacja nie dotyczy juz tylko i wytacznie specyfiki kam-
panii wyborczej lecz dokonuje si¢ na co dzien, czego przyktadem sa poczynania partii rza-
dzacej dotyczace lustracji, ktore stanowig kontynuacje wyborczej polityki personalnej de-
strukcji. Z tej perspektywy strategia atakoOw personalnych zastuguje na szczego6lnie naganng
ocen¢ i w zwigzku z tym powinny zosta¢ podjete dzialania zmierzajace do jej eliminacji.

Prawo obywateli do otrzymania obiektywnej i rzetelnej informacji wiaze si¢ z tym,
0 czym wspominalam wcze$niej, mianowicie z niemozn0$cia natychmiastowej weryfikacji
tego, czy oskarzenia wobec kandydatow sa prawdziwe czy fatszywe. Wojciech Lukowski

1 B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spolecznego, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw 2004, s. 133.

12 7rédto: encyklopedia internetowa Wikipedia, hasto — alienacja polityczna.

B W §lepym zautku, Rozmowa z prof. Andrzejem Antoszewskim, wersja elektroniczna dostepna na stronie:
http://odra.okis.pl/article.php/492
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na tamach Rzeczpospolitej stwierdza: ,,przypuszczam, ze politycy uznali klamstwo za staly
element kampanii. Wydaje im sig, ze dla wyborcow wazniejsze jest, by oferta byta atrakcyj-
na, niz by byta prawdziwa. [...] A przy negatywnej kampanii wyborczej tatwiej jest postuzy¢
sig kfamliwymi informacjami. Czesto owe zaktamania majg charakter niepetny, niecatkowi-
ty. Wszystko to prowadzi do relasywizacji prawdy i fatszu. Powstaje szara strefa, do ktérej
bardzo tatwo wrzuci¢ konkurenta, zarzucajgc mu ktamstwo. Nawet jezeli polityk nie skia-
mat, to w oczach wyborcow i tak jest lokowany w strefie miedzy prawdg a falszem. Stosun-
kowo drobna sprawa przestania caly jego dorobek™*.

Zatem narzuca si¢ wyborcom agresywny styl walki politycznej, w ktorym pierwszorzed-
na role odgrywa ktamstwo i manipulacja, co potwierdza Lukowski komentujac to w ten spo-
sob: ,,Nic dziwnego, ze spada zaufanie do politykow. Wyborcy tak dalece kontestujg swiat
polityki, iz nawet nie oczekujq juz od politykéw prawdziwych informacji”™. Tych ostatnich nie
dostarczajg rowniez media wpisujac sic w negatywny sposob uprawiania polityki.

Trzecia warto$¢ istotna dla demokracji to réwno$¢ w manifestowaniu swoich pogla-
dow i ubieganiu si¢ o poparcie wyborcow. W mysl tej zasady do rywalizacji politycznej
powinni zosta¢ dopuszczeni wszyscy, ktorzy cheg i moga w niej uczestniczy¢. Weryfikacja
ich sadoéw i propozycji powinna nastgpowaé w drodze merytorycznej debaty uwzgledniaja-
cej programy poszczegolnych kandydatow. Tego jednak coraz bardziej w polskiej polityce
brakuje. Kiedy nie mozna bowiem zwycigezy¢ silg argumentow trzeba zastosowaé taktyke
polegajaca na dyskredytacji przeciwnika, aby na wytworzonym negatywnym tle wyda¢ si¢
wyborcom bardziej atrakcyjnym, wiarygodnym i uczciwym. Mozna przypuszczac, iz jest to
wynik bezsilno$ci wobec rywali, ktérym odmawia si¢ uczestnictwa w grze wyborczej, pro-
bujac za pomocg dziatan moralnie nagannych, stosujac polityke personalnej destrukcji po-
zby¢ si¢ konkurencji.

3. Uwagi koncowe

Bohdan Dziemiodok, formutujac dylematy moralne zawodowych politykéw zadaje
pytanie: ,,czy w walce politycznej w demokratycznych wyborach mozna prébowacé dobrem
zwycieza¢ zio i nie odpowiadac na insynuacje, pomowienia i ataki osobiste, zachowUjgc
zasady fair play? Czy na demagogie nalezy odpowiadac demagogia, na pomowienia — po-
méwieniami?”*®. Niewatpliwie sa to kwestie trudne do rozstrzygnigcia — przynajmniej dla
niektorych politykow. Warto jednak zdawaé sobie sprawe, ze kontynuacja polityki perso-
nalnej destrukcji moze spowodowac, iz zjawisko to przyjmie wkrotce rozmiary trudne do
ograniczenia i kontrolowania. Politykom przyjdzie si¢ wigc zmaga¢ z taktyka personalnej
destrukcji narzucona przez nich samych, obnizajaca jako§¢ demokracji i poziom kultury
politycznej. Wskazuja na to migdzy innymi wyniki sondazy, ktoére pokazuja, ze mimo
akceptacji porzadku demokratycznego, Polacy nie sa zadowoleni ze sposobu funkcjonowa-

¥ Rozmowa z Wojciechem Lukowskim, Strefa prawdy i fatszu, Rzeczpospolita, wersja elektroniczna
dostepna na: www.rzeczpospolita.pl/gazeta/wydanie_050831/publicystyka/publicystyka_a_2.html

15 Tamze.

18 B. Dziemiodok, Dylematy etyczne politykéw, [w:] E.M. Marciniak, T. Motdawa, K.A. Wojtaszczyk (red.),
Etyka i polityka, Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2001, s. 39.
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nia demokracji w kraju, a w szczeg6lnosci potgpiaja niekonczace si¢ spory i ktdtnie poli-
tyczne oraz nieetyczne zachowania politykow i przypadki tamania przez nich prawa®’.

The Attitude to Political Competitors during Election Campaigns:
An Attempt of Ethical Assessment

Summary

The election campaigns in Poland have become oriented to the still more extent on fighting back the politi-
cal opponents. Only seldom we can watch skirmishes about programmes and battles with the use of substantial
arguments. Instead, we observe more and more mutual accusations, personal reproaches and attempts of slandering
the opponent using unethical methods. The attitude of one politician to another assumed quite special features both
on the level of verbal behaviour and their attitudes. Almost in every election campaign since the year 1989 the
voters have had the occasions to observe the behaviours of politicians which were far from the moral standards
and which significantly lowered the level of political culture in Poland. Since a few years rival discreditations,
intrigues, announcing untrue information about opponents and creation of media facts have dominated during the
election battles. Occurrences of such type are crucial for political alienation among the citizens and contribute to
preservation of a negative picture of the politics itself as a sort of dishonest and immoral activity. Various methods
of depreciation of opponents are still more and more willingly used. This paper will discuss selected behaviours of
political competitors towards each other; also an attempt will be undertaken to assess those behaviours from the
ethics’ point of view.

Key words: election, political culture, discreditation, sociotechnics, and political alienation

17 Zobacz komunikat CBOS: Krytyczni demokraci: akceptacja demokracji a ocena jej funkcjonowania
w Polsce, styczen 2007.
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